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Anne-Baba ve Ergen Cocuklarin Mahremiyet Algisindaki
Farkhliklarin Sosyal Medya Uzerinden Okunmasi
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Bu c¢alismanin amaci, anne-baba ve ergen cocuklarmm mahremiyet algisindaki
farklilasmay1 sosyal medya iizerinden okumaktir. Caligmaya, Istanbul’un farkli
ilgelerinden segilen ve sosyal medya kullanicisi olan 20 aile (anne-baba ve gocuk)
katilmistir. Veri toplama araci olarak, (1) Kisisel Bilgi Formu, (2) Sosyal Medya
Tutum Olgegi, (3) Cocuk — Geng¢ Goriisme Formu ve (4) Sosyal Medya
Kullanimlarina Yonelik Goriisme Formu kullanilmistir. 2018 yili ilk bahar ve yaz
doneminde toplanan veriler nicel (ANOVA, korelasyon) ve nitel analiz (igerik analizi)
teknikleri kullanilarak analiz edilmistir. Elde edilen veriler, ebeveynler ile gocuklari
arasinda sosyal medyaya yonelik tutumlar agisindan negatif yonli bir iligkinin
oldugunu gostermektedir. Ayrica, ebeveynler ile ¢ocuklari arasinda sosyal medya

paylasimlar dikkate aldiklarinda beden, ev ve aile mahremiyetine yonelik algilar1 ve
kaygilar1 agisindan farkliliklar gézlemlenmistir.
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The Analysis of The Diversity Between Parents’ And
Children’s Perception of Privacy in Social Media

ABSTRACT

This study aims at analyzing the diversity between parents’ and children’s perception
of privacy in social media. The sample group of this study is composed of 20 family
(mother, father and children) as social media users from different districts of Istanbul.
In order to collect the research data such instruments as (1) Personal Informal form,
(2) Social Media Attitude Scale, (3) Child — Adolescence Interview Form and (4)
Interview Schedule for Social Media Usage have been used. The field study of the
investigation was done during the spring and summer seasons of 2018. In analyzing
the research data both quantitative (ANOVA and correlation) and qualitative
techniques (simple discourse analysis) have been used. The finding of the research
indicates that there is a statistically significant difference between parents’ and their
children’s attitudes toward the private issues which are reflected in social media. The
difference between two groups is particularly seen in the case of sharing the pictures
about body, home and family in social media. The photographs that are not shared in
social media by the parents because of their feeling of privacy are easily shared by
their children.
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Giris

Kiiresellesen diinyada bireylerin bilgiye ulagsma ihtiyaci, iletigim
teknolojilerindeki gelismelerin ortaya c¢ikmasina ve yeni teknolojilerin
tiretilmesine neden olmustur. Bu teknolojilerin baginda internet ve web
teknolojileri gelmektedir. Birbiriyle bagl baglar (interconnected webs) ya da
“aglarm ag1” olarak tanimlanan internet, birgok alt agdan olugmakta ve mekan
olarak birbiriyle ¢ok uzaklarda olan bir¢cok kullaniciya yazili, gorsel ve isitsel
olarak birbirleriyle iletisim ve etkilesim imkan1 sunmaktadir. Internet, aglart
birbirine baglayan, her tiirlii veriyi sayisal hale getirerek ¢ok ¢esitli lgeklerde
(bireysel, ulusal veya kiiresel ) alinip verilmesini saglayan sifreleme veya sifre
¢ozmeye dayali olan ve 6zel bir dil kullanimu ile olanakli olan ¢oklu ortamdir
(Torenli, 2005). Dolayisiyla internet, saglamis oldugu essiz imkanlardan
dolay1 gerek resmi gerekse Ozel kuruluslar ile sosyal cevrelerde bircok
kullanicinin ilgisini gekmekte ve boylelikle cep telefonu, bilgisayar, tablet vb.
birgok teknolojik ara¢ yoluyla insanlarin birbirleriyle etkilesimde
bulunmalarini saglayan en biiyiik ag olma 6zelligini tasimaktadir (Ozen,
Giilagt1 ve Cikili, 2004:52). Canli ve dinamik bir 6zellige sahip olan bu sistem,
stirekli olarak kendini yenilemekte, kullanicilarina ihtiyaglarina yonelik ¢ok
cesitli imkanlar sunmakta ve dolayisiyla bireylere istedikleri an ve zamanda

cok kisa bir siirede her tiirlii bilgiyi sunabilmektedir.

Gliniimiizde internet, eski teknolojiler ile karsilastirildiginda ¢ok yonlii
iletisim imkani sunmakta ve bu bireylerin birbirleriyle bilgi paylasimina
olanak saglamaktadir. Ozellikle, insanlarin duygu, diisiince ve gesitli
eserlerini paylasabilme imkanlari sunan bu yeni teknolojiler paylasim ve
etkilesim temelli bir medya ortaminin olugmasina katki saglamaktadir (Vural
ve Bat, 2010: 3349). Son yillarda internet tabanli uygulamalarla ortaya ¢ikan
sosyal medya, Web 2.0 uygulamalarindan bir tanesidir (Acilar ve Mersin,
2015: 104) ve kullanicilar arasinda hizla artan bir sekilde etkilesim araci

olarak kullanilmaktadir. Sosyal medya platformlari, mobil tabanli olarak
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zaman ve mekan smirlamasi olmadan kullanicilarina bir¢cok alanda (resim,
miizik, bilgi, belge vb.) paylasim imkani sunan bir etkilesim ortamlaridir.
Vural ve Bat (2010: 3351)’1n da belirttigi gibi sosyal medya platformlari,
sosyal iletisimin cesitli dosyalar yoluyla (ses, gorseller ve kelimeler vb.)
saglandig1, insanlarin tecriibe ve hikayelerini bu dosyalar yoluyla paylastigi

bir ¢ercevedir.

Sosyal medya kullanicilar1 kendilerine ait 6zel bilgileri, sosyal medya aglar
tizerinden diger kisiler ile paylagmaktadir. Gengler yaninda ebeveynler de
(anne — baba) sosyal medyay1 siklikla kullanmaktadir. Tokel, Baser ve Isler
(2013) 40 ebeveyn ile yapmis oldugu arastirmada, ebeveynlerin sosyal aglara
tiye olma oraninin %42 oldugunu, ebeveynlerin yarisina yakinin (%44) bu
sitelere haftada 1-5 saat, %44’linlin de 1 saatten az ziyaret ettigini tespit
etmislerdir. Diger bir rapor olan “Internet Riskleri ve Giivenligi” raporunda,
Ulkemizdeki sosyal medya kullanimi orani ebeveynlerin %11°i gocuklarinki
ise %32’dir (Tokel ve ark., 2013). Ipsos Sosyal Arastirmalar Enstitiisii
tarafindan genglerin sosyal medya kullanimina iligkin tutum ve davranislarini
incelemek amaciyla 26 ilden segilen 15-29 yas grubu 2057 kisi ile yapilan
arastirmada, internet kullanan genglerin % 96’s1 sosyal medya kullanicisi olup
genglerin %40’ min annesi %47’sinin de babas1 ayn1 zamanda sosyal medya
kullanicisidir. Her li¢ gencten birisi giinde en az 3 saat sosyal medyay1

kullanmaktadir (Bulut, 2013).

Sosyal medyanin kontrol edilemez bir sekilde biiylimesi ve bu yolla bilgi
paylasimi, bu medya icinde yer alan gesitli sosyal aglarin kontroliinii ve
takibini de zorlagtirmaktadir. Bu durum, sosyal medyanin bireyler ve toplum
lizerindeki bi¢imlendirici etkisinin de kontrol edilememesine neden
olmaktadir. Bu kontrol edilemeyis, ayn1 zamanda kisisel haklar, 6zel yasam
ve mahremiyet gibi kisiye ait 0Ozel alanin miidahalesiyle bile

sonu¢lanmaktadir. Modernlesme ile birlikte bireysellesmenin artmasi ve buna
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bagli olarak bireye 6zgii 6zel alan genislerken buna karsin sosyo-kiiltiirel
alandaki degisimler ile bilgi ve iletigim teknolojilerindeki gelismeler ile bireye
0zgli Ozel alana olan miidahale artmig ve mahremiyet alanmin sinirlar

daralmistir (Celikoglu, 2007:2).

Dolayisiyla, devletin, kurumlarin ve bireylerin, bu gelismeler yoluyla
bireylerin 6zel alanlarina yani mahremiyetlerine miidahalesi s6z konusudur.
Bireylerin kendilerine ait 6zel bilgilerin ve belgelerin ¢ok cesitli teknolojiler
ile ulagilabiliyor olmas1 ve boylelikle 6zel yasama ait alanin daralmas ile 6zel

yasamin sik sik ihlal edilmesi s6z konusudur.

Diger yandan modernlesme siireci ile birlikte, bireylerin ve toplumlarin
mahremiyet algilar1 birbirinden farklilik gostermeye baslamis, 6zel yasam
olarak kabul edilen veya 6zel yasamin sinirlari icerisinde olmasi beklenen
bir¢cok dokiimanin (6rn. bilgi, belge, resim vb.) hi¢bir sakinca goriilmeden
paylasilmas1 ve bunun da seffaflik veya diiriistliik olarak goriilmesi 6zel
yasamin donilisiimii sonucunda gozlenen bir durum olarak karsimiza
cikmaktadir (Celikoglu, 2007:2). Toplumsal ve kisisel yasamin en 6nemli
yanlarindan biri olan mahremiyet veya o&zel alan, bilgi ve iletisim
teknolojilerindeki hizli gelismeler neticesinde kolaylikla miidahale edilebilen

veya ihlal edilebilen bir alan haline déniismiistiir (Yiiksel, 2003).

Modernlesme, toplumsal doniisiimler ve teknolojik gelismeler neticesinde bir
onceki nesilde 6zel alan sinirlart iginde goriilen birgok durum, mahremiyet
algisindaki ve mahremiyete iliskin gorlislerdeki esneklik ile birlikte 6zel
yasam sinirlart digina ¢ikar hale gelmistir. Bu durumu, mahremiyet algisinin
toplumsal faktorlerden etkilenen dinamik bir yapisinin oldugu anlamina

gelmektedir (Celikoglu, 2007:2).
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Arastirmanin Problemi

Bu caligmanin temel sorusu, “Sosyal medyanin kusaklararasi mahremiyet
algisma etkisinin olup olmadigini, varsa bunun nasil gelistirdigi’ni
incelemektir. Sosyal medyanin araglarindan olan sosyal paylasim aglari,
kisisel iletisimleri devam ettirmenin alani olmaktan ziyade, internetin yeni bir
kamusal alani1 olma 6zelligini de tasimaktadir. Es zamansizligin 6n plana
ciktig1 sosyal medyada, bilgi paylasimi diger kitle iletisim araclarina oranla
daha 6zgiir bir ortamda gerceklesmektedir. Insanlar sosyal medyada giinliik
diisiincelerini yazmakta, bu diisiinceler lizerine tartisabilmekte, kendilerine ait
fotograf, video gibi paylasimlar yapmakta, hatta bu aglar iizerinden is veya
eleman bulabilmektedir. Ozellikle gengler zamanlarinin biiyiik bir kismini
sosyal medyada gecirmekte, bu sanal diinyadan etkilenmekte ve yasam
pratiklerine bu etkiyi seri bir sekilde yansitmaktadirlar. Her gegen giin internet
ve sosyal medya kullanicilarinin artmasiyla 6zel alan veya mahremiyet alani

ile ilgili sorunlar da yasanmaya baglanmistir.

Gengler arasinda sosyal medya kullanimi dikkate alindiginda, bu kullanimi
kontrol eden bir mekanizmanin (teknik olarak) olmamasi veya var olanlarinin
da yeterli olmamasindan dolayi, genglerin iletisim bigimlerinin ve 6zel alan
paylasimlarinin kontrolii daha c¢ok ailelerine diismektedir. Yapilan bazi
arastirmalarda, ailelerin sosyal medya kullanicist olmalarmin altinda yatan
temel neden, ¢ocuklarini kontrol etme egilimleri ile iligkilidir (Tokel, Baser
ve Isler, 2013: 226). Konu ile ilgili yapilan literatiir taramasinda sosyal medya
ve mahremiyet algisi ile sosyal medya kullaniminin mahremiyet algisinin
olusumuna iligkin ¢esitli arastirmalarin oldugu ve bunlarin birgogunun da
iiniversite gencligi 6rneklemi ile yapildigi goriilmektedir. Ailenin, sosyal
medya kullanicist olan gocuklarinin mahremiyet algisinin olusumuna yonelik
calismalar olduk¢a smirlidir ve daha c¢ok yabanci literatirde goze

carpmaktadir. Dolayisiyla, tim aile bireylerinin (anne, baba ve ¢ocuk(lar))
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kullandiklar sosyal medya platformlariin kendi mahremiyet algilarina olan
etkisi, kusaklar aras1 mahremiyet algisindaki degisiklikler ve bu

degisikliklerin sosyal medya iizerinden yorumlanmasi olduk¢a 6nemlidir.

Bu calisma bulgularinin konu ile ilgili literatiiriin gelismesine ve ileride
yapilacak olan benzer c¢alismalara temel olusturacagina inanilmaktadir.
Ayrica, mahremiyet algisinin olusmasina yonelik bilgi saglayacak olan bu
calisma, sosyal medya tasarimcilarina bu acidan da bilgi ve perspektif

kazandiracaktir.
Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmayla, aile bireylerinden mahremiyet algisinin olugmasina yonelik
derinlemesine bilgi elde edilmesi amaglanmistir. Bu amaca yonelik olarak,
hem nitel hem de nicel arastirma yontemlerinin kullanildig1 karma arastirma
yontemi tasarlanmigtir. Arastirmanin nicel kisminda, katilimcilara sosyal
medya tutum Olgegi uygulanarak genel egilimleri ortaya konulmaya
calisilmis, nitel kisminda ise, veri toplarken goriisme formu kullanilmistir.
Yapilan goriismelerde hem kapali uglu anket sorular1 sorularak sayisal
analizler yapilmis, hem de miilakat teknigi kullanilarak derinlemesine
gorlismeler yapilmistir. Mahremiyet kavraminin farkli 6rnek olaylarda nasil
algilandiginin  ve ebeveynler ile ¢ocuklar1 tarafindan ne sekilde
degerlendirildiginin ortaya konulmasi ve mahremiyet olgusunun aile bireyleri
tarafindan nasil kavramsallagtirildiginin belirlenmesi amaciyla anne — baba ve
cocuklar ile ayr1 ayri olmak iizere bir dizi goriisme ylritiilmistiir.
Goriismelerde katilimcilara cesitli 6rnek olaylar ile video, fotograf ve sosyal
medya paylagimlart gosterilmistir. Bu sunulan 6rnek olaylarin ve sosyal
medya paylasimlarmin ortak o6zelligi, mahremiyet sinirlarin1 zorlayan
geleneksel Tiirk aile yapisina gore ¢ok kabul edilmeyen durumlar olmasidir.
Boylelikle katilimcilarin tutum ve degerlendirmeleri {izerinden yapilan

tespitlerde, normal mi Kkarsiliyorlar, itiraz mi ediyorlar vs. gibi
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degerlendirmeler, mahremiyet algilar1 ve buna paralel olarak olast sosyal

medya paylagimlar degerlendirilmistir.
Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini, Istanbul’da ortadgretim (ortaokul-lise) caginda cocugu
olan, sosyal medya kullanan ebeveynler ve cocuklar1 olusturmaktadir.
Aragtirmanin  6rneklemini ise “amagli Orneklem yontemi” kullanilarak
Istanbul’un farkli ilgelerinden goniilliiliik esash calismaya davet edilen 20 aile
(20 anne, 20 baba ve 20 ¢ocuk) olusturmaktadir. Bu ailelerin gelir diizeyleri
ve egitim durumlar farkl olup, ¢cocuklar farkli tiirdeki okullara (meslek lisesi,

kolej, temel lise, fen lisesi vb.) devam etmektedirler.
Veri Toplama Araclari

Calismanin amacina yonelik olarak dort adet veri toplama araci kullanilmistir.
Bu araclar; (1) Kisisel Bilgi Formu, (2) Sosyal Medya Tutum Olgegi, (3)
Cocuk — Geng Goriisme Formu ve (3) Sosyal Medya Kullanimlarina Y 6nelik

Goriisme Formu.

Kisisel Bilgi Formu, calismaya katilan 6grencilerin sosyal ve demografik
ozelliklerini ortaya koymak iizere toplam 9 sorudan olusan bir bilgi formudur.
Formda, oOgrencilerin cinsiyeti, ailelerinin gelir diizeyi, sosyal medya
iiyeliklerinin olup olmadigi, ne kadar siiredir sosyal medya sitelerini
kullandiklari, sosyal medya kullanim sikliklari, sosyal medyada ortalama
harcadiklar1 ortalama siire, sosyal medya sitelerine en ¢ok hangi ortamlardan
baglandiklari, sosyal medya sitelerine baglanmak icin en ¢ok hangi araglari
kullandiklar1 ve en cok kullandiklart sosyal medya ortamlarinin neler

olduguna dair sorular yer almaktadir.

Sosyal medya tutum 6lcegi, Otrar ve Argin (2015) tarafindan gelistirilmis
olup, bu calismada anne, baba ve cocuklarinin sosyal medyaya yonelik

tutumlarin1 ortaya koymak icin kullanilmistir. Bu 6l¢ek, 5°li Likert yapida
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toplam 23 tutum maddesinden olusmaktadir. Katilimcilara ayri ayri1 olmak
iizere her bir maddeye 5 secenekten (Kesinlikle katilmiyorum — 1,
Katilmiyorum — 2, Kararsizim — 3, Katiliyorum — 4 ve Kesinlikle Katiltyorum
— 5) birini isaretleyerek yanit vermeleri istenmistir. Bu 6l¢cek anne, baba ve
cocuklara ayr1 ayr1 uygulanmis olup, her biri i¢cin ayr1 tutum puan
hesaplanmistir. Katilimeilarin bu dlgekten alacaklari en diisiik puan 23 iken
en yiiksek puan 115°dir. Olgegin tiimii i¢in Cronbach’s apha giivenirlik
katsayis1 0.85’dir.

Cocuk — Gen¢ Goriisme Formu, calismaya katilan 6grencilerin okuduklari
okul tiiri, dogum tarihi, sosyal medya hesaplari, sosyal medya kullanim
siiresi, ailenin baz1 demografik ve sosyo ekonomik 6zellikleri, cocuklarin eve-
giris saatleri, TV izleme durumlari, parasini nelere harcadigi, evdeki
sorumluluklari paylagsma durumu, okulunu ve 6gretmenlerini sevme durumu,
okul degisikligi durumu, en az ve en ¢ok basarili oldugu ders, kitap okuma
alisgkanliginin olup olmadigi, takintisinin olup olmamasi, utangaclik
durumuna, sigara vb. madde kullaniminin olup olmamasina ydnelik sorular

yer almaktadir. Bu form, ebeveynler tarafindan doldurulmustur.

Sosyal Medya Kullanimlarina Yoénelik Goériisme Formu, katilimcilarin
sosyal medya kullanimina yonelik tutumlarini ve degerlendirmelerini ortaya
koymak tlizere hazirlanmis bir gériisme formudur. Formla, katilimcilara 8 adet
farkli 6rnek verilmis ve bu durumlarda sosyal medyada paylasim yapma
tercihleri sorulmus ve bu tiir paylasimlart nasil degerlendirdikleri
incelenmistir. Ayrica, sosyal medya profillerinde kullandiklar fotograflarin
neler oldugu sorulmustur. Formun en sonunda, katilimcilara dort farkli konu
ile ilgili sosyal medyada baskalari tarafindan yapilan bazi paylasimlar

gosterilmis ve bu paylagimlar1 degerlendirmeleri istenmistir.

Veriler, 2018 yil1 ilkbahar ve yaz donemlerinde toplanmistir. Katilimeilar ile

baglantiya gegilerek anket uygulama ve goriisme yapma igin randevu alinmis,
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bu uygulamalar katilimcilarim uygun gordiigli yer ve zamanda
gerceklestirilmistir. Baz1 uygulamalar katilimcilarin evinde bazilart ise
Istanbul Sabahattin Zaim Universitesi Halkali Merkez Kampiisiinde
yapilmigtir. Uygulamalarda, katilimcilara dort adet veri toplama araci arka

arkaya uygulanmistir.
Veri Analizi

Arastirma kapsaminda toplanan veriler hem nitel hem nicel o6zellik
tagimaktadir. Nicel verilerin analizinde betimsel istatistigin yaninda tek yonli
varyans analizi (ANOVA) ve coklu korelasyon analizi ger¢eklestirilmistir.
Tiim istatistiksel analizler %95 giiven araliinda yapilmistir. Nitel verilerin
analizinde ise nitel analiz tekniklerinden “icerik analiz teknigi” kullanilmistir.
Icerik analiz teknigi ile katilimcilarin 6rnek olaylara ve kendilerine gdsterilen
fotograflara verdikleri yanitlar kodlanmis, bu kodlar genel olarak ii¢ kategori
altinda, 6zelde ise her bir 6rnek olaya katilimcilarin verdikleri ifadeler ile

desteklenerek sunulmustur. Katilimcilardan alintilar yapilirken katilimeilara

kodlar verilmistir. “E” kodu ebeveyn i¢in, “O” kodu ¢ocuk i¢in kullanilmstir.
Bulgular
Katihmeilarin Demografik Ozellikleri

Calismaya katilan 6grencilerin 9’u erkek 11’1 kizdir. Bu 6grencilerin 19°u
liseye 1’1 ise ortaokula gitmektedir. Liseye giden dgrencilerin 5’1 imam hatip
lisesine, 3’1 temel liseye, 3’1 koleje, 3’1 meslek lisesine, 2’si yabanci koleje,
2’si fen bilimleri lisesine ve 1’i sosyal bilimler lisesine gitmektedir.
Calismaya katilan ebeveynlerin demografik bilgilerine bakilacak olursa,
ailelerin 4’1 diisiik gelir diizeyinde, 6’s1 orta gelir diizeyinde ve 10’u yiiksek
gelir diizeyinde oldugunu ifade etmislerdir. Calismaya katilan annelerin
yaslar1 34 ile 50 arasinda degismektedir. Egitim diizeylerine bakilacak olursa

I’inin sadece okuma yazma bildigi, 6’sinin ilkokul mezunu oldugu, 1’inin
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ortaokul mezunun oldugu, 6’sinin lise mezunu oldugu, 1’inin 6n lisans ve
5’inin iiniversite mezunun oldugu goriilmektedir. Annelerin mesleklerine
bakildiginda, 12’sinin ev hanimi, 2’sinin dis hekimi, 2’sinin muhasebeci,
I’inin isletmeci, 1’inin ydnetici, 1’inin memur ve 1’inin serbest meslek

alaninda c¢alisan oldugu goriilmektedir.

Calismaya katilan babalarin yaslar1 37 ile 55 arasinda degismektedir. Egitim
diizeylerine bakilacak olursa 2’sinin ilkokul mezunu, 2’inin ortaokul mezunu,
8’inin lise mezunu, 1’inin 6n lisans ve 7’sinin {iniversite mezunu oldugu
goriilmektedir. Babalarin mesleklerine bakildiginda, 2’sinin yonetici, 2’sinin
iist diizey yonetici, 3’1liniin is adami, 2’sinin memur, 2’sinin ig¢i, 2’sinin esnaf;,
I’inin elektrikei, 1’inin dis hekimi, 1’inin doktor, 1’inin demir dogramaci,
I’inin emekli ve 1’inin serbest meslek alaninda ¢alisan oldugu goriilmektedir.
Calismaya katilan 6grencilerin kardes sayilarina bakildiginda, 2’si hi¢ kardesi
olmadigimi, 4’1l bir kardesinin oldugunu, 8’1 iki kardesinin oldugunu, 2’si ii¢
kardesinin oldugunu, 2’si dort kardesinin oldugunu ve 1’1 bes kardesinin

oldugunu belirtmistir. Bir kisi bu soruya yanit vermemistir.
Katilmcilarin Sosyal Medyaya Yonelik Tutumlari

Sosyal medyaya yonelik katilimcilarin tutumlarimi ortaya koymak tizere
“Sosyal Medya Tutum Olgegi” kullamlmistir. Bu dlgekte toplam 23 tutum
maddesi yer almakta olup, 6lgek tiim katilimcilara ayri ayr1 uygulanmustir.
Kullanilan 6l¢ekten elde edilen toplam puanlara bakildiginda, ¢ocuklarin
sosyal medyaya yonelik tutumlarinin ortalamasi X = 99.30, annelerin sosyal
medyaya yonelik tutumlarinin ortalamasi X = 78.50 ve babalarin sosyal
medyaya yonelik tutumlarmimn ortalamasi ise X = 72.65’dir. Bu sonug,
cocuklarin sosyal medyaya yonelik tutumlarinin anne ve babalarindan ¢ok
daha yiiksek oldugunu, annelerin tutumlariin ise babalarin tutumlarindan bir

miktar daha yiiksek oldugunu goéstermektedir.
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Katilimcilar arasinda, sosyal medyaya yonelik tutum acisindan farkliligin
olup olmadigimi tespit etmek ic¢in tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
gerceklestirilmistir. Analiz sonucu istatistiki olarak anlamli olup [F(2, 57) =
35.355, p < 0.05], gruplar arasinda farklilasma gozlemlenmistir. Farkin
kaynagini ortaya koymak tizere Tukey testi kullanilarak Post hoc analizi
gerceklestirilmistir. Cocuklarin sosyal medyaya yonelik tutumlar1 anne ve
babalarindan daha yiiksek olup, farklar istatistiki olarak anlamlidir. Ancak,
her ne kadar annelerin sosyal medyaya yonelik tutumlar1 daha yiiksek olsa da
anne — baba arasindaki tutum farkli birbirine ¢ok yakin olup istatistiki olarak

anlaml1 degildir.

Anne, baba ve c¢ocuklarin tutumlar1 arasindaki iligkinin varligini ortaya
koymak i¢in ¢coklu korelasyon analizi kullanilmigtir. Bu analiz sonucuna gore,
anne ile ¢ocuklarmin sosyal medyaya yonelik tutumlari arasindaki iligki
istatistiki olarak anlamli olup [r = -0.490, p = .028], bu iliski yiiksek diizeyde
ve ters yonliidiir. Bu sonug, anne ve cocuklarinin sosyal medyaya yonelik
tutumlar1 arasinda ters yoOnlii bir iliskinin oldugunu, ¢ocuklarinin sosyal
medyaya yoOnelik tutumlari artarken, annelerin tutumlarinin azaldigi anlamina
gelmektedir. Baba ile c¢ocuklarinin sosyal medyaya yonelik tutumlari
arasindaki iliski ise her ne kadar ters yonlii olsa da, bu iligki istatistiki olarak
anlamli degildir [»=-0.279, p = .233]. Diger yandan, anne ve babalarin sosyal
medyaya yonelik tutumlari arasindaki iliski pozitif yonlii ve yiiksek diizeyde
olup, bu iliski istatistiki olarak anlamlidir, [» = 0.531, p = .016].

Bu sonug, anne ve babalarin sosyal medyaya yonelik tutumlari arasinda
pozitif yonlii bir iliskinin oldugunu, annelerin sosyal medyaya yonelik
tutumlari artarken, babalarin da tutumlarinin arttigini, yani anne ve babalar
arasindaki sosyal medyaya yonelik tutumlarin uyumlu oldugunu
gostermektedir. Tiim bu sonuglar birlikte dikkate alindiginda, ¢ocuklarin

ebeveynleri ile sosyal medyaya yoOnelik tutumlart agisindan farkliliklar



104 Kadir CANATAN & Semra AYDIN AVSAR

yasadiklari, ancak ebeveynlerin kendi aralarinda bu konudaki tutumlarinin

uyumlu oldugu anlasilmaktadir.

Anne, baba ve ¢ocuklarin sosyal medyaya yonelik tutumlarinin bireylere gore
dagilimi asagidaki Sekil 5.5.1°de gosterilmektedir. Korelasyon analizinde de
goriildiigii lizere, bu sekil ebeveynleri ile cocuklar arasinda sosyal medyaya
yonelik tutumlar agisindan farkliliklarin oldugunu, ebeveynlerin kendi

aralarinda ise daha uyumlu bir egilim sergilediklerini gostermektedir.
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Sekil 5.5.1. Anne, Baba Ve Cocuklarin Sosyal Medyaya Yo6nelik Tutumlari

(Toplam Puan Uzerinden)

Katihmeilarin Mahremiyet Algisi

Katilimeilarin, kendilerine yoneltilen agik uglu sorulara verdikleri yanitlar

dikkate alindiginda dort mahremiyet alaninin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu
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mahremiyet alanlari; beden mahremiyeti, aile mahremiyeti, ev mahremiyeti

ve sosyal iliskilerde mahremiyet olarak gruplanmistir.
@ Beden Mahremiyeti

Beden mahremiyeti ile iligkili olarak katilimcilarin kendilerine veya ailelerine
ait mayolu fotograflar1 sosyal medya hesaplarinda paylasip, paylasmamalari
ve video sitelerinde popiilerlesen ve kullanicinin sadece gozlerinin miizik
esliginde gosterildigi gbz videolar ile iligkili alg1, goriis ve egilimleri ortaya
konulmaya calisilmistir. Bu mahremiyet alanina iligkin iki 6rnek olay

iizerinden katilimcilarin goriisleri ortaya konulmaya calisilmistir.

[k 6rnek olayla ilgili olarak ebeveynlerin 16’s1 bdyle bir fotografi sosyal
medya hesaplarinda paylagsmayacaklarini ifade ederken, ¢ocuklarinin sadece
8’si boyle bir fotografi paylagsmayacaklarimi ifade etmistir. Cocuklardan 12’si
bu tarz bir paylasimi yaptiklarini ve yapacaklarini ifade etmislerdir. Buradan
da anlagilacagi iizere, ebeveynlerinin aksine c¢ocuklar1 sosyal medya
hesaplarinda sahilde ¢ektirdikleri mayolu bir resmi paylasabileceklerini ifade
etmektedirler. Mayolu bir resmi paylagmayacagini ifade eden ebeveynler
buna gerekce olarak cesitli nedenler ortaya koymuslardir. Ebeveynler
paylasmama gerekgesi olarak bdyle bir fotografin ayip olacagi, teshir olacagi,

inanc1 geregi dogru olmayacagi gibi gerekgeler sunmaktadirlar.

Katilimcilara son zamanlarda gengler arasinda popiiler olan “gdz akim
videolar1” hakkinda goriisleri sorulmustur. Bu videolar1 izleyip izlemedikleri,
boyle bir video paylagmak isteyip istemedikleri ve ebeveynlere ¢ocuklarinin
bdyle bir video paylagmalari durumunda ne diisiinecekleri ve hissedecekleri
sorulmustur. Bu akim hakkinda fikri ve bilgisi olmayan ebeveynlere 6rnek
video izlettirilmistir.> Ebeveynlerin 7’si bu tiir bir videoyu daha énce hig

izlemedigini ifade etmistir. Kendilerine gosterilen 6rnek video iizerinden bu

3 Bakiniz: https://www.youtube.com/watch?v=mpEsRIK7XI8
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tiir bir paylagimin anlamsiz, sagma ve yanlis oldugunu ifade etmislerdir. Ayica
baz1 ebeveynler, goziin viicudun 6nemli bir organi oldugunu, gozlerin gekici
oldugunu, mahrem bir yer oldugunu dolayistyla bu tiir bir paylasimin uygun

olmadigini vurgulamislardir.

Caligmaya katilan 6grencilerin hemen hepsi bu tiir bir videoyu daha énceden
izledigini ve konuyu bildiklerini belirtmislerdir. Cocuklardan 13’t boyle bir
videoyu paylagmayacagimi ifade etmistir. Bu cocuklar paylasmama
gerekcelerini, gbzlerinin giizel veya estetik olmadigina, bu tiir bir paylagimin

cocukc¢a ve sagma olduguna vurgu yaparak agiklamislardir.

Geri kalan 6grencilerin bir kagi boyle bir denemeyi daha dnceden yapip
paylastiklarini diger bir kag1 ise bdyle bir video ¢ekip paylasabilecegini ifade
etmislerdir. G6z videosu paylasabilirim diyen bazi 6grencilerin ifadeleri su

sekildedir.
) Ev Mahremiyeti

Ev mahremiyeti ile iligkili olarak katilimcilarin; kendi evlerinden ev ici
kiyafetle, fotograflarin1 ve evin i¢ goriintiilerini sosyal medya hesaplarinda
paylagsma durumlarina yonelik algi, goriis ve egilimleri sorulmustur. Bu
mahremiyet alanina iligkin iki 6rnek olay iizerinden katilimcilarin konuyla

ilgili gortisleri ortaya konulmaya ¢aligilmistir.

Ebeveynlerin hemen hemen hepsi, ev ic¢i kiyafetleri (6zellikle de pijama,
gecelik ve i¢ giyim) ile yapilan sosyal medya paylagimlarini uygun
bulmadiklarini ifade etmislerdir. Diger oOrnek olaylardaki durumlar ile
karsilastirildiginda, ailelerin bu konuda daha kat1 bir tutum iginde olduklar1 ve
ev giysileri ile paylasim yapilmasina karst duruslarina iliskin ise mahremiyet

kavramina daha fazla atif yaptiklar1 gortilmektedir.

Aileler, ev ici kiyafetlerle paylasim yapmanin, evin mahremiyetine uygun

olmadigini, 6zel yasam alanlarindan biri olan ev halinin paylagiminin ayip,
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stk ve dogru olmayan bir durum oldugunu ve daha Gtesi mahremiyetin ihlal

edildigini acikga dile getirmislerdir.

Diger yandan, 6grencilerin bu 6rnek olaydaki duruma verdikleri yanitlara
bakildiginda, bir¢ogunun ailelerine paralel olarak ev kiyafetleriyle paylasim
yapmayacaklarini ifade ederken, bir kismi daha 6nceden i¢ kiyafeti ile degil
ancak sort vb ile evden paylagimlari zaten yaptiklarin1 ve ileride de
yapabileceklerini ifade etmislerdir. Ogrencilerin hemen hemen hepsi ig giyim
/ camagir, atlet, pijama veya gecelikle paylasim yapilmasinin uygun
olmadigini belirtmektedirler. Ancak, ti¢ 0grenci disinda, higbir &grenci
mahremiyete atif yapmamustir. Ogrencilerin birgogu daha dnceden “Snapp”
kullanarak evden paylasim yaptigmi, ancak bu paylagimlart yaparken
izerlerinde sort veya esofman gibi kiyafetler oldugunu ve pijama, i¢ giyim
olmadig siirece, sort veya esofman ile yapilan paylasimlarin kendileri i¢in

sorun olmayan normal bir durum oldugunu ifade etmektedirler.

Katilimcilara, evlerinin i¢ goriintiilerini sosyal medyada paylagmay1 nasil
gordiikleri ve ornegin mutfakta yemek yaparken cekilen bir video veya
fotografin paylasilmasina yonelik ne diislindiikleri sorulmustur. Bu 6rnek
olaydaki evin tamaminin veya belirli bir boliimiiniin gdriinmesine iliskin
olarak ebeveynlerin ¢ok cesitli egilimlerinin ve degerlendirmelerinin oldugu
goriilmektedir. Bazi aileler evin iginden paylasim yapmanin uygun olmadigin
ve paylasim yapmayacaklarini ifade ederken bazi aileler ise paylasim

yapabileceklerini ifade etmektedirler.

Paylasim yapmam diyen ailelerin bir kismi evin biitiiniinii 6zel alan olarak
tanimlamakta ve mahremiyetinden dolay1 hi¢cbir kismina veya boliimiine
iligkin fotografin veya videonun paylasiminin yapilmasinin uygun olmadigin

belirtmektedirler.
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Baz1 ailelerin evin fotograflariin paylasiimasindan rahatsiz olduklarini ve
uygun olmadigini belirtmelerine ragmen, mutfak gibi belirli bir alanda ¢ekilen

fotografin veya videonun ¢ok sorun olmayacagini ifade etmislerdir.

Diger taraftan, Ogrencilerin bu Ornek olaya yonelik degerlendirmeleri
incelendiginde, 6grencilerin bir¢ogu, evin i¢ goriintiilerinin sosyal medyada
paylasimina sicak bakmaktadir. Her ne kadar, 6grenciler bu konuya olumlu
baksalar da, daha dnceden yapmis olduklart paylagimlarda daha ¢ok kendi
odalarindan paylagim yaptiklarmi ifade etmektedirler. Ayrica, Ogrenciler
ozellikle evin tamamin1 veya bir boliimiine yonelik c¢ekim yapip
paylasmadiklarini, sadece ¢ekim yaparken evde ve kendi odalarinda olduklari
icin evin bir kisminin goériindiiglinii ifade etmektedirler. Ancak, 6grencilerin
neredeyse hi¢ biri, ev ici fotograf veya video paylasiminin 6zel alan ihlali
oldugunu ifade etmemis veya mahremiyetin kamusallastirildigina yonelik bir

atifta bulunmamuislardir.

Ancak baz1 6grenciler, ¢ektikleri video veya paylasimin igerigine gore evin
farkli odalarin1 da kullandiklarin1 ve bu durumun onlar i¢in bir sorun

olmadigini su sekilde ifade etmektedirler.

“Odami ara sira paylasiyorum. Ev de derli topluysa, konuyla ilgisi

varsa paylagirim” (017)

“evde sadece kendi odamda paylasim yapiyorum. Ama bazen,
musically, video ¢ekerken banyo, mutfak, neresi uygunsa ¢ekiyorum”

(018)

Baz1 ogrenciler ise ev i¢i paylasim yapmadiklarini ve bunu uygun

bulmadiklarini su sekilde ifade etmektedirler.
“Evin i¢ini paylasmam. ...Paylasani yadirgamam” (O15)

“Abartili ve gésterisli oldugunu diisiiniiyorum” (019)
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Bir 6grenci ise odasmnin olmadigindan dolay1 ¢ekip paylastigt videolar
salonda ¢ektigini su sekilde ifade etmektedir “Odam yok benim, videolarimi

genelde salonda ¢ekiyorum, sorun olmuyor” (020).
3) Aile Mahremiyeti

Aile mahremiyeti ile ilgili olarak, katilimcilara aile bireylerinin oldugu veya
cocuklarmin bebekliklerine dair 6zel fotolar1 paylasip paylasmayacaklar
sorulmustur. Ayrica 6zellikle bir kiyafet giyip, o kiyafetle ilgili bir paylagim
yapip yapmayacaklari ile profil fotosu tercihleri ile ilgili goriisleri

sorulmustur.

Katilimcilara, misafir davet ettiklerinde, misafirleri ile g¢ektirdikleri bir
fotografi veya herhangi bir giin yemek masasinin fotografin1 paylasip
paylagsmayacaklari, fotografi paylasirken dikkat ettikleri kriterlerin olup

olmadig1 sorulmustur.

Ogrencilerin  tamamina yakim toplu halde ¢ekilen bir fotografi
paylasabileceklerini ve bu tiir fotograflarin paylasilabilecegini ifade
etmektedirler. Bu tiir fotograflar1 paylasabilecegini ifade eden 6grencilerin
sadece ikisi paylasmadan izin alacagini (O17 ve 020), ¢ogu ise ortak resim

cektirmenin zaten izin vermek anlamina geldigini ifade etmektedirler.

Ayrica bu konuda, O4 kodlu dgrenci “paylasiimasini istemedigim kareye
girmem”, O5 kodlu dgrenci “paylasim istemeyen foto ¢cektirmesin”O1, O8 ve
018 kodlu dgrenciler, bdyle bir fotografi paylastiklarinda, fotograf karesinde
olup paylasilmasini istemeyen kisileri etiketlemediklerini belirtmislerdir. O15
kodlu 6grenci paylagsma konusunda tek kriterinin fotografin estetik olmasi
olarak, 010 ve 016 kodlu 6grenciler ise fotograf karesinde kendilerinin giizel

cikmasinin paylagsmak icin yeterli kriter oldugunu ifade etmektedirler.

Katilimcilara, kendilerine yakistigini diisiindiikleri bir kiyafetin fotografini

sosyal medya araciligtyla paylasma durumlar1 sorulmustur. Ebeveynlerin
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yarisindan ¢ogu, kendilerine yakisan bir fotografi sosyal medyada
paylasabileceklerini belirtmektedirler. Bazi ebeveynler bu tiir paylasimlari ara
sira yaptiklarini, bazilar1 ise 6zel bir glinde giydigi kiyafeti paylastigini su
sekilde belirtmektedir;

“Ozellikle giyinip paylasmam, ama ¢ekilen giizel bir foto ise
paylasirim” (E1)

“Kaymmmin diigiiniinde giydigim elbise ozel dikimdi. Onu paylastim.
Ama pek heves etmem” (E4)

“Hepsini degil, bayram kiyafeti olabilir” (E6)

Baz1 ebeveynler ise, bu tiir bir fotografi paylasabileceklerini, ancak kiyafetin
ne olduguna gore, agik olup olmamasina gore ve edep dahilinde olmasina gore

paylasimin degisebilecegini su sekilde ifade etmektedirler;
“...kwyafetin ¢cok acik olmamasina dikkat ederim (anne)” (E3)
“...kiyafetin ne oldugu onemli tabi” (E18)

“Edep dahilinde olabilir’ (E19)

Diger yandan, Ogrencilerin 18’1 ise kendilerine yakisan bir kiyafetin

fotografini paylasabileceklerini su sekilde ifade etmektedirler.
“Instagram hesabim var ve yeni bir sey alinca paylasirim” (O7)

“Ozellikle bazi markalar: giydigimde paylasim yapiyorum. Tarzimi
paylasmak hosuma gidiyor” (018)

09 ve 012 kodlu dgrenciler, bu tiir resimleri paylastiklarini, ¢iinkii kendilerini
bu paylagimlarmdan dolay: takip eden veya edecek olan kisilerin oldugunu
belirtmislerdir. O11 kodlu dgrenci ise “hosuma gitmez, gésteris” ifadesini
kullanarak bdyle bir fotografi paylasmadigini, O17 kodlu 8grenci paylastigini,

ancak utanmasindan dolay1 marka yazmadigini ifade etmistir.
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Katilimcilara, cocuklarmin bebeklik fotograflarini sosyal medyada paylagma
durumlar1 ile ¢ocuklar1 biiyiirken gelisim siireglerini sosyal medyada
paylasma durumlar1 sorulmustur. Ebeveynlerin 13’0  ¢ocuklarinin
fotograflarimi sosyal medyada paylastigini geri kalani ise paylasmadigini ifade
etmislerdir. E9 kodlu ebeveyn, “uzaktaki aile yakinlarimiz gorsiin diye”
ifadesini kullanarak ¢ocugunun resmini paylastigim belirtmistir. E12 kodlu
ebeveyn, ¢cocugunun resmini paylagsmasindan memnun olmadigini “simdiki
aklim olsa paylasmazdim” ifadesiyle ortaya koymaktadir. Paylasim yapan
ebeveynlerden, bu paylagimi konusunda memnun olmayan veya cesitli
gerekegelerle bu fotograflar1 paylasimlarindan kaldiran diger aileler su

ifadeleri kullanmaktadir.

“Evet paylastim. Daha sonra medyada pedofili haberleri artinca
kaldwrdim” (E1)

“Paylagtim. Orta 2’ye gectiginde, c¢ocugum rahatsiz oldugunu
soyleyince kaldirdim” (E15)

Diger taraftan Ogrencilerin 12’si, ¢ocuklart oldugunda c¢ocuklarinin
fotograflarimi sosyal medyada paylagmayacaklarini, ikisi bu konuda emin

olmadigini, geri kalan ise paylasabileceklerini ifade etmektedirler.

Katilimcilara, esinizle veya ailenizle birlikte yaptiginiz etkinlikler, geziler
veya aktiviteler hakkinda sosyal medyada paylasim yapma durumlari
sorulmustur. Ebeveynlerin yarisi, ailesi ile yapmis oldugu herhangi bir
etkinlik, gezi veya faaliyete iliskin sosyal medya {izerinden bir paylagimda
bulunmadigini, geriye kalanlarin bir kism1 paylasim yaptigini bir kismi ise
yerine veya duruma gore paylasim yaptigim1 ifade etmislerdir. Sosyal
medyada, bu tiir bir paylasim yapmadigini belirten ebeveynler bu tiir
paylagimlarin ayip ve gosteris oldugunu (E10, E11) ve sakli kalmas1 (E10)

gerektigini ifade etmektedirler. Sadece belirli 6nemli giin ve etkinliklerde
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yerine ve duruma gore paylagirim diyen katilimcilar ise bu durumu su

ifadelerle agiklamaktadirlar
“Sadece diigiin oldugu zaman. Bilgi paylasimi yapmam” (E1)

“Yerine gore. Bazen orada oldugumuzu duyurmamiz gerekiyor (siyasi

parti etkinligi gibi)” (E7)

Diger taraftan, Ogrencilerin yaris1 bdyle bir paylasim yaptifimi ve
yapabileceklerini, paylasim yaparken secici davrandiklarini, her etkinligi veya
faaliyeti paylagsmadiklarini, mekéna veya ortama gore paylasim yaptiklarini
ifade etmektedirler. O1 kodlu dgrenci, mekanin giizel olmasi durumunda
paylasim yaptigini, O7 &zellikle sik mekanlarda, O12 giizel ve iinlii mekanlar
paylasim yaptigini; O6 tiim etkinlikleri degil, secici davrandigini; O4 ve O8
arkadaslar1 ile olan faaliyetlerini paylastiklarmi; O16 mekanin durumuna
gbre paylasim yaptigmi, O17 ortamina gére paylastigini ve O19 fotograf
olmadan paylasim yaptigini belirtmektedir.

Katihmcilarin Sosyal Medyada Paylasilan Bazi1 Fotograflara Yonelik

Degerlendirmeleri

Katilimcilara, sosyal medyada paylasilan dort farkli paylasim gosterilmis ve
bu resimlere yonelik degerlendirmelerde bulunmalar1 istenmistir. Bu
resimlerden ilki, hac esnasinda seytan taglama alaninin oniinde selfie yapan
bir adamin sosyal medya paylasimina iliskin bir fotograftir. Ikinci paylasim
ise, bir tiirbede bir kadinin dua ederken ¢ektirmis oldugu fotografi; tigiincii
paylasim, “herkes uyuduguna gore sigara show baslasin™ bashgiyla 13-14
yaslarinda bir ¢ocugun kendi evinde uyuyan kisilerin oniinde sigara icerken
cektigi selfilere iligkin dort adet fotograf paylasimi; son paylasim ise,
donatilmis bir sofradan ¢ekilen ancak ancak kisilerin resimlerinin goriilmedigi

bir paylagimdir.
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Sonug¢ ve Oneriler

Bu arastirmada, anne-baba ve g¢ocuklarinin sosyal medya — mahremiyet
iliskisine yonelik alg1 ve degerlendirmeleri ile sosyal medya paylagimlarinda
mahremiyet olgusuna hangi 6l¢tide anlam yiikledikleri, neleri mahrem neleri
mahrem olmayan olarak gordiikleri, yapilan goriismeler yoluyla ortaya
konulmaya ¢alisilmistir. Ayrica, ebeveynler ile ¢ocuklarinin sosyal medyaya

yonelik tutumlar karsilastirmali olarak analiz edilmistir.

Sosyal medyanin kullanimi gliniimiizde toplumun tiim kesimleri tarafindan
kabul gormekte ve kullanim sikligi her gecen giin 6zellikle gengler ve
cocuklar arasinda yaygmlagmaktadir. Sosyal medya kullanimmin
yayginlagmasi, hizl bilgi paylasimi ve bilgiye ulasma ile bir¢ok kisiyle anlik
gbriisme imkani tanimasiyla ortaya ¢ikmaya baslamistir. Sosyal medyanin
yaygin bir sekilde kullanimimin temelinde yine bireylerin ve toplumlarin
birgok alandaki degisen ve doniisen talepleri yatmaktadir. Dolayisiyla,

teknoloji ile sosyal yap1 arasinda karsilikli bir iligki s6z konudur.

Sosyal medya ve sosyal aglar, birbirlerinden ayr1 ve kopuk yasayan toplumun
bir¢ok kesimini, biinyesinde barindirdig1 bir¢cok sosyal paylasim platformu
sayesinde zaman ve mekan sinirlili§i olmadan hizli ve pratik iletisim
kurmalarmi saglar. Bu durum bireyin toplum icinde yeniden kendini
tanimlamasima neden olur. Sosyal medya araclarinin gesitlenmesi ve bu
araglarin her gecen giin daha taninir hale gelip giindelik hayatta kullanim
sikliginin artmasi, toplumsal hayatta cok cesitli degisimleri beraberinde
getirir. Her ne kadar sosyal medya kullaniminin bireylere, egitim, kiiltiir,
sanat, iletisim, ekonomi ve daha bir¢ok agilardan katki saglama potansiyeli
olsa da toplumlar1 veya bireylerin kavramlara yiikledikleri anlamlarin
doniisiimiine neden olabilmektedir. Bu kavramlarin basinda mahremiyet
kavrami gelmektedir. Bu kavramin 6ne g¢ikmasinin temel nedeni, sosyal

medya paylasimlarinda aile, ev, beden ve daha bircok 6zel alana iliskin
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unsurlarin kamusallastirilarak 6zel alan - kamusal alan sinirlarinin net olarak
cizilememesinden ve bu geciskenligin birgok faktorden (yas, cinsiyet,

toplumsal tabaka, sosyo-ekonomik durum vb.) kaynaklanmaktadir.

Arastirmadan da goriilecegi iizere, hem ebeveynler hem de ¢ocuklari sosyal
medya araglarin1 yakindan tanimaktadirlar. Arastirmamizdan elde edilen
bulgulara gore, farkli yaslardan, mesleklerden ve sosyo-ekonomik
diizeylerden ailelerin sosyal medyaya yonelik tutumlart birbirinden ¢ok
farklilik gostermemektedir. Ancak, bu faktorlerden bagimsiz olarak anne ve
babalarin sosyal medyaya yonelik tutumlari arasinda paralellik s6z konusu
iken ayni paralellik ebeveynleri ile ¢ocuklar1 arasinda bulunmamaktadir.
Cocuklarin sosyal medyaya yonelik tutumlari ailelerinden ¢ok daha fazladir.
Cocuklar ile ebeveynleri arasinda istatistiksel fark bulunurken, anne ve baba
ile gocuklarinin sosyal medyaya yonelik tutumlar1 arasinda negatif yonlii ve

yliksek diizeyde korelasyon s6z konusudur.

Yani cocuklarin sosyal medyaya yonelik ilgileri arterken 6zellikle annelerinin
ilgileri azalmaktadir. Bu sonuglar, ebeveynler ile cocuklarin sosyal
medyaya yonelik tutumlarinin farklilasmakta oldugunu gostermektedir.
Bircok faktér bu sonucu etkilemektedir. Ancak bu faktorlerin basinda
ebeveynler ile g¢ocuklarinin sosyal medya kullanim sikligmin ve
aliskanliklarinin farklilagsmasi gelmektedir. Cocuklar ve gengler, giiniin bir¢ok
saatini sosyal medya platformlarinda ve sosyal aglarda gecirirken, ebeveynler
gerek meslekleri gerekse sorumluluklari nedeniyle belki daha smirl siirede

sosyal medyay1 kullanmaktalar.

Mahremiyet kavramina yonelik atfedilen anlamlar ve manalar giiniimiizde
eskisinden daha farkli olmakla birlikte, kusaklar arasinda, cinsiyetler arasinda,
sosyal, psikolojik ve demografik bir¢ok degisken agisindan farklilasmaktadir.
Buradaki ¢alismada, ebeveynler ile ¢ocuklari arasinda sosyal medya kullanim

ve paylasimlarinda mahremiyet algilarinin farkliliklar gosterdigi ¢ok net
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goriilmektedir. Arastirma bulgularindan {i¢ temel mahremiyet alani olan
beden, ev ve aile mahremiyetine iliskin ebeveyn ve cocuklarin kendilerine
sunulan Ornek olaylara yonelik degerlendirmeleri birgogunda farklilik
gostermektedir. Gegmis ile kiyaslandiginda ebeveynlerin bile 6zel alan veya
mahrem bolge olarak gormedikleri durumlara karsi cocuklarinin

degerlendirmeleri ¢ok daha farklidir.

Sonug olarak, ebeveynler ile ¢ocuklarmin sosyal medya kullanim sikliklar
farkli oldugu kadar sosyal medya paylasimlart ve bu paylasimlardaki
mahremiyet algilar1 da farklilik gostermektedir. Ebeveynlerin mahrem veya
0zel alan olarak tanimladiklar1 ve sosyal medya platformlarinda paylasma
konusunda endise duyduklar1 konu, olay, ortam veya fotograf konusunda
cocuklar1 benzer alg1 ve kaygilar tasimamaktadirlar. Alan yazinda, konu ile
ilgili, aile ve ¢ocuklari ile birlikte yapilan pek arastirmaya rastlanmamuistir.
Daha c¢ok o&grenciler ile yapilan calismalara rastlanmaktadir. Yapilan
arastirmalarda, mahremiyet kaygis1 yliksek olan kisilerin, sosyal medya
platformlarinda kendilerine ait bilgileri paylasmaktan kagindiklar1 rapor
edilmistir (Alkeinay ve Norwawi, 2014; Young ve Quan-Haase, 2013).
Universite dgrencilerinin mahremiyet kaygilar1 ile facebook kullanimlari
arasindaki iliskiyi inceleyen Acilar ve Mersin (2015), facebook kullanan
Universite Ogrencilerinin mahremiyet kaygilarmin facebook kullanmayan
Ogrencilerden daha diisik oldugunu gormiislerdir. Diger yandan, 23-46
yaslar1 arasindaki kadin ve erkekler ile yapilan diger bir arastirmada, Sari
(2012) facebook kullanim siklig1 ile mahremiyet arasinda bir iliskinin
olmadigi, yetiskinlerin mahrem olarak nitelendirdikleri bilgileri paylasma
konusunda daha temkinli olduklar1 ve bu konuda smirlar belirledikleri, yani
mahremiyetlerini koruma egilimi gosterdiklerini ifade etmistir. Sosyal medya
platformlari, kisilerin kendileri ve cevreleriyle ilgili olan bilgi, video,
fotograflart digerleri ile paylagsmalarina olanak taniyarak onlarin diger

kigilerle anlik ve hizli bir sekilde iletisime gegmelerini saglamaktadir. Ancak,
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bu tlir paylagimlar bazen 6zel alanin kamusallastirilmasina neden olmakta ve

mahremiyet sorununa neden olabilmektedir.

Ozel alanin ihlal edilmemesi ve iyi niyetli paylasimlarin hi¢ umulmadik bir
sekilde kotii niyetlerle kullanilmamast i¢in kisilerin mahremiyet ve sosyal
medya paylasimlart konusunda bilgilendirilmesi onlarin 6zel alanlarina daha
fazla muhafaza etmelerine yardimci olacaktir. Bu konuda yapilan
arastirmalarda, mahremiyet ve sosyal medya kullanimi1 konusunda farkindalik
diizeyleri yiiksek olan kisilerin kendilerine ait daha az bilgiyi paylastiklar

goriilmektedir.

Universite yasindaki geglerin sosyal medya kullanimi ve mahremiyet
algilarii belirlemeye yonelik yaptigi arastirmada, Oz (2014), mahremiyet
konusunda farkindalig1 yiiksek olan facebook kullanicilarinin  kendi
profillerinde gizlilik ayarlar1 konusunda daha dikkatli olduklarim1 ve bu
ayarlar1 daha kapali hale getirdiklerini gozlemlemistir. Benzer sekilde, De
Wolf, Willaert ve Pierson (2014) yaptiklar1 aragtirmada, 6zellikle facebook
kullanan kullanicilarin mahremiyet konusundaki farkindalik diizeylerinin
artmasi onlarin kendileri ile ilgili daha smirli diizeyde bilgi paylasmalarina

neden olmaktadir.
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