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internet ve beraberinde getirdigi yeniliklerin hayatimiza girmesiyle doniisiime ugrayan
. toplumsal yapida teknoloji ve dijitallesme siireclerinin etkisi giin gegtikge artmustir. Iletisim siirecinde
Kiiltirii, Genglerin yasanan degisim goz oOniine alindiginda bu makalede, Huawei markasinin “Seninle Ayn1 Modda”
Tiiketim Aligkanliklar basligini tasiyan reklam filmi, gostergebilimsel analiz yontemi temel alinarak ¢oziimlenmistir. Elde
edilen veriler ise betimsel yol izlenerek sunulmustur. Film, Subat 2019 yilinda yaymlanmis ve 46
goriintii kesiti planlanarak hazirlanmistir. Calismanin amaci, geleneksel iletisim olanaklarmin bir
kenara birakilmasiyla hedef kitle olarak segilen genglerin yeni haberlesme tekniklerini kullanarak
giindelik deneyimlerinde yasanan doniisiimlerin neler oldugunu ifade etmektir. Aynit zamanda filmde
gosteren-gosterilen iligkisi ve diizanlam/yananlam bagmtisi ortaya ¢ikarilmak istenmistir. Ele alinan
film, markanin Tirkiye’de ¢ektigi ilk reklam filmi olmasi, karakterlerin tamaminin genglerden
secilmesi ve geleneksel pratiklerin kabuk degistirmesiyle tiiketim aligkanliklarinin dijital platformlarda
sergilenmesi anlaminda 6nem arz etmektedir. Arastirma sonucunda teknoloji tiiketiminin genglerin
aliskanliklar tizerinde biraktig1 etki, sanal gergeklik etrafinda olusturulan izlenim, uzag1 yakin etme
iligkisi ¢ergevesinde meydana getirilen arkadaslik bagi, genel anlamda gosteren/gdsterilen unsurlar
seklinde betimlenmistir. Yananlam olarak isaret edilenler ise geleneksel haberlesme yollarinin 6nemini
kaybettigi ya da dijital siiregler baglaminda farklilastig1 algisindan hareketle genglerin yeni iletigim
araglarina uyum saglamalart gerektigi diisiincesidir. Bununla birlikte filmin Tiirkiye’nin ¢esitli tarihi
ve dogal giizelliklerine atifta bulunularak g¢ekilmesi yerel unsurlarin kiiresel degerlerle bir araya
getirilmesi durumunu gozler 6niine sermektedir.

Kiiresellesme, Tiiketim

Keywords: Abstract

L. The introduction of the Internet and its innovations has transformed the social structure, and
Globahzat'lon, the impact of technology and digitalization processes on this social structure has increased day by day.
Consumption Culture, Considering the change in the process of communication, the Huawei’s advertising film titled “Just in
Consumption Habits of  your mood” was analyzed based on the semiotic analysis method. The data obtained were presented
Young People through the descriptive method. The Film was released in February 2019, with 46 footages. The aim

of this study is to express the transformations that are experienced in the daily practices of young
people, who are the target audience of this study, as they are using the new communication techniques,
since the traditional communication opportunities have become out-of-date. At the same time, it was
attempted to reveal the relationship between the demonstrator and the demonstrated and the association
between denotation/connotation in the film. The film is significant in that it is the first commercial
film of this particular brand in Turkey, all of the characters were preferred from young people and
consumption habits were displayed on digital platforms through the change of traditional practices.
As a result of the research, the effect of technology consumption on the habits of young people was
described as the impression created around virtual reality, the friendship bond established by closing
the long distances, and demonstrator/demonstrated elements in general. As per the subjects indicated as
connotations, certain facts were manifested such as young people should adapt to new communication
tools based on the perception that traditional communication paths have lost their importance or are
differentiated in the context of digital processes. Furthermore, the fact that the film was prepared with
certain reference to various historical and natural beauties of Turkey indicates the combination of local
elements and global values.
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Giris

Internetin hayatimiza girmesi ve bilisim sistemlerinde yasanan gelismelerle
sosyal, kiiltiirel ve ekonomik alanlardaki doniisiim ivme kazanmistir. Geleneksel yapilar
kendilerini dijital platformlarda sergilemeye baslamiglardir. Bireysel iliskilerin kabuk
degistirmesi, kisilerin sanal ortamlarda tatmin olmasi gergegini giin yiiziine ¢ikarmaktadir.
Tasmabilir cihazlarla zaman-mekan biitlinliigli olmaksizin haberlesmenin miimkiin
kilindig1 bu dénemde yeni medya icerisinde yer alan sosyal aglar ile fotograf ve video
paylasimi yapilabilmektedir. Bu siireclerle beraber goriintii ve seslerin bir biitlin seklinde
karsilikli gonderimine olanak saglayan tekniklerin var olmasi 6zellikle genglerin ilgisini
cekmekte, aligkanliklari tizerinde cesitli etkiler meydana getirmektedir. Boylece markalar
mobil cihazlar1 daha ileriye tasiyarak genglerin ilgisini uyandiracak gesitli 6zellikler
gelistirmektedirler. Reklamlar, bu asamada hedef kitlenin beklenti ve ilgi alanlarina hitap
eden argiimanlarla farkindalik olusturmak adina isleve sahiptirler. Dolayisiyla reklam,
pazarlama asamasinda 6ne ¢ikan bir kavramken ¢esitli imajlarin meydana getirilmesinde
ve istenilen diizeyde zihinlerde iz birakilmasinda dikkat ¢ekmektedir.

Tiiketim kiiltiiriiyle dijitallesme bagintis1 6zellikle teknolojinin sundugu nimetlerle
baska boyutlarda kendini hissettirmektedir. Telekomiinikasyon alaninda yer alan ulus 6tesi
sirketler bu asamada kolayliklar saglayan buluslarla topluma hitap etmekte ve giindelik
pratiklerin kendi istedikleri formda bicimlenmesi adina faaliyet siirdiirmektedirler. Boylece
arkadaslik baglar1 basta olmak iizere genglerin diinyasi, yalnizlasan ve atomize edilerek
parcalanan c¢er¢evede sinirlandirilmaktadir. Dahasi samimi ve yiiz yiize iletisim, yerini
sanal ortamlarda yapilan bir tarzda gerceklestirilmektedir. Internet ortaminda markalar
ozelinde reklamcilik faaliyetlerinin yayginlagmasi tanitimi yapilan iirtine/hizmete daha
kolay ulasimin yolunu agmaktadir. Boylelikle reklam, firmalarin hedeflerinin en genis
kesimlere aktarilmasinda dnemli bir basamak olarak belirmektedir.

Reklam, bir iirlinlin pazarlama yontemleri baglaminda tanitimin yapilmasini
saglayan etkinliklerin toplamimi kapsamaktadir. Reklamlarla sadece kar amact
giidiilmemekte (ya da belli bir maddi bedel karsiliginin yaninda) ayn1 zamanda toplumsal
degerlerin degisime ugratilmasi noktasinda faydalanilmaktadir. Ideolojik ve Kkiiltiirel
mesajlar verilmesi, simgeler vasitasiyla harekete gecirilen algi yontemleri gercevesinde
belirlenmektedir. Bu durumda reklamlar, akilda iz birakilmasi adina faaliyet gosteren
materyaller olarak siralanmaktadir. Bir markanin rakiplerinin 6niine ge¢mesi ve dnde
yer almasi ic¢in basvurdugu reklamlar bireysel tutumlarin yonlendirilmesine iliskin
arglimanlar1 biinyesinde barindirmaktadir.

Bu calismada Huawei’nin “Seninle Ayn1 Modda” sloganiyla piyasaya siirdiigii P
Smart akilli cep telefonu icin ¢ekilen reklam filminin gdstergebilimsel analiz yontemiyle
coziimlenmesi amaclanmistir. Gorsel ve sozsel unsurlarin incelenmesiyle genglerin
teknolojik gelismeler ¢ergevesinde giindelik deneyimlerinde yasanan degisimler ortaya
cikarilmak istenmistir. Tiiketim kiiltiirii-dijitallesme olgular1 etrafinda filmde kullanilan
temalarin (Tiirkiye nin tarihi ve dogal giizelliklerinden yola ¢ikilarak olusturulan algi,
“uzag1 yakin etme” mottosu) gengler iizerinde ne tiir etkiler birakildiginin agiklanmasi
ve daha ileriki calismalara katki sunacagi on goriisii de arastirmanin onemini ifade
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etmektedir.
Iletisim Ortaminda Dijitallesme Olgusu

Teknolojik gelismelerle birlikte hemen hemen her sektorde yasanan doniigiim,
verilerin dijital platformlarda sergilenmesini beraberinde getirmektedir. Dijitallesme
denilen siirecin genel c¢ergevesini ¢izmeden Once dijital kavramini agiklamak
gerekmektedir. Tirk Dil Kurumu sozliiglinde dijital sozciigli s0yle tanimlanmaktadir:
“Sayisal, verileri bir ekran iizerinde elektronik olarak gosteren/gosterilmesi” seklindedir
(Dijital, 2020). Diger taraftan ‘sayisal’ terimi ile bilgilerin sayilarla ifade edilme siireci
kastedilmekte, zihinde tasarlandig: sekliyle gorsel mecralarda her bir konum, agikligi ve
kapalilig1 sembolize eden “0 ve 1 rakamlarina karsilik gelmektedir (Akyazi, 2019: 23).

Teknik ilerlemelerin ivme kazanmasiyla yer kiiremiz hizla elektronik ortama
tasinmaktadir. Enformasyon ve iletisim teknolojilerinde meydana gelen gelismelerin
bas rol oynadigi bu yeni donemde bilgi yiginlar1 pratik bir sekilde elde edilmekte
bdylece bilginin serbest dolasimi miimkiin kilinmaktadir. Diger taraftan geleneksel
teknolojik aygitlar (analog baglanti, radyo ve televizyonda bedelsiz yapilan igerikler
vb.) degisime ugramustir. Ornek vermek gerekirse cesitli tasmabilir telefon ve ebatlari
daha kiigiik bilgisayarlar, giyilebilir cihazlar ve internet vasitasiyla zaman sinirlamasi
olmaksizin ve her yerde baglantiy1 kurabilen durumlar ile herhangi bir programin disinda
kisisellestirilebilen yayinlar vb. yasanan doniisiimii gozler oniline sermektedir (Aksoy,
2014: 47).

Sayisallagsmanin etki alan1 géz Oniine alindiginda yerel ve geleneksel degerlerin
dijital platformlara tasinmasi sonucu dijital kiiltiir olgusu karsimiza ¢ikmaktadir.
Bilgisayarin bast ¢ektigi bu kiiltiirde veri aligverisi, bilginin daha hizli yayilmasi ve
depolanmasi, internetin tiim diinyada genisleyen hacmi ile sinirlarin agilmasi ve erisim
kolayligimin olusmasi vb. faktérler kiiltiirel baskalasima 6rnek gosterilmektedir (Isman
ve Bulus, 2018: 64).

Dijital kiiltiir, 1990’11 yillarda bilisim teknolojilerindeki gelismelere paralel olarak
internetin hayatimiza girmesiyle ortaya ¢ikmistir. Son otuz yil igesinde televizyon ve uydu
teknikleri, taginabilir teknolojilerin niifuz alaninin giin gectik¢e genislemesi, internetin
hem genis bant hem de mobil aygitlarda etkin bir sekilde tiim diinyaya yayilmasi
dijitallesmenin kiiltiiriinii, sanayisini ve kendisiyle 6zdeslesmis 6zelliklerini beraberinde
getirmektedir. Dolayisiyla yasanan bu siireg, bireylerin 6zellikle tiiketim aligkanliklarini
derinden etkilemektedir. Ornek vermek gerekirse yanm basimizda bulunan akilli cep
telefonlar1 vasitasiyla e-ticaret adi verilen sistem dahilinde aligveris yapmamizin Onii
acilmis ve binlerce iirline ulasmamiz kolaylasmistir. Ayni zamanda “makinelesme” siireci
toplumsal yapiin farkli dinamiklerden beslenmesini saglamistir. Dolayisiyla belirli
bir zaman aralig1 ile bulunulan yerin disinda olusturulan sanal ortam, sosyal iligkilerin
farklilagsmasina zemin hazirlamistir (Medin, 2018: 145).

fletisim tekniklerinde meydana gelen yenilikler sonucunda yalnizca enformasyonu
ifade eden bir degisimden bahsedilemeyecegi belirtilmektedir. Soyle ki sosyolojik
baglamda bireyin giinliikk pratiklerinin baskalagmasiyla geleneksel kiiltiirel degerler
internetin varligiyla ters yiiz edilmektedir. Mobil telefonlar, cep bilgisayarlar1 ve buna
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benzer aygitlarin baglica fonksiyonlar1 verilere ulagsma, zaman gegirme ve haberlesmenin
saglanmasiyken kisinin kendi diinyasini sekillendiren vazgecilmez dgeler haline geldikleri
goriilmektedir (Yazici, 2019: 865).

Dijitallesmeyle 2000°’li yillara gelindiginde, mevcut medya goriiniimiiniin
doniistimiiyle birlikte yeni bir iletisim siirecine gecildigi ifade edilmektedir. Bilgisayar ve
internet teknolojilerinin giinden giine gelisen evresi, bambagka mecralara taginan kapsam,
sosyal medya, ¢oklu haberlesme, farkl: tiir icerik, mesaj1 génderenin degil mesaj verilen
kisinin denetimi, tamamiyla kiiresellesen boyut, iiniter anlayisin disinda olusturulmus
yap1 ve es zamanli olmayan ozellikleriyle cagimizda 6ne ¢ikmaktadir. Dolayisiyla, bu
ilerlemeler, genel cercevede toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel etkileriyle geleneksel
medyanin faaliyet alaninin giderek daralmasina ayni zamanda yeni medyanin ¢alisma
sahasinin genislemesiyle sonuc¢lanmaktadir (Akyazi, 2019: 44-45).

Tiiketim Kiiltiiriine Yonelik Olusturulan Kavramsal Cerceve

Tiiketim kiiltiiriiniin  6zlinii  simgeleyen, gilinliik yasantimizda birgok kez
deneyimledigimiz tiikketim olgusunun sozlik anlammi Oncelikle agiklamak
gerekmektedir. Tiiketim, Tiirk Dil Kurumu Sézliigiinde “Uretilen veya yapilan seylerin
kullanilip harcanmasi, yogaltim, istihlak, iiretim karsiti” seklinde tanimlanmaktadir
(Tiiketim, 2020). Dahasi tiikketim, isteklerimizi yerine getirme adina bagvurdugumuz,
vazgecemedigimiz aligkanliklarimiza atifta bulunmaktadir. Dolayisiyla kisisel doyum
noktasina ulasmamizda kendi ilgi alanlarimiza gore, mal ve hizmetlerin se¢ilmesi ve
bir bedel karsiliginda sahiplenilmesi tiikketimin en karakteristik 6zelligini yansitmasi
baglaminda 6nemli goriilmektedir. Diger taraftan tiiketim eylemi, bireyin toplumdaki
yerini belirtmekte, haz ve eglence anlayisinin genel ¢ercevesini ¢izmektedir (Odabast,
2019:5).

Tiiketim kavramini elestirel yaklagimlar baglaminda ele alan Miller (2018: 18),
s6z konusu olguyu maddeci bakis agisindan ¢ok gostergebilimsel tasarimina dikkat
cekerek acgiklamaktadir. Ona gore cesitli simgeler, belirtiler ve tanitim materyalleri
vasitastyla tiikketim eylemini harekete geciren etkiler uyandirilmaktadir. Dahasi pazarlama
yontemleriyle herhangi bir malin sunumu ayni mali satan firmalarin 6niine gegmek adina
standarttin iistiinde tiirlii stratejiler gelistirilerek 6ne ¢ikarilmaktadir. Burada pazar hacmi
ve kar oranini artirmanin birincil 6ncelik oldugu vurgulanmaktadir. Ayn1 zamanda bu
duruma ek olarak tiikketim ediminin, isaret ve semboller arayiciligiyla yonlendirmeye
acik hale geldigi savunulmaktadir. Tiiketim, kapitalizme getirilen farkli goriisler etrafinda
ekonomik unsurlarin basatligindan ziyade i¢inde bulunulan kiiltiirel formlara bagvurularak
belirtilmektedir. Bireye iletilen iiriinlerin katkis1 ve faydalilig1 bir kenara birakilirken
birtakim gorsel ve sozsel 6gelerle “imaj” olusturulmasi ve bu yolla onaylanma beklentisi
icerisine girildiginin alt1 ¢izilmektedir (Baudrillard, 2008: 67).

Tiiketim kiltiirli, dretim iliskilerine ve tretimin yapisal fonksiyonlarina atifta
bulunmaktadir. Toplum 06lgeginde s6z konusu kiiltiirel cerceve, geleneksel birikim
icerisinde yasantidan kesitler sundugu gibi, karmasik ekonomik deger yargilarini
aciklamaktadir. Dolayisiyla maddesel argiimanlarin yarar saglamasinin yaninda
iletisimin araci oldugu bir anlayis ortaya konmaktadir. Dahasi serbest piyasa ekonomisi
sartlarinda kiiltlirii yansitan mallar ile isteklere dayali pazara iiriin sunulmasi, boylelikle
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bir miicadele alaninin ortaya ¢ikmasi ve yogunlasmayla sonuglanan birtakim gelismelere
ortam hazirlanmaktadir (Featherstone, 2005: 145).

Maddi degeri olan ¢iktilar ve hizmetlere yiiklenilen pozitif anlamlar kapsaminda
haz duymay1 amaglayan, ¢ekici bir ziimreye veya topluluga bagli olma durumu, tiiketim
kiiltiirtine dair tutumlar1 belirtmektedir. Tiiketimle ilgili kisisellestirilmis 6zellikler,
bireyin s6z konusu 6zellikleri kullanmak istemesi eger kullanamamasi durumunda takip
etme siirecine atifta bulunulmaktadir. Boylece iktisadi belirleyicilere yaslanan tiiketim
kiiltiirlinlin ¢ergevesi olusturulmaktadir (Odabasi, 2019: 22).

Teknolojik gelismelerin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik doniigsiime sebep oldugu
giiniimiizde bireyin toplumsal yasamdaki yeri derinden etkilenmektedir. Dolayisiyla
tiikketim, i¢inde bulunulan ¢evrede 6ne ¢ikarilmakta ve bazi geleneksel degerlerin igini
bosaltmaktadir. Psikolojik baglamda kisi, kendini tatmin etmek ve belirli bir guruba kabul
ettirmek icin tiikketim kiiltiirline ait bilesenleri kullanmak mecburiyetini hissetmektedir.
Ayn1 zamanda tiiketimin hegemonyasinin biiyiikliigi, iilkelerin iktisadi durumlarimi tarif
ederken dahi kullanilmaktadir. Ornek vermek gerekirse bilisim sektdriinde elektronik
cihazlarin ya da otomobil pazarinda satilan araglarin tiiketilmesi {ilkelerin gelismislik
diizeylerini belirlemesi acisindan 6ne ¢ikarilmaktadir (Nar, 2015: 945).

Tiiketim kiltiirt, tiketim eylemi baglaminda sosyal hayatin doniigiimiine isaret
etmektedir. Aktiiel tecriibeler, isaretler ve semboliklestirilmis iiretimin saglanmasi
anlaminda tiiketimin, kitlelerin biitiiniine yayilmasi amag¢lanmaktadir. Boylece tiiketim
kiiltiirtiniin etki alan1 biiylidiikge bireyin 6n goriilerini karsilama da ve ¢evresini saran
diinyevi niteliklerin ortaya konmasina yonelik doyuma uzanmasinda giinliik pratiklerinin
baskalasmasi ile kisilik 6geleri iizerinde durulmaktadir. Dolayisiyla dostluk baglarinin
pekistirilmesi, hak odakli davranig sergileme, vb. gibi ahlaki araglar1 gérmezden gelen
bireyin, egosunu oksayan hareketlere duydugu merak ile cazibeli bir konuma gelme istegi
etrafinda biling olusturmasi vurgulanmaktadir (Featherstone, 2005: 185-188).

Markalasmanin Onemli Bir Adimi: Reklam

Sirketler, hedeflerini gerceklestirmek ve pazarda etkin bir sekilde tutunmak
adina rekabet kosullarina uygun stratejiler gelistirmektedirler. Reklam, bu pencereden
bakildiginda firmalarin halka acgilan yiizii seklinde 6ne ¢ikmaktadir. Fark edilen ve ilgi
uyandiran 6geleri biinyesinde barindiran, mal ve hizmetlerin tiiketicide tiiketime yonelik
istek olusturmasina yonelik faaliyetlerin biitiinii reklam kavraminin genel 6zelliklerini
kapsamaktadir. Ayrica belli bir licret karsilinda pazarlanan iriinlerin hedef kitlede
mutluluk duygusu olusturmasi ve s6z konusu iiriiniin tiiketildiginde yeniden satin alinmasi
davraniginin benimsenmesi reklamin amaglar1 arasinda gosterilmektedir (Ertike, 2009:
22).

Yasadigimiz cagda reklam, glindelik pratiklerimizi bicimlendiren yonleri dolayisiyla
one ¢ikarken kitle iletisim araglarmmin etki alanlarinin genislemesiyle birlikte dikkat
ceken bir sektdr olarak belirtilmektedir. Icerisinde bulundugumuz zaman araliginda
hemen hemen her ortamda reklamlar ile karsilasmamamiz neredeyse olanaksizdir. Yol
kenarlarinda, cadde boylarinda ve sehir merkezlerinde tanitim gorsellerine rastlamak
miimkiindiir. Diger taraftan medya kuruluslar1 reklamlar vasitasiyla ekonomik kazang
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iligkisi ¢ergevesinde yayin hayatina devam edebilmektedirler. Ayrica reklaminin
yapilmasini isteyenler de pazar paylari ile kar oranlarini artirmak ve yarista bulunulan
diger sirketlerden bir adim 6ne gegmek icin bu sektdrden faydalanmaktadirlar (Ozdemir
ve Yaman, 2015: 31).

Kiiresellesmenin bir argiimani olan dijitallesmeyle son yillarda sosyal, kiiltiirel,
siyasi ve ekonomik alanlarda yasanan doniisiim, reklamcilik sektoriinii de etkilemektedir.
Soyle ki sektorel cergevede dnem atfedilen reklam, toplumun tiim kesimlerinin cazibesini
kazanmaktadir. Herhangi bir iirlinlin hedef kitleye sunulmasi ve en genis sahalara
ulastirllmasmi sembolize eden reklam, tanitimin Onemli bir asamasini nitelerken,
inandirmaveilgialanlarina gore bireyin elinde bulunmasiniistedigiiiriinleri satin almasinin
saglanmasi seklinde ifade edilmektedir. Dolayisiyla reklamin, tanitilacak materyalle ilgili
bilgiler veren ve bir bedel karsilig1 iiriin ve hizmetlerin yeniden sahiplenilmesine zemin
hazirlayan yapida insa edilmesinin gerekliligi g6z 6niinde bulundurulmaktadir (Aktuglu,
2006: 4).

Reklam, hayat deneyimlerinin ve adetlerin degistirilmesinde en etkili yollardan biri
olarak betimlenmektedir. Reklamlar basin {izerinde hakimiyet alan1 olusturarak sosyal
kontrol mekanizmasinin en 6nemli ayagint meydana getiren nadir kurumlar arasinda yer
almaktadir. igerdigi gorsel ve sdzsel unsurlarryla odaklanilacak konunun belirlenmesinde
reklamlar tiiketim kiiltiirii baglaminda bireyin tiikketim eylemini ger¢eklestirmesine olanak
saglayan verileri ve markalarin piyasaya tutundurma faaliyetlerinde 6n plana ¢ikmaktadir
(Mengti, 2006: 110).

Reklam arayiciligiyla markalar temelinde bir adim 6ne ge¢mek icin tiiketici
tizerinde algi olusturulmasinin alti ¢izilmektedir. Bu durum f{iriinlerin kendisinden
kaynaklanabilecegi gibi reklamin 6ziinde bulunan 6zelliklerin ortaya ¢ikarilmasiyla da
aciklanmaktadir. Bir marka rakip diger markalar arasindan siyrilmak adina pazarlama
Ogeleri de hesaba katilarak etkileyici ve yenilik¢i bir tanitimin hazirlanmasi, satiglarin
artirtlmas1 noktasinda 6nemli goriilmektedir. Dolayisiyla reklamin hitap ettigi kesim
tizerinde basarili olup olmadigina doniik analiz yapilmasina firsat verilmektedir (Engin,
2016: 288-289).

Tiiketim toplumu sablonunda elestirel bakis acisina gore reklam, mal ve hizmetlerin
tanitiminin gergeklestirilmesine katki saglarken diger taraftan {irtinler, ¢esitli yontemlerle
hayatin vazgecilmez ve ayrilmaz bir pargasi bigiminde sunulmaktadir. Dahasi reklam,
ihtiyaglari karsilamaya yonelik araclardan biri konumundayken temelde ihtiyaglarin higbir
zaman bitmeyecegi ve bireyin siirekli yeni isteklerinin olugsmasina zemin hazirlayan bir
yapida sekillendirildigi ifade edilmektedir. Boylelikle reklam tiiketim aligkanliklarinin
degistirilmesi ile tiikketimin yayginlagtirilmasi ve en genis alanlara ulagtiritlmasinda koprii
gorevi iistlenmektedir (Bayhan, 2011: 224-226).

Yontem

Arastirmanin yontemi, Huawei markasinin Tiirkiye’de ¢ektigi ilk reklam filmi olan
ve “Seninle Ayn1 Modda” sloganiyla hazirlanmis tanitim gorselinin gostergebilimsel
¢coziimlemesini yapmaktir. Elde edilen veriler betimsel bir yol izlenerek sunulmustur.
Bu yol, detaylandirilarak ¢6ziimleme icermeyen bir yaklagimla 6nceden segilen ve ifade
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edilen unsurlarin belli bir forma getirilerek yorumlanmasi igermektedir. Bagka bir deyisle
s0z konusu agimlama ulasilan verilerin analiz agamasinda sebeplerin ve sonuglarin tutarl
bir sekilde biitiinliigiine odaklanan incelemeyi sembolize etmektedir (Karatas, 2017: 79).

Gostergebilim ¢alismalariin ana temasinda gosterge bulunmaktadir. Dolayisiyla
gostergeler arasindaki baglantilarin bir biitiin halinde incelenmesi gostergebilim tanimini
olusturmaktadir. Gostergeyi meydana getiren unsurlar ile gdstergenin igerisinde bulundugu
toplumsal siiregler cergevesinde gelistirilen veya bicimlenen kodlar, zaten varligi bilinen
iletisim ortaminda kiiltiirel etmenler gozetilerek bir araya getirilmektedir (Fiske, 2014:
122). Bununla birlikte gostergebilimin merkezinde yer alan gosterge, sembolize etme ve
kendisinin haricinde herhangi bir seyin yerine ge¢cme 6zelliklerini tagimaktadir. Dil ise
aract konumda bir rol iistlenerek o zaman araliginda bulunmayan kosullar ve olaylarla ilgili
konusmamiza olanak tanimaktadir. Ayrica gosterge, dis diinyay1 algilarken duyularimizla
kavrayabildigimiz fiziksel durumlari nitelemektedir (Erkman-Akerson, 2005: 93-94).
Gostergeyi anlamli bir biitiin halinde sunan iki bilesenden gosterilen zihinde olusan
herhangi bir varligin tasarlanmasi seklinde agiklanirken kastedilen durum Saussure’iin
tabiriyle kavram ismini almaktadir (Saussure, 1998: 109). Gésteren ise bir mesajin teslim
edilecegi kisi tarafinca igitilmesiyle birlikte kavranmasi sonucunun ortaya ¢iktigi durum
olarak ifade edilmektedir (Gottdiener, 2005: 17).

Gostergebilim arastirmalarinda, ¢alisma yapilan konuya metin adi verilmektedir.
Yazili ogelerin yaninda fotograf, resim, film afisi, TV dizisi gibi ¢oziimlemesi
gerceklestirilecek herhangi gorsel unsurlarda metnin  kapsama alan1 igerisinde
degerlendirilmektedir. Bununla birlikte metinde mesajlar dizisel ve dizimsel baglamda
iki etken lizerinde meydana getirilmektedir. Dizimsel baglam, sOylemsel halkalarla
bir araya getirilmis yapida olusan yatay gonderilen veri aktarimi seklinde belirtilirken
anlamsal ¢ikarimda bulunmada belirli bir tutarlilik ¢ergevesinde hangi diizenlemeye gore
yapilacaginin karar1 alinmaktadir. Dizisel baglam ise yatay bir ongoriiniin aksine dikey bir
boyutta ger¢eklesen secici nitelikler etrafinda tespit edilen ilkeler s6z konusu olmaktadir.
Dolayistyla her iki baglam metnin temel bilesenlerini meydana getiren sistem dahilinde
ve birbirinden ayiran 6zellikleri betimlemektedir (Parsa ve Parsa, 2012: 21-22).

Gostergeleri, anlamlandirma asamasinda bagvurulan iki seviye temsil etmektedir.
Bunlardan ilki diizanlam, dilsel 6zellikleri ortak bir toplumda, bireylere ulasan kodlarin
¢oziimlenmesi sonucunda bellekte canlanan ilk tasarimdir (Erkman-Akerson, 2005: 120).
Yananlam ise bir diisiince veya goriintliniin hatirlanmasiyla birlikte zihinde olusan durumla
aciklanmaktadir. Her iki seviye arasindaki iligki de kavramin anlatimsal unsurlarina esit
bir yaklasimla hareket edildigi goriisii etrafinda sekillenmektedir (Barthes, 1999: 105).
Dahas1 yananlamin, birincil seviyede beliren anlamlarin degismesi ve doniisiime ugramasi
ile kiiltiirel faktorlerin etkisiyle olustugu goriilmektedir (Fiske, 2014: 182).

Anlamlandirmanin bir diger basamaginda yer alan kavram kodlardir. Kiiltiirel
stiregte ayni toplum igerisinde bulunan bireylerin paylasimlari sonucu ortaya ¢ikan kodlar
gosterge yapilarinda olusan, s6z konusu yapilarin hangi 6geler etrafinda bi¢cimlendigi
ve nasil kullanilacagma dair 6n goriiler saglamaktadir. Karisik mesajlar meydana
getirmek amaciyla kodlarin ne tiir sekilde toplanacagiyla ilgili ilkelerin saptanmasi veya
mutabakatlardan faydalanilmaktadir (Parsa ve Parsa, 2012: 36). Bu bilgilerden hareketle
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Fisk (2014) kodlarin 6zelliklerini sOyle nitelendirmektedir:

a. Kodlar, i¢lerinden se¢im yapilan bircok birimden (ya da bazen bir birimden) olusurlar. Bu
paradigmasal boyuttur. Bu birimler (en basit agik-kapali tek-birim kodlart disinda) kurallar ya
da uzlasimlar arayiciligiyla birlestirilebilirler. Bu dizimsel boyuttur.

b. Tiim kodlar anlam tasirlar: birimleri ¢esitli araglarla kendilerinden baska bir seye géondermede
buluna gostergelerdir.

c. Timkodlar, kullanicilari arasindaki anlagsmaya veya paylasilan kiiltiirel bir arka plana dayanirlar.
Kodlar ve kiiltiir dinamik bir sekilde karsilikli iligki i¢indedir.

d. Tim kodlar, tanimlanabilir bir toplumsal ya da iletisimsel iglevi yerine getirirler.

e. Tim kodlar, uygun medya ve/veya iletisim kanali arayiciligiyla aktarilabilirler (154).

Arastirma Sorulart

Arastirmanin temel sorulari, filmde iglenen 6geler baglaminda, Genglerin teknolojik
gelismeler cercevesinde giindelik deneyimlerinde yasanan degisimlerin neler oldugunu
ve tiiketim kiltiiri-dijitallesme kavramlar1 etrafinda kullanilan temalar vasitasiyla
(Tiirkiye’nin tarihi ve dogal giizelliklerinden yola ¢ikilarak olusturulan algi, “uzagi yakin
etme” mottosu) gencler {izerinde hangi etkilerin birakildigini ortaya ¢ikarmaktir.

Bulgular
“Seninle Aynt Modda” Slogant Tasiyan Huawei P Smart Reklam Filmi:

Reklam filminde “Seninle Ayn1 Modda” sloganinin kullanilmasi, film i¢inde rol alan
oyunculara yonelik izleyicilerin 6zdeslemesini saglamaya c¢alistigini acgik sekilde
gostermektedir. Bu nedenle filmin temel hedef kitlesini gengler olusturmaktadir. Genglere
hitap eden ve genglerin tiiketim aligkanliklarini farkli temsiller baglaminda etkileyen film,
2019’un subat ayinda yayilanmistir. 1 dakika 30 saniye ve 46 goriintii kesitinden olusan
filmde, teknolojik ilerlemelerin s6z konusu kesimin geleneksel pratiklerini doniistiirerek
dijital diinyaya uyum saglamalariyla ilgili yaklasimlar sergilenmektedir. Zaman-mekan
biitiinliigiiniin bir tarafa birakilmasi ile sanal gerceklik etrafinda meydana getirilen
filmde Tiirkiye’nin dogal giizelliklerinden yola ¢ikilarak ‘uzagi yakin etme’ mottosuyla
arkadashik baglarinda yasanan degisim gosterilmektedir. (https:/www.youtube. com/
watch?v=1TIGAzPN480).

Gorsel ve Sozsel Unsurlarin Coziimlenmesi

Gorsel 6geler genel cercevede gengler, teknolojik yenilikler ve arkadaslik iliskileri
etrafinda sekillenmektedir. Tiirkiye nin farkli bolgelerinde yer alan dogal giizellikler ve
tarihi yerlerden boliimler sunulurken karakterlerin igerisinde bulunduklari ortamdan haz
duymalar1 sonucu tanitimi yapilan cep telefonuyla fotograf ve video ¢ekerek birbirlerine
gondermektedirler.
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Gorsel 1: Hazar Golii

Film baglarken Hazar Goli kismen donmus ve yiizeyi par¢a parca kar kapli bir
sekilde resmedilmektedir. Filmin temel slogani olan “Seninle Aynit Modda” climlesi
kesitte ortalanarak konumlandirilmistir (Gorsel 1).

W H UAWE!

Gorsel 2: Tazi Kanyonu

Filmin ikinci kesitinde Antalya’da bulunan Tazi Kanyonundan bir goriintii
kullanilmigtir. Ayn1 zamanda yine merkezde Huawei kelimesi ve solunda markanin
amblemi yer almistir (Gorsel 2).
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Gorsel 3: Karakter ve manzara

Filmin ii¢linci ve dokuzuncu kesiti arasindaki boliim Hazar Goli kiyisinda
demir yolu iizerinde ilerleyen Kurtalan Ekspresinde ge¢mektedir. Kompartimanda,
karakterlerden olan geng ile diger yolcular oturmaktadir. Daha sonra geng, koridorda
bulunan pencereden kolunu ¢ikararak telefon kamerasiyla manzara goriintiisii ile birlikte
kendini giiliimseyen bir sekilde 6l¢eklendirerek (6z ¢ekim) cekmektedir. Sekizinci kesitte
o sirada sol iist tarafta telefonun &zelliklerinden “Yapay Zeka Destekli On Kamera”
climlesi belirmektedir (Gorsel 3).

Gorsel 4: Bir kismi sular altinda kalmis Minare ve karakter

Tanitimin dokuzuncu kesitinden baglayip on dokuzuncu kesitine kadar olan boliimde,
bir onceki sahnede 6z ¢ekimde bulunan geng, fotografi arkadagina gondermektedir.
Sanlwurfa’nin Halfeti ilgesindeki arkadasi ise bir kismi sular altinda kalmis Cami
Minaresinin goriintiisiinii ¢ekerek bir diger arkadasma iletmektedir (Gorsel 4). Ayni
zamanda telefonun “Damla Centikli Fullview Ekran” 6zelligini yansitan ifadesi sol iistte
yer alacak sekilde belirtilmistir.
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Gorsel 5: Kaplica, karakter ve diger iki kigi

Filmin on dokuz-otuz iic¢lincli kesiti arasindaki kisim Bitlis/Giiroymak’ta
geemektedir. Motosikletiyle hafif karli stabilize yoldan ilerlerken Oniine boga siiriisii
ile karsilagan geng, sonrasinda durarak iizerinden buhar ¢ikan kaplicada' at1 yikayan iki
kisi ve boga siiriisliniin videosunu ¢ekmektedir (Gorsel 5). Otuz ikinci kesitte sol tarafta
telefonun 6zelligi olan “64 GB Dahili ve Artirilabilir Hafiza” ciimlesi yer almaktadir.

Gorsel 6: Karakter ve Tazi Kanyonu

Reklam filminin otuz ii¢ ve otuz dokuzuncu kesiti arasindaki boliim Antalya’da
devam etmektedir. Tazi Kanyonunda kampta bulunan gen¢ oOnceki sahnelerdeki
karakterlerden gelen (Sular altinda kalan Minare ve Kaplica) fotograf ve videoyu goriince
harekete gegip cadir igerisinden kanyonun bir kismini alarak fotograf ¢ekmektedir (Gorsel
6). Otuz sekizinci goriintiide sol iist tarafta telefonun 6zellikleri arasinda yer alan “Yapay
Zeka Destekli Cift On Kamera” ifadesi betimlenmektedir.

1Kaphca, Bitlis’in Giiroymak ilgesinin Budakli kdyiinde bulunmaktadir.
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Film, basladig1 yerde sona ermektedir. Otuz dokuzuncu kesitte bir dnceki sahnede
cekilen fotografin kendisine ulagtigini fark eden trendeki geng¢ gililimsemektedir.
Ilerleyen kisimlarda genis agidan sirasiyla kanyon, bir boliimii sular altinda kalan ilge,
Giiroymaktaki stabilize yol ve Kurtalan Ekpresi’nin Hazar G6lii kiyisinda demiryolunda
seyredisi resmedilmektedir. Son sahnede ise sol kisimda markanin telefonu, sagda “Huawei
P Smart” ve alt alta “Seninle Ayn1 Modda” Huawei dizeleri ile logo yer almaktadir.

Tanitim filminde karakterler konusmamaktadir. Ayn1 zamanda goriinti akisi
icerisinde herhangi bir konusmaciya da yer verilmemistir. Ozellikle karakter ifadelerine
basvurulmamasi, reklamin hitap ettigi kesime amaclanan diizeyde daha etkili mesajlar
verilmesiyle agiklanmaktadir. Dahasi iletilerin aninda nakledilmesi izleyicinin zihninde
olumlu izlenimler birakilmasi noktasinda O6nemli sayilmaktadir (Yazici, 2019: 873).
Filmin ilk ve son sahnesinde “Seninle Ayn1 Modda” slogan1 bulunmaktadir. Reklam
sloganlari, tanitimi yapilan iirliniin kisa ve 6z tabirlerle bellekte hatirlanmasi, hedefkitlenin
dikkatinin ¢ekilmesi ve ilgi uyandiran bir havanin olusturulmasi adina satis ve pazarlama
unsurlart da gbz Oniine alinarak planlanan szciik ve climle yapilarini temsil etmektedir
(Arslan, 2014: 60). Filmde bat1 tarz1 ve geleneksel ezgilerle yapilandirilmis miizikten
yararlanilmistir. Reklamlarda miizigin kullanilmasi ile markanin hafizada kaliciliginin
saglanmasi, filmin konusunun gectigi yere iliskin psikolojik etkiler ¢ercevesinde duygusal
cagrisimlarin meydana getirilmesi amaglanmaktadir. Ayn1 zamanda goriintii gegisleri
arasinda uyumlulugun anlatimsal biitiinliigli miizikler vasitasiyla yansitildigr goriisii
aktarilmaktadir (Bati, 2010: 792).

Reklam filminde teknoloji tiiketiminin genglerin aligkanliklar1 iizerinde biraktigi
etki, sanal gerceklik etrafinda olusturulan izlenim, uzag: yakin etme iligkisi ¢ercevesinde
meydana getirilen arkadaglik bagi, genel anlamda gosteren/gosterilen unsurlar seklinde
betimlenmektedir. Filmin ilk {i¢ kesitinde sirasiyla Hazar Golii, Taz1 Kanyonunun genel
manzarasi, Kurtalan Ekpresi ve karla kapl dag siras1 gosterendir. Yapimin {igiincii ve
dokuzuncu kesitleri arasinda, kompartiman igerisinde bulunan karakter ve diger kisiler
gosteren olarak anlasilmaktadir. Filmin dokuzuncu ve on dokuzuncu kesiti arasindaki
boliimde, bir kismi sular altinda kalmis Halfeti ilgesi ve minare, kayaliklar, su {izerinde
sandal, sahibi ile karakter ve tarihi evler gdsterendir. Filmin on dokuz ve otuz igiincii kesiti
arasinda kalan kisminda, karla kapli stabilize yol, karakter ve motosikleti, boga siiriisii
ve esek lizerinde oturan ¢oban, kaplica, at ve iki kisi gosteren seklinde belirmektedir.
Filmin son {i¢ sahnesine kadar olan kesitlerde ise kanyonun bir boliimii, ¢adir, karakter,
bardak ve termos gosterendir. Ayn1 zamanda karakterler mutlu bir yiiz ifadesiyle tasvir
edilmektedir.

Filmde, Ttirkiye’nintarihiyerlerive dogal glizelliklerinden hareketlemarkanintelefon
serisinin tanitimin1 yapmak, arkadaslik iliskilerinde sanal 6gelerin ¢esitli stratejilerle ve
yenilik addedilen 6zelliklerle sekillendirici tarafinin varligini ortaya ¢ikarmak, gosterilen
Ogeler olarak dikkat ¢ekmektedir. Bununla birlikte kisisel baglarin eski aligkanliklarin
disinda yan yana olunmasa da hep birlikte zaman gegirildigi algisinin meydana getirilmesi
durumu ve karakterlerin giiliimseyen mizaglari, bulunulan ortamlardan kaynakli yaganan
bir duygusal reaksiyondan ¢ok markanin gencleri, teknoloji ve dijitallesme siiregleri goz
oniine alindiginda doyuma ulastirmasi diisiincesi de gosterilen seklinde belirmektedir.
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Reklam filminde, geleneksel iletisim yollarinin 6nemini kaybettigi ya da dijital
stiregler baglaminda doniisiime ugradigi algisindan hareketle genclerin yeni iletisim
araglarina uyum saglamalar1 gerektigi diisiincesi yananlam seklinde ortaya ¢ikmaktadir.
Bununla birlikte filmin Tiirkiye’nin ¢esitli tarihi ve dogal giizelliklerine atifta bulunularak
cekilmesi yerel unsurlarin kiiresel degerlerle bir araya getirilmesi yananlam olarak
anlasilmaktadir.

Sonu¢ ve Degerlendirme

Bilgi ve iletisim sistemlerinin dijitallesmesi teknolojik geligsmelerin etkisiyle farkli
sekillerde yapilanmistir. Modern toplumlarin haberlesme, sosyallesme vb. gibi giinliik
pratikleri degiserek eski unsurlarin 6nemini kaybetmesi sonucunu dogurmustur. Birey
daha ¢ok i¢ine ¢ekilerek yalnizlagmakta hayali mecralardan medet umar hale gelmektedir.
Dolayistyla kisisel iligkiler donilisiime ugramistir. Tasinabilir bilgisayarlar, giyilebilir
teknolojiler, cep telefonlar1 vb. gibi cihazlar hayati kolaylastirdigi kadar insanlarin etrafini
kusatarak kendini ifade etme, doyuma ulasma ve bulunduklar1 herhangi bir ortamdan
internet baglantis1 arayiciligiyla diinya ile temasta bulunma imkani ortaya ¢ikmustir.
Dahasi1 s6z konusu gelismelerle geleneksel degerlere karsi mesafeler giderek artmistir.

Reklamlar her ne kadar baz1 6gelerle bezenerek satin alma faaliyeti gergeklestiren
araglar olsa da ideolojik alg1 olusturmak i¢in gonderme yapan yonleri de bulunmaktadir.
Tiiketimin yerel diizeyden uluslararasi boyuta tasinmasi amaciyla akilda iz birakilmasi
adinareklamlar, kiiresellesme siirecleri gz Oniine alinarak tasarlandiklari unutulmamalidir.
Markalarin stratejileri kar oranini en iist diizeye ¢ikararak evrensel sartlarda rekabet
edilen sirketlerle ayni seviyeyi yakalamak ya da zirvede yer almaktir. Ayn1 zamanda artik
cagin kosullarinda geleneksel degerlerin hige sayilmasi veya bozulmasinit 6nemsemeden
egemen kiiltiirel yaklasimlarin merkeze oturtulmasi bilingli bir planlama yapildigini
gostermektedir.

Huawei’nin “Seninle Ayn1t Modda” slogantyla hazirladigi P Smart Cep telefonu
serisinin tanitildigr reklam filminde yer alan tiim karakterler genclerden olugmaktadir.
Ayni zamanda filmde, Tiirkiye’nin tarihi dokusu ve dogal giizellikleri yansitilmaktadir. Bu
acidan bakildiginda geng niifus oraninin diger yas gruplarina gore daha fazla bulunmasi
diinyaya uyum saglama, giindelik pratiklerin teknoloji tiiketimi baglaminda degismesi,
dijital kiiltiirin hakimiyet alaninda yerel degerlerin sergilenmesi durumunu ortaya
cikarmaktadir. Esasen reklam filminde sembolik belirtkeler c¢ergevesinde gengler ile
kurulan bag ile cep telefonu arasindaki iliski elestirel yaklagimlar isaret ederek sdylenecek
olursa kapitalist sistemde daha ¢ok tiiketme, kiiltiir endiistrisine katkilar sunulmasi ve
bireyin 6zellikle bu tiir durumlarda riza gdstermesi ile agiklanmaktadir.

Kaynak¢a

Aksoy, Aybala Demirci, (2014). “Tiiketimin Dijitallesmesi”, Miiberra Babaogul,
Arzu. Sener ve Esna. B. Bugday (Yay. haz.), Tiiketici Yazilar: IV, Ankara: Eryilmaz Ofset
Matbaacilik, s. 46-64.

Akyaz1, Aysenur, (2019). Iletisimde Dijitallesme ve Yeni Nesil Habercilik. Istanbul:
Kriter Yayinevi.

Say15/Guz-2020 m 13



Mustafa Ocal

Barthes, Roland, (1999). Gostergebilimsel Seriiven. (Cev. Mehmet Rifat, Sema
Rifat). Istanbul: Kaf Yaymecilik.

Baudrillard, Jean, (2008). Tiiketim Toplumu. (Cev. Hazal Delicecayli ve Ferda
Keskin) Istanbul: Ayrinti Yaynlari.

Erkman-Akerson, Fatma, (2005). Géstergebilime Girig. Istanbul: Multilingual.

Ertike, Aybike Serttas, (2009). Reklam (Temel Kavramlar, Teknik Bilgiler, Ornekler).
Ankara: Detay Yayincilik.

Featherstone, Mike, (2005). Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii, (Cev. Mehmet
Kiigiik). Istanbul: Ayrint1 Yayinlari.

Fisk, John, (2014). Iletisim Calismalarina Giris. (Cev. Siileyman Irvan). Istanbul:
Pharmakon Yayinevi.

Gottdiener, Mark, (2005). Postmodern Gostergeler. (Cev. Erdal Cengiz, Hakan Giir
ve Arhan Nur). Ankara: imge Kitabevi Yaymlar1.

Isman, A. ve B. Bulus (2018). “Yeni Medya ve Geleneksel Medya Baglaminda
Yakinsama (Convergance) Kiiltiir Olusumu”, Aydin Ziya Ozgiir, Aytekin Isman (Yay.
haz.), Iletisim Calismalar:, Sakarya Universitesi Yaynlari, s. 62-72.

Miller, Geoftrey, (2012). Tiiketimin Evrimi (Cinsiyet, Statii ve Tiiketim), (Cev.
Giilgin Vardar) Istanbul: Alfa Bilim Yaymcilik.

Odabas1, Yavuz. (2019). Tiiketim Kiiltiirii: Yetinen Toplumdan Ureten Topluma.
Istanbul: Aura Yaymcilik.

Ozdemir, S ve F. Yaman (2015). Tiirkiye 'de Reklam Ahlaki Sorunlar ve Coziim
Onerileri. Istanbul: Ilke Yaymnlari.

Parsa, S. ve A. F. Parsa. (2012). Géstergebilim Coziimlemeleri. izmir: Ege
Universitesi Yayinlari.

Saussure, Ferdinand D. (1998). Genel Dilbilim Dersleri. (Cev. Berke Vardar).
Istanbul: Multilingual.

Internet Kaynaklar

Aktuglu Isil, Karpat. (2006). “Tiiketicinin Bilgilendirilmesi Siirecinde Reklam
Etigi” Kiiresel Iletisi Dergisi, Say1 2, s. 1-19. https://globalmediajournaltr. yeditepe. edu.
tr/sites/default/files/06_isil karpat aktuglu.pdf (Erisim Tarihi: Haziran, 2020).

Arslan, Eylem. (2014). “Tiirkiye’'de Reklam Sloganlarimin Giindelik Dil Pratikleri
Uzerindeki Etkisinin Degerlendirilmesi: Ege Universitesi Ogrencilerine Yonelik Bir
Arastirma” Marmara Iletisim Dergisi, Say1 21, s. 57-72. DOI: https://10.17829/midr.
20142110298 (Erisim Tarihi: Haziran, 2020).

Bati, Ugur. (2010). “Hedef Kitle Davranmisimi Etkileyen Bir Unsur Olarak
Reklamlarda Miizik Kullanimi Konusundaki Yazimin Incelenmesi” Uluslararast Insan
Bilimleri Dergisi, Cilt 7, Sayt 2. 778-808. https://core.ac.uk/download/pdf/2680723
89.pdf (Erisim Tarihi: Haziran 2020).

14 ®Kastamonu iletisim Arastirmalari Dergisi



Dijitallesen Diinyada Tiiketim Kiiltiiriiniin Teknolojiyle Var Olan iliskisine Y&nelik Farkli Bir Bakis:
Huawei P Smart Reklam Filminin Gostergebilimsel Coztimlenmesi

Bayhan, Vehbi. (2011). “Tiiketim Toplumunda Bireyin Ontolojik Mottosu:
“Tiiketiyorum Oyleyse Varum”. Sosyoloji Konferanslar: Dergisi, Say1. 43, 221-248.
https://cdn.istanbul.edu.tr/file/ICDS8DF90A/C91D796DE2494E93ADB7 SC4B4E10D
F22?doi= (Erisim Adresi: Haziran 2020).

Dijital. (2020). Tiirk Dil Kurumu Giincel Sozliik I¢inde. https:/ sozluk .gov.tr/
(Erigim Tarihi: Haziran 2020).

Engin, Hande B. (2016). “Markalasma Kavrami Cercevesinde Marka Ederi”
Marmara Universitesi Oneri Dergisi, Cilt 12, Say1 46, s. 277- 294, Erigim adresi: Doi:
10.14783/0d.v12i46.1000010015 (Erisim Tarihi: Haziran, 2020).

Karatas, Zeki. (2017). “Sosyal Bilim Arastirmalarinda Paradigma Degisimi: Nitel
Yaklasimin Yiikselisi” Tiirkiye Sosyal Hizmet Arastirmalart Dergisi, cilt 1, Say1 1, 67-88.
http://aves.erdogan.edu.tr/YayinGoster.aspx?ID=1822&N O=29 (Erigim Tarihi: Haziran
2020.

Medin, Burak. (2018). “Dijital Kiiltiir, Dijital Yerliler ve Giintimiizdeki Yeni Film
Seyir Deneyimleri” Erciyes Iletisim Dergisi Akademia, Cilt 5, Say1 3, 142-158. http://
static.dergipark.org.tr:8080/articledownload/2a8b/9041/dac3/ 5a72ee0f15784.pdf?
(Erigim Tarihi: Haziran 2020).

Mengii, Mehmet M. (2006). “Reklam Sloganlar: ve Tiiketici Zihni” Istanbul
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, Say1 25, 109-121. https://dergipark.org.tr/en/
download/article-file/212246 (Erisim Tarihi: Haziran 2020).

Nar, Mehmet S. (2015). “Kiiresellesmenin Tiiketim Kiiltiirii Uzerindeki Etkisi:
Teknoloji Tiiketimi” Uluslararast Sosyal Arastirmalar Dergisi, cilt 8, say1 37, 941-954.
https://sosyalarastirmalar.com/cilt8/sayi37 pdf/6isletme_iktisat kamu_iletisim/nar_
sukrumehmet.pdf

Tiiketim. (2020). Tiirk Dil Kurumu Giincel Sozliik iginde. https:/sozluk. gov.tr/
(Erigim Tarihi: Haziran 2020).

Yazici, Fikret. (2019). “Dijimodern Cagda Yalnizlasan Birey Elestirisi: Lipton
Reklam Filmi Uzerine Bir Inceleme” Erciyes Iletisim Dergisi, 6 (2), 863-880. DOI:
https://doi.org/ 10.17680/erciyesiletisim.572321 (Erisim Tarihi: Haziran, 2020).

Yeni Huawei P Smart Reklam Filmi (2019). https://www.youtube.com/watch?v=1
TIGAZzPN480 (Erisim Tarihi: Haziran 2020).

Sayl 5/Guz-2020 ®m 15



