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Anahtar Kelimeler: Oz

Miizik endiistrisi. MTV. 1970’1erden itibaren miizik videolari, miizisyenlerin ve albiimlerin tanitiminda
MTV Tiirkiye rn’ﬁzik ’ onemli bilesenlerden birine déniismiistiir. Miizik videolarinm bu giicii medya ve miizik

endiistrileri tarafindan fark edildikten sonra, 1981 yilinda ilk miizik televizyonu olan MTV
kurulmustur. MTYV, izledigi yayn politikasiyla kisa siirede bir monopol yaratmis ve popiiler
kiiltiirle genglik kiiltiirlinii miizik araciligryla yonlendiren unsurlardan biri haline gelmistir.
MTYV Tiirkiye de MTV Networks tarafindan pazar agini genisletmek amaciyla 2006’da
kurulmustur. Bu g¢alismada MTV’nin miizik endistrisindeki yeri, kiiresel stratejileri,
yayilim politikas1 ve bu baglamda MTV Tiirkiye’nin kurulusu, yayimn ilkeleri ve miizik
sektoriiyle iligkisi analiz edilmistir.
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Keywords: Abstract

The foundations of music videos in today’s sense were laid in 1970s. Music videos
turned into one of the important components of recording companies in the introduction of
musicians and albums. Together with the effect of the recognition of this power of music
videos by media and music industries, the first music television MTV was established in
1981. MTYV, with the broadcast policy it followed, created a monopoly in music television
and music industry in 1980s and became one of the elements that lead the popular culture
and youth culture via music. Except for MTV Networks, MTV and connected channels, it
expanded its market by establishing its own local channels in various parts of the world.
MTYV Turkey was established with the purpose of expanding market network of MTV by
MTV Networks in Turkey in 2006. In this study, the place of MTV in music industry, its
global strategies, its expansion policy and in this respect the establishment of MTV Turkey,
its broadcast principles and its relationship with the music industry have been examined.
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Giris

Miizik, bireysel ve toplumsal iletisimi saglayan 6nemli kiiltlirel unsurlardan biridir.
Bununla birlikte bu iletisim bi¢imi, dogrudan degildir. George H. Lewis’e gore miizik;
duygularimiz1 uyandirabilen, sosyal bir ortamda toplanip bir sey yaptirabilen ya da
kimlige dair bir isaret olabilen sembolik bir iletisimdir. Bu da sosyal etkilesimde anlam ve
sembollerin sirali sistemi olmasiyla ilgilidir. (Lewis, 1987: 199) Performansi icra edenle
izlerkitle arasinda paylasimin gergeklesmesi icin ¢esitli kanallar gerekir. Teknolojik
aygitlar da (gramofon, radyo, televizyon, teyp, CD c¢alar, MP3 c¢alar, vb.) miizigin
sembolik iletisim saglama 6zelligiyle dinleyicileri miizigin paylasimina dahil eder.

Kitle iletisim araglari, miizigin tanitimi, pazarlanmasi ve popiilerlik kazanmasinda
aktif rol tstlenir. Miizik videolar1 ve aktarimini saglayan miizik televizyon kanallari,
miizigin tanitilmasi, yayilmasi ve popiilerlesmesi acisindan miizisyenlerle dinleyiciler
arasinda dolayl yoldan iletisimi saglar. Teknolojik gelismelere bagli olarak, miizige
ulagmakta yetkin ve aktif olarak kullanilan aracglar siirekli degisim gostermektedir.
Televizyondan 6nce Eric W. Rothenbuhler’in ifade ettigi gibi miizigin popiilerlesmesini
saglayan miizik sistemi, ticari radyodur (Rothenbuhler, 1987: 79), ancak miizik
videolarinin popiilerlesmesiyle geri plana diigmiistiir. Son yillarda YouTube, Spotify,
Apple Miizik, Fizy ve Deezer gibi dijital platformlar miizik dosyalarina ulasma acisindan
one ciksa dahi, televizyon hala etkin bir aractir.

Miizik videolarinin tanitim araci olmasi1 hususunda Dean Abt da miizik videolarinin,
popiiler miizigin gorsel paket olarak vurgulayan promosyon araglari oldugunu belirtmistir.
(Abt, 1987: 102) Abt’a gore miizik videolar1, miizikal “sound”un' sadece estetik ve ticari
gorsel sunumu degildir; ayn1 zamanda yaratici, heyecan verici, tartismali ve popiiler
kiiltiiriin kabul edilmis bir formudur. (Abt, 1987: 96) Jack Bornoff, televizyonun olumlu
ozellikleri arasinda, miizisyenlerin televizyonda fiziksel bigimde goriilmesi sayesinde
miizisyenle dinleyici arasinda baglanti kurulmasini gérmektedir. (Bornoff, 1972: 83)

MTV (Music Television), miizik videolarina ilginin arttigt donemde kurulan ve
uluslararas1 yayin yapan bir kanaldir. MTV’nin miizik endiistrisine etkisi, herhangi
bir televizyon kanali olmanin ¢ok daha 6tesindedir. MTV, 1980’lerin basinda yayina
basladig1 donemden itibaren monopollesmeye dayali bir politika izlemistir. Ekonomik,
teknolojik ve sosyal degisimlere bagli olarak her donemde giicii ayni oranda olmasa bile
MTYV, medya ve miizik endiistrilerinde hala etkili bir kanaldir.

MTYV, miizik televizyonculugunda yarattig1 sistemle popiiler miizige sekil vermis
ve popiiler miizik araciliiyla popiiler kiiltiiri yonlendirmistir. MTV, basta ¢ocuk kanali
Nickelodeon ve farkli yas gruplarina hitap eden VH1 olmak {izere, farkli televizyon
kanallarin1 kurup bir medya agma doniismiistiir. Diinyanin farkli yerlerinde MTV nin
yani sira, Nickelodeon ve VH1 ile yayina gecilecek bolgenin 6zelliklerine yerel kanallar
kurulmustur. Hem yerel MTV kanallarinda hem de orijinal MTV’de, Amerikan ve Ingiliz
popiiler miizigini yayginlastiracak yayin kriterleri vardir. MTV Tiirkiye’ nin kurulusu da

1“Sound” sézcligiiniin “ses, melodi” gibi anlamlari olmakla birlikte, sézciigiin ¢evirisi bir miizik terimi olarak anlami
tam kargtlamadig i¢in metinde Ingilizcesi kullanilmustir.
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yeni pazarlara ulagsma politikasinin bir par¢asidir.

MTV nin kurulus, igleyis ve yayilim siire¢lerini degerlendirmeden MTV Tiirkiye nin
kurulusunu incelemek yeterli olmayabilir. Bu nedenle ¢alismada 6nce MTV nin miizik
endustrisiyle iligkisi, diinyada nasil bir tekel haline doniistiigii; sonra MTV Tiirkiye’ nin
kurulus siireci ve Tiirkiye’deki yayincilik sistemi irdelenmistir.

Miizik Televizyonunun Ortaya Cikisi

Miizik endiistrisindeki teknolojik gelismeler, miizik dinleme ile miizigi tiiketme
aligkanliklarim1 ve davranislarini etkiler. Miizik endiistrisinin tarihine bakildiginda,
teknolojik gelismelerle paralel bicimde 6ne ¢ikan popiiler araglarin donemden doneme
degistigi goriilmektedir. Miizik ve teknoloji iliskisiyle ilgili Jacques Attali, yirminci yiizyil
basinda kayit teknolojisindeki gelismelerin, evde miizik dinlemeyi olanakli kilmasiyla
miizik gosterilerine ilginin azaldigina deginmistir. (Attali, 2014: 103) Toplumsal, sanatsal
ve kiiltiirel ¢esitli gelismelerin etkisiyle 6zellikle 1960°larda miizik gosterilerine ilgi artmis
olmakla birlikte, ‘70’lerin sonuna dogru miizikal performanslara ilgi yeniden azalmis ve
miizik televizyonunun kurulmasinin 6nii agilmistir. Miizik endiistrisinde 6zellikle 1970’ ler
ve 1980’lerdeki bazi gelismelere deginmeden, MTV 'nin kurulus kodlar1 tam anlamiyla
anlasilmayabilir. Endiistriyel ve teknolojik kosullar; miizik endiistrisini, yeni kar alanlar1
ve genglere pazarlanacak yeni iirlinler sunmanin yollarinit bulmaya sevk etmistir.

Yirminci ylizyillda miizik endiistrisini bes evreye ayiran Dave Laing, 1983-2000
yillar1 arasimi kapsayan besinci evreyi, donemin sonunda satislar1 diismesine karsin
“Compact Disc” ¢ag1 olarak nitelemektedir. CD (Compact Disc) patlamasi yasanan
besinci evrede, major miizik sirketleri, Bat1i Avrupa’da ve Asya’da, devlet¢i ekonominin
cokiisiyle Dogu Avrupa’daki iilkelerde global agini genisletmis ve lokal pazarlara
ulagsmistir. (Laing, 2013: 31, 40-47) CD satiglarinin ve miizik videolarina ilginin arttig1
1980’lerde izlerkitlenin, evde miizik tiiketimini daha fazla tercih ettigi goriilmektedir.
Miizigin 1980’lerde evde eskisine gore daha fazla tiiketilmesinde, “bebek patlamasi™
kusaginin yasinin ilerlemesi, ¢alisma hayatinda aktif olmasi ve konsere gitmeyi daha az
tercih etmesinin etkisi biiyliktiir. Bunun disinda, Peyami Celikcan’in da ifade ettigi gibi
televizyon ve miizik; canli ya da pleybek (playback) konserler yayimlayan ¢esitli miizik
programlart ile video kayit teknolojisinin gelismesi sonucunda ¢ekim olanaklarinin
artmasi, televizyonun yayginlasarak video kasetlerin tanitiminda etkin bi¢imde
kullanilmas1 sonucunda birbirine yakinlagsmistir. Ayrica video oyunlar1 ve kasetleri, yeni
bir eglence bicimi olarak gen¢ kusagin konserlere gore daha fazla ilgisini cekmeye de
baslamistir. (Celikcan, 1996: 69, 70, 73, 75) Attali de radyo ve televizyonun miizigin
tiikketim bicimini etkilemesiyle birlikte, genclerin kendilerine ait bir kiiltiir yarattigini ve
miizigin gosteri yerine bir iligkiye doniistiigiinii imlemistir. (Attali, 2014: 127, 128) Bu
durum, MTV’nin kurulmasi ve yayginlagmasi i¢in uygun zemini saglamistir.

Jack Banks, miizik televizyonunun ortaya ¢ikis nedenlerini genel hatlariyla su
sekilde aciklamistir: Amerika’da kitlesel seyirciye uygun bulunmadigi i¢in ticari bakimdan
televizyonda miizik videolarina pek yer verilmez. Kablolu televizyon yayinciliginin

?Baby boomers.
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1980’lerin baginda gelismesiyle beraber, belirli demografik gruplara yonelik programlara
ihtiya¢ duyulmustur. Televizyonun ses kalitesinin artmasiyla miisterilerin televizyonda
gosterilen miizige ilgisi artmistir. ‘80’lerde kablo yayinlarinin, televizyondan miizik
setine iletilmeye baslamasi da avantaj saglamis ve bu donemde MTV, miizik setinde
dinlenebilme 6zelligini promosyon olarak kullanmistir. Bu yillarda Amerika’da daha
spesifik miisteri kitlelerine yonelik iiriinlerin ¢esitliligi artmistir. Dolayisiyla bu iirtinleri
hedef kitleye tanitacak reklamlarin yayimlanacagi kanallara talep olugsmustur. Bu hedef
kitle popiiler miizik dinleyen genclerden olustugu i¢in, miizik videolarina ilgi artmis
ve miizik programlarinin yayimlanmasinin yolu agilmistir. Plak endiistrisinde ‘70’lerin
sonunda ekonomik bir durgunluk yasanmistir. Bu donemde muhafazakar radyolar yeni
miizisyenlerle yeni miizige pek yer vermedigi i¢in, yeni bir tanitim araci olarak miizik
videosuna talep olusmustur. (Banks, 1996: 29-31) Banks’1n ifadelerinden de anlasilacagi
tizere miizik televizyonu, endiistriyel ihtiyaclar neticesinde ortaya ¢ikmustir.

Miizik televizyonunun kurulmasi i¢in gerekli olan temel arag¢, miizik videosudur.
Mathias Bonde Korsgaard; miizik videolarmin tarihini smiflandirmay1 Onererek,
televizyon gosteriminden Onceki asama, televizyon gdsterimi asamasi ve televizyon
gosteriminden sonraki asama olmak lizere iice ayirir. Miizik videolari, 1960’larda
bugiinkiine benzer bir sekil almig ve 1970’lerde televizyonda gosterilmeye baglanmaistir.
1980’lerde altin ¢agin1 yagsayan miizik videosu, 1990’larda yetkinlesmis ancak ‘90’larin
sonu ve 2000’lerin basinda hem finansal hem de yaraticilik agisindan diislise gegmistir.
Bununla birlikte eskisine gére daha ucuz prodiiksiyon araglari, daha kolay dagitim ve
kullanict odakli remiks kiiltiiri sonucunda ¢evrimici bicimde yeniden canlanarak ikinci
altin cagin1 deneyimlemeye baglamistir. (Korsgaard, 2017: 17, 18) Gorildigi tizere
miizik videosuna talep ve yatirim her donemde esit diizeyde olmamistir. Yirmi birinci
ylizyilda miizigin promosyonunda bir¢ok ara¢ kullanilsa ve dijital cagda cesitlilik artmis
olsa da miizik videolar1 hala etkin tanitim araglar1 arasinda yer alir.

Gorsellik, bugiin popiiler miizikte askin seviyede Onem verilen bir unsura
doniismekle birlikte, popiiler miizik tarihindeki yeri eskidir ve teknoloji gelistikce
miizikalitenin zaman zaman Oniine ge¢mistir. Peyami Celikcan, miizigin gorsellesmesinde
televizyonun, 1970’lerde ve sonraki yillarda kayit teknolojisinde gelismelerin etkisiyle
aktif bir yeri oldugunu belirtmistir. (Celikcan, 1996: 83) Miizik televizyonu kurulduktan
sonra klipler, dolayisiyla gorsellik daha fazla 6nem kazanmis, gorsellik ve miizigin bir
arada sunumu albiimlerle miizisyenlerin tanitimini oldukea etkilemistir. Gorselligin 6ne
cikmasiyla Amerikan miizik endiistrisinde sarkilara ¢ekilen videolar, 1980°li yillarda ¢ok
onem kazanmis ve kisa film ayarinda yiiksek biitceli klipler ¢ekilmistir.

MTV’nin Kurulusu, Miizik Endiistrisindeki Yeri ve Tekellesmesi

MTYV, Jack Banks’in da isaret ettigi gibi, giincel pop ve rock sarkilarinin miizik
videolari1 kesintisiz akigla yirmi dort saat boyunca kablolu servis iizerinden veren
bir miizik kanali olarak Amerikan Express’in de destegiyle Agustos 1981°de yayina
baslamistir. Kanalin bagli oldugu Warner sirketi, rock miizigin genglik odakli bir merkezi
altkiiltiir elementi olmasinin etkisiyle miizik merkezli bir kanalin daha geng bir kitleyi
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cekecegi sonucunu ¢ikardigi i¢in kanali kurmustur. (Banks, 1996: 1, 32)

Ingiliz “new wave” (yeni akim) miizik grubu The Buggles, 1979 yilinda “Video
Killed the Radio Star® adli bir tekli yayimlamistir. Teklinin orijinali, 1980 yilinda
cikardiklar1 The Age of Plastic* albiimiinde de yer almaktadir. Bu sarki, MTV’de 1981
yilinda gosterilen ilk miizik videosudur. (Discogs) MTV 'nin yayimladigi ilk video olmasi,
sarkinin adina ve sozlerine bakinca anlam kazanmaktadir. Sarki, teknolojik degisim
ve miizik videolarimin hakimiyeti {izerinedir. Sarkinin alt metninde miizik videolarina
elestirel yaklasilmasina karsin, popiiler miizik agisindan 6zellikle nakarati dinleyiciyi
yakalamis ve popiilerlik agisindan sozlerin yiizeysel anlam1 MTV nin yayin politikasiyla
ortlismiistiir.

MTYV, izledigi politikalar yiiziinden plak sirketleriyle karsit diistiigli durumlar olsa
da aslinda her iki taraf, birbirini karsilikli besleyerek biiyiimiistiir. MTV nin baslangigtaki
yayin politikasi, miizik sirketlerinin menfaatine yonelik olmustur. Banks; Warner’in
televizyon yayinlari i¢in birlikte calistigi Robert Pittman’in yonlendirmesiyle MTV nin,
bu donemde geleneksel televizyon yayinciliginin disina ¢iktigina ve Warner’1in da istegiyle
miizik kliplerini ticretsiz yayimladigina dikkat ¢ekmistir. (Banks, 1996: 33, 34) MTV nin
plak tanitimindaki giicii konusunda Sevgi Can Yagci, plak magazalarinin, MTV nin
plak satislarina etkisini fark ettikleri i¢in pazarlama siirecine katilmayi istediklerini ve
plak sirketlerinin de klip sayisini artirdigini belirtmistir. (Yagci, 2008: 207) MTV nin
ilk zamanlarda her plak sirketi ya da kablolu yayin sirketleriyle iliskisi ayn1 diizeyde
olmamigtir: MTV’nin yer verdigi yeni miizisyenlerin albiim satiglarinin artmasina
etkisi biliylik olmustur. MTV nin satig giiclinii goren Polygram Records, politikasinda
degisiklik yapip MTV’ye kliplerine iicretsiz kullanim izni vermesine karsin, MCA
Records videolarina iicretsiz erisim izni vermemistir. MTV, gilinbegiin plak sirketlerinin
destegini daha fazla alsa da kablolu yayin sirketlerinin engelleri devam etmistir. Bunun
yaninda MTYV; ¢esitli taniim ve kampanyalarin yani1 sira, “I Want My MTV’” sloganinin
yayginlagsmasiyla kablolu yayincilik agini1 ve dagitimini genisletmistir. Yayin akisinda,
miizik videolarinin yani sira miizik haberleri, reklamlar ve promosyonlara da yer
vermistir. Kablolu yayin agini genislettikce daha fazla sirketten reklam alarak ulastigi
kisi sayisin1 da artirmistir. (Banks: 35-38) Goriildiigi gibi MTV, kurulduktan kisa bir
stire sonra plak satiglarinin artiginda ve plak sirketlerinin miizik videolarinin kullanim
stratejilerini degistirmesinde etkili olmustur.

MTV ve Amerikan miizik endiistrisi arasinda organik bir iligki vardir. James Lull
da miizik endistrisi ile televizyonda yayimlanan miizik videolar1 arasindaki iligkinin
hassas olduguna isaret etmistir. (Lull, 1987: 21) Bu iliskinin tarihine bakildiginda, MTV
ve diger video pazarlarinin, miizik endiistrisinin kendilerine ihtiya¢ duyduklarina olan
inanc1 dikkat ¢cekmektedir. (Wolfe’tan aktaran Lull, 1987: 21) Amerikan plak endiistrisi,
ozellikle yirminci ylizyilin ortalarindan sonra popiiler miizikte belirleyici olmus ve miizik
alaninda Amerikanlagma baslamistir. 1980°lerde miizikteki tek tiplesme, onceki yillara
gore daha keskin bir yapiya biirlinmiisti. MTV’nin, Amerikan miizik endiistrisiyle

3Video Radyo Yildizim Oldiirdii.
“Plastik Cagi.
*MTV’mi istiyorum.”
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yaptig1 isbirliginin ve yayin politikasinin, diinya miizigi sound’undaki tek tiplesmesinde
rolii biyiiktiir. Nitekim MTYV, miizik endiistrisinde 6zellikle 1980°1i ve 1990’11 yillarda
kendi kurallarin1 dayatan bir esik bekgisi olmustur. Dolayistyla MTV nin, miizik kanali
olmanin 6tesinde, Amerikan pop kiiltiiriiniin kiiresellesmesinde oncii bir medya araci
oldugu soylenebilir.

MTYV, miizigin sunumundaki estetik unsurlari da etkilemistir. Richard Gehr;
MTV’nin, hem canli performanslarda miizisyenlerle seyirci arasindaki hem de radyo
ve plak araciligiyla kurulan iliskiyi degistirdigine vurgu yapmistir. MTV ile izlerkitle
ve icraci arasindaki sembolik baglanti, tek tarafli bicime donligsmiistiir. (Gehr, July-
August 1983: 37) Tek tarafl1 iliski, temelde televizyonun kurdugu iletisim bi¢iminden
kaynaklanmaktadir. Gehr, MTV’nin, plak dinleyicisinin kendi deneyimini olusturma
Ozglrliigiinii ya da radyo dinleyicisinin miizigi, hayatinin dolayli pargasi gibi hayal edisini
ortadan kaldiran bir kontekst oldugunu da belirtmistir. (Gehr, July-August 1983: 39)

MTYV, kurulus doneminde radyo ve televizyon kanallarinin tutuculugunu yiktigini
iddia eden bir kampanya izlemesine karsin, kendi yayincilik anlayigsinda da buna benzer
politikalar vardir. MTV, ilk zamanlarda tartismali ve ayrimcilik yapan bir yayin icerigine
sahiptir. Siyahi miizisyenlere karsi tavr1 buna ornek gosterilebilir. William Sonnega;
MTV’nin, kurulusundan 1983 sonbaharina kadar Afro-Amerikan miizisyenlerin
videolarini yayinlamay1, cogu beyaz olan 12-34 yaslar1 arasindaki tist diizey erkek “hedef
kitle”sine uymadigi i¢in reddettigine deginmistir. (Sonnega, Spring 1995: 50) Banks’in da
imledigi gibi MTV, agirlikli olarak pop ve rock miizik yapan Amerikan ve ingiliz beyaz
miizisyenlerin kliplerine yer vermistir. Bunun yaninda MTV Genel Miidiirii Bob (Robert)
Pittman, MTV formatinda rock’n’roll miizigi ¢aldiklarini, rock’n’roll ve yeni miizik yapan
daha fazla siyah miizisyen bulmay1 umduklarini ve “Bunun bir miizik bariyeri oldugunu,
renk bariyeri olmadigin1” ifade etmistir. (Banks, 1996: 39, 40) MTV’nin bu bariyerini
yikan isim ise Amerikan pop miizik tarihinin en meshur siyahi miizisyenlerinden biri
olan ve o donemde zenci rock’1 olarak da nitelenen “Beat It” sarkisini yapan Michael
Jackson’dur. Michael Jackson; “Beat It” parcasinin yazim siireciyle ilgili, “Disar1 ¢ikip satin
alacagim tiirde bir rock sarkis1 yazmak istedim. Ama radyodaki Top 40’ta duydudugum
rock miizikten tamamen farkli bir sey”” yorumunu yapmuistir. (M. Jackson’dan alintilayan
Spanos, 14.02.2018) Brittany Spanos; Michael Jackson’in, Thriller (1982) albiimiinde yer
alan “Beat It” ve “Billie Jean” sarkilarinin, siyahi miizisyenler adina pop miizik sinirlarin
esneten tektonik bir degisime igaret ettigine de deginmistir. (Spanos, 14.02.2018)

Michael Jackson vakasinin detayli anlatilmasinin nedeni; hem pop/rock miizikte
siirlari zorlamasi, hem MTV nin yayin politikasinda kalic1 bir degisiklik yapmast hem de
renk ayrimciliginin kirmasidir. MTV, Michael Jackson’in “Billie Jean” sarkisinin klibine
de once yer vermek istemez. Banks; bu ayrimc1 yayin politikasinin, Michael Jackson’in
bagli oldugu CBC Records devreye girene kadar basglangicta degismedigine isaret eder.
Thriller albiimiiniin yapimcist ve plak pazarmin yilizde yirmi besini elinde bulunduran
CBC Records, bu albiimiin rock marketlerde dikkat ¢cekmesini istedigi i¢in, MTV’yi
sirketin biitliin videolarini kanaldan ¢ekmekle tehdit etmis ve boylece MTV “Billie Jean”i
yayimlamak zorunda kalmistir. (Banks, 1996: 40) Bu olaydan sonra Sonnega, MTV
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yayinlarinin bir giinde Afro-Amerikalilarla ¢esitlendigini ve ironik bi¢gimde MTV’nin
1991°deki onuncu yil doniimii kutlamasinda en ¢ok talep edilen videolarmn siyahi
miizisyenlere ait oldugunu belirtmistir. (Sonnega, Spring 1995: 50)

MTV, popiiler miizik yayinciliginda dizgeyi degistirmis olsa dahi, radyo
geleneginden aldig1 unsurlar da vardir. Radyolarda “Top 10 ve “Top 40” gibi “en iyi”lerin
secildigi listelerde her giin defalarca ¢alinmak, bir sarkinin popiilaritesini artirir. Bu
listeler ve tekrar ederek calinan sarkilar, miizik endiistrisindeki “esik bekgileri” arasinda
yer alan disc jockey’ler (DJ) tarafindan belirlenir. James Lull, televizyon ve kablolu
yayin enddistrisini etkilemeye baslayan MTV nin rotasyon sistemine bagli yayin yaparak
ayni sarkilar1 her giin defalarca caldigini, plak sirketlerinin de bu ana akim yeni miizigi
destekledigini belirtmistir. (Lull, 1987: 21) Celikcan ise MTV nin basarisinda popiiler
miizik-medya iligkisi agisindan yeni yontemler olmadigini, miizik endiistrisi agisindan
bir yenilik tagimadigini, miizik endiistrisinin radyoyla iligkisini televizyona tasidigini ve
televizyon endiistrisi agisindan bir yenilik oldugunu imlemistir. (Celikcan, 1996: 137) Bu
aciklamalar, MTV nin popiiler miizigi eski yontemlerle etkiledigini gdstermektedir.

Celikcan’a gore, “Miizik videolarinda kullanilan konumlandirma arag¢larinin
etkisi, telegdrsel sunum ile giiclendirilir”. Bunu saglayan unsurlar ise “siirekli yayin”,
“tekrara dayali yayin”, “topluluk olusturma” ve “giindem olusturma” olmak tlizere
dort baslikta toplanmistir. MTV nin yirmi dort saat kesintisiz yayini, radyo gelenegine
dayanir ve izleyicinin televizyona istedigi an ulasabilmesini saglar. MTV, radyoculukta
oldugu gibi, popiiler miizigin tekrar 6zelligini saglayarak yirmi dort saat kesintisiz yaymn
yapar ve siirekli yayin da miizik videolariyla olanaklidir. Popiiler miizikte oldugu gibi
miizik televizyonculugunda da yayinlar, hem giin icinde hem de baska giinlerde tekrar
eder. Miizik televizyonunun siirekli yayinlar1 vasitasiyla sarkicilari; statii, popiilerlik,
statli farkina gore yildiz, siiper yildiz ya da mega yildiz yapar. Miizik televizyonunun
asil basarist da yildiz yaratmakta yatmaktadir. Miizik televizyonu, yarattig1 toplulugun
giindemini de belirler. VI’ler; toplulugun giindemine neyin ve kimin popiiler oldugu ya
da olacagina dair bilgiler aktararak yon verir. VJ’lerin olusturdugu Top 10, Top 20 ve Top
40 gibi listeler de toplulugun giindemini belirlemekte 6nemli bir yere sahiptir. (Celikcan,
1996: 138-150)

Plak endiistrisi; “70’lerin sonunda yasanan ekonomik kriz ve albiim tanitimi igin
yapilan konser, turne gibi faaliyetlerin maliyetlerinin yiikselmesi nedeniyle MTV’de
miizik videolarini yayimlamaya sicak bakmustir. Plak endiistrisi, kdrin1 artirmak igin
MTV’de miizik videolarin1 yayimlama yolunu se¢mistir ancak sinematografik 6gelerle
zenginlestirilen kliplerin de maliyeti hizla artmistir. Banks; plak sirketlerinin, video
kliplerin MTV’de gosteriminden lisans iicreti almaya baslamasiyla videolarin tizerinde
kontroliiniin arttigini belirtip, MTV nin monopollesme siireciyle ilgili su noktalara dikkat
cekmistir: MTV, lisans ticretlerini 6deyemeyen rakipleri karsisinda 6deme yaptigi igin
avantaj elde etmistir. Bu lisans anlagmalar1i, MTV’nin plak ve medya sirketlerine hiikiimler
dayatarak ayricaliklar elde etmesine yaramistir. Boylece MTV, sadece anlagma yaptigi
firmalarin giivence verdigi yeni miizisyenlerin, popiiler teklilerin ve yildizlarin kliplerine
yer vermistir. MTV ile plak sirketleri, daha once ticari radyo ve plak markalar1 arasinda
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gelistirilen “Laissez Faire™® diye tanimlanan, dagitim yapisindan uzak ve biitiinlesik bir
sistem istemistir. MTV ve biiyiik plak sirketleri arasindaki bu ortaklik; kendi ekonomik
menfaatlerine gore miizikte popiiler tatlar1 sekillendirmek i¢in kliplerin iiretim, dagitim
ve gosterimini kontrol ettikleri, yukaridan asagi dogru sekillenen bir popiiler kiiltiirii
tesvik eder. Bu lisans diizenlemesiyle MTV, miizik videolarinin ilk kez ve iki ay siireyle
yayinlama hakkina sahip olur. Bu siirenin sonunda hem klipler hem de plaklar popiilerligini
kaybederek listelerde gerilemeye baslar. Bu yapiya kars1 ¢ikip baska miizik kanallarinda
kliplerinin ilk gdsterimine izin veren miizisyenler ise yasaklar uygulanarak cezalandirilir.
(Banks, 1996: 43-45, 63-66, 68) Baslangicta plak sirketlerine ticret ddense de lisanslama
sisteminin, MTV nin tekellesmesine yardim ettigi ve rakip miizik televizyonlarin giiclinii
kirdig1 ortadadir. MTV, sadece ‘80’lerde albiim satiglarini etkilemez. Yagci’nin da isaret
ettigi gibi MTV, ‘90’l1 yillarda da miizik endiistrisi, sanat¢ilarin kamusal kimligi ve
satiglarin artigin1 belirlemistir. (Yagci, 2008: 207) Bununla birlikte ‘90’larin baslangicinda
ve sonunda, sektordeki degisimler nedeniyle MTV nin miizik endistrisindeki giicii ayni
seviyede kalmamugtir.

Kuzey Amerika’da baslayan MTV yayini, zamanla diinyanin farkli iilkelerine de
yayilmustir. Yagci; birgok tilkede yabanci miizigin yerli miizikten daha fazla pazarlandigina
ve MTV’nin, melezlesmeyle ilintili olarak bu {ilkelerin politik, tarihsel ile miizikal
kiiltiirel 6zellikleri ve deneyimleri dogrultusundaki pazarlama siirecinde dnemli bir aktor
olduguna dikkat ¢cekmistir. (Yagci, 2008: 208) MTYV, insanlarin diizenli olarak dinledigi
miizik c¢esitliligini sinirlayarak halkin miizik tercihlerine kati bigimde yon vermistir.
(Banks, 1996: 69) Diger miizik kanallari, MTVyi, video miizik medyasinda monopoliinii
giiclendirmeye yarayan anlagmalar1 yiiziinden elestirmistir. MTV, yasal sorgulamalara
ve rakiplerinin kars1 manevralarina ragmen giiciinii korumustur. Dahasi, MTV, 1994°iin
sonunda kiiltiirel esik bek¢iligini ve monopol agini1 genigletecek adimlar atmistir. Daha
bliylik yas grubuna yonelik, cagdas formatta VH1 kanalin1 kurmustur. Les Garland, bu
durumun, yeni miizisyenler i¢in “MTV monopoliinii, bir bariyere doniistiirebilecegini”
ifade etmistir. (alintilayan Banks, 1996: 71, 76, 77) MTV’den bir siire sonra, baska
tilkelerde de miizik kanallar1 kurulmustur ancak higbiri uluslararasi diizeyde MTV nin
yarattig1 paradigma degisimini yapamamuistir.

Kablolu yayin sirketleriyle uzun siireli kontratlar yapan MTV, yaptig1 anlagsmalarda
aginda bulunan Nickelodeon ¢ocuk kanali ve VHI miizik kanalinin da yayinlanmasini
sartlar arasinda sunmustur. MTV, miizik videolar1 programciliginda monopoliinii
kontrol etmek icin major plak sirketleri ve kablo operatorleriyle siirekli agresif gizli
anlagmalar yapmigstir. (Banks, 1996: 82-84, 87) MTV, kablolu yayin vasitasiyla yeni bir
ilkenin pazarma girdiginde bu kanallarin da gdsterimini zorunlu kilmistir. Bu da MTV
agmin ulastig1 iilkeleri, cocuk yaslardan itibaren MTV yayin politikasina gore kiiltiirel
sekillendirme egilimini gostermektedir. MTV Networks’un Baskant Tom Freston’un
“Amacimiz, diinyadaki her eve girmek” (Banks, 1996: 89) sozleriyle acik bir sekilde ifade
ettigi tizere MTV, gelisim ve yayilim siirecinin ilk yillarindan sonra pazarini genisletmek
icin caligmistir. Sonnega da “Nerede olursan ol, sana geliyorum” yaklagimiyla MTV nin
kendisini, kiiltiirin bir unsuru olmak yerine iireticisi olarak tanimladigina; lokal sosyal

°Fr. Birakiniz yapsinlar.
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matris yerine global, ulus asir1 tiizel bir isletme olduguna deginmistir. Oysa MTV; degerler,
yap1 ve kiiltiir igerigi bakimindan kiiltiirler aras1 degil, Avrupa ve Kuzey Amerika’nin
cokkiiltiirlii modelini temsil eden bir kiiltiir yaratmistir. (Sonnega, Spring 1996: 51)

MTV Networks; isletmelerini global olarak yaymak amactyla 1980’lerin sonunda
ve 1990’11 yillarda MTV Avrupa, MTV Asya ve MTV Latin gibi MTV ye bagl kanallari
piyasaya slirmiistiir. Baz1 iilkeler kendi ulusal kiltiirlerini korumak ig¢in yabanci
programlara sinirlama getirse dahi, basta Avrupa olmak {izere bu bolgedeki iilkelere,
ozellestirme ve liberallesme politikalarinin etkisiyle MTV’nin i¢inde oldugu bircok
medya sistemi ithal edilmistir. (Banks, 1996: 89-91) Bu yillarda baz iilkelerdeki siyasi
atmosferin degismesi de yayilimi hizlandirmistir. Banks’in da imledigi gibi sosyalist
tilkelerden Sovyetler Birligi ve Yugoslavya’nin dagilmasinin ardindan ortaya ¢ikan
yeni iilkeler 6nemli bir pazar olusturmustur. Buna ¢esitli Uzak Dogu iilkeleri, Japonya,
Hindistan ve Giiney Amerika’daki devletler eklenince, MTV nin kriterlerine uygun,
anlasma yaptig1 plak sirketlerine bagli Amerikan ve ingiliz pop ile rock miizisyenlerinin
kliplerinin yayimlandig1 ve Ingilizce yaymn yaptigi ag genislemistir. MTV, Hollywood
filmlerinin tanitim1 ve farkli sektorlere baglh sirketlerin pazarlanmasi gibi araciliklarla,
uluslararas1 genglik kiiltiirliniin olugsmasinda ve tek tarafli bicimde popiiler miizik ile
kiiltiirtin aktariminda 6nemli bir rol Gistlenmistir. (Banks: 91-105, 109, 115) Bu iilkelerde
kurulan kanallarla ilgili Yagci; MTV nin, igerigini yiizde 70’e kadar yerellestirdigini,
“classic Coke™ denilen formatini ise yerel politikacilarla kiiltiire gore yeniden
sekillendirdigini ve boylece kiiresellestigini iddia etmistir. (Yagci, 2008: 210) Bununla
birlikte, MTV Tirkiye gibi 6rneklerde yerellesme oraninin ¢ok daha diisiik oldugu
goriiliir. Bu nedenle, MTV nin global biiyiime politikasini kiiresellesme {lizerinden degil,
monopollesme olarak okumak daha isabetli olur.

MTYV, kuruldugu giinden bu yana her zaman ayni giiciinde olmasa da miizige
yon veren bir aktdr olmaya devam etmistir. 2000°1i yillardaki teknolojik atilim, sosyal
yasamin kodlarini degistirmistir. Douglas Kellner de dijitallesmenin, yeni gdsteri
tarzlar1 ve tekno-kiiltiir alanlar1 ortaya ¢ikararak kiiltiirel yapida derin degisimlere neden
olduguna deginmistir. (Kellner, 2013: 44) Dijital degisim, miizik sektoriiniin isleyisini bir
hayli etkilemis, gorsel ve isitsel miizik dosyalarinin ¢esitli dijital platformlar vasitasiyla
paylasimint olanakli kilmistir. Korsgaard, miizik videolarinin, c¢ekimlerde dijital
sistemlerle bilgisayar kullanilmasi ve bunlarin g¢evrimic¢i yaymlanmasi nedenleriyle
gittikce dijitallesti§ine vurgu yapmustir. insanlar, miizik dinlemek i¢in 6nceden MTV’yi
izlemekte ya da radyo dinlemekteyken bugiin, Youtube’tan siklikla miizik videosu
izlemektedir. (Korsgaard, 2017: 127, 159) 2000’lerdeki dijitallesme kiiltiirel yasami
etraflica doniistiirmesine karsin MTV, miizik videosu yayinciliginda talep gérmeye
devam etmistir.

MTYV Tiirkiye’nin Kurulusu ve Yayin Politikas1

Tiirkiye’de miizik endiistrisinin olusumu; toplumsal, ekonomik ve teknolojik
etkilerle Amerika ve Ingiltere ile aym1 doneme denk gelmez. Miizik piyasasinin, bir

’Sevgi Can Yagc1’nin makalesinde ifade edildigi gibi kullanilmistir.
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endiistriye donlismesinde ekonomik ve teknolojik yatirimlar oldukca dnemlidir. Keza,
Tiirk miizik piyasasinin bugiin bile miizik endiistrisi gelismis iilkelerle esdeger olgiitlerle
sartlara sahip, tam anlamiyla bir endiistri oldugunu sdylemek giictiir. Lonca gelenegine
yakin bir miizik merkezi olan Unkapani Plak¢ilar Carsisi’nin varligi da Tiirkiye’de
miizik piyasasinin kendi dinamiklerini yaratmasini saglamistir. Tiirk plak firmalarinin
kontroliindeki bu dinamikler, yabanci sermayeli major miizik sirketlerinin Tirkiye
pazarinda tutunmasini ve istedikleri verimi almasini zorlagtirmistir. 1994°te kurulan Kral
TV, 1990’lardan 2010’lu yillara kadar miizik piyasasinin dinamiklerini olusturan 6geler
arasinda yer almis ve diger miizik kanallar1 Kral TV nin golgesinde kalmistir. MTV ise
Tiirkiye’de yeterli kosullarin olusmamasini neden gostererek ge¢ bir donemde yerel bir
kanal kurmustur.

MTYV, Tiirkiye’de yayma baslamadan once Tiirk televizyon yayimnciliginda temel
degisikliklerin yapilmasi gerekmistir. Ayhan Erol’'un da yer verdigi gibi Tiirkiye’de
1990’larda o6zel televizyon ve radyo yayimciligi baglayana kadar, miizik yayinciliginin
kontrolii TRT ye aittir.® (Erol, 2009: 98) Ozel televizyonun kuruldugu 1990’larn ilk
yillarinda, miizik videolara cesitli programlarda yer verilmis ve Bati’da oldugu gibi
en iyilerden olusan listeler hazirlanmistir. Bu donemde miizik klibi olarak adlandirilan
goriintliler, olduk¢a basit bi¢im ve igerige sahip olan videolardir. Feridun Akytirek,
Tiirkiye’de ilk video kliplerin, eglence programlari i¢in stiidyoda diiz fonun 6niinde ya
da yesilliklerden olusan bir dis mekanda yapilan sarki ¢ekimleri olduguna deginmistir.
Bu ilk video kliplerin ¢ekimlerini ise yabanci klipleri taklitten de sakinmayan televizyon
yonetmenleri yapmis, buna reklam ve sinema filmi yOnetmenleri ile sarkicilar da
eklenmistir. (Akytirek, 2005: 101)

MTYV Europe; Tiirkiye’de 1994°te InterStar vasitasiyla yayina baslamistir ancak
3984 Sayili Radyo Televizyon Yasasi, Madde 26’ya uyum saglamadig: i¢in yayindan
kaldirilmistir. MTV Europe’un yaymi kesildikten sonra, ayni yil “ilk Tiirk miizik
televizyonu olan Kral TV’nin deneme yayinlari” baglamistir. (Celikcan, 1996: 88) MTV
Europe ise, 1996’dan itibaren kablolu ve uydudan diizenli yayinlara tekrar baglamis ve
MTYV Tiirkiye kurulana kadar yayina devam etmistir. MTV Tiirkiye’den 6nce, 2005 yilinda
cocuk kanali Nickelodeon kablolu yayina baslamistir. MTV’den 6nce Nickelodeon’un
yaymlanmasi, MTV’nin uluslararasi pazar stratejilerinden biridir. Cocuk kanaliyla
kiiltiirel biling olusturan MTV, ¢ocuklar ileride kendi geng kitlesine dahil etmeye hazirlar.
(Yagci, Giiz 2008: 211, 212) Bu siireg, MTV nin pazarda yerini olustururken uzun yillar
stiren gliclii stratejilerle hareket ettigini gostermektedir. Tiirkiye’de ise ¢ocuk kanalinin
kurulusuyla MTV Tiirkiye’nin yayina baslamasi arasindaki siire kisadir. Bunun yaninda,
hedef kitle i¢inde yer alan ¢ocuklari, ilerideki MTV yayinlarina hazirlamak i¢in kiiltiirel
aktarima baslanmis olabilir.

MTV Tiirkiye, Ekim 2006’da lokal yayinlara baglamistir. Kanalin tanitim filmlerinde
Kiss’in solisti Paul Stanley’in raki i¢tigi, Marilyn Manson’1in karpuz kestigi sahnelere yer
verilmistir. (Tezel, 25.10.2006) Bu tarz tanitim filmleri, MTV nin, yerel kanallar1 kurma
stirecinde halkla iletisim kurmak i¢in kullandig1 yontemler arasindadir. Tirkiye’deki

8Tiirkiye’de 6zel televizyon yayinciligi, bu yazinin kapsami digindadir.
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tanitim amagcli reklam filmleri oryantal 6geler tasimaktadir. Tezel’in haberine géore MTV
Tiirkiye, Nil Karaibrahimgil’in kanal i¢in 6zel hazirladig1 “Peri” sarkistyla agilis yapmustur.
(Tezel, 25.10.2006) Acilisin Nil Karaibrahimgil ile yapilmasi, MTV Tiirkiye’nin hedef
kitlesine dair ipucu vermektedir ¢linkii Karaibrahimgil, hem pop miizik yapmakta hem
de ana akim pop miizigin biraz daha disinda kalan popiiler bir sound’u temsil etmektedir.
Yaptig1 pargalar da kadinlar basta olmak iizere geng bir kitleye hitap etmektedir.

MTYV Tirkiye’nin, dijital televizyon yayin platformu Digitiirk’ten 6nce kabloluda
yayimlanmasinin nedenini Tolga Akyildiz, Digitlirk’iin yerel kanallardan iicret talep
etmesi ve MTV nin de bdyle bir licret 6demeyi istememesi olarak agiklamistir. (Akyildiz,
11 Kasim 2006) MTV Tiirkiye bir siire sonra Digitiirk’te de yayma baslamistir. MTV
Tiirkiye Yonetim Kurulu Bagskani1 Esra Oflaz Giivenkaya; hedeflerinin, miizik sektoriinde
“trend”leri belirlemek ve genglerin toplumsal konularda bilinglenmesini saglamak
oldugunu beyan etmistir. (Radikal, 18.05.2006) Miizik endiistrisindeki trendleri
belirlemek, MTV nin kuruldugu giinden beri var olan misyonlar1 arasinda yer alir.

MTV Tiirkiye, niifusun ¢ogunlugu Miisliiman olan bir iilkedeki ilk yerel MTV
kanalidir. MTV’nin, Tiirkiye’de yerel bir kanal kurmasinin ge¢ bir tarihte olmasinin
ekonomik, politik ve sosyal nedenleri oldugu goriilmektedir. CBS ve MTV nin bagli oldugu
Viacom’un sahibi Sumner Redstone’un “Tiirkiye’de televizyon kanallari i¢in konulan
yiizde 25’lik yabanci ortaklik sinir1 ¢ok az. Ya bu sinir1 kaldirin ya da yabanci payini en az
yiizde 51°e ¢ikarin, Tiirk TV kanallarini almaya gelelim. Bunu yaparsaniz baska yabanci
sirketler de televizyon i¢in yatirima gelir” (Bilgin, 17.05.2006) seklindeki agiklamalari,
Tirkiye’de MTV’nin kurulusunun neden geciktigine 1sik tutmaktadir.’ Yabancilara
taninan ortaklik payini az bulan Redstone, kanallarda ¢ogunluk hisseye sahip olmalari
durumunda ulusal kanallar1 satin alabileceklerini ve yeni kanallar kurabileceklerini de
ifade etmistir. (Bilgin, 17.05.2006) Bu agiklamalar, kiiresel sermaye sahibi Viacom’un
medya yayinciliginda nasil bir politika izledigini ve MTV nin tekellesmesine elverigli
ortamin nasil yaratildigini géstermektedir. Tiirkiye’ye daha 6nce yatirim yapilmamasi ve
kosullarin izlenmesinin nedenleri arasinda o donemdeki ulusal yayinciligi koruyan yasalar
da yer almaktadir. Ayrica MTV Tiirkiye nin kuruldugu dénemde, Viacom’un disinda da
Tiirkiye’de yabanci sermaye akisinin yogun olmasi ve tilkenin énemli bir yatirim pazari
olarak goriilmesi dikkat ¢ekicidir.

MTV’nin, iilke bazli kanallarinda yerel unsurlara yer vermesinin temel nedeni
ticaridir ve asil amag, daha fazla izleyiciye ulasmaktir. Bu yerel unsurlar ise MTV yayin
politikasina uyacak bigcimde, belli oranda secilmektedir. Bu nedenle MTV’de yayina
c¢ikabilmenin kendi i¢inde kurallar1 vardir. MTV Tiirkiye’nin igerigi de MTV aginin kiiresel
diizlemde uyguladig1 yayin kistaslarina gore sekillendirilmistir. Yagci; MTV Tiirkiye’ nin
iceriginin MTVI’dan farkli oldugunu, yerli pop haberleriyle yerli pop miizige yiizde 10
ila 15 oraninda yer verdigini ve yabanci programlar1 Tiirk¢e altyaziyla yayimladigini
belirtmistir. Yerel bir kanalda altyazinin kullanilmasz, ilk kez MTV Tiirkiye’de uygulanan
bir sistemdir. Kanalda yayimlanan programlarin yiizde 10’u MTV Tiirkiye tarafindan

°Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanunu, Madde 26°da 2017 ve 2018°de yapilan
degisiklerle bugiin, sermayenin en az yarisinin kamuya ait olmasi gerektigi bilgisi yer almaktadir. (Mevzuat, s. 11394)
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hazirlanmis ve bu onluk dilimde ag1lis partisiyle MTV Miizik Odiilleri olmak iizere sadece
iki program Tiirkge yapilmistir. Hit List TR, tamamu Tiirkge sarkilarin kliplerinden olusan
tek liste programidir. Best of 2006, izleyicilerin oylariyla se¢cimin yapildig1 bir miizik listesi
programidir. Programlart sunacak VJ’lerin se¢ciminde ise 6teki miizik kanallarinin yaptigi
gibi hareket edilmemis, yeni yiizler bulmak amaciyla VJ arama programi yapilmistir.
(Yagci, Giiz 2008: 214, 215) Programlarm biiyiik bir kismimin Ingilizce olmasi, dilin
kiiltiirel aktarimi saglayan onemli araglardan biri olmastyla ilgilidir.

MTYV Tiirkiye, agiligint Nil Karaibrahimgil’le yaptig1 gibi, Tiirk pop miizik tarihinin
cok popiiler bazi sarkicilarin1 yayimlamamakla giindeme gelmistir. Esra Oflaz Giivankaya;
bir réportajinda izleyicilerinin ¢ok geng¢ oldugunu, Sezen Aksu ve Ajda Pekkan’in yasli,
Serdar Orta¢ ve Mustafa Sandal’in da miizik kalitesi kotii oldugu igin kliplerinin kanalda
yayimlanmayacagini; Tarkan’in ise gencler ¢ok sevdigi ve miizikalitesi uydugu igin
videolarini yayimladiklarmi dile getirmistir. (Ovet, 16 Kasim 2006) Ertesi sene MTV
Tiirkiye yonetimi; Haluk Levent, Kira¢ ve Funda Arar’in kliplerini, “sarkilar1 ¢ok fazla
Anadolu rock” bulundugu i¢in yayimlamadiklarin1 agiklamistir. (Hararl, 23.09.2007)
MTV Tiirkiye’de Ajda Pekkan, Sezen Aksu gibi eski kusaktan popiiler sarkicilara yer
verilmemesinin baslica nedeni, kanalin hedef kitlesidir. Hedef kitlesi gengler olan MTV
icin, yaslar1 daha kiigiik popiiler miizisyenlere yer vermek bir stratejidir. Buna karsin
Ajda Pekkan ve Sezen Aksu, Tiirk pop miiziginde hem 2000°1i hem de sonraki yillarda
da geng kitleyi yakalamay1 basaran ender isimler arasinda yer alir. MTV Tiirkiye’nin
kararinin, bu miizisyenlerin ayn1 ddonemde Madonna kadar geng algilanmamasiyla ilgisi
olabilir.!" Bunlarin disinda MTV, her ne kadar tekelci politika izleyen bir kanal olsa da
ana akim popiiler miizikte belli bir miizikaliteyi de yakalamistir. Tiirkiye’de pop ve rock
camiasindan ¢esitli sarkicilarin miizikalite agisindan bu baraj1 gegememesi ve kliplerine
yer verilmemesi sasirtici degildir.

MTYV Tiirkiye’nin ne yayin siiresi beklenildigi kadar uzun olmus ne de trend yaratma
iddias1 gerceklesmistir. Ali Eyliboglu, MTV Networks’un, Tirkiye kanalinin yayinci
kurulusu MCD Goérintiilii A. S. ile yasadig1 anlagsmazliklar nedeniyle MTV Tiirkiye ve
Nickelodeon kanallarinin sézlesmesini 2010 yilinda feshettigini bildirmisti. MCD’nin
yargiya bagvurmasiyla uydu ve kablolu televizyonlar {izerinden MTV Tiirkiye’nin
yayma devam edilmis ancak internet yaymni kesilmistir. (Eyiiboglu, 10.06.2010) Daha
sonra iki sirket arasinda sulh anlagsmasina varilarak Agustos 2011°de MTV Tiirkiye
ve Nickelodeon kanallar1 kapanmistir. (Gazeteciler, 05.09.2011) Bu konuyla ilgili
sirket yetkililerinin detayli bir aciklamasi bulunmaz. MTV Tiirkiye ve Nickelodeon
kanallarinin kapanmasinda, sirketler aras1 anlasmazliklarin disinda da nedenler olabilir.
Kanallarin kapandigi yil, kuruldugu donemin aksine, Tiirkiye’den yabanci sermayenin
¢ikis yapmaya basladig1 bir donemdir. Viacom yoneticileri, uzun bir bekleyis siirecinin
ardindan girdikleri Tiirkiye pazarindan istedigi verimi de alamamis olabilir. Kral TV nin;
Dream TV, Dream Tiirk, Number One TV ve Power TV gibi yerel miizik kanallarina
ragmen, uzun bir siire Tiirkiye’de miizik televizyonu olarak piyasayr domine ettigi de
unutulmamalidir.

192000°lerin ortasinda Madonna, pop miizigin hala kraligesi olarak lanse edilmektedir. Bunun yaninda, pop miizik
tarihinin belki de en biiyiik idolii olan Madonna dahi, 2019 yilinda 61 yasinda ¢ikardigt Madame X albiimiinde sonra
“ageism” yani yas ayrimciligi ile savastigini dile getirmistir. (Vogue, 04.05.2019)
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Sonug¢

Popiiler kiiltiir ve kitle kiiltlirliniin yaratilmasinda popiiler miizik énemli bir yer
teskil eder. Radyodan sonra miizik televizyonlari, popiiler miizigin, dolayisiyla popiiler
kiiltiirtin 1zlerkitleye aktarilmasinda etkin bir medya aract olmustur. Miizik videolarinin
kokeni ise sinema ve miizikallere kadar dayanir. 1970’lerde bugiin miizik klibi olarak kabul
edilen videolarin temelini olusturan ornekler ortaya ¢ikmis ve miizik televizyonlarinin
kurulusuna zemin hazirlamistir. Miizik ve medya endiistrileri, baz1 donemlerde stratejik
olarak farkli yollar izlese bile, temelde birbirlerini besler. MTV “miizik televizyonu”,
medyanin, miizik endiistrisinde nasil bir gii¢ olarak kullanilabilecegini gdstermektedir.

MTYV, sadece miizik videolar1 gosteren bir miizik kanali degildir, miizik
televizyonculugunda bir fenomendir. izledigi yaym politikasiyla miizik piyasasma yon
vermis, yayinladigr miizik videolarinin bulundugu alblimlerin satiglarini artirmistir.
MTV’nin belli bash yaym ilkeleri arasinda rock ve pop miizik icerikli ve 12-34 yaslari
arasindaki genclere hitap eden miizik kliplerine yayimlamak yer almaktadir. Yayimlanan bu
klipler de anlagsma yaptig1 plak sirketleri ve bu sirketlere bagli miizisyenleri kapsamaktadir.
MTYV; baslangigta bu kriterlere uyan miizik videolar: arasinda ayrimcilik yapmais, siyahi
miizisyenlerin kliplerini kriterlere uymamasini bahane ederek gostermemistir. Michael
Jackson, bubariyeriplak sirketinin destegiyle asmis ve siyahi miizisyenlerin 6niintiagmaistir.
Hizli ve kisa siirede bir gii¢ odagina haline gelen MTV, plak sirketleriyle kendi lehine
olacak ve bir monopole doniismesini saglayacak anlagsmalar imzalamistir. MTV, bununla
da yetinmemis, rakip miizik kanallarinin 6niinii kapatmak i¢in ¢ocuk kanali Nickelodeon
ile VH1 miizik kanallarin1 kurarak MTV Networks’u olusturmus ve kanallarinin paket
olarak satisini kablolu televizyon yayincilarina zorunlu kilmistir. MTV Networks, sadece
Kuzey Amerika’da degil; once Avrupa kitasi, Uzakdogu ve Latin Amerika, akabinde
diinyanin farkli yerlerinde kablolu ve uydudan yayina ge¢mistir. Dahasi, MTV Networks
yalnizca 6zgiin MTV kanalin1 degil, yerel pazara uygun MTV kanallarin1 kurarak daha
fazla izleyiciye ulasmistir. Bu sayede Amerikan ve Ingiliz popiiler miizigi ve yarattigi
popiiler kiiltiir, disa kapali tilkeler hari¢, diinyanin dort bir yanina yayilmistir.

MTV Europe, Tiirkiye’de ilk defa 1994 yilinda Interstar araciligiyla gosterime
baslamis ama yasal engeller nedeniyle kapatilmistir. 1996’da MTV Europe, kablolu
televizyon ve uydudan yeniden yayina gegmis ve 2006’da MTV Tiirkiye kuruluna kadar
yayina devam etmistir. Tiirkiye’de yayinci kurulus MCD Goriintiilii A. S. ile anlagilmis
ve 2005 yilinda Nickelodeon yayima baglamisti. MTV Tiirkiye de Viacom’un yeni
pazarlara yerel kanallarla ulasti§1 6rneklerden biridir. MTV nin, kurulduktan yirmi bes
sene sonra Tirkiye pazarina girmesinin stratejik nedenleri vardir. Kanal yoneticileri,
Tirkiye’de ortamin hazir oldugunu diistinmedikleri i¢in ge¢ bir tarihte boyle yatirim
yapmistir. Calismada aciklandigr gibi MTV Tirkiye nin ge¢ kurulmasinda, Tiirkiye’de
radyo ve televizyon yayinciligi hakkindaki yasa ve yabanci sermaye smirlamalari da
etkili olmustur.

MTYV Tiirkiye’nin yayna 2011 yilinda tamamen son verilmis, MTV Europe ile
kablolu ve dijital olarak yayina devam edilmistir. MTV Tiirkiye’nin kapanmasinda, MCD
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ile yagsanan anlagsmazliklarin disinda, MTV Networks’un Tiirkiye pazarinda umdugunu
bulamamasinin da etkisi olabilir.
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