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oz

Bu c¢alismada siyasal propaganda kampanyalarinda se¢im sarkilarinin
segmen tizerindeki etkisi irdelenmistir. Siyasal iletisimde toplumlarin hafizasin-
da gorsel, isitsel, afis, slogan, miting ve konusmalarin propaganda sdylemi kitle
tizerinde en fazla etki eden ana arglimandir. Dolayisiyla burada yapilan herhan-
gi bir iletisim ¢aligmasinda ne sdylemek istiyorum ve kime sdylemek istiyorum
gibi iki temel soruya verilmesi gereken cevap s6z konusudur. Bu baglamda se-
¢im propagandasinda bestelenen sarkilarda ana hedef kitlenin se¢gmen oldugu-
nu sdylemek miimkiindiir. Siyasal iletisim kampanyalarinda se¢gmenin tercihini
yonlendirmede basvurulan basat unsurun miizik olmasinin temel sebebi ise par-
ti ile segmen arasinda duygusal bir bag kurmaktir. Ote taraftan unutulmamasi
gereken nokta secimleri strateji kazandirir ve en 6nemlisi ise dogru strateji ile
halkin tercihini belirlemektir. Burada siyasal iletisimde etkili olan propaganda
kavrami, ikna stratejilerinin ¢esitleri ve modelleri ele alinmistir. Tiirk siyasal ta-
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rihine damgasin1 vurmus se¢im miizikleri ve kampanyalari ile partilerin bu stra-
tejilerden veya modellerden hangilerine daha uygun ikna kuramlari izledikleri
tartisilmistir. Bu dogrultuda siyasal reklamin iki kilit noktas: olan hedef kitle ve
verilmek istenilen mesajin segmende uyandiracagi etki cok dnemlidir. Ozetle
1965-1995 aras1 donemde popiiler kiiltiiriin se¢im kampanyalar1 ve propaganda
stratejisinin segmen iizerinde yaratmis oldugu algi incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Se¢im, Miizik, Propaganda, Siyasi, Tiirk Siyasi Ha-
yat1.

ABSTRACT

In this study, the effect of election songs on the voters in political pro-
paganda campaigns is examined. In political communication, the propaganda
rhetoric of visual, auditory, posters, slogans, rallies and speeches in the memory
of societies is the main argument that has the most impact on the mass. The-
refore, in any communication study conducted here, there is an answer to two
basic questions such as what do I want to say and to whom do I want to tell.
In this context, it is possible to say that the main target audience for the songs
composed in the election propaganda is the voters. The main reason why music
is the dominant element in directing the choice of the voters in political commu-
nication campaigns is to establish an emotional bond between the party and the
voter. On the other hand, the point that should not be forgotten brings strategy
and the most important thing is to determine the choice of the people with the
right strategy. Here, the concept of propaganda that is effective in political com-
munication, types and models of persuasion strategies are discussed. With the
election music and campaigns that left their mark on Turkish political history,
it was discussed which of these strategies or models the parties followed the
persuasion theories more appropriate. In this respect, the two key points of po-
litical advertising, the target audience and the effect of the message to be given
on the voters are very important. in summary, the perception created by popular
culturers election campaigns and propaganda strategy on voters in the period
between 1965-1995 was analyzed.

Keywords: Selection, Music, Propaganda, Political, Turkish Political
Life.

Giris
20. ylizyilda Bati’da meydana gelen siyasal, toplumsal ve ekonomik ge-

lismeler hem siyaset pratiginde hem de sosyal bilimlerde 6nemli doniistimlere
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yol agmustir. Bu doniisiimle beraber siyaset alani gittikce daha fazla profesyo-
nel bir yol almig ve se¢im kampanyalarinda politikacilarin vatandaslara ulagsma
noktasinda koklii ve etkili gelismeler yasanmistir (Unlii, 2018, s. 374). Aslinda
insanligin var oldugu ve birlikte yagamaya bagladigi andan itibaren iletisim in-
sanlar arasinda 6énemli bir haberlesme ve anlasma yoludur. Bununla beraber
kitlesel haberlesme yontemleri de yasamin temel dinamigi ve belkemigi ola-
rak ifade edilebilir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte kitlesel iletisim yontem
ve araglar1 sosyokiiltiirel hayatin vazgecilmezi listesinde en basat unsur ola-
rak yerini almigtir (Caglar, 2017, s. 149). Cagin getirdigi toplumsallagsma ve
etkilesim gerektirmeleri siyasal hayati da en ¢ok etkileyen iletisim araglarina
yoneltmistir. Siyasal partiler segmenlerini etkilemek ve kamuoyu yoklamasi
yapmak amaciyla siyasal iletisimden faydalanmistir. Buradan hareketle siyasal
partiler, parti tanitimi1 ve daha ¢ok sesinin duyurmak ayrica segmeni etkilemek,
parti propagandasi gibi degisik yontemlerle genis kitlelere seslenmek amaciyla
bir takim siyasi kampanya ve reklam stratejilerine bagvurmustur (Budak, 2018,
s.32). Burada siyasal reklamcili§in yeni bir boyut kazandigi degerlendirilmesi
on plandadir.

Miizik, tarihin ilk donemlerinden giiniimiize kadar toplumsal yasamin
onemli bir parcast olarak devam etmektedir. Dolayisiyla savaslarda, cenaze-
lerde, diiglinlerde, yemeklerde, solenlerde, toplu eglencelerde tercih edilen bir
uygulama olmustur. Miizik tiim toplumlarin manevi duygularina terciiman ola-
rak topluluklara hitap edebilme yetenegi ve giicline sahip dnemli bir iletisim
aracidir. Ote yandan iktidar olmak isteyen her siyasi liderin ya da partilerin dii-
stincelerini genis kitlelere ulastirmak ve bu kitlelerin destegini almak amaciyla
cesitli propaganda yontemlerinin yan1 sira miizigin etkisinden de biiytik olciide
faydalanmay1 se¢mistir (Yavuz ve Sezer, 2018, s. 29).

Gelisen ve degisen diinyada teknoloji de yasanilan degisimlerle birlikte
se¢cim kampanyalarindaki gorsel ve isitsel 6gelerin zenginlesmesini kaginilmaz
kilmistir. Dolayisiyla se¢cim kampanyalarinda reklamciligin tiim yonlerinin kul-
lanilmasina 6zen gosterilmistir. Burada segmenin dikkati tizerinde en ¢ok etkili
olan miizik metaforu géze carpar. Bununla ilgili olarak 6zel se¢cim miiziklerinin
bestelenmesi ve bu miiziklerin meydanlarda, hoparlorlerde ya da kasetler araci-
ligryla halka dinletilmesi ile se¢gmenin dikkat algisi sekillendirilmek istenmistir
(Ilter, 2020, s. 80).

1950°den sonra olusan 6zgiir diisiince ortami demokrasi noktasinda da
yeni gelismelerin onciisii konumunda olmustur. 1960°dan sonra Tiirk siyasal
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hayatinda yeni partiler kurulmus ve bu yeni kurulan partiler, boy gostermek ve
secimlerde kazanan taraf olmak arzusuyla farkli yollara bagvurmuslardir. Tiirk
siyasi tarih literatiiriine “se¢im miizikleri” olarak kayda gecen bu propaganda
arac1 1960°dan sonra en ¢ok bagvurulan yontem olacaktir. Tiirkiye’de miizik-po-
litika sertiveni 1943 yilinda CHP’nin ilk kez se¢imlerde siyasi amagla kullanmis
oldugu tas plakla baglar. Plak sehirlere gonderilmis ve belediye hoparloriinden
halka dinletilmistir (Yalcin, 2015, s.1). En canli 6rnegi 1965 yili secimleriyle
kendini gosterir ve bu sefer ¢ok farkli bir uygulama baslar. Sarki bestelenir ve
kasetle halka ulastirilir. Tiirk siyasal hayatina propaganda araci olarak miizigin
girmesiyle baglayan bu yeni donem siyasi partilerin se¢im reklamlaria yeni bir
soluk getirmesine yol acar. Bu baglamda 1965 secimleri Tiirkiye’de bir ilkin
yasanacagi se¢imler olmustur. Bu segimlerin en ¢ok dikkat ¢eken tarafi propa-
ganda sdyleminde ¢ok farkli bir metot olan miizigin ilk defa se¢im malzemesi
olarak kullanilmasidir (Gengalp, 2018, s. 212).

1. Secim Propagandasi Baglaminda Siyaset-Miizik Tliskisi

Propaganda kavramai; bir goriisiin ve belli bir davranisin insanlar tarafin-
dan benimsenmesi ile sonuglanan hedef kitlenin diisiince ve davranisini etkile-
meye yonelik bir girisimi kapsamaktadir. Bu etki kitleler tizerinde uygulanmak-
tadir. Propaganda genis bir ¢ergevede niifuz etmeyi (sarki, gosteri, medya vb.)
saglayan ve belli bir dili kullanan kamu goriisiine iliskin konularda ortaya ¢ik-
maktadir. Bunun disinda propaganda, belirli bir grubun duygu ve diislincelerini
etkilemek, kontrol altinda tutmak veya onlar1 degistirmek i¢in amagli ve planh
bir sekilde ortaya konulan fikirlerin kapsamidir (Karaburun, 2018, s. 91-92).

Propaganda amacl sarki ve benzer sekilde marslar ideolojik sdylemler
icin de oldukga genis kitlelere ulasabilmistir. Ayrica miizik insanlarin duygu
diinyas: ilizerinde biiyiik bir etkiye sahiptir. Bu etkinin bilincinde olan propa-
gandacilar, yapmis olduklar1 sarkilarla propaganda faaliyetlerinde bu unsurdan
yararlanmistir (Karaburun, 2018a, s.92). Se¢im sarkilarinin siyasi pazarlama
yoniiyle ele alinmasi gerektigi ve siyasi aktorlerin bu siiregte yer alan parti or-
giitiine mensup kisilerin belirlenen hedefleri gerceklestirmek amaciyla siyasi
partilerin ¢ikarlar1 gozetilecek sekilde se¢gmenlerle uzun vadeye dayanan ilis-
kiler kurma, siirdiirme ve gelistirme politikas1 olarak ifade edilebilir (Unal,
2019, s. 573). Miizik ve siyaset iliskisi temel olarak {i¢ farkli sekilde ortaya
cikmaktadir. Birincisi, miizigin siyasi bir mesaj vermesi -sarki sozleri ya da
bestenin bir aday1 veya siyasi partiyi 0vmek icin degil, bir siyasi diisiincenin
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ifade edilmesi amacini tagimasi- ikincisi, adayimn ya da partinin bilingli olarak
bir eser yazdirmasi ve bu durumu kendi tanitim1 igin kullanmasidir. Ugiinciisii
ise miizigin siyasal bir ideolojiye hizmet etmesidir (Unal, 2019a, s.573). En ¢ok
merak edilen konu ise miizik ve siyaset iligkisinin tam olarak nasil bagladigidir.
Aslinda miizik-siyaset iligkisinin tarihi ge¢misi ¢ok eskilere dayansa da modern
anlamda ifade edilecek olursa iki diinya savasi arasindaki donemde yiikseldigi
goriilmektedir (Oztiirk, 2014, s. 198-199).

Politik kiiltiiriin 6nemli bir asamasinda miizigin oldukga farkl bir etkiye
sahip oldugu muhakkaktir. Tarihsel siire¢ icerisinde miizik, politik gelismelere
eslik eden ayn1 zamanda yol gosteren bir ifade bi¢cimidir. Tarihin farkli donem-
lerinde miizigin iktidar kaynaklari tarafindan ya da bir agidan siyasi yapilar ara-
ciligryla hem bir iletisim aracit hem de propaganda yontemi olarak kullanmustir.
Tarihin ilk donemlerinden itibaren 6zellikle savas meydanlarinda ordunun mo-
ralini giiclii tutmak amaciyla farkli miizik aletleri ile bu misyon yerine getiril-
meye calisilmistir (Erol, 2005, s. 185). Dolayisiyla miizik ve politika arasindaki
iligki, tarihsel siirecte toplum yasaminda egemen olan siyasi fikirlerin, giiglerin
ve toplumu ilgilendiren olaylarin, donemin miizik anlayisi i¢erisinde ¢esitli se-
killerde islenmesi olarak ele alinabilir (Akcay ve Solmaci, 2020, s. 338). Siya-
sal iletisim genel anlamda sadece mesaj ya da ileti baglaminda ele alinmamali,
tarihi ve siyasal atmosfer de siyasal iletisimi etkilemektedir. Dolayisiyla siyasal
iletigim strateji bakimindan se¢im kampanyalari, reklamcilik, pazarlama ve pro-
pagandayla dogrudan iliski i¢erisindedir (Goksu, 2018, s. 4).

19. ve 20. yiizyilda Almanya, italya, Rusya ve Cin, miizigi siyasal pro-
paganda araci olarak kullanmistir. Ote yandan Osmanli Devleti de savaslarda
daha giiclii ve baskin olmak amaciyla miizigi bir ¢esit propaganda araci olarak
kullanmustir. Ozellikle marslar araciligryla amag¢ somut bir yapiya doniismiistiir.
Devaminda Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulus asamasi ve sonrasinda da bu tiir
uygulamalar devam etmistir. Burada 6nemli olan temel etken marslarin sade-
ce siyasi ve toplumsal olaylar1 yansitmak gorevinin diginda kitleleri harekete
gecirme noktasinda da rol oynadig1 gercegidir. Burada irdelenen olgu siyasal
iletisimin kitle tizerindeki etkisidir (Tanyildiz, 2012, s. 99).

Miizigin politik bir argiiman olarak kullanilmas1 hemen hemen diinyanin
biitiin iilkelerinde yaygin olarak goriilmektedir. Amerika’da da giiglii politik
sarkilarin izlerine rastlanir. Amerika tarihindeki 6nemli meseleler bu tiir sarki-
larin yazilmasini siirekli tetikleyen ana etken olmustur. Bu baglamda miizik ve
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toplumlarin siyasi tarihi sosyolojik olarak ele alindiginda 6rnekleri cogaltmak
miimkiindiir (Lull, 2000, s. 18). Politikada miizigin kullanimu ile ilgili olarak
arka plani olduk¢a gecmise dayanir. Bunun en agik drnekleri yine Amerika’da
goriilmektedir. Dolayisiyla se¢im donemlerinde sarkilarin tarihsel olarak kul-
lanim1 1700 yillarina kadar dayanmaktadir. Ayrica 1734 yilinda yapilan se¢cim
kampanyalarinda kullanilan politik miizigin olumlu sonu¢ vermesi iizerine
donemin New York Valisi bu sarkilar1 besteleyenlere 6diil vererek miikafat-
landirmistir. Bunun yam sira 1780’lere gelindiginde “God Save Washington”
sarkisinin yapilan se¢im neticesinde Amerika’da ilk baskanin kazanmasinda
biiylik katkist oldugu ileri siiriilmiistiir (Tanyildiz, 2012a, s. 99). Benzer sekilde
Ingiltere’de de popiiler sarkilarin monarsik kurallarin mesrulastirilmasinda ve
ayni zamanda kitlesel yogunluk olusturmada olduk¢a 6nemli bir kampanya ve
propaganda araci olarak kullanildig1 iddia edilmistir (Tanyildiz, 2012b, s. 99).

Yukaridaki bilgiler 1s181nda modern anlamda ilk siyasal reklam ya da si-
yasal propaganda araci olarak miizigin kullanilmasi 1952 yilinda Amerika’da
yapilan baskanlik se¢imiyle baslamistir. Amerika’da baslayan siyasal reklam
havast 1960’11 yillarin sonlarina dogru biitiin Avrupa iilkelerinde karsilik bul-
mustur. Tirkiye’nin de bu durumdan etkilendigi ve se¢imlerde miizigin propa-
ganda araci olarak kullanilmaya baslandigi donem olmustur (Aziz, 2017, s. 4).

2. Secim Miiziklerinin Secmen Uzerindeki Etkisi

Siyasal partilerin se¢im kampanyalarinda kullanmis olduklari miizigin
genelde partilerin ya da segcmenlerin ideolojilerine uygun oldugu soylenilebilir.
Burada asil 6nemli etken se¢gmen {izerinde psikolojik bir baski kurarak oy kap-
ma diisiincesi s6z konusudur. Ideoloji bu anlamda partinin ¢ikarci yaklasimina
bir sekilde alet edilmistir.

Insanlar arasinda duygu birligi baglamimda miizigin biitiinlestirici islev-
selciligi saglamaya ¢alismasi ve ayrica kendine 6zgii bir dil kullanmas1 herkes-
te heyecan yaratan 6nemli bir sanatsal eylemdir. Her insanin dinlemis oldugu
miizigin kisinin ruh diinyasina hitap etmesi aslinda psikolojik bir etki yaptigi
ifadesidir. Bu sebepten dolay1 miizik segmeni etkilemek ve ikna etmek amaciyla
siyasal kampanyalarda se¢gmen tlizerinde 6nemli derecede rol oynar (Altindlgek,
2001, s. 1). Kitle iletisim araglarinin yaygin olarak kullanilmasi neticesinde si-
yasi se¢im kampanyalarinda sarkilarin segmenlerin tercihi tizerinde daha ¢ok
etkili oldugu ileri siiriiliir. Bunun temel sebebi miizigin giiclii bir sosyal uyarim
meydana getirme yapisindan kaynaklanmasidir (Kalender, 2005, s. 89). Siya-
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sal secim kampanyalarinin temel hedefi, segcmenlerle iletisimi gelistirmek ve
siyasal partiler ile adaylara verilecek oylarin sayisini arttirmaktir. Bu amaci ger-
ceklestirmek i¢in se¢im silirecinin temel dayanagi iki ana akim etrafinda sekil-
lenmektedir. Birincisi, parti veya adayin Ustlinliigii i¢in se¢men tercihlerini et-
kilemeye ¢alismak ikincisi, se¢imde kendi taraftarlarinin daha ¢ok oy vermesini
saglamaktir. Bu amag genel anlamda se¢im propagandasinin ve kampanyasinin
kapsami agisindan oldukc¢a dnemlidir. Ahmet Kalendere gore; bu asama dort
sekilde gerceklesir. Soyle ki; birincisi ve en 6nemli agama se¢meni/se¢menleri
bilgilendirmektir. ikincisi segmenlerin ikna edilmesi, {i¢iinciisii taraftarligin pe-
kistirilmesi, dordiincii se¢gmenlerin harekete gecirilmesi ve oy verdirme ¢abala-
ridir (Kalender, 2005a, s. 144-145). Goriildiigi gibi miizigin hem bir propagan-
da araci olarak kullanilmasi hem de siyasi bir malzeme olarak metalagtirildig:
degerlendirmesi 6n plandadir. Se¢menlerin siyasal karar siireclerinde etkili olan
ana basat unsurun varligi konunun kapsami agisindan olduk¢a onemlidir. Bu
temel basat unsurlar su sekilde siralanabilir;

-Siyasal parti ile ilgili unsurlar

-Aday1 ilgilendiren unsurlar

-Se¢meni ilgilendiren unsurlar

-Giindemi mesgul eden unsurlar

-Propaganda, kampanya ve iletisim ile ilgili unsurlar (Og, 2019, s. 104-
105).

Parti propagandasinda ve se¢cmenlerin ikna edilmesi noktasinda siyasal
kampanyanin en énemli dikkat algisinin bu ¢er¢evede degerlendirilmesi baki-
mindan 6nemlidir. Kulaga hitap eden bir kitle iletisim araci olan miizigin siyasal
kampanyalarda kullanilmasi segmende farkl etkiler uyandirmasi miimkiindiir.
Dolayisiyla se¢im zamanlarinda yiiritiilen siyasal iletisim ¢aligmalarinda mii-
zikli propagandanin birbirinden farkli nedenleri vardir. Konusma sekilleri gibi
miizik araciligryla bagkalarinin fikirlerini, goriislerini ve algisin1 hem degistir-
mek hem de etkilemek miimkiindiir. Ornegin; se¢im kampanyalarinda miizigin
adayn diisiince diinyasinda etki uyandirmas1 ¢cok énemlidir. Ote yandan aday1
kahraman gibi gostermek ve cekiciligini arttirmak amaciyla sarkilarin bu mis-
yona hizmet i¢in kullanildig1 sdylenilebilir (Tanyildiz, 2012b, s. 100).

Kitle iletisim araglarinin var olduklar1 glinden bu yana insanlara fikir ver-
me ve onlar1 harekete gecirme bakimindan 6nemli etkileri vardir. Kitle iletisim
araclariin 6nemi her gecen giin biiylik 6l¢iide artmaktadir. Dolayisiyla kitle
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iletisim araglar1 araciligiyla yapilan politik pazarlama faaliyetlerinin kamuoyu
tizerinde ciddi bir etkisinin oldugu sdylenilebilir. Bu durumun se¢gmen tercihinin
sekillenmesinde giiclii bir etkiye sahip oldugu muhakkaktir. Ote yandan segim
kampanyalarinda kullanilan isitsel reklamcilik faaliyetleri ya da ¢aligmalar1 sa-
yesinde segmenlerin tercihini yonlendirme veya politik parti/kisilerin fikirlerini
etkileyebilir. Bu durum ayrica vatandaslarin siyasete ve siyasal kararlarin alin-
mas1 siirecine katilim saglanmasi agisindan da 6nemli bir gorevi tistlenmesidir
(Alp, 2017, s. 31).

Siyasal kampanya sarkilarinin se¢gmeni bilgilendirme noktasinda oldukc¢a
onemli bir sekilde etkisi vardir. Ciinkii iletisim, gerek aracilar vasitasiyla ge-
rekse bunlar olmaksizin mesajini kars1 tarafa ulagtirmasi demektir. Bu sekilde
karsilikl1 etkilesimli bilgi yaratilmasi ve bu bilginin paylasilmasiyla beraber bir
yakinlagsmanin olugmasina neden olur (Bektas, 2002, s. 45). Bunun haricinde
miizigin en 6nemli 6zelligi kars1 tarafa aracisiz bir sekilde duygusal yollarla
bilgi vermesidir. Miizigin hem toplumsal hem de bireysel olarak kullanilan ala-
nin {irliniiyle birlesmesi neticesinde sahip oldugu kitleye giiclii bir sekilde bil-
gi aktariminda araci olmasi miizigi farkli kilan 6zellik olarak ifade edilmistir
(Kaygisiz, 2004, s. 9-10). Siyasal partilerin sarkilarla segmeni ikna etmek ve
bilgilendirmek amaciyla miizige basvurmalari, siyasal propagandanin hem yeni
bir versiyonu hem de politik misyonu olarak ifade edilebilir. Aslinda bu tavir
miizigin ilkesel olarak politik araglara malzeme edildigi anlamini icermekte-
dir. Dolayisiyla siyasal propagandanin asil amaci dikkatleri belli bir noktaya
¢cekmek ve toplumun algisim1 canli tutmak ic¢in bu ¢esit yollara bagvurmalari
siyasal malzeme alani i¢in kagiilmazdir. Bu sebepten dolay1 secim hazirlikla-
r1 doneminde toplumun dikkatini ¢ekmek icin gii¢lii bir mekanizmaya ihtiyag
hésil olur. Sarkilar aracihigiyla siyasi parti daha rahat segmenine ulasir (Ozsoy,
2002, s. 189-190).

Se¢ime hazirlik asamasinda olan partilerin siyasal kampanya sarkilarinin
secmene siyasal partiyi ve mesajlarin1 hatirlatmasinda giiclii bir etkisi vardir.
Zaten secim sarkilarinin igerikleri incelendiginde rastgele hazirlanan sarkilar
olmadig1 ve asil amacinin siyasal igeriklerle alg1 yaratmasi hatta dikkati cekmek
egiliminde olduklar1 agikardir. Burada miizik-hafiza ikileminin baskin oldugu
ve miizikle dgretilen kavramlarin daha kalic1 oldugu ayrica bu kavramlarin ha-
tirlanmasinda etkisi unutulmamalidir (Tanyildiz, 2012c, s. 101). Siyasal kam-
panya sarkilarinin se¢gmenin tutumu tlizerinde ciddi bir etkiye sahip oldugu sdy-
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lenilebilir. Bireyin kendisine ya da ¢evresine karsi davraniglarinda tutumlarinda
zihnin drgiitlemis oldugu duygusal tepkidir (Inceoglu, 2004, s. 19).

Siyasi kampanyalarda kullanilan miizigin toplumsal igerikleri barindirma-
st oldukca onemlidir. Ciinkii ulusal ve yerel secim ritiielleri olusturarak ulusta
birlik saglamak bu kampanyalarin en 6nemli propaganda destegidir. Dolayisiyla
secim sarkilar vasitasiyla isitsel anlamda bir biitlinliik saglayan sarkilarin ayri-
ca ulusal sembollerin de kullanilmasiyla siyasi tutumlarin farklilik géstermesin-
de etkisi biiytik olur (Barut, 2002, s. 211). Siyasal kampanya sarkilarinin se¢me-
ni harekete gegirmesi ve segcmenin siyasal katilimini artirdig1 ayrica segmenin
ayirt edici 6zelligini devreye sokarak politik bir imge haline doniismesine sebep
olmaktadir. Yani siyasal ve ideolojik bir tavrin se¢gmen iizerinde etkili oldugu
sOylenilebilir. Burada birbirini etkileyen farkli yaklasimlar s6z konusudur. Bun-
lar; sosyolojik, psikolojik ve ekonomik yaklasim olmak iizere {i¢ ana metafor
etrafinda sekillenmektedir. Ayrica merkez-gevre boliinmesi, sag-sol yonelimi,
patronaj yaklasimlar ve laikgilik-Islamcilik tartismalar1 segmenin davranisi
veya tutumu iizerinde ciddi oranda etkilidir (Akgiin, 2002, s. 25).

3. Tiirk Siyasal Hayat1 ve Secim Sarkilari (1965-1995)
3.1. 1965-1980 Arasi1 Donemde Partilerin Secim Sarkilar:

Tiirk siyasal hayatinda yasanilan en 6nemli gelisme 1950°de iktidara ge-
len Demokrat Parti ile saglanmustir. Ozellikle tek parti iktidarmin sona ermesi
bakimindan oldukc¢a 6nemlidir. 1950-1960 aras1 yasanan DP donemi, Tiirk si-
yasal hayatinda dnemli yillarin yagsandigi bir dénemeci ifade eder. Bu on yillik
stirecte demokratiklesme, ekonomik kalkinma planlar1 ve diinya ile iligkilerin
sekillendigi bir donem olmustur (Keskin, 2012, s. 120). Dolayistyla Tiirkiye’de
bu siireg igerisinde en 6nemli etkiyi siyasal partiler yapmus, iilkede tek parti ge-
leneginden ¢ok partili siyasal yagama gegilerek bir siyasal parti kiiltiirii meyda-
na gelmistir (Keskin, 2012a, s. 123). Ancak riizgar tersine donmiis ve 10 yillik
DP donemi 1960°da yapilan darbe ile sona ermistir. Tiirk demokrasi tarihine
bir balyoz gibi inen bu darbe demokratiklesme siirecini olduk¢a olumsuz bir
sekilde etkilemistir.

1960 Ihtilali ile birlikte yaklasik bir buguk sene sonra ancak siyasal ha-
yatta hareketlilik yasanmis ve yeni partiler kurulmustur. 1960-1995 arasi do-
nemde kurulan partiler (Bilgic, 2007, s. 58); Adalet Partisi, Tiirkiye Isci Partisi,
Yeni Tiirkiye Partisi, Millet Partisi, Tiirkiye Birlik Partisi, Cumhuriyetci Koylii
Millet Partisi/Milliyet¢i Hareket Partisi, Cumhuriyet¢i Giiven Partisi, Demokra-
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tik Parti, Milli Selamet Partisi, Sosyalist Devrim Partisi, Tiirkiye Sosyalist Is¢i
Partisi, Anavatan Partisi, Dogru Yol Partisi, Halk¢1 Parti, Demokratik Sol Parti,
Sosyal Demokrasi Partisi, Milliyet¢i Demokrasi Partisi, Refah Partisi (Bilgic,
2007, s. 59).

Bu donemde kosullarin ¢ok elverisli olmamasina ragmen plak, kaset, afis-
ler araciligiyla se¢im meydanlarinda veya sokaklarda propagandanin ¢ok yogun
yapildig1 yillar olmustur. Bunlarin igerisinde se¢im sarkilari en ¢ok basvurulan
propaganda araci olarak sivrilmistir. Basta politikacilar olmak {izere toplumun
biitiin kesimlerine kadar kaset ya da plak doldurma furyas1 baslamistir. Unlii
kisilerce yeni besteler {iretilmis ve partinin ideolojik yapisina uygun bir sekilde
sarkilar uyarlanmistir. Araba konvoylar teypten c¢alinan sarkilarla dolagsmaya
baslar (Akdag, 2019, s. 94). Kisaca 1970’lerdeki imkanin verdigi dl¢iide do-
nemin teknolojik yapisina uygun sec¢im sarkilarinin bestelendigi ve bu sarkila-
rin propaganda araci olarak kullanildig1 saptanmustir. Ote taraftan Tiirkiye’de
1970’lerde se¢im propagandasi olarak miizigin tercih edilmesinin neticesinde
miizik endiistrisinde yasanan gelismelerle birlikte kaset liretimi artmis ve miizi-
gin daha ¢ok dinlenilmesine olanak saglanmistir (Ciftei, 2010, s. 156).

Tirk siyasal hayatinda ilk se¢im sarkisin1 se¢im meydanlarinda Tiirkiye
Isci Partisi 1965 yilinda yapilan segimlerde segmenleriyle paylasmistir. Modern
anlamda bir ilkin yasandig1 bu se¢imlerde TIP, “Yarinin Sarkis1” adli parcayla
ilk kez Tiirkiye’de miizigin kullanildig1 bir se¢im kampanyasiyla Tiirk siyasal
hayatina bir yenilik getirmistir (Aksam, 2014 s. 1). Erdem Buri’nin yazdig ve
Tiilay German’1n seslendirdigi TIP’in se¢im miizigi olan “Yarinin Sarkis1” (Ku-
lak, 2020, s.1) su sozlerden olusmaktadir:

“Bir sarki olmali / Ozlemi séyleyen / Bu koyu giinlerden / Yarina ses veren
/ Bir sevgi olmali / Senden de yiikselen / Sonra benimle bir / Yarina yon veren
/ Bir umut olmali / Gézlerinde senin / Gozlerimde benim / Yarina erisen / Bir
varin olmall / Baska tiirlii bir sey / Bir aydin, bir giizel / Yarina varmali.”

Bu sarkiyla gbz nuru ve alin teri vurgusu 6n plana ¢ikarilmis ayrica afisle-
re “Ekmek Partisi” diye yazilarak is¢i ve emekginin yanindayiz mesaji verilmis-
tir. Sol jargona sahip parti meclise 15 milletvekili sokmay1 basarmistir (https://
www.youtube.com/watch?v=-ub40OskLdpw&t=693s, 2021). CHP, bu donemde
ortanin solunda oldugunu dile getirmistir. Ismet Indnii’niin ilk kez ifade ettigi
ortanin solu kavrami bundan sonra propaganda sdylemi olur. Biilent Ecevit’in
de benimsedigi ve sik sik dile getirdigi ortanin solu slogani sonraki siireclerde
Demokratik Sol Parti’nin kurulmasiyla doruk noktasina ¢ikacaktir.
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TIP’in sol jargona sahip olmasi ve CHP’nin Ortanin Solu olarak kendini
gostermesine ragmen 1965 yili se¢cimlerinde basarili olan parti Siileyman De-
mirel’in genel bagkanligini yaptig1 Adalet Partisi olur. Bu donemde AP nin sec-
menini “Vatan Igin Elele Verelim” sloganiyla selamladigin1 gérmekteyiz (Bas-
bakanlik Cumhuriyet Arsivi (BCA), 030.01.47.283.7). Demirel, bu basaridan
sonra partisinin ti¢lincii il kongrelerinde duygularin1 su sekilde paylasir: “70
Ekim 1965 segimleri Biiyiik Tiirk Milletinin cesitli manialara ragmen Adalet
Partisini tek basina iktidara getirmek kararini aldigi giindiir.” Devaminda: “biz
iktidari biiyiik milletimize hizmet i¢in bir vasita addeden insanlariz. Bulundugu-
muz mevkide kendimiz ig¢in bulunmak bizim felsefemiz degildir” diyerek konus-
masini sonlandirir (BCA, 030.01.16.87.16). Se¢im sonuglarindan memnuniye-
tini boylelikle segmeniyle paylasmistir.

1965 secimlerinin dnemli bir diger 6zelligi de siyasi mizah plaklarinin
propaganda araci olarak kullanilmaya baslanmasidir. CHP ile ilgili ilk siyasi
mizah plaklart Ortanin Solu ile girilen se¢imlerden alinan yenilgi {izerine ¢i-
kar. Modern Komikler Parazitler adli bir grup tarafindan hazirlanan iki plak
“Ortanin Solu” ve “Aglama Degmez Pasa” bu yenilgiyi anlatir. Ortanin Solu
Plaginda; “ ‘Ortanin Solu’ dedi, partiyi yere serdi/ Kurtaramam ben diye/ Bir
devri toptan yendi/ Hani benim Ismetim, Ismetim/Gitti kismetim” dizeleri yer
alirken, Aglama Degmez Pasa Plaginda ise “Aglama degmez Pasa Coban Siilii
gecti basa” sozleri dikkati ¢ceker (Alkan, 2004, s.48).

TIP’ten sonra ilk defa secimde propaganda arac1 olarak miizigi kullanan
bir diger parti CHP olur. 1970’ler teyp’ in icadiyla dnemli geligmelere zemin
hazirlamis ve bu yeni ses cihazini en ¢ok kullanan Necmettin Erbakan ile Milli
Selamet Partililerdi. MSP, ilklerde buna kars1 tavir takinmis hatta sarki soy-
lemenin giinah olup olmadig: tartisilmigtir. 1973 yilina gelindiginde CHP’nin
umudu Biilent Ecevit, se¢cimlerde popiiler miizikten faydalanmaya karar ver-
mistir. Se¢cimlerden 6nce “Ak Giinlere” ad1 altinda bir se¢im bildirisi hazirlanir.
“Ak Glinlere” 1973 sec¢imlerinin ana sloganidir (Esmer, 2008, s.79). 1973 yili
ayn1 zamanda ilk defa CHP’nin iktidar1 paylastigit muhafazakar bir parti olan
MSP’nin iktidar ortagi oldugu yillardir. Ak Giinlere sarkis1 adeta CHP-MSP’nin
ortakligini 6ven bir sarkidir. “Ecevit Karaoglan / Erbakan gelin oldi / Demi-
rel’in gozleri / Simdi yas ile doldi” sozleri ile Ecevit-Erbakan ortaklig dizelere
bu sekilde yansimistir. Bu doneme damgasini vuran ve dillerden diismeyen pro-
paganda sarkist “Sev Kardesim” meydanlarda artik Ecevit i¢in ¢aliyordu (Ye-
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nisafak, 2015, s.1). Ecevit se¢im kampanyasinda tercihini pop miizikten yana
kullanmistir. Bunun yani sira Tiirk siyasal tarihinde Atatiirk’ten sonra hakkinda
en ¢ok sarki bestelenen siyasi figiirlerden biri Biilent Ecevit’tir. “Kurtar Bizi
Karaoglan”, “Ecevit Geliyor”, “Ecevit’ Gel”, “Canim Ecevit” Ecevit i¢in beste-
lenen sarkilardir. Senay’in séyledigi sarkinin sozleri soyledir:

SEV KARDESIM

“Bak kardesim

Elini ver bana

Gel kardesim

Nese getirdim sana

Al kardesim...”

CHP, bu sarkiyla se¢gmeniyle bulusurken genel olarak kullanmis oldugu
dilin 1liml1 ve yapici olmasi ise dikkatlerden kagmayan 6nemli bir detaydir. O
donemde meydanlari inleten bir diger CHP se¢im sarkisi ise “Gel Karaoglan”
adli pargadir (https://www.youtube.com/watch?v=g1BUZ94TInU, 2021).

Sarkinin i¢erigine bakildiginda 6nceki iktidar partisinin uygulamalari kar-
sisinda bir bikkinligin yasandigi ve bu durumdan kurtulmak i¢in yeniliklere ih-
tiyac oldugu hissi uyandirilmak istenmistir.

“Ellinci senenin aydin kigisi

Zaman geldi ¢atti, gel Karaoglan

Bu bozuk diizenden artik usandik

Sen buna bir ¢are bul Karaoglan.”

Goriildiigi gibi sitem dolu bir se¢im sarkisi. Tek carenin Ecevit olacagi
yoniindeki telkinler agir basmaktadir. Se¢im sarkilart artik kisisel propaganda
niyetiyle kullanilmistir. Giderek siyasallasan se¢im miizikleri, partilerin prog-
ramlar1 gibi sunulmustur. Burada Siileyman Demirel’in iilkeyi yonetemedigi
mesaj1 verilmek istenmistir. Demirel ve hiikiimetinin sarki yoluyla elestirilmesi
politikada yeni bir atisma yontemi olarak siyaset arenasinda yerini alir. Yillardir
tek basina iktidar olma hasreti ceken CHP’nin cumhuriyetin 50. yilinda iktidara
gelme yoniindeki 6zlemini anlatir.

AP Genel Baskani Siilleyman Demirel, CHP nin se¢im kampanyasina kar-
silik cok gegmeden Yilmaz Tiirkoglu’nun seslendirdigi “Demirel iktidara Yine
Gel” sarkisiyla 1973 genel se¢imlerinde karsilik vermistir (Temizel, 2018, s. 2).
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Ayrica hakkinda ilk siyasi sarki yazilan lider Siileyman Demirel’dir (Taylan,
2018, s. 1).

Parganin sozleri su sekildedir:

“Demirel Demirel iktidara yine gel / Millet seni istiyor kimse olamaz en-
gel / En zorlu engeli azminle devirdin / Onardin vatani cennete ¢evirdin / A¢ligi
voklugu gotiirdiin / Refaht huzuru getirdin / Barajlar, kopriiler, fabrikalar actin
/ Milliyet ugrunda yilmadan savastin / En yiiksek zirveye ulastin / Bize nurlu
ufuklar actin / Tarihler yazacak yaptigin hizmeti / Gururla anacak seni Tiirk
milleti / Allah’a emanet olasin / Daima saglikla kalasin.”

Tirk siyasal hayatinin en renkli simalarindan Adalet Partili Siileyman De-
mirel 1977 se¢cim kampanyasinda popiiler miizikten yana tavir almigtir. Ayrica
1977 se¢imleri, se¢cim kampanyalarinda reklam ajanslarindan ilk kez yararla-
nilan dénem olmustur. ilk kez parti liderleri se¢im planlamalarini profesyonel-
lere birakmaya baslamiglardir. 1970’1li yillar hem Tiirkiye’de hem de diinyada
onemli gelismelerin yasandigi yillardi. Ozellikle Kibris Meselesinden 6tiirii dis
politikada zor bir siirecin yasanmasi ve genglik olaylarinin tirmanmasi gibi du-
rumlar i¢ politikay1 da hayli etkilemistir. Bunun disinda ekonomide yasanilan
sikintilar yiizinden vatandas ¢oziim lireten partiye yanasmak istemistir. Ortanin
solu olarak kendini tanimlayan CHP’ye kars1 Adalet Partisi 1977 se¢imlerinde
meydanlarda “Komiiniste Kanma Ziihtii” sarkisiyla renkli bir havanin olusma-
sina neden olmustur. Bu se¢im CHP ile AP arasinda biiylik bir rekabete neden
olur. Rekabet dili secim sarkilarina da yansimustir. Oztiirk Serengil tarafindan
okunan sarkinin sozleri su sekildedir:

“Gariban bir vatandagssin senin aklin Ziihtii / Kendini tani Ziihtii / Tiirk-
liigtinti unutturanlara kanma Ziihtii / Aklini topla Ziihtii, Kafayr vurursun Ziihtii
/ Uyuma sakin Ziihtii, Sonra yanarsin Ziihtii / Komiiniste kanma Ziihtii / Ec-
dadinin kemikleri sizlyyor be Ziihtii / Aklini topla Ziihtii / O sehitler olmasaydi
sen var miydin Ziihtii? / Komiiniste kanma Ziihtii! / Ar namus gider Ziihtii / Din
iman kalmaz Ziihtii! / Pisman olursun Ziihtii / Galigya’da, Kafkasya'da, Kore-
lerde Ziihtii! /Dokiilen kani Ziihtii / Moskof cennet ise niye kagryorlar Ziihtii?/
Uyuma sakin Ziihtii / Ger¢ek budur Ziihtii / Din iman kalmaz Ziihtii / Ar namus
gider Ziihtii / Komiiniste kanma Ziihtii! / Sen oyunu kime vercen segimlerde
Ziihtii? / Akl topla Ziihtii! / Siileyman dir yolun Ziihtii / Unutma sakin Ziihtii!
/ Barajlar1 Ziihtii, Fabrikalar: Ziihtii, Asfaltlar: ziihtii! /Televizyonu ziihtii, kop-
riileri ziihtii! / Milliyet¢i Ziihtii, unutma! / Unutma bunlart Ziihtii! / Haysiyetli,
milliyet¢i Ziihtii!”
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Sarki incelendiginde Ziihtii’niin gariban bir vatandas oldugunun hatirlatil-
masiyla baglayan, onun pisman olmamasini dileyen, Ziihtii’niin milliyetci duy-
gularini harekete gecirmeye calisan ayrica ona Birinci Diinya ve Kore Savasi’ni
hatirlatarak uyandiran, yer yer Ziihtii’niin muhafazakar yonlerine deginen fa-
kat Ziihtii’nlin sandik baginda oy verecegi kisinin Siilleyman oldugunun mesajt
siklikla yinelenmistir. Arada muazzam bir keyboard solo attiktan sonra Mos-
kova’dan kaganlar lizerinden anti-sosyalizm propagandasi yapan ve son ola-
rak barajlar, fabrikalar, televizyon, yollar ve kopriiler gibi iilkenin kalkinmasi
amaciyla yeni ¢aligmalarin yapilacagi miijdesi verilmeye ¢alisiimistir (Kesan,
2018). AP, segmenini Ortanin Solunda bulunan CHP’ye kars1 uyarmasi da goz-
den kagmayan 6nemli bir detay olmustur.

Ayrica halki uyaran ve {ilkedeki i¢ ¢atigmalara ve komiinizm tehdidine
kars1 dikkatli olmaya gagiran bir sdylem bulunmaktadir. Ulkedeki sag-sol gatis-
masinin etkileri goriilmekte olup sol tandansh orgiitlere karsi mesafeli olan sag
kitleleri manipiile etmek ve bunun yaninda CHP’nin sol orgiitlerle baglantisi
oldugu vurgusu amaglanmaktadir. Sag kitleleri tek bir ¢at1 altinda toplayabil-
mek adina miizikli propaganda vasitasi ile milliyetcilik, komiinizm karsitligi,
Tirkliik, vatan ve geleneksel degerlerin vurgulamasi yapilmaktadir. Kullanilan
miizikli propagandanin tiirkli olmasi kirsal kesime hitap eden bir tarzi oldugunu
gostermektedir. Bu da o donemdeki AP segmeninin CHP nin aksine daha kdy ve
kirsal bolgelerden oy almasiyla alakalidir. Demokrat Parti’nin mirasini tagima
misyonuna sahip olan AP, CHP gibi metropollerdeki memur ve 6grenci kesimi-
ne hitap etmekten ziyade ¢ift¢i ve esnaf ziimreye hitap ediyordu. Ziihtii parcasi
ise bu agidan bakildiginda dogru bir secimdir (Oztiirk, 2014a, s. 202).

CHP, “Milliyet¢i Ziihtii” sarkisina kayitsiz kalmamis ve Unol Biiyiikgé-
neng ile karsilik vermistir. CHP, sanat¢1 Biiyiikgoneng ile Ziihtii’deki gibi catis-
maci dil yerine daha 1liml1 ve kucaklayici bir séylemle segmenlerine seslenmis-
tir. Ancak iki sarki akla kara gibiydi.

“Yeni bir Tiirkiye nin sarki s6zleri 6zetle soyleydi:

“Miijdemiz var dostlar géziimiiz aydin / Yeni bir Tiirkiye dogacak bizden
/ Kalkinan bagimsiz gii¢lii ve saygin / Kardesi kardese diisman olmayan / Ana
yiiregine act dolmayan / Zulmiin iskencenin yeri olmayan / Ak giinlere dogru
hepsi umutlu / Kirk milyon elele her biri mutlu / Ozgiirliik soluklu baris soluklu
/ Ogle ki ne ezen ne ezilen / Insancisina ve hakca bir diizen / Halk iktidarin ku-
rup yiikselen / Yeni bir Tiirkiye dogacak bizden” (https://m.bianet.org/biamag/
siyaset/164575-secim-sarkilarindan-iktidar-fali-tutmak, 2021).
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3.2. 1980-1995 Aras1 Donemde Partilerin Secim Sarkilari

1983 yili segcimlerine katilmak amaciyla yeni kurulan Halk¢1 Parti (HP),
Milliyet¢i Demokrasi Partisi (MDP) ve Anavatan Partisi (ANAP), iktidar i¢in
miicadeleye katilmiglardir. Bu ii¢ parti hem kendini se¢gmene tanittirmak hem
de iktidar hedefi giiderek siyasal reklam faaliyetlerini yogun bir sekilde kullan-
mustir. “Tiirkiye I¢in Evet” sloganiyla yola ¢ikan MDP’ye karst ANAP, “Oyunu
Anavatan Partisine Ver” sloganint kullanmistir (Ekmekei, 2017, s. 30). 1983
yil1 se¢imlerini diger se¢cimlerden ayiran bir bagska yonelim Tirkiye’de se¢im
kampanyalarindan dolay1 meydana gelen agik oturum televizyon programina ilk
kez yer verilmesi olmustur.

Ayrica 1970’lerde plak olarak basilan se¢im miizikleri, 1980’lerden son-
ra kasetlerin icat edilmesiyle artik plaklar yerini kasetlere birakmigtir. Bundan
dolay1 plak olarak basilan se¢im miizikleri, kasetlere dolmaya baslamis ve
ANAP’m secim sarkilart meydanlarin disinda halkin arasinda da kendini gos-
termistir. 1980’11 yillarda Tiirk siyasal hayatinda yeni bir parti ve yeni bir sima
ile demokrasi rekabetine canlilik gelir. 80’11 yillar Tiirkiye’si denilince akla ilk
gelen siyasi figiirlerden biri de Turgut Ozal’dir (Taylan, 2018a, s.1). Bu yillar
Turgut Ozal’in adinin en ¢ok amldig: yillar olmustur. Anavatan Partisi genel
baskani olarak siyaset arenasinda 1983 secimlerinde siyasi sozlerle yazdirdigi
sarkilarla popiiler miizikten yana tercihini kullanir. Miizik, artik giderek siyasal
bir diizlemde politika malzemesi olmustur. Siyasal iletisime ¢ok dnem veren
Turgut Ozal ile birlikte se¢im meydanlar1 daha dnce hig aligik olunmadik gériin-
tillere sahne olur. Arabesk miizikle arasinin iyi oldugunu her firsatta dile getiren
Turgut Ozal, Tiirkiye’nin ¢ok yakindan tanidig1 bir sarki olan “Arim, Balim,
Petegim”i, ANAP’a uygun sekilde revize ederek, se¢cim meydanlarinda se¢gme-
niyle paylasir (https:// www.youtube. com/watch?v= XB7ovLthoxI, 2021).

Se¢im kampanyasinin en etkili argimanlarindan birisi de, partisinin amb-
lemini de cagristiran, “Arim balim petegim” sarkisi oldu (Karakas, 2019, s. 1).
Ismet Nedim tarafindan yazilan “Arim Balim Petegim” sarkis1 su sekilde revize
edilerek segcmenle paylasiimistir:

“Arim, balim, petegim / Anavatan ¢igegim / Bilsem ki olecegim / Yine onu
sececegim / Tek iimidim her seyim / Ozal benim liderim / Bilsem ki 6lecegim /
Yine onu sececegim / Vatan her seyimiz / Ozal liderimiz / Bilsek ki 6lecegiz / Yine
onu segecegiz.” Bu kampanyalar sayesinde ANAP, diger rakiplerini agik ara
farkla geride birakarak tek basina iktidar olmay1 bagsarmistir.
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1987 yilina gelene kadar Tiirk siyaseti yeniden sekillenir. 12 Eyliil 6ncesi-
nin dort ana yapisi, siyasi arenada tekrar ortaya ¢ikar. 1984 secimlerine katilmis
olan, Siileyman Demirel’in DYP’si ve Necmettin Erbakan’in Refah Partisi’nin
yaninda, Alparslan Tiirkes Milliyet¢i Calisma Partisi’ni, Biilent Ecevit ise De-
mokratik Sol Parti’yi kurdururlar. Bununla birlikte MDP kendini feshederken
Halkg1 Parti 1986 yazinda Erdal inénii liderligindeki SODEP ile birleserek SHP
adin1 alir. 1987 se¢imlerine ANAP, SDHP, DYP, Milli Selamet Partisi’nin deva-
mi1 RP, Milliyet¢ci Hareket Partisi’nin devami1 MCP, IDP katilmistir. Bu se¢imin
kazanam Turgut Ozal’in basinda bulundugu ANAP olur. ANAP bu segimde ¢ok
farkl bir propaganda aracin1 kullanir. Bununla birlikte ilk defa “Goriintiilii Si-
vasal Reklam Devri” baslar. ANAP, yapmis oldugu tiim yenilik ve ilerlemelerin
halka siirekli ve diizenli sekilde anlatabilecegi bir program diisiiniir. icraatin
I¢inden programu, giiniimiizdeki uygulamalarin da ilk 6rnegini olusturmaktadir.
1987 Se¢imlerinde, ANAP, SHP ve DYP’nin gazetelerde parali ilanlar1 yayin-
lanmistir. Bununla birlikte SHP ve ANAP televizyonda goriintiilii propaganda
da yapmuslardir. 1987 secgimleri, siyasal iletisim kampanyalarin bir ¢esit show’a
doniistiigii bir donemin de baslangici olarak da kabul edilebilir. ilk kez bu se-
cimlerde sarkili tiirkiilii, konserli, se¢mene ¢esitli promosyon malzemelerinin
dagitildigi Amerikan tarzi kampanyalar goriilmeye baslamistir denebilir (htt-
ps://www.slideshare.net/mstfcng/197719831987-genel-seimleri, 2021).

ANAP’1n basaris1 Turgut Ozal’1 daha da ileriye tasimis; 1990°da Turgut
Ozal Cumhurbagskan1 olduktan sonra partiden ayrilir ve yerini Mesut Yilmaz’a
birakir. 1991 yil1 genel secimlerinde ise ANAP’1n basina gecen ve Tiirk siyasal
tarihinde 6nemli mevkilere yilikselmis bir diger siyasi isim Mesut Yilmaz’in adi
da bdylece meydanlarda yankilanir (http://plakmecmuasi.com/, 2021). 1990’11
yillarda Mesut Yilmaz’in ANAP’min ve Tansu Ciller’in DYP’sinin siyasal ile-
tisim yarisi, popiiler kiiltiir ve popiiler sarkilar {izerinden gitmistir. Bu yillar
Yilmaz-Ciller rekabetinin zirve yaptig1 yillardir.

Tiirk popunun usta ismi Sezen Aksu’nun seslendirdigi, sozlerini Aysel
Giirel’in yazdig, bestesini ise Onno Tung’un yaptig1 “Hadi Bakalim™1 (https://
www.youtube.com/watch?v=Gh93dp30kHw, 2021) Tiirk popuna damga vur-
makla kalmamuis, iistiine bir de se¢im tarihimizde hi¢ unutulmayacak bir yere
sahip olmustur.

Hadi Bakalim:

“ANAP 1miz var, bir de baskanimiz var! / Ne yok? / Biliyor, herkes onda
baskalik buluyor / Ne kadar?/ En biiyiik sen! / Hadi bakalim, yeni baskan / Yil-
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miyoruz yaristan / Yine en biiyiik Mesut Yilmaz / Zorunlu bu vatandas / Anava-
tan en bagsta / Bu bitmeyen yarista / Kosuyor Mesut Yilmaz / Yilmadan azimle en
basta / Gengligin nefesi, Mesut Yilmaz in sesi / Ulkenin dort yaninda Anavatan-
I gidis / Mesut Yilmaz ' sesi / Tiirkiye nin nefesi / Anavatan hedefi / Ulkemin
dort yamnda / Sigmiyoruz kollart / Hedef iilkenin imart / Biz olacagiz mimari /
Seviyoruz ANAP 1 / Sigmuyoruz kollari / Seviyoruz insanlari / Gengleri, kadin-
lart / Koruyacagiz vatani!”

Izel ve Ercan Saatci, aym1 se¢imde “Haydi simdi biitiin oylar ANAP’a”
diyordu. Yonca Evcimik>in “Abone”si ise “ANAP 'liyiz ANAP li/ Biz ¢ok fark-
ltyiz ¢ok farklr” seklinde karsimiza ¢ikti. ANAP, 1991 se¢imleri i¢in reklamei
Fransiz Sequela’y1 getirerek yabanci bir iletisimciye kampanya hazirlatan ilk
siyasi parti oldu. Ama sonug hiisrandi. Bu ¢etin miizik ve propaganda savasla-
rina ragmen, 1991 sec¢imlerini herkese “iki anahtar” vaadi esliginde, siyasete
“sapka”siyla donen Siileyman Demirel’in DYP’si kazandi. Siileyman Demirel
yonetimindeki parti, o donem herhangi bir se¢im miizigi kullanmamaisti. Buna
ragmen iletisim stratejisi ise yaramis ve 1991 se¢imlerinden DYP birinci parti
olarak ¢ikmisti (Sohtaoglu, 2014, s.1). 1991’in soldaki bir diger partisi DSP,
adi anildiginda akallara ilk gelen o meshur se¢im sarkisiyla secim meydanlarina
inmisti. Sozlerini Biilent Ecevit’in kendisinin yazdig1 “Ak Gilivercin”, ¢esitli
versiyonlariyla calinmaya hep devam etti. “Géziin aydin Tiirkiye, ak giiver-
cin geliyor! / Giiglendik¢e DSP, halkin yiizii giiliiyor” (http://plakmecmuasi.
com/2020/06/20/90lara-damga-vuran-secim-sarkilari-hadi-bakalim-sandikla-
ra-batikan-baksi/, 2021) sozleriyle akillara kazinan sarki DSP’yi iktidar partisi
yapmak i¢in yeterli olmamastir.

Siyasal hava o kadar bulanik olmus ki, partilerin se¢im miizikleri konu-
sunda anlasamadiklar1 ve hatta kars1 karsiya geldiklerini s6ylemek miimkiindiir.
Bunun en acik 6rnegi ise 1995°te Dogru Yol Partisi (DYP) ile ANAP se¢im
sarkisi yiiziinden kars1 karsiya gelmis ve bununla da kalinmayarak olay mahke-
meye kadar gitmistir. Olay su sekilde gelisir; Ismail Tiiriit’iin, “Gel ha byle”
tiirkiisiiniin haklarini aldigini iddia eden DYP, ANAP hakkinda dava agacaginm
one siirerek, secim sarkisinin ¢alindigini iddia etmistir. Iki parti arasindaki sarki
tartigmas1, ANAP’m Ismail Tiiriit’e “Gel Ha Boyle” tiirkiisiinii se¢cimde kullani-
labilecek sekilde uyarlatmasiyla bagladi. Tiiriit’iin tiirkiiyli bestelemedigini, bu
nedenle uyarlama hakki olmadigini savunan DYP, “Gel ha boyle nin s6z yazari
Naci Marcioglu’ndan kullanim hakkin1 alarak ancak o sekilde seslendirmistir
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Secim kampanyasinda kullanilmak iizere alt1 sarkilik bir secim albiimii
hazirlayan ANAP, paylasilamayan tiirkiiye de yer verdi. ANAP’1n se¢im albii-
miinii basina dagitmasi lizerine, DYP’li yoneticiler harekete gecerek ANAP’1n
bu davranis1 lizerine siirecin mahkemeye tasinacagini duyurmuslar ve bu durum
glindemi en ¢ok mesgul eden konu olmustur (Oguz, 1999, s. 1). 1995 yilinda
Yilmaz ile eski giiciine kavusmak ve tek basina iktidar olmak isteyen ANAP,
DYP ile koalisyon yaparak iktidara ortak olmustur.

1993 yil1 Tiirk siyasal hayatinda erkek siyaset¢i algisini degistirecek ¢ok
onemli bir degisim yasanir. Bu baglamda se¢cim meydanlarinda kadin bir siya-
set¢inin sesi yankilanir. 1983°de DP ve AP’in mirascisi olarak kurulan DYP, Ge-
nel Bagkan1 Tansu Ciller ile yoluna devam etmistir. DYP, secim meydanlarinda
“Haydi Tiirkiyem Ileri” adl1 se¢im sarkisiyla segmenlerini selamlamistir. “Biz el
ele goniil goniile biz beraberiz, Tansu Ciller’le daha ileriye, biz hep boyleyiz”
sarkinin sozlerine bakildiginda birlik, beraberlik ve gelecege dair timitlerin yer
aldig1 etkileyici bir tema gdze ¢carpmaktadir. DYP, bununla da yetinmemis sar-
kiyla beraber 6zel reklam filmi ile se¢menlerinin karsisina daha renkli ve iddiali
cikmak istemistir (http://plakmecmuasi.com/, 2021).

MHP’nin ilk secim sarkist 1980’lerde ilham Gencer’in seslendirdigi
“Bozkurtlar Mars1” adli sarki ile meydanlarda sesini duyurmustur. “Bozkurt-
larin Basbuglar kiikreyince sogiitte/Soluk yapraklar ucusur, dokiiliir bir nefes-
te...” lider odakl1 bir mars oldugu goriilmektedir. Bu dénemlerde Tiirk saginin
efsanevi ismi Alparslan Tiirkes’te se¢im meydanlarinda pop miizikten yana ter-
cihini kullanmis ve Grup Yorumun “Daglara Gel” sarkisindan uyarlanarak ses-
lendirdikleri “Tiirkes Gelecek™ sarkis1 milliyetci cephe lideri Tiirkes’le 6zdes-
lesmis bir sarki olmustur. Lider odakli se¢im miiziginin 6nemli 6rneklerinden
birisidir. Segmenlerine bu sarkiyla seslenen Tiirkes, iktidar olmak i¢in birlik ve
beraberlik temasi iizerinden hareketle kampanya olusturur. Ancak bu Tiirkes’in
son secimi olur. “Tirkes Gelecek” sarkisinin sozleri sdyle yazilmais;

“Yemin olsun Tiirkiye / Yine bahar gelecek / Aslanlarin, gelecek Yigitlerin
gelecek / Anarsi, teror bite / Bahgende giiller yete / Yemin olsun Tiirkiyem / Yine
bahar gelecek Tiirkes Tiirkes gelecek / Biitiin yiizler giilecek / Isci koylii el ele

’

Gidiyoruz giizele...’

1995 yihi Tiirk siyasal hayatinda olduk¢a 6nemli bir donemi kapsar. Bu
donemde Tiirkiye siyasetinde ¢esitli kirilmalarin yaganmaya baglandigy, tilkede
politik nedenlerden dolay: siyasette ciddi oranda bir eksen kaymasinin goriildii-
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gii yillar olmustur. Son olarak 1994-1995°te ¢ok farkli bir ses meydanlarda yiik-
selmistir. Bu yillarda ANAP, DYP, AP, DSP, MHP, CHP gibi partiler arasinda
yogun bir liderlik yarisi yaganir. Bu yarisi Refah Partisi birincilikle tamamla-
mayi basarir. Siyasal Islam’in en énemli temsilcisi konumunda olan Necmettin
Erbakan genel baskani oldugu RP ile Tiirk siyasi tarihinde unutulmayanlar lis-
tesine eklenmistir. Erbakan’in siyasal gegmisi 1969°da AP ile baslar. Ancak ayni
yil AP’den Siileyman Demirel tarafindan milletvekili adaylig1 veto edildigi ig¢in
Konya’da bagimsiz aday olur ve iki milletvekili sectirecek oy alarak meclise gi-
rer. Daha sonra 1970 yilinda Milli Goriis hareketinin ilk siyasal partisi olan Mil-
li Nizam Partisini (MNP) kurmustur. 12 Mart askeri muhtirasindan dolay1 MNP,
kapatilinca Erbakan bu sefer Milli Selamet Partisi (MSP)’nin kurulusunda yer
almistir (Baykal, Cuha, 2017:6). Tiirk siyasal tarihinde hakkinda en ¢ok mizahi
sark1 bestelenen siyasetci Erbakan’dir. “Ilahi Necmettin”, “Yallah Tazyik Erba-
kan”, “Ah Erbakan Erbakan” gibi mizahilere Erbakan hep giiliip ge¢mistir.

Tiirk siyasal hayatinin 6nemli simalarindan biri olan Erbakan, 1980 yi-
lindan sonra kurulan RP’in basina gecer ve 1991 yilinda meclise girer ardindan
1995°te de se¢imlerde birinci parti olur (Baykal, Cuha, 2017a:7). RP, yerel se-
cimlerde fakli secim miizikleri ile segmenlerini selamlarken, genel olarak Isla-
mi bir dilin egemen oldugu ve se¢cim kampanyalarinda bu kavramlara sik sik
verildigi goriilmektedir. 27 Mart 1994 yerel se¢imlerinde Istanbul’dan RP adayi
Recep Tayyip Erdogan, Erkin Koray’in Fesuphanallah sarkisindan uyarlanan
“Tamam Ingaallah” (https:// www. youtube. com/watch?v =AVf{4jByLRNK,
2021) sarkisiyla se¢im meydanlarinda boy gostermis ve neticede se¢imi kaza-
narak Istanbul Belediye Baskani olmustur (https:// www. youtube. com/watch?v
=AVf4;ByLRNk, 2021). Boylece Tiirk siyaset arenasinda ilerleyen yillarda adi-
nin en ¢ok gececedi liderlerden biri de Erdogan olacaktir.

1994°de adin1 duyurmay1 basaran ve yiikselme trendi gosteren RP, 1995
genel secimlerinde Erbakan onciiliigiinde pop miizigi se¢im kampanyalarinda
kullanmistir. RP, hem tasraya hem de metropollere ve 6zellikle varoslara hitap
eden, siyasal iletisimi diger kampanya {iriinii pop sarkilarindan daha etkin sag-
layan marslari1 ile 90’lar boyunca siyasi riizgar yakalayabilmistir. Bu donemde
genel ve yerel se¢cimlerde dini ve milli motiflerin yer aldigi marslar Refah’in
repertuarint olusturmaktaydi. Refahi iktidara tasiyan “Refah’in Vakti Geldi”
sarkis1 o donem de meydanlarda en ¢ok duyulan sarki olmustur. Muhafazakar
kesimi etkileyecek, adil diizenden bahseden, ilahi benzeri bir miizikle ortaya
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cikan “Refah’in Vakti Geldi”, se¢im miizigi tarihimizde kulaklarin asina ol-
dugu bir sarki olarak kalacaktir. “Vatandas giilsiin diye, garip sevinsin diye,
haksiz utansin diye, Refah’in vakti geldi” s6zleriyle meydanlar1 dolduran RP, o
secimlerden zaferle ¢cikmay1 basararak iktidar partisi olarak doneme damgasini
vurmustur (https://www.youtube.com/watch?v= AVf4jByLRNk, Erisim Tarihi,
2021).

“Dillerde tiirkiilerle / Ellerde ciceklerle / Goniilde sevgilerle / Refah’in
vakti geldi / Gelin birlik olalim / El ele tutusalim / Sevgiyle bulusalim / Refah’in
vakti geldi / Vatandasg giilstin diye / Garip sevinsin diye / Haksiz utansin diye
/ Refah’in vakti geldi / Diigiimii ¢ozmek i¢in / Oyunu bozmak i¢in / Destanlar
vazmak igin / Refah’in vakti geldi.”

ANAP’1n bu dénem se¢im sarki olan “Hasretim ANAP’a”, Tiirk popunun
en bilinen sarkilarindan izel’in Hasretim sarkisindan devsirme bir secim sarki-
sidir. “Oy Mesut, denizleri as da gel kurbanin olam, kurtar bizi bunlardan ne
olur” sozleriyle de dikkat ceken sarki ANAP’1 iktidara tasimay1 bagaramamustir
(http://plakmecmuasi.com/2020/06/20/90lara-damga-vuran-secimsarkilari-ha-
di bakalim-sandiklara-batikan-baksi/, 2021). CHP’ye gelince, 1992-1995 ara-
s1 donemde partinin baginda bulunan Deniz Baykal ile girdigi bu ilk se¢cimde
popliler bir sarkiyla segmeninin karsisina ¢ikmadi. “Sen Memleketimsin” adi
verilen se¢im sarkisiyla segmenin dikkati ¢ekilmek istenmistir. Bu sarki Nazim
Hikmet’in “Sen Memleketimsin™ siirini ¢agristirmaktadir. Se¢imlerin bir diger
sol partisi olan DSP ise sosyal demokrat misyonunu anlattig1 sarkisinda Anado-
lu motiflerini kullanirken “Halk tiretendir, hak tiretende / Emek senindir, tiriin
de sende,” diyerek iireticilerden halkin her kesimine seslenmistir.

Ikna edilmek istenen kitleye yonelik verdigi mesajlarmn icerisinde pek
cok uyarici bulunmaktadir. Ozellikle kampanyalarinda kullandigi Refah ve
Milli Goriis marslar topluma yonelik adil diizen, esit boliisiim, sosyal adalet,
temiz siyaset, din ve vicdan 6zgiirliigii gibi bircok konuda ¢ok sayida mesaji
iletmektedir (Oztiirk, 2014, s. 211). 1995 genel segimlerinde yarisan partiler;
RP, ANAP, DYP, DSP, MHP ve CHP iken kazanan taraf RP olmustur. Kuruldu-
gundan itibaren halk tarafindan destek goren Yeni Demokrasi Hareketi (YDH)
bu ilgiye ragmen katildig1 1995 genel se¢imlerinde biiyiik bir hezimete ugra-
mistir (Milliyet, 1998, s.1).

Partilerin propaganda kampanyalarinda kullanmis olduklar1 miizik ve di-
ger tekniklere bakildiginda genel olarak birlik ve beraberlik vurgusu 6n planda-
dir. Ara sira ¢ok sert atigmalarin yagandig1 ve bunu miizik diliyle ileten partiler,
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yine de sagduyulu hareket etmislerdir. Tlirk demokrasi tarihi agisindan oldukca
onemli olan ve demokrasinin temeli sayilan o donem partileri tarihe silinmez bir
sekilde adlarin1 kazitmiglardir. Se¢im meydanlarinda ¢ok farkli ve renkli bir dil
hakim olmus ve siyasi liderlerin yaygin olarak yiikselise gegen pop miizikten
yana tercihlerini kullanmalar1 gegmisin unutulmaz kareleri arasinda yerlerini
almalarini saglamistir.

SONUC

Modern anlamda 1950 yilindan sonra siyasal propaganda malzemesi ola-
rak kullanilan miizigin segmen iizerindeki etkisi analiz edilmistir. ilk &rnekle-
r1 Avrupa ve Amerika’da goriilen miizikli propaganda, Tiirkiye’de de en ¢ok
basvurulan uygulama olmustur. Se¢cim meydanlarinda liderlerin veya partilerin
rakipleriyle giristikleri miizikli diyalog oldukg¢a renkli bir ortamin yaratilmasina
vesile olmustur. Caligmanin genelinden hareketle ortaya ¢ikan sonug degerlen-
dirildiginde miizik dilinin her alanda oldugu gibi siyasette de etkin bir sekilde
kullanilmast ve politik hayatin bu durum karsisindaki tavri tizerinde durulmus-
tur. Se¢imlerde halkla iletisim saglamak amaciyla bagvurulan miizigin, lider-
lerin ya da partilerin bu yontemden faydalanarak se¢menin siyasi tercihlerini
etkilemeye calistiklarin1 gérmekteyiz. Bunun yani sira degisen ve gelisen tekno-
lojik gelismeler karsisinda liderler veya partiler de bu degisim riizgarina karsilik
farkli metotlardan yana tercih kullanmislardir. Se¢im kampanyalarinda miizigin
yani sira parti sloganlari, afisler, mitingler, demegler, konugmalar ve goriintii-
lii show tarzi propaganda servisleri tercih edilmistir. Partilerin ikna yontemleri
ve stratejilerine bakildiginda bu durumun gecgisken bir 6zellige sahip oldugu
goriilmiistiir. Sol veya sag partilerin gerek lider odakli gerekse parti odakli bu
tarz cagdas iletisim yontemlerine rahat bir sekilde bagvurabildiklerini séylemek
mimkiindiir.

Aragtirmanin en énemli bulgularindan birisi de popiiler kiiltiiriin diinya ve
ilke giindemine girmesinden sonra toplumun siyasal ayrica kiiltlir havasinin gi-
derek degismesine neden oldugu gercegidir. Calismada miizigin se¢cim kampan-
yalarinda yogun bir sekilde kullanildigi ve en 6nemli propaganda araci olarak
servis edildigi ispatlanmaya ¢alisilmistir. Bu tiir miiziklerin ya da ikna stratejile-
rinin etkide bulundugu kitlelerin degisen sosyokiiltiirel, sosyoekonomik, siyasal
ve konjonktiirel nedenlerden dolay1 zamanla farkli taraflara egilim gosterdikleri
saptanmigstir. Dolayisiyla partilerin yiikselis ve diistisleri bu etkenlerden dolay1
degisiklik gosterdigi yapilan aragtirmalar neticesinde goriilmektedir. Se¢im mii-
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zikleri sayesinde belleklerde kalict izler birakmak ve se¢imlerde en 6nemli he-
defkitle olan “kararsizlar” iizerinde etki birakmaktir. Iste bu sebeplerden dolayi
kitleleri harekete gegiren ve tercihlerinde belirleyici bir rol oynayan en 6nemli
unsur ya da propaganda aract miizik olmustur. Bestelenen sarkilarin ideolojik
yonleri dikkate alindiginda siyasal arenaya taginan propaganda sdyleminde mii-
zikten oy devsirme yarisinin ne derecede oldugunu bu ¢alismada gérmek miim-
kiindiir.

Tiirk siyasal hayatinda 1965’ten itibaren goriilen se¢im miizikleri popiiler
kiiltiirin vazgegilmezi konumundadir. Siyasal iletisimin en 6nemli temsilcisi
olan secim sarkilar1 glinlimiizde ¢ok farkli uygulamalarla varligin1 devam etti-
riyor.
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