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OZET

Bu caligmanin temel amaci, gastronomi turizmi kapsaminda sehirlerin ziyaret nedenleri
arasinda gosterilen yoresel yemeklere yonelik internette paylagilan gorsel ve metinsel
ogeleri analiz etmektir. Arastirmanin amact kapsaminda Tiirkiye’nin 81 ili diizeyinde
valilik ve belediye web siteleri incelenmis ve yoresel yemeklere ait 2.048 adet ¢evrimigi
icerik degerlendirmeye alinmistir. Bu igerikler, igerik analizi yontemi kapsaminda ii¢
aragtirmaci tarafindan igerigine uygun olarak kodlanmustir. Arastirma sonuglarinda
goriilmiistiir ki yoresel yemeklere yonelik tanitimlar cogunlukla belediye web sitelerinde
yer almakta ve valilik web siteleri ile esgiidiimsel bir uyum sergilememektedir. Bununla
birlikte Tiirkiye’deki birgok ilin belediye ve valilik web sitelerinde yoresel yemeklere
yonelik herhangi bir tanitim bilgisi bulunmamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yoresel Yemek, Tanitim, Valilik, Belediye, Icerik Analizi.

ABSTRACT

The main purpose of this study is to analyze the visual and textual elements shared on
the internet for local foods, which are shown among the reasons for visiting cities within
the scope of gastronomic tourism. For purposes of the study, Turkey's 81 provincial-level
administrative districts and municipalities web sites has been examined, and 2,048 pieces
of online content to local food was evaluated. These contents were coded in accordance
with their content by three researchers within the scope of content analysis method. In
the results of the research, it was seen that the promotions of local foods were mostly on
the municipality websites and it was observed that this did not have a coordinated
harmony with the governorship websites. However, any identification information about
the local food does not have in many provinces municipalities and governorships website
in Turkey.
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1. GIRIS

Yoresel yemekler, bulundugu cografyada yetisen iriinlerle ve bu cografyada yasayan
insanlarin kiiltliriiniin harmanlanmasiyla ortaya ¢ikan nis tiriinler olup, tarihi ge¢misi ve
genellikle 6zel giinlerde tiiketilmesiyle 6ne ¢ikmaktadir (Biiyiiksalvarci ve Sapcilar, 2016).
Belirli bir yoreye 6zgii iriinleri, gelenek ve gorenekleri, uygulamalari, maddi olanaklari,
hazirlik, pisirme ve sunumlari igerme yoniiyle bu yemekler farklilik arz etmektedir (Cigerim,
2001). Yoresel yemekler birer kiiltiirel deger olarak sunumu ve téren kutlamalariyla tim
diinyada olduk¢a 6nem kazanmaya baslamistir (Yiincii, 2009). Tirkiye’de farkli yorelere
has bir¢ok yemek ile yerli ve yabanci turistler acisindan 6nemli bir cazibe merkezi
konumunda bulunmaktadir (Giines, Ulker ve Karakog, 2008).

Turizm pazarinda yerelligi 6ne ¢ikartma egilimi perspektifinde birgok turist gittigi bolge
kiiltiirtinii deneyimleme baglaminda yoresel yemekleri tiiketir hale gelmistir. Turizm
destinasyonlarinin ziyaret¢i ¢ekmek icin birbirleriyle rekabet ettigi bir siirecte yoresel
yemekler, belirli bir yerin tipik dogasini yakalayan ikonik (simgesel) iiriinler olarak turistler
arasinda oldukg¢a popiilerlik kazanmakta, turizm triinii gelistirme ve pazar olusturma
ozelligiyle de one c¢ikartilmaktadir (Mitchell ve Hall, 2003; Sengiil ve Tiirkay, 2015).
Insanlar arasinda tazelik, lezzet ve iireticiye giiven acisindan yoresel yiyecekler, yerel
ekonominin siirdiiriilebilirligine olan katkisiyla da 6ne ¢ikmaktadir (Ayaz ve Tiirkmen,
2018). Siirdiiriilebilir turizm, baglaminda yerellik ve yoresel yemek 6n plana ¢ikmaktadir.
Bu nedenle yoresel yemeklerin siirdiiriilebilir turizm i¢in neden dnemli oldugunu anlamak
icin turistlerin tatilleri sirasinda belirli gida trilinleriyle nasil etkilesimde bulunduklarini
arastirmak cok Onemlidir (Torres, 2002). Sims (2009) tarafindan yapilan g¢alismada
turistlerin %50'den fazlasinin hediye etmek amaciyla yerel gida veya yoresel yemek satin
aldig1 yoniindedir. Bu ¢ercevede bir destinasyonun yoresel yemeklerini tanitmasi, rekabet
edilebilirlik adina 6nem arz eden bir durumdur. Ciinkii yerel kiiltiiriin bir pargas1 olan yoresel

yiyecekler giiclii bir tanitim arac1, ekonomik kalkinmanin énemli unsurudur (Simié ve Pap,
2016).

Bu aragtirmada Tiirkiye’deki 81 ilin valilik ve merkez belediyesi web siteleri igerisindeki
yoresel yemeklerin tanitimina yonelik gorsel ve metinsel veriler igerik analizi kapsaminda
incelenmektedir. Valilik ve merkez belediyesi web siteleri arasindaki benzerlik ve
farkliliklar ¢ergevesinde illerin yoresel yemeklerinin tanitim faaliyetleri lizerine bir anlayis
gelistirilmesi amaglanmaktadir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE

Gastronomi turizmi kapsaminda tiiketilen yemeklerin turistler i¢in o6zel bir Onem
kazanmasiyla birlikte turizm destinasyonlar1 ekonomik, kiiltiirel ve cevresel katkilari
nedeniyle yoresel yiyecekleri daha ¢ok dnemser hale gelmektedir. Yerel kaynakli {iriinlere
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odaklanma, siirdiriilebilirligi artirmanin bir yolu olarak goriilmeye baslamistir (Boniface,
2003). Belirli bir bolge ile 6zdeslesen "6zel" ve "geleneksel" yiyecekler arasinda yer alan
yoresel yemeklerin (Morris ve Buller, 2003) bolge disinda da satilabilmesi 6n plana ¢ikar
hale gelmistir (Watts vd., 2005). Yerel giday1 tesvik etmenin ve siirdiiriilebilir kilmanin
sosyal adaleti saglamada etkili olabilecegi diistinlilmektedir (Allen ve Hinrichs, 2007).

Yoresel yemekler, bulundugu cografyada yetisen iiriinlerle bu cografyada yasayan insanlarin
kiiltiiriiniin harmanlanmastyla olusan yiyeceklerdir. Bu nedenle her yorenin kendine has
yoresel yemek/yemekleri bulunmaktadir (Biiyiiksalvarct ve Sapcilar, 2016). Bu yemekler;
gelenek ve gorenekleri, yoreye has uygulamalari, maddi olanaklari, hazirlik, pisirme ve
sunumlartyla (Cigerim, 2001) hem yerli hem de yabanci turistler agisindan birer “yoresel
lezzet” olarak ait olduklar1 yoreleri 6nemli bir cazibe merkezi haline doniistiirmektedir
(Giines, Ulker ve Karakog, 2008). Sims (2009), tarafindan yapilan arastirmada turistlerin
yoresel yemekleri belirli yerel iiriinlerle iligkilendirme egiliminde oldugu goriilmiistiir.
Exmoor Milli Parki’n1 ziyaret eden 36 turistten 32'sinin, bolgeyle iliskilendirdikleri yiyecek
ve i¢cecekleri dogru sekilde isimlendirebilmistir. Bu durum yoresel yiyeceklerin, gastronomi
turizmi kapsaminda yerele ait 6zgiin ve simgesel {iriinler oldugunu gostermektedir (Kesici,
2012; Serceoglu, 2014; Toksdz ve Aras, 2016; Aydogdu ve Mizrak, 2017;). Varolussal
Ozglinliik deneyimine katkida bulunma yoniiyle kimlik olusumuna katkida bulunan bu
iriinler (Wang, 1999), onlar iireten insan ve yerlerle daha derinden baglandigimizi hissine
yardimci olma (Clark ve Chabrel, 2007) yoniiyle de ¢agdas tiiketimciligin 6zgiin olmayan
yapay dogasindan memnun olmayan turistler i¢in olduk¢a dnemlidir (Soper, 2007).

Turist davranist kapsaminda bir destinasyonun yiyecek ve icecek imajin1 o destinasyon i¢in
tanitmada onemli bir temadir (Seo vd., 2017). Turistik iiriin ¢esitliliginin daha az oldugu
diisiiniilen destinasyonlar i¢in rekabet iistiinliigli saglayabilmede Oonemli bir avantajdir
(Polat, 2020). Yerel malzeme ve yerel iireticilerin birlesimi “ydresel yemek” kavramini
ortaya c¢ikaran ana unsurdur (Hall vd., 2003).Yoresel yemekler, yiyecek igecek
isletmelerinin basarisini arttirdig1 icin isletmenin devamliliginin saglanmasinda oldukca
Oonem arz eder (Sengiil ve Tiirkay, 2015). Karim, Chu ve Salleh (2009), turistlerin yoresel
yemeklere yonelik olumlu bir imaja sahip olmalar1 halinde seyahatlerinden daha memnun
kaldiklarin1 ve daha fazla tavsiye ve yeniden ziyaret etme niyeti sergilediklerini
belirtmektedir. Polat (2020) tarafindan yapilan calismada ise yoresel yemek imajinin
ziyaretgilerin seyahat motivasyonlar1 {izerinde 6nemli bir etkisinin oldugu yoniindedir
(Polat, 2020).

Turistlerin seyahate ¢gikma kararindan once bilgi arastirmasi ihtiyaci, turizm ile iligkili web
sitelerini 6nemli bir yere tagimaktadir. Bu nedenle bir turizm web sitesinde ¢ok kiiltiirlii
kullanicilara hitap edebilecek yon bilgisi, yerel bilgilere kapsamli erisilebilirlik, etkilesim ve
canlt agiklama ile konaklama bilgilerinin yer almasi beklenmektedir (Zhou ve Desantis,

215



L

Gastroia: Journal of Gastronomy and Travel Research, Vol. 5, Issue 2, 213-233, 2021

Yoresel Yemeklerin Tamtimi: Valilik ve Belediye Web Siteleri Uzerine Bir Igerik Analizi

Nurettin AYAZ, Duygu KIRMIZIKUSAK, Ayse Nur USLU

2005). ilk zamanlarda seyahat ve konaklama isletmeleri ve turizm &rgiitleri i¢in daha da
Onemli bir unsur olarak kabul edilen web siteleri, son donemlerde turizm sektoriindeki
irlinlerinin bir biitiin olarak diisliniilmesi, planlanmas1 ve yonetilmesi ¢ergevesinde valilik
ve belediye gibi yerel yonetim birimleri i¢in de 6nemli hale gelmistir (Giiger vd., 2013).
Dijital ortamdaki kaynaklara ulagsmada arama motorlar1 ve web siteleri biiyiik 6nem
tagimaktadir (Henkoglu ve Demirkol, 2018). Web siteleri sayesinde ilgili kurumlar, kendi
sayfalar1 aracilig1 ile gorsellerini, bilgilerini ve etkinliklerini ¢ok bir kisa zaman iginde,
diinya capinda bir¢ok kisiye ulagtirma imkanina sahip bulmaktadir (Ates ve Karacan, 2009;
Oziipek, 2010). Bununla birlikte kurumlarin web siteleri; kullanis sekli ve fonksiyonlari ile
kurumlara giiven ve itibar saglayan bir unsur haline gelmektedir (Morkog ve Dogan, 2014).
Bu anlamda kurumsal web sitelerinin 1yi bir sekilde hazirlanmasi ve giincel tutulmasi énemli
bir gereklilik olarak goriilebilir.

Turizm pazarlamacilari, internet web sayfalarini seyahat oncesinde bilgilendirme, seyahat
sirasinda kolaylastirma ve seyahat sonrasinda ise paylagim yoniiyle 6ne ¢ikartmaktadir
(Popesku, 2014). Bu ¢ergevede web sayfalarinin gorsel ve metinsel olarak iyi hazirlanmasi
gerekmektedir. Insanin yasami boyunca sik¢a karsilastigi resimler/fotograflar, bireyin
O0grenme yasantisinda anlatilmak istenen ifadeleri basitlestirme giiciiyle one c¢ikartilan
ogelerdir (Sahin, 2014). Ozellikle gorsel bir anlatict olarak kullanici etkinlikleri ile sosyal
ve kiiltiirel ¢evreye derin bir bakis agisi saglama olasiligi yoniiyle kategori ve igerik
acisindan 6nemli ipuclaridir (Kara, 2018). insanlarin resim gibi yerel gevresel verileri
paylasmasi ise “katilimci algilama” olarak adlandirilmakta ve katilimci algilamanin internet
erisimin yayginlasmasiyla hizla arttig1 diisiiniilmektedir (Silva vd., 2013). Ozellikle gorsel
Ogelerin paylasimimin destinasyonlara yonelik imaj olusturmada Onemine dikkat
cekilmektedir (Bayram vd., 2017). Web ortamindaki metinlerin tasarim ve icerik acisindan
iyl se¢ilmis olmasi Oonemli bir gerekliliktir. Bu anlamda kullanicinin siteden bilgi
edinebilmesi adina kolay taranabilir ve yazi tipi, boyutu ve rengi gibi 6zellikleri ile kullanici
tarafindan kolay ayirt edilebilir metinler 6ne ¢ikartilmalidir. Bu metinlerin se¢ilmesi halinde
siteden bilgi alma, memnun olma ve sitede kalmada baglaminda kullanic1 iizerinde etkili
oldugu diisiiniilmektedir (Keskinkilic ve Karatag, 2010). Bununla birlikte web sitelerinin
birincil amaci bilgi sunmak olarak goriilse de kullanicinin dikkatini ¢cekebilme adina salt
yazil1 bilgi yerine, bilgiyi eglenceli bir sekilde sunmasi beklenmektedir (Huizing, 2000).

3. YONTEM

Nitel arastirma yontemi kapsaminda hazirlanan bu ¢alismada, 81 ile ait valilik ve merkez
belediyesi web siteleri kaynak dokiimanlar olarak kabul edilmis ve igerik analizi kapsaminda
degerlendirilmistir. Aragtirma kapsaminda web siteleri igerisinde yoresel yemeklere iligkin
gorsel ve metinsel veriler igerik analizi yontemi ile incelenmistir. I¢erik analizi yonteminin
uygulama siirecine bakildiginda, aragtirma sorusunu veya sorularini belirleme, 6rneklem,
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analiz birimlerini belirleme, kullanilacak kategorileri saptama, kodlama yapma, gegerlilik ve
giivenilirligi tespit etme asamalarindan olusmaktadir (Harris, 2001). Bu baglamda bu
calisma i¢in arastirma sorular1 asagidaki sekilde ongoriilmiistiir:

e Yoresel yemeklerin web sitelerine gore dagilimi nasildir?

e Yoresel yemeklerin bolgelere gore dagilimi nasildir?

e Yoresel yemeklere yonelik gorsel igeriklerin menii gruplarina gore dagilimi nasildir?

e Yoresel yemeklere yonelik metinsel igeriklerin menii gruplarima gore dagilimi

nasildir?

e Yoresel yemeklerin standart regeteye sahiplik durumuna gore dagilimi nasildir?

e Yoresel yemeklerin tariflerinin uygulanabilirlik durumlarina gére dagilimi nasildir?

e Yoresel yemeklere iligkin ek link verme durumu nasildir?

e Yoresel yemeklere iliskin tanitim materyali indirme durumu nasildir?

e Valilik ve belediye web sitelerindeki yoresel yemeklerin tutarliligi nasildir?
Arastirmanin 6rneklemini, Tiirkiye’deki 81 ilin valilik ve merkez belediyesi web sitelerinde
yer alan 2020 yilina ait gorsel ve metinsel icerikler olusmaktadir. Analiz birimleri olarak
belediye ve valilik web siteleri kabul edilmistir. Aragtirma, bu web sitelerindeki yoresel
yemeklere iliskin resim ve metinler etrafinda sekillendirilmistir. Yapilan tarama sonucunda
yoresel yemeklerin tanitimina yonelik olmak {izere 466 adet fotograf ve 1.582 adet metin
olmak iizere 2.048 igerik analiz edilmistir.

4. BULGULAR

Arastirma kapsaminda yoresel yemeklerin tanitimina yonelik valilik ve merkez belediyesi
web sitelerinde Tablo 1°de gosterilen bigimde olmak iizere toplam 2.048 adet igerige
ulasilmistir. Bu iceriklerin 466 tanesinin gorsel (%22,7) ve 1.582 tanesin de (%77,3)
metinsel oldugu tespit edilmistir. Yoresel yemeklerin tanitimina yonelik igeriklerin 1.060
tanesi (%51,7) belediye web sitelerinde 988 tanesi (%48,3) ise valilik web sitelerinde yer
almaktadir.

Tablo 1. Yoresel Yemeklerin Web Sitelerine Gore Dagilimi

Veri Belediye Valilik Toplam
Tiirii n % n % n %
Gorsel 267 57,2 199 42,8 466 22,7
Metinsel 902 57,3 680 42,7 1.582 77,3
Toplam 1.060 51,7 988 48,3 2.048 100
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Yoresel yemeklerin bolge bazinda illere gore dagiliminin Tablo 2, Tablo 3, Tablo 4, Tablo
5, Tablo 6, Tablo 7 ve Tablo 8’de gosterilen bicimde oldugu goriilmiistiir. Tiirkiye’ nin yedi
bolgesi igerisinde yoresel yemek igerigi bakimindan 554 igerikle Giiney Dogu Anadolu
Bolgesi ilk sira yer almistir. Bu bolgeyi 482 igerikle Ege Bolgesi, 314 igerikle I¢ Anadolu
Bolgesi ve 284 icerikle Karadeniz Bolgesi takip etmektedir. Bolgesel yoresel yemek
iceriklerinde en az igerige sahip bolgeler 192 igerikle Dogu Anadolu 160 igerikle Akdeniz
ve 72 igerikle Marmara Bolgesi olmustur. Valilik web siteleri diizeyinde en yiiksek yoresel
yemek tanitimi1 Giliney Dogu Anadolu Bolgesi kapsaminda ortaya ¢ikmistir. Belediye web
siteleri diizeyinde ise en ¢ok tanitima yer veren bolge 342 icerikle Ege Bolgesi olmustur.

Akdeniz Bolgesi illeri igerisinde Tablo 2’de goriildiigii lizere yoresel yemek tanitimina en
cok onem vermekte olan il 42 igerikle Isparta ilidir. Bu ili 28 icerikle Hatay ve 26 igerikle
Osmaniye illeri izlemektedir. Akdeniz bolgesi illeri bazinda yoresel tanitiminda valiliklerin
121 igerikle (9%75,7) ile belediyelere gore yoresel yemekleri tanitmaya daha ¢ok odaklandigi
sOylenebilir. Bununla birlikte Mersin ili 6zelinde valilik ve belediye web siteleri diizeyinde
hicbir yoresel yemek tanitiminin bulunmamasi ilgi ¢ekici bulunmustur.

Tablo 2. Akdeniz Bolgesi Yoresel Yemeklerin Bolgelere Gore Web Sitesi Dagilimi

Belediye Valilik Toplam
iller n % n % n %
Adana 0 0 11 100 11 7
Antalya 0 0 19 100 19 12
Burdur 0 0 21 100 21 13
Hatay 14 50 14 50 28 18
Isparta 0 0 42 100 42 26
Kahramanmaras 12 92,3 1 7,7 13 8
Mersin 0 0 0 0 0 0
Osmaniye 13 50 13 50 26 16
Toplam 39 24,3 121 75,7 160 100

Dogu Anadolu Bolgesi illeri icerisinde Tablo 3’te goriildiigii gibi yoresel yemekler icin
tanittimda 6ne ¢ikan il, 124 igerikle Elazig ilidir. Bu ili, 41 icerikle Bitlis ve 18 icerikle
Tunceli illeri izlemektedir. Akdeniz Bolgesi’nin aksine Dogu Anadolu Bolgesi illeri bazinda
yoresel yemeklerin tanitiminda belediyeler, 128 icerikle (%66,6) 6ne ¢ikmistir. Bununla

218



Gastroia: Journal of Gastronomy and Travel Research, Vol. 5, Issue 2, 213-233, 2021

Yoresel Yemeklerin Tamtimi: Valilik ve Belediye Web Siteleri Uzerine Bir Igerik Analizi

Nurettin AYAZ, Duygu KIRMIZIKUSAK, Ayse Nur USLU

birlikte Agri, Bingol, Erzurum, Hakkari, Igdir, Kars, Malatya, Mus ve Van illeri 6zelinde
valilik ve belediye web siteleri diizeyinde higbir yoresel yemek tanitimina yer verilmedigi
gorilmistiir.

Tablo 3. Dogu Anadolu Bolgesi Yoresel Yemeklerin Bolgelere Gore Web Sitesi Dagilimi

Belediye Valilik Toplam
iller n % n % n %
Agn 0 0 0 0 0 0
Ardahan 0 0 1 100 1 1
Bingol 0 0 0 0 0 0
Bitlis 0 0 41 100 41 21
Elazig 120 96,7 4 33 124 65
Erzincan 8 100 0 0 8 4
Erzurum 0 0 0 0 0 0
Hakkari 0 0 0 0 0 0
Igdir 0 0 0 0 0 0
Kars 0 0 0 0 0 0
Malatya 0 0 0 0 0 0
Mus 0 0 0 0 0 0
Tunceli 0 0 18 100 18 9
Van 0 0 0 0 0 0
Toplam 128 66,6 64 33,4 192 100

Ege Bolgesi illeri i¢in Tablo 4 verileri incelendiginde yoresel yemeklerin tanitimda 6ne
cikan il, 271 igerikle Mugla ilidir. Bu ili, 53 igerikle Kiitahya ve 37 icerikle Aydin illeri
izlemektedir. Ege Bolgesi illeri bazinda yoresel yemeklerin tanitiminda belediyeler 342
icerikle (%71) sahiplenmede 6ne ¢ikmaktadir. Bununla birlikte Denizli, Manisa ve Usak
illeri i¢in valilik ve belediye web siteleri diizeyinde hicbir tanitim bulunmamaktadir.
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Tablo 4. Ege Bolgesi Yoresel Yemeklerin Bolgelere Gore Web Sitesi Dagilimi

Belediye Valilik Toplam
iller n % n % n %
Afyon 71 78,8 19 21,2 90 19
Aydin 0 0 37 100 37 8
Denizli 0 0 0 0 0 0
[zmir 0 0 31 100 31 6
Kiitahya 0 0 53 100 53 11
Manisa 0 0 0 0 0 0
Mugla 271 100 0 0 271 56
Usak 0 0 0 0 0 0
Toplam 342 71 140 29 482 100

Giliney Dogu Anadolu Bolgesi i¢in Tablo 5 verileri incelendiginde yoresel yemeklerin
tanitimda 479 igerikle Sanliurfa 6ne ¢ikan il olmustur. Bu ili, 19 igerikle Kilis ve 18 igerikle
Diyarbakir illeri izlemektedir. Giliney Dogu Anadolu Boélgesi illeri bazinda yoresel
yemeklerin tanittiminda valilikler 371 igerikle (%67) konuya daha ¢ok sahiplenmislerdir.
Diger bolgelerde oldugu gibi Adiyaman ve Gaziantep illeri i¢in valilik ve belediye web
siteleri diizeyinde higbir tanitim bulunmasi diisiindiiriiciidiir. Oysaki bu iki il de yemek
cesitliligi ve zenginligi ile gastronomide 6ne ¢ikan iller konumundadir.
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Tablo 5. Giineydogu Anadolu Bolgesi Yoresel Yemeklerin Bolgelere Gére Web Sitesi Dagilimi

Belediye Valilik Toplam
iller n % n % n %
Adiyaman 0 0 0 0 0 0
Batman 0 0 11 100 11 2
Diyarbakir 3 16,6 15 83,4 18 3
Gaziantep 0 0 0 0 0 0
Kilis 0 0 19 100 19 3
Mardin 0 0 12 100 12 2
Sanliurfa 174 36,3 305 63,7 479 87
Siirt 6 100 0 0 6 1
Sirnak 0 0 9 100 9 2
Toplam 183 33 371 67 554 100

I¢ Anadolu Bolgesi illeri igerisinde Tablo 6’da gériildiigii iizere yoresel yemek tanitimda
189 igerikle Cankir1 birinci il konumundadir. Cankir ilini 95 igerikle Ankara ve 20 igerikle
Kirsehir illeri takip etmektedir. Yoresel yemeklerin tanitiminda I¢ Anadolu Bolgesi’nde
belediyeler 259 icerikle (%82,4) 6nde olmas1 konuyu 6nemsedikleri seklinde diisiiniilebilir.
Eskisehir, Karaman, Nevsehir, Nigde, Sivas ve Yozgat illeri diizeyinde valilik ve belediye
web siteleri diizeyinde herhangi bir yoresel yemek tanitim igerigi bulunmamaktadir.
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Tablo 6. ic Anadolu Bélgesi Yoresel Yemeklerin Bolgelere Gore Web Sitesi Dagilimi

Belediye Valilik Toplam
iller n % n % n %
Aksaray 0 0 0 0 0 0
Ankara 95 100 0 0 95 30
Cankirt 164 86,7 25 13,3 189 60
Eskisehir 0 0 0 0 0 0
Karaman 0 0 0 0 0 0
Kayseri 0 0 6 100 6 2
Kirikkale 0 0 0 0 0 0
Kirsehir 0 0 20 100 20 7
Konya 0 0 4 100 4 1
Nevsehir 0 0 0 0 0 0
Nigde 0 0 0 0 0 0
Sivas 0 0 0 0 0 0
Yozgat 0 0 0 0 0 0
Toplam 259 82,4 55 17,6 314 100

Karadeniz Bolgesi illerine yonelik Tablo 7 verileri incelendiginde 89 igerikle Trabzon, 65
igerikle Corum ve 62 icerikle Bolu 6ne ¢ikmaktadir. Valilikler 183 igerikle (%64,5) konuya
daha ¢ok sahiplenmektedir. Amasya, Artvin, Bartin, Bayburt, Kastamonu, Ordu illeri
diizeyinde valilik ve belediye web siteleri yoresel yemek tanitim igerigi bulunmamasi dikkat
¢ekicidir.
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Tablo 7. Karadeniz Bolgesi Yoresel Yemeklerin Bolgelere Gore Web Sitesi Dagilimi

Nurettin AYAZ, Duygu KIRMIZIKUSAK, Ayse Nur USLU

Belediye Valilik Toplam
iller n % n % n %
Amasya 0 0 0 0 0 0
Artvin 0 0 0 0 0 0
Bartin 0 0 0 0 0 0
Bayburt 0 0 0 0 0 0
Bolu 22 35,5 40 64,5 62 22
Corum 65 100 0 0 65 23
Diizce 0 0 0 0 0 0
Giresun 13 48,1 27 51,9 40 14
Glimiigshane 0 0 0 0 0 0
Karabiik 0 0 1 100 1 0
Kastamonu 0 0 0 0 0 0
Ordu 0 0 0 0 0 0
Rize 0 0 0 0 0 0
Samsun 0 0 16 100 16 6
Sinop 0 0 8 100 8 3
Tokat 1 50 1 50 2 1
Trabzon 0 0 89 100 89 31
Zonguldak 0 0 1 100 1 100
Toplam 101 35,5 183 64,5 284 100

Marmara Bolgesi 6zelinde yoresel yemek tanitimlarinda Tablo 8’de goriildiigl lizere 34
icerikle Balikesir ili ilk sirada bulunmaktadir. Bu ili 7 igerikle Bursa ve Istanbul illeri takip

etmektedir. Yoresel yemeklerin tanittiminda Marmara Bolgesi’nde valilikler 65 icerikle
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(%90,3) belediyelere gére onde yer almaktadir. Bilecik ili ise valilik ve belediye web siteleri
diizeyinde herhangi bir yoresel yemek tanitimin almadig tek il konumundadir.

Tablo 8. Marmara Yoresel Yemeklerin Bolgelere Gore Dagilimi

Belediye Valilik Toplam
iller n % n % n %
Balikesir 0 0 34 100 34 47
Bilecik 0 0 0 0 0 0
Bursa 7 100 0 0 7 10
Canakkale 0 0 1 100 1 1
Edirne 0 0 6 100 6 8
Istanbul 0 0 7 100 7 10
Kirklareli 0 0 2 100 2 3
Kocaeli 0 0 4 100 4 6
Sakarya 0 0 2 100 2 3
Tekirdag 0 0 8 100 8 11
Yalova 0 0 1 100 1 1
Toplam 7 9,7 65 90,3 72 100

Valilik ve belediye web sitlerindeki yoresel yemeklere tarama calismasi sonucunda 466
gorsel veriye ulasilmistir. Bu gorsellerin 267 tanesinin (%57,3) belediye web sitesinde ve
199 tanesinde (%42,7) valilik web sitesinde yer aldigi tespit edilmistir. Arastirma

% ¢¢

kapsaminda incelenen gorseller menii alt gruplarina gore “aperatifler”, “corbalar”, “hamur
isleri”, “ana yemekler “ve “tatlilar” olmak tlizere bes kategoride olmak iizere Tablo 9’da
gosterilen bicimde kodlanmistir. Yoresel yemeklere iliskin gorsellerin ana yemek agirlikli
(%47) bir goriiniim sergiledigi goriilmiistiir. Bununla birlikte yoresel yemekler icin en az

gorsel veri, ¢corbalar kategorisinde (%9) ortaya ¢ikmistir (Tablo 9).
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Tablo 9. Yéresel Yemeklere iliskin Gérsel Verilerin Menii Gruplarina Gore Dagilimi

Menii Belediye Valilik Toplam
Grubu n % n % n %
Aperatifler 42 63,6 24 36,4 66 14
Corbalar 25 60,9 16 39,1 41 9
Hamur Isleri 33 52,3 30 47,7 63 14
Ana Yemek 125 56,8 95 43,2 220 47
Tatlilar 42 55,2 34 44,8 76 16
Toplam 267 57,3 199 42,7 466 100

Arastirma kapsaminda valilik ve belediye web sitlerinde yoresel yemeklere iliskin 1.582
metinsel veriye ulasilmistir. Tablo 10’da goriildiigii lizere metinsel verilerin 793 tanesi
(%50,1) belediye web sitelerinde ve 789 tanesi (%49,9) ise valilik web sitelerinde
toplanmaktadir. Ulasilan metinsel veriler, gorsel verilerde oldugu gibi menii alt gruplarina
gore “aperatifler”, “corbalar”, “hamur isleri”, “ana yemekler “ve “tatlilar” olmak {izere bes
kategoride kodlanmistir. Yoresel yemeklere iliskin metinsel verilerin gorsel verilerde oldugu
gibi agirlikli olarak ana yemeklere yonelik (%56) oldugu goriilmiistiir. En az metinsel

verinin ¢orbalar (%7) ve aperatifler (%8) kategorisinde olugtugu goriilmiistiir.

Tablo 10. Yéresel Yemeklere iliskin Metinsel Verilerin Menii Gruplarina Gore Dagilimi

Menii Belediye Valilik Toplam
Grubu n % n % n %
Aperatifler 76 59,8 51 40,2 127 8
Corbalar 58 55,7 46 44,3 104 7
Hamur Isleri 139 64,1 78 35,9 217 14
Ana Yemek 398 44,3 501 55,7 899 56
Tatlhilar 122 51,9 113 48,1 235 15
Toplam 793 50,1 789 49,9 1.582 100
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Tablo 11°de valilik ve belediye web sitelerinde yoresel yemeklere iliskin metinsel verilerin
analizi kapsaminda standart recete olarak verilen ydresel yemek sayis1 587 olarak
belirlenmistir. Bu yemeklerin 390 tanesinin (%66,4) belediye web sitesinde 197 tanesinin
(%33,6) ise valilik web sitelerinden toplandig1 gozlemlenmistir. Menii alt gruplarinda en ¢ok
standart recetenin ana yemeklerde (%49) en az standart recetenin ise aperatifler (%9)
grubunda olustugu goézlemlenmistir.

Tablo 11. Yoresel Yemeklerin Standart Regeteye Sahiplik Durumuna Gore Dagilimi

Standart Receteye Sahiplik Durumu Belediye Valilik Toplam

n % n % n %
Aperatifler 40 0,77 12 0,23 52 9
Corbalar 47 0,69 21 0,31 68 12
Hamur [sleri 57 0,73 21 0,27 78 13
Ana Yemek 191 0,67 96 0,33 287 49
Tathlar 55 0,54 47 0,46 102 17
Toplam 390 66,4 197 33,6 587 100

Standart regeteye sahip bulunan 587 yoresel yemek kapsaminda ulasilan iceriklerin analizi
sonucunda Tablo 12°de goriildiigii iizere 470 recetenin (%80) uygulanabilir ve 117 regetenin
(%20) ise 6zensiz bir sekilde hazirlandigi i¢in uygulanamaz olduguna karar verilmistir. Bu
bulgular ¢ercevesinde yoresel yemeklere yonelik tanitim igeriklerinin uzmanlar desteginde
hazirlanmas1 gerektigi sdylenebilir.
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Tablo 12. Yoresel Yemeklere iliskin Standart Regetelerin Uygulanabilirlik Dagilimi

Standart Regetelerin Uygunluk Uygulanabilir Uygulanamaz Toplam
Durumu

n % n % n %
Aperatifler 41 0,79 11 0,21 52 9
Corbalar 59 0,87 9 0,13 68 12
Hamur Isleri 58 0,74 20 0,26 78 13
Ana Yemek 218 0,76 69 0,24 287 49
Tatlilar 94 0,92 8 0,08 102 17
Toplam 470 80 117 20 587 100

Valilik ve belediye web sitelerinde yoresel yemeklere iliskin gorsel ve metinsel verilerin
analizinde incelenen bir bagka durum ise yoresel yemeklere iligkin link verilme durumu
olmustur. Arastirmaya dahil edilen 81 valilik web sitesi ve 81 merkez belediyesi web sitesi
baz alinarak yapilan ¢alismada Tablo 13’te gorildiigii tizere 15 web sitesinde (valilik: 9,
belediye: 6) yoresel yemekler i¢in tanitict ek link verilirken 147 web sitesinde tanitici
herhangi bir linke rastlanmamistir. Oysaki turizmde tamitimlarin basarist paydaglarin
tutarlilik adina birlikte hareketini zorunlu kilar.

Tablo 13. Yoresel Yemeklerin Link Verilme Durumuna Gore Dagilimi

Link Verilme Belediye Valilik Toplam
Durumu n % n % n %
Var 6 40 9 60 15 9
Yok 75 51 72 49 147 91
Toplam 81 50 81 50 162 100

Yoresel yemeklere iliskin gorsel ve metinsel verilerin analizinde incelenen bir diger durum
da yoresel yemeklere iliskin tanitict materyal indirilebilme durumu olmustur. Tablo 14
bulgularinda goriildiigii iizere valilik ve belediye web siteleri bu alanda oldukca yetersizdir.
Sadece valilik sitelerinde 2 ve belediye sitelerinde 2 olmak {izere yoresel yemeklere yonelik
toplam 4 adet (%4) tanittim materyali indirilebilir web sitesi bulunmaktadir.
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Tablo 14. Yoresel Yemeklere iliskin Tanitim Materyali Indirme Durumuna Gére Dagilimi
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Tamtim Materyali Indirme Durumu Belediye Valilik Toplam

n % n % n %
Var 2 50 2 50 4 4
Yok 79 80,6 19 194 98 96
Toplam 81 79,4 21 20,6 102 100

Bu arastirmada arastirma sorular1 kapsaminda irdelenen bir diger durumda da illerin web
sitelerinde metinsel yoresel yiyecek igeriklerinin birbirleri ile bir tutarlilik sergileyip,

sergilemedikleri olmustur. Yapilan analiz sonucunda Tablo 15 bulgularinda goriildiigi gibi

yoresel yemek metin igeriklerinin 1.070 tanesinin (%68,3) birbirleri ile ortlismedigi tespit
edilmistir. 1582 metin igreginden aperatiflerde 12 igerik, ¢orbalarda 39 igerik, hamur

islerinde 83 icerik, ana yemeklerde 274 icerikte ve tatlilarda ise 94 igerikte tutarlik oldugu

goriilmustiir. Biitlin icerikler i¢in tutarlilik oran1 %31,7 olarak hesaplanmuistir.

Tablo 15. Yoresel Yemeklere iliskin Metinsel Igeriklerin Tutarlilik Durumuna Gore Dagilin

Tutarhhk Benzer Farkh Toplam

Durumu n % n % n %
Aperatifler 12 0,07 150 0,93 162 10
Corbalar 39 0,22 142 0,78 181 12
Hamur [sleri 83 0,39 128 0,61 211 14
Ana Yemek 274 0,35 507 0,65 781 49
Tathlar 94 0,40 143 0,60 237 15
Toplam 502 31,7 1.070 68,3 1.582 100
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5. SONUC

Bir yoreye 6zgii olarak iiretilen, pazarlanan ve tiiketilen yoresel yiyeceklere karsi ilgi artist
yasanmaktadir. Bu ilgi artisla birlikte birgok yore, yoresel yiyecekleri i¢in bir gida sistemi
olusturma ¢abasi icerisindedir. Bununla birlikte yoresel yiyecekler, simgesel iirlinler olarak
turistler arasinda da popiilerligini artirmaktadir. Bu nedenlerle yoresel yiyeceklerin tesvik
edilmesi ve tanitim1 6nem kazanmaktadir. Bu siiregte bir yoreye 6zgii web siteleri onemli ve
kolay ulasilabilir bir tanitim araci olarak 6nemini artirmaktadir.

Bu arastirmada bir yore i¢in merkezi hiikiimetin temsil birimi olan valilikler ve yerel temsil
birimi olan belediyeler perspektifinden yoresel yemeklere iligskin gorsel ve metinsel tanitim
materyalleri web sitelerindeki igerikleri boyutuyla analiz edilmistir. Yoresel yemek
bakimindan zengin bir iirliin ¢esitliligi sahip bulunan Tirk mutfaginin tanitimima katki
saglanmas1 amaclanmistir. Bu ¢ergevede Tiirkiye’deki 81 ilin valilik ve merkez belediyesi
web sitelerinde yoresel yemekler; web sitelerinde yer alma durumu, bolgelere gore dagilim
durumu, menti alt gruplarina dagilim durumu, standart re¢eteye sahip olma durumu, ek linke
sahip olma durumu, tanitict materyale sahip olma durumu ve web siteleri arasindaki tutarlilik
durumu boyutlariyla analiz edilmistir. Arastirma kapsaminda asagidaki sonuglara
ulagtlmistir:

e Yoresel yemeklere yonelik tanitimlarda metinsel igerikler (%77,3), gorsel
iceriklerden (%22,7) daha fazla kullanilmistir.

e Yoresel yemeklerin tanitiminda belediyeler (%51,7), valiliklere (%48,3) gore daha
fazla sahiplenme sergilemektedirler.

e Tirkiye’de yoresel yemek tanitimina en ¢ok dnem veren bolge Giiney Dogu Anadolu
Bolgesi olup, en az tanitim yapan bolge ise Marmara Bolgesi olmustur.

e Valilik web siteleri diizeyinde en fazla yoresel yemek tanitimi yapan bolge, Giiney
Dogu Anadolu Bolgesi olurken belediye web siteleri diizeyinde ise en fazla tanitim
bolgesi Ege Bolgesi olmustur. Bununla birlikte gastronomi turizmi ile son
doénemlerde 6ne ¢ikarilan Gaziantep, Adiyaman, Nevsehir, Mersin illerindeki valilik
ve belediye web siteleri diizeyinde higbir yoresel yemek tanitimina rastlanmamugtir.

e  Web sitelerinde yoresel yemeklere iligkin sunulan gorsellerin ana yemek agirliklh
(%47) bir goriiniim sergiledigi ve en az gorselin ¢orbalar kategorisinde (%9)
kullanildig1 saptanmugtir.

e Yoresel yemeklere iligkin metinlerin gorsel verilerde oldugu gibi agirlikli olarak ana
yemeklere yonelik (%56) oldugu ve corba (%7) ve aperatiflerin (%8) en az metinsel
veri iceren menii grubu oldugu belirlenmistir.

e Yoresel yemek tanitimlarinda standart regeteye sahip bulunan yoresel yemek sayisi
587 olarak belirlenmistir. Menii alt gruplarinda en ¢ok standart regete; ana
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yemeklerde (%49) en az standart recete ise aperatifler (%9) grubunda ortaya
cikmustir.

e Standart regeteler teknik olarak incelendiginde yoresel yemeklerin biiyiik
cogunlugunun (%80) uygulanabilir oldugu kanaatine varilmistir.

e Yoresel yemekler i¢in sadece 15 web sitesinde tanitici ek link verildigi ve sadece 4
web sitesinde indirilebilir tanitim materyali bulundugu gézlemlenmistir.

e Arastirmada ulasilan en carpici sonug ise illerin valilik ve belediye web sitelerinde
tanitim1  yapilan yoresel yemek igeriklerinin birbirleriyle %68,3 oraninda
ortlismemesi ve tutarlilik sergilememesi olmustur.

Bu sonuglar kapsaminda yoresel yemekler i¢in tanitim yapmayr ve web sitesinde
yaymlamay1 diisiinen kurumlara; tanitim igeriklerini Tiirk Mutfaginin genel karakteristik
ozelliklerini 6n plana ¢ikaracak hazirlamalari, uzman kisilerden yararlanmalari, menii alt
gruplarina gore tanitim igeriklerine yer vermeleri, yoresel ortak bir tanitim materyali
hazirlamalari, farkli olarak hazirladiklar1 tanitim igerikleri icin birbirlerine link vermeleri,
tanitim verilerini indirilebilir dokiimanlarla desteklemeleri Onerilebilir.

Bu calismada yoresel yemekler, Tiirkiye’deki valilik ve merkez belediyesi web siteleri
boyutlartyla ele alinmis ve 2020 yili verileri ile degerlendirilmistir. Gelecekte benzer
calismalar; kaymakamliklar, ilce belediyeleri ve 1l Kiiltiir Turizm Miidiirliigii web siteleri
temel alinarak farkli zaman dilimlerinde bu c¢alisma baz alinarak uygulanabilir ve farkl
ongoriilere ulasilabilir.
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