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Gilinlimiizde bilginin gorsellestirilmesi stirecinde en ¢ok tercih edilen yontemlerin basinda infografikler
gelmektedir. Ozellikle gelisen teknolojiler infografik tasarim siireglerini kolaylastirmakta ve herkese
infografiklerden yararlanma yolunu agmaktadir. Gelisen teknolojilerin sundugu olanaklar da
infografiklere yeni 6zellikler katmaktadir. Bu dogrultuda ¢aligmada, infografik tasariminda kullanilan
web teknolojilerin belirlenmesi ve bu teknolojilerin belirli 6lgiitler baglaminda karsilastirilmasi
amaglanmigtir. Bu 6l¢iitler arasinda Tiirkce dil destegi, iicretlendirme segenekleri, kullanim amagclari,
icerik zenginligi ve infografik tiirleri yer almaktadir. Belirlenen web teknolojileri igerik analizi
yontemiyle detayli olarak incelenmistir. Inceleme sonucunda infografik tasariminda kullanilan sekiz
web teknolojisi belirlenmigtir. Bunlar; Canva, Venngage, Easel.ly, Piktochart, Infogram, Visme,
Genially ve Visually’dir. Icerik analizi sonucunda Tiirkce dil destegi dl¢iitiinde Canva’nin 6n plana
cikt1g1 belirlenmistir. Ucretlendirme segeneklerine gore teknolojiler incelendiginde ise tamamen
iicretsiz kullanima yonelik bir secenek bulunmadigi, kisitl 6zellikler sunularak ticretsiz kullanima izin
verildigi gortilmistiir. Kullanim amaglarinda ise bireysel, is ve egitim amaclh kullanim yaygindir. Tiim
infografik teknolojilerin zengin igerikler sundugu belirlenmis ve infografik tiirleri agisindan Genially,
etkilesim ozellikleri sunmasi agisindan digerlerinden ayrilmustir. Infografiklerdeki yeni egilimin
etkilesimli infografikler oldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler Infografik, Web Teknolojileri, Etkilesim

COMPARISON OF WEB TECHNOLOGIES USED IN INFOGRAPHIC
DESIGN

ABSTRACT

Today, creating infographics is one of the most preferred methods in the process of visualization of
information. Emerging technologies facilitate infographic design processes and make them available for
everyone to benefit from them. The possibilities offered by emerging technologies also add new features
to the infographics. Thus, it was aimed to determine the web technologies used in infographic design
and to compare these technologies according to certain criteria. These criteria include Turkish language
support, pricing options, intended use, content richness and variety of infographic types. The determined
web technologies were examined in detail with the method of content analysis. As a result of the
examination, the web technology used in eight infographic designs was determined. These are Canva,
Venngage, Easel.ly, Piktochart, Infogram, Visme, Genially and Visually. As a result of the content
analysis, it has been determined that Canva comes to the fore in the Turkish language support criterion.
When the technologies are examined according to the pricing options, it is seen that there is no option
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for completely free use, and free use is allowed by offering limited features. For usage purposes,
individual, business, and educational use are common. It is noteworthy that all the infographic
technologies offer rich content and Genially differs from others in terms of infographic types by
providing interactive features. It is determined that the new trend in infographics is interactive
infographics.

Keywords: Infographic, web technologies, interactivity.
*Bu calisma 6. Uluslararasi Giizel Sanatlar Sempozyumu — ASOS Congress’te sozlii bildiri olarak sunulmugtur.

GIRIS

Tarih boyunca insanlar kendi diisiincelerini baskalariyla paylasmak ve digerlerinin diisiincelerini
etkilemek icin bilgiyi tasarlama ve aktarma iizerine ¢aba harcamislardir. Giinlimiizde ise teknolojik
gelismelerle birlikte bilgi cagi olarak adlandirilan zaman diliminde karmagik ve yogun bilgi hayati
etkilemeye baglamistir. Bu durumda ortaya daha fazla bilgiden ziyade dogru bilgiyi dogru zamanda
dogru kisilere etkili bir bicimde aktarma ihtiyaci ¢tkmistir (Coates ve Ellison, 2014). Ozellikle internetin
gelismesiyle birlikte karmagik bilgiyi insanlara 6gretici bir yolla aktarmada infografikler popiilerlik
kazanmigtir. Tablo 1’de 2004-2018 yillar1 arasinda Google’da infografik kelimesinin web tabanli
aranma sayilari gosterilmistir.

Tablo 1. infografik kelimesinin 2004-2018 yillari arasindaki aranma sayisindaki artis
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Kaynak: URL-1

Tablo 1 incelendiginde infografiklerin popiilerlik kazandig1 yilin 2010 baslangici oldugu soylenebilir.
Bu yildan itibaren artisin belirli ivmeyle devam ettidi, son yillarda ise sabit bir seviyede ilerledigi
goriilmektedir. Bu durum infografiklerin popiilerliginin giiniimiizde de devam ettigini gostermektedir.
Ozellikle infografiklerin ¢evrimigi olarak yayinlanmasi ve paylagilmas ile bu kavram herkesin dikkatini
cekmis ve farkindaligin artmasina yol agmistir (Krum, 2014). Bu durum infografiklerin ¢evrimici olarak
kolay bir sekilde tasarlanabilecegi yeni teknolojilerin ortaya ¢ikmasini saglamigtir. Artan teknolojilerle
birlikte farkli 6zellikler sunan bu teknolojilerin belirlenmesi ve 6zelliklerinin karsilagtirarak avantaj ve
dezavantajlarinin ortaya konulmasi Onemli goriilmiistiir. Bu dogrultuda c¢alismada, infografik
tasariminda kullanilabilecek web teknolojilerinin belirlenmesi ve kargilagtirilmas:t amag¢lanmusgtir.

Infografigin Tammi, Onemi ve Kapsam

I¢inde bulundugumuz iletisim ¢aginda 6zellikle sosyal medyanin gelismesiyle birlikte yogun bir bilgi
bombardimani yaganmaktadir. Giinliik hayatta, her an ve her yerde artan bir bilgi yogunlugu ile
kargilagilmaktadir. Dolayisiyla bu bilgi bombardimanindan siyrilmanin yollarindan biri olarak
infografikler ortaya ¢ikmustir. Bilginin gorsellestirilmesi siirecinde infografiklere daha fazla ihtiyag
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duyulmaktadir. Boylece infografikler, bilgi gorsellestirilmesinde kullanilan yontemlerden biri olmanin
yaninda teknolojinin de hizli ilerlemesi ve bilginin siirekli olarak artmasiyla dijital diinyada sik¢a
kullanilan ve ayni zamanda insanlarin bilgiyi anlamlandirma siire¢lerini kolaylastirmasinin da etkisiyle
popiilerlik kazanmigtir (Lankow, Ritchie ve Crooks, 2012).

Infografik, "bilgi" ve "grafik" kelimelerinin bir birlesimidir. Dikkat cekmek ve kavrayist artirmak igin
tasarlanmig bir gorsel iletisim seklidir. “Bir resim bin kelimeye bedeldir.” ifadesi gorsel iletisimde
infografigin degerini betimleyen en anlamli ve kisa ciimlelerden biridir. Infografikler, karmasik bir
bilginin kolayca anlasilabilir ve icsellestirilebilir gekilde sunulmasinda verilerin ya da fikirlerin
gorsellestirilmesi olarak tanimlanabilir (Smiciklas, 2012). Infografik kullaniminda &nemli olan
karmagik bilginin giidiileyici bir yolla iletisim amacli kullanilmasidir (Harrison, Reinecke ve Chang,
2015).

Infografik tasariminda sayfalar dolusu bir metin yerine gorsel tasarim 6geleri (tipografi, renk, ikon,
piktogramlar ve grafikler) kullanilmaktadir. Tasarim elemanlari, sayfa diizeni, renk, tipografi ve gorsel
Ogelerin (ikon-piktogram) amaca ve hedef kitleye gore tasarlanmasi ile ortaya iyi bir infografik
cikmaktadir. Infografikler tasarim elemanlarmin dogru kullanilmast ile bir infografik tasariminin etkili,
ogrenmesi zevkli, kitleyi bilgilendirmesi, ikna edici ve kisa siirede ¢ok bilgiye ulasmamizi saglar (Krum,
2014). Bunun i¢in de iyi bir tasartm bilgisine sahip olmak gerekmektedir. Dogru tasarlanmig bir
infografik izleyicilere sadece hikaye anlatmaz, ayn1 zamanda kullanilan grafikler ve gorsellestirmeler
sayesinde daha akilda kalict olmasim saglar (Siricharoen, 2013). Amaca uygun iyi tasarlanmig
infografikler verilmek istenen mesaj1 veriyle biitiinlestirerek anlamli bir sekilde iletir (Wright, 2016).
Lankow, Ritchie ve Crooks’a (2012) gore iyi tasarlanmis bir infografige bakildiginda infografikle ilgili
her sey bir anlam kazanir. Bunun i¢in ii¢ bilesenin 6nemine vurgu yaparlar. Bunlar; amaca uygunluk,
dogruluk ve giizelliktir. Amaca uygunluk, tasarlanan infografigin kiginin ya da kurumun hedeflerine
uygun olarak kullanilmasidir. Dogruluk, infografik tasariminda kullanilan bilginin giivenilir, ilgi ¢ekici
ve eksiksiz olusudur. Giizellik ise infografigin dogru formatta ve yiiksek tasarim kalitesinde
olusturulmasidir.

Infografikler giin gectikce daha fazla kullanim alanlarma sahip olmaya ve bir¢ok sektorde iletisim ve
bilgilendirme amacl kullanilmaya baslanmistir. Boylece giiniimiizde kisilerin asirt bilgiye maruz
kald1g1 ve dikkat siirelerinin kisaldig1 diisiiniildiigiinde her alanda caligan kurumlar infografikleri hizl
bir sekilde bilgiyi aktarmada kullanmaktadir (Smiciklas, 2012). Bu nedenle infografiklerin kullanim
alanlar1 ¢cok yaygindir. Bagta pazarlama ve reklam sektorleri olmak tizere e8itim, saglik, ulagim, turizm
ve diger pek cok sektorde infografikler kullanilmaktadir. Bu sektorler bilgiyi gorsellestirme yontemi
olarak infografigi se¢cmektedir. Bu durumda diisiiniilmesi gereken infografigin farkli sektorlerde
kullanilmas1 i¢in nasil tasarlanmasi gerektigidir. Her sektoriin veri yogunlugu farkli oldugu igin
infografik tasarimlarinda farkli infogarfik tiirleri tercih edilmektedir. Lankow, Ritchie ve Crooks’a
(2012) gore infografik tasariminda iki yaklagim vardir. Bunlar kesfedici ve hikayelestirici yaklagimdir.
Bu iki yaklagimin 6zellikleri agagidaki tabloda verilmektedir.
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Tablo 2. infografik tasarimindaki yaklasimlar

Kesfedici Hikayelestirici
Ozellikler
Minimalist Aciklayict

Sadece veriyle iligkili tasarim Tasarim odaklidir.
elemanlari kullanilir.

Bilgi iletisimini amaglar. Etkileyici gorseller ile
izleyicinin  ilgisini  ¢ekmeyi
amaclar.

Bilgilendirme acik ve 6zdiir.  Bilgilendirir ve eglendirir.

Uygulama Alanlari

Akademik Arastirma Yaymlar

Bilim Bloglar

Ticari Zeka Icerik Pazarlama

Veri Analizi Uriin Satis1 ve Pazarlama

Tablo 2°de 6zetlendigi lizere akademik aragtirmalar, bilim, veri analizi gibi veri yogunlugu yiiksek olan
alanlarda kegfedici yaklagima dayali minimalist, veriyi 6n plana ¢ikaran, bilgiyi acik ve 6z bir sekilde
vermeyi amagclayan infografikler tasarlanmaktadir. Burada amag okuyucuyu bilgilendirmektir. Diger bir
yaklagimda ise okuyucunun ilgisini infografik tasarimina ¢cekmek oldugundan tasarim odakli ve
etkileyici gorseller kullanilarak hikayelestirme yoluna gidilmektedir. Bu yaklagima dayal1 infografikler
genellikle bloglar ve pazarlama gibi iiriinlerin veya yayinlarin 6n plana ¢ikarildig: tasarimlarda tercih
edilmektedir.

Lankow, Ritchie ve Crooks’un (2012) ortaya koydugu tasarim yaklagimlar: yogun verileri siniflandirma
ve amaca uygun bir gsekilde gorsele doniistiirmeye yardimci olmaktadir. Boylelikle konuya gore
infografik tiiriinii segmek kolaylasmaktadir. Bilginin gorsellestirerek izleyiciye sunulmasi da verilmek
istenen mesajin akilda kalicihigin arttiracaktir (Oetting, 2015). Onemli olan segtigimiz gorsel formatin
sunmak istedigimiz bilgiyle uyumlu olmasidir. Hangi infografik tiiriiniin hangi amaca ve hedef kitleye
en iyi sekilde hizmet ettigi 6nemlidir (Dunlap ve Lowenthal, 2016). Dogru infografik tiiriinii secerken
anlatilmak istenen konuyla oOrtiismesine dikkat edilmelidir. Bu sekilde verilmek istenen mesajt
izleyicilere ulagtirilabilir ve dogru bilginin 6grenilmesi saglanabilir.

Lankow, Ritchie ve Crooks’un yaklagimlarindan farkli olarak infografik tasarim siteleri infografikleri
islevlerine gore tiirlere ayirmaktadir. Ornegin, infografik tasarimi icin kullanilan sitelerden biri olan
Venngage, infografikleri istatiksel, bilgilendirici ve cografi infografikler, zaman akisi, siireg,
karsilastirma, hiyerarsi, liste, 6zge¢cmis infografikleri olmak iizere 9 tiire ayirmaktadir. Bagka bir tasarim
sitesi olan Visme ise 13 farkli tiirde infografiklere yer vermektedir. Siricharoen (2013) ise infografikleri
istatiksel, zaman ¢izgisi, siire¢ tabanli, konum ve cografi tabanli olarak tiirlere ayirmaktadir. Lankow,
Ritchie ve Crooks’a (2012) gore ise infografikler ii¢ tiire ayrilabilir. Bunlar; duragan, hareketli ve
etkilesimli infografiklerdir. Duragan infografikler, verinin diagramlar ve grafikler kullanilarak
hikayelestirilmesini iceren anlik resim kareleridir (Segel ve Heer, 2010). Hareketli infografiklerde,
verilerin hikayelestirilmesinde ¢oklu ortam 6gelerinden (miizik, ses, video, animasyon vb.) yararlanilir
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(Locoro ve ark., 2017). Etkilesimli infografik ise genellikle web tabanli olup kullanici tercihlerine gore
bilgilerin gosterildigi tiirdiir (Shafipoor, Sarayloo ve Shafipoor, 2016).

Bu bilgiler 15181nda Resim 1, 2, 3, ve 4, infografik tiirlerine gore incelendiginde, Resim 1°de ‘Making
time for creative activites?’ adli infografik ¢alismasinda kullanilan grafikler ile sayisal bilgiler
gorsellestirilip bilgi verme amaclanitken aymi zamanda illiistrasyonlarin = kullanilmasiyla
hikayelestirerek anlatim daha eglenceli ve akilda kalic1 kilinmustir. Bu infografikte kullanilan renkler ve
tasarim 6geleri de tutarli bir sekilde kullamlmistir. Infografik tasariminda tutarlilik, mesajin agik ve
mantiksal olarak iyi yapilandirilmis olmast, iligkili metin ve gorsellerin kullanilmasi ve uyumlu tasarim
Ogelerini icermesiyle iligkilidir (Dunlap ve Lowenthal, 2016). Bu nedenle Resim 1 i¢in hem kesfedici
hem de hikayelestirici tasarim yaklagimlarini kullandig1 ve duragan bir infografik tiiriine sahip oldugu
sOylenebilir.

MAKING TIME FOR |chealive aclivilies

5 Oveenit, hatt of Canndlinns 7 More than half of Noarly haH of paid
il porticipated in creative activities i e T employees participated
creative activities In crewtive activities

e CREATIVE ACTIVITIES CANADIANS ENJOY

i Canada

Resim 1. Making time for creative activites.

Kaynak: URL-2
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KONUT SATIS ISTATISTIKLERI

Turkiye genelinde satis sonucu el degistiren konut sayisi, martta
gecen yilin ayni ayina gore yizde 14 azalarak 110 bin 905 oldu
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Resim 2. Konut satig istatistikleri.
Kaynak: URL-3

Resim 2’de ‘Konut Satis Istatistikleri’ adli infografikte bilgi iletisimi amaclanmustir. Kesfedici
yaklagima gore tasarlanan infografikte sadece veriyle iligkili tasarim elemanlar1 kullanmilmigtir. Ag¢ik
zemin lizerine kullanilan renk paletleri ve tasarim elemanlari minimalist bir yaklagimla ele alinmustir.
Minimalist tasarimlar, miimkiin oldugunca az tasarim 6gesini (az renk, tek rengin farkli tonlar1, sade
sekil, sade tipografi vb.) iceren kompozisyonlardir (Ilbars, 2019). Resim 2’de goriildiigii iizere kirmizi
ve mavi rengin tonlan Ol¢iilii olarak kullanilmigtir. Az sayida grafik ve sekle yer verilerek belirli bir
diizen igerisinde rakamsal verilerin 6n plana ¢ikmasi saglanmisgtir.

Resim 3’te ‘Virtual reality’ adli hareketli infografik 6rnegine yer verilmistir. Bilgi vermek amach
hazirlanan bu infografik tasariminda etkileyici gorseller ile izleyicinin ilgisini ¢cekme amaglanmustir.
Teknolojinin ilerlemesi infografik tasariminda da kendini gostermektedir. Hareketli tasarim
elemanlarinin kullanilmasi infografiklerin izleyici goziinde etkileyici olmasini saglamaktadir.
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VIRTUAL REALITY

A Fresh Perspective for Marketers

Virtual reality (VR) is poised to make a big impact on
marketing in 2017. Smart B2C and B2B brands will be on the
forefront of the movement, leveraging VR for marketing and

exploring best practices, and will continue to look for new
ways to use it in the future

) A

The Power of VR Is Within View

Resim 3. Virtual Reality.
Kaynak: URL-4

Resim 4’te ‘The Evolution of the web’ adli kesfedici yaklagima gore ve zaman cizgisi tiirtinde
tasarlanmusg etkilesimli bir infografik bulunmaktadir. 1990-2012 yillar1 arasinda Web’in evrimi ile ilgili
bilgilere yer verilmektedir. Bu tasarimda hareketli infografikten farkli olarak etkilesim unsurlan ile
izleyiciyi tasarima dahil etmek amaclanmistir. Tasarim iizerinde gezinirken fare imleci ile istenilen yere
tiklanarak ilgili bilgiler goriintiilenebilmektedir.
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Resim 4. The Evolution of the web.
Kaynak: URL-5

Infografik Tasarimmda Web Teknolojilerinin Rolii

1990’1 yillarin ortalarindan itibaren internetin yayginlagsmasiyla birlikte web teknolojilerindeki
gelismeler de hiz kazanmigtir. Bu gelisim stirecini tanimlamak i¢in farkli kavramlagtirma caligmalar
yapilmustir. Bu ¢aligmalardan birinin sonucu olarak O’Reilly (2005) tarafindan yapilan Web 2.0 kavrami
ortaya cikarilmigtir. Web 2.0, internet kullanicilarinin internetle iizerindeki uygulamalarla olan
iligkilerini ortaya ¢ikarmak i¢in kullanilmaktadir.

Web 2.0 6ncesi donem Web 1.0 olarak adlandirilmaktadir. Bu donemde igerikler sadece belirli yazilim
becerisine sahip kigiler tarafindan gelistirilmektedir. Kullanicilar ise sadece sunulan icerikleri
goriintiileyebilmektedir (Horzum, 2010). Bu doénemde kullanicilarin sunulan igerikle herhangi bir
etkilesime gecmesi olanakli degildir. Dolayisiyla bu donem kullanicilarin sunulan igeriklere katki
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getiremedigi, icerikler lizerinde herhangi bir s6z hakkinin bulunmadi81 ve tek tarafli bilgi aktariminin
oldugu bir ortam olarak ifade edilmektedir (Keke¢ Morko¢ ve Erdonmez, 2015). Web 2.0 ile genel
olarak icerik tiiketicisi olarak degerlendirilen kullanicilar, igerik olusturucusu konuma gecmistir
(Cormode ve Krishnamurthy, 2008). Bu iki donem arasindaki temel farkliliklar Tablo 3’te
gosterilmektedir (O’Reilly, 2005; Boulos ve Wheelert, 2007; Musser, O’Reilly ve ark., 2007; Coleman
ve Levine, 2008)

Tablo 3. Web 1.0 ile Web 2.0 arasindaki temel farkliliklar

Web 1.0 Web 2.0

Sunulan icerik duragandir. Sunulan icerik dinamiktir.

Mesaj iletimi tek yonliidiir. Mesaj iletimi iki yonliidiir.

Belirli teknoloji kullanimlar1 kullanicilara Yeni teknolojilerin bireysel
sunulur. kullanimlart ve kullanicilarin igcerik

olusturmalar1 s6z konusudur.

Bilginin aranmast ve okunmasi s6z Bilgi yaymlanir ve diizenlenir.
konusudur.

Akig takibine dayali bir iletisim s6z Kargilikli  iligkilerin  bulundugu
konusudur. etkilesimler s6z konusudur.

Tablo 3’te goriildiigii iizere kullanicilarin gelisen teknolojiler dogrultusunda Web ile olan iligkilerinde
biiyiik degisiklikler yasanmaktadir. Onceleri sadece belirli teknolojilerin olmasi, bilginin aranip
okunmasi, iceriklerin duraganlii, tek yonlii iletisimin olmasi ve iceriklere herhangi bir katki
getiremiyor olmasi gibi yasanilan zorluklar Web 2.0 ile ortadan kalkmaktadir. Bu zorluklarin ortadan
kalkmasi gorsel iletisim tasarimini da etkilemekte, yeni yaklagim ve teknolojilerin ortaya ¢cikmasini
saglamaktadir.

Infografikler, gorsel iletisim tasariminda yeni bir yaklasim olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sirketler,
egitimciler, kir amaci glitmeyen kuruluglar infografikleri iletisim siireclerinde kullanmaktadir. Bu tiir
sirketlerin infografikleri kullanma sebeplerinden en bagta biiyiik verilere sahip olmalar1 gelmektedir.
Biiyiik miktarda bilgiyi kitlelere sunmak, iletisim saglamak, kolay bir sekilde anlamak, neden sonug
iligkisini belirlemek, bilgiyi siniflandirmak ve veriler arasinda iligkiyi kurabilmek i¢in infografiklere
ihtiya¢ duymuslardir (Osterman, Reio ve Thirunarayanan, 2013).

Infografiklerin yayginlasma siirecinde web teknolojileri biiyiik rol oynamustir. Onceleri sadece web
sayfalarin1 goriintiileyebilen kullanicilar, web teknolojilerindeki gelismelerle birlikte web sayfalarina
icerik ekleyebilir, diizenleyebilir ve bu icerikleri bagka kullanicilarla birlikte paylagabilir duruma
gelmistir (Solomon ve Schrum, 2007). Bu durum infografik tasartmima da etki etmis ve farkli web
teknolojileri, kullanicilarin infografik tasarlama siireclerini kolay bir sekilde gerceklestirebilmeleri icin
geligtirilmigtir. Bu gelismelerle birlikte egitim, tasarim, saglik, ulagim, ticaret vb. bir¢cok alanda calisan
kigiler bu teknolojileri kullanarak infografikleri kendi amaglar1 dogrultusunda kolay bir gsekilde
kullanilabilir duruma gelmistir.

Infografiklerin yaygin bir sekilde kullanilmas1 ve web teknolojilerinin de bu dogrultuda artmasi, ortaya
dogru web teknolojisinin secilmesi durumunu c¢ikarmistir. Bu dogrultuda bu calismada infografik
tasariminda yaygin olarak kullanilan web teknolojileri belirlenmis ve bu web teknolojilerinin 6zellikleri
kargilastirilmigtir. Bu caligsmada, her diizeyde tasarim bilgisine sahip olan kisilerin kullanabilecegi farkl
tirden infografiklerin olugturulabildigi web tabanli teknolojilerin tanitilmas: ve karsilagtiriimasi
amaclanmustir.
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YONTEM

Bu aragtirmada infografik tasarimi icin kullanilan web tabanli teknolojilerin tanitilmas: ve
kargilastirilmasi amaglanmigtir. McMillan (2000) web sitelerinin icerik analizi yontemiyle analiz edilme
siirecini dort adimda gerceklestirilebilecegini belirtmektedir. Bu adimlar; arastirma sorulariin
olusturulmasi, 6rneklemin belirlenmesi, verilerin toplanmas: ve analizi ile analizin giivenirligidir. Bu
kapsamda iki arastirma sorusu belirlenmistir. Bunlar; infografik tasariminda kullanilan web teknolojileri
ve bu web teknolojileri arasindaki farkliliklar nelerdir sorularidir. Ikinci adimda arastirma sorulart
dogrultusunda infografik olusturma, infografik tasarimi ve bilginin gorsellestirilmesi kavramlar: web
tabanli teknolojiler ile iligkilendirilerek arama motorlarinda aratilmigtir. Bu arama sonucuna gore sekiz
farkli infografik olugturma teknolojisi belirlenmistir. Belirlenen teknolojilerin karsilastirilmasinda
Tiirk¢e dil destegi, licretlendirme secenekleri, kullanim amagclari, icerik zenginligi ve infografik
tiirlerinin gesitliligi olgiitleri kullamlmustir. Olgiitlerin belirlenmesi siirecinde egitim teknolojileri
alaninda uzman bir akademisyenden goriis alinmustir. Olgiitlere karar verme siirecinde belirlenen
infografik teknolojilerinin temel 6zellikleri incelenmistir. Bu ortak o6zellik ve farkliliklara gére bes
oOlciitii iceren bir form hazirlanmistir. Hazirlanan form ile olgiitler kullanilarak veriler toplanmuigtir.
Verilerin analizinde igerik analizinden yararlanilmistir. Berelson (1952), igerik analizini herhangi bir
iletisimin gozlemlenen igeriginin nesnel, sistematik veya nicel olarak incelenmesini saglayan bir teknik
olarak tanimlamaktadir. McMillan (2000) bu teknigin web sitelerine de uyarlanabilecegini belirtmistir.

BULGULAR

Infografik Tasarimmda Kullamlan Web Teknolojileri

Son yillarda teknolojinin hizli ilerlemesinin getirdigi olanaklarla yogun bilgi birikimini gorsel
yontemlerle anlatmak i¢in bircok infografik tasarim sitesi olusturulmugtur. Bu tasarim sitelerinin en
onemli yOnlerinden birisi her kullaniciya yonelik kullanim kolayli§1 ve her sektore yonelik icerikler
saglamasidir. Olugturmak istenilen tasarimlar icin hazir gsablonlar, grafikler, ikonlar ve semalar
sunulmaktadir. Onceden tasarlanmis infografik temalari kullanicilara farkli kolayliklar saglamaktadir.
Bu dogrultuda yapilan aragtirmada infografik tasariminda siklikla kullanilan web teknolojileri arasinda
sekiz web teknolojisi belirlenmistir. Bunlar; Canva, Venngage, Easel.ly, Piktochart, Infogram, Visme,
Genially ve Visually’dir.

Canva

Canva’nin amaci profesyonel bir tasarimciya ihtiya¢c duymadan etkili grafikler hazirlanmasi yardimei
olmaktadir. Bu kapsamda logo, afis, kartvizit, el ilani, brosiir, 6zge¢mis ve infografik gibi farkli tiirde
icerikleri barmdirmaktadir. 10 milyondan fazla kullaniciyla genis bir kitleye hitap eden Canva,
hikayesine 2012 yilinda baglamustir. Universitede grafik tasarim programlarimi 6gretirken dgrencilerin
temel bilgileri 6grenmekte zorlandigini fark eden Melanie Perkins, Canva fikrini gelistirmigtir. Cliff
Obrecht ile birlikte caligarak 6gretmen ve dgrencilerin kendi yilliklarint olusturmalarini kolaylagtiran
cevrimigi tasarim aract Fusion Books'u hizmete sunmuslardir. ikili kisa siire icinde gelistirdikleri
teknolojinin ¢cok daha yaygin bir sekilde kullanilabilecegini fark etmistir. Derinlemesine arastirmalardan
sonra kurucu ortak Cameron Adams ile birlikte Canva'yr hayata gecirmiglerdir (URL-6). Kurulma
tarihinden itibaren Canva lizerinde 100 milyonu agkin tasarim olusturulmugtur. Canva web
teknolojisinin sitesine https://www.canva.com/ adresinden erigilmektedir.

Venngage

Venngage, 2011 yilinda faaliyete baglayan ve farkli gorsel icerikler (logo, afis, poster, e-kitap, brosiir,
infografik vb.) hazirlanabilen bir web teknolojisidir. Ozellestirilebilir infografik sablonlar1 ve farkli yazi
tipi, renkleri ile infografikler olusturulabilir. Diinyanin farkli iilkelerinden kullanicilara hitap eden
Venngage, 21.000 iizerinde isletmeye hizmet vermektedir. Farkl: licretlendirme paketleri ile isletmelere,
kar amaci giitmeyen kuruluglara ve egitimcilere tasarim yapma olanaklar1 sunmaktadir. Venngage
teknolojisinin sitesine https://venngage.com/ adresinden erisilmektedir.
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Easel.ly

Easel.ly, infografik tasarimi olusturmak ve paylagsmak icin genig bir sablon, sekil kiitliphanesi ve
ikonlara sahiptir. Easel ly, gelismig grafik olugturma araglarina sahip oldugu i¢in tasarim manuel olarak
tasarimciya baghidir. Tasarima bagli olarak sekillerin boyutlarint veri degerlerine uyacak bir sekilde
ayarlanabilmektedir (Krum, 2014). Herkese fikrini etkileyici bir gorsel ile sunma olanagi verme
misyonu ile yola ¢ikan Easel.ly, sadece infografik tasarimlari iizerine odaklanmaktadir. Easel.ly bir
diistinceyi, ders planim gorsellestirmek veya farkli konseptlerde formlar tasarlamak isteyen egitimciler,
ogrenciler, igletme sahipleri ve yoneticiler icin ideal bir web teknolojisidir. Bununla beraber
infografiklerin sinifta, 6grenci etkinliklerinde, is sunumlarinda ve kurslarda kullanimi i¢in iicretsiz e-
kitaplar sunmaktadir. Easelly web teknolojisinin sitesine https://www.easel.ly/ adresinden
erisilmektedir.

Piktochart

Piktochart ‘in gelistirilme fikri Ching ve Andrea tarafindan 2011 yilinda Malezya’da ortaya ¢ikmuistir.
Piktochart da infografik tasarimi diginda rapor, afig, sunum, etkinlik duyurusu gibi gorsel igeriklerin
hazirlanmasina olanak sunmaktadir. Isletmelere, egitimcilere ve kar amaci giitmeyen kuruluglara farkli
ticret paketleri ddeme imkani1 saglamaktadir. Piktochart’in kiittiphanesindeki 814 sablon araciligiyla 16
milyondan fazla kullanici tarafindan 34 milyondan fazla gorsel olugturulmustur. Bu web teknolojisinin
sitesine https://piktochart.com/ adresinden erisilmektedir.

Infogram
Infogram, infografik olusturmak ve paylagsmak icin olusturulmus web teknolojilerinden biridir.
Cevrimigi bir aragtir ve kendi verilerinize gore bireysel tasarimlar yapabileceginiz genis gorsellere
sahiptir. 2012 yilinda Uldis Leiterts, Raimonds Kaze ve Alise Semjonova tarafindan kurulan Infogram,
veri okuryazarligim gelistirmek amaciyla olusturulmustur. Infogram araciliyla 4 milyondan fazla
kullanict 1,5 milyardan fazla gorsel tasarlamigtir. Gorseller arasinda infografik diginda raporlar,
grafikler, haritalar ve sosyal medya grafikleri bulunmaktadir. Infogram pazarlama, egitim, medya, kar
amaci giitmeyen kuruluglar gibi farkli sektorlere hizmet vermektedir. Bu web teknolojisinin sitesine
https://infogram.com/ adresinden erigilmektedir.

Public OceanSand v € © ga ® O & [ Download [}

STATISTICAL INFOGRAPHIC

CHART TITLE

Lorem ipsum dollor sit amet, consectetur
adipiscing elit.

CHART TITLE

Resim 9. Infogram arayiiz tasarima.

Kaynak: https://infogram.com/

Infogram, infografik olusturmak igin diger web teknolojilerinde oldugu gibi genis infografik
sablonlarina sahiptir. Resim 9’da infogram arayiiz tasarimi bulunmaktadir. Gorseldeki gibi bir sablon
secip eklenen veriler ile tasarim Ozellestirilebilir. Ayrica Infogram’da grafikler hareketlidir, bu da
yapilan tasarimlara uygun sekilde animasyon eklenmesini saglamaktadir. Olusturulan infografik
tasarim1 web sitelerine konulabilir, sosyal medyada yayinlanabilir ve paylasilabilir.
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Visme

Visme 100’den fazla iilkede 750 binden fazla pazarlamaci, iletisimci, yOnetici ve egitimci tarafindan
kullanilan etkilesimli sunumlar, infografikler, raporlar, grafikler, haritalar vb. icerikler olusturulabilen
bir web teknolojisidir. Ucretsiz kullanimda bes projeye kadar izin verilmektedir. Olusturulan gérseller
jpg ve png dosya formatlarinda indirilmektedir. Ogrenci ve dgretmenler icin farkli iicretlendirmeler
bulunmaktadir. Bu web teknolojisinin sitesine https://www.visme.co/ adresinden erisilmektedir.

Genially

Genially herkesin etkileyici, interaktif ve animasyonlu igerikler olusturmasma yardimcr olmayi
amacglayan bir web teknolojisidir. Genially bilginin sunumuna, yayginlagmasina ve &gretilmesine,
iletisimin giiclenmesine katki getirmektedir. 190°dan fazla tilkede 1 milyondan fazla kullanici tarafindan
gorsel icerikler olusturulmaktadir. Genially igletme, medya, egitim, pazarlama ve tasarim sektorlerinde
caligsanlar i¢in kullanigh bir teknolojidir. Diger infografik tasarlama teknolojilerinden farkli olarak
interaktif iceriklerin de olugturulmasi Genially’nin 06zellikle egitimde kullanimini saglamaktadir.
Genially’nin egitimcilere 6zel sundugu 200°den fazla sablon ile 500 binden fazla 6grenci ve 6gretmene
ulasmig durumdadir. Oyunlagtirilmis igerikler ile ogrencilerin hatirlamasim1 ve giidiilenmesini
saglamaktadir (URL-7). Bu web teknolojisine https://www.genial .ly/ adresinden erigilmektedir.

Visually

Visually, diger infografik tasariminda kullanilan web teknolojilerinden farkli olarak iicretsiz kullanim
olanagi sunmamakta, hedef Kkitlesini isletmeciler ve pazarlama sektoriinde calisanlar olarak
belirlemektedir. Visually, farkli ihtiyaclara yonelik cesitli hizmetler vermektedir. Anlagmali oldugu
farkli tasarimcilar, igerik iireticileri ve stratejistleri ile ihtiya¢ duyulan video, infografik, e-kitap, rapor,
sunum, fotografcilik, sosyal medya igerikleri, interaktif mikro siteler, illiistrasyonlar, metin igerikleri
gibi ihtiyaclara yonelik hizmet sunmaktadir. Bu web teknolojisine https:/visually/ adresinden
erisilmektedir.

Infografik Tasarimmda Kullamlan Web Teknolojilerinin Karsilastirilmas:

Belirlenen teknolojilerin kargilagtirilmasi temel 6zellikler dikkate alinarak beg Ol¢iit belirlenmigtir. Bu
oOlciitler; Tiirkge dil destegi, licretlendirme secenekleri, kullanim amaclari, icerik zenginligi ve infografik
tiirlerinin cesitliligidir.

Tiirkce dil destegi
Infografik tasariminda kullanilan web teknolojileri Tiirkge dil destegi durumuna goére karsilastirilmugtir.
Bu kargilagtirma sonucunda ortaya ¢ikan bulgular Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4. infografik tasariminda kullanilan web teknolojilerinin Tiirkce dil destegine gore
kargilagtiriimasi.

v X X X X X X X
Canva Infogram Venngage Piktochart Easelly  Visme Genially  Visually

Tablo 4’te goriildiigii iizere belirlenen infografik olusturma teknolojilerinden sadece Canva’nin Tiirkge
dil destegine sahip oldugu goriilmiistiir. Diger yedi web teknolojisinin ise Ingilizce dil destegine sahip
oldugu belirlenmigtir. Bu durum infografik tasariminda kullanilan web teknolojilerinde Tiirkce dil
desteginin yeterli diizeyde olmadigin1 géstermektedir.

Ucretlendirme secenekleri

Infografik tasariminda kullanilan web teknolojileri iicretlendirme secenekleri durumuna gore
karsilastirilmugtir. Ucretlendirme secenekleri iicretli ve licretsiz olmak iizere iki farkli kategoride
incelenmigtir. Tablo 5’te licretsiz kullanim durumlarina iligkin veriler sunulmusgtur.
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Tablo 5. Infografik tasariminda kullanilan web teknolojilerinin iicretsiz kullanimina gore
kargilagtiriimasi.

Ucretsiz Kisith Ozellikler Sunan ~ Ucretsiz Kullanim izni Verilmeyen
Canva Visually

Infogram

Venngage

Piktochart

Easel.ly

Visme

Genially

Tablo 5 incelendiginde belirlenen web teknolojilerinin tamamen iicretsiz kullanim olanag: sunmadigz,
bununla beraber bazi o6zelliklerini kisitlayarak kullanicilara {icretsiz kullanma izni tanidig:
belirlenmistir. Ornegin, Canva uygulamasmin iicretsiz siiriimiinde iicretsiz fotograf, illiistrasyon,
sekiller ve gablonlara erigsim saglanirken, ayricalikli sablon kullanimlari, 6zel yazi tipleri ve renk
paletleri, tek tiklamayla yeniden boyutlandirma, 6zel logo ekleme gibi 6zellikler kisitlanmigtir. Benzer
sekilde diger web teknolojilerinde de benzer kisitlamalarin oldugu gériilmiistiir. Bunun aksine Visually,
kullanicilarina ticretsiz kullanim izni vermemektedir.

Ucretsiz kullanimm yaninda tiim web teknolojilerinin farkli iicretlendirme seceneklerini sundugu
goriilmiigtiir. Bu secenekler Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6. Infografik tasariminda kullanilan web teknolojilerinin iicret karsilastirilmasi

Bireysel ~ $12.9

(Aylk) 5 $25 $49 $29 $4 $25 €749

Canva Infogram  Venngage Piktochart Easelly Visme Genially Visually

Kurumsal

(Yillik) $468

Tablo 6’da goriildiigii iizere web teknolojilerinin Tlicretleri bireysel ve kurumsal olarak
siniflandiriimaktadir. Bireysel kullanim aylik, kurumsal kullanim yillik olarak ticretlendirilmistir. Web
teknolojilerinin ticretleri bireysel kullanimda $4 ile $49 arasinda degisiklik gostermektedir. Kurumsal
kullanimda ise sadece Venngage yillik licret belirtirken digerleri iletisime gecilmesini istemektedir.

Kullanim amagclar:

Infografik tasarrminda kullanilan web teknolojilerinin kullanim amaglar1 incelendiginde genellikle iic
kategoride toplandig1 goriilmiistiir. Bu kategoriler bireysel, is ve egitimdir. Her bireyin kullanimina ac¢ik
olan web teknolojileri bireysel kategorisi altinda sunulmaktadir. Bununla beraber herhangi bir sektorde
calisan kisilerin veya gruplarin kullanimu i¢in is kategorisi olusturulmugtur. Son olarak herhangi bir
egitim kurumuna bagli caliganlar i¢in egitim amacl kullanim kategorisi sunulmaktadir. Bu kategorideki
ticretlendirme egitim kurumuna bagli bir e-posta hesabi ile kayit olmak sartiyla digerlerine gore daha
diigiik diizeydedir. Tiim web teknolojileri arasinda sadece visually egitim amachh kullanim
belirtmemistir.

Icerik zenginligi
Icerik zenginligi infografik tasariminda kullanilan web teknolojileri icin 6nemli bir unsurdur. Tablo 7°de
ilgili web teknolojileri igerik zenginligi bakimindan kargilastirilmigtir.
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Tablo 7. infografik tasariminda kullanilan web teknolojilerinin igerik karsilastiriimasi

Gorsel Grafikler, Sekiller Metin Ikon Illiistrasyon ve Etkilesimli

Icerikler ve Cizgiler Renklendirme Ogeler
Canva v v v v Vv X
Infogram v/ v v v Vv X
Venngage v v v Vv X
Piktochart ~/ v v v Vv X
Easelly v v v Vv X
Visme v v v v Vv X
Genially v v v Vv v
Visually v v v Vv X

Incelenen sekiz web teknolojisinin hepsinin gorsel icerikleri, grafikleri, sekilleri, ¢izgileri, metinleri,
ikonlari, illiistrasyonlar1 ve renkleri destekledigi belirlenmigtir. Genially digerlerinden farkli olarak
etkilesimli 6geleri de desteklemektedir. Bu etkilesim 0geleri arasinda butonlar, linkler, agilir pencereler
gibi 6geler yer almaktadir.

Infografik tiirleri

Infografik tiirleri infografik tasariminda kullanilan web teknolojilerinin sundugu olanaklarla ilgilidir.
Duragan infografik tiirii, olusturulan infografiklerin hareketsiz olusunu ifade etmektedir. Temel olarak
gorsel iceriklerin, sekillerin, ¢izgilerin, metinlerin ve ikonlarin kullanilmasiyla olusturulur. Hareketli
infografik tiirlinde ise eklenen igeriklere animasyon 0zelligi kazandirilmaktadir. Bununla birlikte
etkilesimli infografik tiiriinde gelisen teknolojilerin etkisi goriilmektedir. Olusturulan infografikler
goriintiileyen kisinin imle¢ hareketine gore farkli tepkiler vermektedir. Ornegin, bir resmin iizerine
imlec ile gelindiginde yeni pencerede ayrintili bilgilerin verilmesidir. Bu dogrultuda belirlenen web
teknolojilerin igerik tiirlerine gore karsilagtirilmas: Tablo 7°de verilmistir.

Tablo 8. Infografik tasariminda kullanilan web teknolojilerinin igerik tiirlerinin karsilastiriimasi.

Duragan Hareketli Etkilesimli

Canva Infogram* Genially**
Infogram* Piktochart*

Venngage Visme*

Piktochart®  Genially**

Easel.ly Visually*

Visme*

Genially**

Visually*

* Iki farkl1 tiirde infografik tasarlanabilen web teknolojileri

#% (g farkli tiirde infografik tasarlanabilen web teknolojileri
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Tablo 8 incelendiginde belirlenen web teknolojilerinin tiimiiyle duragan infografiklerin hazirlanabildigi
goriilmektedir. Infografiklerdeki icerik 6gelerine animasyon verilmesiyle elde edilen infografiklere
hareketli infografikler ad1 verilmektedir. Belirlenen web teknolojileri arasinda Infogram, Piktochart,
Visme, Genially ve Visually ile bu tiirde infografikler olusturulabilmektedir. Web teknolojilerinde
yasanan gelismeler infografik tiirlerinde de degisime neden olmaktadir. Etkilesimli infografikler bu
yaganan deg8isimin son ornegidir. Belirlenen web teknolojileri arasinda sadece Genially ile bu tiirde
infografiklerin olusturulabildigi goriilmektedir. Tablo 8 soldan saga dogru incelendiginde infografik
tiirlerindeki degisim gelisen web teknolojilerinin de etkisini yansitmaktadir.

SONUC

Bu calismada infografik tasariminda kullanilan web teknolojilerinin belirlenmesi ve kargilastirilmasi
amaglanmustir. Infografik tasariminda kullanilabilecek web teknolojileri arasinda Canva, Venngage,
Easel.ly, Piktochart, Infogram, Visme, Genially ve Visually’dir. Belirlenen teknolojiler arasinda Canva,
Tiirkge dil destegi sunmasiyla on plana ¢ikmaktadir. Education First (2019)’un Ingilizce Yeterlik
Indeksi, 100 iilkenin ingilizce yeterliligini belirleyen bir rapordur. Bu raporda ingilizce yeterlik indeksi,
cok yiiksek, yiiksek, orta, diigiik ve cok diisiik olarak kategorilendirilmektedir. Tiirkiye, 100 iilke
arasindan ingilizce dil yeterliligi bakimindan ¢ok diisiik kategorisinde degerlendirilip 79. sirada yer
almaktadir. Bu durum iilkemizde Tiirk¢e dil destegine sahip web teknolojilerine ihtiya¢ olacagini
gosterir niteliktedir. Canva, Tiirkce dil destegi sunmasi bakimindan diger web teknolojilerinden
ayrilmaktadir.

Caligmada incelenen diger bir 0l¢iit iicret secenekleridir. Belirlenen teknolojilerinin iicretleri bireysel ve
kurumsal kullanim olarak smiflandirilmaktadir. Bireysel kullanimda en diisiik iicreti belirten teknoloji
Easel.ly’dir. Belirlenen teknolojiler dolar ve euro iizerinden 6deme planlari sunmaktadir. Degisen déviz
kurlar diistiniildiigiinde Tiirkiye’deki kullanicilar i¢in bu durumun zorluk teskil ettigi sdylenebilir. Bu
nedenle infografik tasariminda kullanilabilecek bir web teknolojisinin Tiirk kullanicilar icin
geligtirilmesi ya da Tiirk lirasi iizerinden iicretlendirilmesi Onerilmektedir. Bununla birlikte belirlenen
web teknolojileri ticari amag giitmeyen kisiler ve egitimciler icin farkli ddeme planlari da sunmaktadir.
Canva, K-12 egitimcileri i¢in Pro paketindeki tiim 6zellikleri licretsiz olarak sunmaktadir.

Incelenen diger bir 6lgiit ise web teknolojilerinin kullanim amaglaridir. Bireysel, is ve egitim amagh
kullanilan web teknolojileri, her kullanim amacina bagli olarak farkli ddeme planlari ve 6zellikler
sunmaktadir. Sadece Visually teknolojisi bireysel, is veya egitim amacli kullanim belirtmeden
kullanicilarin kendilerine bagvuru yapmalarini istemektedir. Bu durumun nedeni olarak diger web
teknolojilerinden farkli olarak Visually sitesinde kullanicilar kendi tasarimlarimi olusturamamakta,
Visually calisanlari tarafindan tasarimlar gerceklestirilmektedir. Diger web teknolojilerinde ise egitim
amacli kullanim amaci belirtilmistir. Bu durumda aylik ve yillik ddemelerde bazi indirimler
belirtilmisgtir.

Belirlenen web teknolojileri icerik zenginligi ve infografik tiirleri bakimindan da kargilagtirilmistir. Web
teknolojisinin hepsinin gorsel igerikleri, grafikleri, sekilleri, ¢izgileri, metinleri, ikonlari, illiistrasyonlari
ve renkleri destekledigi belirlenmistir. Scott (1994) tarafindan ortaya konulan Gorsel Retorik teorisine
gore resimler ve renkler gibi gorsel elementler bir mesajin daha kolay iletilmesini, daha az biligsel ¢aba
harcamay1 ve hedef kitleyi etkilemeyi saglamaktadir. Bu nedenle belirlenen teknolojilerin her birinde
gorsel elementlerin zengin olmasi tasarimlarinda infografik kullanacak kullanicilar i¢in bir avantaj
saglamaktadir. Bunun yaninda belirlenen teknolojiler araciligiyla olugturulabilecek infografik tiirleri de
incelenmistir. Bu inceleme sonucunda en zengin infografik tiiriinii Genially’nin sundugu belirlenmistir.
Digerlerinden farkli olarak Genially, etkilesimli tasarimlarin da yapilabilmesine olanak saglamaktadir.
Locora ve ark. (2017)’na gore etkilesimli infografikler kullanicilarda daha kaliteli bilgi icerdigi algisi
olusturmakta ve gen¢ kullanicilarin yetigkinlere gore etkilesimli infografikleri daha ¢ok tercih ettigini
vurgulamaktadir. Bu durumda Genially, etkilesimli infografikler hazirlanabilmesinden dolay1 diger web
teknolojilerine gore one ciktig1 sOylenebilir. Etkilesimli infografiklerin kullanici tercihleri lizerindeki
etkisi diigiiniildiigiinde daha ¢cok web teknolojisinin bu tiir materyaller olusturabilmek i¢in yeni 6zellikler
ekleyebilecegi sdylenebilir.
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