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Abstract

This study looks at the role of social posters in depicting the COVID-19 pandemic in the context of the
appeal of fear. In the study, six posters with an element of fear out of 32 posters made in the USA and India,
where the total number of cases are the highest, was determined as the sample. The data of the study
consists of posters shared on official social media accounts by the US Department of Health and Human
Services and the Government of India Ministry of Health and Family Welfare with the announcement of
COVID-19 as a global pandemic. While examining the posters, analyzes were carried out in line with the
concepts of myth, metonym and metaphor within the dimensions of the meaning and connotation introduced
by Roland Barthes. Health communication, which is in the class of social banners, aims to provide
effectiveness by conveying the risks of the epidemic period and the protection methods related to these risks
to its citizens. In line with the findings obtained, it is seen that in all posters examined, the element of fear
was used in terms of masks, distance and cleanliness with written and visual codes. When the measures to
be taken during the COVID-19 process are violated, the masses have been tried to be convinced by creating
fear over the situations that may occur. At this point, COVID-19 was presented as the metaphor of "death”
and "risk" in all six posters examined.
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COVID-19 AFISLERININ KORKU GEKICILiGi BAGLAMINDA GOSTERGEBILIMSEL
ANALIZi: ABD VE HINDISTAN’DAKI AFISLERDEN ORNEKLER

Ozet

Bu calisma, sosyal afiglerin COVID-19 pandemisini korku c¢ekiciligi baglaminda anlatmadaki rolini ele
almaktadir. Calismada, toplam vaka sayisinin en fazla oldugu ABD ve Hindistan’da yapilan 32 afisten korku
ogesi taslyan alti afigs drneklem olarak belirlenmistir. Calismanin verilerini, COVID-19'un kuresel bir salgin
ilan edilmesiyle birlikte ABD Saglik ve insan Hizmetleri Bakanliyi ve Hindistan Hikimeti Saglik ve Aile
Refahi Bakanhd tarafindan resmi sosyal medya hesaplarinda paylagilan afisler olusturmaktadir. Afigler
incelenirken Roland Barthes’in ortaya koymus oldugu dizanlam ve yananlam boyutlari igerisinde mit,
metonim ve metafor kavramlari dogrultusunda analizler gerceklestiriimistir. Sosyal afigler sinifinda yer alan
saglik iletisimi ile ABD ve Hindistan, salgin déneminin riskleri ve bu risklere iliskin korunma yéntemlerini
vatandaglarina ulastirarak etkililik saglamayr amaclamistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda, incelenen
afiglerin tamaminda yazili ve gorsel kodlarla maske, mesafe ve temizlik konularinda korku &gesinden
yararlanildigi goérulmektedir. COVID-19 surecinde alinmasi gereken tedbirler ihlal edildiinde meydana
gelebilecek durumlar izerinden korku olusturularak kitleler ikna edilmeye c¢alisiimistir. Bu noktada incelenen
alti afiste de COVID-19 “6lum” ve “risk” metaforu olarak sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: COVID-19, korku cekiciligi, sosyal afisler, ABD, Hindistan
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1. Girig

2019 yiinin Aralik ayinda Cin’in Wuhan kentinde Huanan adi verilen canli hayvan pazarindan kaynakli
olarak ortaya giktigi distintilen Yeni Tip Koronaviriis (Covid-19) pandemisi, Diinya Saglk Orgitii tarafindan
Ulkemizde de ilk vakanin tespit edildigi 11 Mart 2020 tarihinde kiresel bir salgin olarak ilan edilmigtir (T.C.
Saghk Bakanligi,2020). Koronavirisun buylk bir bulagsma 6zelligi tasimasi, yayilma riskini azaltmak
amaciyla diinya genelinde; egitim, ulasim ve sosyal yasam gibi 6zgurliklere gegici kisitlamalar getiriimesine
neden olmustur (Wheeler, Erhart, & Jehn, 2010; Kawano & Kakehashi, 2015; De Luca, 2018). lletisim ve
sosyallesme imkanlarinin daraltiimasi, bu slregte sosyal medya kullanimini ana kaynak konumuna
getirmistir. Ozellikle olaganiistii dénemlerde bilgi edinmek igin sosyal medyaya bagvuran kullanicilar,
pandemi dénemiyle birlikte de sosyal medyada bilgi arayisi icine girmistir. Ulkelerin Saglik Bakanliklari ise bu
platformlar vasitasiyla; hastaligin dnlenmesi igin uyarilar, izolasyon siireci ve alinmasi gereken tedbirler gibi
bircok mesaiji, resmi sosyal medya hesaplari tzerinden afigler, videolar ve bilgilendirme metinleri vasitasiyla
aktarmigtir. Boylelikle kullanicilarin bilgi kirliliginden arinmis, nesnel bilgilerden yola g¢ikarak hareket
etmeleri amacglanmistir.

COVID-19 vakalarinin dunya genelinde en gok goéruldagu ilk iki Glke olan Amerika Birlesik Devletleri ve
Hindistan’in Saglik Hizmetleri ise bu siiregte resmi sosyal medya hesaplarindan kullanicilar tedbirlere davet
edecek afigler tasarlamistir. Dilsel unsurlara gére daha dikkat ¢ekici olan afigler, bireylere duygu ve bilgileri
aktarmada daha etkili olmaktadir. Afiglerin birer gorsel 6ge olarak neleri ifade ettigi ise analiz edilerek
anlasilabilmektedir (Kigukerdogan, 2013). Bu noktada sosyal afislerde korku égesinin kullanimi bireyleri
ikna etme amaciyla tercih edilerek etkililik arttirilmaya galisiimaktadir.

Literatlr taramasi sonucunda Turkiye'de ulasilan galismalarda, korku g¢ekiciliginden saglik iletisimi ve kamu
spotu reklamlari analiz edilirken yararlanildigi goridlmustir. Konuyla ilgili olarak Cobaner (2013), "Saglk
iletisiminde Korku Ogesinin  Kullanimi: Sigara Paketlerinde Kullanilan Sigara Karsiti Gérsellerin
Gostergebilimsel Analizi" isimli calismasinda saglik iletisimi ¢cergevesinde korku 6gesinin kullanimini sigara
paketlerinde kullanilan gorseller Uzerinden gostergebilimsel olarak analiz etmistir. Girdin (2016), “Sigara
Karsiti Televizyon Reklamlarinda Kullanilan Korku Cekiciligi Faktort Etkinliginin Beyin Goruntileme Teknigi
ile Olgimi” konu bashkli calismasinda sigara bagimliigini engellemek amaciyla yapilan kamu spotu
reklamlari (izerinden korku gekiciligi kavramindan yararlanmistir. Seki (2017), “ikna Edici iletisim Agisindan
Korku Cekiciligi Kullanimi: Saglik Bakanligi Tarafindan Yayinlanan Kamu Spotlari Ornegi” adli ¢alismada,
korku 6gesinden yararlanarak saglik iletisiminde ikna edici kamu spotlarini incelemistir. Boztas (2017),
"Organ Bagisi Temali Sosyal Afis Tasarimlarinin Géstergebilim Yéntemi ile Analizi" konulu ¢alismasinda,
organ bagisi konulu sosyal afiglerin tasidigi mesajlari géstergebilim ydnteminden yararlanarak ortaya
ctkarmigtir. Tanyeri Mazici ve Caki (2018), “Adolf Hitler'in Korku Cekiciligi Baglaminda Kamu Spotu
Reklamlarinda Kullanimi” adli ¢alismada Adolf Hitler'in saglik iletisimi konulu kamu spotu reklamlarini korku
cekiciligi kapsaminda kullanimini ele alarak aktarmistir. Arpa (2018), “is Giivenligini Konu Alan Kamu Spotu
Reklamlarinda Korku Cekiciligi Kavraminin Kullaniimasi” konu baslikli galismasinda, is givenligine dikkat
cekmek amaciyla yapilan kamu spotu reklamlarini korku c¢ekiciliginden yararlanarak incelemistir. Gllada
(2018), “Korku Cekiciligi Kavraminin Trafik Kazalarini Konu Alan Kamu Spotu Reklamlarinda Kullanimi” adli
calismasinda ise korku unsurundan yararlanarak trafik kazalarini énlemek amaciyla yapilan kamu spotu
reklamlarini degerlendirmistir. Sabircan ve Oztiirk (2020), "Saglik iletisiminde Kamu Spotu Kullanimi Uzerine
Bir Degerlendirme “Sen de Basarabilirsin” Kamu Spotu Ornegi" baslikli ¢alismasinda Saglik Bakanligrnin
2019 yilinda yayimlamis oldugu "Sen de basarabilirsin" sloganli kamu spotunu alimla yéntemi ile analiz
etmistir. Bastiurk ve Eken (2020), "Covid-19 Surecinde Telekomunikasyon Sirketlerinin Reklam
Kampanyalari: Evde Kal Kampanyasinin Gdstergebilimsel Analizi" adli ¢alismasinda Covid-19 sirecinde
TelekomUlnikasyon sirketleri tarafindan yayimlanan "Evde Kal" kampanyasinin aktardigi mesajlari saghk
iletisimi cercevesinde gostergebilimsel olarak analiz etmistir. Yenicikti (2020), "Saghk Bakanhginin Instagram
Paylasimlar Uzerinden Gostergebilimsel Bir inceleme: #Hayatevesigar" baslikli calismasinda Saglik Bakani
Fahrettin Koca'nin resmi instagram hesabindan "Hayat Eve Sigar" hashtagi ile yayimladigi paylasimlarda
verilmek istenen mesajlari gostergebilimsel analiz yéntemi ile ¢ézimlemistir.

Literatur taramasi sonucu ulagilan ¢alismalarda, korku gekiciliginin sadece kamu spotu reklamlarinda siklikla
kullaniimasina karsin bu calismada “afisler” korku c¢ekiciligi kapsaminda incelenmektedir. Bu dogrultuda
calisma, afislerin korku cekiciligi kapsaminda gostergebilimsel analizi konusundaki boslugu doldurmaktadir.
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1.1. Saglik iletigiminde Afig Kullanimi

Toplumun bir pargasini olusturan bireylerin saglikli bir yasam edinmesini amaclayan saglk iletisimi; saglik
hizmetlerinin bilinirligini saglamak, saglikla ilgili birincil bilginin aktariimasi, saglik davranislarinin
pekistiriimesi ve bireylerin saglikla ilgili tutumlarinin olumlu yénde degistiriimesine kadar genis bir ¢cergeveyi
kapsamaktadir. Saglk iletisimi, bircok ydntem araciligiyla toplumun sagligini korumak igin bireylerin
davraniglarini yonetmeyi, tutumlarini degistirerek verilen tavsiyeler dogrultusunda motivasyon saglamayi
amagclamaktadir (Cinarli, 2008: 45). Saglik iletisimi, saglk ve saglik hizmetleriyle ilgili bireysel ve sosyal
bilgileri, tutumlari ve uygulamalar bireylere aktararak etkilesim saglamak amaciyla uygulanmaktadir. Saglik
iletisimi, iletisim ve saglik arasindaki araylzi temsil eder. Bu nedenle, hem kisisel hem de halk saghgini
iyilestirmek icin giderek artan bir sekilde vazgecilmez bir unsur olarak kabul edilmektedir. Saglk iletigimi,
hastaliklarin dnlenmesi ve saghgi gelistirmenin tim yénlerine katkida bulunabilir. Saglik iletisiminin en énemli
uygulamasi saghgin gelistiriimesi ve hastaliklarin énlenmesi alanlarinda olmustur. Saghk iletisimi, saglkla
ilgili bir konuda bilgi ve farkindaligin artiriimasi, sorunun nedenleri ve ¢ézimleri hakkinda bilgilendirme,
algilari, inanglari, tutumlari etkileme, davranis degisikliginin faydalarini gbésterme ve yanlis anlamalari
guritme gibi birgok roll igerir (Thomas, 2006: 1-3). Bu dogrultuda afisler de saglik iletisimi kapsaminda
verilecek mesaijlari iletmek igin kullanilan yontemlerden biri olarak gértlmektedir.

Afigler, Birinci Dinya Savasi'ndan beri halk saghdi hizmetlerinde bir iletisim araci olmustur ve ozellikle
Avrupa, Amerika'da topluluklara rehberlik etmek icin kullanmigtir. Gunlimuzde afigsler bagta saglk egitimi
olmak Uzere birgok alanda yaygin olarak kullaniimaktadir. Ozellikle saglik hizmetlerinde posterler, saglik
bilincine ulasmak igin saglik davranisini degistirmenin araglaridir (Saleh vd., 2013: 539; Tanyildizi ve Kaya,
2020: 59). Afigler, kitlelere duyuru yapma o6zelligiyle birlikte bilgilendirme, uyari, etkinlestirme, sorgulatma,
aciklama ve motive etme gibi 6zelliklere sahiptir. (Muller-Brockmann, 2010, 12). Gegmiste gorsel imgelerin
metnin agiklayicisi olarak kullanildigini, ginimuizde ise metnin gorsel 6geyi beslemekte oldugunu savunan
Roland Barthes’den yola c¢ikarak, gunimuzde goérsel imgelerin metni; kdltdr, ahlak ve hayalgtculyle
donatarak sundugunu sdylemek mumkudur (Becer, 1999: 39).

Afigler, sadece glnlik hayatta degil; sosyal, kiltirel, saglik ve ekonomik faaliyetlerde de kullaniimaktadir. Bu
dogrultuda saglik iletisimi ise sosyal afisler icerisinde yer alir. Sosyal igerikli afigler, kamu ve sivil toplum
kuruluglari tarafindan bir disiinceyi ileten égretici veya egitici niteliklere sahiptir (Ozpolat, 2020). Sosyal
afisler sinifinda yer alan saglik iletisiminde kullanilan afigler, bireylerin sagliklarini koruma altina almak,
onerilerde bulunmak, sagligi riske atan etmenlerden kacinmalari ve zararli veya dldurict faktérlerin farkina
vararak kotu aliskanliklari terk etmeleri konusunda ikna etme amaci tagsimaktadir.

1.2. Korku Gekiciligi Kavrami ve Saglik iletisiminde Kullanimi

Hedef kitlede istenilen tutumu gelistirebilmek icin birden ¢ok duygusal ¢ekicilik kullanilabilir (Fill, 2005: 542).
Bu cekicilik turlerinden birisi de korku gekiciligidir. Korku cekiciligi, korku 6desi kullanilarak aliciyi ikna etmeyi
amaglar ve alicinin degerlerini tehdit eden noktalarda uyarici ve ikna unsuru tasiyan mesaijlar igerir. iknayi
saglamak igin mesajin alicisini  korkulariyla yuzlestirerek davranislarinda degisiklik olusturmayi
amagclamaktadir (Jurgen ve Jurgen, 2000: 23).

Korku gekiciliginde amag, insanlarin verilen mesaj dogrultusunda hareket etmelerini saglamaktir. Mesajin
aksi disinda hareket ettikleri takdirde insanlarin baslarina gelecek olumsuzluklar gdsteriimek istenir. ilk
olarak 20. yiizyilda bu cekicilik ydntemi, propaganda alaninda kullaniimistir. Ozellikle 2. Diinya Savasi’nda
birgok ideolojinin birbirleri arasinda olusturduklari Ustlnlik savaslari, kitlesel araglar araciligiyla hedef kitleyi
ikna etmekte kullaniimistir. Korku cekiciligi; insanlar, hayvanlar ve doga gibi kolektif ve bireysel hayatin
saghgini, mutlulugunu ve bilingli yaklagimini vurgulayan kamu spotu reklamlarinda sik¢a kullaniimaktadir
(Tanyeri Mazici ve Caki, 2018: 290). Korku ¢ekiciligi kavraminin bu tir reklamlarda kendini saglik alaninda
verdigi mesajlar ile géstermektedir (Benet vd., 1993: 46). Ungeer ve Stearns’e gére sosyal reklamlarinin
%15’inde korku cekiciligi yer almaktadir. Korku mesajini veren, givenli ara¢ kullanma, sigaranin zararlarinin
farkina vardirmak i¢in insanlari ikna etmek gibi kamusal konularda genel olarak kullanilan bir yéntemdir. Bu
dogrultuda korku cekiciligi, insanlarin 6zel hayatlari konusunda da endise duymalarini saglayarak
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olusabilecek risk durumlarinda da uygulanabilir sosyal mesajlar igerebilir. Bu taktige gercek hayattan
sahneler karsiliginda verilen “6lumden kesitler” denilmektedir (Yiimaz, 1999: 156).

Korku gekiciligi reklamlari, hedef kitlenin belirli bir Grini kullanmalari ya da kullandiklarinda olusabilecek
riskleriyle ilgili olarak bilgilendirirler. TUketicide olusan korku, satin alma davranisini etkileyebilecek bir
gldidir. insanlarin sigara igince dlmelerinden korkmasi bir korku cekiciligidir. Ayni zamanda, bulasici
hastaliklara kargi insanlarin kendilerini korumasi, madde bagimliligina sebep olan drlinlerde uzak kalmalar
gibi rakipleri hedef alan reklamlarda, kotli sonuglar 6n plana cikarilarak pratik ve saglikli ¢ozimler
sunulmaktadir. Sigara, sigorta, siyasi, banka, hijyen, dis macunu vb. igeren reklamlarda korku cekiciligi
siklikla kullanilmaktadir. insanlarin sosyal giiciinii kaybetmesinden korkmasi diger korku cekiciliklerinden
daha giiglii olabilir. Ornegin; deodorant reklamlarinda ter korkusu ya da insanlarin duydugu rahatsizlik ile
toplum iginde bu durumun nasil tepki alacagi ya da nasil goriinecegi mesaji verilmektedir. Bu tir reklamlarda
tutum ve tutumun degistiriimesi dnemlidir. Tutumun degisimi ise ikna yoluyla gerceklestiriimektedir. Hedef
kitlenin dislincesini degistirmek icin zorlamak veya maniplle etmek yerine, kanit yoluyla mantiksal ¢éztimler
sunmaktadir (Bilgin 2003: 163).

Korku 6gesinin en yaygin kullanildigi alanlardan birisi de saglik iletisimidir. Genellikle saghk konusundaki
ikna edici iletisim sureglerinde kullaniimaktadir. Hedef kitlede saglikla ilgili davranis degisikligi saglayabilmek
icin saglk iletisiminde bazi mesaj stratejileri uygulanmaktadir. Bu mesaj stratejileri ile insanlarin saglik
risklerini tanimalari, kendi sagliklarini gelistirmeleri, erken teshis ve tedaviye ulagsmalari ve saglik risklerini
azaltmalari amacglanmaktadir. Bu mesajlar kisilerarasi danisma, destek gruplari, gazete ve dergi makaleleri,
reklam panolari, radyo-tv programlari, sosyal reklamlar ve bilgisayar enformasyon sistemleri gibi cesitli
iletisim kanallar kullanilarak hedef kitleye ulastirnimaktadir(Cinarl, 2008: 144; Cobaner, 2013: 212).

Saglik iletisimi kampanyalarinda kitleleri ikna etmek ve basarili olmak igin siklikla kullanilan unsurladan biri
korkudur. Korku unsuru, kisilerin kendilerine uymamasi sonucunda karsilasabilecekleri olumsuz durumlari
cesitli 6nerilerde bulunarak ortaya g¢ikaran ve bu sayede istenilen degisimlere ulasilan bir ikna yontemidir.
1800'li yillarda yapilan kampanyalarin propagandalari igin cizilen afislerde bu korku unsurlarini bulmak
mumkindur (Okay’dan aktaran Nizam ve Gunduz, 2021: 174). Saglk iletisimi alaninda gerceklestirilmis olan
korku cekiciligine yonelik meta analizlerinde, korku gekiciligi diizeyi yiksek oldugunda, hedef kitlede tutum
degisikliginin daha kolay gerceklestirildigi belirlenmistir (Witte ve Allen, 2000: 595). Bu noktada saglik
ileitsiminde korku cekiciligi kullaniminin, hedef kitleyi saglikl davranisa yénlendirmede etkili oldugunu
sdylemek mUmkunddar.

1.3.Covid-19 Salgini

Covid-19 virusu ilk defa 2019 yilinin Aralik ayinda Cin’'in Wuhan kentinde gérilmus olup iki aylik bir sirede
tim dinyada etkisini gdésteren bir salgin hastaliktir. insanlarda soguk alginhgina benzer semptomlar
gOsteren bu hastalik 13 Ocak 2020 tarihinde Covid-19 olarak tanimlanmistir (T.C. Saglik Bakanhgi, 2020).
Salginin tim dinyada etkisini gdstermesi tizerine Diinya Saglik Orgiitii tarafindan 11 Mart 2020 tarihinde
pandemi olarak ilan edilmigtir (WHO,2020).

Baslangicta insanlarda soguk alginligina benzer semptomlar gdsteren hastalik, 2019-nCoV olarak
adlandiriirken salginin ilerlemesiyle birlikte SARS-CoV-2 olarak isimlendirilmistir. Koronavirlis, insanlarda
oldugu kadar hayvanlarda da hastalia neden olan Orta Dogu Solunum Sendromu (MERS) ve Siddetli Akut
Solunum Sendromu (SARS) gibi ciddi hastaliklara sebebiyet verebilecek riskli bir solum yolu enfeksiyonudur.
Yeni Koronavirls hastaligina SAR-CoV-2 virlisi neden olmaktadir (T.C. Saglk Bakanhgi, 2020).

Kuresel dlgekte ele alindiginda 31 Aralik 2020 Persembe gunu itibariyle diinya genelinde koronaviris vaka
sayisl 83.387.266 kisiye yukselmistir. Vaka siralamasi agisindan incelendiginde Aralik ayi itibariyle dinya
genelinde en c¢ok vakanin goéruldugu Ulkeler ise Amerika Birlesik Devletleri (ABD) ve Hindistan olarak
belirlenmistir (WHO,2020).

ABD’de ilk COVID-19 vakasi 21 Ocak 2020 tarihinde tespit edilmistir. Salginin hizla ilerlemesi ile birlikte iki
aylk bir slire¢ sonunda vaka sayisi 100 bini agsmistir (Euronews, 2020). 4 Mart 2020’de ABD’deki vaka
artisinin hizlanmasi (izerine Diinya Saglik Orgiitii (DSO) sézciisii, bu durumun endise verici oldugunu ve
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ABD’nin, pandeminin yeni merkezi haline gelme potansiyelini bildirmistir. 24 Temmuz'da tespit edilen vaka
sayisinin 78 bin 619’u bularak salginin merkezi olan Cin’i asmasi Uzerine ABD, pandeminin yeni merkezi
haline gelmeye baslamistir. 31 Aralik’a kadar toplam vaka sayisi 19.147.627’ye kadar ulasarak kuresel
Olcekte en fazla vakanin gorildagu tlke konumuna ABD'yi getirmistir (WHO,2020).

ABD bu slregte birtakim tedbirler alarak salginin gidisatini yavaslatmayi amacglamistir. Bu kapsamda; 31
Ocak’ta, son 14 gun icinde Cin’e seyahat eden kisilere seyahat yasagi getirilmistir. 29 Subat'ta, ilk ugus
yasaklari getirilmistir. 11 Mart'ta; ugus yasaklari Avrupa’yi da igine alacak bigimde genigletilmistir. 18 Mart'ta,
Kanada ve ABD ortak sinirlarinda seyahat kisitlamasina getirilmistir (Euronews, 2020). Bununla birlikte, ABD
Saglik ve insan Hizmetleri Bakanhg tarafindan yayimlanan afigler araciligiyla vatandaglar maske, mesafe ve
temizlik gibi tedbirlere davet edilmistir.

Hindistan’da ilk COVID-19 vakasi ise 30 Ocak 2020’de tespit edilmis olup Saglik ve Aile Refahi Bakanlgi
tarafindan agiklanmigtir. ilk vakanin ardindan Hindistan Hikimeti 15 Ocak itibariyle Cin’den gelen tim
kisilerin 14 gunluk kulucka slresi sebebiyle test edilecegini belirtmistir. Bununla birlikte, 14 gunlUk karantina
onererek Cin’e seyahat edilmemesi gerektiginin altini ¢izmistir (Thehindu,2020).

Kiresel olarak hizla yayilan COVID-19 sireciyle birlikte Hindistan’da 24 Mart'ta sokaga ¢ikma yasagi ilan
edilerek kisitlamalar bu tarih itibariyle arttiriimaya baslanmistir. 1 Mayis’ta ise dnlemler azaltilarak galisanlara
fiziksel mesafe kontrollii bir uygulama giindeme gelmistir (Euronews, 2020). Saglik ve Aile Refahi Bakanligi
bu kapsamda vatandaslar tedbirlere davet edecek kamu spotlari ve afigler gibi uygulamalara giderek de
salginin hizini azaltmay1 amaglamistir.

Tedbirlerin hizla artmasina karsin 3 Eylul'de tespit edilen 84 bin 156 vaka Gzerine ABD’nin ardindan bugtiine
dek belirlenen en fazla vaka artigi olan Ulke konumuna Hindistan'i getirmigtir. 30 Aralik'ta Hindistan'da
toplam vaka sayisi 10.244.850’ye ulasarak COVID-19 sebepli vaka sayisinin en fazla oldudu ikinci tlke
konumunu korumustur (Worldometers,2020).

2. Arastirmaya iligkin Bilgiler

2.1. Aragtirmanin Amaci ve Onemi

Bu arastirmada, 2020 Aralk ayi itibari ile en ¢ok COVID-19 vakasi gorilen iki dlke olan ABD ve
Hindistan'daki COVID-19 afigleri g0Ostergebilimsel olarak korku ¢ekiciligi kapsaminda incelenmistir.
Arastirmanin amaci incelenen Ulkelerde COVID-19 sirecinde, afis tasarimi yapilirken gotergeler aracilidi ile
korku 6gesini olusturmak icin kitlelere sunulan mesajlarin ne sekilde ortaya konuldugunu belirlemektir. Bu
arastirma 2020 yilinda kiresel bir salgin haline gelen COVID-19 kapsaminda korku ¢ekiciligi Uzerine yapilan
galismalarin sayica sinirli olmasi sebebiyle 6nem tasimaktadir.

2.2. Aragtirmanin Yontemi

Aragtirmada gdéstergebilimsel analiz yéntemi kullaniimigtir. Goéstergebilim, alici ve kaynak arasinda
gerceklesen iletisim sdrecindeki anlamlandirmalari ele almaktadir(Rifat,2013: 99). Ortak kodlarin
dizenlenmesi, gdstergenin icerdigi anlamlar araciligiyla olugsmaktadir(Geray, 2014: 168). Bu nedenle
gOstergebilim, gostergeleri inceleyerek kodlari anlamlandirma islevini saglamaktadir (Tekinalp ve Uzun,2006:
139). Gostergebilim ile tim goérsel 6gelerin anlamlandirilarak adlandiriimasi temel amagtir.

Barthes, evrenin anlamlandiriimasiyla goéstergebilimin anlamlandiriimasi arasinda dogrudan bir iligki
oldugunu savunmaktadir. Gostergebilimi dilin gbziimlenmesi, yalin bir bicimde anlamlarinin agiga gikariimasi
olarak tanimlamaktadir (Culler, 2008: 81). Ona gdre dilde var olan gizli anlamlar; korkulari, bakis agilarini ve
protestolar gibi bircok anlami icermektedir. Barthes, gdstergebilimin diger bilim dallariyla ortak 6zellikler
cercevesinde ilerledigi dusuncesiyle hareket etmektedir. Bicim ve igerik adlandirmalari ile gdstereni bigim,
gosterileni ise igerik olarak tanimlamaktadir. Géstergebilimde mesajlarin anlamsal olarak iki unsur altinda
sekillendigini ifade eden Barthes, bu unsurlari; dizanlam ve yananlam olarak ifade etmektedir (Kalkan
Kocabay, 2008: 35).
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Bu calismada, 2020 Aralik ayi itibariyle diinya genelinde en ¢ok vakanin bulundugu ilk iki Glke olan ABD ve
Hindistan'in Saglik Bakanliklar tarafindan yapilan alti afis gdstergebilim ydntemi ile analiz edilmistir. Afisler
incelenirken Roland Barthes’in ortaya koymus oldugu dizanlam ve yananlam boyutlar icerisinde mit,
metonim ve metafor kavramlari dogrultusunda analizler gergeklestirilmistir.

Barthes, gdstergebilimin diger bilim dallariyla ortak &zellikler gergevesinde ilerledigini vurgulamaktadir.
Gostergebilimde mesajlarin anlamsal olarak iki unsur altinda sekillendigini ifade eden Barthes, bu unsurlari;
dizanlam (denotation) ve yananlam (connotation) olarak ifade etmektedir (Kalkan Kocabay, 2008: 35).
Duzanlam, diinyevi olarak herkesge kabul edilmis gergekleri anlamsal olarak ifade etmektedir. Yananlam ise,
iletide verilmek istenen mesajin igeriginde gizli olan ve kodlarla agiga ¢ikarilan anlami ifade etmektedir. Yan
anlam mit ve simgelerden olusmaktadir. Ornegin bir afisin iceriginde birden ¢ok yananlam gizlenebilmektedir
(Barthes, 2015: 196). Barthes, kiltiirel kodlarin da géstergelerin anlamlandiriimasinda etkin bir rol oynadigini
belirtmistir. Ozellikle, gdstergelerin her kiiltiirde farkli anlamlar tagidigini belirtmektedir (Kearney, 2003: 321).
Bu nedenle kultir, gostergelerin anlamlandiriimasinda kodlarin dogru yorumlanmasinda 6nem tasimaktadir.

Barthes, miti analiz ederken U¢ boyutun islevinden bahseder. Bu boyutlar ise goésteren, gosterilen ve
gostergedir. Herkes tarafindan ilk olarak algilanan anlam “gdsteren” olarak, mesajin kaynagi tarafindan asil
sdylenmek istenen mesajin kodlanmasi ise “gdsterilen” olarak tanimlanabilir (Sigirci, 2016: 41). Gosterge
ise, baska bir seyin yerini alabilecek nitelige sahip olan ve kendisi disinda bagka bir seyi gésteren nesneler
olarak tanimlanir. Barthes, ozellikle gostergelerin her kiltirde farkh anlamlar tasidiginin altini gizmektedir
(Barthes, 2013: 14). Barthes, mitlerin ana iglevinin tarih boyunca hakim olan toplumsal Unlerin
dogallastirmasi oldugunu savunur. Metafor kavrami, benzerlik aracihigiyla disgicindn iligskilendirmesi
sonucu anlamlandirma ile meydana gelen sire¢ olarak agiklanirken, metonim kavrami ise bir butln
icerisindeki kiigik pargalarin butiiniin tamamini yansitmasi seklinde acgiklanir. Metonim kavrami gergekligi
aktarmada oldukga etkin bir rol oynamaktadir (imanger ve Yurteri, 2010: 138). Metafor ve metonimler giiglii
bir yananlam olusmasini saglamaktadir. Barthes, gdstergebilimin yorumlanmasinda glindemde yer alan
popller 6gelerden de destek alir. Ginku popdler kiltir, kiltirin bir pargcasi olarak sunulmaktadir (Barthes,
2013: 10). Bu dogrultuda Barthes, mesajlarin sadece s6zli olarak degil giyim tarzindan biyik birakma stiline
kadar bircok nesnede sakli olan mesajlardan ibaret oldugunu savunur (Barthes, 2012: 112). Gizlenen
anlamlar ise bir butiin olarak yananlam boyutu ile agiklanmaktadir (Barthes, 1980:4).Bu arastirmada
gostergebilimsel yontem araciligiyla yapilan analizler dogrultusunda, belirlenen afislerdeki korku 6geleri
tespit edilerek korku gekiciligi baglaminda ele alinmigtir.

2.3. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirma ABD ve Hindistan Ulkeleri’'ndeki Aralik ayindaki afisler ile sinirli tutulmustur. Orneklem olarak bu iki
tlkenin segilmesinin nedeni Dinya Saghk Orgiti verilerine goére Aralik 2020 itibari ile diinyada en fazla
COVID-19 vakalarinin bu ulkelerde goérulmesidir (WHO, 2020). Arastirma kapsaminda, COVID-19 temal
afislerin ABD ve Hindistan’da korku c¢ekiciligi baglaminda nasil ve hangi gostergelerle kullanildiginin tespit
edilmesi Uzerine galisiimigtir.

COVID-19un 11 Mart 2020 tarihinde Dinya Saglk Orgiti tarafindan kiresel bir salgin olarak ilan
edilmesinden, Aralik 2020 sonuna kadar ABD ve Hindistan Saglik Hizmetleri tarafindan yapilan tum afis
calismalari arastirmanin evrenini olusturmaktadir. Calisma kapsaminda ulasilan 32 afis arasindan korku
ogesi tasiyan alti afis 6rneklem olarak belirlenmistir.

3. Afiglerin Gostergebilimsel Analizi ve Bulgular

Calismanin verilerini, COVID-19’un kiiresel bir salgin ilan ediimesiyle birlikte ABD Saglik ve insan Hizmetleri
Bakanhg (U.S. Department of Health and Human Services, 2020) ve Hindistan Hikimeti Saglik ve Aile
Refahi Bakanligi( Ministry of Health and Family Welfare Government of India, 2020) tarafindan resmi sosyal
medya hesaplari tarafindan paylasilan afisler olusturmaktadir.

Veri tabani, Bakanliklarin resmi sitelerinden uzantili olarak 11 Mart 2020- 31 Aralik 2020 tarihleri arasinda
Facebook hesaplarina aktarilan ve vatandaslarini 6nlem almalari kapsaminda uyaran afigler arasindan
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korku Ogesi tasiyan afisler olusmaktadir. Bu afislerin gostergebilimsel ¢dzimlemesi asagdida (lke ulke
verilmigtir.

3.1. ABD’nin Saglik Bakanhg: Tarafindan Yayimlanan Afiglerinin Géstergebilimsel Analizi

Gorsel 1: ABD Saglik ve insan Hizmetleri Bakanligi Resmi Facebook Hesabinda 08.11.2020 Tarihinde
Yayimlanan Afig

Tablo 1: Gérsel 1'de Yer Alan Afigsin Géstergebilimsel Analizi

Diiz anlam Yan anlam Mit

Bir erkek ve kadin arasinda yazan | “En az alti fit aralik ve maske sizi | “Sosyal mesafenin aslimasi

“At least six feet apart (en az alti fit | 6lim riskinden korumaya yardimci | sonucu 6lum riskinin artacagi” fikri
aralik)” yazisi olacaktir’ mesaji vermektedir.

Gorsel 1’de yer alan afiste dizanlam icerisinde sol tarafta bir kadin ve sag tarafta bir erkedin birbirine
baktidi, aralarinda ise “At least six feet apart (en az alti fit aralik)” yazdig1 gérulmektedir. Buna karsin ise
yananlamsal boyutta incelendiginde, kadinin sol eliyle sag elinin parmaklarini tutmasi kendisini gelebilecek
zararlardan sakindiginin gostergesidir. Erkegin ise iki elinin de cebinde olmasi bulundugu ortamda kendisini
tam olarak guvende hissetmediginin goéstergesidir. Bu dogrultuda iki kisinin de maske takmis olmasi,
birbirlerinin saghgini énemsediginin ve kendilerini virls, bakteri gibi saglig tehdit edici unsurlardan
koruduklarinin gostergesidir.

COVID-19 salgini nedeniyle insanlarin blyuk bir 6lim riski altinda olmasi, bireylerin maske, mesafe ve
temizlik kurallarini tam anlamiyla aliskanlik haline getirmesini gerektirmektedir. Bu sebeple “en az alti fit
aralik” yazisi ile birlikte sosyal mesafenin belirlenen aralikta olmasi gerektigi miti kitlelere sunulmustur. Afiste
COVID-19 sebebiyle “6lum riski” metaforu, korku cekiciligi baglaminda bir korku égesi olarak yansitiimistir.
Barthes’in anlamlandirma tanimindan yola cikarak, afiste yer alan unsurlar 6zellikle mesafenin 6énemini
hatirlatarak kitleleri 61im riskinden kaginmak icin kurallara uymaya tesvik edecektir.
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Certain medical conditions mayﬁyt .
you at higher risk during COVID-19

‘) -
- ;

® HHS.gov

Gorsel 2: ABD Saglik ve insan Hizmetleri Bakanligi Resmi Facebook Hesabinda
09. 11. 2020 Tarihinde Yayimlanan Afig

Tablo 2: Gérsel 2'de Yer Alan Afigin Géstergebilimsel Analiz

Diiz anlam Yan anlam Mit

Mor rengin agirlikli oldugu zemin | “COVID-19’un belirli tibbi | “ Belirli tibbi rahatsizliklar olan
Uzerindeki biyolojik sekil ve en 6n | rahatsizliklari  olan  bireylerde | bireylerin COVID-19’a karsi tedbir
planda yer alan siyah serit | yiksek risk ve o6lim tehdidi | almadiklar takdirde dider bireylere
Uzerindeki cimle yarattig1” mesaji verilmektedir. kiyasla daha yilksek oranda &lim
tehdidi ile kargi karsiya olacaklarr”

fikri

Gdrsel 2 ‘de yer alan afig dizanlam bakimindan incelendiginde, mor ve lacivert tonlarinin yer aldidi bir zemin
Uzerinde arka fonda flu bir sekilde yansitilan birbirinin ayni olan biyolojik sekiller bulunurken, 6n planda net
bir bicimde ayni biyolojik sekil oldugunu gérilmektedir.

Gorselin hemen 6n planinda siyah bir serit lizerinde “ Certain medical conditions may put you at higher risk
during COVID-19 (Bazi tibbi durumlar COVID-19 sirasinda sizi daha yiiksek risk altina sokabilir)” yazisi
bulunmaktadir. “Higher risk during COVID-19 (COVID-19 sirasinda daha ylksek risk)” cimlelerinin ise kalin
puntolarla yazildig gérilmektedir.

Yananlam boyutunda incelendiginde, arka planda flu olarak birden fazla, 6n planda ise net ve buyuk bir
sekilde virls simgesi bulundugu gérilmektedir. Viris simgesi “COVID-19” metaforunu temsil etmektedir.
Zeminde ve virlis simgesi Uzerinde agirlikli olarak bulunan mor renk ise korkuyu temsil etmektedir. On
planda bulunan yazinin siyah bir gerit Uzerinde yazilmig olmasi, cimlelerin énemini vurgularken yazinin
beyaz renkle yazilmis olmasi gliveni temsil etmektedir.

Veriimek istenen mesaj “Bazi tibbi durumlar COVID-19 sirasinda sizi daha yiiksek risk altina sokabilir”
cumlesiyle pekistiriimistir. Mesaj, yananlam boyutunda ele alindidinda, belirli tibbi rahatsizliklari olan her
yastaki yetigkinin, COVID-19'a neden olan virlis sebebiyle ciddi bir hastalik riski altinda oldugunu ifade
etmektedir. “COVID-19 sirasinda daha yuksek risk” kelime grubunun kalin punto ile yazilmasi, yazinin
6nemini ve ciddiyetini gosterirken, COVID-19 kaynakli ciddi hastalik, hastaneye yatig, yogun bakim
Unitesine kabul, entliibasyon veya mekanik ventilasyon veya 6lim olarak riskler ortaya koydugu yonuinde bir
mitin olusmasi amaglanmaktadir. Sonug olarak ise afig, korku gekiciligi baglaminda “6lim” metaforunu agiga
¢clkarmaktadir.
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Gérsel 3: ABD Saglik ve insan Hizmetleri Bakanhi§i Resmi Facebook Hesabinda 14.11.2020 Tarihinde
Yayimlanan Afig

Tablo 3: Gérsel 3'te Yer Alan Afigin Gostergebilimsel Analizi

Diiz anlam Yan anlam Mit

Beyaz onlUkli bir kadin, elinde | “COVID-19’a neden olan virlise | “Asl yaptirmayan bireyler, viris ve

tuttugu igne ve elindeki kalkan karsi gelistirilen asilar, viris ve | bakterilere  karsi  savunmasiz
bakterilere karsi koruyucudur” | kalarak hayatlarini riske atacaktir’
mesaji verilmektedir. fikri

Kasim ayi itibariyle gunlik vakanin hizla arttigi ABD’de Aralik ayinda gunlik vaka sayisi 280.514’0
bulmustur. ABD Saglik ve insan Hizmetleri Bakanh@ tarafindan yapilan afis calismalari korku unsuru
baglaminda vatandaslarini uyarmayi ve asi yaptirmaya ikna etmeyi amaglamistir. Bu baglamda Goérsel 3'te
tasarlanan afis, diz anlam boyutunda ele alindiginda; kafasi gdvdesine goére oldukga kigulk olan beyaz
Onlukla bir kadinin, bir elinde ucuna igne takilmis siringa tutarken, diger eliyle mavi bir glvenlik kalkani
tuttugu gorilmektedir. Guvenlik kalkaninin gerisinde ise yesil, kirmizi ve mavi renkte biyolojik sekiller
gorulmektedir.

Afis icerisinde yer alan gdérsel unsurlar yalniz baslarina istenen mesaji tam anlamiyla verememistir.
Gostergeler yan anlam boyutunda ele alindiginda anlamsal bir bitinlik saglayarak verilmek istenen mesaji
aktarabilmektedir.

Yan anlam boyutunda degerlendirildiginde, beyaz dnlik bilimin, sagligin ve konforlu yagamin gdstergesidir.
Beyaz 6nlugl giyen kadinin bir elinde igne tutmasi ise doktor oldugunun metonimidir. Doktorun bedeninin,
kafasina gore oldukga bulylk olmasi ise saglik ¢alisanlarinin gicunin bir gostergesi olarak yansitiimistir.
Doktorun bir elinde tuttugu ucuna igne takilmis olan siringa ise COVID-19 tedavisi igin gelistirilen asinin
metonimi olarak sunulmustur. Asinin olduk¢a biylk olmasi ise virise karsi blylk bir etki sagladigini
gOstermektedir. Doktorun diger elinde tuttugu guvenlik kalkaninin mavi renkte olmasi “kurtaricihgin®
simgesidir. Guvenlik kalkani, doktorlarin virise karsi buyuk bir miicadele ve koruyucu 6nlemler gelistirdiginin,
asinin ise bu kapsamda buyuk bir tedbir yarattiginin metaforudur. Guvenlik kalkaninin ardinda kalan kirmizi
renkli bordo benekli sekil bakterilerin, yesil renkli sekil virisin, mavi ve kirmizi kivrimli gizgiler alveollerin ve
kalkanin hemen Ustiinde de yer alan kirmizi sekil ise trombositin simgesi olarak yansitiimistir. Virlis ve
bakteri simgeleri “COVID-19” metaforu olarak sunulmaktadir. Kalkanin gerisinde kalmalari ise asinin ve tibbi
desteklerin bir givenlik seridi olarak etkinlik sagladiginin géstergesidir. Bu dogrultuda asinin; COVID-19
viristine kargi blyuk bir guvenlik seridi olarak rol oynadigi gosterilmektedir. Verilmek istenen mesaj yazili bir
unsur olarak yansitimamis olup gorsel unsurlar, “Asilar guvenli, etkili ve hayat kurtaricidir” mesajini
tasimaktadir. Afiste kullanilan mit ise asi yaptirmayan bireylerin bu guvenlik kalkanindan maruz kalarak
hayatlarini tehlikeye atacaklaridir. Agi yaptirmamak; sagligi riske atmak ve virlse kargi savunmasiz
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kalmaktir. Savunmasiz kalan bireylerin ise hayatini kaybetme riskine ¢ok yakin oldugu yoniinde bir mit
olusturulmaktadir. Afiste korku cekiciligi baglaminda “risk” metaforu sunulmaktadir. Asi yaptirmayan
bireylerin bu riski agsamayarak 6lebilecedi mesaji verilmek istenmektedir.

3.2. Hindistan’in Saglik Bakanhgi Tarafindan Yayimlanan Afiglerinin Gostergebilimsel Analizi

NOVEL C@ RONAVIRUS DISEASE Helpusto
(COVID-19) Yy

——

Ministry of Health & Family Welfare
Government of India

JHEY YOU, YES YOU! |

/ARE YOU WEARING YOUR !
[FACE-COVER/MASK TODAY?)

Badalkar Apna Vyavahar, Karein Corona Par Vaar

@ mohfwgovin  § @MoHfWIndia W @MOHFWINDIA ([ mohfwindia mohfwindia

Gorsel 4: Hindistan Hukidmeti Saglik ve Aile Refahi Bakanligi Tarafindan 16.12.2020 Tarihinde
Yayimlanan Afis

Tablo 4: Gérsel 4'te Yer Alan Afigin Gdstergebilimsel Analizi

Diiz anlam Yan anlam Mit
isaret parmagiyla karsi tarafi isaret “Bireylerin maske takma C'\g?:ﬁi talfllilrrur']:[c]irl]gl tzlf]?a'rdfﬁ
eden bir el ve “Hey you, yes you! aliskanhgint sorgulayarak, zincirinde yer alarak hem ke§ndi
Are you ~wearing your face COVID-19 tedbirleri ha at|m|2|yhem de baskalarinin
cover/mask today? (Hey sen, evet kapsaminda Uzerine dusen y | flem €& bag
sen! Bugiin yiiz A hayatini  6lim riskine maruz
: . sorumluluklar yerine g e
koruyucunuzu/maskenizi takiyor birakacagimiz” fikri

getirmekte Israrcl olmasi

o
musunuzs yazisi gerektigi” mesaji verilmektedir.

Gorsel 4’te yer alan afiste, isaret parmagi ile kargi tarafi gésteren buyuk bir el gérilmektedir. Elin altinda ve
Ustindeki yazilarla birlikte beyaz cerceveye alindigi ve “Hey you, yes you! Are you wearing your face-
cover/mask today? (Hey sen, evet sen! Buglin yiz koruyucunuzu/maskenizi takiyor musunuz?” yazisi ile
dikkatin bir bitinlik igeresinde bu alanda toplanmak istedigi gortulmektedir. Afiste yer alan elin igaret
parmagi ile kargi tarafi gbstermesi, afisi gérmekte olan kiginin soruyu dikkate alarak kendisini sorgulamasini
istenildiginin gostergesidir. Barthes’in ifadesi ile “yorumlarin, yorumlayicinin algisinda sekillendigi” fikrine
gore ise isaret parmakla kargi tarafin isaret edilmesi “sorumluluk Ustlenmek” ve “6z yargilama” metaforu ile
sunulmaktadir.

COVID-19 salgini nedeniyle, bireylerin alacagi tedbirlerin hem kendileri hem de iginde bulunduklari toplum
acisindan hayati énem tasimasi, 6z yargilama ve sorumluluklarini yerine getirme gibi etmenleri de
beraberinde getirmektedir. Artan vakalarin, diinya genelinde en fazla oldugu ikinci Ulke olan Hindistan’'da ise
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bu gidisati yavaslatmak amaciyla Saglik Hizmetleri, toplumu kendilerini sorgulayarak tedbirleri sikilastirmaya
davet etmektedir. Bu kapsamda Barthes’in yananlam boyutuna gére “kendiniz ve i¢inde bulundugunuz ortam
icin lGtfen maskenizi takarak 6lim tehdidinden ve bagkalarinin élimine sebebiyet vermekten kaginin” mesaji
verilmek istenmektedir. Sonug olarak, korku cgekiciligi baglaminda, isaret parmagiyla hedefin gdsteriimesi,
Olim riskini azaltmanin kiginin alacagi tedbirlere bagh oldudu, aksi takdirde Corona virisin bulasma
zincirinin bir parcasi olarak, 6lum riskini yayabilecek kisinin 6z yargiyi yapmasi gereken kisinin tam da
kendisi oldugu miti sunulmaktadir.

NOVEL C @ RONAVIRUS DISEASE z WWmm
(COVID-19)

Ministry of Health & Family Welfare
of India

BADALKAR APNA VYAVAHAR, KAREIN CORONA PAR VAAR

Call the State

@ mohtwgovin  § eMoIWInds W GMOMFWNDIA [ mohfwindia  8) @mohfwindia

Gorsel 5: Hindistan Hikimeti Saglik ve Aile Refahi Bakanh@i Tarafindan 19.12.2020 Tarihinde Yayimlanan
Afis

Tablo 5: Gorsel 5'te Yer Alan Afisin Géstergebilimsel Analizi

Diiz anlam Yan anlam Mit
Maskeli bir kadin ve erkek arasinda | “Sosyal aligkanhklarinizi | * Corona virlsun, olaganlstu bir
duran virls simgesi gerceklestirirken aranizda ne kadar | yaratik kadar tehlikeli ve o6lumcul

mesafe olursa, Corona virise | sonuglar yaratabilecek glcte
yakalanarak 6lme riskiniz o kadar | oldugu” fikri
azalacaktir “ mesaji verilmektedir.

Gorsel 5’ te yer alan afis, Barthes'in dizanlam boyutunda incelendiginde, bir kadin ve erkek arasinda
bulunan yaratik figirinin elleri arasinda bir metre tuttugu gérilmektedir. Metrenin hemen Ustiinde “6 Feet/2
Gaj” ve gorselin en ustiinde mavi bir gerit Gzerinde “Show dearness from a distance (Sevginizi uzaktan
gOsterin” yazilari gérilmektedir. Gorselin hemen altinda ise “Badalkar apna vyavahar, karein Corona par
vaar (Davranisinizi degistirin, Corona'ya saldirin)” yazmaktadir.

Barthes, gostergelerin  yorumlayici tarafindan  kdltirel kodlar kapsaminda degerlendiriimesini
vurgulamaktadir. Bu agidan yananlamsal boyutta degerlendirildiginde, goérselin saginda yer alan kadinin
giydigi saree adi verilen elbise Hindistan kadinlarina 6zglin bir elbiseyken, iki kasinin arasindaki kirmizi
noktaya ise bindu adi verilmekte ve Hint kadinlarinin evli oldugunu veya olumsuz dusincelerden arinmak
istediklerini simgelemektedir. Afisin solunda yer alan erkegin ise giymis oldugu genis dokimli kiyafet
Hindistan erkeklerinin geleneksel giyim tarzlarini simgelerken, kadin ve erkedin ellerini kaldirip, avug icleri
birlestirmeleri ise yine Hint geleneklerine gdre selamlasmanin bir gostergesi olarak sunulmaktadir. Bu
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noktada afisin Hindistan kultiriini yansittidi gérilmektedir. Ote yandan, afiste yer alan kadin ve erkegin
beyaz maske takmasi, yananlam olarak yorumlandiginda kisinin hem kendisini hem de g¢evresindekileri tibbi
hastaliklardan veya salginlardan korumasinin géstergesi olarak sunulmaktadir.

Afiste, kadin ve erkegin arasinda yer alan biyolojik sekil, Corona virlisiin simgesi olarak yer almaktadir. Virls
simgesi “COVID-19” metaforunu temsil etmektedir. Metaforun, bir yaratik tarzinda yansitiimis olmasi ise
Corona virusun “tehlike, 6lum” gibi etkileri bulundugu mesajini vermektedir. Virls simgesinin bir yaratik gibi
sunulmasi ve kaslarinin gatik olmasi ise zarar verebilecek gice sahip oldugunun gdstergesiyken, elleri
arasinda tuttugu metre ise 6 feet/2 gaj mesafeden daha yakin olundugu takdirde “6lim” tehdidinin daha da
artacagi ve Corana virise daha yakin olmaya sebebiyet vereceginin gdstergesidir.

Sonug olarak afiste, korku cekiciligi baglaminda COVID-19’'un “tehlike ve 6lim” metaforu kullanilarak
“selamlasmak gibi sosyal davraniglarinizi fiziksel temastan uzak durarak gergeklestirip Corona virlislin size
saldirarak 6ldirmesine engel olun, siz mesafenizi korudukga saldirlya maruz kalarak yok olacak tek sey
Corona virs olacaktir “ mesaji verilmek istenmektedir.

NOVEL C @ RONAVIRUS DISEASE
(COVID-19)

Ministry of Health & Family Welfare
Government of India

Spitting in public places
might leave COVID-19 traces

Gorsel 6: Hindistan HUkimeti Saglik ve Aile Refahi Bakanligi Tarafindan 24.12.2020 Tarihinde Yayimlanan
Afis

Tablo 6: Gérsel 6'da Yer Alan Afisin Géstergebilimsel Analizi

Diiz anlam Yan anlam Mit

Agaclar, bank ve kirmizi bir sivi | “Topluma agik alanlarda tukurmek, Topluma acik alanlarda
tikdren adam o toplulukta yer alabilecek kigileri | tikurilmesinin bagka insanlarin
Corona virlise yakalanma ve | Corona virise yakalanmasina veya

oldirme tehdidi altina soktugu” | 6lmesine sebebiyet verecegi” fikri
mesajl verilmektedir.

Gorsel 6 ‘da yer alan afigte agaclik bir alanda bulunan bank ve maskesini indirerek kirmizi bir sivi tikuiren bir
erkek gorilmektedir. Yananlam bakimindan yorumlandiginda, adaglik alan ve bank, gorselin halka acik bir
ortam oldugunun gdstergesidir.
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Afiste yer alan erkedin maskesini indirmis olmasi, kendisini ve halka agik ortamda yer alabilecek kisilerin
saghgini riske atarak, virts ve bakteri gibi tehditlere kargi korunmay reddettigini géstermektedir. Maskesinin
ardindan tokardtgu kirmizi sivi ise tikurugun bir géstergesiyken, tukurigin renginin kirmizi olmasi ise kanin
gostergesidir. Tukirdlen kan “hastalik” ve “6lim” metaforu olarak sunulmaktadir. Topluma agik yerlerde
tikdrmenin, bu alanlarda bulunan veya bulunacak insanlarin hayatini COVID-19 ve 6lim riskine maruz
birakacagi, Barthes'in tanimi dogrultusunda mitlestirilerek sunulmaktadir.

Afigin Ust kisminda yer alan “Spitting in public places might leave COVID-19 traces (Halka acik yerlerde
tikirmek COVID-19 izlerini birakabilir)” yazisi ile de verilmek istenen mesaj desteklenmektedir. Yazida yer
alan “spitting(tikirmek)” ve “COVID-19 traces(COVID-19 izleri)’ kelimeleri ise kirmizi renkle yazilarak bu iki
kelimenin ciddiyeti kanin da renginin kirmizi olmasindan yola ¢ikilarak “6lim tehdidi” olarak vurgulanmistir.
Bu dogrultuda verilmek istenen mesaj, tikirme sonucu COVID-19'un izlerini birakacadi yoninde bir
bagdastirma yapilarak pekistiriimektedir.

Afigin alt kisminda yer alan “Badalkar apna vyavahar, karein Corona par vaar (Davraniginizi degistirin,
Corona'ya saldirin)” yazisi ile afiste veriimek istenen mesajin dikkate alinmasiyla birlikte Coronaviriise karsi
micadeleye ortak olunacagi mesaji aktariimaktadir. Genel olarak afig korku cekiciligi baglaminda “hastalik”
ve “6lum” metaforuyla, COVID-19 sebebiyle halka ag¢ik ortamlarda diger insanlarin sagligini risk altina
atmamak igin tiklrilmemesi gerektigini, tiklrlik sebebiyle hastaligin damlaciklar yoluyla o ortamda yer
alabilecek kisilerin Corona virlise yakalanmasina ve O6lmelerine neden olabilecedi mesaji veriimek
istenmektedir.

4. Sonug

Bu galismada, 2020 yilinin Aralik ayi itibariyle COVID-19 vaka siralamasinda en fazla vakaya sahip ABD ve
Hindistan Ulkelerinin 6érneklem metoduyla segilen alti sosyal afisi, Roland Barthes’in gdstergebilim metodu
cercevesinde korku cekiciligi baglaminda analiz edilmigtir. Afisler, dizanlam, yananlam, mit, metonim ve
metafor kavramlari kapsaminda incelenmistir. Elde edilen bulgular dahilinde korku cekiciligi yaratmada
COVID-19'un sosyal afislerde sundugu korku dgeleri agiklanmaya caligiimistir.

Saglik iletisimi cercevesinde hazirlanan sosyal afigler, gostergebilimsel analiz metoduyla ele alindiginda
afiglerin tamaminda yazili ve gorsel kodlarla maske, mesafe ve temizlik konularinda uyarilara yer verildigi
go6rulmektedir. Calisma sonucunda elde edilen bulgular dogrultusunda, afislerin tamaminda COVID-19
“6lum” ve “risk” metaforu olarak sunulmustur. Korku cekiciligi baglaminda incelendiginde ise afiglerin
tamaminda COVID-19 surecinde alinmasi gereken tedbirler ihlal edildiinde meydana gelebilecek durumlar
Uzerinden korku olusturularak kitleler ikna edilmeye calisiimistir. Afigler, “eger bu kurallara uymazsaniz”
bicimindeki mesaj stratejisini izleyerek COVID-19’un 6ldirici oldugu noktasina vurgu yapmistir. Afislerdeki
kodlar araciligiyla; maske takmamak, asi yaptirmamak, sosyal mesafeyi asmak ve hijyen kurallarini ihlal
etmek gibi eylemlerin bireylerin sagligini riske atacagdi ve hatta 6limine sebep olacagi mesaji verilerek
kisiler Uzerindeki etkinin arttirllacagi disunilmustir. Bu kapsamda kitlelerin zihninde “6lim” ve “risk”
metaforlari yer edinerek tedbir almalarini saglamak istenmektedir.

Calisma sonucunda incelenen sure igerisinde, COVID-19 vakalarinin en fazla oldugu ABD ve Hindistan
ulkelerinde yer alan sosyal afiglerinin korku gekiciligini nasil ve hangi sekillerde kullanildigi agiga ¢ikariimaya
calisiimistir. Buna karsin saglik iletisimi kapsaminda afislerde yer alan korku &égelerinin bireyler tzerinde
olumlu veya olumsuz bir etki yaratip yaratmadidi ise ortaya konulmamistir. Bu agidan gelecek calismalarda,
saglik iletisiminde sosyal afislerde kullanilan korku cekiciliginin toplum Gzerinde yarattigi etkinin tespit
edilmesi igin anket ¢calismasi yapilarak derinlemesine arastiriimasi 6nerilmektedir. Ayrica, korku gekiciliginin
sosyal afislerde kullanimi konusunda literatiir kapsaminda bilyiik bir bosluk bulunmaktadir. ileride yapilacak
calismalarda dinyanin diger Ulkelerinde de salgin déneminde yapilan sosyal afisler, korku cekiciligi
baglaminda ele alinarak kitleleri ikna etme yolunda korku dgesinin kullanimi kiyaslama yoluyla arastirilabilir.
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