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Oz

Dis etkenlere cok acik olan kimligin bicimlenmesinde en 6nemli rollerden birini stiphesiz din olgusu tist-
lenmektedir. Dinin salt bir kimlik olarak 6z kimlikte yerini almasi ve kiginin benligine derin anlamda niifuz
etmesi, kimlige etki etmek isteyen medya gibi kurumsal yapilarin ilgisini cekmektedir. Ozellikle medya
din olgusunu, kendi sahip oldugu sistematik icerisinde doniistiirme ve kimligi etkileme adina bir arag
haline getirebilme ¢abasindadir. Calismada genclerin sahip olduklari kimligin 6zellikle dini kimligin in-
sasinda medyanin islevini anlamak ve genclerin medyayi kendi dini kimliklerinde nasil yansittigini agiga
ctkarmak amaglanmistir. Nitel gériisme teknigi ve fenomenolojik arastirma yénteminin kullanildigr bu
calismadan elde edilen bulgular neticesinde, genclerin gerek 6znel kimliklerinde gerek dini kimliklerinde
medyaya bictigi roliin temel insa edici bir rol degil, bilakis sahip olunan kimliklere etkide bulunan bir rol
oldugu anlasilmistir. Din glindelik hayati insada en 6nemli faktérken medya giindelik hayat igerisinde
merak, giindem takibi ya da iletigim gibi ihtiyag olarak gériilen durumlari gideren ve bilgi kaynagi konu-
munda olan bir arag olarak algilanmistir. Ayrica medya, olumsuz olarak addedilen bir arag olmasinin yani
sira bilgi alma, egitme, vakit gecirme, dini kaynaklari tasdik etme anlaminda énemli roller Gistlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Kimlik, Dini Kimlik, Genglik

Media Impact on Young People’s Religious Identity:
A Study on Students of Inonu University Faculty of
Communication and Faculty of Divinity

Abstract

The fact that religion takes its place in self-identity as a pure identity and penetrates deeply into one’s
self attracts the attention of institutional structures such as media that want to influence identity. In
particular, the media strives to transform the phenomenon of religion in its own systematic way and
to make it a tool to influence identity. In the study; It is aimed to understand the function of the media
and to reveal how young people reflect the media in their own religious identities, especially in the con-
struction of religious identity. As a result of the findings of this study, which used qualitative interview
technique and phenomenological research method, it was understood that the role that young people
place on the media in both their subjective identities and religious identities is not a fundamental con-
structing role, but rather a role that affects the identities that are possessed. While religion is the most
important factor in building daily life, the media has been perceived as a tool that addresses situations
seen as necessities such as curiosity, agenda tracking, or communication in everyday life and is a source
of information.
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Giris

Medya tarafindan giindelik hayati etkilemek adina uretilen iceriklerin
temelinde, din gibi derine niifuza edebilecek olgular bulunmakta ve bu olgular
medyanin sahip oldugu sistem icerisinde déniisime ugratilimaktadir. Ozellikle di-
nin medyatiklestirilmesi siireci ve kitlelerin medyatiklesen dine dair tevecctihii bu
cerceveden daha net anlasiimaktadir. Modernlesme ve kiiresellesmenin bir ge-
tirisi olarak okunabilecek medyanin bu egilimi, 6zellikle bireyin kimliginde dinin
etkilerinin anlasiimasini zorunlu kilmaktadir.

Bu ¢alismada, dini kimlik konusu sosyal bilimler dogasinda anlasiimaya ¢alisil-
mis ve dini kimligin insasinda medyanin rolii anlasilmaya calisilmistir. Dinin etkisi ile
bireyin benliginde bir alt kimlik olarak varlik bulan dini kimlik bir¢cok dis etkenin mui-
dahalesine acik olmakla birlikte modern ve kiresel diinyanin en 6nemli aktori olan
medya, dinin artik sekdler bir diinyadan dislanamayacaginin anlasiimasindan olsa
gerek dini kimlige miidahil olmak adina din olgusunu her platformda isleme egilimi
gelistirmistir. Ayrica kendi potasinda dénustirdigi din olgusu aracihgr medyatik
bir tarzda kitlelerin giindelik hayatina eklemlenme ve kimliklerine etkilerde bulun-
ma ¢abasinda gérinmektedir.

Galismanin arastirma kisminda ise kimligin artik insa edilmeye baglandig
genglik déneminde olan ve lisans egitimi alan bireylerde, dini kimligin insa edilme
stirecleri ve medyanin dini anlayis cercevesinde bireylerin zihinlerindeki konumu
anlasiimaya calisilmistir. Nitel gériisme yéntemi catisi altinda yari yapilandiriimis
goériisme teknigi kullanilarak bulgularin elde edildigi bu ¢alismada; inénii Univer-
sitesinde okuyan 20 iletisim Fakiiltesi 6grencisi ve 20 ilahiyat Fakiiltesi égrencisi
ile 46 sorudan olusan goriismeler gerceklestirilmistir. Gortismelerden elde edilen
bulgular, deneyimlerin yorumlandigi ve giin yiiziine ¢ikarildig fenomenolojik aras-
tirma yontemi araciligi ile degerlendirilmistir. Bulgular sonucunda medyanin dog-
rudan olmasa da dolayli olarak katiimci genglerin dini kimliklerinin yapilanmasinda
etkisinin oldugu ve din algisinin bicimlenmesinde katkisinin oldugu anlasiimistir.

Daha 6nce yapilan ¢alismalara bakildiginda; medya ve din arasindaki etkilesi-
me dair yaklasimlar (Herrmann, 2007; Reichertz, 2010), medyatiklesme ve din ara-
sindaki baglantilar (Hepp & Krénert, 2009), yeni medya, din, kimlik arasindaki iliski-
ye dair calismalar(Clark, 2002; Campbell, 2013) gibi calismalar dikkati cekmektedir.
Ancak yapilan bu ¢alisma ile medya, din, kimlik, dini kimlik, medyatiklesme gibi ko-
nulara dair temel bir sistem sunulmaya ve elde edilen temel bulgularla dini kimlige
medyanin etkisinin kapsamina dair perspektifler ortaya konmaya calisiimistir.

1. Medya ve Din Etkilesiminde Dini Kimligin Sekillenmesi

Din gibi fitri zemine dayanan bir olgunun yaninda medyanin kimlik tizerinde
derin ve sarsilmaz bir etki birakma ihtimali zayif gériinmektedir. Ancak kimlik tize-
rinde dzellikle de dini kimlik Gizerinde medyanin etkisini; durumlarin ve bireyleri ilgi-
lendiren siireglerin donistirilmesi yoluyla gerceklestigini séylemek mimkindiir.
Nitekim kiiresellesme politikalari cer¢evesinde medyanin dini i¢erigi metalastirma
ve medyatiklestirme siireci bu cerceveden okunabilir. Medyatiklesen dini tabanli
kurgu, dini manalari kendine has 6ziinden koparmakla kalmamakta farkli baglam-
larda yeniden kurgulayabilmektedir. Bu anlamda medyanin sekdilerist mantiginin
glndelik hayat icerisinde insan ve din iligkisinin uygulamali sahasinda bir zihniyetin
yansimasi olarak ortaya ¢iktigini soylemek miimkiindir (Eken, 2020, 5.34).

Ailenin aktardigi kiltir ve degerler cercevesinde bicimlenmeye baslayan dini
kimlik, rol model ve egitici olarak ilk aileyi ve sosyal ¢evreyi algilamaktadir. Ancak
medyanin aileden rol calma egilimi ve egitici, 6gretici, hatirlatici roll, zamanla daha
baskin ¢cikmis ve ailenin misyonuna ortak olma tartismalarini agiga ¢ikarmistir. Aile-
nin aktarmis oldugu dini ¢erceve ise, fikir ve karar mekanizmalari tizerindeki giiclin-
den dolayr medya icerisinde farklilagma ihtimali ile karsi karsiya kalmistir. Bu agidan
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ele alindiginda, medya, 6zelde yeni medya degerler ve kiiltirel birikimleri blinyesin-
de barindiran din olgusunu dénistiirmede istekli gériinmektedir (Camdereli, 2018).
Ozellikle deger aktarimi anlaminda medya, sahiplik ve miilkiyet noktasinda dini kimlige
6zlinden ayr sahip olunan ideoloji ya da yaygin kiresel anlayis dogrultusunda katkida
bulunmaktadir. Asikar olan bu durumun medya agisindan en bariz 6rnegi, tiketim kiil-
tdrdnin yayllmasindaki misyonudur. Zira tiiketim metalarinin sembolik islevlerini 6nde
tutan tiketim kiltdrd, kimligi anlamlandirma ve kisilerin kim olduklarini metalar Gze-
rinden olusturmalarina zemin hazirlama (Bocock, 1993, s. 52) anlaminda bir sistemsel
isleyisin medya lizerinden yirdtilmesi ile toplumsal yapiya eklemlenmistir.

Dini kimligin giindelik hayatin olagan akisindaki aktif roliind, 6znel kimlikte
oldugu gibi bir etkilesim ve hareket sahasina sahip olmasi ile agiklamak mimkandir.
Ancak bu noktada medya, sahip oldugu sembollere dayali icerigi ile dini kimligin, sahip
oldugu s6z konusu bu sahalarda yén tayin edememesine ve karmasa yasamasina ne-
den olmaktadir. Dolayisiyla dini kimlik, belirgin din yapisindan 6zerk hareket etmeye
baslayabilmekte ve dinin merkeziyetci roli tehlikeye diismektedir. Clinki yonsiiz ka-
lan dini kimlik, yeni dini olusumlara merak gelistirme ve farkli dini arayislara agik hale
gelmektedir (Hoover, 2006, s. 52).

Dini kimlige medyanin etkilerine dair yukarida zikredilen siireclerde, her bir med-
ya araci ayri ayri roller istlenmektedir. Ornegin dergi, kitap, gazete gibi yazili medya
unsurlari, dini hareketler, dini gruplar ya da engellenmis dini tabanh disiincelere daha
fazla zemin hazirlamakta, yeni uygulamalarin yayilmasina dair icerik sunmaktadir(Hoo-
ver, 2006, s. 63). Ozellikle gazeteler, dijital ortama gecis ile birlikte bircok dini grubun
dini yayma islevlerini daha genis sahalara yaymus, dini bircok argtimani cevrimici kulla-
narak kitleler Gizerinde etkilerini ve rollerini korumuslardir (Underwood, 2012, s. 124).

Gorsel medyada, ticari egilimler ya da ideolojik kaygilar cercevesinde dini sem-
bollerin kullanilmasi, medyanin dini medyatiklestirmesinin yolunu agan hamleler ara-
sinda sayilabilir. Nitekim farkli dini fraksiyonlara ait iceriklerin tilke sinirina yayilmasi,
satilmasi bu minvalde algilanabilir. Bu durum, zamanla kiiresel anlamda dini olarak
nitelendirilen bir¢ok stireci ytiriten kurumlarin islevini zayiflatmakta ve televizyona ye-
rini birakmaktadir. Bu durum, kisilerin diinya gértslerini, deger anlayislarini ve yasam
tarzlarini televizyon lizerinden kurgulatmaya itmekte ve televizyon gibi gérsel medya
driinleri birer onay mekanizmasina déniistiirmektedir (Fore, 1987). Ozellikle metaforik
ve sembolik bir dil barindiran dinin, insan hissini ortaya ¢ikarmasi ve insanlara giindelik
hayatta gerekli olan fikirleri icermesi, sinema araciligi ile aktarilan dini anlatilarin
zeminini olusturmaktadir(Wright, 2006, s. 3). Nitekim filmlerdeki dini icerik, bircok in-
sanin 6zdesim kurma ve dini kimliklerini aktarilana gére degistirmede kaynaklik etmek-
tedir.

Son olarak yeni medyanin dini kimlik Gzerindeki etkisine bakildiginda, yeni
medyanin geleneksel medyaya gore daha genis etkilerinin s6z konusu oldugu gortil-
mektedir. Zira dini kimligin icinde insa edildigi toplumun yapisinin yeni medya araci-
g ile degisime ugradigr gorulmektedir. Dijital bir ortamda var olan dini igerik, kim-
lige farkl fonksiyonlar kazandirmakta ve dini rittielleri yerine getirme, dini ritielleri
hatirlama, dini kimligini tanitma gibi bireyin énemli buldugu noktalarda énemli rol
Ustlenmektedir.

Ozellikle yeni medyanin dini kimlige dair sorunlari, geleneksel medyaya nispeten
daha somut, giincel ve derin problemler barindirmaktadir. Gerek ylz ylize sohbetler,
ibadetler gibi geleneksel dini rittiellerin dijital ortamlara tasinmasi ile yeni bir din anla-
yisinin gelismesi gerekse de bireyde bu yeni anlayisin nasil eylem sahasina yansiyaca-
ginin netlik kazanmamasi (Campbell ve Vitullo, 2016), dini kimligin yeni medya aracili-
giyla asil baglamindan uzaklastigi ve dijital ortamlarda varligini siirdiirmede sorunlu
oldugu izlenimini kuvvetlendirmektedir. Ustelik dini kimligin kaliplarin 6tesinde din
tarafindan bicilmis olan formdan ayri olarak dijital ortamlarda farkli mecralarla etkilesi-
me girme durumu s6z konusu olur ki bu durum beraberinde akiskanlasma mevzusunu
da getirmektedir. Dereli (2019, 2020), dini kimligin yeni medyanin énemli bir araci olan
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sosyal medyada akiskanlasmasi anlaminda ii¢ farkl anlama deginmektedir. ilk an-
lamlandirmada hareketli ve akiskan bir yapida olan sosyal medyanin dini kimligi de
akiskanlastirarak onun takibini zorlastirmasi s6z konusudur. Akiskanlasmanin dini
kimlik i¢in diger bir anlami da sosyal medyada sahiplenilen bireysel kimliklerden do-
lay1 dini kimligin cevrimdisi glindelik hayat akisina adapte edilmesidir. Son anlam-
landirmada ise dini kimligin sosyal medya mecralarinda sahip olunan rutin yagama
benzer bir sekilde tanimlanmasidir. Bu durum dini kimligin ¢evrimici kurgusundan
kaynaklanan algisal problemleri beraberinde getirmektedir.

2. Calismanin Yontemi

Medyanin genclerin dini kimliklerine ve dini kimliklerinin bicimlenmesine
zemin olusturan anlayislarina katkisinin irdelendigi bu calismada; dar bir sahada
derinlemesine bir inceleme yaparak temel ¢ikarimlara ulagsmak adina inénii Univer-
sitesi iletisim ve ilahiyat fakiilteleri 6grencileri 6rneklem olarak secilmistir. Tercih
edilen arastirma yontemi ise detayli icerige ulasmak adina secilen konulari derinle-
mesine incelemeyi saglayan (Patton, 2014, s. 227) nitel arastirma yéntemlerinden
fenomenolojik arastirma yontemidir. Fenomenolojik arastirma yéntemi, insanlarin
yasamlari boyunca karsilastiklart olaylar, olgular durumlarla ilgili edindikleri dene-
yimleri nasil anlamlandirdiklarina odaklanmaktadir. Dini kimlik ediniminde daha
dnce edinilmis temel kimligin ve aile gibi kimligi insa eden bir takim faktérlerin, bilgi
kaynaklarinin etkisi s6z konusudur. Calisma cercevesinde fenomenolojik arastirma
yontemi ile hedeflenen; katilimcr 6grencilerin dini kimliklerine medya katkisina y6-
nelik deneyimlerini ve disiincelerini olabildigi kadar giin yiiziine ¢ikaracak sorular
sorarak (Groenewald, 2004, s. 47) konuyla ilgili yeterli cevaplara ulasmaktir. S6zi
edilen bu amaca ulasmak icin inénii Universitesi iletisim Fakiiltesi ve ilahiyat Fakiil-
tesi 6grencileri arasindan 20ser kiz ve 20ser erkek olmak lzere 40 6grenci ile go-
risme gerceklestirilmistir. Fakdiltelerin se¢ciminde, medya ve din alaninda spesifik
egitim verilmesi bashca kriterdir. Boylece 6grencilerin, medya ve din baglaminda
aldiklari egitimin etkisi ile deneyimlerine ya da diislincelerine dair daha derin yo-
rumlara ulasilabilir. Bu anlamda 6zellikle 3. ve 4. sinifta okuyan 6grenciler tercih
edilmis ve bu 6grencilere ulasmada fakiilte yonetimlerinin tavsiyelerinin yani sira
daha ilk agamalarda rastgele secilen 6grencilerden diger potansiyel katilimcilara
yonelik tavsiyeler istenmek suretiyle kartopu teknigi kullanilmistir. Arastirmada
dindarlik kriteri aranmamus, bir dine inanmasi ve dini yasama dair bilgi sahibi olmasi
yeterli kriter olarak belirlenmistir. Amagh érneklem tekniginde katilimci sayisi, kati-
imcilarin yeterli ve doygun bilgi vermesi ile belirlenmekte ve calismanin icerigi de
g6z 6niine alinarak fenomenolojik yéntem icin 15-25 kisi arasi yeterli gériilmektedir
(Creswell, 2017). Ancak ¢alismanin sinirlarinin bir Gniversitenin biinyesinde bulu-
nan iki fakdlte ile sinirh kalmasindan ve secilen temaya yonelik mimkiin oldugunca
derin ve ayrintil analiz yaparak ileride yapilacak ¢alismalara bir zemin hazirlamak
maksadi ile 40 dgrenci tercih edilmistir. Calisma sonucunda ise bdylesi bir calisma
icin 30-35 kisi ile gériismenin yeterli olacagina kanaat getirilmistir.

2.1. Verilerin toplanmasi ve Analizi

Calismada elde edilen veriler; katiimcilarin kendilerini daha rahat ve bitiincdil
bir bakis agisi ile ifade edebilmeleri adina hazirlanmis olan yari yapilandiriimis
miilakat teknigi ve fenomenolojik arastirmanin dogasinda var olan deneyimlerin
bireydeki sirayetini anlamak adina gézlem teknigi kullanilarak elde edilmistir. G6-
rismede katilimcilara dort kategoride toplam 46 soru sorulmus ve cevaplari alin-
mistir. TUm cevaplar ses kayit ydontemi ve video ¢ekimi yontemler ile kayit altina
alinmistir. Elde edilen gériisme kayitlari desifre edilmis ve sorular dért ana katego-
ride siniflandirimistir. Maxqda 2020 programindan yararlanarak dért ana kategori-
de elde edilen cevaplar tekrar bir siniflandiriimaya tabi tutulmus ve her bir katego-
ride alt kategorilere ulasiimistir. Kategorize etmenin en temel nedeni; elde edilen
cevaplari degerlendirme anlaminda maksimum fayda saglayacak sonuclara ulasma
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ve uygulama sahasina somut veri kazandirma istegidir. S6zii edilen ana kategoriler ise
asagidaki gibi sekillenmistir:

Tablo 1. Arastirma Ana Kategorileri

Ana Kategori

Lisans Egitiminin Din Anlayisina ve Medya Kullanimina Etkisi

Bireyin Kimlik insasinda Din ve Medyanin Rolii

Geleneksel Medya Uzerinden Dini Kimlik Deneyimi

Yeni Medyada Dini Kimligin Konumlandirilmasi

2.2. Etik Kurul Raporu

inéni Universitesi Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Kurulu’nun 08/06/2020 tarih
ve 12 sayili oturumunda alinan 2020/12-8 sayili karari cercevesinde calisma etik acidan
bir sakinca icermemektedir. Etik degerlendirme karari belge tarihi: 10/07/2020, belge
sayl numarasi: E.44329

2.3. Arastirma Bulgular

Arastirma bulgularinin ele alindigr bu kisimda; cevaplarin degerlendirilmesi neti-
cesinde dort ana kategoride bircok dnemli veriye ulasilmistir. Asagida elde edilen bul-
gularindan énemli goriilen kisimlar 6zetlenmistir.

2.3.1. Lisans Egitiminin Din Anlayisina ve Medya Kullanimina Etkisi

Bu ana kategoride iletisim Fakiiltesi ve ilahiyat Fakiiltesinde okuyan katilimc
6grencilerin lisans egitimini aldiklari bolimu tercih etme nedenleri, se¢imlerinde di-
nin ve medyanin etkileri anlasilmaya ve analiz edilmeye calisilmistir. Alinan egitimde
kisisel tercihlerinin ve din anlayislarinin etkisinin anlasilmasina dair sorulan sorulara
her bir fakiiltenin katiimci 6grencileri, farkli cevaplar ydneltmistir. iletisim fakiiltesini
tercih eden katihma 6grencilerin tercih nedenlerine bakildiginda bir¢ok neden ortaya
¢tkmaktadir. Nedenler genel olarak degerlendirildiginde, severek ve isteyerek bolimu
tercih etme, asil istenen bolim ile benzerlikler gsterme, kisisel gelisim anlaminda
avantajlar icermesi géze carpmaktadir.

iletisim egitimi alan kiz 6grenciler nezdinde bakildiginda, tercihlere duygusal
anlamlarin yogun sekilde yiklendigi gérilmistir. Katiima kiz 6grenciler, daha ¢ok
istenilen ama elde edilemeyen béliime benzer olmasini ve asil istenen bélimde var
olan bazi mesleki 6zelliklerin kazanilan béliimde de olmasini gerekge olarak gostermis-
tir. Erkek 6grencilerde, gelecek insa etme kaygisi agir basmakla birlikte kisisel ve top-
lumsal hedeflere ulasma anlaminda ¢aba gdstermek adina ve icinde yasanilan zaman
dilimini algilama, icinde yasanilan toplumu ve diinyayi anlama anlaminda da egitime
6nem atfetmislerdir.

ilahiyat okuyan 6grencilere bakildiginda, iletisim egitimini secen dgrencilerden
cokfarkliolarakaileninisteklerinin g6z 6niine alinmasi ve dini bir egitim alarak diniinang
ve anlayisi pekistirme kaygisi 6n plana ¢ikmaktadir. Dini inanci yasamayi pekistirmeye
yonelik egitim seciminde bulundugunu belirten &grencilerin bir¢ogunun (On bir
dgrencinin sekizi) imam Hatip Lisesi 6grencisi oldugu gézlemlenmistir. llahiyat egitimi
tercihinde bulunan kiz 6grenciler, iletisim fakiltesinde okuyan katilimcr 6grenciler
gibi mesleki anlamda bir kaygi belirtmemislerdir. Ancak katilimci erkek 6grenciler, bu
anlamda meslek edinme kaygisinin secimde etkin oldugunu belirtmistir.

Gorusmenin bu alt kategorisinin ikinci sorusu, egitim tercihlerinde dini anlayis-
larinin bir etkisinin olup olmadigina yéneliktir. iletisim fakiiltesi 6grencilerinden altisi
hari¢ diger 6grencilerin dinin secimlerine dogrudan ya da dolayl herhangi bir katkisinin
olmadigimi beyan etmistir. Katihmca kiz 6grenciler dini anlayislarini yansitmadiklarini

1

1
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belirtirken tesettiiriin egitimde serbest olmasi, basértill olarak bu bélimiin oku-
nabilmesi ve aile bireylerinin dindar olmalarina ragmen bu béliime onay vermesi
gibi nedenleri 6n plana ¢ikardiklar gorilmistir. Bu durum, ge¢misteki basortu-
st yasaginin bilincaltina yansima durumu ve aile bireylerine sorumluluk yikleme
egilimini hatirlatmistir. Erkek 6grenciler ise dogrudan iletisim bilimleri ve dini bag-
dastiramadiklarinin altini gizerek iki sahayi keskin ¢izgilerle birbirinden ayirmistir.
iletisim egitimi alan dgrencilerin geneli, dini anlayiglarinin bu bélimiin kendi sosyo-
kilturel yapisi nedeniyle ¢ok gerilediginin altini ¢izmistir.

ilahiyat egitimi alan 6grencilerin tamamina yakini dini inang ve anlayislarinin
dogrudan etkisinin oldugunu iletmislerdir. Cevaplarda daha ¢ok aile gibi informel
egitim ile elde edilen bilgilerin, formel bir egitim ile tamamlanma timidinden dolay!
bélimiin segildigi g6ze ¢carpmaktadir. Bu anlamda ilahiyat 6grencilerinin aileyi dini
kimlige referans temel kaynak olarak gordiigu, ailede edinilen dini kimlige yonelik
deneyimlerin alinan formel egitim ile pekistirildigi anlasilmistir. ilahiyat Fakiiltesi
Ogrencilerinde en énemli vurgu ise taklidi bir dini anlayisin gercek hayatta nasil
birebir pratik edilebileceginin 6grenilmesi yéniinde olmustur.

Diger bir alt kategori de sahip olunan dini anlayislarinin egitim 6ncesi ve egi-
tim sonrasi nasil oldugudur. Bu anlamda iletisim ve ilahiyat egitimi alan katiimci
dgrenciler arasinda bir takim farkliliklar g6z éniine cikmistir. iletisim egitimi alan
katilimcr 6grencilerin yaridan fazlasi dini kimliklerinde ya da dini anlayislarinda ali-
nan egitim sonrasinda herhangi bir farkliligin yasanmadigini beyan etmistir. Ancak
degismedigini ifade eden 6grencilerde yogun bir irade kullanimi gbze carpmistir.
ilahiyat Fakdiltesi 6grencilerinin tamamina yakini da ayni sekilde alinan egitimin dini
kimliklerini dogrudan ya da dolayli olarak bircok bilgi ve deneyimin elde edilmesin-
de etkisi oldugunu ve bu anlamda dini inan¢ ve anlayislarindan olumsuz anlamda
bir degisimin s6z konusu olmadigini ifade etmistir. Degistigini ifade eden iletisim
egitimi alan kiz 6grenciler, dine karsi sorgulayici ve merak etme anlaminda yak-
lasarak bir degisimin oldugunu iletmistir. Ancak erkek 6grenciler, degisimin ken-
dilerinde var olan dini inanci olumsuz anlaminda etkiledigini ve dini kimliklerinin
farklilastigini ifade etmistir. iletisim egitimi alan bazi erkek dgrencilerin, mesleki
anlamda alinan egitimin din agisindan ve ahlaken hos karsilanmayacak bazi durum-
lari normallestirmeye basladigini ifade etmesi ve etik problem olarak addedilecek
egilimleri kabullenme baglamasi, alinan egitimin algilanma bicimini ve dini kimligin
bireyin hayatindaki konumunu tartismaya agmaktadir.

Akyliz’tin ¢alismasinda (2002) belirttigi ve ilahiyat egitimi alan 6grencilerin
anlayislarini betimledigi tipolojilerden yola ¢ikarak ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin
dini anlayislarinin alinan egitim ile birlikte modern bir anlayis ¢ercevesinde konum-
landigr gorilmustir. Bununla beraber gelenekgi ve ilmihalci anlayis ¢ergevesinde
yazili bilgi kaynaklarinin énemini éne ¢ikarmig, ancak dini kimliklerine dogrudan
geleneksel bir yaklagim yansitmamiglardir. ilahiyat okuyan 6grencilerin genelinde,
dini anlayisin degisimi kabul edilmemis, edinilen bilgi ve kazanilan deneyimlerin dini
kimliklerine yansima durumlarinin degerlendirilmesi s6z konusu olmustur. Ozellikle
modern egitim miifredatinin etkisiile sahip olunan geleneksel ve kiiltiirel degerlerin
sorgulanmasi, pozitif bir bilim anlayisinin istenen itikadi ve ameli yaklagimlari elde
etmede bir etkisinin olmamasi gibi elestirel bir yaklasim siklikla g6zlemlenmistir.

Bu kategorinin son alt basligi ise Gniversite egitiminin medya takibine etki-
sinin degerlendiriimesine ydneliktir. Katilimcr 6égrencilerin tamaminda, Gniversite
egitimi ile birlikte medya aliskanliklarinda bir degisikligin oldugu gézlemlenmistir.
Agirlikli olarak yeni medya kullaniminin baslamasi ya da ¢esitlendirilmesi yoniinde
olan degisimde, beklenildigi gibi 6zellikle aileden edinilmis olan geleneksel medya
kullaniminin distigi anlasilmistir.

iletisim fakdiltesi 6grencileri, aldiklari egitim ile beraber medya kullaniminda
itidalli bir yaklasimi benimsemislerdir. Ozellikle medyanin yapisal 6zelliklerinin
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bilincinde olan 6grenciler, uygulama sahasinda edindikleri deneyimlerle medya
araglarinda segicilige giderek givenilirlik kriterini 6n plana ¢ikarmistir. iletisim Fakdil-
tesinde okuyan kiz 6grenciler, medya aliskanliklarinin tamamen degistigine vurguda
bulunarak medya okuryazarligi cercevesinde mahremiyet algisini zedelemesinden do-
layi sosyal medyaya elestirel yaklastiklarinin altini ¢izmislerdir. Sosyal medyaya y6nelik
ayni mahremiyet hassasiyeti iletisim okuyan erkek 6grencilerde gérilmekle birlikte bu
6grencilerin bazilarinda, yeni medyanin arastirma ve bilgi edinme mecrasi olarak kulla-
nildigr anlasilimistir.

ilahiyat Fakiltesi katiima 6grenciler ele alindiginda 6zellikle kiz grencilerde
medya kullaniminin {i¢ sekilde gerceklestigi goriilmistiir. ilk olarak ilahiyat Fakiiltesi
egitimi ile beraber fakiiltede popiiler olan dergi okumalarinin katihmci kiz 6grencilerin
de tercih etmesi ve geleneksel medya aliskanliklarina eklemelerde bulunarak
surdiirmesi gelmektedir. ikinci olarak egitim ile birlikte geleneksel medyanin terki
ve tamamen yeni medyanin tercihi, l¢lincii olarak da egitim ile birlikte akilli telefon
kullanimi ve beraberinde sosyal medyaya yénelimin olmasidir. ilahiyat okuyan erkek
ogrenciler, ilahiyat egitiminin tarikat ya da cemaat gibi yapilanmalarla ilgili sosyal med-
ya lzerinden takindiklari tavirlari ve bu paralelde edinmis olduklari diinya gorislerine
yonelik farkindalik, algi degisimi gibi durumlari dile getirerek bu sebeplerden 6&tiiri
sosyal medya kullanimina daha ¢ok yogunlastiklarinin altini ¢izmislerdir.

2.3.2. Bireyin Kimlik insasinda Din ve Medyanin Rolii

ikinci ana kategoride yer alan kimlik insasinda dinin ve medyanin tstlendigi
islev irdelenmistir. Bu ¢ercevede ilk olarak kimligin ve bireysel kimligin, 6grencilerdeki
kavramsal karsiligr anlasilmaya ¢alisilmistir. Her iki fakiilte nezdinde elde edilen sonug-
lara bakildiginda, bir takim ortak tanimlamalarin yapildigi gériilmdstiir. Temel olarak
her iki katilimc grup, kimligin dogustan itibaren sahip olunan bir durum oldugunu ve
sonrasinda aile, kiiltiir, cevre gibi bir takim siireclerin, deneyimlerin etkisi ile farkllasti-
gini ve degistigini ifade etmistir.

lletisim Fakiiltesinde okuyan katiimci 6grencilerin kimlige dair ifadelerine
bakildiginda, katilimar kiz dgrenciler daha c¢ok benlik, genetik 6zellikler, kdltirel
ortamlar gibi yénleri kimlik taniminda 6ne ¢ikarmis ve benlik Gzerinden kimliklerine
yonelik bir bilince deginmistir. Bireysel kimliklerini agiklarken ise diger tim &6grenci
gruplarinda oldugu gibi kisilik ve karakteristik 6zellikleri 6nceledikleri gbze carpmistir.
Kiz 6grenciler, daha ¢ok giindelik hayat icerisinde yasanilan ve tecriibe edilen tim
stireglerin 6zeti seklinde c¢ikarimlari ve dindarlik yénlerine vurguda bulunmayi
yeglemistir. Erkek 6grenciler, kimlik kavramini dogustan gelen 6zelliklerin yani sira mil-
liyetcilik, dini kimlik gibi diger alt kimlikler Gizerinden aciklamayi tercih etmistir. Bireysel
kimliklerinde ise milliyetgilik taniminin yani sira kisilik 6zellikleri, 6z benlik bilinci baskin
olgular olarak 6ne ¢ikmistir.

ilahiyat fakiltesi katihma égrencilere bakildiginda kiz 6grencilerin, daha ¢ok
kisilik ve benlik agiklamalari Gzerinden kimligi acikladig1 ve davranissal, bilissel, duygusal
yonler Gzerinden bu kimligin dis cevreden anlasildigini vurguladiklart anlasilmistir.
Bireysel kimliklerini agiklarken ise ben olgusunu merkeze alan ve kisisel 6zellik ve
deneyimlerle kazanilan kisilige eklemlenmis ydnler yogun olarak ifade edilmistir.
ilahiyat okuyan erkek 6grenciler kimlik kavramina ‘ben kimim?’ sorusundan yola
¢ikarak acgiklamalar getirmistir. Erkek 6g8rencilerde daha ¢ok aile mevhumunun kimlik
kavramindaki 6neminin alti ¢izilmistir. Bireysel kimliklerinde ise din ve milliyetgi- mu-
hafazakarlik tanimlamalari ve egilimleri goze carpmistir. Ayrica gelenekgi, kiiltiirel de-
gerleri sahiplenici bir kimlige sahip olma duygusu ve modern bir kimlikten uzak kalma
egilimi ilahiyat okuyan katilimci erkek 6grencilerde daha fazla géz dniindedir. Sonug
olarak iletisim okuyan erkek dgrenciler ve ilahiyat okuyan kiz 6grencilerde 6z benlik
bilinci ve 6zgiiven duygulari cercevesinde bir bireysel kimlik portresi ¢ikarken iletisim
okuyan kiz égrenciler ve ilahiyat okuyan erkek égrenciler de ise dini kimlik, gelenek ve
kiiltirel 6geler bireysel kimlik tanimlamalarinda agirhigini korumustur.
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Genglerin kendilerini ne kadar dindar olarak gérdiigii ve dini anlayislarinin
kimlikleri ile etkilesimini nasil degerlendirdiklerine yonelik bulgulara bakildiginda,
6zellikle dindarlik anlaminda farkl tanimlamalar ortaya cikmistir. Ozellikle iletigim
fakdltesi 6grencilerinde kendilerini dindar olarak tanimlamada, 6z elestirinin ¢ok
yliksek oldugu gorilmistir. Yeteri kadar kendini dindar gérmeyen 6grencilerin bir-
kagi, durumlarini ifade etmek (zere ‘ruhen dindar’, ‘eksik dindar’ ve ‘pratik dindar’
olma gibi tanimlamalari tercih etmistir. iletisim okuyan égrencilerde dini pratikle-
rin yani sira zihnen de dindarligin olmasi gerektiginin siklikla alti cizilmistir. iletisim
okuyan 6grencilerin dzellikle ibadet anlaminda ve dini yasanti anlaminda eksiklik-
lerinin kendilerince cok olmasi, onlarin kendilerini dindar olarak tanimlamasinin
oniinde en biiyiik engel olarak durmaktadir.

ilahiyat egitimi alan katiimcr 8grenciler de ayni sekilde kendilerini dindarlik
anlaminda eksik tanimlamistir. Ancak yogun din egitimi almalarindan dolayi ve dini
bilgi ve uygulama birikiminin yogunlugundan dolay: iletisim fakiiltesinde okuyan
katihmar égrencilerle kiyaslamak hatali olur. ilahiyat okuyan katilimcr égrenciler,
ibadetleri yerine getirmede farkli usulleri de uygulamakta, dini bilgilerini hayata
gecirmede genis bir anlayisa sahip olarak kabul edilmektedir. Ornegin kiz
ogrenciler, ibadetleri ¢esitlendirme ve arttirma anlaminda eksiklerinin oldugunu
ifade etmislerdir.

Dinin kimliklerine yansimasi hususunda yorumlar alinan 6grencilerden
elde edilen bulgularin degerlendirildigi bu agamada 6grenciler, dinin kimliklerine
etkisini sahip olduklart kisilik o6zellikleri, distinceler ve gerceklestirdikleri
eylemler cercevesinde aktarmislardir. Ornegin iletisim fakdiltesi 6grencileri, dinin
kimliklerine olan etkisini dini emirlere riayet derecesine baglamistir. Tesettiire
girme, ibadet etme, glindelik hayatini dine gore diizenleme gibi eylemlerin icsel
olarak tanimlanan dindarlik anlayisinin disa vurumu olarak nitelendirilmistir.
iletisim Fakiiltesinde okuyan 6grenciler, din araciligiyla kimliklerini sekillendiren
degerlerin, etik kurallarin, ahlaki yapilanmalarinin olustugunun altini ¢izmistir.

ilahiyat 6grencileri ise ibadetler nezdinden &te benlik, inang, kisilik
baglaminda dinin etkilerine deginmistir. Ozellik katiimar kiz 6grenciler, Miisliman
bir kimlik vurgusuna daha fazla vurguda bulunarak dinin 6z kimlik ile Misliman
kimliklerini artik bitilnlestirdigine deginmistir. Dinin kimlige ¢ok yénli etkisinin
incelendigi bir dnceki kategori ¢ok genis olmakla birlikte ¢alismanin odaginda
medyanin dini kimligi etkileme bigimleri yer aldigindan, bu asamada medyadaki
icerigi katiimci genglerin nasil algiladigy iletilmeye cahsilmistir.

Medyanin dini pekistirme ve dini bilgi alimi roliine dair katiimci 6grencilerin
bircogu ilk etapta geleneksel bilgi kaynaklarina yoneldiklerini, yeterli olmadig tak-
dirde medya uzerinden dini bilgi edinmeyi tercih ettiklerini belirtmistir. Ozellikle
ilahiyat egitimi alan 6grenciler, medyay: dini bilgi kaynaklarini arastirma ve farkl
dini bilgilere ulagma anlaminda kullanmayi yeglediklerini aktarmislardir. Pekistirme
anlaminda medya kullanimi ilahiyat okuyan égrencilerde rastlanmamustir. Ancak
dini fetvalarla ilgili hikiimlerin yeni medya lizerinden edinilmesi, dini inanci pekis-
tirmedeki rolii akilda soru isareti olarak kalmistir. iletisim Fakiiltesinde okuyan kiz
6grencilerin tamamina yakini ise dini bilgiyi ilk etapta medyadan 6zellikle yeni med-
yadan aldiklarini ve yeri geldiginde dini inanclarint medya tizerinden pekistirdikleri-
ni ifade etmistir.

Dini bilgi edinimi ve var olan dini bilgiye yeni bilgiler ekleme, edinilen dini
bilgileri teyit etme, din ile ilgili yeni olani kesfetme araci islevi agirlikl olarak yeni
medyaya atfedilmis, geleneksel medya ise giindelik sahip olunan dini bilginin hatir-
lanma mecrasi olarak goérilmdastar.

Kisisel kararlarin dine uygunlugunda medyanin roliine dair bir soruya ise ileti-
sim egitimi alan katihmci 6grenciler, ilk olarak aile, cevre, dini kurumlar, dini 6nder-
ler gibi medya disindaki geleneksel kaynaklari tiikettiklerini aktarmislardir. Ancak il-
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ging bir sekilde ilahiyat egitimi alan kiz 8grenciler, kisisel kararlarinin dine uygunlugunu
ya da kisisel karar almadaki stire¢leri yeni medya lizerinden yuritmeyi tercih ettiklerini
ifade etmistir. ilahiyat egitimi alan erkek 6grenciler de, iletisim fakiiltesi katiimcr 6g-
rencileri gibi medya disi kaynaklari tercih etmistir.

Calismada 6nemli verilerden biri de; teorik kisimda da tartisilan dinin medyatik-
lesmesi ve dinin 6ziinde koparilarak kitleler nezdinde yeni bir din algisinin olusturulma-
ya ¢alisiimasinin genglerdeki etkilerini, akran katmaninda yer alan katilimcr genclerin
degerlendirmesi istenmistir. Medyaya karsi elestirel ve negatif algi tizerinden yorum-
lamalarda bulunan katiimci 8grencilerin cogu, agirlikli olarak genc¢ kusaklarin medya-
daki dini icerikten olumsuz etkilendigi yéniinde agiklamalarda bulunmuslardir. iletisim
Fakdltesi 6grencileri, iceriklerin yanlt olmasi, farkh dini yénelimlere yénlendirmesi, dini
bilgi seciminde zorluklarin yasanabilmesi, aile islevini medyanin Gstlenmesinden do-
layr genglerin yanlis dini icerik edinebilme ihtimalinden dolay! genclerin medyadan ve
yeni medyadan olumsuz etkilendigini ifade etmistir. ilahiyat Fakiiltesi égrencileri ise
medyadan edinilen dini bilgiden faydalanma tercihinin, genclerin aile iligkilerine, dini
anlayislarina, dinirittielleri yerine getirmelerine olumsuz etkilerinin olabilecegini aktar-
muslardir. Ancak avantajlarinin da olabilecegini ileten ilahiyat okuyan 6grenciler, med-
ya okuryazarhgi cercevesinde yeterli bir egitimin verilmesini ve ayni dini bilgilerin farkli
tarzlarda aktarilmasinin agiga kavusturulmasi gerektiginin altini ¢izmistir.

2.3.3. Dini Anlayisin Geleneksel Medya Pratiklerine Yansimasi

Ucilincii alt kategoriye tekabiil eden bu béliimde, ilk olarak geleneksel medya
kullaniminda kisisel egilimlerin anlasiimasina ¢alisilmistir. Elde edilen bulgular deger-
lendirildiginde, iletisim 6grencilerinin beklendigi gibi dijital gazeteler dncelikli olmak
tzere ilgilendigi ve mesleki deneyim namina ihtiya¢ duydugu televizyon, radyo gibi
geleneksel medya araglarini takip ettigi anlasilmistir. Kiz 6grenciler, agirlikli olarak
glndelik gelismeleri dijital gazetelerden takip etmeyi tercih etmistir. Okunan bélimin
de etkisi ile gazete ayrimina gitmeyen 6grenciler, gazete takibinde en temel nedenin
haber iceriklerini analiz etmek ve haber ajanslarinin aktardigi haberlerin yapisini ince-
lemek oldugunu aktarmistir. Sadece bir kiz 6grenci dini gerek¢elerden dolayr gorsel
medya takibinde bulunmadigini ifade etmistir. iletisim okuyan erkek égrencilerde ise
kiz 6grencilerden farkli olarak gerek basili gerekse de dijital ¢ikan gazetelere daha faz-
la 6nem verildigi gérilmistir. Televizyon izleme orani ise disiik ¢ikmistir. Gelenek-
sel medya takibi nedenlerine bakildiginda, kiz 6grencilerin cevaplarina benzer sekilde
glindem takibi, ideolojik yaklasimlar, capraz okumalar yapabilme gibi nedenler s6z ko-
nusu olmustur. Takip edilmeyen medya tiirlerinin takip edilmeme nedenleri ise daha
cok ilgi duymama ve bazi medya araglarinin artik ¢agin gerisinde kaldigina dair inang
cercevesinde kiimelenmistir.

ilahiyat 6grencileri ele alindigl zaman iletisim Fakiiltesi égrencilerinin aksine
derginin en cok basvurulan medya araci oldugu gériilir. Ozellikle kiz 6grenciler, dergi
okuma ve satin alma hususunda erkek dgrencilerden daha fazla egilim gostermistir.
Dergi okumadaki temel amag soruldugunda 6grenciler, dini gerekceleri iletmis, temel
nedenin dini yayinlarin desteklenmesi ve dolayisiyla Allah’in rizasinin kazanilmasi ol-
dugunu sdylemistir. Gazete alimi yapmayan ve ¢ok az gazete okuyan kiz 8grenciler,
dergiden sonra ikinci medya tercihlerini televizyondan yana kullanmistir. Dijital gaze-
te dahi takip etmedigini belirten kiz 6grenciler, zamanin gereksinimi olarak daha ¢ok
sosyal medyay 6ne cikarmis, orta yas ve lzeri insanlarin gazete okuduklarina dair be-
yanda bulunmustur. ilahiyat okuyan erkek égrenciler ise yine dergiyi ilk siraya almakla
birlikte gazete dahil diger medya tiirlerini de takip ettiklerini belirtmislerdir. Aile alis-
kanligi olarak televizyonda ana haber biiltenlerinin takibini yaptiklarini belirten 6gren-
ciler, medya seciminde etkili olan nedenleri; ilgi ¢ekicilik, glindem takibi yapabilme,
glvenilir icerige sahip olma, kategorize edilmis giindem takibinde bulunabilme olarak
siralamistir.

Geleneksel medyada dini kimligin nasil deneyimlendigine yonelik kategorinin
son bashginda ise geleneksel medya ve dinin kimligin etkilesiminin bireysel deneyimle-
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re yansimalari, takip edilen medya aracinda igerigin segiminde dini kimligin ve dini
anlayisin egilimleri ve aktiviteleri ne denli diizenledigi anlasiimaya ¢alisiimistir.

Geleneksel medya kullanimina dair dini kimliklerini ve anlayislarini 6n plan-
da tutan 6grenciler, agirlikli olarak kendilerini daha dindar géren 6grencilerden
olusmaktadir. Fakiilteler bazinda bakildiginda, 6rnegin kendini milliyet¢i ve dindar
olmaya ¢alisan erkeklerin geleneksel medya takibinde de dini hassasiyetlerine de-
gindikleri ortaya ¢ikmistir. Ancak kiz 6grenciler, mesleki kaygilarini 6n plana ¢ikara-
rak geleneksel medya takibi ile dini kimliklerini bagdastiramamistir. Bu 6grencilere
ilaveten hem medya takibinde hem icerik takibinde dini inang ve bireysel tercih-
lerini ayni anda ifade eden ikinci bir gruba rastlanilmistir. Bu gruptaki 6grenciler,
iceriklerde ve medya takibinde her iki ifade edilen durumun degisken bir sekilde
var oldugunu aciklamiglardir. ilahiyat 6grencilerinde ise kiz 6grenciler daha cok dini
kimlik ve géruslerini aktarmis, erkek 6grenciler de, siyasi ve kiiltiirel nedenleri daha
cok 6n plana yerlestirmis, bazi 6grencilerin ise dini inan¢ ve medya takibi anlamin-
da bir baglanti kurmadigi gérilmistir. Erkek 6grencilerin dini anlayistan ¢ok milli
ve siyasi kimliklerini g6z éniine aldiklart anlasilmistir.

Ele alinan diger 6nemli husus; takip edilen medya iceriginin dini kimlik ve dini
yasam bicimlerine bir katkisinin olup olmadigina yéneliktir. Kiz 6grencilerin cogu-
nun dini anlayislarinda takip ettikleri medyanin bir sekilde etkisinin oldugu ifade
edilmistir. Ornegin iletisim okuyan katiimei kiz 6grencilerin yarisi, 6zellikle ibadet
boyutundaki etkilerinden ve giindelik dini bilgilerin edinilmesinden bahsetmistir.
Katkisinin olmadigini ifade eden diger kiz 6grenciler, dini kimliklerinde ailenin ve
kiiltiirel cevrenin etkisinin daha baskin oldugunu ifade etmistir. ilahiyat Fakiilte-
sinde okuyan kiz 8grencilerin tamami dini kimliklerinin bilgi edinme, hatirlatma ve
d6grenme anlaminda etkilendigini ifade etmistir. Erkek 6grencilerde ise durum fark-
ik arz etmektedir. Zira iletisim egitimi alan erkek &grencilerin tamamina yakini
geleneksel medyanin dini kimliklerini etkilemedigini belirtmistir. ilahiyat okuyan
katilimcr erkek 6grencilerde ise 6grencilerin yarisinin, geleneksel medyanin dini
kimligi etkileyici 6zelliklerinin davranis, siyasi goriis pekistirme ve filmlerdeki karak-
terlerle 6zdesim kurma ydéniinde bir etkilenmenin oldugu gériilmistiir. Geleneksel
medyanin etkisinin olmadigini belirten 6grenciler ise alinan egitimden edinilen bil-
ginin, dini kimlik icin yeterli oldugunu ve medyadan dini kimlige katki anlaminda
yararlanmadiklarini belirtmistir. Bir 6nceki soru ile baglantili olarak &zellikle dini
rittiellerin, ibadetlerin yerine getirilmesinde geleneksel medya araglarinin etkisinin
olup olmadig soruldugunda; 6grencilerin ¢ogunun cevabi etkisinin olmadig y6-
niindedir. Ogrencilerin, asil dini kaynaklardan, aileden, cevreden, egitim aldiklari
kurumlardan bilgi almanin daha gtivenilir ve etkili oldugu yoniinde hem fikir oldugu
anlasiimistir. Ayrica iletisim egitimi alan 6grencilerin genelinin medya ve dini rittiel-
lerin birbiri ile baglantili olma ihtimalini yadirgadigi gozlemlenmistir.

Diger katiimcr 6grenci gruplarindan ¢ok az olmakla birlikte agirlikli olarak
ilahiyat Fakdiltesi erkek 6grencilerin ibadetleri 6grenme, hatirlama, yanlis diizeltme
anlaminda geleneksel medyadan yararlandiklarini aktarmalari ilgi cekici bulunmus-
tur. Diger gruplardan da etkilendigini ifade eden 6grencilerin tamami ayni sekil-
de unutulani hatirlatma, yanlisi diizeltme, 6grenme ve takip etme anlaminda dini
ibadetleri deneyimlemede, geleneksel medya araglarindan yararlandiklarini ifade
etmistir.

Geleneksel medyaya yonelik 5nemli bulgulardan biri de muhafazakar medya-
nin dini kimlik Gzerindeki etkisi ile ilgilidir. Alinan egitimin sekiiler yéni ve mesleki
anlamdaki yaklasimlari, iletisim 6grencilerini dini i¢erigiile 6n planda olan medyaya
karsi olumsuz etkilemistir. iletisim 6grencilerinin genel kanisi, muhafazakar med-
yaya karsi mesafeli olma ve dini kimligi olumlu etkilemedigi yéniindedir. Ozellikle
katihmcr kiz 8grenciler, temkinli ve elestirel bir yaklasim sergilemistir. Sorgulamaci
ve gbzlemleme yoni agik olan kiz 6grenciler, genel olarak adi gecen medyay: takip
ettiklerini, ancak tarafsiz, gercek ve objektif yayin anlamina muhafazakar medyayi
yetersiz bulduklarini ifade etmislerdir. Ayni sekilde sahip olduklari dini kimlikleri ile
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dini ¢izgide yayin yapan medyayi bagdastirmadiklarini da agik¢a vurgulamustir. iletisim
okuyan erkek 6grenciler de ayni sekilde muhafazakar medyanin dini agidan bir katki-
sinin olmadigi yoniinde gorus bildirmistir. En dikkat ¢ekici elestiri ise dini ieriklerin ve
siyasi glindemin homojenlestirilerek muhafazakar medyaya yer almasina dair rahatsiz-
liklarin ifade edilmesidir. Bu anlamda muhafazakar medyanin dini kimlige bir katkisinin
olmadig aktarilmistir.

ilahiyat 6grencilerinde ise 6zellikle kiz grencilerin dini yasantilarina katki anla-
minda hatirlatici ve bilgi aktarici roliine atfen olumlu yaklastiklart gérilmustir. Kati-
Ima erkek 6grencilerde, kiz 6grencilerin aksine elestirel bir yaklasim s6z konusudur.
Ogrencilerin elestirilerinde 6ne cikan yénler; teknolojiyi geriden takip etme, icerigin
doyurucu olmamasi, glincellikten uzak olmasi, siyasi icerige siklikla yer verme gibi un-
surlardir. Dinin evrensel dilini zedeledigini diisiinen elestirel yaklasimda bulunan erkek
dgrenciler, muhafazakar medyanin giivenilirlik anlaminda sorguya agik oldugunu ve
dini kimlige katki saglayici icerik barindirmadigi gérisiindedir.

2.3.4. Yeni Medyada Dini Kimligin Konumlandirilmasi

Son ana kategoride genclerin dijital ortamlarda dini kimliklerini kurgulama egi-
limleri ve dini kimliklerini aktarma sekillerinin incelenmesi ve yeni medyanin dini kim-
liklerini nasil etkiledigi incelenmeye calisilmisgtir. Yeni medya kullanimu dijital ortamlar-
da varlik géstermede aktiften pasife kadar konumlar tercih eden gengler arasinda bir
‘dijital ugurum’un (Buckingham, 2008, s. 15) varlig1 sonucuna ulasildigi bu ¢alismada,
teknolojik merak ve imkanlarin seferberligi anlaminda ciddi tartismalarin yapilmasi-
nin zorunlu oldugu gorilmistir. Bulgularin degerlendirilmesi sonucu dért agamada
sonuglarin aktarilmasi uygun bulunmustur. ilk asamada bireylerin sosyal medya dene-
yimleri anlagilmaya ¢alisilmistir. Temel kullanim bilgilerinin edinildigi ilk asamada tim
katilimcailarin ortalama 2 ila d6rt saat arasinda internette vakit gegirdigi anlasilimistir.
En fazla vakit geciren katilimcr 6grenci grubu ortalama 5 saat ile iletisim okuyan erkek
Ogrenciler olmustur.

Ogrencilere neden yeni medya kullandiklarina dair sorulan soruda ise 6grenciler,
daha ¢ok arkadas cevresi ile iletisimde kalma, bilgi edinme, glindem takip etme ve film
izleme gibi eylemleri siralamistir. S6z konusu bu amaglarin gerceklestiriimesinde sa-
dece sosyal medya araclari degil web siteleri, bloglar gibi diger yeni medya araglarinin
kullanildigi da aktariimistir. Katiima 6grencilerin timi arasinda sadece dért 6grenci
dini inang ve anlayislar geregi sosyal medya kullandiklarini ifade etmistir. Bu durum,
‘dindarlasan sekiilerlesme’ ve ‘sekiilerlesen dindarlik’ kavramlarini akla getirmistir. Ni-
tekim glindelik hayat icerisinde popiiler olana ragbet, yer yer sekiiler tabanli istekleri
dindar bireylerin nezdinde daha cok 6ne cikarabilmektedir. Sosyal paylagim sitelerinin
kullanilip kullanilmadigi ve kullaniliyorsa hangilerinin ne amagla kullanildigina dair so-
ruya 6grenciler, haberleri ve giindem takibi anlaminda Twitter’i, arkadaslarla iletisim
anlaminda Instagram’i, videolari seyretmek i¢in Youtube’u ve aile ve yakin ¢evredeki-
ler ile iletisim amagl olarak Whatsapp’i tercih ettiklerini belirtmislerdir. Katiimcr 6g-
renciler arasinda Facebook kullandigini ifade eden hicbir 6grenci olmamistir. Burada
aktarilmasi gereken diger énemli bir noktada da; ilahiyat okuyan égrencilerin sosyal
medya kullanim anlaminda zorunluluklarinin oldugunu ifade etmeleri, bazi kullanilan
sitelerin terk ettiklerini, bazilarini ise zamanla terk edeceklerine dair vurgularda bulun-
malaridir.

Profillerinde yansitilan kimlikler soruldugunda ise ti¢ 6grenci haric diger tim 6g-
renciler rumuz kullanmadan kendi isimlerini verdiklerini beyan etmistir. Fotograf kul-
lanmada her iki fakiltenin kiz 6grenciler genellikle yiizlerini belli etmeyen ya da ken-
dilerinin ¢ekmis oldugu fotograflar kullanmayi tercih ettiklerini beyan etmistir. Erkek
ogrencilerde boyle bir cekinceye rastlaniimamistir.

Diger bir kisimda sosyal medya ortaminda dini kimligin asikar olmasina dair nasil
bir egilim oldugu anlasiimak istenmistir. Ilk olarak sosyal medyada dini bir paylagimda
bulunup bulunmadiklar sorulmustur. lletisim okuyan kiz 6grenciler dogrudan payla-
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simda bulunmadiklarini ifade etmistir. Dini gorisini belli etmek istememe, yakin
cevreyi dini goriis aktararak rahatsiz edilmek istenmemesi gibi gerekceler 6ne sii-
rilmistar. iletisim okuyan erkek 6grenciler ve ilahiyat okuyan katiima 6grenciler,
dini kimliklerini yansitan paylasimlarda bulunduklarini ifade etmistir. Ancak dogru-
dan kisisel goris olarak dini paylasim yapan sadece ilahiyat okuyan erkek 6gren-
cilerdir. Diger katiimcr 6grenciler ayet, hadis, kisi s6zii paylasimi gibi alternatifleri
tercih etmistir. Ozellikle iletisim okuyan katiimci erkek égrenciler, bu duruma ne-
den olarak siyasi ortam, meslek, dini gértslerin disinda farkli gérislere sahip olma
gibi sebepler géstermistir. Sosyal medyada yansitilan dini kimlikle glindelik hayatta
yasanan dini kimlik arasinda farkliliklarin olup olmadigina dair soruya 6grencilerin
bircogu, bir fark olmadigi ve benzer oldugu yéniinde cevaplar iletmistir. iletisim
Fakdltesi 6grencileri, sectikleri yasam tarzini temsil eden icerigin takibi ve sahip
olduklarr dini inanglarini iceren paylasimlar (izerinden benzer yonleri agiklamistir.
ilahiyat fakiiltesi 6grencileri ise benzerlikleri giindelik hayatta sahip olunan fikirler
ve giyim tarzlari Gizerinden agiklamistir. Kiz 6grenciler, profillerinde yansittiklar te-
settlirli fotograflar lizerinden, erkek 6g8renciler ise giindelik hayatta savunduklarn
fikirleri, dijital ortamlarda paylagsmalari tizerinden benzerlikleri agiklamiglardir.

Sosyal medyanin bireyin dini kimligine etkilerine dair bulgularin yer aldig bir
diger kisimda, ilk olarak dini icerigin sosyal medyada yer almasina dair gériisler de-
gerlendirilmistir. Dini icerigin yanlis aktariimasi, dini icerikler ile ilgili tereddiitlerin
yasanmasi ve yanlis yonlendirmelere maruz kalinmasi gibi cekinceler yasayan ile-
tisim fakdiltesi 6grencilerinin aksine ilahiyat Fakiiltesi 6grencileri, sosyal medyada
dini icerigin yer almasini hatirlatici, 8gretici ve yonlendirici roliine vurguda bulun-
mustur. Sahip olunan dini anlayisa sosyal medyadaki iceriklerin etkisine dair diger
bir soruya 6grencilerin cogu etkilemedigi yoniinde cevap vermistir. Etkilemedigini
belirten 6grencilerin ortak gorisi; aileden temel olarak bir anlayis aldiklari ve diji-
tal ortamlarda var olan bilginin giivenli kaynaga dayanmama riskinin olmasi seklin-
dedir. Etkin oldugunu séyleyen az sayidaki 6grencinin ortak goriisii ise ibadetleri
6grenme, bilgi edinme, dini figlirlere ulasabilme ve halihazirda sahip olunan dini
anlayisa katkida bulunma seklindedir.

Calismada genclerin cemaat, tarikat gibi yapilanmalara mesafeli oldugu
sonucundan yola ¢ikarak sosyal medya tizerinden dini liderlerin ve dini gruplarin
takibine ydnelik soru yéneltilmistir. iletisim fakltesi kiz 6grencileri hari¢ diger
katimar 6grencilerin cogu, sosyal medya (izerinden takip etmekte bir sakinca gor-
mediklerini aktarmistir. Bu sonucun elde edilmesinde en biiylk etken, 6zellikle dini
figiirlerin, rol modellerin bireysel ve bagimsiz olarak algilanmasi, tarafsiz gérilme-
si, milli deger tagimasi, cemaat ve tarikatlardan ayr olunmasi, dogrudan bireyin
muhatap alinmasi ve dini bir biling kazandirmadan baska bir gaye tasimadiklarina
inanilmasidir.

Calismada yeni medyada ve 6zellikle sosyal medyada 6zgiir hareket edilip
edilmedigine ve dini kimligin 6zgiir sekilde belirtilip belirtiimedigine dair soru yo6-
neltilmistir. iletisim okuyan égrenciler, ¢ok kisitl bir 6zgiirliik sahasinin olduguna
deginmis ve fikir beyan etmede, paylasim yapmada 6zgiir olamadiklarinin altini ¢iz-
mistir. Ancak ilahiyat 6grencileri 6zgiirliik konusunda ikiye bélinmistir. Ozellikle
kiz 6grencilerin cogu 6zglirce kullanabildiklerini ifade etmistir. Ancak erkek 6gren-
cilerin yarisi 6zgurlik anlaminda siyasi ve milli goris belirtme konusunda ¢ok sikinti
yasadiklarinin ve 6zgir olunduguna inanmadiklarini aktarmustir.

Sonug ve Degerlendirme

Galismanin sonucunda elde edilen en 6nemli verilerden biri, ailenin en temel
kaynak olma durumunun katiimcr 6grenciler nezdinde énemini korudugu ve med-
yay! dini bilin¢ edinmede aracsallastirdiklarinin gérilmesidir. Medya, dini kimligin
insasindan ¢ok insa edilmis dini kimligin gelisimi ve stirdirilmesi anlaminda bir bilgi
kaynagi rollini Gstlenmis durumdadir. Kimlige y6nelik biling ve dini kimlik hakkinda
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bireysel yorumlardan elde edilen sonug ise genclerin kendilerini degerlendirmede, ob-
jektif bir yaklasima sahip oldugu yéniindedir. Dini kimligin 6zellikle genclik d6neminde
belli bir biling diizeyinde insa edilmesi, gerek kimlige dis etkenlerin 6zellikle medyanin
etkilerine y6nelik secici olma 6zelligini 6ne ¢ikarmis, gerekse de ileride yasayacag ye-
tiskinlik ddneminde oturmus bir kimlige yaklasma anlaminda siiregleri iyi y6netebilme
kabiliyetini gelistirebilmesini beraberinde getirmistir.

Katiimci genclerin geleneksel medya egilimi sorgulandiginda, genglerin gelenek-
sel medyay tamamen hayatlarindan ¢ikarmadiklan gérilmistir. Ozellikle dini kimlige
katkisi anlaminda; bilgi, mesleki kazanim ve rol model edinmeye yénelik gereksinimler-
den dolayi geleneksel medya araglarini kullandiklar gérilmistir. Ancak genglerin yeni
medya araglarinin kullanimina yénelik egilimlerine yonelik analizlerde, gereksinimler-
de cesitlilik géze carpmistir. Analiz sonuclarinda, kullanim amaglarinin merak, ulasila-
mayan bilgileri edinme, geleneksel kaynaklardan teyit edilemeyen bilgileri arastirma,
yeni ibadet tirlerini 6grenme, iletisim kurma gibi nedenler 6ne ¢ikmistir. Calismanin
6nemli bulgularindan biri ise genclerin dini kimliklerini yeni medya ortamlarinda yan-
sitmalarinda ¢ekingenlik davranisi sergilemis olmasidir. Bu tutumun nedenleri analiz
edildiginde, islam fikhi acisindan aykirt durumlari barindirmasi ve dinen uygunluguna
dair otoritelerin ihtilafli beyanlarinin bulunmasi alt nedenlerden birkagi olarak siralan-
mistir.

Tim bu ydnleri ile bu ¢calismada elde edilen veriler, sinirlart dar bir alanda dini
kimligin insasinin temeline i1sik tutmus, medyanin yani sira aile, egitim gibi geleneksel
faktdrlerin dini kimlige dair etkilerinin devam ettigini, dinin medyanin yani sira gelenek-
sel 6grenme yontemleriile 6grenile geldigini tekrar hatirlatmistir. Ancak bu ¢alismada
Ozellikle alti ¢izilmesi gereken nokta, tiniversitenin dogu illerinde yasayan 6grenciler
tarafindan tercih edilmesinden dolay: diger bélgelerdeki tiniversitelerde 6grenim go-
ren 6grenciler Gizerinde bdyle bir calismanin farkli sonuclar dogurabileceginin gbz 6nii-
ne alinmasidir. Diger bir nokta ise medyanin 6gretici yoniiniin din agisindan kullaniima
perspektiflerinin ¢esitlendiriimesi, dindar insanlarin yeni medyaya yaklasimlarina isik
tutabilecek dini pedagojik yaklasimlarin gelistiriimesi gibi bircok meselenin ¢6ziimiine
dair somut uygulamalarin elzem olmasidir.
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Media Impact on Young People’s Religious Identity:
A Study on Students of Inonu University Faculty of
Communication and Faculty of Divinity

Nida Siimeyya CETIN

Extended Abstract

The structure of religious identity that is open to the influence of the media af-
fects the daily life of the individual and plays an active role in increasing and reducing
their religious sensitivities. In this sense, especially the individual who has overcome
the identity crisis and has moved into youth can apply to the religious content of the
media while designing his/her identity within the framework of the religious beliefs at
its core. In the study, which included findings on how religious identity is fundamen-
tally acquired and what are the sources that are active in self-identity and religious
identity, it was intended to understand the stages of building the religious identity of
young people under four main headings. In the first stage, information was obtained
about the position of education, which is one of the active factors in the construction
of identity, in the religious beliefs and media preferences of the participating young
people. Basically, two results and linked sub-results have been obtained. It was ob-
served that there was no change in the religious beliefs of the participants who did
not take into account the religious criteria in the selection of education. In the second
group, it is understood that the education choices of the students who want to rein-
force their religious beliefs and religious understanding, who want to be at a higher
level in terms of religiosity, are in this direction and they have made progress in terms
of knowledge after the education. Students have shaped their religious identity at the
rate of reconciling their religious understanding with the undergraduate education
they receive. In the change of the media use, they are accustomed to after training, it
has been seen that the orientation towards new media is very high.

Another important point in understanding the religious identity of students and
learning their degree of influence from the media is the discovery of their awareness of
identity, pieligiosity, and religious identity. At this point, questions were asked about
their religious identity, especially through their conceptual knowledge and practice of
religiosity in their daily lives. Students who have an approach mainly within the frame-
work of character and personality definitions towards identity, self-depiction, and in-
dividual personality traits have come to the fore in their definitions of their own iden-
tities. Students who express their religious understanding in the sense of depicting
their own identity are few among all participating students. In terms of religiosity, an
intimate and objective approach was encountered. Students also self-critical accord-
ing to a concept of religiosity in a physical and spiritual sense, and defined themselves
according to the degree to which they performed their religious worship and lived
a religious life. Therefore, it has been observed that the participating students have
self-consciousness in terms of evaluating their religious identity. The importance of
these issues in terms of work is to understand how well students know their identity
when evaluating the effects of the media on religious identity. In this context, when
asked to explain how the phenomenon of religion is reflected in their identities, it is
seen that they turn to inferences on the issue of appearance and worship. To under-
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stand their religious identity, the students often expressed external observations
such as being wearing a hijab, worshipping and fulfilling religious principles.

Within the framework of religious understanding, the position of the media
in participating students should be considered from many perspectives. However,
it was interesting that it was shown as one of the sources of role model acqui-
sition, religious information acquisition, learning, and reminding of the worships
performed in the pursuit of religious identity of the traditional media. While tradi-
tional media communication is followed professionally by students and has a limit-
ed impact with the acquisition of more role models in terms of religious identity, it
is understood that students studying theology install many functions in traditional
media. In the case of the effects of new media, which is the most preferred type of
media today, on religious identities, many differences have been detected in the
tendency of both groups of students. The most important difference is that the
communication faculty has declared that its students do not trust the content on
social media in terms of influencing their religious identity, that there is a transfer
of misinformation, and that it is unsettling to have religious content in the media
in general. Students studying theology underlined that the new media is import-
ant in accessing unattainable religious sources and religious content, listening to
religious figures considered religious authorities, following religious groups and
conversations, reminding worship, and many other religious activities.
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