Abstract

This study examines the relationship between entertainment
industry and news broadcasting. In this context, it explores how
pressure of entertainment industry on news broadcasting has
transformed the concept of traditional/ideal news. As the enter-
tainment industry became more powerful, it has transformed TV
completely by penetrating entertainment into the news bulletin
and news programs. It is the ideology and the profit-seeking men-
tality of .the entertainment industry which determine the content
of the news. At present, TV news is a profitable medium that gat-
hers the viewers, who could be marketable to advertising compa-
nies. From this point of view, instead of helping people transform
their lives by reflecting reality TV news of new concept puts these
efforts into vain. Therefore, it is necessary to re-define news and
consider generating alternative news media.

Haber, Televizyon, Eglence Endiistrisi / News, Television,
Entertainment Industry
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1. Giris

GUnlimuz haberciliginde eglence 6gesi 6nemli bir yer tutar. Bu durum, ézel-
likle televizyon haberciliginde fazlasiyla belirgindir. Bircok haber blilteninde haber
ve eglencenin i¢ ice gectigi gordlmektedir. Haberlerde eglence 6gesine vurgu
yapilmasi ise kurmaca ile gergegin arasindaki siniri belirsizlestirir.

Eglence, Postman'in belirttigi gibi televizyonun bir st ideolojisini olusturur.
Tecimsel televizyon kuruluglarinin reyting kaygisiyla her programin eglendiricilik
Olclitliyle degerlendirilmesi sonucu televizyondaki program tdrlerinin sinirlari da
belirsizlesmistir. Bu surecte, haber bdiltenleri de giderek gelisen eglence
enddstrisinin egemenlik alanina girmekten kendini kurtaramamaktadir. Oysa,
haber bdiltenlerinin televizyonun iceriginde gercekle baglantisi en fazla olan prog-
ram tird oldugu varsayilmaktadir. Televizyonun icerigi siniflandirilirken, kurmaca ve
gercek ekseni Glglit olarak alindiginda, filmler, dizi ve seriyaller televizyonun kur-
maca duinyasinda yer alirken belgeseller, haber programlan ve haber biltenlerinin
gercek dinyayl yansittigi varsayilir. Ancak, televizyon haberciliginde kurmaca ile
gercek arasindaki sinirin giderek belirsizlestigi, haber kurmacaya déndstdirdiltirken,
kurmacanin haber yapildigi gorilmektedir.

Burada, izleyicinin haber ve eglence arasindaki belirsiz ¢izgiyi ayirt edip ayirt
edemedi-g”;i sorusu 6nem kazanir. Times-Mirror firmasinca yapilan bir ankete gére,
haber ve eglence arasindaki kaybolmaya ytiz tutan belirsiz ¢izgiyi ayirt edebilenlerin
orani sadece % 44 olarak bulunmustur (Bennett 2000: 31).

Eglendirici habere dogru yonelis, yeni bir kitle iletisim tdrdnin dogmasi
anlamina gelir. Bu gelisen iletisim tdrd hald haber olarak adlandirlmaktadir. Ancak
haberin geleneksel anlamlarinin hala gecerli oldugunu varsaymak ciddi bir yanilgiya
yol acabilir. Yeni habercilik anlayisi haberin toplanmasini, segilmesini, deger-
lendirilmesini, sunulmasini degistirmekte ve tim bu stregleri etkilemektedir. Bu
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yeni habercilik anlayisinin niteliklerinin belirlenmesi, haber-gercek iliskisinin deger-
lendirilmesini ve haber kavraminin yeniden tanmimlanmasini gerektirir. Bdyle bir
caba, haberlere karsi zaman zaman yakinma konusu olusturan ilgisizligin anlasil-
mas! agisindan da énemlidir.

2. Haber-Gercek iliskisi

Haberin ne oldugu konusunda pek ¢ok tanim bulunmaktadir. Bu tanimlar,
habercilik stirecine farkl acilardan yaklassalar da hepsinin ortak 6zelligi, haberin
gerceklerden kaynaklandigidir. Ancak, haber-gercek iliskisi olduk¢a sorunlu bir
iliskidir. Bu iliskiyi sorunlu hale getiren, haber stirecinin bir secme streci olmasidir.
Se¢me slreci ise yanl bir stirectir. Haber yapilmak tzere hangi gerceklerin segile-
cegi, secilen gerceklerin nasil ve hangi sirayla sunulacadi, hangi yénlerinin sunula-
cagi gibi konular bu segme stirecinin parcalaridir. Haber kaynaklarindan, muhabir-
lere, kameramanlardan editérlere, montajcilara, rekldmverenler ve sponsorlardan
haber kuruluslarinin sahiplerine kadar pek ¢ok kisi ve pek ¢ok arag bu se¢im streci-
ni etkiler. Dolayisiyla haber biciminde ortaya ¢ikan rdn, gercekligin bir secme stire-
ci icinde pek ¢ok kisinin katiimiyla ve degisen oranlardaki etkileriyle bicimlenen
yeniden insasidir. Yeniden insada ise gercekligin kendisi degil, yorumlanmasi séz
konusudur.

insanlar gercekligi farkl bicimde algilar, anlamlandirir ve yansitirlar.
Gercekligin algilanma bigimi, gerceklik karsisindaki konumdan etkilenir. Dolayisiyla
gercekligin aktarilmasi stireci gtic iliskilerinden bagimsiz, yansiz bir stire¢ degildir.

Haber-gercek sorununun ¢éztlmesi ve haber yapilan olaylarin aslina sadik
bicimde aktarilmasi icin haber degeri denilen profesyonel kodlar gelistirilmistir.
Liberal basin anlayisinda haber degerleri, nesnellik, tarafsizik ve dengeliliktir.
Enddistrilesmis haber sirketlerinin tretim gereksinimlerinin bir sonucu olarak ortaya
clkan haber degerlerinin muhabirlerin kisisel 6zellikleriyle hicbir ilgisi yoktur. Séz
konusu haber degerleri, dogrudan gazetecinin olay karsisinda takinmasi gereken
tavir ile ilgilidir. Nesnellik, iletisim araglarinda haberlerle ilgili olarak habercilerin
olaylarla olan &znellikten uzak iliskilerini ve olaylari aktarirken kendi éznelliklerini
dislayabilme vyetilerini dile getirmektedir. Nesnellik kavramina gére, haberde birey-
sel deger yargilari yoktur. Haber ve haberci siyasal ve ideolcjic bakimdan yansizdir.
Oysa, "enformasyon sézctigin her anlamiyla bir gtictdr ve giclin yansizigini savun-
mak olduk¢a zordur" (Alemdar ve Erdogan 1990: 57). Haberdeki her sézctik, her
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kavram, her tiimce, her paragraf, her konu ve her gértintu belli bir anlam tasir,
tasinan anlam yansizlida ve nesnellige bir engeldir. Sosyolog Gouldner da nesnelligi
"yansizlik degil, kendinden ve toplumdan yabancilasma" olarak gérir. Gouldner'e
gore, "nesnellik, kisinin sevmedigi, fakat karsi gelmedigi bir dlinya ile anlasmasi,
baris yapmasidir.. Nesnellik, yabancilasmis ve siyasal bakimdan yersiz yurtsuz olan-
larin ideolojisidir' (Génensin 1990).

Tarafsizlik ise siyasal eg@ilimlerden arinma durumunu, yani haberde olay ve
yorum arasina konulmasi gereken sinin gdsterir. Tarafsizlk kavrami, habercilik
stirecinde gérev alanlarin belirli bir konuda kendi duygulari, ¢ikarlan ve deger
yargilarindan bagimsiz olarak taraflarin géruslerini vermelerini anlatir. Tarafsizlik,
nesnelligin tamamlayicsidir ve nesnelligin zayif oldugu noktalarda kullanilir.
Tarafsizlikta gazeteciler halkin glindeminde olan énemli konulari segerler, bu konu-
larda kimlerin taraf olduguna karar verirler, bunlarin temsil ettigi gérusleri ve kisi-
leri nesnel bir sekilde izleyiciye aktarirlar. Oysa, "yansizlik ve nesnellik saviyla gergek-
te belli pratik ve iliskilere mesruluk kazandirilir; bu mesruluk strekli desteklenir ve
bu mesrulukla gelen egemen ideolojinin varsayimlari evrensel gercekler olarak
sunulur" (Alemdar ve Erdogan 1990:58).

Dengelilik ise, sanki nesnellik ve tarafsizhgin saglanamayacagini kabul
edercesine gelistirilen bir ilke gibidir. Farkh géruslere esit bicimde yer verilmesi taraf-
sizhgin ve nesnelligin haberde saglanmasinin tek yolu gibi gérindr. Oysa gli¢ ve
iletisim arasindaki iliskiyi kavramak haberin, yansittigi politikanin bir sekilde disinda
oldugu dustincesini bir yana birakmayi gerektirir. Bennett'in belirttigi gibi, "Haber
politik stirecin yapi taslarindan biridir" (29). Bu nedenle nesnellik, tarafsizlik ve den-
gelilik gibi profesyonel kodlar, haber olusturma stirecindeki segicilik stireglerini g6z
ardi ederek egemen pratiklerin mesrulastirlmasinda rol oynarlar.

Matelski, taraf tutma ya da segiciligin haber zincirinin tim baglanti nokta-
larinda ortaya gktigini vurgular: Once muhabirin kendi inanglar, tutumlan ve
degerleri cercevesinde belli bir bicimde algiladigi olay s6z konusudur. Haber, ikinci
asamada, her biri bilingli ve bilingsiz olarak neyin gosterilecegine karar veren editér-
lere ve yénetime gider. Ust yonetim, rekldmailar, devlet yetkilileri vb. cogunlukla bi-
lingli karar verme stirecine dahil olurlar; kisisel/profesyonel inanglar, tutumlar ve
degerler ise bilingalti segimde rol oynarlar. Montaj odasindan sunucunun masasina
ulasincaya kadar bir baska secici karar daha isin icine karisir: Her haber icin kag
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dakika ayrilacaktir?, Haberler hangi sira ile verilecektir? Daha sonra da yorumcu
sunucular, kendi tarafliliklarini, ses tonlariyla, mimiklerle vb. yollarla yansitirlar (20).

Kisaca sGylemek gerekirse haber, dogasi geregi gercedi oldugu gibi aktara-
maz. Haber (zerindeki tartismalar da haberin gergekle 6zdes olup olmamasindan
degil, gercegin yeniden kurgulanmasi sirasinda isin icine karisan deger yargilar,
cikarlar ve ideolojilerden kaynaklanir.

Modern kitle iletisim araglarinin icerigi ile gercek dlinya arasindaki iliskiyi sis-
temli bicimde ilk kez arastiran Walter Lippmann, kitle iletisim araglarinin gercek
dlnyay! carpitarak yansittiklarini, bu carpik yansinin da insanlarin kafalarindaki
gérintdleri meydana getirdigini belirtir. Burada vurgulanmasi gereken, toplumdaki
tek bilgilenme kaynaginin kitle iletisim araglart olmadigidir. Ancak, insanin kendi
cabasiyla ve kaynaklariyla ulasamayacag! bilgiler s6zkonusu oldugunda kitle iletisim
araglarinin dolayimlayicihdr 6nemli olmaktadir. Kuskusuz, gergegin kitle iletisim
araclarindaki carpik imgesi, izleyicinin zihnine bire bir yansimayacaktir. izleyiciler bu
imgeleri kendi inanglar, tutumlar ve degerleri dogrultusunda algilarlar. Ancak,
insanlarin gercegi insa etmede medya gérinttilerine giderek daha fazla yaslandik-
lar dustindiltirse, medyanin aktardidr gériinttler gergegdin insanlarin zihnindeki yan-
simalarinin yénlendirilmesinde 6nem kazanir. Medya ilettigi imgeler ve yarattigi
yapay deneyimlerle gercekligin kurucularindan biri durumundadir. Yapay deneyim-
lerin artmasi, ise yasanan deneyimler anlaminda kdiltir ile temsiliyet anlamindaki
kiiltdir arasindaki diyalektigin icerdigi glicler dengesinin degismesi anlamina gelir.
Bir baska deyisle, medyadaki temsiller, gercegin carpik bicimde algilanmasina
neden olabilir. Gergedin carpik bicimde algilanmasinin énemi ise onu dontistlirme
yonundeki mudahale ve mticadeleleri etkilemesinden kaynaklanir. |

3. Haber Nasil Tanimlanir?

iletisim araglarinin etkinlik ve yayginlik kazandidi toplumlarda, insanlarin
icinde yasadiklari toplumsal gercekligi anlamlandirmalar okuduklari, izledikleri,
seyrettikleri haberlerle yakindan iliskilidir. Haberin ne oldugu konusunda ise pek
cok tanim bulunmaktadir. Ozellikle gazetecilik kitaplarindaki tanimlarda en sk
tekrarlanan 6ge haberi yapanin ¢evrede olup biten ‘ilging’, ‘beklenmedik’, ‘alisil-
madik’ olaylar oldugudur.

Schramm'a gére de haber bir olay degildir (Uygug ve Geng 1998: 108).
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Haber, olayin bildirilisidir. Bir baska deyisle, olay kendisi haber degildir, haberin ham
maddesidir. Olay, bildiriimedigi stirece haber olamaz.

Bennett ise haberi, kaynak, haber kurulusu ve okuyucu agisindan tanimlar:
Ona gobre haber, "tarihin herhangi bir aninda, politikacinin tanittigi, haber kuru-
luslarinin Urettigi, teknolojinin aktardigi ve insanlarin tlikettigi seydir" (63).

Haber, aslinda bir dyki anlatim bicimidir. "Haber, olayin, olgunun kendisi
degil ama belli bir stireg icinde belli kriterlere gére sunulan olgudur" (inal 1997:
138). Haber gercekligi insa eder. Haberin insanlan gercek bireylerdir. Haber, gergek-
ligini bu bireylerin edimlerini, sozlerini ve tepkilerini aktararak kurar. Fiske, bu tarz
haberciligi elestirirken olaylarin kékenlerinin silindigini ve bireyin motivasyonunun
eylemlerin kékeni olarak ortaya ¢iktigini belirtir (Aktaran inal 1997: 142).

Bu noktada, haberin tanimi yapilirken, gergegi yansitip yansitmamasi agisin-
dan degil, gergeklerin anlasiimasini kolaylastirmasi bakimindan ele alinmasi gerekir.
Gunumlzde haber ve eglencenin i ice gegmesi, televizyonun bilgilendirici haber
vermedigi, izleyicileri gergeklerden uzaklastirdigi, haberi eglenceye feda ettigi
yéntinde elestirilere neden olmaktadir. Ote yandan, haberde eglence égesinin yer
almasi, hatta tamamen haberin yerini almasi, 6zellikle bu tir programlarn hazir-
layan medya mensuplan tarafindan savunulmaktadir. Bu savunucular, insanlarin
ilgisini ¢eken konulari haber yaptiklarini, izleyicinin bu tir konular istedigini, halka
istedigini verdiklerini séylemektedir.

Haberlerde eglence 6gesi konusundaki yaklasim farkliligi ise haber olgusuna
yaklasim farkliigindan kaynaklanmaktadir. Haberin islevinin ne oldugu sorusuna
verilen yanitlar, haberde eglencenin yerini de belirlemektedir.

4. Haberin islevleri

Haberin islevierinden biri, kisileri yasadiklan dlinyada olup bitenlerden ha-
berdar etmek, bilgilendirmektir. Haberde verilen enformasyon, izleyicilerin
cevrelerini ve kendiyasamlarini denetim altinda tutabilmeleri icin gereklidir. Kisilerin
yasam akislarinda, eylemlerinde bir degisiklige yol a¢gmayan enformasyona
gereksinim duyulmasi ise beklenemez. Oysa, televizyonlarin haber builtenlerinde
yer alan haberlerin ¢odu insanlarin yasamlarini dogrudan etkilemez. Sahte
gereksinim yaratilmasiyla olusturulan tiketim toplumunda, haber de bir tiketim
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nesnesine déntismekte ve sahte gereksinimlere yanit vermektedir.

Keane, enformasyon olaylardan bagimsiz, kendi basina olay haline gelirken,
izleyicilerin/alicilarin bu imgelerin etkisi altinda kaldiklarini, béylece gercekdisi
"gercek’lerle kafasi kansan insanlarin ne yapacaklarini bilemediklerini belirtir (163).

Enformasyonun olaylardan bagimsiz hale gelmesiyle ortaya ¢ikan ‘baglamin-
dan koparilmis enformasyon’ kavrami, televizyon haberciliginin islevlerini anlamak
bakimindan énemlidir. Postman, baglamsiz enformasyon fikrinin "enformasyonun
degerinin onun toplumsal ve politik kararlarla eylemlerde gérebilecedi islevle bagh
olmasinin gerekmedigi, ama degerinin onun yenilidi, ilgincligi ve &zgdlltiguine
baglanabilecegdi distincesini" icerdigini belirtir (78):

Enformasyon akisindaki bollugun, hitap edilen insanlar agisindan, yani bu
insanlariniginde yasadiklari toplumsal ve entelektiel ortam agisindan ya ¢ok
az 6nemi vardi ya da hig yoktu. Coleridge'in icecek bir damla olmadigi halde
her yerin suyla kapll oldugunu anlatan tinlt dizesi, baglamindan kopariimis
enformasyon ortamini anlatan bir metafor islevi gérebilir: bir enformasyon

denizinde ise yarayan ¢ok az enformasyon vardi (Postman 1994: 79-80).

Baglamindan koparilmis enformasyon, enformasyon-eylem oranini degistir-
mistir. insanlar bir zamanlar enformasyona gercek hayat ortamlarini kendileri yén-
lendirebilmek amaciyla gereksinim duyarlarken, glinimtizde enformasyon-eylem
orani, insanlarin yasamlarindaki olasiliklari denetleyebilme duygusunu hissede-
meyecekleri bir duruma gelmistir. Kisilerin televizyondan aldiklari enformasyonla
glinltik yasam akislarini degistirmeleri, planlarinda degisiklik yapmalari gibi durum-
larla artik pek karsilasiimamaktadir. Birgok kisi icin glinlik yasama rehberlik eden
hava durumu ve trafik durumuyla ilgili haberler, kapkacgilar, sokak ceteleri gibi
cevre hakkinda bilgi veren haberler, yatirimailar icin borsa haberleri, profesyonel
siyasetciler icin bazi siyasi haberler bu ttir sonuclar dogurmaktadir. Guinltik haber-
lerin ¢odu ise, insanlarin yasamlar lzerinde hicbir etkisi olmayan, kisileri anlamli bir
eyleme yéneltmeyecek haberlerdir.

Bennett, kamu meseleleriyle ilgili programlarin ¢ok az bir izleyici ¢ektigini
belirttikten sonra, bunun nedenini séyle agiklar:

"Bu programlar otoritelerin ve politikayla icli dish olanlarin dlinyasina gére
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hazir ve sivil politik eylemlerle higbir sekilde iliskili degiller. Bu durumda, insanlar kul-
lanamayacaklarn bilgiyi neden toplasinlar" (72).

Enformasyon bir meta; yarari ya da anlamina bakilmaksizin alinip satilabile-
cek bir ‘sey’ haline gelmistir. Postman'a gére, bu durum telgrafin bulunusu ile
baslar. 1844'de ilk telgraf hattinin calismaya baslamasiyla birlikte gazetelerin talih-
leri, ilettikleri haberlerin kalitesi ya da yararhdindan ¢ok, hangi uzakliklardan ve
hangi hizla ne kadar ¢ok haber verdiklerine bagli olmaya basladi.

Televizyon, baglamindan koparilmis enformasyonu daha da artirarak, tel-
grafin yarattigi durumu pekistirdi. Haberin yararliigindan ¢ok haber yapilan olay ya
da durumdaki gésteri 6gesi 6n plana gikti. Bu gosteri 6gesine katki yapan araglar-
dan biri de haber alip vermede kullanilan teknolojidir. Naklen yayin araglari, uydu
baglantilari, helikopterler ve pahali ekipmanin kullanildigi haber alip verme
stirecinde olay yerinde olma ve aninda enformasyon aktarma, haber haline geti-
rilen olayin kendisinden daha énemli olmaya basladi. Aksiyon 6gesinin bolca kul-
lanildigi bu tur habercilik, haberin maliyetini artirirken, enformasyonun baglamin-
dan koparilmasinda énemli rol oynadi. Enformasyon artik yarattigi eylem olanaklari
ile degil, eglendirme isleviyle deger kazanir oldu.

ingiliz kurama William Stephenson'a gére, kitle iletisim araglar haz-yéne-
limlidir. Bunlarin birincil gérevi insanlarin calismadan kagmalarina ve keyif almalari-
na olanak saglamasidir. Stephenson'un ‘oyun kurami‘na gére izlerkitleler kitle
iletisim araglarina eglence ya da oyun icin katililirlar, bilgi, gelisme ya da egitim igin
degil (Mutlu 1994: 108).

Ayni bigimde, insanlar yalnizca cevrelerinde olup bitenler hakkinda bilgi
sahibi olmak, yeni seylerden haberdar olmak icin haber izlemezler. Haber, insanlara
ayni zamanda eglence ve kagrs olanaklar da sunar. Her gunin haber glindemi,
eglence igin her biri buttincdl nitelikte bir mini dramalar yigini sunar. Siyasal skan-
dallar etrafinda gelisen olaylar, savas ve feldket haberleri, insanlarin baglarina gelen
talihsizlikler, hastaliklar gibi. Haber biiltenleri izleyiciyi trajedi, kriz, gizem, tehlike ve
bazen mizah dolu bir dlinyanin icinde kagmaya ¢agnir. Bu dlinya ise buylk oranda
kurmaca bir diinyadir.
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5. Televizyon Haberlerinde Kurmaca ve Gercek

Guintimtizde televizyon haberleri, dizi filmlere benzemektedir. Olaylarin
aktarilmasinda dramatik bir kurgu, fon mtizigi, slow motion gértnttiler, canlandir-
malar, filmlerden parcalar kullanilmaktadir. Tim bu teknikler, televizyon haberleri-
ni dizi filmlere yaklastirmaktadir. Karmasik olaylar ve strecler kisisellestirilerek
anlatilmaktadir. Bu durum, haber aktérleri denilen Unlller, siradan kisiler, hayvan-
nesne, olaylar-hareketler-olgulari dizi filmlerin karakterlerine yaklastirmakta,
eglence programlariyla haber programlar arasindaki uzaklik azalmaktadir.

Bu stireg, infotainment kavramini ortaya cikarmistir. ingilizce'de enformas-
yon anlamina gelen ‘information’ ve eglence anlamina gelen ‘entertainment’
sézcliklerinin birlesmesinden olusan infotainment sézctigu, Ttrkce'ye ‘habeglence’
biciminde cevrilmektedir. Konulari eglence 6desini 6ne ¢ikararak veren haber prog-
rami anlamina gelir. Ancak, haber ve enformasyonun ayni seyler olmadigi, kitle
iletisim araglarindan yayilan her iletinin haber olmadigi ddstintildiglinde, habegd-
lence karsiiginin infotainment sGzctgunin anlamini tam olarak karsilamadigi
gériilmektedir. infotainment, televizyon haberlerinde enformasyonun eglence bigi-
minde sunulmasidir.

Televizyon haberciliginde eglence 6gesinin artmasi habercilik anlayisini da
etkilemistir. Ciddi haberlerin (hard news) yerini renkli haber, soft haber, yeni haber,
magazinel haber ya da hareketli haber (action news) denen haber tdirleri almistir.
Aksiyon nitelemesi, icerisinde yogun bicimde hareket &gesi bulunan, carpici
6gelerin yinelendigi haber programlari icin kullaniimakta, bdylelikle Hollywood
yapimi aksiyon filmlerle haber programlar arasinda benzerlik kurulmaktadir (Ergdil
2000). Hareket 6gesinin 6n plana ¢iktigi, pahali ekipmanin kullanildigt bu haber-
lerde, olaylar hareketlilik, ilginglik, stirtikleyicilik lctitlerine gére degerlendirilmekte
ve yalnizca bu 6geleri iceren olaylar haber yapiimaktadir. Burada, haberlerin toplan-
masl, secilmesi, degerlendirilmesi, sunulmasi stireglerindeki, kisaca haber Uretim
stirecindeki Olgtitlerde eglence endudistrisinin kaliplarinin egemen oldugu gértilmek-
tedir.

5.1. Yapay Olaylar

Eglence endustrisinin televizyon haberciligi Gzerindeki baskisinin
g6zlenebildigi bir diger olgu ise yapay olaylardir (Pseudo-Events). Yapay olaylar, kitle
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iletisimde dikkat cekmek, ikna etmek veya 6zgdil bir izlenim yaratmak amaciyla imal
edilmis bir olay kategorisidir. Normalde 6nemsiz gériilen ama iletisim araglarinda
¢ok genis bicimde temsil edilmesi sonucu énemli bir gériinim kazandirilan bu olay-
larla glindem isgal edilerek, daha &nemli olaylara ayrilabilecek zaman harcanir.
Bourdieu'nun belirttigi gibi televizyon,

... gostererek, yapilmasi gereken seyin, yani bilgilendirme isinin yapilmasi igin
gosterilmesi gerekenden daha baska seyler gdstererek; ya da yine, gOste-
rilmesi gerekeni gdsterirken, bunu gdstermeyecek ya da anlamsizlastiracak
bir tarzda yaparak, ya da onu gergekle higbir sekilde uyusmayan bir anlam

kazanacak tarzda kurarak ...
gizler (Bourdieu 2000: 23).

Boylelikle, baglamindan koparilan ve insanlar yasamlarini denetleme
yonuinde eyleme yoneltme niteligi kaybolan enformasyon pazarlanabilmek icin ilgi
cekicilik 6gesine gereksinim duymaktadir. Yapay olaylar bu noktada devreye girer.
Daniel Boorstin'e gore, kitle iletisim arcalarinin icerigi sadece gercek dinyanin
secilmis gorinimlerinden olusmaz, ayrica imal edilmis, yapay olaylar da insanlara
gercek diinyanin gergek gértintimleri olarak sunulur (Mutlu 1991: 79).

Yapay olaylari, haber kaynaklarinin imal ettikleri yapay olaylar ve habercilerin
imal ettikleri yapay olaylar olarak ikiye ayirabiliriz. Haber kaynaklarinin imal ettikleri
yapay olaylarin gec¢misi, 19 ylzyillin sonlarina, ABD baskanlarinin dtizenledikleri
basin konferanslarina kadar uzatilabilir. Haber toplamada baslica kaynaklardan biri
olan basin toplantilan spontane, kendi dinamigi olan olaylar degil, planlanarak
olusturulan olaylardir. Habercilere segilmis, stiztilmds, yénlendirilmis enformasyon
sunulur. Guiniimtizde medya konferansi olarak adlandirilan basin konferanslari ayni
zamanda bir halkla iliskiler ve tanitim etkinligidir.

Tlrkiye'deki televizyon haberciligi agisindan bakildiginda basin toplan-
tilarinin yapay olaylar olmalari ve habercilik agisindan yénlendirici enformasyon icer-
meleri yaninda, eglendirici bir gdsteri zemini olabildikleri de gérilmektedir.
Eglencenin bir dikkat cekme &gesi olarak degerlendiriimesinin ¢dplikte ya da
enflasyon canavarli basin toplantist diizenleme gibi 6rnekleri vardir. Béylelikle gin-
deme gelen soruna medyanin dikkati ¢cekilmeye calisiimakta, ancak eglence ve gds-
teri 6gesinin 6n plana ¢ikarlmasi dikkate sunulan konu ya da sorunun gélgede
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kalmasina neden olabilmektedir.

Ote yandan, eglence 6gesinin baskisi sonucu, yapay olay olusturmanin
medyanin dikkatini ¢gekmede ve medyada yer alabilmede 6nemli duruma gelmesi,
toplumsal ve siyasal eylemlerin gériiniimiini de etkilemektedir. Bir toplumsal ve
siyasal hak arama eylemi ya eglendirici bir gbsteriye ddnusttiglinde ya da siddet
icerdigi zaman televizyonda kendine yer bulabilmektedir. Bunun sonucu olarak,
mitingler, protesto ve gdsteri yuirtydsleri gibi eylemler, ¢iplak ayakla ytiriime, soyu-
narak ytrlme, tiyatro, dramatik 6gelerin ve maketlerin kullaniimasi ve benzerleri
yoluyla ilgi cekici ve eglendirici bir bicimde gergeklestiriimeye calisimaktadir. Bu
durum eylemin amacinin, iceriginin ve éneminin haberde ikinci planda kalmasina,
hatta bazen hi¢ glindeme gelmemesine neden olmaktadir. Bir baska deyisle
eglence 6gesi, haber kaynagi ve haber medyasi boyunca birbirini besleyen iki yénli
bir stireg icinde giderek agirhgini artirmaktadir.

Yapay olaylar, yalnizca haber kaynaklari tarafindan degil, haberciler tarafin-
dan da imal edilir. Daha fazla izlenme oranina ulagsmak igin, yogun gegen, yorucu
bir is glintintin ardindan aksam evine gelip televizyonunu agan bir izleyiciye ken-
disini daha iyi hissetmesini saglayacak haberler (feel good news) verilmesi, ayrica
sunulan haberlerin izleyiciyi skmamasi gerektigi savunulur. Oysa izleyiciye kendini
iyi hissettiren, heyecan uyandiran, ilgi ¢eken olaylarin ortaya ¢ikma olasihigi ¢ok
fazla degildir. Bu tir olaylarin olmadigi glinlerde, bu olaylar yapay olarak tiretilirler.

Yapay olaylarin gerek tiretim bigimi, gerekse kurgulanimlari drama kavrami-
na gok yakindir. Uretim stirecinde bunlarin dramatik bir yapiya sahip olmalari-
na, yani ¢atisma, geciktirim, karsi karsiya gelme gibi dramatik unsurlari iger-
mesine; siradanliktan uzak bir bicimde kurgulanmasina 6zen gdsterilir. Ayrica
bu olaylarin Gretimi igin masraf edilmesi, dagitimlarinin gérece kolay olmasi
onlarl drama kavramina iyice yaklastinr (Mutlu 1991: 79-80).

Diger yandan, bu stire¢ haberciyi de etkilemektedir. Gergek olaylarin
aktaricisi olmasi beklenen haberci, bu strecte giderek bir kurmaca yaraticisina
déntsmektedir.

Yapay olaylarin giderek artan bir baska ttri ise diger televizyon program-
larinin igeriginin haber yapilmasidir.
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5.2. Kurmacanin Haberi

Haber ve kurmaca arasinda yakin bir iliski vardir ve bu iliskide birkag egilim
saptanabilir. Bunlardan biri haberlerde sunulan kisilerin ve Gykuilerin drama kalip-
lariyla aktariimasinin artmasidir. Haber &ykdileri giderek televizyon dramalarina
benzemekte, haber bliltenleri kaynagini gercek yasamdan alan mini dramalardan
olusmus bir program ttirtine déntismektedir. Bir diger egilim, haber kisileri ve haber
olaylarinin dizi filmlere ya da filmlere konu olmasi, kurmaca niteligi 6ne ¢ikan prog-
ramlara gerceklerin kaynaklik etmesidir. Son dénemlerde ortaya cikan bir diger egi-
lim ise haber disindaki diger program turlerinin; kurmaca programlarin, dizilerin,
filmlerin, vb. igeriklerinin haber haline getirilmesidir. Televizyon kuruluslan, yayinla-
makta olduklari yarisma programlarinda, eglence programlarinda, dizi filmlerde
meydana gelen olaylari ana haber bliltenlerinde gergek olaylar gibi haber yapmak-
tadirlar. Star TV'de yayinlanan Biri Biri Gdzetliyor adli yarisma programinda yaris-
macilarin birbirleriyle iliskilerinin, Show TV'de yayinlanan Ates Hatti programindaki
tartismalarin ve kavgalarin, Kanal 7'de yayinlanan Sakarazzi programindaki kamera
sakalarinin hemen her televizyon kanalinin ana haber bliltenlerinde aktarilmasi, bu
yeni egilimin birkag 6rnegidir.

Diger program ttirlerinin iceriginin haber biltenlerinde haber haline getiril-
mesi egiliminin en dikkat gekici uygulamasi, dizi filmler gibi tamamen kurmacaya
dayanan programlarin haber yapimasidir. Ornegin, Show TV'de yayinlanan Tath
Hayat adli durum ‘komedisinde meydana gelen olaylar, ATV'de Askim Askim
dizisinin olay &rglstindeki gelismeler gercekte meydana gelmis gibi haber buil-
tenlerinde verilmektedir. Bu egilimde, haberi olusturan gercek olaylar degil, kur-
macalar olmaktadir. Bir baska deyisle haber, kaynagini gerceklerden almaktan
uzaklasmakta, gerceklerin yeniden kurgulanmasi olmaktan ¢ikmakta, gercekle
baglantisini koparmakta, tamamen kurmacanin haber formatina burdnmus
bicimine dénlismektedir. Kurmaca olaylar gercek dlinyada meydana gelmis gibi,
kurmaca karakterler gercekten varmis gibi haber formatinda aktariimaktadir. Bu
durumda vyapilan, haber formatinin kullanildigi bir dizi film program rekldminin,
haber bliltenlerinde yayinlanmasidir.

5.3. Haberin icerigi Haberdir

Bir televizyonun haber glindemi, glinlik gazetelerin haberleri, haber
ajanslarinin gegtikleri haberler, baska televizyonlarin atlatma haberleri ve kendi
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mubhabirlerinin topladiklari haberlerden olusur. Gazetecilik dinyasinin yazili

~olmayan bir kuralina gére, sdylenecek olan seyi bilmek icin baskalarinin ne
sOyledigini bilmek gerekir. Gazeteci haber verebilmek icin baska kaynaklardan
haber alir. Baska kaynaklar arasinda da diger medya kuruluslarinin icerigi dnemli bir
yer tutar. Danielan ve Reese bu stirece "medyalararasi gtindem olusturumu® adin
verirler. (Severin ve Tankard 1994: 393) Habercilik pratiklerinde, gtindemi belirlemek
icin 6nce diger medyalarin gtindemini bilmek gerekir. Bu stregte kapicilarin (gate-
keepers) kararlar enformasyon denetiminin 6nemli bir pargasini olugturur. Kapicilar,
cogunlukla ayni konular tizerinde durur ve ¢ogunlukla ayni haberleri verirler.

Bir televizyonun haber gtindemini belirlerken, baska medyalarin haber gtin-
demleri yaninda haber disindaki baska program tdrlerinin icerigi de kullanilmak-
tadir. Bu durum, bir yandan farkl televizyon kanallarinin haber iceriklerinde diger
yandan da ayni televizyon kanalinin farkli program tdrleri arasinda bir tlirdesme
egilimi biciminde gdzlenmektedir.

5.4. Haberlerin Magazinellesmesi

Eglence endustrisinin televizyon tizerindeki baskisimn bir diger sonucu,
haber biiltenlerinin bastan sona magazinel bir gériintime birinmesidir. Ozellikle
prime time'de yayinlanan haber bdiltenleri, eglendiricilik 6gelerinin yodun olarak
kullanildigi programlara déndismdistuir.

Magazinin bilinen anlami, ¢ok ¢esitli konulan isleyen, genellikle resimli stire-
li yayindir. Stireli yayin ise Aydinlanma Cagr'nin bir Grdindidr. 18. ylzyil baslarinda
ingiltere'de Spectator dergisini cikaran Steele ile Addison, yeni akila diistincenin
dergi ile yayginlasacagini ve bilgi diizeyini ylikseltecegini dstintiyorlardi. Ancak, bil-
giyi verirken okuru sikkmamak, duslnceyi eglendirerek aktarmak gibi bir yazarlk
tekni@i uyguluyorlardi. Zamanla streli yayinlar icinde magazin ayn bir tur olarak
Ozerklesti. Bilginin agirhdi azalirken, bilgi ihmal edilirken, eglence 6gesi artarak 6n
plana ¢ikti. Magazin kavrami da tarihsel stireg icinde bir kitle iletisim araci olmanin
Otesine gecgerek bir séylem bicimine dondstli. Magazin bir sdylem “olarak kul-
lanildiginda onu, yalnizca bazi medya iceriklerinde degil, medyanin tiim iceriginde
gdrmek olanaklidir. Magazin sGylemi; olay Grglistinti parcalayan, olaylari birbiriyle
iliskisiz, birbirinden kopuk hale getiren, olgulari baglamindan koparan, gercek
ddnyayr nedensellik iliskileri disinda kuran, anlk olaylar vurgulayarak tarihsiz-
lestiren bir &zellige sahiptir. Bdylece, toplumsalin ve tarihselin alaninda tekrarlanan
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bir degismezlikler zinciri olugturulur. Bu séylem, icinde yaganilan toplumsal yapiyi
kaginilmaz bir gergeklik gibi sunarken, bireyin kendi gercekligini dénusttirebilme
olanaklarina sahip oldugu gergegini g6z ardi eder. Bu magazin sdylemi haber bil-
tenlerine egemen olurken, fonda mtizik kullanilmasi, slow motion gértintdiler,
tekrarlamalar, canlandirmalar, filmlerden pargalar gésterilmesi gibi yontemlerle
eglence &geleri haberlerde kullaniimaktadir. Bu 6gelerin haberlerde kullanilmasinin
amaci dtstincenin etkilenmesidir. Sinirli bir zamanda insan ddstincesini etkilemeye
calisan haberlerde izlenirligin saglanmasi, dikkatin ve ilginin canl tutulmas igin
duygusal bir anlatimdan yararlanilir. Eglendirici 6geler ve yogun bir duygusallik kul-
lanimiyla olabildigince ¢ok sayida izleyiciye ulasilmaya calisilir.

Bilgiyi daha eglenceli hale getirme amacyla yola ¢ikan magazin, bog
zamanin sémturgelestiriimesi stirecinde, bilgi verme amacini terk edip uyusturucu
bir eglence bicimi haline gelmigtir. Oskay'in belirttigi gibi magazin, "hayati agikla-
mayan bir agiklamalar yigini” durumundadir (Aktaran Ergtil 2000: 191). Dolayisiyla,
haber kavramina insanlarin yasamlarini déntsttirme olanaklarini artirma ¢abasinda
gereksinim duyduklar agiklamalar agisindan yaklagildiginda, haberin maga-
zinellesmesi onun agiklayici olma &zelligini yitirmesine neden olmaktadir.

5.5. Profesyonel ideoloji ve Haber

Haberin magazinellesmesi, profesyonel ideolojiyle siki bir iliski icindedir.
Habercilik pratiginde, 'neyin haber oldugu’na profesyonel ideoloji cercevesinde
karar verili. Bu gercevede, haber sGyleminde iletilerin kodlanmasinda eglendirici
6geler kullanilirken, haber dederi tasimayan 6gelerin adirlik kazanmasi, olay-
larin/olgularin sadece ilginglik boyutunun degerlendirilmesi, &te yandan énemlilik,
yenilik, agiklayiclik gibi boyutlarin géz ardi edilmesi habercilik pratiklerinde agirlik
kazanmigtir.

Tdrkiye'de televizyon haberciliginde magazinellesmenin &zel televizyonlarin
yayina basladiklarr 1990'h yillarin baslarindan itibaren hizlandigini ve rekabet
ortaminda 1990l yillarin ortalarindan itibaren bu siirecin doruguna ulagtigini
sOyleyebiliriz. Eglence enddistrisinin habercilik alaninda agirhigini artirmasiyla haber-
ciligin profesyonel ideolojisi magazinellesmis, eglence enddistrisi habercilik alanini
da kapsar hale gelmistir. Erdogan'in belirttigi gibi,

Egemen profesyonalizm kendi standartlarini diinyanin her kGsesine yayarak
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kendi imajinda kendi standartlarini evrensellestirmistir. Standartlastirilmis
kapitalist profesyonel ideoloji ve pratiklerinin neticesi olarak tiketiciler (izleyi-
ciler) bu ideolojinin ve standartlarin sundugu bigimlere alistinimiglardir. Bu da
uluslararasl emperyalizme pazari desteklemekte, tesvik etmekte ve gtiven-
ligini saglamakta ana roli oynamaktadir (Erdogan 1995: 232).

Eglence tarihsel stireg icinde insanlarin pratik yasamlarinin toplu bir etkinligi
olmaktan c¢ikarak edilgenlestirici islevlerle yukli ve distan dayatilan bir enddstri
haline geldi. Kitle iletisim araglarinda egemen profesyonel ideoloji, eglenceyi
sadece gdrsele, edilgen bir seyir konumuna indirgeyerek sunar. Bu edilgen konum
ise dusuince slrecini olumsuz yénde etkiler. Clinku, segme surecinde, televizyon
bitin olasiliklari kendi tercihleri dogrultusunda en aza indirir. Plandan plana imge-
den imgeye gegiste baska olasiliklar da oldugunu fark etmek o kadar kolay degildir.
Televizyon, alternatifleri ortadan kaldirdigi igin, dustincenin olusmasi icin gerekli
Onkosullari da ortadan kaldinir. Bu ttir bir habercilik ise insanlarin kendi yasamlarini
denetleme slreglerini kolaylastiricr degil, zorlastirici yonde bir islev gérmektedir.
Gergekte, ‘ne'yin haber olduguna karar vermek kitlesel denetim strecinin bir
parcasidir. E§lence endustrisi de bir denetim bigimi, bir iktidar teknolojisi olarak bu
stirecte Gnemli bir yer tutar.

6. Eglence Endiistrisi ve Haber Ekonomisi

Televizyon haberciliginde eglence endustrisinin agirhginin gézlenmesi ve
haberin magazinellesmesi, haberin ticari boyutuyla yakindan ilgilidir. Haber
ekonomik degeri olan, alinan satilan, tretilen ve ttiketilen bir mal durumundadir.
Degisim degeri oldugu icin icerigi endstriyel iliskilerle belirlenir. Bu enduistriyel ilis-
kilerin en &nemlilerinden biri rekldam sektdriyle olan iliskilerdir. Ticari televizyon
kuruluslari, varliklarini strdirebilmek icin rekldam gelirlerine bagimlidirlar.
Televizyon kuruluslar rekabet ortaminda rekldm alabilmek icin olabildigince fazla
sayida izleyiciyi ¢cekmek zorundadirlar. Bu durum ise televizyonlari, insanin ilgisini
ceken konulara yoneltmektedir. Reyting rekabeti arttikca da televizyonlardaki
haber bliltenlerinin bilgilendirici olmaktan ¢ok eglendirici boyutu 6n plana gikardig
gorilmektedir. Bir baska deyisle haber bdiltenleri, kisileri cevrelerindeki olaylardan,
yeni gelismelerden haberdar eden, onlar bilgilendiren programlar olma iddiasin-
dan vazgegerek televizyon kuruluslarinin daha fazla rekldmvereni ¢ekmek igin
hazirladiklan Urtinlere déntsmdslerdir. Dallas Smythe, iletisim araglarinin haber
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icerigini de diger icerikle birlikte "bedava &6gle yemegdi' olarak niteler (Aktaran
Alemdar ve Erdogan 1990: 199). Kapitalist iliskilerde biri 6gle yemegine
gétirilduglnde bu yemek herhangi bir asil amag icin bir vesileden baska bir sey
degildir, yani yemek yenirken aligveris, is tartismasi yapilir, alinan alinir, satilan satilir
ya da buna karar verilir. Haberler de bedava 6gle yemegi olarak, bahdi oltaya ¢ek-
mek icin sunulan yemdir. insanlar izledigi icin, reklam firmalar para kazanir, yapim-
cllar para kazanir, medya sahipleri para kazanir, medya profesyonelleri para kazanir.
BOylece televizyon haberleri, rekldmverenlere satilacak izleyiciyi biraraya getirmeye
yarayan kérli bir arag durumuna gelir.

Bu varolan kosullar iginde televizyon, artik bir eglence araci olarak deger-
lendirilmektedir. Bu durum televizyonun teknik 6zelliklerinin bir sonucu imis gibi
sunulur. Televizyonun igerigi teknik bir strece indirgenir. Oysa teknoloji icinde gelistigi
toplumun kosullarint yansitir. Televizyonun iceriginin edlence endustrisinin egemen-
liginde olmasi, aracin 6zelliginden degil, aracin 6zelliklerini bigimlendiren toplumsal,
ekonomik, siyasal kosullardan kaynaklanir. Dolayisiyla, televizyonun eglence mi bil-
gilendirme araci mi oldudu bir mticadele alani olarak belirir. Bu mticadele televizyonun
islevinin ne oldudu konusundaki tartismalarda agida cikar. Televizyonun islevinin
eglendirmek mi, bilgilendirmek mi, yoksa hem eglendirmek hem de bilgilendirmek mi
oldugu konusunda pek ¢ok tartisma vardir. Buna karsiik, bir baska iletisim araci olan
basinin eglendirici islevi fazla .glindeme gelmez. Oysa tarihsel ortaya ¢lkma streci
icinde basindan sonra gelen radyo, icerigini buiylik oranda basindan alirken, kendinden
sonra gelen televizyon da radyodan almis ve icerigini radyodaki program tdrleri olus-
turmustur.  Televizyonun eglendirici ézelliginin  sikg¢a tartisma konusu yapilmas,
eglence endustrisinin geliserek, farkl islevier arasindaki sinirlan belirsizlestirmesiyle ilgi-
lidir. Bilgi ve eglence kavramlarinin bir arada kullanilmasi ve infotainment gibi kavram-
larin gelismesi de bu yénelimin bir sonucudur. Televizyonun iceriginde, gercek ve kur-
maca eksenleri arasinda yer alan farkli program turleri arasindaki sinirlar eglence
endustrisinin gelismesi lehine bulaniklagmaktadir.

Televizyonlarin haber builtenlerine bakildiginda, haberin 6zelliklerinden biri olan
ilgi gekiciligin yalnizca eglence boyutunda degerlendirildigi gérdiltr. Bunun nedeni de
eglence - enddstrisinin gelismesiyle yakindan ilgilidi. Bos zamanin sémuirgelestiril-
mesinde mtizik, futbol, sinema gibi sektdrlerin gelismesi bir magazin patlamasina
neden olmustur. Bu baglamda popdiler bir futbolcunun asklan, vizyona yeni giren bir
film, bir sarkicinin yeni albdmdi, yeni bir eglence parkinin agilisi gibi konular haber buil-
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tenlerinin énemli bir bélimdind isgal edebilmektedir. Bylece televizyon kuruluslari
haber gibi pahal bir trdntin maliyetini ucuz malzeme ile ddstirebilirken, eglence
endustrisi de pazarini genisletmede haber bdiltenlerini rekldm araci olarak kullana-

bilmektedir. Ustelik rekldm gibi kurmaca bir ikna etkinligi ile degil, haber formatinin’

yarattigl gerceklik samisini kullanarak. Bu strecte medya kuruluslarinin eglence
enddistrisindeki yatinmlan da ddsdindiltirse, haberin degisen niteligi daha iyi anlasilabilir.

7. Sonug Yerine

Haber, giderek izleyicinin yasadidi dlinyayr anlamlandirma ve bu dlinyadaki
degisimleri anlama c¢abasinda basvurdugu bir kaynak olmaktan ¢kmaktadir.
Televizyonlarin ana haber biltenleri, eglence enddstrisinin iceriginin (icerik hakkin-

da tanitim yapilmasi, film, muzik, vs.) ve bunun yaninda yayinlandigi televizyon:

kanalinin diger igeriginin tanitiminin/rekldaminin yapildigi bir alan olma niteligi
kazanmistir. E§lence enddstrisinin egemenliginde ise, haberin icerigini belirleyen bu
enddstrinin ideolojisi ve kar anlayisidir. Eglence enddistrisi glictini artirarak tele-

vizyonu, haber bliltenleri ve haber programlari da dahil tamamen eglendirici bir -

araca donustlrmustdr. Bu da kisilerin yasamlarina yén verme olanaklannin azal-
masi anlaminda, egemen ideolojinin denetim strecinin bir pargasidir.

Televizyon kuruluslan agisindan bakildiginda haber vermek bir amag olmak-
tan ¢kmis bir reyting araci haline gelmistir. Reyting, ne iletildigi, nasil iletildigi,
iletilenin ne ise yaradidi gibi konulardan bagimsiz bir kavramdir. Bir iletinin yalnizca
alindidini gdsterir. Bu da ‘haber nedir” sorusundan ¢ok ‘haber ne icindir ve kimin
icindir’ sorusunun sorulmasini gerektirir. Varolan habercilik bicimine bakildiginda
goriillir ki haber, medya kuruluslarinin kar elde etmeleri icindir. Medya kuruluslari-
na kar sadlayan haber de izleyicilerin yasadiklari dinyayr anlamlandirma ve
denetlemede basvurduklan kaynaklardan biri degil, eglenme, oyalanma, kagis icin
basvurulan bir kaynak durumundadir. Medya izleyicileri mdsteri olarak konum-
landinr ve bu konumun denetimini de eglence igerigi ile yapar. Bu ttr bir haberci-
lik ise insanlarin yasamlarini déndstlirme yolunda bilgilendirme yerine egemen
pratikleri yeniden tiretme yéntinde islev gortr. Ekranda gérdiiglimtiz haber, gérin-
td, bashk, konu, anons, vb. her seyin arkasinda temsil bigiminé iliskin bir tercih
yatar. ideoloji bu temsiller araciiguyla tiretilir. Haberler, egemen ideolojik gercekligin
yeniden Uretimi yerine alternatif temsiller araciidiyla bu ideolojiyi sarsmay da
amaglayabilir. Ancak, bu egemen medya icinde kalarak yapilamaz. Zira egemen
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profesyonel ideoloji, egemen medya sisteminin iginden medyayr degistirmeyi
olanaksiz kilar. Dolayisiyla, haberin ne igin ve kimin igin oldugu sorularina yanit
aranirken, alternatif medyalar olusturma yollan konusunda da dustintimesi

gerekir.
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