kilad e rocei Universitesi iletisim Fakiiltesi Aragtirma Dergisi @ Sayi: 12/2014

Isci GENCLIGIN MEDYA KULLANIM ALISKANLIKLARI VE

PoOPULER KULTUR

YouTH LABOURERS' HABITS OF MEDIA UISAGE AND POPULAR CULTURE

Oz

MEHMET GUZEL

Dr., Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim Dalz.

Bu ¢aligmada, iletisim alamindaki akademik ¢alismalarda iizerinde fazla
durulmayan is¢i genglerin medya ve iletisim teknolojileri ile kurduklar: bag ve bog
zamanlarini  hangi  etkinliklerle degerlendirdikleri popiiler kiiltiir olgusu
cercevesinde degerlendirilmigtir. Tiirkiye'deki akademik ¢aligmalarda genglik
kavram ¢ogunlukla iiniversite gencligi ile zdeglestirilmis bir kategori olarak
tamimlanmakta ve daha ¢ok bu alanda aragtirmalar yapilmaktadir. Ancak, Tiirkiye
ozelinde genglik denildiginde bircok genglik kesiminden soz etmek miimkiindiir.
Bu genglik kesimlerinden biri de egitim diizeyi diigiik, kentin daha ¢ok kenar
mahallelerinde yasayan ve kol emegine dayali islerde ¢caligan isci gengliktir.

Bu ¢aligmanmin temel amaci, giiniin 6nemli bir boliimiinii ¢alisarak geciren igci
genglerin, is digindaki bog zaman etkinlikleri ile internet ve televizyon bagta olmak
iizere medya ile kurduklar: iliskiyi popiiler kiiltiir olgusu cercevesinde analiz
etmektir. Isci genglik, kent ortaminda yasamasindan dolayr kiiltiir endiistrisi
ortaminda iiretilen ve medya aracih$yla tiiketime sunulan popiiler kiiltiirle
etkilesimi yiiksek bir gengliktir. Bu nedenle, bu calismada popiiler kiiltiir, is¢i
gencligin giindelik yagami, medya ve iletisim teknolojileri ile kurdugu bag:
anlamada agiklayici bir kavram olarak kullamilnugtir. Calismada ilk olarak is¢i
genclik olgusu iizerinde durularak, genglerin popiiler kiiltiirle kurduklar: bag,
giindelik yasam ve medya ile kurduklari etkilesim cercevesinde kuramsal olarak ele
alinmgtir. Ikinci boliimde ise farkl sektorlerde calisan 250 geng isgiye uygulanan
anket sonuglari aragtirmanmin amaglar: dogrultusunda deZerlendirilmigtir.
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ABSTRACT In this study, the bound between the youth labourers’ non-work leisure
activities, especially with the media, the internet and television within the
framework established by the phenomenon of popular culture, which hasn’t been
mentioned a lot in the academic studies of the field of communication, will be
evaluated. The main purpose of this study is to analyse non-work leisure
activities, especially with the media, the internet and television within the
framework established by the phenomenon of popular culture, of the youth
labourers, who spent a significant portion of the day working. In this study firstly
the concept of youth labourers will be emphasized. The link that has been
established by the youths between popular culture, daily life and media will be
discussed theoretically. On the other hand in the second part the survey results of
250 young labourers working in different sectors will be evaluated for the
purposes of the research.

KEYWORDS: Youth, youth labourer, popular culture, media, daily life

GiRis

Ulkemizde genglik kavrami ¢ogunlukla iiniversite gencligi ile
6zdeslestirilmis bir kategori olarak tanimlanmakta ve daha ¢ok bu alanda
aragtirmalar gerceklestirilmektedir. Buna kargin gengligin 6nemli bir boliimiinii
temsil eden, egitim diizeyi diigitk, kentin daha ¢ok kenar mahallelerinde
yasayan isci genglikle ilgili aragtirmalar ise ¢ok simriidir. Toplam iggiiciiniin %
17,9unu genglerin olusturdugu ve bu gengligin {iicte birinin isgi oldugu
tilkemizde, is¢i genglik her yoniiyle analiz edilmesi gereken 6nemli bir kategori
olarak karsimizda durmaktadir.

Isci genclik kent ortaminda yagamasindan dolay: kiiltiir endiistrisi
ortaminda iiretilen ve titketime sunulan popiiler kiiltiirle etkilesimi yiiksek bir
genglik olarak dikkat ¢ekmektedir. Popiiler kiiltiir, dar anlamiyla emegin
yeniden iiretimini ve eglenceyi igerir. Isci genglik agisindan bos zamanin
degerlendirilmesi, medya kullanim aligkanhklar ve eglence, ¢alisilan zamanin
disinda biiyiik 6nem tagir. Dolayisiyla isci gencligin popiiler kiiltiirle olan
etkilesimi daha fazladir. Bu nedenle, Istanbul gibi metropol bir kentte yasayan
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isci gencligin, medya ve iletisim teknolojileri ile kurduklarn bag ve bos
zamanlarim hangi etkinliklerle gecirdikleri popiiler kiiltiir olgusu gergevesinde
degerlendirilmistir.

1. GENCLIK OLGUSUNUN KAVRAMSAL CERCEVESI

Genglik, sosyolojik, psikolojik ve biyolojik boyutlan ile birlikte ele
alinmas1 gereken, dolayisiyla tanimlanmasi zor kapsamh bir kavramdir.
Genglik iizerine yapilan aragtirmalarda, gencligin nasil kavramsallagtirilacag:
tartigmali bir konu olarak kargimiza c¢ikmaktadir. Gengligi tanimlamada
kullanilan en yaygin 6l¢iit yasa gore bir agiklama getirmektir. Bu tanimlamada
genglik, insan yasarmrun bir evresi olarak cocukluktan yetiskinlige gecis olarak
betimlenir. Birlesmis Milletler, Avrupa Konseyi ve Diinya Bankasi gibi
uluslararasi kuruluglar genglik dénemini 15-25 yas arasi olarak belirlemiglerdir.
Ancak, kentlesme, sanayilesme ve okullagsma oranirun 6nemli dl¢iide gelismesi
gliniimiizde genglik déneminin uzamasini da beraberinde getirmistir. 15 — 25
yas araligl olarak kabul edilen genglik kategorisi, okulda kalma siiresinin
uzamasi ile birlikte aymi uluslararasi kuruluslar tarafindan 15 — 29 yas grubunu
kapsayacak seldlde uzahlmigtir (Yentiirk ve Kurtaran, 2008:5).

Belirli bir yas araligina gore kavramsallaghrdigmzda genglik, en yalin
haliyle, ¢cocukluktan cikma ile yetiskinlige gecis arasindaki doneme iliskin
olarak kullarilan bir terimdir. Ozcan Koknel (1982) genci; belirli ve smurh bir
yas dilimi iginde duygu, diisiince, davranis ve tutum olarak gelisme gabasi
harcayan kisi olarak tanimlamaktadir (1982: 67). Birsen Gokge’ye (1971: 17) gore
ise gengclik “buluga erme ile baglayan fizyolojik ve psikolojik degismeyi de
iceren, bireyi sosyal olgunluga hazirlayan bir yas doénemidir”. Birlesmis
Milletlerin Egitim, Bilim, ve Kiiltiir Orgiitii (UNESCO) ise genglige iligkin
olarak gelistirdigi tanimlarda bir yandan yag dilimini baz almakta diger yandan
gencin kisilik yapisini da igeren bir yaklasim sergilemektedir. UNESCQO’ya gore
genclik, 15-25 yas dilimi arasinda kalan insanlardan olugmaktadir. Kimi
kaynaklarda da 12-24 yas aras1 genglik donemi olarak tanimlanmaktadir
(Nirun,1986:1). Ozetle insan gelisimini konu edinen psikoloji, biyoloji, biligsel,
ahlaki gelisim gibi alanlarda analiz edilen genglik olgusunun tanim iizerinde
net bir uzlaginin varligindan s6z etmek miimkiin degildir.

Demet Liikiislii (2005)'ye gore, gencligin sadece bir yas grubu olarak
tanimlanrnasiin sorunlu bir tanimlama olduguna dikkat ¢ekerek, yas grubuna
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gore yapilacak bir agiklamada genclik adeta biyolojik bir veri olarak addedilir;
tarihsel ve toplumsal olgulardan etkilenmeyen, degismeyen bir dogas: oldugu
varsayilir. Bu tiir bir tanuim genglige her zaman dinamik, yenilikgi, giiclii gibi
olumlu anlamlar yiiklemeye ya da tam tersine olay ¢ikartan, sorunlu, uzlasmaz,
tehlikeli gibi topyekiin olumsuz sifatlarla yaklasmaya yol acar. Bu nedenle
genglik tanimlanirken sadece yas degil, biyolojik ve psikolojik 6zelliklerin yani
sira toplumsal, kiiltiirel, tarihsel ve ekonomik kosullan iceren bir analizle

genglige yaklasilmas: gerekmektedir.

Ferhat Kentel'e (2005:13) gore, genclik donemini yas Olgiitleri ile
tanimlamak ¢ok kisitlayicr bir yaklasim olmaktadir. Genglik tamimi, genel
olarak insan yagarmunn bir evresi, bir dilimi olarak ele alindiginda gengligin ¢ok
daha karmagik sosyolojik boyutlar igerdigi soylenebilir. Ornegin, 23 yasinda
tiniversite egitimi géren bir 6grenci geng ile 15 yasindan beri ¢alisan, evlenmis
ve cocuk sahibi olan ama gene 23 yasinda bir “gencin” yakin davransg
kaliplarina sahip oldugunu séylemek miimkiin degildir. Universiteli geng,
“gen¢” olma halini en azindan askere gidinceye, is buluncaya veya evleninceye
kadar siirdiirecek olmasina ragmen, calisan geng artik “aile sorumlulugu” gibi
degerlerle yetigkinler kategorisine girmistir. Bu nedenle genglikten bahsedildigi
zaman homojen bir gruptan s6z etmek miimkiin degildir.

Goriildiigii gibi, demografik, sosyolojik, psikolojik, biyolojik ve tarihsel
degiskenle birlikte degerlendirilmesi gereken ve homojen olmaktan ziyade
fazlasiyla heterojen 6zellikler tasiyan gencligi ele alirken bircok genglikten ve
yaklasimdan yararlanmamiz gerekmektedir. Bu nokiada gengcligi hayatiu
siirdiirdiigii ortama gore koy, kasaba, kent, gecekondu gengligi; ugras: alanina
gore okuyan, dgrenci genglik, ¢caligan ig¢ci genglik ve galigmayan igsiz genglik
olarak gruplamak miimkiindiir (Tezcan, 2003:106; Gokge, 1984: 10).

Vehbi Bayhan (2011: 435) genglige iliskin gruplamay: daha da gelistirerek
sistematik bir gsekilde Tiirkiye Omegi cercevesinde doért ana kategoride
toplamustir: Birincisi, orta 6gretim ve yiiksek 6gretim gengliginin icinde oldugu
egitim siirecinde bulunan o6grenci genglik; ikincisi, orgiin egitim disinda
bulunan okul dis1 genglik (bu grupta, ¢alisan genglik, kirsal alan gengligi, issiz
genglik, asker ve askerligini yapmakta olan genglik, gecekondu gencligi, gesitli
isimler altinda ortaya cikan alt kiiltiirlerdir); iigiinciisii, 6zel durumu olan
fiziksel ve zihinsel engelli genclik ile suglu-hiikiimlii, tutuklu genclik ve son
olarak da dordiincii kategori de ikinci kugsak genglik ile yurtdisindan dénen
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genclik kesimi yer almaktadir. Bayhan, bu arastrmanin temel ilgi alaruru
olusturacak olan is¢i gengligi, ikinci kategoriye yani orgiin 6gretim disinda
bulunan okul dis1 genglik kesimine dahil etmektedir.

2. POPULER KULTUR VE ISCi GENCLIK

Popiiler kiiltiir, kent yasamiyla birlikte ortaya gkan giindelik yasam
pratikleri icerisinde olusmaya baslayan bir olgudur. Kavram, kaynagin icinden
aktigr toplumun yasam pratiklerinden, deneyimlerinden, gelenek ve
goreneklerinden aldig) igin toplumun biiyiik bir kesimince paylasilir. Sahip
oldugu bu genis paylasim alani1 onun farkli dénemlerde, farkli toplumsal
ortamlarda degisik islevler yiiklenmesine olanak verir (Giingér, 1996: 1). Edibe
Sozen, popiiler kiiltiiriin giindelik hayatla bagina dikkat ceker ve “muteber
olanla degil ragbette olanla siurlan ¢izilen popiiler kiiltiir, giindelik hayata
iligkindir ve giindelik hayat bilgisine diger kiiltiirlerden ¢ok daha fazla bel
baglar” (2001: 57) seklinde 6zetler. Benzer bicimde John Fiske (1999), popiiler
kiiltiiriin giindelik yasam ile kiiltiir endiistrisi iiriinlerinin arasindaki ortak
kesimde halk tarafindan olusturuldugunu savunarak popiiler kiiltiiriin
giindelik yasamun kiiltiirii oldugunu vurgular. Bu giindelik yasam kiiltiiriiniin
en onemli dgelerinden biri eglencedir. Eglence bir bos zaman etkinligi olarak
insanlarin giindelik yasamlarinda yer edinir ve giiniimiiz toplumlarinda,
neredeyse diger biitiin insani etkinlikler kadar 6nemlidir (Cagan, 2004: 66).

Kiiltiir iizerine elegtirel analizler yapan Frankfurt Okulu’'nun
temsilcilerinden Adorno ve Horkheimer kiiltiir endiistrisini “eglence kurumu”
olarak nitelemektedirler. Kiiltiir endiistrisinde avutucu eglence olarak
degerlendirilen bu eglence kavrayis), “gec kapitalizm kosullarinda ¢aligmanin
uzatilmasidir ve mekaniklestirilmis caligma siireciyle yeniden basa ¢ikmak igin
bu siirecten kagmak isteyenlerce aranmaktadir” (Horkheimer ve Adorno, 1996:
27).

Unsal Oskay’a (1983:165) gore popiiler kiiltiir, geleneksel halk
kiiltiiriinden, kent kiiltiirline gecis sonucunda, kapitalist ideoloji
dogrultusunda hizmet vermeye baglar. Kirsal kesimlerden kentlere gdcmiis
olan kitleler, kent yasarmina ayak uydurmak icin ¢aba harcamaya baglar. Ne
tam olarak kirsal yasam geleneklerini unutan, ne de kentin modern yasamina
ayak uyduran yeni bir sinif ortaya gikar. Giderek toplumun en kalabalik sirufim
olusturan bu smif, goniillerince bicimlendiremedikleri gercek yasamlarinin
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yarattg) ezikligi gidermek icin, meta ekonomisinin temel dayanag: olan
tilketim ideolojisini benimseyerek, modern kent yasaminin kosullari altinda
ezilmeden yasayabilecekleri umuduna kapihrlar. Tiiketim, giderek isci ve
emekgilere gercek yasamdaki toplumsal konumlannin veremedigi duyumlarin
yarattigi acilari, orta sinufin yasamina 6zenmeler aracihg: ile bu kesimlerde reel
yasamin tamamlayicisi ve destekleyicisi, bir yasam felsefesi olur (Oskay, 1983:
165-166).

Stuart Hall’e (1997: 22) gore popiiler kiiltiir, giicliiniin kiiltiiriine kars1 ve
onun i¢in verilen bu miicadelenin ig ice gectigi yerlerden biridir; ayn1 zamanda
bu miicadele iginde kazan:lacak ya da kaybedilecek clan bahsin ta kendisidir.
Bir miza ve direnme alanidir. Kismen hegemonyanin ortaya qgktig ve
korundugu yerdir. Bu nedenle de popiiler kiiltiir 6nemlidir. Bu cerceveden
bakildiginda, is¢i simifinin bir boliimiinii temsil eden is¢i gengligin kendine
Ozgii kiiltiirel degerlerini yaratma kosullarz ve popiiler kiiltiirle kurdugu
iligkiyi ortaya koymay: amaglayan bu calismada, popiiler kiiltiir, kitle kiiltiri
gibi sadece kitlesel olarak iiretilen ve kitle iletisim araglar1 vasitasiyla aktarilan
standart ve siurlayic bir kiiltiiriin 6tesinde degerlendirilmistir.

Tiirkiye 6zelinde diisiiniildiigiinde popiiler kiiltiir, is¢i simifinin nemli
bir doniisiim yasadigl 1980°li yillarla birlikte siyasetten kimlige, egitimden
eglenceye, modadan tiiketime tiirlii bicimlerle toplumsal hayata egemen olmus
bir olgu olarak karsimuza ¢ikmaktadir. Diger taraftan, Tiirkiye toplumunun en
o6nemli dinamiklerinden birini olusturan genglerin de 1980 sonrasi yasanan
ekonomik, siyasal, kiiltiirel déniisiimlerden en fazla etkilenen toplum kesimi
oldugu artik kabul edilmis bir gercektir. 1980 scnrasi donem, Tiirkiye’nin
siyasi kiiltiiriinde bir kirilmay1 simgeledigi gibi, modernist genclik anlayisinda
da kopus anlamina gelmektedir. Genglik kurgular1 bugiin genglerin ¢ok daha
fazla temsil edildikleri medya araciligiyla genis bir dolagim alanina sahiptir.
(Neyzi, 2011:130-131). Bugiiniin geng ku§aglﬁm temellerinin atildig1 80 sonrasi
kusak, bireysellesme cagmin ve diinyayla iletisime gecmis bir dénemin
gengligini ifade etmektedir. Bu dénemden sonra genclige 6zgii “isyan”
algilamas1 “tiiketici” algilamasma doniismektedir. 1980 sonrasi donemde,
sadece Tiirkiye’de degil, diinyanin baska yerlerinde de sik¢a tekrarlanan dil
yeni kusaklarin diinya ile derdi olmayan, derdi varsa da bunu siyasi olarak
ifade edecek yetenekten ve bilgiden yoksun tiiketiciler oldugudur.
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Isci genglik kent ortaminda yasamasindan dolay: kiiltiir endiistrisi
ortamunda iiretilen ve tiiketime sunulan popiiler kiiltiirle etkilesimi yiiksek bir
genclik olarak dikkati ¢ekmektedir. Bu yoniiyle, Tiirkiye toplumundaki isci
gencligin, kendine 6zgii bir kiiltiirel ortam yaratmasi diger bir ifadeyle isci
smnifi kiiltiirii ad1 verilen bir kiiltiirel iiretim ortaya koymasi pek de s6z konusu
olamamaktadir. Bu agidan bugiin iilkemizde o6zellikle de biiyiik kentlerde
yasamakta olan isci genclik kendi yasam pratikleri icerisinde birtakim 6zgiin
kiiltiirel degerler iiretmesi beklenen is¢i sinifindan farklihk gostermektedir.

Bu calismada, is¢i gengligin popiiler kiiltiir pratikleri Tiirkiye’de 1980
sonrasinda yagsanan yapisal doniigiimlerle kiiltiizel ortamda yasanan
degisikliklere paralel olarak ele ahnmustir. Isci gencligin kiiltiirel durumu,
medya, eglence sektorii ve bog zaman etkinliklerinin etkisinin artmasina paralel
tilketimle sekillenen, giindelik yasam pratikleri ve medya kullanim
aligkanliklan cercevesinde degerlendirilmigtir. Bu dogrultuda, isci gencligin
giindelik yasamina dair bazi analizler yapilmaya ¢alisilmustir.

3. Isci GENCLERIN MEDYA VE ILETiSiM TEKNOLOJIiLERI KULLANIMI iLE
B0S ZAMAN ETKINLIKLERI '

Alan aragtirmasi niteligindeki bu calisma, Istanbul’da genglerin yogun
olarak calighgl oto sanayi sitelerinde, tekstil fabrikalar1 ve konfeksiyon
atolyelerinde, ila¢ fabrikalarinda, metal sanayide, gida imalat ve matbaa
atolyelerinde yapilmustir. Bu aragtirmada s6z konusu sektorlerde calisan 15-29
yas araligindaki toplam 250 gen¢ 6rneklem kapsamina alinmigtir. Aragtirmanin
amacma yonelik olusturulan anket formu, Istanbul'un cesitli semtlerinde yer
alan oto sanayi sitelerinde, tekstil fabrikalar1 ve konfeksiyon atélyelerinde, ilag
fabrikalarinda, metal sanayide, gida imalat ve matbaa atdlyelerindeki geng

iscilere uygulanmustur.

Aragtirmaya katilan genclerin cevapladigl anketler sonucunda elde
edilen veriler, SPSS (Statistical Package For Social Sciences) istatistik programi
vasitasiyla degerlendirilmis ve yiizdelik dilimleri grafiklerle agiklanmugtir.
Aragtirmaci agik uglu sorulara verilen cevaplar gruplayarak SPSS programina
islemis ve degerlendirmistir.
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3.1. isci GENCLiGIN YAS VE CiNSIYET DAGILIMI

Arastirmaya katilan isci genglerin yas araligina gore dagilimu
incelendiginde genglerin yarisindan fazlasinin % 50.4’{iniin 20-24 yas araliginda
oldugu goriilmektedir. 25 — 29 yas araligindaki genglerin oram1 % 42 cikarken,
15 - 19 yas arahgindaki genglerin orani ise %7.6 olarak tespit edilmistir.

Cinsiyete gore dagilimi incelendiginde ise erkeklerin oraninin ¢ok yiiksek
oldugu goriilmektedir. Arashrmada kadinlarin oran1 % 16 olurken erkeklerin
orani %84 olmustur. Bunun nedeni arastirmamn yogunlashg: is kollarinda
tekstil hari¢ calisma kosullarinin daha dayarukhilik isteyen, giice dayal isler
oldugu ve kadin iggiiciiniin buralarda yogunlasmadig seklinde agiklanabilir.

3.2. EGiTiM DURUMUNA GORE I$¢i GENGLIK

Aragtirmaya katilan isci genclerin egitim diizeyleri incelendiginde ilk
dikkat ¢eken nokta egitim diizeyinin diigiik oldugudur. Genglerin sadece % 8'i
acik dgretime devam eden ve iiniversite mezunu iken % 58'i lise, % 34'ii ilk ve
ortaokul mezunudur.

3.3.15¢i GENCLiGIN GELIR DUZEYI

Isci genclerin gelir diizeyinde ilk dikkat ceken nokta, genclerin
%18.4’liniin 500 TL'nin altinda yani asgari iicretten az para kazandiklandir.
500 TL ile 1000 TL aras1 kazanan genglerin orant % 604 olurken bunun anlam
aragtirmaya katilan genglerin %78.8'i 1000 TL ve aliinda para kazarmurken, %
20’lik bir kistm 1000 ile 1500 TL arasinda kazanmaktadir. Genglerin sadece
%0.411 1500 TL'nin iizerinde kazanmaktadir.

Bu rakamsal oranlarn bir bakima, Tiirkiye’deki is¢i gencligin yasam
standardina iligkin genel durumun da bir tiir saptamasi oldugu diisiiniilebilir.
Bu da Tiirkiye’de bugiiniin ¢agdas kosullarinda bile iscinin, 6zellikle de belli
bir yasin altindaki geng niifusun asgari gelir diizeyinin oldukga diisiik
oldugunu goéstermektedir. Bu demektir ki Tiirkiye'de is¢i kesimi, 6zellikle de
is¢i genglik, niifusun dar gelirli kesimini olusturmakta, yoksulluk simirinin da
oldukgca altinda bir yasam siirdiirmeye calismaktadir.
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3.4. Isci GENCLIK VE BO§ ZAMANLARIN DEGERLENDIRILDiGi MEKANLAR

Isci gengler, isten arta kalan zamanlarini gogunlukla evde (% 59.2)
gecirmektedir. Genglerin % 12.4’si kahvehanede, % 12’si aligveris
merkezleri'nde, % 6.4'ii kafelerde, % 3.2’si spor salonlarinda, % 3.2’si sokakta
ve % 1.6’s1 internet kafede bos zamanlarin1 degerlendirmektedir. Bu durumda
isci gencligin, giindelik yasamini genelde popiiler kiiltiiriin en siradan
kodlanyla iligki kuracagi alanlar icerisinde organize ettigi gozlenmektedir:
Evde televizyon izlemek, semt kahvesinde tavla, okey vb. bog zaman oyunlar:
oynamak, aligveris merkezlerinde popiiler kiiltiiriin vitrin goriintiilerine maruz
kalmak gibi.

3.5. iSCi GENCLIK VE BO§ ZAMANLARINI DEGERLENDIRME DURUMU

Arastirmaya katilan isci genglerin bos zamanlarinda en fazla aile (%31.2),
televizyon (% 22) ve internet (% 17.6) iigliisiine zaman ayirdig goriilmektedir.
Genglerin zaman ayirdigl konularin basinda siyaset (% 11.2) aile, internet,
televizyon iigliisiinden sonra gelirken, isci genglerin % 4.8’i arkadaslarina, %
4.8'i hobilerine, % 4.8'i gazete ve kitap okumaya, % 2’si ise gezi ve seyahate, %
1.6’s1 da spora zaman ayirmaktadir.

3.6. IsCi GENCLIK VE TELEVIZYON IZLEME ALISKANLIKLARI

Isci genglerin televizyon izleme aligkanliklar incelendiginde, % 11.2’sinin
her zaman, % 34.8'inin ¢ogu zaman, %31.6’sinin da bazen televizyon izledigi
saptanmustir. Genglerin % 18.4ii nadiren televizyon izledigini % 4’ii de higbir
zaman izlemedigini ifade etmistir. Bos zamanlarinin ¢ogunu evde gegirme
egiliminde olan genglerin bu sonuglara gore evdeki en biiyiik zaman gecirme
araci da televizyon olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Aragtirmaya katilan isci genclerin giinliik televizyon izleme
aligkanliklarina bakildiginda, genglerin yiizde 42 ile en sik izledikleri
programlarin haber programlari oldugu tespit edilmistir. Haber programlarin
ylizde 30.8 ile filmler ve yiizde 28,4 ile spor programlarnnin takip ettigi
goriilmektedir. Bunun yani sira genglerin yiizde 601, magazin, yiizde 53,6's1
tartisma, yiizde 51,2’si miizik programlarinin hi¢ izlenmedigini belirtmeleri
dikkat gekicidir.

15



kllad @ Kocaeli Universitesi [letisim Fakiiltesi Arastirma Dergisi @ Sayi: 12/2014

3.7. Is¢i GENGLIGIN GAZETE OKUMA ALISKANLIKLARI

Isci genclerin gazete okuma ahgkanliklan incelendiginde, gengclerin
giinliik gazeteleri cogunlukla takip ettikleri goriilmektedir. Genglerin % 2.4'liik
bir kesimi hi¢bir zaman gazete okumadigin ifade ederken, % 24.4’i1 nadiren, %
28'i bazen, % 28.8 i cogu zaman , % 16.4 de her zaman takip ederim cevab:

vermigtir.

Isci genclerin (% 36.4) ile gazetelerin ilk sayfalarma (% 35.2) ile spor
sayfalarina 6zel bir ilgi gosterdikleri séyieyebilir. Bu siray1 % 10.8 ile siyaset ve
% 8.4 ile magazin sayfalar takip etmektedir. Genglerin % 3.6’s1 teknolojiyi, %
2.4t kiiltiir sanat sayfalanyla ilgilenirken, ekonomi sayfalari (% 1.6) ve kdse
yazarlarin takip etme oran1 % 1.6 da kalmigtir.

3.8. Isci GENCLIGIN SINEMA VE TiYATROYA GiTME DURUMU

Aragtirmaya katilan isci genclerin sinemaya gitme konusunda pek istekli
olmadiklan gozlemlenmektedir. Bos zamanlarninda televizyon izlemeye daha
¢ok zaman ayiran genclerin sinemaya gitme sikligina verdigi cevaplar su
sekildedir: Her zaman % 5, cogu zaman % 14, bazen % 33, nadiren % 36, hi¢bir

zaman % 12.

Aragtirmaya katilan isci genglerin tiyatroyla ilgili soruya verdigi cevaplar
dogrultusunda genclerin tiyatroya pek ilgi gostermedikleri sdylenebilir.
Genclerin % 50.4'i1 tiyatroya hicbir zaman gitmedigini séylerken, % 39.6's1
nadiren, % 8'i bazen, % 1.6’s1 cogu zaman % 0.4'li ise her zaman cevabinin

vermistir.

Isci genclik zamamimi ¢ogunlukla evde, televizyon karsisinda
gecirmektedir. Bu demektir ki is¢i genclik icin kiiltiirel etkinlik ve y6nelim
alanlarmin baginda televizyonun kiiltiirel sunum alan1 gelmektedir.

3.9. isci GENCLiGIN SANAT GALERILERINE GiTME DURUMU

Arastirmaya katilan is¢i genclerin % 73’11 herhangi bir sanat galerisine
gitmedigini ifade ederken % 27’si bir kere de olsa bir sanat galerisine gittigini
belirtmistir. Bu da gostermektedir ki kent ortammnn yiiksek sanatsal
ortamlaryla is¢i genglik arasinda bir baglanti bulunmamaktadir. Sanatsal
ortamlara katilmak icin her seyden once o sanat iiriinlerini algilayabilecek
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egitim diizeyine sahip olmak gerekir. Bunun yami sira sanat galerilerinin,
cogunlukla kentin iist ve iist orta toplumsal tabakalarina seslendigi
bilinmektedir. Egitim ve ekonomik diizeye ek olarak sanat galerisi ziyaretleri
belli bir yasam bi¢imini, belli ritiielleri, belli bir giyim kusam tarzin, belli tavir
ve davrams bigimlerini gerektirir. Bu nedenle isci genglik, gerek gelir diizeyi,
gerek egitimi, gerekse yasam bicimi agisindan sanat galerilerinin gerektirdigi

pratiklere yanit verememektedir.

3.10. isci GENCLiGIN BiLGISAYAR SAHIPLIiGi VE INTERNET KULLANIM
ALISKANLIKLARI

Isci genglerin % 81'i bilgisayar sahibi iken % 19’unun bilgisayar: yoktur.
Dar gelirli olmalarina karsin isci genclerin ¢ogunun bilgisayar sahibi olmasi
bilgisayar teknolojisinin cazibesinin yam sira, onun bilgiye ulasma araci,
iletisim, eglence ve giindelik yasamin Onemli bir parcasi oldugunu
gostermektedir.

Aragtirmaya katilan isci genglerin % 901 internet kullanirken, sadece %
10'luk bir kesimi internet kullanmamaktadir. Diger taraftan igci genglerin
internet kullanim aligkanliklar1 degerlendirildiginde, genclerin interneti iletisim
ve bilgiye ulagsmak icin ilk amac. olarak gormeleri dikkat gekicidir. Interneti
kullanma amaglarn sorulan gengler, yiizde 32 ile iletisim/e-posta ve yine yiizde
32 ile haber kaynaklarina ulasma amacin ilk siraya tagimaktadirlar. Interreti
aragshrma ve bilgi toplama amaciyla kullananlarin oram: yiizde 28,8 olurken,
sohbet amagli kullanmayi ilk siraya koyaniarin oram yiizde 14’diir. Dikkat
ceken bir nokta da is¢i genclerin interneti is aramak (yiizde 5,6) veya aligveris
yapmak (yiizde 2) icin fazla tercih etriyor olmalaridur. Isci genclerin ¢ok biiyiik
bir orani ise (ylizde 84,8) internette cinsel igerikli siteleri hi¢ ziyaret
etmediklerini belirtmektedirler.

Aragtirmaya katilan ve tamaminda bilgisayar olan ve % 90 oraninda
internet kullanan isci genglerin sosyal aglara da ilgisi yogun olmaktadir. En
popiiler sosyal paylasim aglarin basinda gelen Facebook genclerin % 88.2'si
tarafindan kullanilmaktadir. Ayrica genglerin % 5.6’s1 arkadaghk sitelerini, %
2.8'i de Twitter kullanmaktadr.
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SONUG

Isci genclerin medya ve iletisim teknolojileri ile kurduklar bag ve bos
zamanlarm hangi etkinliklerle degerlendirdiklerini popiiler kiiltiir olgusu
cercevesinde degerlendirmeyi amaclayan bu ¢alisgmanin sonucunda, isci
gencligin giindelik yasami, bos zaman etkinlikleri ve medya kulanim
aligkanliklar1 hakkinda bir¢ok sonug elde edilmistir.

Aragtirmaya katilan isci genglerin genel bir profili ¢ikarildiginda, ¢ahsilan
islerin niteligi dolayisiyla genglerin biiyiik bir ¢ogunlugunu erkekler
olusturmaktadir. Bu da bize Tiirkiye’deki istihdamin cinsiyete gore dagilimina
paralel bir sonucun isci gengler agisindan da ortaya giktigimi gostermektedir.
Yas aralig) agisindan bakildiginda ise genglerin biiyiik bir boliimiiniin 20-29 yas
araliginda oldugu sdylenebilir. Isci genglerin egitim durumuna baktigimizda
ise egitim diizeyinin hayli diisiik oldugu goriilmektedir.

Isci gengler galistiklan iglerden elde ettikleri gelire gore, biiyiik bir oranda
dar gelirlidir. Genglerin, ortalama yasam standardinin oldukca da asagisinda
bir yasam siirdiirmeye calighg1 ortaya ¢ikmaktadir. Is¢i genglerin yiizde
seksene yakini bin TL'nin altinda bir gelire sahiptir. Bu durum, is¢i genclerin,
toplumun kiiltiirel olanaklarindan yeterince yararlanabilme kosulunu oldukga
sinirlamaktadir. Bu nedenle is¢i genglerin ulasilmas: kolay, ayni zamanda
gorece ucuz popiiler Kkiiltiir iiriinlerine ve pratiklerine yd&nlendikleri
sOylenebilir. O halde egitim, gelir diizeyi ve yasam standartlar1 agisindan ele
alindiginda isci genclik icin gerektirdigi maliyetin diisiikliigii agisindan
popiiler kiiltiir iiriin ve pratikleri en erigilebilir kiiltiirel ortam olarak
goriilebilir.

Bu erigilebilir kiiltiirel ortamlarin basinda kuskusuz medya ve iletisim
teknolojilerinin  kullanim1 gelmektedir.  Is¢i genglerin medya kullanim
aligkanliklarina baktigimizda televizyon ilk siray1 almaktadir. Ozellikle
televizyon etrafinda sekillenen aliskanliklar isci genglik igin basat bir 6zellik
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu durumda isci genglik televizyonun merkezde
yer aldig kitle iletisim araclariyla aktarilan kiiltiirel iiriinlere daha fazla erisim
saglamaktadir. Egitim diizeylerinin diisiikliigii de dikkate alinacak olursa
televizyon vasitasiyla kitlesel diizeydeki popiiler kiiltiiriin 6nde gelen alicilan
arasinda igci gengligi gormek olanakhdir. Bu demektir ki isci genclik icin
kiiltiirel etkinlik ve y6nelim alanlarinin basinda televizyonun kiiltiirel sunum
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alan1 gelmektedir. Bog zamanin en fazla gegirildigi mekan olarak evin 6n plana
¢ikmasi da bu durumu destekler niteliktedir.

Isgi gencligin sinema ve tiyatroyu takip etme durumu televizyonun
gerisinde kalmaktadir. Ozellikle nemli bir kiiltiirel iiretim alaru olan tiyatro
konusunda gencler isteksizdir. Tiyatro ve sanat galerisine gitmek gibi yiiksek
sanatla yogrulmus bu kiiltiirel alanda bulunmak, ona ilgi duymak belli bir
egitim diizeyini gerektirmektedir. Oysa is¢i genclik hem egitim diizeyi
agisindan tiyatroyla iliskilendirilememekte, hem de ¢calisma kosullari ve serbest
zaman agisindan sanatsal ve kiiltiirel etkinliklere ayiracak bir zamana sahip
bulunmamaktadir. Isci genglik yogun is giiniiniin ardindan, smirh serbest
zamannda kiiltiir adina hazirda ne varsa ve en diigiik maddi bedel karsihiginda

neyi satin alabiliyorsa onu almaya egilimlidir.

Is¢i genglerin televizyondan sonra en fazla ilgisini ceken alan olarak
bilgisayar, dolayisiyla internet ve sosyal aglarm kullanimu gelmektedir. ileri
diizeyli bir egitim ve maliyet de gerektirmeyen internetin, sosyal medyanin
giiniimiizde ne denli yaygin kullamldig) bilinmektedir. Boylelikle internet
ortaminin  sagladigy firsatlarla popiiler Kkiiltiiriin  kitlesel kodlarinin
yayginlasmasina katki yapilmaktadir. Bu yoniiyle is¢i gencligin giindelik
yasamun igerisindeki yerini alan interneti, popiiler kiiltiiriin iiretim ve tiiketim
aygiti olarak goérmek miimkiindiir. Gengler sosyal medyada en fazla
Facebook’'u kullanmaktadir. Ciinkii iicretsiz ve ulagimi daha kolaydir. Bunun
aksine arkadaslhk sitelerinin parali olmas1 ve Twitter'in ise daha egitimlilere
hitap etmesi 6nemli bir etkendir.

Sonug olarak belirli bir egitim, kiiltiir ve yasam standardinin icinde yer
alan isci gengligin, medya ve teknoloji kullaramu ile bos zaman etkinliklerini
degerlendiris bigimi popiiler kiiltiiriin yaygin kaliplann cercevesinde
olmaktadir. Ciinkii isci genglik icinde bulundugu kosullar nedeniyle kendisine
ait bir siifsal kiiltiire dahil olmaktan ziyade elde etmesi, katilimi, tiiketimi
daha kolay ve yaygin olan popiiler kiiltiir etrafinda kendisini var etmektedir.
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