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Ozet

Medya kanallari icerisinde kendine ait izleyici kitlesini bedensel, zihinsel ve duy-
gusal olarak etkileme gictine sahip olan televizyon bu etki alanini yayinlarla gercekles-
tirmektedir. izleyici kitleyle duygusal iletisimi saglayan en 6nemli televizyon yayinlarindan
biri de dizilerdir. izleyicinin dizi kurgusuyla duygusal bag kurmasi, bu bagin gliclenerek
stirmesi hayranlik dedigimiz kavrami ortaya ¢ikarmaktadir.
Hayatin her alanini etkileyen dijital kultur, hayranlik &zelliklerini ve ortaya konma bicim-
lerini de degistirmistir. Artik hayranlar sadece izleyici degil, Ureten, paylasan, katilan,
yorumlayan ve etkin bicimde varlik gésteren bir sosyal varlik haline gelmistir. Dlinyada ol-
dugu gibi tilkemizde de televizyon dizilerinin hayranlari vardir ve sosyal medyada stirekli
aktif sekilde yer almaktadir. Calismada izleyici olmaktan hayran olmaya uzanan strecte
Turk televizyonlarinda yer alan diziler arasinda reyting sonuclarina gére 2018 yilinda en
cok izlenen ilk 5 dizinin Instagram hayran (fan) sayfalari incelenmistir. Arastirmada hay-
ranlarin ilgili sayfalarda katilim ve paylasim boyutlari degerlendiriimektedir.
Anahtar Kelimeler: Televizyon Dizisi, Dizi Seyircisi, Hayran KdiltlrU, Dizi Fan Sayfalari

Abstract

The television, which has the power to affect its own audience physically, men-
tally and emotionally within the media channels, carries out this effect area with publi-
cations. One of the most important television broadcasts that provide emotional com-
munication with the audience is the TV series. The emotional bonding of the audience
with the string fiction and strengthening this connection reveals the concept of what
we call admiration.
The digital culture that influences every aspect of life has also changed the characteris-
tics of admiration and its forms of expression. Fans are not just viewers anymore; they
have become social entities that produce, share, participate, interpret effectively. As in
the world, there are also fans of television series in our country and they are constantly
active in social media. In the study, depending on the rating results, the Instagram fan
pages of the first 5 most watched series in 2018 in Turkey were examined in the pro-
cess of becoming a fan from being just an audience. In the research, fans’ participation
and sharing dimensions on related pages have been evaluated.
Keywords: TV Series, Series Audience, Fan Culture, Series Fan Pages
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GiRiS

Tarihin en 6nemli icatlarindan biri olan kara kutunun yillarla birlikte kitle-
leri etkileyen bir medya araci haline gelmesi kdiltlir endUstrisine hizmet etmektedir.
Bu enddstri icerisinde medya denilen araglarla muhatap olan izleyici kitlesi, icine
cekilmeye calisilan etki alanina televizyonla hizla gecis yapmistir. Bu etki alaninin
yaratilmasinda izler kitlenin hem duygusal hem de fiziksel baglarini saglamak igin te-
levizyon yayinciligi icerisinde kurgunun ve duygularin bir araya getirildigi ve izleyiciye
sunuldugu en 6nemli televizyon araglarindan biri de dizilerdir.

Gerek kisilerin kendi kisisel 6zellikleri gerekse yaratilmak istenen kurgu-
sal boyut izleyiciyi bircok acidan etkilemektedir. Dizi izleyicisi televizyonda izledigi
kurguyla duygusal bir bag kurmakta ve “hayranlik” boyutuyla birlikte yayinlanan
dizilerin kendi hayran kitlesi olusmaktadir. Dijital ddnem &ncesinde mekan ve zaman
birliktelikleriyle paylasilan hayranlik olgusu artik dijital diinyanin etkisiyle internet
mecralarina ve sosyal medya ortamlarina tasinmis durumdadir. Hayran (fan) denilen
kitle sadece seven ve izleyen bir kitle olmaktan cikip; treten, paylasan, dagitan ve
etki glicline sahip bir konuma gelmistir.

Tdrk televizyonculugu acisindan bakildiginda dizi filmler ¢cok dnemli bir ya-
yin araci ve ekonomik belirleyici konumundadir. Prime-time denilen yayin strecini
isgal etmis olan diziler haftanin her gtinlinde neredeyse bircok televizyon kanalin-
da yayinlanmakta ve izleyiciyle bulusmaktadir. izleyicinin diziyle kurdugu duygusal
bagla birlikte hayranlk dedigimiz stire¢ baslamakta ve sadece izleyici degil, dizinin
sahiplenici kitlesi de ortaya cikmaktadir. Dijital teknolojiler ve sosyal medya ile bir-
likte sanal ortamlara tasinan hayran (fan) kitlesi de bircok ortamda hayranliklarini
sergilemektedir.

Calismada literatdir arastirmasi ile birlikte arastirmada belirlenen kriterler
dogrultusunda Ttrk televizyonlarinda yer alan diziler arasinda reyting sonuglarina
gére 2018 yilinda en ¢ok izlenen ilk 5 dizinin Instagram hayran (fan) sayfalarinin
kullanim pratikleri; katilim, paylasim ve icerik olusturma agisindan incelenecektir.
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1. Dizi izleyicisi ve Hayranlar

Kitleler icin standart eglence igerikleri Uretimini ifade eden “kdiltlir enddist-
risi” (Horkheimer ve Adorno, 2002) icerisinde yer alan, ayni zamanda da eglence-
nin icerik olarak Gretiminde ¢ok énemli bir arag olan televizyon, izlenmek ve takip
edilmek tizere kendi icerigini olusturmaktadir. Bu icerigin en dnemli tiketicileri ise
“izleyici” olarak nitelendirilen kitledir.

Televizyon ve izleyici arasindaki iliski ve konum her iki taraf acisindan da
cok dnemlidir. Televizyon yayinlarinin iceriginin belirlenmesinde izleyiciyi etkilemek,
yayini izlemesini, takip etmesini ve duygusal bir bag kurmasini saglamak sistemin
devami agisindan ¢ok dnemli ve gereklidir.

Nightingale ve Ross'a gére, medya calismalari icinde izleyici kimi zaman
bir grup olarak insanlara kimi zaman da tek tek bireylere karsilik gelir (2003: 4).
izleyici kelimesi ayni zamanda alt kiilttirler, fan gruplari, etnik ve dinsel gruplar gibi
aralarinda sosyo-kdilttrel bir bag olan gruplan tarif etmek icin de kullaniimaktadir.
izleyicinin sosyo-kdiltiirel kimligi izleyicinin hem belirli medya tirtinlerine yénelmesine
neden olur hem de o Urtnleri belirli bicimlerde ttiketmesi anlamina gelir. Fiske ve
Hartley'e gore, izleyici, televizyonun karsisindayken kendini televizyon izleyen bir
birey veya o programi izleyen kitlenin bir parcasi olarak gérmez. Televizyon izleme
pratigi genellikle ev icinde gerceklestigi icin izleyiciler ailenin bir parcasidir ve izleyici-
lik ev icinde ve guindelik bir konumdur (Fiske ve Hartley, 2003: 89).

Medyada gig iliskileri baglaminda izleyicinin konumu iki agidan ele alinabi-
lir. Birincisi izleyicinin baglamsal olarak “yaratic, tiretici ve kullanici” konumudur. Or-
negin, fan gruplarinda izleyiciyle yapimcilar arasinda 6zellikle forumlar ve bulusma
glinleri Gzerinden kurulan yakin baglar, geri besleme, izleyicinin goérds ve onerileri
cercevesinde senaryo, sanat yonetmenligi, oyuncu secimi gibi kimi konularda yapi-
lan degisikliklerle, izleyicinin kolektif bir “6zne” olarak Uretim stirecine dahil olmasi
érnek verilebilir. ikinci konumu, medya teknolojilerine erisim olanaklari, dijital okur-
yazarlik, medyayi yakinsayan islevleriyle birlikte kullanabilme gibi izleyicinin yaratici,
Uretici ve kullanici olarak “yasayan” izleyici olmasidir (Kumru ve Cetin, 2016: 36).

Medya ve izleyici kavramlari noktasinda en énemli bulusma alani olan te-
levizyon en aktif kanallardan biridir. Bu baglamda televizyon ve izleyici arasindaki
“duygular etkileyen” bir iliski vardir. Televizyon yayin iceriginde, izleyiciyi etkilemek
lizere hazirlanan pek cok yayin kurgulanir ve izleyicinin bu yayinlari stirekli seyretme-
si hedeflenir. Bu bakis acisiyla strekliligin saglanmasinda televizyon yayinlari icerisin-
de “diziler” cok énemli bir yere sahiptir.
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Haz duygusu Uzerine insa edilmis “dizi” yayincligi izleyici ile uzun sureli ve
etkili iliski kurulmasini saglar. Televizyon dizisinin izlenilmesinin ve haz alinmasinin
bircok nedeni vardir. Diziler gercek olmayani gerceklik duygusuyla izler kitleye yasa-
tir. Hume, insanlarin iyi yazilmis bir tragedyadan kederlendigini, dehsete dstliguind,
gerilim yarattigi stirece onu sevdigini ve basli basina can sikici ve rahatsiz edici diger
tutkulardan haz aldigini belirtmektedir (Bloom, 2012: 211). Diziler, birden fazla haz
yaratabilmek icin catisma merkezli anlatiyi dGnemsemektedir ve metnin isleyis yonu-
nd de catismalar lzerine kurar. 107

Aile vurgusu dizilerin en temel dayanaklarindan biridir. Aile ici gerilimleri,
krizleri ve duygusal patlamalar meydana getirecek catismalari belirgin sekilde izleyi-
ciye sunar. Genelde kan bagi olanlar arasinda bir catisma yaratilip hedeflenen iyi aile
hayati romantize edilir. Dizilerin begenilmesinde ve izlenilmesinde izleyicinin bireysel
hayat hikdyesi, toplumsal pozisyonu, estetik ve kdiltirel tercihleri de etkili olmaktadir
(Ang, 1985). Bu acgidan degerlendirildiginde diziler ve izleyiciler arasinda bir¢ok duy-
guya dayanan ve haz temelli kurulan bu iliski her dizinin kendi izleyicisini ve kurulan
bagin surekli ve gli¢li olmasi sonucunda da kendi hayran kitlesini olusturur.

“Hayran” olmak kavrami cok eski tarihsel stireclerden glinimtize kadar
etkisini ve surekliligini devam ettirmistir. Jenkins'e (2006: 41) gére “hayran olmak
ve hayranlik (fandom)”; bir programin dtizenli izleyicisi olmanin Gtesinde, program
icerigi hakkindaki duygu ve dtstincelerini baskalariyla paylasmak, ortak ilgileri payla-
san diger hayranlarin olusturdugu bir topluluga katilmak yoluyla izleme pratigini bir
kiltdrel aktiviteye dénustlrmektir.

Hayranlar icin tliketim Uretimi, okumak ve yazmay getirir. Paralel bir Gret-
kenlik vurgusu Matt Hills (2002) tarafindan da yapilr. Farkli kuramcilar hayranhgin
derecelerini birbirinden ayirmak icin hayran, “takipci (follower)”, “hevesli (enthu-
siast)”, “kdlt hayrani (cult fan)” gibi farkli kavramlar kullanmislardir. Hayranlk bir
yapita duyulan yogun bireysel ilgi ile baslar, bu ilginin hayranlar arasinda sosyal bir
yap! olusturacak sekilde organize olmasi ile devam eder ve bu yapi icinde gérinur
ve paylasilir Uretkenligin ortaya ¢cikmasi ile Ust dizeye yuikselir. Hills bu li¢ asamaya
bir de hayranligin, hayran olunan yapitin ticari agidan aktif Uretim ve dolasiminin
ortadan kalkmasindan sonra da devam etmesi kriterini ekler. Hayranlar kendilerine
dayatilan okuma bicimlerini reddederek metinleri kendi olusturduklari esnek kural-
lara gore okurlar, kdlturel Grtnleri toplar, degerlendirir ve onu yorumlayarak yeni

materyaller Gretirler ( Jenkins, 2006: 39-41).
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Televizyon dizileri ve hayranlar arasindaki yakin iliskinin baslangici, Ameri-
ka'da 1960’larda Star Trek dizisinin (1966-69) yayina girmesine kadar dayanmakta-
dir. Televizyona ait ilk hayran toplantisi 1972'de ilki diizenlenen Uzay Yolu Kongre-
si'dir. Bu festival benzeri toplantiya hayranlar kosttimleriyle gelip, birbirleriyle tanisip
Urunlerini birbirleriyle paylasirlar. Hayranlarin diziye dair yazdiklari alternatif oykdiler,
siirler, senaryolar, sarkilar, cizimler, resimler yani fan edebiyati ve fan sanati Grunleri-
ni sergiledikleri fanzin adi verilen dergiler ortaya cikar (Saktanber, 2010: 70).

Hayran tretimlerinin tek formu fanzinler degildir. Hayranlar tarafindan bes-
telenen sarkilar, 6zel yapim kiyafetler ve cesitli formlarda sanat eserleri yaninda,
"hayran videosu” (fan-video) Uretimi de hayran cemaati ile yakin iliski icindeki Ure-
tim formlari arasinda sayilir ( Jenkins, 1992: 254).

1990'larin sonunda televizyon kanallari da poptiler programlar igin site-
ler kurmaya baslar ve bu sitelerde genellikle programlarin tanitimi, bélim &zet-
leri, fotograflar ve oyuncularin kendi web sitelerine linkler yer alir (Larsen, 2010:
156). 2000’li yillarda hayranlarin e-posta listelerinin yerini bloglar almaya baslar. Web
2.0'in tasidigl katiimcr medya olanaklari da dizi hayranlarina yeni kapilar agar. Hay-
ranlar dijital kurgu ve yayincilik imkanlarini YouTube ve benzeri sitelerin paylasim
kdlturdyle birlestirerek, “vidding” adi verilen videolari, kolaj ve slayt sovlari, muzik
kliplerini birbirleriyle paylasirlar (Saktanber, 2010: 70).

Fiske'ye (1992: 37) gbre popdiler kiiltlir baglaminda “hayranlar” (fanlar)
Uretkenlik agisindan degerlendirilmelidir. John Storey (2000: 148) hayran kitlesini
“normal” izleyiciler karsisinda psikolojik olarak sorunlu medya kurbanlari olarak
konumlandirma egilimi oldugunu belirtmektedir. Bu bakisa gére hayranlar, medya
icerikleri ile aralarina mesafe koyamadan onlari tiiketen pasif kitleler olarak deger-
lendirilirler. Fiske (1992: 37) ise hayran uretkenligini tice ayirir.

“Semiyotik Uretkenlik”, kdiltiirel Grtintin semiyotik kaynaklarindan dogan
sosyal kimlik ve sosyal deneyim tzerinden anlam Uretmeyi icerir ve icsel bir deger
dretimidir. Ornegin, Madonna hayranlari, patriarkal bir cinsellik anlayisina karsi ken-
di cinsellik kodlarini tretirler. ikinci tiretkenlik tiirti “ifadesel Uretkenlik” ise, yliz ytize
ya da szl kiiltdr icinde paylasilan anlamlar Cretilmesini ifade eder. Ornegin Kurtlar
Vadisi dizisi karakteri Polat Alemdar’in mesafeli, az konusan Uslubu ve giyim tarzinin
ézellikle gencler arasinda yayginlasmasi érnegi verilebilir. Uclincti kategori “Metinsel
Uretkenlik"te hayranlar, kendileri icin asil kiiltiir drtinti kadar tretkenlik degeri ice-
ren metinler Uretirler ve dolasima sokarlar. Hayran Gretimi metinler ticari kaygilarla
olusturulmazlar ve kitleler yerine dar hayran gruplarini hedeflerler (Fiske, 1992: 39).
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Jenkins'e (1992: 157-159) gdre ayni anda hem bireysel ifadenin bir formu
hem de kolektif kimligin bir kaynagi olarak yazim strecinin kendisi, hayranlar igin
bir sosyal aktivite stireci haline gelir. Hayran cemaatinin etrafinda toplandigi metne
yonelik yorumsal pratikleri kolektif bir “meta-metin” olusturur.

Buglin hayran kdiltird; katilimei, Uretken, kendi ekosistemi ve sosyal agi
olan ve kendilerine ait bir iliski bicimi olusturmus bir toplulugu ifade etmektedir.
Hayran (fan) olgusu icerisinde dizi izleyicisinin hayran olarak aidiyet ve tiretim boyu-
tuna gecisinde internetle birlikte ortaya ¢ikan fan sayfalarinin varligi ve kullanimi cok
onemlidir. Hayranlarin kendisi tarafindan Uretilen bu sayfalarin sayica ¢coklugu, etkin
kullanimi ve yayilma bicimi de bu sisteminin devamini saglamaktadir.

2. internetle Degisen Hayran Kiiltiirii

Teknolojik gelismeler izleyicilik konumunu ve pratiklerini déntsttrmdustur.
internet teknolojileri ile birlikte televizyon yayinciliginin degismesi, kanal sayisinin
artisi, tematik yayincilik, dijitallesme ve uluslararasi sinirlarin kalkmasi gibi gelismeler
izleyicinin konumunu da degistirmistir (Webster, 2005). 1990’larin basinda interne-
tin hayatimiza girmesiyle bu ytz ytze topluluklar sanal dtinyaya tasinmistir (Saktan-
ber, 2010: 70).

1990'larin ikinci yarisinda gerek fanzinlerin gerekse de hayran videolari-
nin Uretim ve tuketim bicimlerinde 6nemli degisiklikler yasanmistir. Verba'ya gore
metin ve grafik olusturmada bilgisayarlardan yararlanilmasi ile baslayan bu degi-
sim, dogrudan dijital olarak uretilen ve dagitilan hayran Urlnu iceriklerle yeni bir
boyuta tanisinmis, dijital ortamda e-mail gruplari, web forumlari, sosyal aglar yeni
hayran yapilanmalarinin olusmasina yol acmistir. Benzer bicimde dijital video kayit
ve kurgusunda yasanan gelismelerle video paylasim sitelerinin ortaya cikisi, hayran
videolarinin hem Uretiminde hem de dagitiminda gézle gérdiltir bir artis yaratmistir
(2003: 79).

Internet’in glinltik hayatin bir parcasi haline gelmesiyle izleyici/kullanici
herhangi bir kitlesel yayin sirasinda Twitter lizerinden gdruslerini paylasmakta Fa-
cebook’ta spoiler yaymakta, blogger olarak Uretimde bulunmakta ve fan sayfalari
olusturmaktadir. insanlar aktif katlimcilar olarak hem tiretici hem de tiketici konu-
mundadirlar (Herbig ve Herrmann, 2016: 748).

internette bir araya gelen genis lcekli hayran gruplari, basit bir tiklama ile
bir hayran sitesinden digerine btiytik bir hizla baglanabilirler. internetteki hayranlar,
dlinya capinda hayranlardan gelen tepkileri ifade eden kolektif mesajlarini biyuk,
klresel yapimai sirketlere dahi birkag saat gibi kisa bir stirede iletebilirler.

109




110

kllad e Kocaeli Universitesi iletisim Fakultesi Arastirma Dergisi

internet yayinciliginin ucuz tretim kosullarinin bir sonucu olarak, bir cevri-
mici fanzin kaliteli, renkli resimler ve fotograflarla yayinlanabilir. Bir filme dair hazir-
lanmis iyi bir hayran sitesi, filmin resmi web sitesi kadar taninabilir, ziyaret edilebilir.
internette, her okur fikrini aciklayabilir, editér de dahil diger yazarlarin katkilarina
yorum yapabilir ve gdruslerini tartisabilir. Hayran etkinlikleri, internet ile ¢cok daha
hizli, dogrudan, kolay erisilebilir ve kolay uygulanabilir hale gelmis, hayran kdiltdirUu
pratikleri lizerinde internetin dogrudan etkileri olmustur (Sezen, 2016).

Fan kullipleri, sohbet odalari, dijital oyunlar, taraftari olduklari ve sevdikleri
medya kdiltdr drnlerine iliskin arastirmalarda, izleyicinin fani oldugu medya Urtinle-
rinin yeniden yapilandiriimasindan yapima iliskin senaryo fantezilerini ve diger konu-
lart kamuya acik hale getirerek etkilesimde bulunmaktadirlar (Kellner, 2015: 13).

Televizyon dizilerinin izleyici algisinda olusan kabul gérme durumuna gére
sosyal medya fanlari olusmaktadir. Ortak bir iletisim kanali icerisinde yer alan sosyal
medya fanlari o programa yénelik olusturulan hayran (fan) sayfalarinda konu ve
icerik paylasimlarinda bulunurlar. Ayrica izleyiciye yonelik olusturulan Urtinler de yine
sosyal medya Uzerinden hayranlarla bulusur.

Fan sayfalarinin etkilesime dayali yéntiniin daha ¢ok kullanilabilir olmasi
icinde kullanilan sosyal agin Uye sayisinin ayni oranda ytiksek olmasina baghdir.
Facebook lizerinde fan sayfalari kullanim amaclari ve cesitligine gére incelendiginde
asagidaki gibi gruplandirabilir (Ciltas, 2017):

- Taninmis Kisilere Yonelik Fan Sayfalari

- inanc ve Degerlere Yonelik Fan Sayfalari

- Cografi Yerlesim Yerlerine Yénelik Fan Sayfalari

- Sinema, TV ve Dizi Yapimlarina Yénelik Fan Sayfalari
- Sportif icerikli Fan Sayfalari

Fan sayfalarinin varligi, aidiyet duygusunun sosyal gruplar tarafindan pay-
lasilabilir ve birlikteligin bir uzantisi olarak olusmasini saglamistir. Fan kavrami kulla-
nim pratikleri icerisinde degerlendirildiginde asiri ve asiriya yakin sevgi ve hayranlik
duygusunu ifade eder. Fan sayfalari spor, sanat, siyaset gibi iceriklere sahiptir. Sosyal
medyada Facebook (izerinden yogun olarak tercih edilen fan sayfalar, takipgi ve
hayran sayisini artirmak igin paylasimlarla sekillendirilmektedir.

Fan sayfalar kisinin kendi tarafindan agilabildigi gibi hayran olarak da ta-
nimlayabilecegimiz fanlari tarafindan da acilabilir. Ancak fan sayfalari sosyal medya
ortaminda sadece hayranlik belirtmek icin degil ayni zamanda kisi ya da gruba karsi
duyulan nefreti paylasmak icin de kullanilir. Fan sayfalarindan aktarilan nefret, pay-
lasildigi kisileri birlestirici bir anlayis tasir (Ciltas, 2017: 54).
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Porter (2012: 133), televizyon dizilerini takip eden hayranlarin, &zellikle
Twitter gibi sosyal ag kanallarini ortaklasa bir izleme ve es zamanli tartisma forumu
olarak kullandiklarini belirtmektedir. Sosyal ag kanallari araciligiyla olusan bu tar-
tisma ortaminin yayinci kuruluslari da etkileyen farkli sonuclari olmustur. Sosyal ag
kanallari Gzerinden olusturulan hayran sayfalari da serilerin reklam ve tanitiminda
6nemli bir yer tutmaktadir.

Gogu zaman resmi web sitelerine en ¢ok trafigin saglandigi yerler sosyal ag
kanallarindaki hayran sayfalaridir. Twitter tzerinden ydir(tllen canli hayran partileri
hayranlarin dizi oyunculariyla, daha samimi bulduklari bir ortamda bir araya gelme-
lerini saglamaktadir (Porter, 2012: 141).

Tdrkiye'de de Minecraft, World of Warcarft gibi dijital oyunlarin, Harry Pot-
ter, Yildiz Savaslari vb. global markalarin Ttirkce hayran sitelerinin ¢cok sayida takipgisi
bulunmaktadir. Bu siteler daha ¢ok, anlati dtinyasi icin bilgi havuzu olusturmak,
deneyim paylasmak, sosyallesmek gibi etkinliklere katkida bulunur (Sezen, 2016).

Medya sistemi icerisinde ge¢misten glinimtize kadar sliregelen sevginin
bagimlilik boyutunu ortaya koyan hayranlik duygusu, sadece hissedilen sevginin ya-
sanmasinin Otesinde bir boyuta tasinmaktadir. Ge¢miste birebir iliskilerle ydrtittlen
hayran (fan) calismalari artik sosyal medya mecralarinda zamansiz, mekansiz ve si-
nirsiz ortamlarda ve iliskilerle gerceklestirilmektedir. Artik hayranlar sosyal medyada
her an istedikleri iceriklerde hayran (fan) sayfalar olusturmakta, icerik tretmekte,
paylasmakta ve kendi sistemini olusturmaktadir.

Ulkemizde de televizyon yayinciiginin en énemli araclarindan biri olan di-
ziler "prime-time” kusaginda hemen hemen her kanalda izleyicileriyle bulusmakta-
dir. izleyicinin begendigi dizilerin kisa bir stire sonra kendi hayran kitlesi olusmakta
ve dizinin hayranlari tarafindan sosyal medyada sayisiz fan sayfasi acilmaktadir. Bu
baglamda calismanin arastirma bélimtinde 2018 yilinda reyting sonuglarina gdre
en cok izlenen ilk 5 Tirk dizi filminin en ¢ok takipgi sayisina sahip fan sayfalari ince-
lenmektedir.

3. Arastirma

3.1. Arastirmanin Amaci

Tdrkiye'de ana yayin kusaginin (prime-time) ylizde 60-65'i televizyon dizi-
lerine ayrilmaktadir (Deloitte, 2014). Ulusal televizyon kanallari ylksek reyting ve

izleyici sadakati beklentisiyle televizyon dizilerine énemli yatirmlar yapmaktadirlar
(Ttiztin, 2015: 106).
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Dizilerin hedef kitlesi dncelikli olarak kadin izleyici olsa da dizilerin ana
yayin kusagindaki hakimiyeti ve dizilere yapilan buyuk yatirimlar kanallart mdmkdin
oldugunca genis ve cesitli izleyici kitlesine ulasmak durumunda birakmaktadir (TU-
zln, 2015: 104).

izleyici olmaktan hayranlik boyutuna geciste en etkili yayin araclarindan
olan dizilerin sahip oldugu hayran kitlesi baglamindan hareketle, Turk televizyon
kanallarinda yayinlanan dizi film izleyicileri hayran kdiltliri baglaminda ele alinmak-
tadir. Calismada belirtilen dizilerin hayranlari tarafindan Instagram’da acilan hayran
(fan) sayfalari ve bu sayfalarin katim &zelliklerinin incelenmesi calismanin amacini
olusturmaktadir.

3.2. Arastirmanin Yontemi

Calismanin literatlr taramasi, dizi izleyicisi ve hayran kdltlirli kapsaminda
yerli ve yabanci kaynaklardan elde edilen bilgiler dogrultusunda gerceklestirilmistir.
Arastirma bélimuinde calismanin evrenini, Turk televizyonlarinda yer alan diziler
olusturmaktadir. Orneklem olarak reyting oranlarina gére Ttirk televizyonlarinda ya-
yinlanan ve 2018 yilinda dl¢timlenen reyting oranlarina gére en fazla reyting alan 20
dizi siralamasinda ilk 5 arasinda yer alan “Sen Anlat Karadeniz, Dirilis Ertugrul, Ka-
din, Cukur ve S6z" dizileri (https://onedio.com) yer almaktadir. S6z konusu dizilerin
izleyicileri tarafindan Instagram’da agilan hayran (fan) sayfalari arasinda, en ytksek
takipci sayisi olan hayran sayfalarinda 21 Ocak-31 Ocak 2019 tarihleri arasinda yer
alan paylasimlar, icerik analizi ydntemi ile incelenmistir.

icerik analizinde yer alan kategoriler; fan sayfalarindaki video, fotograf ve
reklam paylasimlarina gére begeni, gértinttilenme, yorum ve kurgu kategorisi olarak
belirlenmis ve degerlendirme elde edilen nicel verilerin yorumlanmasiyla gerceklesti-
rilmistir.

3.3. Bulgular ve Yorum

Reyting ortalamasina gére Tiirk Televizyonunun En Cok izlenen 20 Dizisi
siralamasinda ilk 5 sirada (https://onedio.com) asagidaki diziler yer almaktadir. Bu
siralama dogrultusunda dizi filmlerine ait fan sayfalarinin icerik analizi gerceklestir-
mistir.

1. Sen Anlat Karadeniz - 16.35 reyting ortalamasi

2. Dirilis Ertugrul - 14.45 reyting ortalamasi

3. Kadin - 11.02 reyting ortalamasi

4. Cukur - 9.60 reyting ortalamasi

5. S6z - 8.77 reyting ortalamasi



= * Dizi Seyircisi ve Hayranlik iliskisi Baglaminda Instagram Fan
kllad Sayfalarl Uzerine Bir Inceleme e Tllay Yazici

3.3.1. SEN ANLAT KARADENIZz/ATV

Tablo 1: Dizi Klinyesi

Tlr: Dram, Ask Oyuncular: irem Helvacioglu (Nefes), Ulas Tuna As-
Sezon: 2 lantepe (Tahir), Mehmet Ali Nuroglu (Vedat Sayar),
Yayin GUnd: Carsamba Sinan Tuzcu (Mustafa), Gézde Kansu (Eysan), Oykdi
Yayin saati: 20:00 Gurman (Asiye), Demir Birinci (Yigit), Dila Aktas 113

Yeni BOIQm N(?: 39 (Balim), Cem Anil Kenar (Yangaz Murat), Furkan
Yapim Firmasi: Sinegraf

Film Aksoy (Yangaz Fatih), Nursim Derpir (Saniye Kaleli),
Yapimci: Osman Sinav Sait Genay (Osman Hoca), Hilmi Ozgelik (Cemil Dag-
Yénetmen: Osman Sinay, deviren), Belfu Benian (Mercan Dagdeviren), Nalan
Yusuf Omer Sinay, Veli Celik | Kurugim (Ttirkan Dagdeviren), Cagla Ozavc (Nazar

Senaryo: Erkan Birgéren Dagdeviren), Emre On (idris), Faruk Acar (Necip),
Muizik: Ender GunduzId, Pala Dayi, Sendogan Okstiz (Cemal Reis), Senem
Metin Anigil Goktlrk (Nuran), Dilek Denizdelen, Duygu Usttinbas,

Erdal Cindoruk

Konu: Siddete boyun egmeyen bir kadinin hikdyesinin yer aldigi dizide ge¢miste
para karsiligi satilmis bir cocuk gelin olan Nefes ve oglu Yigit'in hikayesi anlatil-
maktadir.

Kaynak: https://1001dizi.net/dizi-sen-anlat-karadeniz, https://www.atv.com.tr/di-
ziler/sen-anlat-karadeniz/kadro

Fan Sayfasi incelemesi

Sekil 1: Sen Anlat Karadeniz Fan Sayfasi
senanlatkaradenizfan__ IEZEEEN B -

3.652 gonderi 118bin takipgi 47 takip

REKLAM iCiN DM[Y
REKLAM, URUN VE SAYFA TANITIMI iCIN DMY
Diger sayfamlanm @turkdiziler__

@karadenizaskerleri
YARDIM ICIN IZLEVIN J&
QRARGGR

www.youtube.com/watch?v=3dnzLM_N-2Q

Kaynak: https://wwwi.instagram.com/senanlatkaradenizfan__/?hl=tr
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Tablo 2: Fan Sayfasi icerik Analizi

' E
= £ E g
Sg| | £ : e | = | £ | ¢
Q 5 =]
Taih | £ B | Z@ s | 8| = B 2 2
g5 S5 | B || B | & 5| ¢
> @ @ v :0
T | 2 ©
> >
210cak | 3 | 1 3024 | 99
220ak | 2 | 1 2 2 27611 | 2059 | 264
230cak | 12 : 555 | 5122 | 308
24 Ocak 11 2 1.472.1 597
250cak | 7 6306 | 324
260cak | 2 : 3531 | 143
270cak | 2 : 3 5787 | 1073
28 Ocak 1 1 190.5 73
29 Ocak 2 1 1 1844 208.9 173
300cak | 11 | 1 : 1053.1 | 406
310cak | 12 2 1450.0 | 937
Toplam | 65 | 3 6 8 3 1 | 3001 | 7007.5 | 4487

Tablo 2'de yer alan veriler dogrultusunda 21 Ocak-31 Ocak 2019 tarihleri
arasinda dizi sahneleri, set arkasi gortinttleri ve oyuncularin farkli géruntdlerinin yer
aldigi toplamda 74 adet hayran videosu yayinlanmistir. Yeni boltimlerle ilgili 8 adet
fragman paylasilmistir. “Sen Anlat Karadeniz” dizisi fan sayfasinda 3 adet fotograf,
1 adet reklam icerigi paylasiimistir. Fotograflardaki begeni sayisi ve videolarin géruin-
tlenme sayisi oldukca yuksektir. Fan sayfasi katiimailar paylasilan iceriklerle ilgili

4487 adet yorumda bulunmustur.

ilgili tarihler arasinda katiimci sayisina gére en ytiksek takipci sayisi acisin-
dan ilk sirada yer alan fan sayfasinda incelenen veriler dogrultusunda hayran payla-
simlarinin, icerik Uretiminin ve katilimin aktif oldugu sonucu ortaya cikmaktadir.




- * Dizi Seyircisi ve Hayranlik iliskisi Baglaminda Instagram Fan
kllad Sayfalar Uzerine Bir Inceleme e Tilay Yazici

3.3.2. DiRiLiS ERTUGRUL/TRT 1

Tablo 3: Dizi Kiinyesi

Tdr: Tarih, Aksiyon Oyuncular: Engin Altan Dizyatan (Ertugrul), Hande
Sezon: 5 Soral (ilbilge Hatun), Htilya Darcan, ilker Aksum,
Yayin Gunu: Carsamba Cengiz Coskun, Oyki Celik (Sirma), Nurettin S6hmez,
Yayin Saati: 20:00 Ayberk Pekcan, Kayra Senocak, Arif Diren, Burgin
Yeni B6ltim No: 134 Abdullah (Hafsa Hatun), Ali Ersan Duru (Beybolat),
Yapim Firmasi: Tekden Film Orcun iynemli, Emre Uctepe, Kerem Bekisoglu, Ali
Yapimci: Mehmet Bozdag Buhara Mete, Didem Balcin, Serdar Gékhan, Osman
Yénetmen: Metin Guinay Soykut, Lebip Gékhan, Erden Alkan, Kirsat Alniagik,

Senaryo: Mehmet Bozdag, Atilla | Cem Ucar, Gllgin Santircioglu, Osman Albayrak, Elif
Engin, Asli Zeynep Peker Bozdag | Stimblil Sert, Cenk Kangéz, Firat Topkorur, Gilsim -
Mudizik: Alpay Géltekin, Zeynep han Ali, Sedef Sahin, Batuhan Karacakaya, Esra Bilgic,
Alasya Kaan Tasaner

1071'de Tlrklerin girdigi bu topraklarda yillardir yersiz ve yurtsuz kalan Kayilar, Ertug-
rul’dan acilarina, cilelerine ve yolculuklarina son verecek bir yurt istemektedir. Ertugrul,
zor bir muicadeleye talip olmustur. Tapinak Sévalyeleri ve vahsi Mogollar en bytk
dusmanlandir. Ertugrul, Kayr boyuna bir yurt vermistir. Bu yurtta Ug kitada alti asir hiikim
stirecek olan diinyanin en ihtisamli devleti Osmanli imparatorlugu kurulmustur. Bu muh-
tesem devletin sirri da kahramanimiz Ertugrul’un hikdyesinde gizlidir. Ertugrul, hayallerine
giderken aslinda dlinyaya yeni bir medeniyet armagan etmistir.

1071'de Tlrklerin girdigi bu topraklarda yillardir yersiz ve yurtsuz kalan
Kayilar, Ertugrul’dan acilarina, cilelerine ve yolculuklarina son verecek bir yurt iste-
mektedir. Ertugrul, zor bir muicadeleye talip olmustur. Tapinak Sovalyeleri ve vahsi
Mogollar en buyUk ddsmanlaridir. Ertugdrul, Kayi boyuna bir yurt vermistir. Bu yurtta
lic kitada alti asir hiikiim stirecek olan diinyanin en ihtisamli devleti Osmanli impa-
ratorlugu kurulmustur. Bu muhtesem devletin sirri da kahramanimiz Ertugrul’un
hikdyesinde gizlidir. Ertugrul, hayallerine giderken aslinda dtinyaya yeni bir medeni-
yet armagdan etmistir.

Kaynak: https://1001dizi.net/dizi-dirilis, https://wwwtrt1.com.tr/diziler/dirilis-er-
tugrul
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Sekil 2: “Dirilis Ertugrul” Fan Sayfasi

dirilisdiizisitrty [ -

100 gonderi 42,5bin takipgi 507 takip
Dirilis “Ertugrul” Fan Page.
Bir milletin dirilis hikayesi.
Kaynak: https://www.instagram.com/dirilisdiizisitrtv/
Tablo 4: Fan Sayfasi icerik Analizi
= =
E a % é . 8 £ = E £
Tarih § E :,5, c%zg’ % § % é\ *g S_
S s
21 Ocak 3 138.8 35
22 Ocak 1 29.3 7
23 Ocak 5 111 19
24 Ocak 4 111.3 46
25 Ocak 5 1 3177 117.8 60
26 Ocak 2 1 2266 74,5 24
27 Ocak 2 1 48.8 15
28 Ocak 3 1 1 1907 59.8 27
29 Ocak 3 1 839 84.8 90
30 Ocak 4 1 3914 72.4 101
31 Ocak 5 1 1211 239.6 1307
Toplam | 37 2 6 13.314 | 859.3 1731

Tablo 4'te yer alan veriler dogrultusunda 21 Ocak-31 Ocak 2019 tarihleri

arasinda dizi sahnelerinden olusan 37 adet hayran videosu yayilanmistir. Yeni bé-
[Gmlerle ilgili 2 adet fragman paylasilmistir. “Dirilis Ertugrul” dizisi fan sayfasinda 6
adet fotograf paylasiimistir. Fotograflardaki begeni sayisi ve videolarin gértinttlen-
me sayisi oldukga yuksektir. Fan sayfasi katilimcilari paylasilan iceriklerle ilgili 1731
adet yorumda bulunmustur. ilgili tarihler arasinda katiimai sayisina gére en ytiksek
takipci sayisi agisindan ilk sirada yer alan fan sayfasinda incelenen veriler dogrul-
tusunda hayran paylasimlarinin, icerik dretiminin ve katiimin aktif oldugu sonucu
ortaya ¢cikmaktadir.




* Dizi Seyircisi ve Hayranlik iliskisi Baglaminda Instagram Fan
Sayfalarl Uzerine Bir Inceleme e Tllay Yazici

kilad

3.3.3. KADIN/FOX TV

Tablo 5: Dizi Ktinyesi

Kanal: Fox

Tdr: Dram

Sezon: 2

Yayin Gundu: Sali

Yayin Saati: 20:00

Yeni BSltim No: 48
Yapim Firmasi: Medyapim
Yapimci: Medyapim
Yénetmen: Nadim Glig
Senaryo: Hande Altayli

Oyuncular: Ozge Ozpingci (Bahar Cesmeli), Caner Cindo-
ruk (Sarp Cesmeli), Bennu Yildirmlar (Hatice Sarikadi),
Ayca Erturan (Yeliz Unsal), Ece Ozdikici ( Jale Demir), Serif
Erol (Enver Sarikadi), Seray Kaya (Sirin Sarikadi), Feyyaz
Duman (Arif), Devrim Ozder Akin (Musa Demir), Kiibra
Slizglin (Nisan Cesmeli), Ali Semi Sefil (Doruk Cesmeli),
Ahu Yagtu (Pinil), Gékge Eytiboglu (Ceyda), Gazanfer
Undliz (Suat), Oktay Glirsoy (Sinan), Yasar Uzer (Yusuf),
Melih Cardak (Hikmet), Sinem Ucar, Sahra Sas (Bersan),
Semi Sirtikkizil (Tung), Hakan Karahan (Nezir), Kuzey
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Mdizik: Cem Tuncer Ylicehan (Azmi), Ahmet Rifat Sungar

Konu: Dizide iki cocugunun agirhigini ve sevgisini yureginde coskuyla tasiyan, fakirlige

ve yasam mtcadelesine kendini siper ederek onlari korumayi ve gulddrmeyi basaran bir
annenin, Bahar'in 6ykusu anlatiimaktadir. Annesi tarafindan sekiz yasindayken terkedilen
Bahar, daha sonra babaannesini ve babasini da kaybeder ve hayatta yapayalniz oldugunu
dustindiigu glinlerde delicesine bir askla baglandigi Sarp’la tanisir. Mutlu bir evliligin ve
iki cocugun ardindan beklenmedik sekilde hayatini kaybeden Sarp’in ve bu olayla birlikte
yasam mtcadelesi veren Bahar'in hikdyesi anlatilmaktadir. Ancak onu sekiz yasinda terk
eden annesinin ve ailenin hayatina yeniden girisi, tasinmak zorunda oldugu yeni mahallesi
onun éntinde beklenmedik kapilar agacaktir. Kadin, yasam mticadelesini sirtlamis kadinla-
rin hayatlarini sade bir gerceklikle ekrana tasimaktadir.

Kaynak:
zi-kadin

https://www.fox.com.tr/Kadin/hikaye-kunye, https://1001dizi.net/di-

Sekil 3: "Kadin” Fan Sayfasi

baharcesmelii B -

2.116 génderi 9.177 takipgi 502 takip

KADIN Dizisi FAN

24.10.1809.1.18

Bagrollerini #0zgeOzpiringci ve #CanerCindoruk'un paylastigi #Kadin dizisi her Sali
#FOX'tal

Resmi Kadin Dizisi Sayfas:@kadindizifox

twitter.com/BaharCesmelii

Kaynak: https://www.instagram.com/baharcesmelii/
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Tablo 6: Fan Sayfasi icerik Analizi

z | =
© _— (]
.o = 2 c € E
ag| < Ss © o g S = E
Tarih | 9 _Fi 5 3 2 % 5 X ’:,"" € (E,
24 8| 3 @ S I -
il el ©
> >
21 Ocak
22 Ocak 1 9 1 4609 1071 177
23 Ocak 2 1 1 1245 12.240 100
24 Ocak
25 Ocak 2 1785 29
26 Ocak
27 Ocak 2 411 13.3 24
28 Ocak
29 Ocak 1 10 5635 268 123
30 Ocak 2 4 1427 21.6 62
31 Ocak 26 14.174 161
Toplam 1 2 4 54 2 29.286 | 47.409 676

Tablo 6'da yer alan veriler dogrultusunda 21 Ocak-31 Ocak 2019 tarihleri
arasinda dizi sahneleri, set arkasi goérdnttleri ve oyuncularin farkli gériintdlerinin
yer aldigi toplamda 3 adet hayran videosu yayinlanmistir. Yeni boltimlerle ilgili 4
adet fragman paylasiimistir. “Kadin” dizisi fan sayfasinda 54 adet fotograf, 2 adet
reklam icerigi paylasilmistir. Sayfada agirlikli olarak fotograf paylasimi yapiimaktadir.
Fotograflardaki begeni sayisi ve videolarin gériintiilenme sayisi oldukca ytksektir.
Fan sayfasi katilimailari paylasilan iceriklerle ilgili 676 adet yorumda bulunmustur.

ilgili tarihler arasinda katiimai sayisina gére en ytiksek takipgi sayisi acisin-

dan ilk sirada yer alan fan sayfasinda incelenen veriler dogrultusunda hayran payla-
simlarinin, icerik Uretiminin ve katilimin aktif oldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir.
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Sayfalar Uzerine Bir Inceleme e Tilay Yazici

3.3.4. CUKUR/SHOW TV

Tablo 7: Dizi Kiinyesi

Tur: Dram, Ask, Sug
Sezon: 2

Yayin GunU: Pazartesi
Yayin Saati: 20:00

Yeni BSltim No: 50
Yapim Firmasi: Ay Yapim
Yapimci: Kerem Catay,
Pelin Distas Yasaroglu
Yénetmen: Sinan Oztlirk
Senaryo: Gékhan Horzum
Mdizik: Toygar Isikli

Oyuncular: Aras Bulut iynemli (Yamag Kocovall), Dilan Cicek
Deniz (Sena), Erkan Kolgak Késtendil (Vartolu Sadettin),
Ercan Kesal (idris Kocovall), Perihan Savas (Sultan Kocoval),
Senay Glrler (Meliha), Erkan Avci (Ceto), Berkay Ates (Mah-
sun), Sermet Yesil, Burak Sergen (Baykal), Alperen Duymaz
(Emrah), Boncuk Yilmaz (Saadet), Oner Erkan (Selim Kocova-
Il), Riza Kocaoglu (Alico), Nebil Sayin (Muhittin), Kubilay Aka
(Celasun), Ahmet Tansu Tasanlar (Nazim), Cetin Sarikartal
(Pasa), Kadir Cermik (Emmi), irem Altug (Ayse), Zeynep
Kumral (Nedret), Cem Uslu (Metin), Ugur Yildiran (Kemal),
Aytac Usun (Meke), Elif Dogan (Hale), ilayda Alisan (Aksin),
Ece Yasar (Karaca), Mustafa Kirantepe (Medet), Doruk
Nalbantoglu (isa), llgaz Kocattirk (Halil), Dogancan Sarikaya
(Acar), Mustafa Usttindag (Kahraman), Selen Ucer (Ezgi)

Konu: istanbul’un en belali mahallerinden Cukur’un kontrolii Kogova ailesinin elindedir.
Kogovalilarin Cukur’u yénetirken en énemli kurallari da uyusturucuya asla izin vermemele-
ridir. Ancak gézuini bu mahalleye dikmis ve bu yasagi kirmaya hazirlanan yeni bir grubun
ortaya ¢ikmasi ile mevcut diizen bozulur. Tam Kogovalilari pes ettirdiklerini dstinduikle-
rinde, ailenin en kiguk oglu, gozl kara ve isyankar Yamacg yillar 6nce bambaska bir hayat
kurmak icin arkasinda biraktigir Cukur’a geri dénecek ve yeni bir donem baslayacaktir.
“Olene kadar mutlu” olmak tizere bir araya gelen Sena ve Yamag'in hayatina Cukur'un ve
Yamac'in ailesinin yeniden girmesi ile hicbir sey artik hayalini kurduklar gibi olmayacaktir.

Kaynak: https://1001dizi.net/dizi-cukur, http://www.showturk.com.tr/dizi/oyun-
cular_kunye/cukur/2076

Sekil 4: "Cukur” Fan Sayfasi

cukurdizi_tv

1.548 gdnderi 205bin takipci 27 takip

Cukur Fan Sayfasi <-->
#Cukur Her Pazartesi saat 20.00'de Show TV'de!

Kaynak: https://www.instagram.com/cukurdizi_tv/
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Tablo 8: Fan Sayfasi icerik Analizi

a &
E 2 g E = g ° £ c E £
Tarih § _Fi E §§ S-, § % >§1 *g 5
5 S
21 Ocak 4 572.1 449
22 Ocak 4 1105 1044
23 Ocak 2 1 10.6 524 186
24 Ocak 2 414 415
25 Ocak 1 13.7 70
26 Ocak 1 1 1 8456 462 293
27 Ocak 1 1 6762 169 79
28 Ocak 3 1 8562 503.6 1123
29 Ocak 2 1 16.7 517 347
30 Ocak 1 346 72
31 Ocak 1 1 1 2893 441 1044
Toplam 20 1 2 7 67.67 5053.7 5122

Tablo 8'de yer alan veriler dogrultusunda 21 Ocak-31 Ocak 2019 tarihleri
arasinda dizi sahneleri, set arkasi gériintuleri ve oyuncularin farkli gérlintulerinin yer
aldigi 21 adet hayran videosu yayinlanmistir. Yeni béltimlerle ilgili 2 adet fragman
paylasilmistir. “Cukur” dizisi fan sayfasinda 7 adet fotograf paylasilmistir. Fotograf-
lardaki begeni sayisi ve videolarin gériintllenme sayisi oldukca yuksektir. Fan sayfasi
katiimailari paylasilan iceriklerle ilgili 5122 adet yorumda bulunmustur. ilgili tarihler
arasinda katiimci sayisina gére en yuksek takipgi sayisi acisindan ilk sirada yer alan
fan sayfasinda incelenen veriler dogrultusunda hayran paylasimlarinin, icerik Ureti-
minin ve katilimin aktif oldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir.



= * Dizi Seyircisi ve Hayranlik iliskisi Baglaminda Instagram Fan
kllad Sayfalarl Uzerine Bir Inceleme e Tllay Yazici

3.3.5. SOZ/STAR TV

Tablo 9: Dizi Klinyesi

Tur: Savas, dram Oyuncular: Tolga Saritas (Yavuz Karasu), Deniz Bay-
Sezon: 3 sal (Savcl Derya), Meric Aral (Eylem Mercier), Sarp
Yayin GUnU: Pazartesi Akkaya (Dragan), Nihat Altinkaya (Erdem Korkmaz),
Yayin Saati: 20:00 Ece Cesmioglu (Melisa), Mine Cayiroglu (Nisan), 121
BSIUm No: 68 Selin Deveci (Nadya), Mustafa Yildiran, Burak Se-
Yapim Firmasi: Tims&BProductions | ving, Gérkem Sevindik, Eren Vurdem, Ayta¢ Sasmaz,
Yapimci: Timur Savci, Burak Atakan Arslan (Yaman), Hazim Kérmtikeu, Cengiz
Sagyasar Sezici, Mahmut Gékgdz, Levent inanir, Stileyman
Yénetmen: Yadiz Alp Akaydin, Felek, Omer Naci Topcu, Mehmet Polat, Serhat Kilic
Metin Balekoglu (Colak), Burak Celik (Selim), Mehmet Ali Karakus,
Senaryo: Ethem Ozisik Dogukan Polat, Oktay Samurkas, Volkan Uygun,
Mudizik: Atakan llgazdag Mehmet Ozguir, Nil Guinal, Melisa Yildinmer, ilayda
lldir, Cihan Unal, Ayblke Pusat (Bahar Kutlu),

Konu: Turkiye'nin karsi karsiya kaldigi korkung saldiri sonrasi, vatanin dért bir yanindan
6zel yeteneklere sahip on iki kahraman Ozel Kuvvet Askeri gérevlendirilir. Amaglari,
llkemize bela olmaya calisan bu yeni ve ¢ok tehlikeli terér 6rgtittiniin liderini bulup yok
etmek ve érgutiin kékund kurutmaktir. “Namlumuz namusumuz, Vatan cennetimizdir”
diyerek yola ¢ikan cesaret dolu on iki can; birbirlerine hem kardes hem vatan hem de
siper olacaktir. Bu yolda karsilarina cikan asklarini kalplerine, ézlemlerini ise topraga gé-
meceklerdir. Atalarini, analarini ve yureklerini 1sitan kim varsa yanlarinda tasiyip savasacak-
lardir. Ustegmen Yavuz énderliginde zorlu kosullarda, gece gtindtiz demeden diismanla
cetin bir mticadeleye girip sahadet yemini eden on iki kahraman Ozel Kuvvet Askeri'nin
hikdyesi anlatilmaktadir.

Kaynak: https://1001dizi.net/dizi-soz, https://www.startv.com.tr/dizi/soz/oyuncu-
lar

Sekil 5: "S6z” Fan Sayfasi

soz.dizi IEEEE B -

2.249 gdnderi 132bin takipgi 4.396 takip

SOZ FAN Tr
Reklam ve isbirlikleri icin DM 5
Gozlerinde kan iginde intikam var askerimin.. =@

Séz Dizisi her pazartesi Star'da !

Kaynak: https://www.instagram.com/soz.dizi/
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Tablo 10: Fan Sayfas! icerik Analizi
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21 Ocak 4 1 9138 39.3 584
22 Ocak 8 1 2 13.8 263.5 910
23 Ocak 1 1 1 9066 70.3 154
24 Ocak 2 1 2 20.2 114.3 747
25 Ocak 3 1 16.6 159
26 Ocak 1 1 2 11.91 151.9 359
27 Ocak 1 3 1 23.00 36.0 432
28 Ocak 2 1 9177 35.7 676
29 Ocak 5 1 3 20.99 206.8 900
30 Ocak 1 1 2 13.96 153.1 498
31 Ocak 2 1 10.5 91
Toplam 21 2 3 3 20 7 1066.7 | 1079.9 5510

Tablo 10'da yer alan veriler dogrultusunda 21 Ocak-31 Ocak 2019 tarihleri

arasinda dizi sahneleri, set arkasi gortinttleri ve oyuncularin farkli géruntdlerinin yer
aldigi toplamda 26 adet hayran videosu yayinlanmistir. Yeni boltimlerle ilgili 3 adet
fragman paylasiimistir. “S6z” dizisi fan sayfasinda 20 adet fotograf, 7 adet reklam
icerigi paylasilmistir. Fotograflardaki begeni sayisi ve videolarin gértintiilenme sayisi
oldukga ytksektir. Fan sayfasi katiimcilari paylasilan iceriklerle ilgili 5510 adet yo-
rumda bulunmustur. ilgili tarihler arasinda katilimar sayisina gére en ytiksek takipci
sayisi agisindan ilk sirada yer alan fan sayfasinda incelenen veriler dogrultusunda
hayran paylasimlarinin, icerik Gretiminin ve katilimin aktif oldugu sonucu ortaya
cikmaktadir.
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Tablo 11: Fan Sayfalari Genel Karsilastirma

I o c
© -_ ©
Szl 2|2, |5 el = | £ | ¢ |53
[a] © c [}
oSl g |38 E|8|=S| & | 2| 2 |28
35| 2 |So| B|<|e| &8 | 5 | £ |22
s 818 |+ = 2 5 S
Tz S T
S |5 > 123
SEN ANLAT
KARADENIZ 65 3 6 8 3 1 300.10 | 7007.5 | 4487 12
DIRILIS
ERTUGRUL 37 0 0 2 6 0 |13.314| 859.3 1731 0
KADIN 1 2 0 4 154 | 0 |29.286 | 47.409 676 12
CUKUR 20 1 2 7 67.67 | 5053.7 | 5122 20
o4 21 2 3 3120 7 1066.1 | 1079.9 | 5510 2

Tablo 11'de “Sen Anlat Karadeniz, Dirilis, Kadin, Cukur ve S6z” dizilerinin
fan sayfalarinin genel degerlendirme verileri yer almaktadir. S6z konusu dizi fan
sayfalarinda en ytksek hayran videosu paylasimi Sen Anlat Karadeniz fan sayfasinda
yapilmistir. En az sayida video paylasimi ise Kadin dizisi fan sayfasinda gerceklesmis-
tir. Fragman paylasimi en yuksek sayida Sen Anlat Karadeniz fan sayfasinda gercek-
lesmistir. En yliksek sayida fotograf paylasimi Kadin dizisi fan sayfasinda yapilmistir.
Fotograf begdeni sayisi ve video géruntllenme sayisi en yuksek Sen Anlat Karadeniz
fan sayfasinda yer almaktadir. En fazla yorum sayisi S6z dizisi fan sayfasinda yer al-
maktadir. ilgili fan sayfalarinda dizi sahneleri, set arkasi video, oyuncular tarafindan
hazirlanan videolar ve fotograflar disinda fan sayfalari tarafindan hazirlanan igerik
sayllari en fazla Cukur dizisi fan sayfasinda yer almaktadir. En az sayida kurgu ise Séz
dizisi fan sayfasinda yer almaktadir.
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SONUC

Medya araglari icerisinde televizyon yayini adi altinda izledigimiz diziler, iz-
leyici denen kitlenin olusmasini ve devamliigini saglamak igin kurgulanmaktadir.
Televizyon dizilerinin izleyicileri zamanla diziyle duygusal baglilik gelistirir ve dizinin
hayranlari olarak varlik gosterirler.

GCalismada yer alan dizi fan sayfalarinda en yuksek video paylasimi Sen
Anlat Karadeniz fan sayfasinda yapiimistir. En az sayida video paylasimi ise Kadin
dizisi fan sayfasinda gerceklesmistir. Fragman paylasimi en yuksek sayida Sen Anlat
Karadeniz fan sayfasinda yer almaktadir. En ylksek sayida fotograf paylasimi Kadin
dizisi fan sayfasinda yapiimistir. Fotograf, begeni sayisi ve video gértintlilenme sayisi
en ylksek Sen Anlat Karadeniz fan sayfasinda bulunmaktadir. En fazla yorum sayisi
S6z dizisi fan sayfasindadir. ilgili fan sayfalarinda dizi sahneleri, set arkasi video,
oyuncular tarafindan hazirlanan videolar ve fotograflar disinda fan sayfalari tarafin-
dan hazirlan igerik sayilari en fazla Cukur dizisi fan sayfasinda yer almaktadir. En az
sayida kurgu ise S6z dizisi fan sayfasinda bulunmaktadir.

incelenen veriler dogrultusunda hayran paylasimlarinin, icerik tretiminin
ve katilimin aktif oldugu sonucu ortaya cikmaktadir. Genellikle dizi sahnelerinin kisa
bir bélimd (1 dakika sure) ile hazirlanan videolar veya yine dizinin sahnelerine ait
fotograflar, set arkasi oyuncularin videolari veya ¢ekim sahnelerine ait resimler agir-
likli olarak paylasilmaktadir. Hazirlanan iceriklerde yazi ekleme, mtzik ekleme, kolaj
yapma gibi icerik Uretimi bulunan paylasimlar da yer almaktadir. Sayfalari takip eden
hayranlar (fanlar) yorumlari, begenileri ve paylasimlari ile sayfada aktif olarak yer
almaktadir. Ayrica ilgili sayfalarda dizi oyunculari ile ilgili gecmis yayinlara ait gérun-
tllere de yer verilmektedir. Sayfalarda ¢ok sik olmamakla birlikte reklam paylasimlari
da yer almaktadir. icerik lretimi cogunlukla dizi sahneleri ile gerceklestirilmekte,
fakat belirli araliklarla hayranlarin kendi Urettikleri icerikler de paylasiimaktadir.

izleyici olmanin boyutunun degismesiyle farklilasan ayni zamanda da tek-
noloji ve internetle kigllen diinyada katilim stireclerinin mekani ve zamani degismis
ayni zamanda katilimla birlikte Uretim, paylasim ve etkilesim alanlari da var olmaya
baslamistir. GlinlimUz dinyasinda hayran olmanin detayinda bu &zellikler artik fazla-
siyla yer almakta ve hayran (fan) olmanin iletisim dili bu &zelliklerle belirlenmektedir.
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