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OZET

Toplumsal cinsiyet rolleri, kadin ve erkegin beklentilerini, degerlerini, imajla-
rini, davranislarini, inanc sistemlerini ve rollerini tanimlayan fikirlerin timuddr. Sade-
ce cinsiyetler arasindaki iliskileri degil toplumun her kademesini etkilemekte ve sosyal
davranis kaliplarini da ortaya koymaktadir. Farkli kdiltirler toplumsal cinsiyetlere farkli
roller ytiklemektedir. Kadin ve erkegin hangi davranislarinin uygun olacagi veya olmaya-
cagi lzerine farkli fikirler ortaya ¢ikmaktadir. Toplumsal cinsiyet rolleri sadece kdilttrle-
re gore degil, bir toplumun igerisinde bulundugu yasam standartlarinin degismesinde
veya kriz donemlerinde de farkliliklar gosterebilir. Dogumdan itibaren igerisinde bulu-
nulan toplumun tdm sosyal yaptirimlarindan etkilenilmektedir. Erkeklere; gti¢li olmak,
yarisarak Usttinltk ispat etmek ve savasin kendisi, toplum tarafindan dayatilmaktadir.
Kizlara yuklenen imaj ise dlizglin ve itaatkdr olma, iyi bir dinleyici olma, baskalarina
oncelik vermek seklinde siralanabilir. Bu durum her iki cinsiyet Uizerinde de toplumsal
siddeti meydana getirmekte ve belirli kaliplar icerisinde yasamalarini talep etmektedir.
Bu calisma ile toplumun her alaninda etkili olan toplumsal cinsiyet rollerinin bir sosyal
mecra olan Youtube Tlrkiye mecrasina yansimalarini ele alarak en ¢ok takip edilen 10
icerik kategorisi kapsaminda youtuberlarin cinsiyet ve yaslarina hangi alanlarda yogun-
lastigini, yaslarin icerik Uretimine etkilerini, kadinlarin ve erkeklerin toplumsal cinsiyet
rollerine gore icerik Uretip Uretmediklerini analiz edildi. Arastirmada nicel arastirma
yontemlerinden igerik analizi kullaniimistir. Evren olarak Ttirkiye youtube mecrasi secil-
mis. Orneklem olarak ise; kadin/erkek cinsiyeti tizerinden 18-40 yas arasi ele alinarak 10
icerik kategorisi kapsaminda en ¢ok abonesi bulunan 100 youtuber cinsiyet ve yaslarina
gore ele alinmistir. Elde edilen bulgulara gdre; toplumsal cinsiyet rolleri Ttrkiye youtube
mecrasina yansimakta, genel kabullere gére icerik Ureten youtuberlar daha cok abone
sayisina ulasmakta ve toplumun cinsiyetlere yonelik beklentilerini karsilamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Youtube, Youtuber, Toplumsal Cinsiyet Rolleri
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ABSTRACT

Gender roles are the total ideas that define the expectations, values, images,
behaviors, belief system sandroles of women and men. They affect not only the relati-
on ships between the sexes but also all levels of society and they reveal social behavior
patterns. Different cultures put different role song ender. There are different ideas
about which behaviors of men and women would be appropriateor not. Gender roles
can vary not only in cultures but also in changing the living standards of a society or in
times of crisis. From the moment we were born, we are affected by all the social sanc-
tions of the society we are in. On men; being strong, proving superiority by competing,
and war itself is imposed by society. In contrast to this, the image that is uploaded to
girls can be listed as being properand obedient, being a good listener and giving pri-
ority to others. This creates social violence on both sexes and demands that they live
within certain patterns. In this study, we analyzed the reflections of gender roles on
Youtube Turkey within the scope of the most-followed 10 content considering their
gender and age, in which area they intensified, the effect of their age on content pro-
duction and whether they produce the content based on gender roles. In this research,
we used contentanalysis which is one of the quantitativere search methods. Turkey
Youtube medium has been selected as the universe of the study and as the sample of
the study100 female / male sexes between the ages of 18-40 have been considered
according to gender and age with the greatest number of subscribers within the 10
content categories. According to the findings we obtained; gender roles are reflected
on YouTube media in Turkey, YouTubers who produce contents according to the gene-
ral as sumptions reach more YouTube subscriber sand they meet the expectations of
the society based on gender.

Keywords: Youtube, Youtuber, Gender Roles
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GiRiS

Toplumsal cinsiyet rolleri, kadin ve erkegin beklentilerini, degerlerini, imajla-
rini, davranislarini, inanc sistemlerini ve rollerini tanimlayan fikirlerin timuddr. Sade-
ce cinsiyetler arasindaki iliskileri degil toplumun her kademesini etkilemekte ve sosyal
davranis kaliplarini da ortaya koymaktadir. Farkli kdiltirler toplumsal cinsiyetlere farkli
roller yliklemektedir. Kadin ve erkegin hangi davranislarinin uygun olacagi veya olmaya-
cagi Uizerine farkli fikirler ortaya cikmaktadir. Toplumsal cinsiyet rolleri sadece kdilttirlere
gore degil, bir toplumun icerisinde bulundugu yasam standartlarinin degismesinde veya
kriz dénemlerinde de farkliliklar gésterebilir. Dogumdan itibaren icerisinde bulunulan
toplumun tlim sosyal yaptirimlarindan etkilenilmektedir. Erkeklere; gticli olmak, yarisa-
rak Ustunlik ispat etmek ve savasin kendisi toplum tarafindan dayatilmaktadir. Kizlara
ylklenen imaj ise dlizglin ve itaatkdr olma, iyi bir dinleyici olma, baskalarina dncelik
vermek seklinde siralanabilir. Bu durum her iki cinsiyet Uzerinde de toplumsal siddeti
meydana getirmekte ve belirli kaliplar icerisinde yasamalarini talep etmektedir. Kadin
ve erkek cinsine karsilik toplumsal olarak ‘kadinlik’ ve ‘erkeklik” kaliplari tretilmektedir.
Her asamada karsilasilan ¢ikan toplumsal cinsiyet rollerinin bir internet sosyal kullanim
agl olan Youtube'a da yansidigi gorulmektedir. Kadin ve erkek youtuberlar toplumun
kendisine yonelttigi sorumluluklari g6z 6ntine alarak bilingli veya bilingsiz olarak icerik-
lerini belirli kategorilerde tretmekte ve toplum kurallarina uygun icerikler treten kulla-
nicilar daha fazla aboneye sahip olarak kabul gérmektedir. Toplumun cinsiyet rollerine
uymayan youtuberlari ise belirli bir oranda kabul gérerek toplum tarafindan onaylan-
mamaktadir. Toplum icerisinde yasayan her birey bilincli veya bilingsiz olarak icerisinde
yasadigl toplumun kurallarini benimsemekte ve bu kurallara gére duslince sistemini
olusturmaktadir. Toplumun 6tekilestirdigi dlstinceyi bireysel olarak cogunlugun takip
ettigi veya onayladigi gérilmemistir. Toplum ve toplum kurallari bireyler tGizerinde her
alanda baskisini kurmaktadr.

Toplumsal cinsiyet rolleri bireylere belli kaliplar tzerinden sorumluluklar yuk-
lerken erkege ve kadina ilgilenmesi gereken alanlar ve uymasi gereken kurallar sunmak-
tadir. Toplumdan topluma farkliliklar gdsteren bu rol tanimlari zamanla degisikliklere
maruz kalabilmekte ve yeniden roller insa edilmektedir. Bir toplumda hakim olan du-
stince, bebeklikten itibaren cocuklari cinsiyetlere gére ayirmakta ve kendi toplum kural-
larina uyan bireyler yetistirilmesini istemektedir. Bu ¢alisma ile toplumun her alaninda
etkili olan toplumsal cinsiyet rollerinin bir sosyal mecra olan Youtube Turkiye mecrasina
yansimalarini ele alarak cinsiyetlerin icerik tretiminde hangi alanlarda yodunlastigini,
yaslarin icerik Uretimine etkilerini, kadinlarin ve erkeklerin toplumsal cinsiyet rollerine
gore icerik uretip tretmedikleri incelenmektedir. “Toplumsal cinsiyet rollerinin Youtube
mecrasindaki kanallara ve icerik Uretimine yansimalari nelerdir? Youtube mecrasinda
en hakim icerik Ureten cinsiyet (kadin/erkek) hangisidir? Youtube mecrasinda en hakim
icerik Ureten yas grubu kactir?” gibi sorulara yanit aranmistir.
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Arastirmada Youtube mecrasinda igerik treten cinsiyetlerin dagiimi 10 Youtu-
be kategorisi icerisinden en cok abonesi bulunan 100 Youtuber ele alinarak bulunmus-
tur. Analiz sirasinda iceriklerine gére kategorilere ayrilan youtuberlar cinsiyetleri, abone
sayilari ve yaslar agisindan ayri ayri ele alinmistir. Kapsam olarak Youtube Turkiye ice-
risinde Tlrkce yayin yapan 18-40 yas arasi kadin ve erkek youtuberlari ele alarak icerik
analizi gerceklestirilmistir.

1. Biyolojik Cinsiyet

Biyolojik cinsiyet toplum icerisindeki bireylerin hangi cinsten olduklarini kate-
gorilime yéntemidir. Cocuk daha kiictik bir yasta cinsel kimliginin toplum tarafindan ve
sembollere maruz kalarak farkina varir ve cinsel kimligin ytikledigi anlamlara gére yasa-
maya calisir. Onlara 6rnek teskil eden anne ve babasi disi ve er kimligin ilk temsilcileridir.
Biyolojik rollere nazaran ¢ocugu bu rollere en ¢ok btrtiyen durum biyolojik cinsiyetlerin
birbirinden farkli giyimleri ve toplumun onlardan bekledikleri roller olur. Cinsel kimlik
belirginlestikten sonra artik diger cinse karsi tutum ve davranislar gelistirilmeye calisilir.
Yine bu durumda devreye toplumsal roller girmekte ve beklentilere gére davranislar
gorilmek istenmektedir. Cinsiyet genetik-biyolojik bir varlik oldugu kadar sosyo-kdilttirel
bir varlik olarak da ele alinmaktadir. Biyologlar, insan bedenini her ne kadar kendi doga-
si ve sinirlari olan bir varlik olarak tanimlasa da sosyolojik yaklasima gére ben varligini
toplumsal ve kdiltdrel kabullerle var etmektedir (Canatan, 2011, s.16).

2. Toplumsal Cinsiyet

Mead, 1934 yilinda yayinlanan Mind, Self and Society isimli kitabinda, bireyin
toplumun bir Uyesi sifatiyla sahip oldugu &zelliklerin temel unsuru olarak rol kavramini
on plana ¢ikarmis; Linton'un 1936 yilinda yayinlanan The Study on Man: An Introdu-
ction kitabindan sonra ise rol, sosyolojinin temel sézclklerinden birisi haline gelmistir.
Rol, cesitli calismalarda belli bir toplumsal duruma iliskin olarak beklenen davranislar
veya belli bir toplumsal durumdaki kisiden beklenen islemlerle onun gercek edimlerinin
toplami veya belli bir toplumsal duruma iliskin gercek davranis kaliplari ya da beklenen
davranis kaliplari gibi farkli ifadelerle tanimlanmustir.

Biyolojik cinsiyetinin farkina varan birey toplumsal beklentilerle birlikte davra-
nis, tutum ve roller gelistirir. Kadin olmak ve erkek olmanin kurallari icerisinde konusur,
giyinir ve yasar. Toplumsal beklentiler her iki cinsiyete de yUkledigi sorumluluklari yerine
getirmesi icin alanlar insa eder. Cinsiyetlere gelen bu baskilarin en bytk toplumsal se-
beplerinden birisi de dnyargi ve ayrimailiklardir. Toplum kendi olusturdugu kaliplara her
yeni bireyin uyum saglamasini istemekte ve bu bditlinltk icerisinde cinsiyete yukledigi
toplumsal role uyulmasini istemektedir.

Toplumsal cinsiyeti aciklarken iki yaklasim ele alinmaktadir. Bunlar; biyolojik
determinizm ve sosyal insadir. Biyolojik determinizme gére cinsiyetlerin birbirinden farki
ve hayattaki tercihleri arasinda farklar oldugunu bu farklarinda hormonal farkliliklardan
kaynaklandigini savunur (Bilton vd., 2009, s.129). Biyolojik determinizm cinsiyetler ara-
sindaki farkliigin dogustan geldigini savunurken; sosyal insacilar, cinsiyetler arasindaki
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farkliigin toplum tarafindan var edildigini savunur. Toplumsal cinsiyette farkliliga sebep
olan, cocugun dogdugu cevre icerisinde sosyallesmesi ve 6grenilen kaliplar icerisinde
yasamasidir. Bu farkliliklar icerisinde yasanilan toplumun kdiltirtine ve yasam tarzina
gore farkliliklar gésterebilmektedir (D6kmen, 2004, s.11) Bu noktada sosyal insacilar,
biyolojik deterministlerin gdrustine karsi ¢cikmaktadir. Clinkd ayni toplumun farkli dé-
nemlerinde cinsiyetlerin davranislarinin degistigi gézlenmektedir. Bu sebeple sosyal in-
sacllar, cinsiyetlerin birbirinden farkli niteliklere sahip olmasinin hormonal farkliliklara
bagli oldugu gorstine karsi glkmaktadir (Ecevit ve Karkiner, 2011, s.6) Bu nedenle top-
lumsal cinsiyet kadin ve erkeklerin birbirinden fiziksel olarak farkl olmasina degil, top-
lum tarafindan olusturulmus niteliklerine atifta bulunmaktadir (Giddens, 2000, s. 621)

Sosyolog Paoletti, 19. yy'in sonlarina kadar ¢ocuklara beyaz gibi uniseks renk-
lerin giydirildigini kiiclik cocuklara renkli kiyafetler dikilmeye baslandiktan sonra renkle-
rin cinsiyetlere gére anlamlandirldigini ifade eder. Pembe rengi bir stire erkeklere daha
gliclt ve kararli bir renk olmasi ayrica kirmizinin (hirs ve cesaret) yakin rengi olmasi
sebebiyle uygun goérilmus, mavi ise inang, sebat ve zarifligi temsil ettigi distintlerek
erkeklere uygun goérilmustir. 21. yy'in sonlarina dogru bu kodlar degiserek pembe
kizlara, mavi ise erkeklere uygun gérilmds ve toplumsal kodlamalar ile ¢cocuklara 6gre-
tilmistir (Fine, 2011, ss. 220-222).

2.1. Toplumsal Cinsiyet Rolleri

Toplumsal cinsiyet evrensel bir gerceklik degil, toplumsal bir insadir. Genel ola-
rak kimliklerin temel belirleyicileri; sosyal sinif, toplumsal cinsiyet, topluluklar ve ulustur.
Modernizim ikili karsitlklar dizleminde erkekligi, kilttire endeksleyerek; gtig, rasyo-
nellik gibi olumlu kavramlar Uzerinden tanimlarken; kadinligi, dogaya indirgemekte,
fiziksel ve duygusal olarak zayiflik gibi negatif kavramlar tzerinden tanimlamaktadir.
Bu dUstince sistemi toplumun cinsiyetlere ytikledikleri mana ve cinsiyetler (izerinden
bekledigi tavirlari ortaya koymaktadir.

Harding toplumsal cinsiyeti; “cinsiyet farkliiginin dogal bir sonucu veya birey-
lere kultlirden kdiltire farkli bicimlerde atfedilen basit bir toplumsal degisken olarak
degil, icinde insanlarin ddstindukleri ve toplumsal etkinliklerini diizenledikleri analitik
bir siniflama” olarak tanimlar. Bu tir bir tanim cinsiyet rollerinin toplumlar icerisinde
ve tarihsel stirecte asilan asamalar ve deg@isen duslince sistemiyle farkliliklar gostere-
bilecegini ortaya koymaktadir. ikinci dalga feministler, cinsellik, goriilmeyen ev emegi,
kadina yonelik siddet ve is alanlarini ele alarak cinsiyetler arasindaki ayrimcilidi, kadinla-
rin toplum icerisindeki adaletsiz konumlarinin degistirilmesini ve rollerin sorgulanmasini
istemisler ve bunun icin mucadele etmislerdir. Aynilik/farklilik ikileminden yola cikan fe-
ministler, cinsel farklilik tartismalarina odaklanarak bu farkliligin erkeklerin merkeze ali-
narak belirlendigini 6ne stirmusler ve Beavoir'in “kadin dogulmaz kadin olunur” soztyle
toplumsal cinsiyet kavramlarina savas agmislardir. Kadinlar ve erkeklere toplum tarafin-
dan; renklerle, atfedilen sifatlarla dogar dogmaz belirli kaliplar cizilmektedir. Toplum,
kendi beklentilerine uygun bireyler yetistirmek icin kendi cinsiyet rollerini 6gretmekte ve
bunlarin uygulanmasini talep etmektedir.

110




kilad siige nur kENET

Oakley, cinsiyetlerin biyolojik olarak olustugunu, toplumsal cinsiyetlerin ise
toplumsal sistem tarafindan meydana geldigini ifade etmektedir (Oakley’den akt.:Sav-
ran,2004, s..234).

Toplumsal cinsiyet rolleri icine dogulan toplumun cinsiyetlere ytkledigi rollere
gore sekil almakta ve sosyallesme stireciyle birlikte davranislar toplumun onayina su-
nulmaktadir. Diger bir ydnuyle, erkek ve kadinlar hangi davranisin dogru hangi davrani-
sin yanlis oldugunu toplumsal yasantilari icerisinde 6grenmekte ve cesitli sosyal ahlak
kurallariyla kontrol edilmektedirler. Toplum igerisinde sosyal kimligini olusturan birey,
toplumun onayladigi davranislari yerine getirmeye ve uygun gortlen davranis kaliplariy-
la hareket etmeye baslar. Taifel, her bireyde kisisel ve sosyal kimlik olmak tzere iki ttr
kimlik oldugunu soéyler (Demirtas, 2003, s.130).

Kimligin kisisel yontinde yetenekler, inanglar, duygular ve hedefler gibi sadece
bireye ait olan &zellikler yer alirken; sosyal kimlikte ise, cesitli grup ve kategorilere aidi-
yetin bireyi ne élclide tanimladigi ifade edilir. icerisine dogulan toplumda aile, sosyal
cevre gibi gruplar sosyal kimligi sekillendirmekte ve kisinin kararlari tzerinde aktif rol
oynamaktadir. Toplumun yapisina gore (modern, geleneksel) baskin olan kimlik tird
degisebilmektedir. Her toplum kendi yasam tarzini kendi kurallariyla insa etmektedir.

1988 yilinda DPT tarafindan yirmi bin civari hane halki ile yapilan ankette “ka-
dinlarin aile icindeki en dnemli gérevi” olarak ev islerini yapmak, ¢ocuklarini yetistirmek,
onlari terbiye etmek, esine ve cocuklarina manevi destek olmak, cocuklarina ve kocasi-
na bakmak, cocuk dogurmak ve aile buitcesine katkida bulunmak seklinde siralanmustir.
Kadinlarda “ev islerini yapmak en 6nemli istir” diyenlerin orani % 69.46, erkeklerde bu
fikre katilanlarin orani ise % 76.29 olarak cikmistir. Erkeklerin buytk bir kismi kadinla-
rin calisip gelir getirmesi yéntinde bir beklentilerinin olmadigini bildirmislerdir (Atalay,
1992). 2006 TUIK tarafindan yapilan bir baska ankette ise, yemek yapma, (itli yapma
ve sofranin kurulup kaldirilmasi gibi geleneksel ev islerinde kadinlarin daha fazla rol st
lendigi gorliltirken, faturalarin denmesi ve bakim onarim islerinin yapilmasi konusunda
erkeklerin orani daha fazla ckmistir (TUIK, 2006).

Yapilan calisma analizinde geleneksel is boltimune dayali aile ici iliskilerin yer
aldigi fark edilmektedir. Bu sosyal yapi icerisinde gelisen kiz ve erkek ¢ocuklar toplumun
onayladigi cinsiyetci roller ile yetiseceklerdir. Bu baglamda kadin ve erkeklere iliskin top-
lumsal tanimlamalardaki farkliigin sosyal yapi ve kdiltdrin bir sonucu oldugunu belirten
Chodorow, sanayilesme ve kapitalist ekonominin gelisim stirecini dikkate alarak kadina
iliskin cinsiyet kimliklerinin sosyolojik icerikli oldugunu, toplumsal cinsiyet hiyerarsisinin
temellerini sorgulamak icin 6ncelikle kdiltlr olgusunun yeniden ¢ézlimlenmesi gerekti-
gini ifade eder (Chodorow, 2005, 5.113)

Toplum cesitli semboller tizerinden sosyal yapisini destekleyici icerikler Uret-
mekte ve blinyesinde yasayanlara bunu onaylatmaktadir. Bu sosyal yapi icerisinde yeti-
sen bireyler icin kabul gértlen kurallar kendi yasantilarina bilingli/bilingsiz olarak etki et-
mekte ve toplumun bir parcasi olan birey toplumsal cinsiyet rollerini kabul etmektedir.
Toplumsal cinsiyet rollerinde medya araciligiyla kadinlar gériinmez hale gelmis bircok
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alanda sembolik olarak imha edilmislerdir. Kadinlarin yapacadi isler ve yapmaktan zevk
alacagi isler toplum tarafindan kaliplar cercevesinde ortaya konulmus ve bu kaliplar d&-
hilinde kadinlara hedefler verilerek yasam standartlari cizilmistir. Amerika’da yapilan bir
arastirmaya gore; 1950'li yillardaki kadin dergilerinde ¢ocuksu, edilgen, geng ve mutlu
ev kadinlarinin, evlat sahibi olmaktan baska bir gelecek hayali olmayan, tek mticadelesi
erkek tavlamak olan ve diinyalari yatak odasi, mutfak, cinsellik, bebek ve ev ile sinirlan-
dirlmis kadinlar sunulmustur. 21. ytizyilda da bu alginin is hayatina giren kadina yonelik
beklentileri degistirmedigi ve kadinin kadini toplumsal cinsiyet rolleri tizerinden yargi-
landigi ve herkesin kendi kadinligini en iyi kadinlik olarak gérduigu bir stirece girilmistir.
Kadinlar, toplumsal cinsiyet rolleri icerisinde bogusurken bir taraftan da kendilerine
ylklenen sorumluklar ve istekleri arasinda kalmislardir. Ayni durum erkekler icinde ge-
cerlidir. Toplumsal cinsiyet rolleri erkeklere de belli kaliplar ytiklemekte kimi zaman bun-
lart "erkek adam aglamaz” gibi toplum sézleriyle dile getirmektedirler. Erkeklerin giyim
tarzi, bakimi, fiziksel gdruintisd, eve getirdigi para, toplumdaki sayginhigi gibi unsurlar
lizerinden kaliplara gére degerlendirilmistir. Ataerkil sistem yapisina gére kadin ve erke-
gin rolleri bulundugu topluma gére kurulmaktadir. Bu farklar ve karsitliklar cinsiyetlere
sorumluluklar ytiklemektedir. Toplumun cinsiyetlere yonelik belirledigi is bélimu, emek
ve Uretim yine toplumun 6ngdrdigu siniflandirmalarla gerceklestirilmektedir.

2.1.1. is Boliimii, Emek ve Uretim

Kapitalist toplumlarda toplumsal cinsiyetlere ytiklenen is dagilimi adaletli de-
gildir. Erkeklerin politik ve iktisadi guici ellerinde tutmalariyla birlikte daha ¢ok gelir
getiren islerde calismalari, statl sahibi olmalari ve karar alma mekanizmalarindaki ¢o-
gunlugu ataerkil sistem tarafindan erkeklere saglanan bir avantajdir. Kadinlar genellikle
ev ici islerle ilgilenirken (cocuklarin bakimi, yemek, temizlik vb.) erkekler daha ¢ok ev
disinda ticretli olarak calismaktadir. Ucretli emek kapitalizme yénelik bir calisma kosu-
ludur ve cogunlukla isin Ucreti sermayenin isleyisine gére degiskenlik géstermekte ve
emek sémdirlst ortaya cikmaktadir. Kadinlarin hane icindeki calismalari ise bir meta
degeri tasimadidi icin Ucretsiz is ve emek olarak piyasadan ayri olarak degerlendirilmek-
tedir. Kadinlarin dretimi hane Uyelerine dolaysizca sunulmakta bunun yani sira kadinin
kullanmasi gereken ev i¢i malzemeler (cocuk bakim malzemeleri, temizlik malzemeleri,
mutfak araglar vb.) kapitalist sistem tarafindan belirlenmektedir. Kadin gériinmeyen
bir emek sergilemektedir. Toplumsal cinsiyet rolleri icerisinde kadina ev igi sorumlu-
luklarini yerine getirmesi, toplum kurallarina uygun bir ¢ocuk yetistirmesi, esine karsi
ilgili ve anlayish olmasi beklenmektedir. Kapitalist sistem aracilidiyla kadinin retecegi
ve tliketecegi Urtnler bellidir. Kadin bakimli olmali, evi idare etmeli ve erkegine saygili
olmalidir. Erkeklere yiklenen toplumsal roller ise evini gecindiren, aile bireyleri lizerinde
s6z sahibi olan ve akilla hareket eden kisidir.

Bu davranis ve sonug iliskileri 6grenilmis caresizligi meydana getirmektedir.
Ogrenilmis caresizlik kavrami ilk kez 1960’larda Seligman ve arkadaslari tarafindan hay-
vanlar tzerinde yapilan deneyler sonunda ortaya c¢ikmis; daha sonra insanlar Uzerinde
de uygulanarak, insanin icerisinde bulundugu durumu degistirecegine dair inancini yi-
tirdiginde olaylar karsisinda hareketsiz kaldigini ortaya koymustur (Gl ve Oktay, 5.422).
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Seligman ve arkadaslarinin (1967) yaptiklar arastirmada, kagma, caresizlik ve
kontrol grubu olmak tzere, tg¢ grup kdpek kullanilmis ve kdpeklere iki ayri deneysel
islem uygulanmistir. Deneyin birinci asamasinda, kacma ve caresizlik gruplarindaki ké-
pekler, tek tek bir deney kutusunun igine konularak, sokun gelecegini gosteren hicbir
isaret vermeksizin, 64 sok verilmistir. Deney ortami, kacma grubundaki képeklerin bu-
runlariyla bir diigmeye bastiklari zaman sokun gelmesini engelleyebilecekleri, caresizlik
grubundaki képeklerin ise hicbir sekilde soku kesemeyecekleri bir bicimde dtizenlenmis-
tir. Kagma grubundaki képekler birkag tekrardan sonra, burunlariyla dligmeye basarak
soku durdurmayi 6grenmislerdir. Kontrol grubundaki kdpekler, deneyin bu birinci asa-
masina katilmamislardir. Deneyin ikinci asamasinda, her Uc gruba kagma-kaginma egi-
timi uygulanmistir. Bunun igin her Uc gruptaki képekler, iki bélmeli bir deney kutusuna
konulmustur. Képeklere sokun gelecegini gdsteren bir uyarici (1sik) verilmistir. Képekler,
uyaricinin verilmesinden itibaren 60 saniye icinde, diger bélmeye atladiklari zaman sok-
tan kurtulmakta, bu stre icerisinde diger bélmeye atlayamayanlar ise soktan kurtula-
mamaktadirlar. Deneyin sonuglarina gére, birinci asamada soku kesmede basarili olan
kacma grubundaki képekler ile kontrol grubundaki képekler, kisa slirede soktan kur-
tulmak icin kutunun diger bélmesine atlamalari gerektigini 6grenmislerdir. Caresizlik
grubundaki képekler ise, deneyin ikinci asamasinda bu gérevi 6grenmede basarisiz ol-
muslardir. Bunun yani sira, bu hayvanlar tamamen pasif hale gelmisler ve dogru tepkiyi
verdikleri takdirde soktan kurtulmalari mimkin oldugu halde, hicbir tepki vermeksizin,
sokun gecmesini bekler hale gelmislerdir (Seligman vd.'den akt.:Ersever,1993, s. 622).

Ogrenilmis caresizlik deneyleri, degisik hayvanlar tizerinde farkli yollarla da
denenmistir. Bu hayvanlardan biri de fildir. Fillerin egitimi, 6grenilmis caresizligi yansitan
iyi bir érnektir. “Filler daha yavruyken, kalin bir zincirle bacagindan bir direge baglanir.
Onceleri hayvan kacmaya calisir ama ne kadar ugrasirsa ugrassin ne zinciri koparabilir
ne de diregi yerinden oynatabilir. Fil yavrusu, ayaginda zincirle buydr, kacamayacagini
kabullenir ve 6zgtirliik kavramini yitirir. iste bu noktada ayagindaki zincir ¢éziillir ve ye-
rine konulan ince bir halatla, birka¢ santimetre boyunda tahtadan bir cubuga baglanir.
Fil, bu kosullarda kolaylikla kacabilecek olmasina ragmen oldugu yerde kalir. Ctinku
hala var oldugunu sandidi zincirini asla kiramayacagina inanir. Fil, buytytince ipten
kurtarili. Ama artik o, alanin disina ¢clkamayacagini 6grenmistir” (http://mebk12.meb.
gov.tr)

Yapilan bu deneylerin sonucunda onlari (hem képekleri hem filleri hem de
diger hayvanlari) kacmaktan alikoyan, égrendikleri tutum ve davranislar veya beyinle-
rindeki kaliplasmis dustinceler oldugu belirlenmistir. Toplumsal cinsiyet rollerinin de bi-
reyler Uzerinde biraktigr etki 6grenilmis caresizliktir. Toplumun koydugu kurallara gére
hareket eden birey bu kurallarin disina cikmayi diistinememektedir. Ogrenilmis caresiz-
lik bireyleri motivasyonel, duygusal ve bilissel olarak etkilemektedir (Seligman ve Maier,
1968'den akt. Tutar, 2007, s.145):
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Motivasyonel diizeyde kontrol kaybi: Canlilarin yasadigi olumsuz tecriibelere
bagli olarak ortaya cikmaktadir. i¢ kontrol kaybi sonucunda, canlilarin degistirebilecegi
durumu degistirme ve kontrol etme istegi yok olmaktadir. Bu durumdaki canlilarda,
cevrede olup bitenlere karsi tepki vermede genel bir istek kaybi séz konusu olabilmek-
tedir.

Duygusal dlizeyde kontrol kaybi: Caresizligi 6grenmis kisi, caresiz olduguna,
icinde bulundugu mevcut durumdan kendi imkanlariyla kurtulamayacagina, kendini
iyice inandirinca, genellikle duygusal dtizeyde kontrol kaybi yasar. Duygusal diizeyde
kontrol kaybiyla birlikte, ic kontrol kaybi derinlesir, gtiven yitimi, anksiyete yukselmesi,
stres, umutsuzluk, depresyon gibi olgular ortaya cikar.

Bilissel dlizeyde kontrol kaybi: Yabancilasma durumuna benzer bir sekilde in-
san, eylemleri ile eylemlerinin sonuclari arasinda bag kuramaz ve streci buttnlik icinde
kavramakta zorlanir. Bilissel dtizeyde kontrol kaybi, ayni zamanda bir anomi durumudur
ve kisi genellikle kurumlarin ve kurallarin diizenleyici degerine inanmamaya baslar.

Ogrenilmis caresizlik distincesi toplumsal cinsiyet rolleri gibi dogustan degil
toplum tarafindan sekillendirilmektedir. Cesitli dustintrler tarafindan ele alinan toplum-
sal cinsiyet rolleri icin Freud; "Anatomi yazgidir” derken; Beauvoir “Kadin dogulmaz
kadin olunur” demektedir. Beauvoir 1949'da yazdigi ‘ikinci Cins’ adli eserinde kadin
sorununu, felsefi bir dlizlemde tartismaya actiginda, kadinin ezilmesinin sebebinin, ka-
dina 6zgUl dogal farkliliklar olmadigini, ezilmeyi meydana getiren kosullarin, tarihsel ve
toplumsal olarak olustugunu éne stirmustdr (Direk, 2012, 5.74).

Sosyal medyayl inceledigimizde toplumsal cinsiyet rollerinin yansimalarini
goérmekteyiz. Bircok yas grubundan bireyin farkl alanlarda icerikler Crettigi bir alan
olan youtube'u ele alindiginda cinsiyetlerin icerik Uretiminde toplumsal cinsiyet rolle-
rine uygun olarak hareket ettikleri tespit edilmistir. Toplum kadina makyaji, modayi,
yemek yapmayi, ¢cocuk bakmayi dayatmaktadir. Hicbir kisitlama olmadan icerik Creti-
len bu mecrada kadinlarin daha ¢ok makyaj, moda, yemek Uzerine icerik Urettikleri
gorilmektedir. Bilgi, teknoloji alaninda kadinlar cok az olmakla birlikte icerik tretseler
de toplumsal kaliplar bir erkegin makyaj yapma videosunu nasil onaylamazsa kadinin
da teknoloji konusmasini onaylamamakta ve takip etmemektedir. Bu durum toplumsal
cinsiyet rollerinin internete yansimis halidir. Bircok alanda karsilasilan toplumsal cinsiyet
kaliplari youtube Tdrkiye gibi bir mecra ele alinarak youtube kullanicilarinin iceriklerine
uygun olarak kategorilestirdikleri en iyi 10 icerik lGizerinden 100 youtuber ele alinarak
analiz edilmistir. Arastirmada yer alan “en iyi” ifadesinin anlami arastirmanin yapildigi
dénem icerisinde iceriklere gore en ¢ok abone sayisina sahip kullanicilari ifade etmek-
tedir. Toplumsal cinsiyet rolleri youtube mecrasina yansiyarak cinsiyetlerin icerik tretimi
konusunda ayrilmalarina sebep olmustur. Kadinlarin yogun olarak icerik trettigi yemek
kanalinda erkeklerin, erkeklerin yogun olarak icerik Urettigi oyun kanalinda ise kadin-
larin az da olsa icerik Urettigi gbézlemlenmektedir. Fakat Uretilen icerikler toplumsal bir
temsil olan kullanicilar tarafindan yeterince takip edilmeyerek “en iyi” kategorisinde yer
alamamaktadir.
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2.2. Youtube'un Tarihsel Gelisimi

Youtube, 2005 yilinda Ui eski Paypal calisani Chad Hurley, Steve Chen ve Jawed
Karim tarafindan Sequoia Capital firmasinin yaptigi yatirm ile kurulmustur. Chad Hur-
ley, Steve Chen ve Jawed Karim dlizenledikleri ev partisinde cektikleri videolari arkadas-
lariyla paylasmak istemistir. Mail tizerinden génderimi ve paylasimi zor olan videolar igin
bir ¢6zlm Uretmek isteyen Ug¢ arkadas youtube video paylasim sitesi fikrini meydana
getirirler. BOylece herkes kolayca cektigi gorintuleri paylasabilecek ve ylklenen vide-
olara ulasabilecektir. Béylece son yillarda fazlaca poptuler olan sosyal video paylasim
platformu youtube kurulmus olur. YouTube Uzerinde deneme videosu olarak yayinla-
nan ilk video ‘Me at the zoo' (Hayvanat bahcesinde ben), kuruculardan Jawed Karim'in
hayvanat bahcesindeki gértntusunu icermektedir. Video 23 Nisan 2005 yilinda siteye
ylklenmistir. Bu atilim ile yillar gectikce 6n plana ¢ikan ve kisisel kullanici hesabina sahip
olan youtube icin 2006 yilinda 1.65 milyar dolar Google tarafindan teklif edilmis ve
google’in tarihinde en ylksek satin almasi gerceklesmistir. Bu satin alma ile birlikte kul-
lanicilar google hesaplari tizerinden youtube sitesine erisebilmekte ve direkt bir kullanici
hesabina sahip olabilmektedir. ( jack, 2015)

Kullanicilar site tizerinden videolar gdnderebilir, paylasabilir ve sitedeki video-
lari izleyebilirler. YouTube, gerek bireysel kullanicilarin gerekse de ticari medya kurulus-
larinin olusturdugu videolari, H.264/MPEG-4 AVC ve Adobe Flash Video teknolojisini
kullanarak sunmaktadir. Site tizerinde film ve animasyon, otomobiller ve araclar, muzik,
ev hayvanlari ve hayvanlar, spor, seyahat ve etkinlikler, oyun, kisiler ve bloglar, komedi,
eglence, haberler ve politika, nasil yapilir ve stil, egitim, bilim ve teknoloji, kar amaci
glitmeyen kuruluslar ve aktivizm kategorileri bulunmaktadir. Her youtube kullanicisi vi-
deo yliklemeden dnce video icerigine gdre kategorisini belirlemektedir. Guintiimtizde
youtuberlar strekli ayni kategoride icerik Ureterek genis bir takipgi sayisina erismistir.

Youtube istatistiklerine gére; youtube'a aylik 1,9 milyar kullanic giris yapmaktadir. Top-
lam 80 farkli dilde kullanilabilen youtube, internet nifusunun %95'ine ulasabilmektedir
(Youtube, 2019). Bu buylimeye ek olarak, Forrester firmasinin yaptig bir arastirmanin
sonuglarina goére, 2025 yilinda, 32 yasinin altindaki kisilerin yarisinin, televizyonu hig
kullanmayacagi ve bdtln gdrsel medyayi internetten takip edecedi 6ngdrulmektedir.
(Baumgartner, 2015)

2.2.1 Broadcast Yourself (Kendini Yayinla)

Bir kullanici Youtube'a giris yaptiginda, Facebook'takine benzer sekilde bir
profil olusturur. Bu durum google hesabi olanlar icin direkt erisim demektir; ancak
Facebook'takinden farkli olarak Youtube'da, metinler ve fotograflar yerine sadece vi-
deo paylasimlar yapilabilir. Kisi, olusturdugu hesabi, aktif olarak -video paylasimlari
yaparak— veya pasif olarak —sadece izleyici olarak— kullanabilir. Aktif olarak agilan bir
Youtube hesabinin videolarini izleyiciler begendiklerinde ve bu hesabin yayinladigi di-
ger videolardan haberdar olmak istediklerinde, bu hesaba veya Youtube'taki tabiriyle
“kanal”a abone olurlar. Abone sayisinin fazlaligi o kisinin izlenme oranini arttirir. You-
tube’da son yillarda, aktif -video ytkleyen— kullanicilar olarak, toplumdaki bireylerin
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yani sira sirketlerin de buyuk bir kiime olusturmaya basladigini gértlmektedir. Uzun
zamandir sirketler, drettikleri drtinleri ve markalarini tanitmak icin, Youtube'da kanal
acarak video yayinlari yapmaktadir. Ornegin, mtizik sirketleri videolarini yayinlamak icin
uzun zamandir Youtube'da kanal agmaktadir. Zamanla abone sayisi artan youtuberlar
sirket blinyesinde — ¢esitli ajanslar- calismaya ve daha profesyonel cekimler yapabilmek
icin ekipman ve stlidyo destegine ulasabilmektedir.

Youtube, icerisinde olusturulan hesaplari analiz ederek herkesin ilgi alanina
yonelik video dnerileri sunmaktadir. Stirekli ayni icerikleri izleyen youtube gezginlerinde
ayni yargilar meydana gelir. Byung-Chul Han Seffaflik Toplumu kitabinda, sosyal medya
ve kisisellestirilmis arama motorlarinin disarisini ortadan kaldirarak ortak ve mutlak bir
yakin alan olusturdugunu séylemektedir. Bdylece kisiyi elestiri getirebilecedi ortamdan
uzaklastirarak kendi dustince kaliplariyla yasatmaktadir (Han, 2017, s.59). Mduhan'in
dedigi "mesaj medyadir” szl daha acik ve anlasilir bir hal almaktadir. Medyanin in-
sanlara sundugu gorlnttisel mesaj hayatin icerisine islemektedir. Youtube'un slogani
olan 'broadcast yourself’ (kendini yayinla) youtube kullanicilarinin youtube takipgileri
lizerinde dustinsel hakimiyet kurmaktadir.

2.2.2 Youtuber ve Vlogger Kavramlari

Youtube'un kendi sitesinde yer alan tanimina gére misyonu, herkese sesini du-
yurma ve dlinyayl tanima sansi vermektir. Youtube'a gdre insanlar kendi hayatlarindan
paylasimlar yaptiklarinda birbirlerinin hikdyelerine baglaniyorlar ve bdylece birbirlerini
daha iyi anlama firsati yakalayarak dlinyanin daha gtizel bir yer olacagina inandiklari
belirtiliyor. Bu sebeple degerlerini dort temel 6zguirliik lizerine dayandiryorlar. ifade &z-
gurltig, bilgi edinme 6zgurligu, firsat 6zglrltigd, aidiyet zguirltigu (youtube about,
2019).

Youtube, icerisinde ¢ok farkli meslek gruplarini barindirmakta ve her yas gru-
bundan bireye icerik Gretebilmesi icin imkdn sunmaktadir. Abone sayilarinin artmasi
iceriklerin genis bir kitle tarafindan tlketilmeye baslanmasi ile youtuber ve Viogger te-
rimleri de kullaniimaya baslanmis ve gelisen sektérle anlam kazanmistir. Google'nin you-
tube’u satin almasiyla birlikte video icerigi Ureten ve Urettigi icerigi youtube'da sunan
kisilere youtuber denilmektedir. Reklam gelirleriyle kazanclarini arttirarak daha kaliteli
icerikler Uiretmeye ve bunu meslek olarak yapmaya baslayan bir nesil de bdylelikle orta-
ya ¢cikmistir.

Vlogger, ise “Video-logger” kelimesinin kisaltilmisidir. “Video-logger” videolar
olusturan kisi anlamina gelmektedir. Vlogger'lar; Blogger’lar ile ayni isi yaparlar; fakat
iceriklerini yazmak yerine, kamera karsisina gecerek Uretirler. Gliniimuzde en popu-
ler Vlog kanallar YouTube'dadir. YouTube'a bir e-posta adresiyle lye olan herkes bir
kanal acabilir ve bunun icin herhangi bir basvuru veya édeme yapiimasina gerek yok-
tur. Uyeligin kolayligi ve strekli canli olan bir mecra oldugu icin youtube glin gectikce
popdlerligini arttirmistir. Actiginiz kanali ve Urettiginiz icerikleri takip eden kisilere ise
abone denilmektedir. Youtube (izerinde ne kadar fazla aboneniz olursa bu mecrada
o kadar sevildiginiz dustintilmektedir. Abone sayisinin ¢cok olmasi reklam almayl da
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kolaylastirmaktadir. Bu sayede icerik Gretimi yapan kullanicilar yayinladiklari videolar ice-
risine reklamlar alarak gelir elde etmektedirler. Bu durumda yeni bir popdilerlik ortami
meydana getirmektedir. “Sosyal medya fenomenligi”, “internet tinltsd”, “youtube Unld-
sU” gibi terimler tliremistir. Bu Un ile icerikleri takip edilen youtuberlar filmler cekmeye,
muizik klipleri yayinlamaya ve cesitli calismalarda yer almaya, hatta konferanslara davetli

olarak katilmaya baslamislardir.

Youtuberlari yolun basinda en cok sikintiya dstiren konulardan biri abone
sayisidir. Youtube'da hesap acan herkes sifir abone ile baslar. icerik tiretmeye devam
etmek ve youtube mecrasinda varligini kanitlamak isteyen herkes abone sayisi artana
kadar icerik Uretmeye devam etmek zorundadir. Sosyal mecra strekli kendisini tliketen
ve yenileyen bir mecra; bu yonu sebebiyle icerisinde bulunan kisilerin kendisini yeni-
lemesi ve gelistirmesi gerekmektedir. Yaklasik 20 dakikalik bir YouTube videosunun
cekimi, montaji ve platforma yuklenmesi 5-8 saati bulur. Bir programin ardindan digeri
icin icerik hazirlama calismalari baslar. Youtuberlar kanal agmadan énce kanallarinin
iceriklerini belirlemeli ve hitap edecekleri kitleyi se¢melidir. Bunun icin en basindan kanal
tlrd ve hedef kitle youtuberlar tarafindan belirlenir ve video icerikleri secilen kriterlere
yonelik planlanir.

1. Kanalin tiirii

Youtube'daki en popliler videolar youtube video kategorileri icerisinden ge-
nellikle komedi, video oyunlari ve makyaj/guizellik videolaridir. Son yillarin en poptiler
Youtuberlarl bu konular UGzerine olusturduklari kanallar ile Gn kazanmistir. Bir kanal
olustururken bu konulari tercih etmenin en olumlu yénu ¢ok byuk bir izleyici kitlesine
hitap ediyor olmalaridir. Olumsuz y6nd ise bu konulardan birini se¢cmek ¢ok fazla raki-
binizin olmasi anlamina gelir.

2. Hedef kitle

Youtube'dan elde edilen gelir youtuber’in takipgi kitlesine bagli olarak degisir.
Ornegin; yetiskin ziyaretcilerin Youtube'da bir video izlerken Adblock kullanma ihti-
malleri cocuklarinkinden daha fazladir. Bu durumda video izlenme oranlarinda ddstise
sebep olabilir. Ayrica abone olan kitlenin yasi haricinde bircok dzelligine de dikkat ede-
rek onlari tanimak ve istege gére icerik Uretmek gerekir. Video icerigine yonelik yapilan
etiketlemeler de kitlelere videolarla ilgili yénlendirme yaparak hedef kitleyi kendisine
ceker. Video kaydi icerisinde yer alan reklamlar da hedef kitlenin arzu ettigi tiketim
konularini icermektedir.

3. YOUTUBE KANAL ANALIZLERI
Yontem
Arastirmada nicel arastirma yéntemlerinden icerik analizi kullanilmistir. icerik

analizi toplumsal davranisi etkilemeden gerceklestirilebilen (non-obtrusive) bir arastir-
ma yéntemidir. icerik analizi, iletisimin acik / belirgin iceriginin nesnel, sistematik ve
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nicel tanimlanmasina yénelik bir arastirma teknigidir. Bu arastirmada nesnellik, siste-
matiklik, niceliksellik, agik / belirgin olma kosulu énplanda tutularak problemler belir-
lenmis ve ele alinan sorunlar tizerinden analizler yapilmistir. icerik analizi, metin icerigi
toplama ve analiz etme teknigidir. Bu yontem ile youtube mecrasindaki 10 alan tize-
rinden en ¢ok abonesi bulunan 100 youtuber ele alinmis ve elde edilen veriler analiz
edilerek yorumlanmistir.

Evren - Orneklem

Evren olarak Ttirkiye youtube mecrasi secilmis. Orneklem olarak ise; kadin/
erkek cinsiyeti Gizerinden 18-40 yas arasl bir grup ele alinarak 10 bireysel alan tzerinden
en cok abonesi bulunan 100 youtuber ele alinmistir.

Kapsam - Sinirhliklar

Tdrkiye youtube mecrasinda bulunan 10 bireysel alan tizerinden en ¢ok abo-
nesi bulunan 100 youtuberin incelendigi calismada kurumsal kanallar bilimselligin ko-
runmasi acisindan ele alinmamis sadece cinsiyetlerin belirgin oldugu bireysel kanallar
lizerinden icerik analizi yapilmistir. Calisma 18-40 yas arasi kadin ve erkek bireyler ele
alinarak sinirlandirlmistir. Sebebi yapilan arastirmalara gére youtube kullanicilarin yo-
gun olarak 18-40 yas arasinda yer aldigi gérulmdstir. 10 alan lizerinden en ¢ok abonesi
bulunan 100 kanal ele alinarak ¢alismanin analiz edilecegi alan kisitlanmis ve youtube
Tdrkiye tizerinde en cok abonesi bulunan kesim béylelikle gorilebilmistir.

Analiz ve Bulgular

Youtube icerik analizinde 100 youtuber (zerinden en ¢ok abonesi bulunan
10 youtube alani ele alinarak cinsiyetlerin youtube icerik tretimindeki dagilimi incelen-
meye calisiimistir. Kanal analizi sirasinda kamusal kanallar ve youtube disinda da tanin-
mis olan Unldlerin yénettigi kanallar analizin guvenilirligi icin dahil edilmeyerek sadece
bireysel kanallar Uzerinden inceleme yapilmistir. 18-40 yas arasindaki kadin ve erkek
youtuberlarin kanal icerikleri lizerine yapilan analizde iki cinsiyetin de ortak olarak icerik
Uretiminde kullandigi kanallar analize dahil edilmemistir. Bu ytzden youtube Ulizerinde
cok fazla abonesi olmasina ragmen “hersey dahil” , “yap yap”, “oha diyorum” gibi
kanallar analiz disinda birakilmistir. Sadece Tlrkce sayfalar lzerinden yapilan analizde
arama motoru Google tizerinden yapilan arama ve taramalar yapilmis ve Youtube'un
Oneri olarak sundugu kanallar uzun bir arastirma ve inceleme sonucunda elde edilmis-
tir. Ayrica arastirmanin guvenilirligi agisindan youtube kanal yoneticisinin sahip oldugu
bircok sosyal medya hesabi lizerinden gerekli bilgilere ulasilan youtube yéneticileri ve
kanallari arastirmaya dahil edilmistir. Arastirmanin bilimselligi acisindan yeterli bilgiye
ulasilamayan kanallar analize dahil edilmemistir. Youtube strekli degisen, gelisen ve
kendisini glincelleyerek strekli aktif olan bir mecra olarak izleyici ve Uretici kitlesini
arttirmaktadir. Yapilan bu arastirmada belirlenen 10 youtube alani icerisinden en ¢ok
aboneye sahip 100 kanal yas, cinsiyet, video gdriintlilenme sayisi ve youtube abone-
lik tarihi agisindan ele alinarak incelenmistir. Tablolarda yer alan video gértinttilenme
ve kanal abone sayisi elde edilen verilerin bilimselliginin korunmasi agisindan surekli
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olarak glincellenmeye tabii tutulmustur. Analizin yapildidi tarih géz éniine alinarak
abone sayisinin artacagi/azalacagdi dustintlmus ve analizde degerlendirmeye tabii tu-
tulan son kontrol ele alinmistir. Youtube'un stirekli hareketli bir mecra olmasi ve sosyal
medyanin hakimiyetini kontrol eden bir mekanizmaya ydn vermesi sebebiyle ¢esitli ne-
denlerle youtube kanallarinin takipci sayisi artis ve/veya dusls gdsterebilmektedir. Bu
hareketliligin kesin bir rakam ortaya koymasi imkansizdir. Buna ragmen &éngoérdilebilir
stireklilikler g6z éntine alinarak analizler yapilmis ve her hafta dizenli olarak kanal abo-
ne ve gorlintlilenme sayilarl kontrol edilerek gtincellenmistir. Abone ve gértinttilenme
sayillarinda degisimler olsa da analizimizin gidisatini degistirecek ve/veya ilk 10 aboneyi
etkileyecek bir degisiklik meydana gelmemistir.

Bilge Nur KENET

Tablo 1. Youtube'da En Cok Abonesi Bulunan 10 Makyaj/Moda Kanali

KANAL iSMi YAS CiNSIYET iCERIK ABONE SAYISI
DANLA BILIC 23 KADIN MAKYAJ/MODA 2.000.046
MERVE
S7KAYNAK 31 KADIN MAKYAJ/MODA 1.368.399
DUYGU
OZASLAN 27 KADIN MAKYAJ/MODA 1.184.493
SEYDA
ERDOGAN 20 KADIN MAKYAJ/MODA 847.084
MODA BENIM .
HAYATIM 20" li yaslar KADIN MAKYAJ/MODA 675.386
CEREN CEYLAN 22 KADIN MAKYAJ/MODA 556.031
DURU ONVER 21 KADIN MAKYAJ/MODA 548.625
GOKCE
VILDIRIM 26 KADIN MAKYAJ/MODA 456.024
GORKEM
KARMAN 27 KADIN MAKYAJ/MODA 442.785
CANSU AKIN 26 KADIN MAKYAJ/MODA 422.407

Tablo 1'e gore Tlirkce yayin yapan moda/makyaj alani icerisinde en ¢ok takip
edilen kanallari kadinlar ydnetmektedir. En ¢ok aboneye sahip olan kanallar icerisinde
%90°lik bir kismi 20'li yaslarda olan kadin yoneticiler yonetmekte ve kanal icerigini
olusturmaktadir. Az da olsa erkek makyaj/moda kanallarinin oldugu youtube mecrasin-
da takip edilme ve abone sayilarina bakarak olusturulan analizde kadin youtuberlarin
makyaj/moda alaninda daha ¢ok icerik Urettigi ve bu alanda takip edildigi sonucuna
varilmaktadir.
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Tablo 2. Youtube'da En Cok Abonesi Bulunan 10 Oyun Kanali

KANAL isMmi YAS CiNSIYET ICERIK ':isgf
Enes Batur 20 Erkek Oyun 9.267.382
Burak Oyunda 22 Erkek Oyun 3.130.541
Baturay Anar 21 Erkek Oyun 2.507.051
Oyun Delisi 30' lu yaslar Erkek Oyun 2.503.644
Yavuz Selim 37 Erkek Oyun 2.503.130
Minecraft Evi 20" li yaslar Erkek Oyun 1.963.618
Murat Abi Gf 21 Erkek Oyun 1.788.309
Umidi 23 Erkek Oyun 1.578.047
Ahmet Aga 20 Erkek Oyun 1.476.743
Batuhan Celik 20" li yaslar Erkek Oyun 1.214.493

Tablo 2'de yer alan Youtube'da en ¢ok abonesi bulunan 10 oyun kanali iceri-
sinden yapilan analize gdre erkek youtuberlarin oyun kanallarinda %100 Itk bir haki-
miyet sahip oldugunu gdrulir. Tablo 2'ye gére %80'lik bir dilimi 20°li yaslardaki erkek
youtuberlar olustururken %20'lik dilimi ise 30'lu yaslarda bulunan erkek oyun kanali
youtuberlari olusturmaktadir. Youtube (izerinde yapilan analizlere gére 1 milyonun Uze-
rinde aboneye sahip olan kanallar genelde oyun ve eglence kanallaridir. Oyun kanal-
larina gdsterilen ilgi devam etmekte ve youtube mecrasina yeni kanallar dahil olarak
artmaktadir. Genelde geng erkek yoneticilerin hdkim oldugu oyun kanali mecrasinda
orta yas olarak tanimlanan erkek ydneticilerinde hakim gti¢ olarak bulunduklarini gé-
rdlmektedir. Genel olarak oyun kanallari icin yapilan analize bakildiginda birkag tane
kadin youtuber oyun kanalina rastlanmis olsa dahi abone sayisi diistik olan bu kanallara
takip edilmedikleri icin analizde yer verilmemistir. Kadinlarin makyaj/moda kanallarin-
daki hakimiyetinde erkek makyaj/moda kanallari ilgi gérmezken oyun kanallarinda ise
erkeklerin hdkim oldugunu ve kadinlarin bu alanda ilgi gérmediklerini ve bu alanla ilgili
cok fazla icerik dretmedikleri gértlmektedir.
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Tablo 3. Youtube'da En Cok Abonesi Bulunan 10 Eglence Kanali

A A S ABONE

KANAL ISMI YAS CINSIYET ICERIK SAYISI
Orkun Isitmak 22 Erkek Eglence 6.019.264
Kafalar 20' li yaslarda Erkek Eglence 4.982.896
Reynmen 20'li yaslarda Erkek Eglence 2.963.645
F“rkar;gama” 19 Erkek Eglence 2.960.865
Berkcan Guiven 22 Erkek Eglence 2.756.432
Puygfl 20' li yaslarda Kadin Eglence 1.824.284

Kdseoglu

Meryem Can 21 Kadin Eglence 1.773.485
Basak Karahan | 20'li yaslarda Kadin Eglence 1.737.615
Gereksiz Oda 20 Erkek Eglence 1.729.860
Halil Soyletmez | 20'li yaslarda Erkek Eglence 1.487.714

Tablo 3'de yer alan Youtube'da en ¢ok abonesi bulunan 10 eglence kanalinin
%30 luk kismini kadin youtuberlar olustururken; %70 lik kismini ise erkek youtuberlar
olusturmaktadir. 1 milyondan fazla abone sayisina sahip olan ilk 10 kanalin yéneticile-
ri cogunlukla 20°li yaslardaki geng bireylerdir. Analizlere gére youtube'da ¢cogunlukla
eglence, oyun ve makyaj/moda kanallari icin icerikler youtuber ve vloggerlar tarafindan
Uretilmekte ve tlketilmektedir. Bu durum youtube’un daha cok eglence amacli bir or-
tam sundugunu ve abonelerinin de cogunlukla bu tarz icerikler bekledigini gostermek-
tedir. Oyun alaninda yeterli kitleye hitap edemeyen ve icerik tretiminde zayif olan kadin
yoneticiler, eglence alaninda urettikleri icerikler ve cektikleri vioglar ile genis bir kitleye
hitap ederek eglence sektérlinde takip edilmeye baslanmislardir. Erkek youtuberlar ise
oyun kanallari tzerindeki hakimiyetlerini eglence sektdriinde de genis bir kitleye hitap
ederek devam ettirmislerdir.
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Tablo 4. Youtube'da En Cok Abonesi Bulunan 10 Yemek Kanali

L L. . . ABONE
KANAL ISMI YAS CINSIYET ICERIK SAYISI
idil Yazar 33 Kadin Yemek 840.997
Hatice Maz 36 Kadin Yemek 745.679
Hayalimdeki 30' lu yaslarda Kadin Yemek 776.427
Yemekler
Aysenur Altan | 30'lu yaslarda Kadin Yemek 415.236
Masmavi3 .
Mutfakta 30' lu yaslarda Kadin Yemek 591.945
Nefis Tarifler 32 Kadin Yemek 462.411
Aynurun
Yemek Ve 30' lu yaslarda Kadin Yemek 284.016
Pasta Tarifleri
Tuba Ozmen 30' lu yaslarda Kadin Yemek 380.150
Kocaman
Pratlleerr.\ek 30' lu yaslarda Kadin Yemek 271.562
Tarifleri
Leyla lle Yemek 36 Kadin Yemek 177.871
Saati

Tablo 4’de yer alan Youtube'da en ¢ok abonesi bulunan 10 yemek kanali tize-
rinden yapilan analize gére kadin youtuberlar yemek kanallarinda %100 Itk bir haki-
miyete sahiptir. 100 binden fazla aboneye sahip olan bu kanallarda yemek tarifleri ve
yapilisi anlatilmaktadir. Erkek youtuberlarin da yemek Uzerine icerik tretmeye basladig
gozlemlenmekte; ama kadinlar kadar yogun bir abone sayisina ulasamadiklari saptan-
maktadir. Bazi erkek youtuberlarin yemek kanallarindaki abone sayisi fazla olmasina
ragmen yaslari analiz araliginin Ustlinde oldudu igin degerlendirmeye alinamamistir.
18-40 yas arasi youtuberlar analize tabii tutularak degerlendirmeler yapiimistir. Buna
nazaran kadinlarin yine de bu alanda egemen olarak hakimiyet kurduklari gézlemlen-
mektedir. En ¢ok abonesi bulunan 10 yemek kanalinin kadin yoneticilerinin timu orta
yas yani 30 yas ve Uzerindedir. Kadin kanal yoneticilerinden 20°li yaslarda olan kadin-
larin makyaj/moda Czerine icerik Uretirken; 30'lu yaslardaki kadinlarin ise daha ¢ok
yemek Uzerine icerik Urettikleri goriilmektedir. Bu durumda yaslarin icerik tretimi ko-
nusunda da farkliliklara sebep oldugunu gdstermektedir. Genellikle kadin youtuberlar
icerik Uretirken kendi yasantilarindan alintilar yapmaktadir. Gen¢ hanimlar kiyafet ve
makyaj Uzerine konusmayi ve kendi uyguladiklari makyaj yéntemlerinden bahsetmeyi
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tercih ederken; orta yastaki hanimlar yaptiklar yemekleri ve kendi drettikleri yemek
tekniklerini anlatmaktan ve paylasmaktan keyif almaktadir.

Tablo 5. Youtube'da En Cok Abonesi Bulunan 10 Film / Kurgu Oykti Kanali

A A P ABONE
KANAL ISMI YAS CINSIYET ICERIK SAYISI
Nova Prospekt 22 Erkek Film/Kurgu 1.553.780
Oykui
Kizvizviz 20" li yaslarda Kadin Film/Kurgu 858.902
Oykui
Veysel Zaloglu | 20'li yaslarda Erkek Film/Kurgu 807.187
Oykui
Babo Films 20' li yaslarda Erkek Film/Kurgu 776.209
Oykui
Halil ibrahim 26 Erkek Film/Kurgu 715.740
Goker Oykui
Réportaj Adam 25 Erkek Film/Kurgu 705.470
Oykii
Filme 20' li yaslarda Erkek Film/Kurgu 553.083
Gitmeden Oykii
Once
Filmler Ve 20' li yaslarda Erkek Film/Kurgu 493.228
Filimler Oykui
Ezgi'nin Kanali | 20'li yaslarda Kadin Film/Kurgu 440.128
Oyku
Kurcala 29 Erkek Film/Kurgu 142.079
Oykui

Tablo 5'de yer alan Youtube'da en c¢ok abonesi bulunan 10 film/kurgu Gyku
kanalindan %80'ini erkekler olustururken; %20 lik bir kismi kadinlar olusturmaktadir.
'KizVizViz' kanali ile youtube'da en ¢ok abonesi bulunan ilk 10 kanal igerisine girmeyi
basaran kanalin icerigine bakildiginda yine toplum tarafindan kadina yuklenen ve uy-
gun gérllen bir icerige sahiptir. Kanalda ¢ocuklarin hayal diinyasinin gelismesi acisindan
Oykusel oyunlar kurgulanarak anlatiimakta, oyunlar bir kurgu icerisinde oynanmakta-
dir. Kanalin yoneticisi Sevcan ve Ayse isimli kadinlar cocuklara anlattiklari Sykdlerde ve
oynadiklari oyunlarda ¢ocuklara hitap ederek onlari oyunlarinda yénlendirecek &ykdiler
kurmakta ve oyuncaklarla bu 6ykiilere eslik etmektedirler. Diger %20'lik kesim icerisine
giren 'Ezgi’'nin Kanall" ise Youtube Tirkiye'nin ilk sinema ve eglence kanali olarak orta-
ya ¢kmistir. Ezgi YoutubeTR'de film/dizi kategorisini actirarak alanindaki ilk onayl kanal
olmustur. Kanalinda film, dizi, animasyon gibi bircok alanda inceleme ve degerlendirme
sunmaktadir. Arastirmanin sonuclarina gére 20’li yaslardaki genc bireyler film/kurgusal
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Oyku alaninda 6én plandadir ve icerikleri daha cok takip edilmektedir. Tablo 5'de gordil-
ddgu gibi erkekler film/kurgusal éyku alaninda daha aktif olarak icerik tretmektedir.
Buna ragmen kadinlar da bu alanda azda olsa calismalar yapmakta, kaliteli icerikler

ortaya koymaya calismaktadir.

Tablo 6. Youtube'da En Cok Abonesi Bulunan 10 Gezi / Kdiltlir Kanali

KANAL ISMI YAS CINSIYET ICERIK P;isle:E
Emre Durmus 23 Erkek Gezi/Kdilttr 856.200
Ali Ertugrul Tv | 20'li yaslarda Erkek Gezi/Kdiltur 422.142
Yagmur Arat | 20'li yaslarda Kadin Gezi/Kdiltur 278.621
Sergul Kato 32 Kadin Gezi/Kliltur 152.250
llgin Ozgan 23 Kadin Gezi/Kdiltur 114.869
Rotasiz Seyyah 36 Erkek Gezi/Kdiltur 103.527
é;gi::(r 20' li yaslarda Erkek Gezi/Kdiltur 85.236
Melih Gdiler 20" li yaslarda Erkek Gezi/Kdiltur 73.145
Yigit Can ic | 30'lu yaslarda Erkek Gezi/Kiiltur 61.945
B“““Begoi:u ol 25 Erkek Gezi/Kuiltr 46.692

Tablo 6'da yer alan Youtube'da en cok abonesi bulunan 10 gezi/kuiltlr ka-
nali Gizerinde yapilan analize gére kadinlar bu alanda %30 oraninda icerik Uretirken;
erkeklerin icerikleri %70 oraninda yogunluktadir ve takip edilmektedir. Analizde yas
sinirlamasini (18 - 40) dikkate alarak 40 yas (zeri olan sayfa yoneticileri analizin disinda
tutulmustur. iceriksel acidan yapilan degerlendirmeler sirasinda, genel olarak gezi ve
kdltdr tanitiminin disinda paylasimlar gerceklestiren, gunlik yayinlar yapan kullanicilar
da analiz disinda tutulmustur. 30 binin lzerinde takip edilen kanallar siralanmis ve
%80’ ini geng kusak (18 — 30) olustururken %20’ lik bir kesimi ise orta kusagin (30-40)
olusturdugu gérilmdstur. Video yayinlari ve icerikleri agisindan degerlendirecek olursa
diger tim kanallarda oldugu gibi konu ¢ercevesinde ¢ekimler yapildigi icin yaslarin ice-
rik Uretiminde ve cekimlerde farkliliklara sebep olmadigi gérilmektedir. Analizide yer
alan genc kusagin seyahat etme ve yeni kiiltlrlerle tanisma isteginin daha ¢ok oldugu
gorilmus ve erkeklerin seyahat etme ve tek seyahat etme konusunda daha istekli ol-
dugu ortaya ¢ikmistir. Kadinlarin yonettigi kanallar ise abone sayisini azligi ve konu ola-
rak kdltur/gezi cekimleri kisith oldugu icin degerlendirmeye alinamamistir. Genel olarak
genc kusak erkeklerin daha cok gezip bunlari kaydederek sosyal medya hesaplarinda
paylastiklari ve videolarinin takip edildigi; kadinlarin ise bu alanda ¢ok fazla icerik Uret-
medikleri ortaya ¢cikmaktadir.
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Tablo 7. Youtube'da En Cok Abonesi Bulunan 10 Egitim / Bilgi Kanal

KANAL iSMi YAS CiNSIYET iICERIK p;isleF
R\‘;Ee%T:ft 27 Erkek Egjitim,/Bilgi 3.429.489
Uras Benlioglu 35 Erkek Egitim/Bilgi 2.271.047
Burak Guingor | 20'li yaslarda Erkek Egitim/Bilgi 1.198.234
Beyhan Budak | 30'lu yaslarda Erkek Egitim/Bilgi 464.247
Emin Efendi | 30'lu yaslarda Erkek Egitim/Bilgi 315.623
Basak Kablan | 30'lu yaslarda Kadin Egitim/Bilgi 297.054
Cavit Pancar 20' li yaslarda Erkek Egitim/Bilgi 285.009
Hakan Kaan | 30'lu yaslarda Erkek Egitim/Bilgi 275.839
Afgan Rasulov | 30' lu yaslarda Erkek Egitim/Bilgi 247.512
En'ler 20' li yaslarda Erkek Egitim/Bilgi 152.138

Tablo 7'de yer alan Youtube’'da en cok abonesi bulunan 10 egitim/bilgi kanali-
nin %90’ lik bir orani erkek youtuberlar tarafindan yénetilmektedir. %10 luk bir dilime
giren ‘Basak Kablan’ kananlinda nezaketten, guinlik ahlak kurallarina ya da énerile-
re kadar birgok bilgi ve gdrise kanalinda yer verilmektedir. %601 orta yas grubunun
%40'inin ise geng yas grubunun olusturdugu gortimektedir. Sinirlandirmalar dahilinde
ilk 10a giren kanallar arasinda cogunlugu olusturan erkekler genellikle dlinya genelin-
de farkli olan konulari paylasmayi tercih ederken %10’luk dilime giren tek kadin kanali
ise daha cok kabul gérmds basari ve motivasyon tavsiyeleri, liderlerin ¢zellikleri, karsilikli
iliskiler, nezaket ve ahlak kurallari lizerinde durmaktadir. Egitim/bilgi kanallarinda konu
icerigi acisindan yasin etkili olmadigini; ama cinsiyetin bu alanda etkili oldugu gértil-
mektedir. Kadin youtuberlar genelde kendi yasantilarindan érneklendirmeler yaparak,
topluma yénelik paylasimlar yaparken; erkekler ilgi cekici ve dlinyadaki tim toplumsal
yasantilar hakkinda paylasimlar yapmaktadir. ‘Baris Ozcan' isimli abone sayisi cok ytik-
sek olan egitim/bilgi kanali ise analizin yas araligina giremedigi icin analizedahil edilme-
mistir.
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Tablo 8. Youtube'da En Cok Abonesi Bulunan 10 Muizik Kanali

KANAL ISMI YAS CINSIYET ICERIK ':isle:E
Heijan Official 23 Erkek Mlizik 989.840
Berk Coskun 24 Erkek Mlzik 864.066
Furkan Soysal | 20'li yaslarda Erkek Mizik 847.477
Fe”gzr'j"a' 25 Kadin Miizik 760.732
B6 24 Erkek Mizik 659.279

Bilal Sonses 24 Erkek Mdizik 623.039
Burak Balkan | 20'li yaslarda Erkek Muzik 546.125
Mu’;‘}'gfrrem 23 Kadin Muizik 448.176
Can Ylice 20' li yaslarda Erkek Mudizik 290.300
Ekin Beril 24 Kadin Muizik 284.655

Tablo 8'de yer alan en ¢ok abonesi bulunan 10 youtube miuzik kanali tizerine
yapilan analize gére muizik kanallarinda %100'IUk bir oranla baskin olan yas grubu 20’
li yaslardir. Genellikle bu alanda genclerin hakim olarak icerik Grettikleri ve takip edildik-
leri gérilmektedir. GlintimUzde alblimleri ¢cikan ve bircok alanda televizyonda ve sosyal
mecralarda gdrilan bircok kisi de youtube araciligiyla taninmis ve yaptigi iceriklerle abo-
ne sayisini guin gectikce arttirmistir. Youtube Uzerinden sahsi muizik kanallarinin yéneti-
ciligini yapan ve analizde yer alan bircok isim de youtuber UnlUsU olarak bircok mecrada
isimlerini duyurmaya baslamislardir. Mtzik sektéru icerisinde yer alan Koray Avci'da
youtube'a ytklenen bir Volkan Konak sarkisiyla adindan s6z ettirmeye baslamistir. Ana-
lizde Koray Avci'ya yer verilmemesinin sebebi sarkiyl kendi istediyle youtube mecrasina
ylklememis bir dinleyicisi tarafindan kaydedilerek youtube’da paylasildigi icin analize
dahil edilmemistir. Yine gliniimuzde dinleyici kitlesi hayli genis olan Cagatay Akman’'da
youtube araciligiyla tine kavusurken tablo 8'de en az 200 binlerde olan abone sayisina
ulasamadigi icin analize alinmamustir. Sarkilarinda dinleme sayisi fazla olmasina ragmen
sahip oldugu youtube abone sayisi dustktir. Gékhan Tuirkmen, Gékge Kirgiz, Deniz
Tekin gibi bircok isim de youtube araciligiyla isimlerinden séz ettirmeye baslamislardir.
Buna ragmen youtube lzerinde kendi ydnettikleri bir kanal bulunmadigdi icin dahil edil-
memislerdir. Tablo 8'de géruildiigu gibi bu alanda genc erkek kusagin %70’lik bir oran-
la, geng kadin kusagin ise %30’ luk bir oranla bu alana hakim oldugunu gdrulmektedir.
Youtube Uzerinde kendi mziklerini, seslerini ve ceviri miziklerini sergileyen bircok geng
bulunmaktadir. Youtube’un izleyici ve dinleyici kitlesinin fazlaligi, ulasilabilirligin kolaylig
sebebiyle bircok geng bu mecra Uzerinden Ucretsiz olarak paylasimlar yapmakta ve bu
paylasimlar araciligi ile seslerini duyurmak istemektedir.
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Tablo 9. Youtube'da En Cok Abonesi Bulunan 10 Teknoloji / Yazilim Kanali

A A L ABONE
KANAL ISMI YAS CINSIYET ICERIK SAYISI
Mendebur o i aslarda Erkek Teknoloji/ 776.179
Lemur Yazilim
- . Teknoloji/
Donanim Arsivi | 20' li yaslarda Erkek 544.392
Yazilim
Bafir 20' i yaslarda Erkek Teknoloji/ 462.065
Yazilim
PC Hocasil 20' li yaslarda Erkek Teknoloji/ 120.221
Yazilim
Selman Kahya | 20'li yaslarda Erkek Teknoloji/ 101.086
Yazilim
Yazilim Bilimi | 30' lu yaslarda Erkek Teknoloji/ 98.854
Yazilim
Lezzetli Robot - Teknoloji/
Tarifleri 20' li yaslarda Erkek Yazilim 70.201
Frekans Tv 20' li yaslarda Erkek Teknoloji/ 60.421
Yazilim
Dogukan . Teknoloji/
Giiven Nomak 20'li yaslarda Erkek Yazilim 45.395
Mert Can . Teknoloji/
On 20'li yaslarda Erkek Yazilim 6.365

Youtube'da en ¢ok abonesi bulunan 10 teknoloji/yazilim kanalinin yer aldigi
tablo 9'a gore teknoloji/yaziim alaninda erkeklerin %100 hakimiyet elde ettigini goru-
[Gr. %90 oraninda 20’ li yaslardaki geng erkeklerin icerik Grettigi bu alanda %10’ luk di-
limde 30lu yaslardaki orta yas erkeklerin icerik trettiklerini gérilmektedir. 18-40 olarak
belirlenen yas araligini asan bircok erkegin bu alanda youtube (izerinden igerik Urettigi-
ni gézlemlenmistir. Tamirat, teknoloji rlnleri tanitimi ve denemeleri ayrica Urun elesti-
rileri ve yeni bir Urdn icat etmek lzerine 40 yas Ustu erkeklerin yogun olarak youtube'da
icerik urettiklerini gbzlemlenmistir. Bu alandaki kanallar Uzerine yapilan analize gére
kadin youtuberlarin bu alanda hig icerik Gretmedigi tespit edilmistir. Kadinlarin baskin
oldugu alanlarda erkeklerin de icerik tretmesine belirli bir abone sayisina ulasmasina
ragmen; kadinlarin yazilim/teknoloji alanlarinda youtube mecrasinda icerik Uretiminde
bulunmamalari; az da olsa bulunsalar dahi yeterince bu mecrada isimlerinin anilmamasi
teknoloji/yazilim kanallari analizinin énemli bir bulgusudur. Teknoloji/yazilim kanallari
icerisinde en ¢ok abone sayisina sahip olan kanallar kurumsal ve teknoloji market ola-
rak satis yapan kanallardir. Bu kanallarin youtube mecrasinda daha ¢ok aboneye sahip
oldugu gdzlemlenmis; ama analiz dahilinde sadece bireysel kanallar Uizerinden cinsiyet-
lerin icerik analizine yansimalari degerlendirildigi icin kurumsal kanallar analize dahil
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edilmemistir. Bireysel kanallarin analizinde youtube Turkiye teknoloji/yazilim kanalla-
rinin ¢ok fazla populer olmadidi ilgi alanina gére belirli bir takipci kitlesinin oldugu
sonucuna varilmistir. Bu sebepten 6&tiird kanal sahipleri hakkinda ¢ok detayl bilgiye
ulasilamasa da genel olarak analiz dahilinde kullanabilecek bilgiler elde edilmistir. Yasi
ve cinsiyeti hakkinda fikir sahibi olunamayan ve internet tizerinden de bilgilerine ulasila-
mayan kanallar analizde degerlendirilememistir.

Tablo 10. Youtube'da En Cok Abonesi Bulunan 10 Spor / Saglik Kanali

KANAL ismi YAS CiNSIYET iCERIK ABONE SAYISI
Agir Saglam 22 Erkek Spor/Saglik 381.969
Yasin Pehlivan | 30'lu yaslarda Erkek Spor/Saglik 1.025.294

Okan Serbes 24 Erkek Spor/Saglik 291.134
Baris Erdogan 23 Erkek Spor/Saglik 191.465
Hakan Fitness | 30'lu yaslarda Erkek Spor/Saglik 88.443
Baran Kalayci 26 Erkek Spor/Saglik 82.230
Berkay Ttrkkan 26 Erkek Spor/Saglik 62.754
Sercan Ulusoy 23 Erkek Spor/Saglik 64.314
Karggtrjl:nan 32 Kadin Spor/Saglik 109.424
Ozglir Gercel 40 Erkek Spor/Saglik 40.924

Tablo 10°da yer alan Youtube'da en ¢cok abonesi bulunan 10 spor/saglik kanali
icerisinde %90’ lik bir oranla erkek youtuberlar icerik tretmektedir. Kadin youtuberlar
da bu alanda fazla olmasina ragmen erkekler kadar yogun bir kitleye sahip degiller-
dir. Kadin ve erkek youtuberlarin analizinde 18-40 yas sinirlamasina dahil edilemeyen
40 yas Ustl abone sayisi fazla youtuberlar da bulunmaktadir. Spor/saglik kanallarina
yonelik icerikleri %60 oranla geng kesim Uretirken %40 oranla orta yasa sahip bireyler
Uretmektedir. Saglik ve spor konusunda yemekten, proteine, glinltik saglikli yasamdan,
spor antrenmanlarina kadar saglik/spor kanallarinda tim iceriklere yer verilmektedir.
Kurumsal fitness ve spor merkezleri tablonun disinda birakilarak sadece bireysel olarak
sayfayl spor/saglik kanali olarak icerik treten kullanicilar analize déhil edilmistir. Ana-
lizin sonucunda spor ve vicut gelistirme alaninda youtube Uzerinden en fazla icerigi
erkek youtuberlarin Urettigi; kadinlarin ise belirli bir kitleye hitap ediyor olsalar dahi
abone sayisi olarak ilk 10 saglik/spor kanall icerisinde yer alamadidi tespit edilmistir.
Spor konusunda orta yas ve Ustu bireylerinde ¢ogunlukla youtube mecrasinda saglik/
spor alaninda icerik Crettigi tespit edilmistir.
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Calismada 10 youtube alani tizerinden kanal iceriklerine gére en ¢ok abonesi
bulunan 100 youtuber ele alinarak cinsiyetlerin kanallar ve kanal iceriklerine yénelik
farkliliklar gosterip gdstermedigi analiz edilmeye calisiimistir. Analizlerde 18-40 yas arasi
kadin/erkek youtuberlar ele alinarak hangi kanallara ydnelimlerinin daha ¢ok oldugu
analiz edilerek tablolastiriimistir. Kurumsal kanallar cinsiyetlerin belirlenmesinde tered-
ddtler doguracagdi icin ele ainmamis; sadece bireysel kanallar tizerinden analize devam
edilmistir. Bu ¢alisma sirasinda youtube Turkiye'ye abone olan kisilerin daha ¢ok eglen-
ce ve oyun kanallarinin iceriklerini takip ettigini teknoloji/yazilim, saglik/spor kanallari-
nin iceriklerinin ise takip edilme oraninin az oldugu gézlemlenmistir.

Tablo 11. Youtube'da En Cok Takip Edilen Kanallarin Cinsiyetler Acisindan Dagilimi

Kéml' KADIN ERKEK 18-20 20-30 30-40
M,\j';ﬁ/ %100 %0 %0 %90 %10
Oyun %0 %100 %0 %830 %20
Eglence %30 %70 %10 %90 %0
Yemek %100 %0 %0 %0 %100
F"”(?)/yﬁrgu %20 %80 %0 %100 %0
Gezi/Kiiltir %30 %70 %0 %80 %20
Egitimy/Bilgi %10 %90 %0 %40 %60
Muizik %30 %70 %0 %100 %0
Tiér;ﬁl'ﬂ'/ %0 %100 %0 %90 %10
Spor/Saglik %10 %90 %0 %60 %40
Toplam %33 %67 %1 %73 %26

Tablo 11 ‘de yer alan Youtube'da en cok takip edilen kanallarin cinsiyetler
agisindan dagilimina bakildiginda erkek youtuberlarin %67, kadin youtuberlarin ise
%33 oraninda dagdiim gésterdigini gérilmektedir. Bu durum youtube mecrasinda en
hakim icerik Ureten bireylerin erkekler oldugunu géstermektedir. Analizde ele alinan
10 alan icerisinde erkeklerin cogunlugu olusturmadigi iki alan moda/makyaj ve ye-
mek kanallaridir. Toplumun cinsiyetlere yukledigi rollere bakildiginda yemek yapmak
ve bakimli olmak kadina 6zgu bir sorumluluk, bir alan olarak degerlendiriimektedir.
Diger ele incelenen konular olarak oyun, eglence, film/kurgu 6yku, gezi/kdiltdr, egitim/
bilgi, mtzik, teknoloji/yaziim, spor/saglik kanallarinin tdmdnde ise erkeklerin hakim
icerik dreticisi oldugu gériilmektedir. Kadinin toplumsal rol ve gérevlerine bakildiginda
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yemek yapmak, bakimli olmak ve cocuk yetistirmek kadinin gérevi olarak gortlmekte-
dir. Bu sebeple kadin toplumsal cinsiyet rollerine gére kendi alaninda igerik Giretmekte-
dir. Erkeklerin de moda/makyaj, yemek alanlarinda olmasina ragmen toplum tarafin-
dan bu durum kabul gérmedigi icin yeterli abone sayisina ulasamamislardir. Topluma
gore erkegin makyaj ve moda ile ilgilenmesi nasil dogru degilse bir kadinin da oyun ve
teknoloji alaninda icerik tretmesi dogru karsilanmamakta ve bu sebeple bir internet
mecras! olan youtube'da da yeterince ilgi gérmemektedir. Bu durumda toplumun ka-
liplasmis ddstince, roller ve séylemlerinin her mecrada gecerliligini korudugunu kanit-
lanmaktadir.

Youtube (izerinde en ¢ok icerigi %73'lUk bir oranla 20-30 yas arasindaki geng
nesil Uretmektedir. Bu orani sirasiyla %26 lik bir dilimle 30-40 yas arasi ve %1" lik bir
oranla 18-20 yas arasi bireyler takip etmektedir. 30-40 yas arasi bireyler genellikle ye-
mek alaninda igerik Uretirken; 20-30 yas arasi bireyler ise film/kurgusal éykd, muzik
alaninda hakim icerik Ureticileridir. Son zamanlarda sosyal medya Uzerinden poplilerlik
kazanilmasi gencleri muzik alaninda igerik Uretmeye tesvik etmektedir. 30-40 yas ara-
si bireylerin paylasimlari ise daha ¢ok gunltik olarak Urettikleri Urtnler ve yéntemler
lizerinden icerik paylasiminda bulunmaktir. Daha ¢ok ev hanimlarinin olusturdugu bu
alanda, hanimlar gtinltk yaptiklari yemekleri paylasarak bir sekilde toplum tarafindan
begenilmek ve takdir edilmek istemektedirler. Analizin yas sinirini asan erkek youtuber-
lar ise analize dahil edilmeseler dahi bir takim tamirat isleriyle ilgilenerek kendilerine
arti deger katma ihtiyaci hissetmekte ve sosyal medya Uzerinden neler yaptiklarini pay-
lasarak takdir gérmek istemektedirler. Cogunlukla youtube'da aktif olarak bulunan ve
icerik Ureten 20-30 yas arasi bireyler youtube’a hobi olarak basladiklarini ifade etseler
dahi glinlimuizde sdylesilere katilmakta, film ve dizilerde rol almakta, muzik albimu
clkarmakta ve abone sayisi, videolarinin gértinttilenme orani sebebiyle youtube tzerin-
den gelir elde etmektedirler. Bu yas grubu icin youtube bir yan meslek durumundadir
hatta tek meslek durumuna dahi gegmek tzeredir.

Arastirmanin sonucunda toplumsal cinsiyet rollerinin bir internet sosyal kul-
lanim mecrasi olan youtube'a yansimalari gérilmektedir. Tlrkiye'de kadina yuklenen
moda, glzellik, bakim, yemek ve ¢esitli annelik sorumluluklar youtube mecrasinin ice-
rik Uretimine de yansimistir. Kadinlar genellikle toplum tarafindan kendisine yiklenen
sorumluluklar dogrultusunda hareket etmekte ve youtube mecrasinda icerik tretmek-
tedir. Toplumun kadinlardan beklentisi bu yénde oldugu icin toplumun kafasindaki
kadin algini olusturan kanallar daha ¢ok takip edilmekte ve kadinlara uygun gdrilen
mecralarda kadinlar 6n plana cikmaktadir. Erkekler ise toplumda daha &zgtir hareket
edebilen, gticld, dzgtivenli ve danisilan kisi olarak kabul gérmektedir. Bu acidan analiz
sonuglari g6z éntine alindiginda erkeklerin oyun ve teknoloji/yazilim alanlarinda %100
hakimiyetlerinin oldugunu, bilgi/kultlr alaninda ise genis bir hakimiyete sahip olduk-
larini gdrulmektedir. Erkekler toplumun kendilerine ytkledigi gti¢, otorite ve &zguirliik
kaliplarina dayanarak farkli alanlarda kendileri icin uygun gértlen ve toplum igerisinde
yasadiklari icin benimsedikleri rollere uygun olacak kanallara yénelmislerdir. Youtube
mecrasinda Uretilen icerikler cinsiyetlere ytiklenen toplumsal rolleri desteklemektedir.
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