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Oyun mu, is mi? YouTube Kidfluencerlar Uzerine
Karsilagtirmali Bir Analiz
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0z

Teknolojik gelismelerin sosyal medya platformlarinda sundugu olanaklar iginde igerik Ureticisi
olarak yer alan ¢ocuklarin konumu, bu ¢alismanin ¢ikis noktasini olusturmaktadir. Son yillarda
ozellikle YouTube platformunda siklikla karsilagilan, ebeveynlerinin yonetimindeki kanallari ile
sosyal medyadaki reklam piyasasinin etkili Gyeleri haline gelen g¢ocuklar, bu etkileri sebebiyle
kidfluencerlar olarak adlandiriimaktadir. Ancak kidfluencerlik olgusu, dijitallesme ve etik
iliskiselligine ickin olarak basta gocuk emeginin metalasmasi ve mahremiyet ihlali olmak tizere
¢ocuk olma hakkina iligkin birtakim sorunsallari beraberinde getirmektedir. Calismada, cocugun
dijital emegi baglaminda ve kidfluencerhigin stirdiirlicti glicti olarak ebeveynlerin roliinii aktaran
bir kavram olan sharenting perspektifinde, kidluencerlarin YouTube’daki Gretim pratiklerinin
analiz edilmesi amaglanmistir. Buradan hareketle ¢ok yonli bir bakis sunmasi amaciyla
uluslararasi ve ulusal 6lgekte en fazla maddi kazang elde eden iki YouTube kidfluencerinin
kanal, icerik analizine tabi tutularak karsilastirmali olarak incelenmistir. Calismada ulagilan
bulgular gergevesinde, iki kanalin video igeriklerinin konu ve Uretim bigimlerinde farkliliklar
tespit edilmesiyle birlikte; kanallarda benzer sharenting uygulamalarinin gergeklestirildigi,
cocuklarin tam zamanliisgiler olarak edilgen bigimde tretim siirecine katildiklari ve mahremiyet
alanlarinin ihlal edildigi sonuglarina ulasiimigtir.
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Abstract

The position of children as content producers among the possibilities offered by technological
developments on social media platforms is the starting point of this study. In recent years,
children, who have become effective members of the advertising market on social media
especially on YouTube platform with their parentally-managed channels, are called kidfluencers.
However, as a matter of fact, kidfluencer brings along some issues related to the right to be
a child, especially the commodification of child labor and the violation of privacy, inherent
in digitalization and ethical relationality. In this study, our aim is to analyze the production
practices of kidfluencers on YouTube from the perspective of the concept of sharenting, which
is a concept that conveys the digital labor of the child and the role of parents as the sustaining
power of kidfluencer. Accordingly, in order to present a versatile view, channels of two YouTube
kidfluencers who have earned the most financial gain on an international and national scale
were analyzed comparatively by being subjected to content analysis. Within the framework of
the findings obtained in the study, differences were determined in the subject and production
styles of the video contents of the two channels; it was determined that similar sharenting
practices were carried out in the channels, it was concluded that children participated in the
production process passively as full-time workers and their privacy was violated.
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1. Giris

Dijitallesme etkisiyle ortaya ¢ikan ekran kiiltiirQ, yeni iletisim modellerinden s6z
etmemizi mimkdin kildigi gibi tiketim pratiklerine ickin olarak yeni is tanimlari-
nin da akademik perspektifte bir inceleme konusu olusturmasina olanak tanimis-
tir. S6z konusu is tanimlarindan biri olarak influencerlik, sosyal medyada insanla-
rin goéruslerini etkilemek suretiyle satin alma davranislarinda etkin rol oynayarak
maddi kazang elde etmeyi ifade etmektedir (Freberg vd., 2011; Glucksman, 2017;
Chloe Ki vd., 2020). Influecerlar, sosyal medya kanallari araciligi ile paylastiklari
icerikler neticesinde popiilerlik elde eden “micro-celebrity” (mikro GnlQ) birey-
lerdir. Mikro Gnliler, sosyal mecralarda kendilerini, tiketim pratikleri ile iliskili
bicimde sunarak, takipgileri ile stratejik iliskiler kurmaktadir (Marwick’ten akt.
Nottingham, 2019). Mikro Unliler olarak influencerlarin, giindelik yasamlarini bi-
reysel yonleriyle birlikte sunmalari, takipgileriyle kurduklari iliskinin etkilesimini
arttirmakta ve erisilebilir olduklari izlenimini saglamaktadir. S6z konusu erisilebi-
lirlik ve etkilesimlilik olanagi, influencerhigin reklam endistrisi ile i¢ ice olusuna
da imkan tanimistir. Ozellikle markalar, son yillarda takipgilerine taniim yaptiklari
Urlinleri satin olma konusunda ikna edici bicimde etki eden influencerla calis-
maktadir.

Kidfluencerlar' ise 6nce ebeveynlerinin profillerinde goriilmeye baslanan daha
sonra kendi isimleriyle hesap acilan influencerlar olarak ortaya ¢cikmislardir (Ma-
heshwari, 2019). Kidfluencer, sosyal medyada biyiik takipgi kitlelerine sahip,
sponsorlu baglantilar, Griin yerlestirme ve marka is birlikleri ile reklam igeren
paylasimlar Gireten ve béylece maddi kazang saglayan ¢ocuk yastaki influencer-
lari tanimlamak (zere literatiirde yerini alan bir kavramdir (Nottingham, 2019;
Maheshwari, 2019; Masterson, 2020; Callens, 2020; Saragoza, 2020).

Yetiskin bir birey, sosyal medya kanallarinda gerceklestirdigi paylasimlar aracilig
ile mikro Gnlu kabul edilirken, Abidin (2017), ebeveynlerinin kontroliinde popi-
lerleserek takipgi kitlesi kazanan ve Unli konumuna gelen ¢ocuk unsurunu, mic-
ro-microcelebrity (mikro-mikro Unli) olarak tanimlamaktadir. Bu tanimlamaya
gore cocuklarin, popiilerlesme veya maddi kazang elde etme araci olarak kulla-
niliyor olusu, cocugun kendisinin ya da davranislarinin teshir edilmesi ve/ veya
emeginin somirilmesi gibi birtakim sorunsallari ortaya ¢ikartmaktadir. Abidin
(2017), s6z konusu sorunsallari olusturan paylasimlarin yapilmasinda influencer

1Kidluencer, hali hazirda tlkemizdeki sosyal bilimler literatiirinde kullanilan bir kavram olan “influencer”dan uretilen
bir kavramdir. Cocuk ve influencer kelimelerinin sentezlenmesi ile olusan ve influencerligin ¢ocuk olma durumunu farkh
disiplinlerce iginde barindiran bir anlama sahip olan bu kavramin, herhangi bir Turkge karsilik verilmeksizin, uluslararasi
literaturdeki haliyle kullanimi tercih edilmistir.
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annelerin rollinli vurgulamakta; influencer annelerin paylasim siireglerinde daha
Uretken, bilingli ve ticari davrandiklarinin altini ¢cizmektedir. Bu noktada, influ-
encer annelerinin, sharenting modelinin kapsamina girdigini séylemek yerinde
olacaktir. ingilizce “share” (paylasim) ve “parenting” (ebeveynlik) kelimelerinin
birlesiminden olusan sharenting; bir ebeveynin cocugu hakkindaki icerikleri, ce-
sitli 6geler (resim, video vb.) araciligiyla paylasmak icin sosyal medyayi dizenli
bir sekilde kullanma aliskanligini ifade etmektedir (Sharenting, 2021). Sharen-
ting, farkl sosyal medya kanallari araciligiyla retilen farkli formlara sahip olan
bir unsurdur. Blogger anneleri, Gnliiler veya hasta ¢ocugu i¢in yardim maksadi
ile ebeveynler tarafindan acilan sayfalar sharenting olgusunun farkl formlarina
ornek gosterilebilir (Dursun, 2019: 206). Influencer anneleri tarafindan bilingli
olarak maddi kazang saglamak amaciyla sahnelenen mikro-mikro Gnliler ve diji-
tal varliklari, ilgili sosyal medya hesabinin reklam potansiyellerini en st dlizeye
¢cikarmak icin kullanilmaktadir (Abidin, 2015). Sosyal medyada Unli héale gelen
cocuk, bizzat kendi ailesinin populerlik ve maddi kazang elde etmek gibi amag-
larla yarattigi icerikler baglaminda kullanilan ve teshir edilen bir meta unsuruna
doénismektedir. Sharenting dogrultusunda metalasan ¢ocugun Abidin’in ifade-
siyle mikro-mikro Ginli temsilinin bir performansa biriinmesi, ¢cocugu tiiketim
pratiklerinde etkin rol oynayan kidfluencera donustirmektedir.

Kidfluencerlar, sekiz milyar dolarlk sosyal medya reklamciligi endistrisinin ayril-
maz bir pargasi haline gelmislerdir. Gegtigimiz yil itibariyla kidfluencerlarin sosyal
medya hesaplarinda paylastiklari sponsorlu icerikler ve marka reklamlari dolayi-
siyla kazanglari, 26 milyon dolara ulasmistir (Masterson, 2020). YouTube kanal-
larindaki davranislari ile ebeveynleri icin gelir kaynagi olan kidfluencerlar, yasal
acidan bagimsiz olmadiklarindan emek somirisd riski ile karsi karsiyadirlar.

YouTube’da yer alan pek ¢ok ebeveyn, cocuklarini videolu iceriklerin basrolleri
haline getirerek yasamlarinin neredeyse her giiniini paylasima agmaktadir. Bu
paylasimlar, “YouTube aileleri” ile sik sik karsilasmamizi saglamaktadir. Ustelik
“YouTube’un ¢ocuklar”, herhangi bir psikolojik ydonergeye veya yasal korumaya
tabi olmadiklarindan, kendi rizalari ile paylasmayi se¢medikleri ile birlikte kendi-
leri hakkinda ¢ok sey bilen (Tait, 2015) ve potansiyel riskler tasiyan bir diinyada
biyuyebilmektedir. Ebeveynleri araciligiyla aileleri disindaki internet kullanicila-
rinin yorumlarinin hedefi olmakla ve mahremiyet ihlali gibi bircok hak kaybiyla
karsi karsiya kalan c¢ocuklari, “etiketlenmis kusak” olarak nitelendiren Oswald
vd./ne gore (2016:199), etiketlenmis kusaga yonelik izlenimler, dijital medyanin
¢ocuklara yonelik etik ihlallerinin sorgulamasini ve bu baglamda olusturulmasi
gereken yasal diizenlemelere dikkat cekmeyi kaginilmaz kilmaktadir.
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Bu dusiince diizleminden hareketle, ¢alismada Tirkiye'nin en ¢ok kazanan kidf-
luenceri olan “Prenses Elif” adli YouTube kanali (CNN, 2018) ile diinyadaki kidflu-
encerlar arasinda en fazla kazanan “Rayn’s Worlds” (Forbes, 2020) adli YouTube
kanali igerik analizine tabi tutulmus ve karsilagtirmali olarak analiz edilmistir. Ca-
lismada temel olarak kanallarda Uretilen videolarin konularinin, iceriklerdeki rek-
lam kullanimlarinin ve ¢ocuklarin yasam pratiklerinin sunulus bicimlerinin, cocuk
emegi olgusu, kidfluencer ve sharenting kavramlari baglaminda ortaya konmasi
amaglanmistir. Bu baglamda ¢alisma Tirkiye’deki alanyazini iginde YouTube’daki
kidfluencer olgusunu, dijital etik konusuna ickin cocuk emegi ve sharenting cer-
cevesinde ele alan ilk karsilastirmali analiz galismasi olma 6zelligini tasimaktadir.

2. YouTube’da Cocuk Emeginin Siirdiiriicii Modeli: Sharenting ve Yarattig Kidf-
luencerlar

Sosyal medyanin bireylerin glinlik yasamlarinin bir pargasi haline geldigi dijital
diinyada biylyen ¢ocuklar, bu diinyanin Greticileri ve tlketicilerini olusturan kul-
lanici grubun en dikkat cekici Gyeleri arasindadir. Kimi zaman kendi istekleriyle
sosyal medya hesaplari olusturup bu hesaplarda paylasimlar yapan ya da sadece
vakit geciren cocuklar oldugu gibi, ebeveynleri araciligiyla bu diinyada aktif olma
durumunda kalan ¢ocuklardan da s6z etmek gerekmektedir. Nitekim, ¢alismami-
zin da ¢ikis noktasini olusturan dislince, ebeveynlerinin araciligiyla sosyal med-
yada var olan ¢ocuklarin, kullanicisi olduklari platformlardaki kullanim pratiklerini
gozlemlemektir. Elbette bu noktada s6zl edilen gézlem, ¢ocuklarin arastirmami-
zin 6rneklemini olusturdugu lzere YouTube kanallarindaki paylasimlari sebebiyle
yiksek miktarda maddi kazang elde ediyor oluslarina ickindir (Forbes, 2020; Gu-
ardian, 2020; Sputnik, 2020; CNN, 2018).

Emegin dijital bir nitelige birindugi ginlimizde emegi, dijital kullanici pratikleri
baglaminda degerlendiren ve Marx’'in ekonomi politik perspektifini yeni medya
teknolojilerine ve bu teknolojiler ile bicimlenen sosyal aglara uyarlayan Fuchs'a
(2016) gore, sosyal medya aglarinin kullanicilari, ¢evrim igi etkinliklerini metalas-
tirarak sermaye birikimlerini gerceklestirirler. Bu goriisi ¢calismamiz baglaminda
degerlendirmemizi mimkiin kilan diisiince ise inceleme alanimizi olusturan You-
Tube kanalina sahip ¢ocuk kullanicilarin emeginin bizzat bu hesaplarin yoneti-
cileri olan ebeveynleri tarafindan metalastiriliyor (Atalay, 2019; Sekmen, 2019)
olusudur.

Kizilkaya (2020: 73), YouTube’da izleyicilerin ve kullanicilarin metalasmasi siireci-
ni iki asamada ifade etmistir:

“ilkin YouTube, biitiin videolara video éncesi atlamali reklam, videonun akisinda ban-
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ner reklamlar ve videonun iginde atlamal reklamlar olmak Uzere (¢ sekilde reklam
dagilimi yaparak izleyicileri reklam verenlere satmaktadir. ikinci olarak youtuberlar,
kendilerini izleyen kullanicilar, video igeriklerine trlin yerlestirme yaparak veya acik

reklam ekleyerek reklam verenlere satmaktadir.”

Dolayisiyla cocuk ierik Ureticileri, YouTube’daki bu metalasma siirecinin etken ve
edilgen ogeleri haline gelmektedir. Bu noktada ebeveyn faktori, cocuklarin s6z
konusu metalagsma sirecindeki rollini belirleyen temel unsurdur. Cocuklarinin
her halini cocuklari adina agtiklari kanallardan paylasan ve maddi gelir elde eden
aileler; yemek yeme halleri, alisveris, kiyafetleri, odalari, oyun oynama sekilleri,
havuz, deniz goriintileri vb. bircok icerigi kullanarak ¢ocuklarinin metalasmasina
katki saglamaktadir (Albayrak, 2020: 1216).

Ebeveynler, kendi sosyal medya hesaplarinda ¢ocuklarini kullanarak igerik Urete-
bilmekte veya ¢ocuklari adina sosyal medya hesaplari olusturarak bu hesaplarda
cocuklarini iceriklerin basrolleri olarak kullanabilmektedir. Sharenting modelini
uygulayan bireylerin sosyal medya paylasimlari, heniiz cocuklar diinyaya gelme-
den anne karninda dahi-bebegin ultrason taramasi gorintileri ve dogum tarihi
bilgilerinin paylasiimasi-baslayabilmektedir (Taylor, 2008). Boylece ebeveynler
cocuklarina farkh sosyal medya kanallari araciligiyla dijital bir kimlik yaratmakta
ve bu yaratilan kimligi yaptiklari paylasimlar ile sekillendirmektedir. Yay (2019),
ebeveynligin biirlindigu dijital niteligin, ¢cocugu sosyal medya ortaminda karsi-
lasabilecegi birtakim risklerden korumasi amaciyla dijital okuryazarlik, farkinda-
lik, kontrol ve etik konu basliklarina dikkat cekmektedir. Bu baglamda “etik rolQ,
internette kisi hak ve onuruna, 6zel hayatlarin gizliligine saygili ve bilgi ahlakina
uygun davranmayi; bunun yaninda ulasilan bilgilerin dogrulugunu ve glivenligini
arastirmayi, bu bilgilerin hak sahiplerinin istegine uygun davranmayi ve fikri ml-
kiyete saygili olmayi gerektirmektedir” (Yay, 2019:17).

S6z konusu etik baglami ile iliskili olarak ¢ocuguna dijital bir kimlikle birlikte sos-
yal medyada varlik kazandiran ebeveynlerin, sharenting sinirlarinin belirlenme-
sinde temel unsurlardan biri ise cocugun yasi ve kendi dijital kimligi Gizerinde ne
diizeyde denetim sagladigidir (Erisir ve Erisir, 2018). Bu noktada ¢ocugun mahre-
miyetine iliskin iceriklerin paylasimina dair ebeveynleri tarafindan fikrinin alin-
masi ya da ¢ocugun kendini ifade edebilecek diizeyde olmasi 6nem tagimaktadir.

Ebeveynlerin ¢ocuklari ile ilgili sosyal medya paylasim pratiklerini irdeleyen aras-
tirmalarda, yapilan paylasimlarin icerikleri ve bu iceriklerde cocugun mahremiye-
ti ele alinmistir. 0-4 yas araliginda gocuklari bulunan 569 ebeveyne uygulanan Mi-
chigan Universitesi C.S. Mott Cocuk Hastanesi Ulusal Cocuk Saghgi Anketi (2014)
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kapsaminda elde edilen verilere gore, annelerin %56's1 ve babalarin %34'l sosyal
medyada cocuklariyla ilgili paylasimlar yapmaktadir. Anketteki katiimci ebevey-
nlerin %70’i sosyal medyay! aktif olarak kullanmaktadir. Ebeveynlerin gocuklari
hakkindaki paylagimlarinin %56’s1 cocugu utandirabilecek unsurlari barindirirken,
%27'si cocugun uygunsuz olarak nitelendirilebilecek fotograflarini kapsamakta-
dir. Bunlarin yani sira ebeveynlerin paylasimlarinin %51’i de ¢ocugun kisisel veri-
lerini icermektedir. Ebeveynler, Gizlilik ve Teknoloji Kullanimi (2015) adli bir baska
aragshirma ise sosyal ag hesabi olan ebeveynlerin yaklasik %20'sinin gocugunun
gelecekte utang verici bulabilecegi paylasim yaptigini ortaya koymaktadir (Bros-
ch, 2016: 226).

Arastirmalar kapsaminda ebeveynlerinin onayi dahilinde paylasilan igeriklerin,
cocuklarin mahremiyetini ihlal ettigi goriilmektedir. Boylece cocugun giindelik
yasam pratikleri, herhangi bir mahremiyet sinirlamasina takilmaksizin sosyal ag-
larda sunulur duruma gelmektedir. Sharenting modelinin uygulama bigimi, ¢ocu-
gun, konusunun kendisi oldugu paylasimlarla olusan dijital arsivi anlayabilecek
yas seviyesine geldiginde yapilan igeriklerden rahatsiz olup, duygusal olarak zarar
goérmesi gibi diger olumsuz durumlara da yol agabilmektedir (Nottingham, 2019).

Bunun yani sira mahremiyet alani ortadan kalkan ¢ocuk, calismamizda defaatle
belirttigimiz Uzere tiketim pratiklerine ickin paylasimlarin konusu ya da “edilgen
Ureticisi” oldugunda metalasarak bir “teshir” unsuru haline gelmektedir. Kidflu-
encer olusumunu gorinir kilan sharenting dogrultusunda ¢ocuk, ebeveynleri ta-
rafindan, ¢evrim igi populerligi saglayan, hedef kitleyi arttiran ve bu dogrultuda
kazang faktorlini besleyen bir etken olarak kullaniimaktadir.

Ozellikle YouTube aracihigi ile aileler, reklamlardan ve yaptiklari triin taniim-
larindan gelir elde etmekte hatta bunu tam zamanl bir is olarak yapmaktadir
(Nottingham, 2019). Bir Grrtin olarak sunulan kidfluencer, kanalinda takipgilerinin
devamliligini ve artisini saglama ve elde ettigi kazanci stirdiirmesi icin ebeveynleri
tarafindan baski altinda tutulabilir, uzun saatler calistirilabilir ya da ailesi tarafin-
dan duygusal zarara ugrayabilir.

Bu baglamda kidfluencerlar, kazanglari ve calisma kosullari baglaminda yasal hak-
lara sahip olmadigindan ya da baska bir deyisle bu haklar ebeveynleri tarafindan
yonetildiginden ve/veya yonlendirildiginden cocugun, emeginin sémurisu riski
(Saragoza, 2020) ile karsi karsiya oldugunu soylemek yanlis olmayacaktir. Zira,
cocuklarinin YouTube kanallarindaki icerik tGretimi, ebeveynlerinin kontroli altin-
dadir ve elbette kurum ve kuruluslarin, ebeveynlerin cocuklarina yonelik karar-
lari Gzerindeki yaptirimlari ve/veya kontrolt sinirlidir (Wong, 2019; Masterson,
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2020). Tam da bu noktada ¢ocuk emeginin dijital diinyadaki evriminin kidfluen-
cerliga dayandigini sdylemek gerekmektedir. Ote yandan ¢ocugun kendi emegi
Uzerinde higbir kontrolii veya hak talebi bulunmamaktadir.

3. Yasal Diizenlemeler Baglaminda Sosyal Medyada Cocuk Haklari, Dijital Regit-
lik ve YouTube

Dijitallesen diinyada aglar araciligi ile olusturulan toplumsal yapida ¢ocuk da tre-
tici, tiketici ve/veya Ure-tiiketici olarak sosyal medya kanallarinda yer almaktadir.
Burada 6nem arz eden nokta ise cocugun sosyal medya katilimindan kaynakla-
nabilecek olumsuz etmenleri engellemektir. UNICEF’in 2017 yilinda yayinladigi
Diinya Cocuklarinin Durumu 2017: Dijital Bir Diinyada Cocuklar baslikh raporda
belirttigi Gizere, “Her g¢ocuk, dijital diinyanin sundugu olanaklardan faydalanabil-
meli ve kendilerini bekleyen ¢evrim igi risklerden korunmalidir” Bu ilke kapsamin-
da 25 Mayis 2018 yilinda Avrupa’da kisisel verilerin diizenlenmesi ve yonetilmesi
maksadiyla yirirlige giren Genel Veri Koruma Tuzigu’'nlin (General Data Protec-
tion Regulation-GDPR) “Cocuklarin Kisisel Verilerinin Ozel Korunmasi” bashkli 38.
beyaninda su ifadelere yer verilmektedir (GDPR, Recital 38):

“Cocuklar, var olan risklerden, meydana gelebilecek sonuglardan ve kisisel verilerin is-
lenmesiyle ilgili haklarindan daha az haberdar olabileceginden, kisisel verileriyle ilgili
daha fazla korumaya ihtiya¢ duyabilirler. Bu tlr 6zel koruma, bilhassa direkt cocuklara
sunulan hizmetlere, kullanici profillerinin olusturulmasi ya da bunlarin pazarlanmasina
yol agacak kisisel verilerinin kullanimina uygulanmalidir. Cocuga sunulacak, kisisel veri-
lerin korunmasina yonelik 6nleyici veya danismanlik hizmetleri s6z konusu oldugunda

ebeveyn sorumlulugunda olan bireylerin rizasi gerekli olmamalidir.”

Cocuklarin sosyal medyaya katilim ve kendilerini ifade etme hakki, kisisel verile-
rinin ve haklarinin korunmasi amaciyla c¢esitli Glkelerde “dijital resitlik yas1” poli-
tikas! perspektifinde saglanmaktadir. Ornegin, Belgika, Danimarka, Estonya, Fin-
landiya ve Birlesik Krallik gibi (ilkelerde 13 olarak kabul edilen dijital resitlik yasi,
Almanya, Macaristan, irlanda ve Romanya gibi lilkelerde ise 16 olarak kabul edil-
migstir (Livingstone, 2020: 57). Bu baglamda, dijital resitlik yasinin (Livingstone,
2020: 58) uluslararasi diizeyde bir standardinin olmayisi, Glkeler arasi kiltirel ya
da politik nedenlerden kaynaklanmaktadir. Bu noktada esas olan, cocugun kendi
rizasi ile kisisel verilerinin paylasiminin saglanmasi ve ¢ocugun sosyal medya ka-
nallarinda katiimci olarak yer alirken “korunmasinin” da saglanmasidir.

Dijital resitlik yasi kapsaminda sosyal aglar da ¢ocuklarin katihm yaslarini belir-
leyebilmektedir. Ornegin, ABD’de Cocuklarin Cevrim ici Gizlilik Koruma Yasasi
(1998) (Children's Online Privacy Protection Act-COPPA), kisisel verilere ulasma
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imkani bulunan internet tabanl olusumlarda, sosyal paylasim sitesi ve web say-
fasi yoneticileri gibi kisilerin, 13 yas alti gocuklara iligkin verileri kullanmasini ya-
saklanmistir (Aslan ve Durmus, 2020: 141).

Turkiye’de ise Bilgi Teknolojileri ve iletisim Kurumu (BTK)’nin 2017 yili Kasim ayin-
da gerceklestirdigi agiklamaya goére Google, Facebook, Twitter, Instagram, Tumblr,
Pinterest, Vimeo, Skype, Foursquare, MySpace, Snapchat ve Reddit i¢in kullanim
yasi 13; Linked In icin 16, YouTube ve Wechat igin ise18 yas Ustidiir (IHA, 2017).

Dijital resit olmayan 13 yas alti cocuklarin internet kullanimlarinin kontroli ve s6z
konusu kullanimlarin denetimi, ebeveynlerinin sorumlulugundadir (Livingstone,
2020: 59). Paylasim kanallarina dair denetim sorumlulugunun ebeveynlerin kont-
rollinde gerceklesmesi, cocugun goésterdigi katiimda rizasinin olup olmadigi so-
rusunu ve bu dogrultuda da ¢ocugun 6zel hayatina yonelik mahremiyet sorununu
dogurmaktadir. Fransa’da yasalar uyarinca, ebeveynlerin ¢ocuklarinin fotografla-
rini cocuklarin rizasi olmadan paylasmasi, “gizlilik hakkinin ihlali” sayllmakta ve
suglu bulunduklari takdirde ebeveynlere, bir yil hapis cezasi ve 45 bin Euro para
cezasl yaptirim uygulanabilmektedir (BBC, 2016). GDPR kapsaminda “Enformas-
yon toplumu hizmetleriyle ilgili olarak gocugun rizasi icin gegerli kosullari” barin-
diran madde 8 (GDPR, Art.8) asagidaki gibi aktarilmistir:

“1) 6 (1) maddesinin (a) bendinin gegerli oldugu durumlarda, bir gocuga enformasyon
toplumu hizmetlerinin dogrudan sunulmasi ile ilgili olarak cocugun kisisel verilerinin
islenmesi, gocugun en az 16 yasinda olmasi halinde yasal olmaktadir. Cocugun 16 ya-
sindan kiguk oldugu durumlarda, bu tir bir islem, yalnizca gocugun yasal velisi tara-
findan riza gosterilmesi veya yetki verilmesi halinde yasaldir. Uye Devletler, bu durum
karsisinda 13 yasin altinda olmamasi kosuluyla bu amaglar igin daha alt bir yas kabul

edebilirler.

2) Kontrolii saglayan yapi, mevcut teknolojiyi gbz 6niinde bulundurarak gocugun yasal
velisi tarafindan riza verildigini veya yetkilendirildigini dogrulamak igin makul ¢abayi

gostermek durumundadir.”

Dijital resitlige ulasmamis ¢ocuklarin sosyal medya kullanim pratiklerine dair tim
kontrol ve denetim siirecinin ebeveynlerin sorumluluguna birakilmasi, ¢alisma-
mizin ¢atisini olusturan dijital is¢i olarak ¢ocugun baska bir ifade ile kidfluencerin
emegi, bu baglamda olusan mahremiyet ve ¢ocuk olma hakkinin ihlali iliskiselli-
ginde 6nem tasimaktadir. Zira, yukarida belirtilen maddelerde dijital resitligi sag-
lamadigl kosullarda, ebeveynin kendi riza ve yetkileriyle gocugun yasal temsilini
sagladigi gorulmektedir. Dolayisiyla ¢ocugun so6zi edilen ihlallerden korunmasi
icin ebeveynlerinin kontrol ve denetiminden bagimsiz nitelikte yasal diizenleme-
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lere ihtiya¢ duydugu distnilmektedir.

Urettikleri iceriklerle tam zamanli bir ¢alisan konumunda yer alan ve YouTube’un
tiketim aginin bir pargasi olan kidfluencerlarin ¢alisma kosullarina dair bir sinir-
lama ya da diizenleneme bulunmadigl gériilmektedir (Nottingham, 2019). Bu
mecrada ¢alisan kidfluencerlarin kanallarinda Gretilen videolarin siiresinin uzun-
lugu ve paylasim sikligina bagli olarak icerik Gretimlerine dair yasal bir mevzuat
olusturulmamistir.

ingiltere’de 2015 yilinda giincellenen Egitim Bakanhg Cocuk Performansi Lisans-
lama Mevzuati'nda, ¢ocuklarin arka arkaya alti glinden fazla performans goster-
memesi ve 5- 9 yas arasindaki ¢cocuklarin giinde iki buguk saatten fazla ¢alisma-
masi gerektigi belirtilmistir. Ancak mevzuattaki ilgili maddeye, “Bu durum, bir
web sitesinde genglerin ve ailelerin kendilerini kaydettigi veya sosyal medyada
paylastigl icerigi kapsamaz." ibaresi eklenerek kidfluencerlarin diizenlemeden
yararlanamayacag! belirtilmistir (Tate, 2015). S6zlU edilen mevzuattaki giincel-
lemenin neden YouTube kullanicilarini kapsamadigina dair bir soruya ingiltere
Egitim Bakani sozclisii, "Ebeveynlere, cocuklarinin yararina hareket etmeleri
noktasinda glveniyoruz." (Tate, 2015) seklinde karsilik vermistir. Bu soylemdeki
“cocugun yarar1” ifadesi esasen ¢ocuk haklarinin tarihsel izlekteki ilk 6zel hak sta-
tusl kazanisina kadar uzanan yasal baglayiciliga sahip bir ifadedir. 1924 Cenevre
Cocuk Haklar Bildirgesi, 1959 Birlesmis Milletler Cocuk Haklari Bildirisi ve kapsa-
yicl bicimde olmak lizere 1989 Birlesmis Milletler Cocuk Haklari S6zlesmesi, “co-
cugun yiksek yararl” ilkesi baglaminda diizenlenen maddelerden olusmaktadir.
“Cocugun yuksek yarar” ilkesinin temelinde ¢cocugun iradesi, yani duygu, dislin-
ce ve istekleri yer almaktadir. Yiicel’e gore (2013: 117) ¢ocuga ragmen gocugun
esenligini saglamaya c¢alismak, ¢ocugun kisiligine saygi duymayi ve her kosulda
¢ocugun esenligini korumayi zorlastirmaktadir. Bu nedenle ¢cocugun yiiksek yarari
icin cocugun belirlenen varsayimsal iradesi ile gercek iradesi arasinda bir denge
kurulmasi sarttir. Ancak dijital isci statlisiinde yer alan kidfluencerlarin ¢alisma
kosullarini diizenleyen ve denetim altina alan yasal bir diizenlemenin hem ulusla-
rarasi hem de ulusal ¢capta olmayisi, ebeveynlerin ¢ocuklarin dijital varligini pop-
lerlesme, takipgi kazanma ve maddi kazang saglama gibi sebeplerle kullanmasina
yol acabilmektedir. Dolayisiyla YouTube’daki kidfluencerlarin, ¢alisma kosullari,
maddi kazanc ve psikolojik saglik cercevesinde yasal glivencelere sahip olmadan
calistigi goriilmektedir.

YouTube’un ¢ocuk gilivenligine iliskin yayin politikasinda ise ¢ocuklarin duygusal
ve fiziksel sagligini tehlikeye atan icerikleri 6nlemek amaciyla, ¢ocuklara yone-
lik cinsel istismar, mistehcenlik, siddet, psikolojik baski, siber zorbalik iceren
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iceriklerin yayinlamasina izin verilmedigi belirtilmektedir. Bu yayin politikasinin
yani sira, YouTube’un ¢ocuk kullanicilara yonelik bir stirimini iceren YouTube
Kids uygulamasi da bulunmaktadir. YouTube Kids uygulamasi, 13 yasin altinda-
ki YouTube kullanicisi olan ¢ocuklarin videolarinin, ebeveynlerinin denetiminde
olusturulmasi, yayinlanmasi ve izlenmesi dogrultusunda birtakim filtremeler sun-
maktadir. Ancak YouTube’un yayin politikasinda ve s6z konusu uygulamada da ki-
dfluencerlara yonelik herhangi bir diizenleme bulunmamakla birlikte, cocuklarin
mahremiyet alanlarinin ihlaline ydnelik bir madde de yer almamaktadir. Ustelik
tipki yasal diizenlemelerde de deginildigi gibi, cocugun dijital emeginin kullanimi
ve bu kullanim sebebiyle olusabilecek mahremiyet ve cocuk olma hakki ihlalleri-
nin akibeti, tamamiyla ebeveynlere devredilmis durumdadir.

4. Amag ve Yontem

Ryan Kaji isminde 9 yasindaki bir cocugun, Ryan’s World isimli kanaliyla 2020 yili-
nin en ¢ok kazanan - 29,5 milyon dolar gelir ve 12,2 milyon izlenme ile- YouTube
kullanicisi olmasi, (Forbes, 2020) bu ¢alismanin hareket noktasini olusturmak-
tadir. Calismanin temel amaci, sharenting ve ¢cocugun dijital emegi baglaminda
kidfluencerlarin YouTube’daki Giretim pratiklerinin, ebeveynlerin tesvik edici rolQ,
mahremiyet alaninin ihlali, cocugun dijital Uretim sirecindeki etkinligi ve/veya
edilgenligi baglaminda analiz edilerek ilgili konulardaki mevcut durumun ulusal
ve uluslararasi iki 6rnekle karsilastirmali olarak ortaya konmasidir. Buradan hare-
ketle, diinyada ve Tirkiye’de en fazla kazanan kidfluencer kanal 6zelligine ulas-
mis olmalari sebebiyle ve arastirmada ¢ok yonla bir bakisin sunulmasi amaciyla,
Ryan’s World ve Prenses Elif YouTube kanallari érneklem olarak secilmistir. Bu
baglamda betimsel nitelikteki calismanin arastirma sorulari asagidaki gibidir:

AS1: Kanallardaki video yayinlama sikligi, kidfluencer olgusuna nasil katki sagla-
maktadir?

AS2: Kanal yapisinda gozlenen sharething modeli, kidfluencer olgusunu nasil et-
kinlestirmektedir?

AS3: Kanallardaki videolar, hangi konu kategorilerinde yayinlanmaktadir ve bu vi-
deolar, kidfluencer olgusunun parametreleri baglaminda ne anlama gelmektedir?

AS4: Kanallarda yayinlanan videolarda bulunan reklam igeriklerinin kategorik da-
gilimi nedir ve bu dagilim, kidfluencer olgusu baglaminda ne anlama gelmektedir?

Arastirma sorularinin cevaplanmasi amaciyla Ryan’s World ve Prenses Elif kanal-
larinin 2020 yili igcerisinde paylastiklari tim videolara (Ryan’s World kanalinda
274, Prenses Elif kanalinda 580 video) icerik analizi uygulanmistir. icerik analizi,
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sosyal olgulari gesitli degiskenler baglaminda anlamlandirmayi saglamak Uzere
metin ve gorsel gibi gesitli veri formlarina uygulanan bir analiz tirtdir (Krippen-
dorff, 2019). igerik analizinde veriler, inceleme konusu olan materyaller kapsa-
minda hazirlanan sorulara cevap verecek sekilde sayisal olarak kodlanmakta ve
bu kodlamanin ardindan yapilan hesaplamalarla arastirma sorularinin cevaplan-
masi saglanmaktadir (Devran, 2010: 37). icerik analizinde nitel arastirma verileri;
verilerin kodlanmasi, temalarin bulunmasi, kodlarin ve temalarin diizenlenmesi
ve bulgularin yorumlanmasi bicimde dort asamada analiz edilmektedir (Yildirim
ve Simsek, 2016). Kodlama siirecinde Strauus ve Corbin’nin (1990) yaklagsimindan
yola gikilarak galismanin kavramsal gergevesi ve arastirma sorulari baglaminda
video igerigi kategorizasyonlari icin bir kodlama semasi olusturulmustur. Kodla-
malar sirasinda, videolarin konularina gore kategorizasyonunda, YouTube Kids
uygulamasinin, ¢ocuk tiirline yonelik icerikleri, egitim ve eglence basliklarinda
(YouTube Kids Uygulamasi, Creator Academy, 2021) ifade etmesi dikkate alinmis-
tir. Bunun yani sira videolarda reklam olup olmadigina dair kodlamalarda, ilgili
videonun basligi, konu metni ve video listesinde yer alan oynatma goriintilisi goz
onunde bulundurulmustur. Kodlamada, icerik analizinin metodolojik secenekle-
rinden biri olan insan kodlamasi (Neuendorf ve Kumar, 2016) tercih edilmistir.
Arastirmada iki kodlayici olmasi sebebiyle ve arastirma gecerliligin saglanmasi
amaciyla, kodlama siresince arastirmacilar, ¢apraz sorgulamalar ve kontroller
yapmislardir. Kodlamalar ve frekans analizleri, Microsoft Excel programi aracili-
giyla gergeklestirilmistir.

5. Bulgular ve Bulgularin Yorumlanmasi

Ryan’s World ve Prenses Elif kanallarinin YouTube katilim bilgileri ve kanal sayfa-
sinda sunulan agiklamalar, arastirma stirecini kapsayan 15.02.2021 tarihi itibariy-
la asagidaki gibidir:

Tablo 1. Ryan’s World YouTube Kanali Bilgileri

Kanalin YouTube’a katilim tarihi 17 Mart 2015

Kanalin agiklama kisminda yer alan ta- | Welcome To Ryan’s World!!! Ryan loves doing lots

nitim metni of fun things like pretend play, science experiments,
music videos, skits, challenges, DIY arts and crafts and
more!!!

Most of the toys we used to review are being donated
to local charity

Ryan’s Toys & Clothing at Walmart and Target!
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Agiklama kisminda paylasilan baglanti- | Ryan’s World Website, Instagram
lar
For Media Inquiries: Ryansworld@rogersandcowan.
com
For Business Inquiries: ryantoysreviewbiz@gmail.com
Kanalin abone sayisi 28,6 Milyon
Kanalin toplam izlenme sayisi 45.327.710.703
Paylasilan video sayisi 1918

Yukarida YouTube katiim ve mevcut durum bilgileri paylasilan Ryan’s World ka-
nalinin hakkinda kisminda yer alan agiklamada, “Ryan'in Diinyasina Hos Geldiniz
11 Ryan numara yapma oyunu, bilim deneyleri, mizik videolari, skegler, meydan
okumalar, DIY sanatlari ve el sanatlari ve daha fazlasi gibi ¢ok eglenceli seyler
yapmay! seviyor !!! inceledigimiz oyuncaklarin cogu yerel yardim kuruluslarina
bagislaniyor. Ryan'in Oyuncaklari ve Giysileri Walmart ve Target'tal” ifadelerine
yer verilmistir. Bu agiklamadan hareketle kanalda yiiklenen videolarin genel ice-
riklerine dair bilgi paylasiminin yapildigini séylemek mimkiindiir. iceriklerin ko-
nusu disinda hakkinda kisminda vurgulanan iki noktadan bir digeri ise videolarda
incelenen oyuncaklarin yerel yardim kuruluslarina yonlendirildigidir. Kanal kapsa-
minda Urin tanitimi yapildigl, hakkinda kisminda belirtilmekte ve burada incele-
nen Urlnlerin yardim amach kullanildigi da yine 6ne c¢ikarilmaktadir. Bu kisimda
deginilen bir diger konu ise Ryan’s World kanalinin kendi markasinin trtnlerinin
satildig1 noktalarin (Walmart ve Target) belirtilmesidir. Ryan’s World kanali, You-
Tube’da bir igerik Ureticisi olmanin 6tesinde Urinleri ile tiketicisiyle bulusan bir
markayi icermektedir. Ayrica yine bu bélimde kanalin kendi sayfalari haricinde
entegre oldugu doért kanalin da linki belirtilmekte ve medya kuruluslarinin irtibati
icin de iletisim bilgileri paylasiimaktadir.
Tablo 2. Prenses Elif YouTube Kanal1 Bilgileri

Kanalin YouTube’a katilim tarihi 6 Mart 2016

Kanalin agiklama kisminda yer alan ta- | Merhaba ben elif ;

nitim metni Oyun oynamayi, oyuncaklarimla vakit gecirmeyi, dans
etmeyi ¢ok severim.

Bazen oyuncaklarim bazen annem ve babamla oyna-
digim oyunlarimi sizinle paylasacagim.

Videolarimi izledikten sonra begenirseniz ve kanalima
abone olursaniz gok sevinirim.

sizinle hergilin yeni sirpriz videolar paylagmaya cali-
sacagim,

Kendinize iyi bakin, anne ve babanizi izmeyin..
Herglin siit icmeyi ve iyi beslenmeyi unutmayin ..

Ha birde Tirkiyemizi gok ama ¢ok ¢ok ok sevin ..
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Aciklama kisminda paylagilan baglantilar | https://www.instagram.com/prenseselif
https://www.facebook.com/ValeriiaShkoda
https://twitter.com/PEprensesselif

peprenseselif@gmail.com valeriiashkoda@hotmail.
com peprenseselif@hotmail.com

Instagram Prenses Elif Real, Instagram Prenses Elif
Eex, Facebook, Twitter Prenses Elif, YouTube Prenses

Elif Rusca
Kanalin abone sayisi 3 Milyon 41 Bin
Kanalin toplam izlenme sayisi 5.697.133.706
Paylasilan video sayisi 5.758

Yukarida YouTube katiim ve mevcut durum bilgileri paylasilan Prenses Elif kana-
linin hakkinda kisminda yer alan agiklamada, kanalin agirlikli olarak oyun igerik-
li paylasimlar yaptigi belirtilmistir. Elif'in kendi ifadelerini yansittigi gériilen bu
aciklamada Elif, zaman zaman annesi ve babasiyla da oynadigi oyunlari kanalinda
paylasacagini aktarmaktadir. Bunun yani sira Elif’in begenme ve abone beklentisi,
saglkli beslenmeye yonelik ifadesi ve Turkiye’ye yonelik sevgisi de bu agiklamada
yer almaktadir. Elif, Tirk bir baba ve Ukraynali bir annenin kizi olarak 4 yasinda
YouTube’a katilmistir. Kanalin agiklama kisminda ingilizce ve Rusca ifadeler yer
almaktadir. Ayni zamanda Elif’in Berkay isminde bir erkek kardesi de bulunmakta;
videolarin bircogunda Berkay da gériinmektedir. Hakkinda kismindaki agiklama-
larda yer aldig Gzere Elif’in sadece YouTube kanali bulunmamakta, Instagram,
Facebook ve Twitter hesaplari da aktif olarak s6z konusu kanala entegre bicimde
kullanilmaktadir. Ayrica kanalla ilgili isbirlikleri icin de yine hakkinda kismina g
farkli mail adresi eklenmistir.

Ryan’s World ve Prenses Elif Kanallarinin igerik Analizi Bulgulari
Tablo 3. Ryan’s World ve Prenses Elif YouTube Kanallarinin 2020 Yili Aylara Gére
Video Dagilim Sayisi

Ocak | Subat | Mart | Nisan | Mayis | Haziran | Temmuz| Agustos | Eyliil | Ekim | Kasim | Aralik [TOPLAM
Ryam's | sl s [ 22| 23| 22 | =1 23 20 |21 | 23| 2| 25 | 274
World
Pr::‘i:es 50 | 38 | 62|50 | 48 | s0 52 52 | a8 | 53| a1 | 46 | s80

Tablo 3'te goriildigi tzere diinyanin en ¢ok kazanan YouTube kidfluenceri olan
Ryan’in kanalina 2020 yilinin her ayinda 20’nin lzerinde video yiklenmistir. Yik-
ledigi ayhk icerik sayisi g6z 6niine alindiginda Ryan, kanalini stirekli aktif tutmaya
calismakta ve bu sayede takipgilerinin devamliligini saglamaktadir. Prenses Elif
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kanalinda ise aylik {iretilen video sayisi, Ryan’s World kanalindaki video sayisin-
dan oldukga ylksek olmakla birlikte, her ay en az 40 videonun ylklendigi goril-
mektedir. Bu da her glin en az 1 videonun mutlaka yiklendigi verisini sunmak-
tadir. Dolayisiyla her iki kanalin icerik Greticileri olarak ¢ocuklarin ebeveynleri ile
birlikte YouTube’u tam zamanli bir is alani olarak kullandigini séylemek yanlis ol-
mayacaktr. Oyle ki Prenses Elif kanalindaki, “Elif hastalandi. Atesi 39 derece oldu.
Doktor dede ates 6lctii. ilag verdi”?, “Elif hasta oldu, doktora gittik. - 3 derece
Ukrayna”3, “Elif hastalandi, havuz yasak Elif ile Eglenceli Video #EvdeKal #Sende-
Oyna #SendeYap”* baslikh video 6rneklerinde de gériilecegi Gzere Elif, hasta olsa
dahi video lretimi devam etmektedir.

Bunun yani sira Elif’in babasi, Prenses Elif kanalindaki etkinliklerini ve elde ettik-
leri maddi kazanca yonelik dislincelerini asagidaki gibi ifade etmistir:

“Eglenerek basladigimiz bu serliven bizim hayatimizin akisini degistirdi. YouTube seri-
venimize kadar kit kanaat geginen, kirada oturan, kiramizi zor 6deyen bir aileydik. You-
Tube bizim hayatimizi degistirdi. Maddi olarak bizim igin blyilk paraydi bu. Ticaretten
anlamadigimiz igin birkag ev aldik kendimize. Ailemizin, ¢cocuklarimizin gelecegi icin
yatirim yapmaya c¢ahstik. (...) Kazancimiz resmidir. Youtuberlar kendilerinden yiizlerce
kat fazla para kazanan buyik sirketlerle kiyaslanirsa ¢ok yiksek vergiler 6demekte.”
(Gazete Duvar, 2020).

Yukaridaki séylemden de anlasilacagi lizere Elif’in ebeveyni tamamen Elif’in adi-
na kurulu ve Elif’in glindelik yasam pratiklerinden yararlanilarak olusturulmus bir
kanaldan, maddi anlamda hayatlarini degistiren “kanalimiz” seklinde bahsetmek-
tedir. Dolayisiyla bu séylemler, YouTube ailelerinin, tam zamanli dijital isciler olarak
kidfluencerlarin hakimiyetlerine sahip olduklari diisiincesini dogrular niteliktedir.

Tablo 4. Ryan’s World ve Prenses Elif Kanalindaki Videolarin Konularina Gére
Tirsel Dagilimi

Ryan’s World Prenses Elif
Konu Video Sayisi Yiizdelik Oran Konu Video Sayisi | Yiizdelik Oran
Egitim 73 %26,64 Egitim 7 %1,2
Eglence 201 %73,35 Eglence 548 %94,48
- - - None 25 %4,31

? “Elif hastalandi. Atesi 39 derece oldu. Doktor dede ates 6lctii . ilag verdi” (15.12.2020)

3“E|if hasta oldu doktora gittik. - 3 derece Ukrayna” (25.01.2020)

“4E|if hastaland havuz yasak Elif ile Eglenceli Video #EvdeKal #SendeOyna #SendeYap” (13.09.2020)
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Tablo 4’te Ryan’s World ve Prenses Elif kanallarindaki videolarin konularinin egi-
tim ve eglence tirlerine gére dagilimlari gériilmektedir. Buna gore her iki kanalda
da eglence unsuru, egitimden daha ¢ok dne ¢gikmaktadir. Bunun yani sira, Ryan’s
World kanali ile Prenses Elif kanallarinda egitim icerikleri videolarin sayisi agi-
sindan ciddi bir fark bulunmaktadir. Ryan’s World kanali, Prenses Elif kanalina
gore daha fazla egitici icerik sunmaktadir. Keza Prenses Elif kanali icin eglence
unsurunun oldukga 6nem tasidigi anlasilmaktadir. Kanaldaki videolarin baslikla-
rinin 375’inde “eglence” kelimesi yer almaktadir. Prenses Elif kanalinda egitim ve
eglence kategorizasyonuna dahil edilemeyen ve none olarak kodlanan videolar
ise Elif’in ve kardesinin agladigi bilgisini iceren ve agladiklari goriintileri yansitan
videolardir.

Tablo 5. Ryan’s World ve Prenses Elif Kanalindaki Eglence Konulu Videolarin Tir-
sel Dagilimi

Ryan’s World Prenses Elif
Konu Video Sayisi Yiizdelik Konu Video Sayisi Yiizdelik
Oran Oran
Ozel Giinler 9 %3,28 Ozel Giinler 35 %6,03
Giindelik 23 %8,39 Giindelik akti- 133 %22,93
aktiviteler viteler
Oyun 142 %51, 82 Oyun 384 %66,2
Cekilig - - Cekilis 25 %4,31
Animasyon 21 %7, 66 Animasyon - -
Kendin Yap 6 %2, 18 Kendin Yap - -
Videolan Videolar (DIY)
(DIY)
- - - None 3 %0,51

Tablo 5’te eglence kategorisinde, farkh alt konu tirlerinin 6ne ¢iktigl goriilmek-
tedir. Buna gore eglence kategorisinde kodlanan videolarin alt konu tirleri, 6zel
glinler, oyun, glindelik aktivite, ¢ekilis, animasyon, kendin yap videolari olarak be-
lirlenmistir. Oyun igerikli videolar, kidfluencer ve aile bireyleri tarafindan oynanan
oyunlar ve challangelari; glindelik aktiviteler, gezme, egzersiz, ev aktiviteleri gibi
rutin eylemleri; 6zel glinler, kiltiirel ve kisisel 5nemli glinleri; kendin yap videolari
ise kidfluencer tarafindan gergeklestirilen evde Uretilen igerikleri barindirmakta,
animasyon videolari ise video iceriginde canlandirma unsuru kullanilan gizgi dizi
gorintuleri kapsamaktadir. Ryan’s World kanalinda, 142 video ile en fazla oyun
icerikli video oldugu ve bunu sirasiyla glindelik aktivite, 6zel gilinler, animasyon
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ve kendin yap konulu videolarin takip ettigi gérilmektedir.> Ryan’s World kanalin-
daki oyun icerikli videolar ise aile bireyleri tarafindan yapilan, tretim siirecinde
bir 6n hazirhgin yapildig gdzlenen canlandirma ve hikayelerden olusmaktadir.
Bu dogrultuda bu kategoride yer alan iceriklerin bir performans sergileme alani
olarak kullanildigi da gérilmistir. Kanalda Halloween®, Christmas’ ve Sevgililer
Glnu’ne® dair kiltarel igerikler bulunurken ayrica Ryan’in dogum giini® de 6zel
glnler kategorisinde yer alan bir icerik olmakta; bu iceriklerde gline 6zel videolar
hazirlandig1 gérilmektedir. Animasyon videolarinda ise Ryan’s World kanalina ait
olan hayvansal figiir ya da aile bireylerinin temsillerini iceren gizimler lizerinden
bir olay 6rguisi/ hikaye aktariimaktadir.

Prenses Elif kanalinda eglence tiriindeki videolarin %66,2’sini oyun igerikleri
olusturmaktadir. Bu oyun igerikleri, aile bireyleri arasinda oynanan c¢esitli oyun
ve challengelari icermektedir. Oyun iceriklerinin yani sira glindelik aktiviteler de
Prenses Elif kanalinda sik¢a karsilasilan igerik tiradar.

Geziler, aligveris turlari ve Elif’in glindelik yasamda yaptigi bircok eylem, video
iceriklerine donustirilmustir. Ozellikle kanalda “24 saat” ifadesiyle yer veri-
len igerikler'® dikkat gekicidir. Bircok video, Elif’in yatak odasinda uyanmasiyla
baslamaktadir. Videolar boyunca Elif’in mahremiyet alani ihlal edilmektedir. Elif,
ebeveynlerinin yénlendirmesiyle hareket etmektedir. Ozel giinlerle ilgili icerikler,
Prenses Elif kanalinda yer alan bir diger eglence icerigi alt tlirinii olusturmakta-
dir. Bu iceriklerde dikkat ¢eken ise Elif’in annesinin Ukraynali olmasina ragmen
kanalda kutlanan tiim milli ya da kultlrel bayramlarin Turkiye’ye 6zgi olusudur.
Kanalda cgekilisler de yapiimaktadir. Bu gekilislerde énem arz eden unsur ise ¢ge-
kilis uygulamasinin gergeklesmesi igin takipgilerin yorumuna ihtiya¢ duyulmasi
ancak YouTube’un gocuk kanallarinda yorum yapmayi engelliyor olmasidir.

> Ryan’s World kanalinda “Kendin Yap” (Do it Yourself-DIY) igerikli videolar egitim tiiriindeki videolarda da bulunmaktadir.
73 adet egitim videosunun 43’t “kendin yap” igerikli bir temaya sahiptir. Bu baglamda Ryan’s World kanalinda “kendin
yap” igerikli videolarin hem egitici hem de eglendirici islevlerde kullandigi gérilmektedir.

® “Trick or Treating Halloween Songs for Kids with Ryan's World!!” (19.10.2020)

“Ryan and the Halloween Ghost funny Stories for Kids!!!” (21.10.2020)

7 “Rya in Giant Box Fort Maze Christmas Challenge and more 1 hr kids activities!” (21.12.2020)

“Ryan's Christmas Morning Opening Presents with Emma and Kate!!” (30.12.2020)

8 “Ryan's Valentine Day Haul with Family!!!1” (15.02.2020)

’ “Ryan's 9th Happy Birthday at Indoor Playground and Pirate Treasure Hunt!!” (13.11.2020)

1% “Banyo 24 Saat. Elif banyoda 24 saat kalabildi mi?” (15.02.2020)

“24 saat hersey siyah Elif ile Eglenceli challenge vlog video” (06.06.2020)

“Hotel'de 24 saat, Hotelde bir giin rutini Elif ile Eglenceli Video.Antalya Crystal Flora Beach Hotel” (08.09.2020)
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Prenses Elif kanali ise bu engellemeyi, Elif’'in diger sosyal medya hesaplarinin kul-
laniimasiyla ortadan kaldirmaktadir. YouTube’da duyurulan gekilisler, diger sosyal
medya hesaplarindaki yorumlarla ve begenilerle uygulanmakta ve Elif takipgile-
rine hediyeler dagitmaktadir. Bu kategorizasyonda none olarak degerlendirilen
videolar ise yine Elif’in ve kardesi Berkay’in aglamasi konusunu iceren videolardir.

Tablo 6. Ryan’s World ve Prenses Elif Kanallarindaki Videolarda Aile Bireylerinin

485

Bulunma Oranlari

Ryan’s World Prenses Elif
Aile Bireyi Bulundugu Yizdelik Aile Bireyi Bulundugu Yiizdelik Oran
Video Sayisi Oran Video Sayisi

Anne 63 %22,99 Anne - -
Baba 51 %18,61 Baba 8 %1,37

Kardes 25 %9,12 - - -

Anne ve baba 56 %20,43 - - -
Cekirdek aile 54 %19,70 Cekirdek aile 548 %94,48
Biiyiikbaba - - Biiyiikbaba 22 %3,79
Biiyiikanne - - Biiyiikanne 3 %0,51

Tablo 6’da gorildigu tizere Ryan’s World kanalinda yer alan videolarin co-
gunlugunda aile Gyeleri bulunmaktadir. Videolarin bir kisminda Ryan’in yani
sira anne ya da baba unsurundan sadece biri gérsel ya da ses olarak bulun-
maktadir. Buradan hareketle videolarin 63’(inde yalnizca anne, ses ya da
gorsel olarak bulunurken yalnizca baba ise videolarin 51’inde yer almaktadir.
Ayrica, anne ve baba birlikte 56 videoda, Ryan’in kardesinin de dahil oldugu
cekirdek aile ise 54 videoda birlikte gorinmektedir.

Prenses Elif kanalinda Elif, yalnizca 8 videoda ekranda tek basina gériinmek-
tedir. Ancak baba, tiim videolarda oldugu gibi bu videolarda da gorintileri
ceken ve yonlendiren -sesli sunus ve komutlarla- kisi olarak karsimiza ¢ik-
maktadir. S6z konusu 8 videonun disindaki tiim videolarda ¢ekirdek aile bir-
likte, 25 videoda ise biiylikanne ve bliylikbaba ile videoda yer almaktadir.

Bu baglamda iki kanalin igerik tiretimi slirecinde de ailelerin aktif rol oynaya-
rak sharenting modelini uyguladigi gériilmektedir. Ryan’in kanalinda ailesi,
videolarin Uiretilmesi ve performe edilmesi slirecinde énemli bir unsurdur.
Elif'in kanalinda ise baba, sadece komut veren ve yonlendiren kisi olarak yer
almakta asla gorintisiinii agik etmemekte; Elif’e, Elif’in annesine ve karde-
sine hangi oyunlari oynayacaklarini, nasil oynayacaklarini ve hatta ne giye-
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ceklerine kadar uzanan yénlendirmeler yapmaktadir.

Bu bulgulardan hareketle iki kidfluencerin ebeveynlerinin de kanallarda aktif
ve yonlendirici bir rol oynadigi soylemek gerekmektedir.

Tablo 7: Ryan’s World ve Prenses Elif Kanallarinda Reklam igerikli Video Orani

Kanal adi Reklam igeren video sayisi Yiizdelik deger
Ryan’s World 69 %25,18
Prenses Elif 129 %22,24

Tablo 7’de iki kidfluencerin kanallarindaki videolarda bulunan reklam icerik-

lerinin sayisal degerleri gérilmektedir. Buna gore kanallar, reklam orani agI-

sindan benzerlik gbstermektedir ancak toplam video sayilari distinldiglin-

de Ryan’s World kanalinin Prenses Elif kanalindan daha fazla reklam icerigine
sahip oldugu séylenebilmektedir.

Ryan’s World kanalinda yer alan reklam igerikli videolar, Ryan tarafindan
tanitimi yapilan Grlinleri kapsamaktadir. Bu (riinler icinde dikkat ¢ekenler ise
Ryan’s World markasini tagiyan triinlerdir.!*

Ryan’s World, bir YouTube kanali olmasinin 6tesinde markalasan bir degeri ifa-
de etmektedir. Ryan’in 274 videosunun 110’nunda kendi kanalina ait logo veya
gizimleri barindiran tisortleri giyerek performans sergilemesi buna bir 6rnek
teskil etmektedir. Kanalin agiklama kisminda “inceledigimiz oyuncaklarin gogu
yerel yardim kuruluslarina bagislaniyor.” ifadelerine yer verilmektedir. Tanitilan
Urlinlerin sonrasinda bagislandigina vurgu yapilmasi, kanalda éne ¢ikan reklam
unsurunu yumusatici bir etmen olarak dikkat cekmektedir. Ayrica yine agiklama
kisminda yer “Ryan'in Oyuncaklari ve Giysileri Walmart ve Target'tal” ifadesi ise
Ryan’in marka olarak pazarlama alanindaki yerini gostermektedir.

1 “Super Spy Ryan in Giant Box Fort Maze Spy Vault vs Henchman for Golden Apple!!” (04.12.2020)
“Ryan wants to Catch Santa Claus and leave him a special gift!!!” (05.12.2020)
“Robo Combo Flood Ryan's House Pretend Play!!” (06.12.2020)

“Super Spy Ryan vs Robo Combo Laser Obstacle Challenge story!!” (11.12.2020)
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Tablo 8: Ryan’s World ve Prenses Elif Kanallarindaki Reklamlarin Konularina Gére

Dagilimi
Ryan’s World Prenses Elif
Reklam konusu | Video sayisi Yiizdelik Reklam konusu Video Yiizdelik deger
deger sayisi
Oyuncak 48 %69,56 Oyuncak 45 %34,88
Turizm(otel) - - Turizm(otel) 45 %34,88
Yiyecek 9 %13,04 Yiyecek 7 %5,42
Giyim - - Giyim 5 %3,87
Market - - Market 16 %12,40
Diger 12 %17,39 Diger 9 %6,97
- - - Sosyal sorumluluk 3 %2,32

Tablo 8, Ryan’s World ve Prenses Elif kanallarinda reklam igerikli oldugu tespit edi-
len videolardaki ilgili reklam ve/ veya markalarin tirlerini géstermektedir. Buna
gore Ryan’s World kanalinda en ¢ok “oyuncak”, sonrasinda sirasiyla “yiyecek” ve
“diger” seklinde kategorize edilen Urinlerin reklaminin yapildigi gérilmektedir.
“Diger” kategorisinde yer alan reklamlarin 9’u, Ryan’in programinin yayinlandigi
Nickelodeon ve Amazon Kids+a dair icerik barindirirken 1'i Ryan markasina 6zel
Uretilip tiketime sunulan Colgate’nin bir dis macunudur. Ayrica 48 oyuncak tani-
timinin 26’s1, Ryan’in markasina ait oyuncak drinlerini icermektedir. Dolayisiyla
Ryan’in bir kidfluencer olarak sadece YouTube’da igerik Gretmedigi, bu veriler
dogrultusunda Ryan’in bir marka olarak tiiketim endustrisine sunuldugu gordl-
mektedir.

Prenses Elif kanalinin reklam tirleri kategorizasyonunda en dikkat cekici dagi-
lim, “oyuncak” ve “otel” reklam videolarinin ayni orana sahip olmasidir. Bir cocuk
kanali olarak sunulan ancak ¢alismamizda belirttigimiz gibi, ebeveynleri tarafin-
dan maddi kazang araci olarak goérilen kanal, tiiketim piyasasina ebeveynler ta-
rafindan dahil edilmektedir. Prenses Elif kanalindaki bu 6rnek, séz konusu sebep
baglaminda 6nem arz etmektedir. “Oyuncak” ve “otel” reklamlarindan sonra en
fazla tanitim, “market” ve “giyim” sektoriine yoneliktir. Kanalda yapilan yiyecek
reklamlari ise sagliksiz olarak nitelendirilebilecek yiyecek tiirlerini icermektedir.
Bu tanitimlar ise Prenses Elif kanalinin hakkinda agiklamasinda yer alan “Her giin
slit icmeyi ve iyi beslenmeyi unutmayin.” ifadesiyle bir tezatlik olusturmaktadir.
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6. Sonug

Kidfluencerhigin, icerik iretimine ve sharenting modeline dayali bir dijital isgilik
tanimi oldugu kabuliinden hareketle gergeklestirilen bu ¢alismada, Ryan’s World
ve Prenses Elif kanallar karsilastirmali olarak analiz edilmistir. Buna goére her iki
kanalin da s6z konusu tanimi karsilayan icerikte oldugu bulgulanmistir.

Her iki kanalda da ¢ocuklar, kidfluencerlar olarak diizenli video tretiminin bir par-
¢asl haline gelmistir. Ryan’s World kanalinda her ay en az 20 video yayinlanirken
Prenses Elif kanalinda bu say1 40’a ulasmaktadir. Dolayisiyla ¢ocuklar, kendi kanal-
larindaki Gretimin tam zamanli dijital is¢ileridir. Bunun yani sira ebeveynlerin, vi-
deolarin yoneticileri hatta yonlendiricileri olarak neredeyse her videoda yer alisi,
her iki kanalda da sharenthing modelinin isledigini gostermektedir.

Ryan’s World ve Prenses Elif kanallarinda ¢ocuklarin glindelik yasam pratikleri,
video icerikleri olarak izleyiciye sunulmakta, ¢cocuklarin 6zel alanlari da bu icerik-
lere dahil olmaktadir. Bu sebeple her iki kanalda da ¢ocuk mahremiyetinin ihlal
edilerek dijital icerik malzemesi haline getirildigi gézlemlenmistir.

iki kanali icerik olarak birbirinden ayiran temel nokta egitici ve eglendirici icerik
karsilastirmasidir. Buna gore Ryan’s World kanali, daha fazla egitici icerige sa-
hipken Prenses Elif kanali ise cogunlukla eglenceli icerik paylasmaktadir. Ustelik
eglence temasi, sadece eglenceli icerigin gozlendigi videolarda degil, Elif’'in ya
da kardesinin agladigi, hastalandigi vb. durumlarin s6z konusu oldugu videolarda
da 6ne cikarilmaktadir. Bu durum, videolarin izlenme oranlarinin yiiksek olma-
s amacinin bir tezahiri olarak ¢ocugun duygusal durumunun goz ardi edilmesi
seklinde karsimiza ¢ikmaktadir.

Videolarin {iretim bigimleri agisindan da iki kanalda farkliliklar s6z konusudur.
Ryan’s World kanalinda paylasilan videolarda, animasyonlar gibi video dizenle-
mesinin gelismis tekniklerinin kullanildigi goriilmektedir. Prenses Elif kanalinda
ise bu durum s6z konusu degildir.

iki kanah konu icerikleri baglaminda ayiran bir diger nokta ise 6zel giin kutlama-
laridir. Prenses Elif kanali bu temada, Ryan’s World kanalindan daha fazla igerige
sahiptir. Kanalda siklikla Turkiye'yi 6ven mesajlar, Turk tarihi ve kiiltiriine 6zgi
bayramlarin kutlanmasina yonelik icerikler sunulmaktadir. Ancak bu noktada dik-
kat ¢eken ise Elif’in annesinin Ukraynali olusu ve kanalda Ukrayna kiltiirtine dair
bir 6zel glin ve kutlama igeriginin olmayisidir.

Her iki kanalda da reklam faaliyetleri s6z konusudur. Ancak Ryan’s World kanali,
sikhkla bir kidfluencer olarak Ryan’in adini tagiyan markanin oyuncaklarin taniti-
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mini yapmaktadir. Prenses Elif kanalinda ise oyuncak ve otel reklamlarinin sayisi
ayni orandadir. Bir ¢cocuk kanalinda en fazla tanitimi yapilan reklam igeriginin tu-
rizm temasi altinda olmasi, ¢gocuk emeginin maddi yarar amaci altinda sémurul-
diiginiin bir gdstergesi olarak yorumlanmistir.

Sonug olarak karsilastirmali bicimde analiz edilen bu iki kidfluencer kanalinda,
icerik temalari, konulari ve Giretim bicimleri baglaminda farkhlar tespit edilmis
ancak sharenting modelinin uygulanisi ve ¢ocugun dijital is¢i olarak etkin durum-
da yer almasi noktasinda benzerlik oldugu bulgulanmistir. Calismamiz baglamin-
da inceledigimiz ulusal ve uluslararasi gaptaki bu iki glincel drnek, etiketlenmis
kusagin (Oswald vd., 2016) karsi karsiya oldugu etik ihlalleri barindiran tehlikeye
dikkat cekmektedir. Zira kanallari araciligiyla yikli miktarda kazanglar elde eden
kidfluencerlar, bu 6zellikleriyle éncelikle bir birey ve ¢ocuk olmalari itibariyla sa-
hip olduklari haklardan ve gozetilmesi yasal diizenlemelerle sabit olan “ylksek
yarar” ilkesinden uzakta konumlanmaktadir. Bu sebeple sosyal aglarda icerik tire-
ticileri olarak yer alan gocuklarin “yliksek yararlarinin”, ailelerinin “cikarlarindan”
bagimsiz ele alinmasina ve gocuklarin, ebeveynlerinin beklentilerinin 6tesinde
tanimlanan haklara sahip olmasini saglayacak yasal diizenlemelere ve yayin poli-
tikalarina ihtiya¢ duyulmaktadir.

Bunun yani sira gocugun emeginin metalastigl ya da ¢ocugun kendisinin nesne-
lestigi ebeveyn kontroliindeki yayinlara ickin dijital sosyal normlarin etik tartisma
alaninin genisletiimesi 6nerilmektedir. Dijital dinyadaki zorbalik pratiklerinin
ozellikle ¢ocuk yas grubundaki riskli durumu géz oniinde bulunduruldugunda,
¢ocugun ileriye donik olarak sanal siddete dayali davranislardan korunmasi ge-
rektigi vurgulanmalidir. Ayrica glin gectikce sayisi artan ve YouTube aileleri olarak
tanimlanan kullanicilarin igeriklerinde ¢ocugun yer alma bigimini, ugrayabilecegi
sosyolojik ve psikolojik zararlari gézlemleyebilen denetim mekanizmalarinin daha
etkin hale getirilmesi ve yeni diizenlemelerin yapilmasi gerekmektedir.

Kaynakga

Abidin, C. (2015). “Micromicrocelebrity: Branding babies on the internet.” M/C Journal,
18(5). Doi: https://doi.org/10.5204/mc;j.1022

Abidin, C. (2017). “Micro-microcelebrity: famous babies and business on the internet.”
Parenting for a Digital Future https://blogs.lse.ac.uk/parenting4digi-
talfuture/2017/01/20/micro-microcelebrityfamous-babies-and-busi-
ness-on-the-internet/ Erisim Tarihi: 05.02.2021

Albayrak Sezerler, E. (2020). Sosyal medyada ¢ocuk mahremiyeti: Ebeveynlerin Instag-
ram’daki cocuk mahremiyetine bakis acilari. istanbul Ticaret Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi, 19 (39), 1211- 1226.

Cilt 6 / Say1 12 / Mayis 2021



490 = Elif KARAKOC - Tiirkay Tiirkan UNLO

Aslan, S. & Durmus, E. (2020). Okul 6ncesi donemde giincel bir ebeveyn davranisi: Sha-
renting. Erken Cocukluk Calismalari Dergisi, 4(1), 135-151. Doi: http://dx.
doi.org/10.24130/eccd-jecs.1967202041185

Atalay, G. E. (2019). Sosyal Medya ve Cocuk: “Babishko Family Fun TV” isimli YouTube ka-
nalinin elestirel bir analizi. Erciyes iletisim Dergisi Uluslararasi Dijital Cagda
iletisim Sempozyumu Ozel Sayisi, (1), 179-202.

BBC, (2016). Cocuklar, Facebook'ta fotograflarini paylasan ailelerine 'dava agabilir'. htt-
ps://www.bbc.com/turkce/haberler/2016/03/160302_facebook_ebevey-
nlere_uyari Erisim Tarihi: 09.01.2021

Brosch, A. (2016). When the child is born into the internet: Sharenting as a growing trend
among parents on Facebook. The New Educational Review. 43, 225-236.

Callens, H. (2020). Kidfluencer marketing in the video game industry. Interactive Enterta-
inment Law Review. 3 (1), 44- 54.

Chloe Ki, C., Cuevas, M. L., Chong, M. S., Lim, H. (2020). Influencer marketing: Social me-
dia influencers as human brands attaching to followers and yielding positi-
ve marketing results by fulfilling needs. Journal of Retailing and Consumer
Services. 55, 1- 11.

CNN. (2018). iste Tirkiye'nin en ¢ok izlenen youtuber gcocugu: Prenses Elif. https://www.
cnnturk.com/magazin/iste-turkiyenin-en-cok-izlenen-youtuber-cocu-
gu-prenses-elif Erisim Tarihi: 09.01.2021

Creator Academy. (2021). YouTube Kids Uygulamasi. https://creatoracademyYouTube.
com/page/lesson/kids-app?hl=tr Erisim Tarihi: 31.01.2021

Devran, Y. (2010). Haber, Séylem, ideoloji. istanbul: Bashk Yayin Grubu.

Dursun, C. (2019). Ebeveynlerin gocuklarini sosyal medyada teshiri: Cocuk haklari bagla-
minda bir degerlendirme. Cocuk ve Medeniyet. 195-208.

Erisir, R.M. & Erisir, D. (2018). Yeni medya ve gocuk: Instagram 6zelinde “sharenting”
(“paylasanababalik”) 6rnegi. Yeni Medya E-Dergi. 4-5, 50-64.

Forbes. (2020). The Highest-Paid YouTube Stars Of 2020. https://www.forbes.com/sites/
maddieberg/2020/12/18/the-highest-paid-YouTube-stars-of-2020/?sh=d-
6741c06e508 Erigim Tarihi: 09.01.2021

Freberg K., Graham K., McGaughey K., Freberg L. (2011). Who are the social media influ-
encers? A study of public perceptions of personality. Public Relations Re-
view. 37, 90-92.

Fuchs, C. (2016). Sosyal Medya: Elestirel Bir Giris. i. Kalayci, D. Saragoglu (Cev.) Ankara:
Nota Bene Yayinlari.

Gazete Duvar. (2020). 8 yasindaki youtuber'in ailesi: biyik sirketlerden daha fazla vergi
6duyoruz. https://www.gazeteduvar.com.tr/hayat/2020/02/01/8-yasinda-
ki-youtuberin-ailesi-buyuk-sirketlerden-daha-fazla-vergi-oduyoruz Erisim
Tarihi:20.01.2021

GDPR. Art.8 Conditions Applicable To Child's Consent In Relation To information Society
Services. https://gdpr-info.eu/art-8-gdpr/ Erisim Tarihi:24.02.2021

GDPR. Recital 38. Special Protection of Children's Personal Data. https://gdpr-info.eu/re-
citals/no-38/ Erigsim Tarihi: 24.02.2021

Glucksman, M. (2017). The rise and success of social media influencer marketing on li-
festyle branding: A case study of Lucie Fink. Elon Journal of Undergraduate
Research in Communications. 8 (2), 77- 87.

Cilt 6 / Say1 12 / Mayis 2021



Oyun mu, is mi? YouTube Kidfluencerlari Uzerine Karsilastirmali Bir Analiz 491

Guardian. (2020). Ryan Kaji, 9, earns $29.5m as this year's highest-paid youtuber. https://
www.theguardian.com/technology/2020/dec/18/ryan-kaji-9-earns-30m-
as-this-years-highest-paid-youtuber Erisim Tarihi: 10.01.2021

iHA. (2017). BTK sosyal medya kullanma yaslarini agikladi. https://www.iha.com.tr/ha-
ber-btk-sosyal-medya-kullanma-yaslarini-acikladi-689349/, Erisim Tarihi:
24.02.2021

Kizilkaya, Z. Z. (2020). Sosyal medya kullanicilarinin metalasmasi: Youtuberlar tzerine bir
inceleme. Tiirkiye iletisim Arastirmalari Dergisi. 35, 63- 91. DOI: 10.17829/
turcom.741180

Krippendorff, K. (2019). Content Analysis: An Introduction to Its Methodology. USA: Sage
Publications.

Livingstone, S. (2020). Cocuklar: Mahremiyet igin Ozel Bir Durum mu? U. Sari (Cev.). F.Ay-
dogan (Ed.). Yeni Medya Kuramlari II. (s. 51-68) icinde. istanbul: Der Kita-
bevi.

Maheshvari, S. (2019). Online and Making Thousands, at Age 4: Meet the Kidfluencers.
The New York Times. https://www.nytimes.com/2019/03/01/business/
media/social-media-influencers-kids.html Erisim Tarihi: 12.02.2021

Masterson, M. (2020). When play becomes work: Child labor laws in the era of 'Kidflu-
encers'. University of Pennsylvania Law Review, Forthcoming. https://ssrn.
com/abstract=3650376 Erisim Tarihi: 20.01.2021

Neuendorf, K. A., & Kumar, A. (2016). Content analysis. The International Encyclopedia of
Political Communication, 1-10. doi:10.1002/9781118541555.wbiepc065

Nottingham, E. (2019). ‘Dad! Cut that Part Out! Children’s Rights to Privacy in the Age
of ‘Generation Tagged’: Sharenting, Digital Kidnapping and the Child Mic-
ro-Celebrity’. J. Murray, B. Blue Swadener, K. Smith (Eds.) The Routledge
International Handbook of Young Children's Rights. Oxford: Routledge.
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=3602712 Erisim Ta-
rihi: 21.01.2021

Oswald, M., James, H., Nottingham, E. (2016) The not-sosecret life of five-year-olds: legal and
ethical issues relating to disclosure of information and the depiction of child-
ren on broadcast and social media, Journal of Media Law, 8 (2), 198-228.

Oswald, M., James, H., Nottingham, E., Hendry, R., Woodman, S. (2017). Have 'Generation
Tagged' Lost Their Privacy? University of Winchester, UK: Bileta https://
cris.winchester.ac.uk/ws/portalfiles/portal/356432/826826_Oswald_Ge-
nerationTagged_original.pdf Erisim Tarihi: 19.01.2021

Saragoza, A. (2020). The kids are alright? the need for kidfluencer protections. American
University Journal of Gender, Social Policy & the Law, 28(4), 575-602.

Sekmen, M. (2019). Cocuk youTuber“larda sorunlu bir alan: Tiiketim ile mahremiyetin
yitimi. Manas Sosyal Arastirmalar Dergisi, 8 (4), 3566-3584.

Sharenting. (2021). Collins Dictionary. https://www.collinsdictionary.com/dictionary/
english/sharenting Erisim Tarihi: 31.01.2021

Sputnik. (2020). 6 vyasindaki Rus g¢ocuk, en ¢ok kazanan YouTube yildizlar ara-
sinda: Geliri 18.5 milyon dolar. https://tr.sputniknews.com/ya-
sam/202012191043434392-6-yasindaki-rus-cocuk-en-cok-kaza-
nan-YouTube-yildizlari-arasinda-geliri-185-milyon-dolar/  Erisim  Tarihi:
12.01.2021

Cilt 6 / Say1 12 / Mayis 2021



492 W Elif KARAKOC - Tiirkay Tiirkan UNLO

Strauss, A., Corbin, J. (1990). Basics Of Qualitative Research: Grounded Theory Procedu-
res And Techniques. USA: SAGE Publications.

Tait, A. (2015). Is it safe to turn your children into YouTube stars?. The Guardian. htt-
ps://www.theguardian.com/technology/2015/sep/16/YouTube-stars-v-
logging-child-safety-sacconejolys-katie-and-baby Erisim Tarihi: 20.02.2021

UNICEF. (2017). Dinya Cocuklarinin Durumu 2017 “Dijital Bir Dinyada Cocuklar”. https://
www.unicef.org/turkey/media/4291/file/D%C3%BCnya%20%C3%87ocuk-
1ar%C4%B1n%C4%B1n%20Durumu%202017:%20Dijital%20bir%20D%-
C3%BCnyada%20%C3%87ocuklar.pdf Erisim Tarihi: 10.02.2021

Yay, M. (2019). Dijital Ebeveynlik. istanbul: Yesilay Yayinlari.

Yildirim, A., Simsek, H. (2016). Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yontemleri. Ankara: Seg-
kin Yayincilik.

Yiicel, 0. (2013). Cocugun yiiksek (iistlin) yarari baglaminda cocugun iradesi. Ufuk Univer-
sitesi Hukuk Fakdltesi Dergisi. 1 (2), 11- 137.

Wong, C. J. (2019). It’s not play if you’re making money’: How Instagram and YouTube
distrupted child labor laws. The Guardian. https://www.theguardian.com/
media/2019/apr/24/its-not-play-if-youre-making-money-how-instagram-
and-YouTube-disrupted-child-labor-laws Erigim Tarihi: 27.02.2021

Video Kaynakga

Prenses Elif. https://wwwYouTube.com/channel/UCLM10pCXx90zzBLd9j6ihgQ Erisim
Tarihi: 15.02.2021

Prenses Elif. (25.01.2020). “Elif hasta oldu doktora gittik. - 3 derece Ukrayna” https://
www.YouTube.com/watch?v=ICUf8BU1JOQ Erisim Tarihi: 15.02.2021

Prenses Elif. (15.02.2020). “Banyo 24 Saat. Elif banyoda 24 saat kalabildi mi?” https://
www.YouTube.com/watch?v=Adfu9g0eVEk Erisim Tarihi: 16. 02.2021

Prenses Elif. (15.02.2020). “Elif hastalandi. Atesi 39 derece oldu. Doktor dede ates 6lgti
. llag verdi” https://www.YouTube.com/watch?v=EsR700TSkAo Erisim Ta-
rihi: 02.03.2021

Prenses Elif. (06.08.2020). “24 saat hersey siyah Elif ile Eglenceli challenge vlog video” htt-
ps://www.YouTube.com/watch?v=QK4D8yWIRt0 Erisim Tarihi: 25.02.2021

Prenses Elif. (08.09.2020). “Hotel'de 24 saat, Hotelde bir glin rutini Elif ile Eglenceli Video.
Antalya Crystal Flora Beach Hotel” https://www.YouTube.com/watch?v=z-
B-3cZ4pgrg Erisim Tarihi: 01.03.2021

Prenses Elif. (13.09.2020). “Elif hastalandi havuz yasak Elif ile Eglenceli Video #EvdeKal
#SendeOyna #SendeYap” https://www.YouTube.com/watch?v=q8yKwy-
2cteA Erigim Tarihi: 01.03.2021

Ryan’s World. https://www.YouTube.com/channel/UChGJGhZ9SOOHvBBOY4DOO_w, Eri-
sim Tarihi: 15.02.2021

Ryan’s World. (15.02.2020). “Ryan's Valentine Day Haul with Family!!!!” https://www.
YouTube.com/watch?v=PDmz4VVTeMc&t=826s Erisim Tarihi: 17.02.2021

Ryan’s World. (19.10.2020). “Trick or Treating Halloween Songs for Kids with Ryan's Wor-
Id!!"”  https://www.YouTube.com/watch?v=mtCv4AT8DKA0o&t=30s Erisim
Tarihi: 21.02.2021

Ryan’s World. (13.11.2020). “Ryan's 9th Happy Birthday at Indoor Playground and Pi-
rate Treasure Hunt!!” https://www.YouTube.com/watch?v=-RpTWdjT-
TXU&t=20s Erisim Tarihi: 20.02.2021

Cilt 6 / Say1 12 / Mayis 2021



Oyun mu, is mi? YouTube Kidfluencerlari Uzerine Karsilastirmali Bir Analiz 493

Ryan’s World. (21.10.2020). “Ryan and the Halloween Ghost funny Stories for Kids!!!” htt-
ps://www.YouTube.com/watch?v=QiZJWdMxtHI Erisim Tarihi: 15.02.2021

Ryan’s World. (21.10.2020). “Rya in Giant Box Fort Maze Christmas Challenge and more
1 hr kids activities!” https://www.YouTube.com/watch?v=U2NDxNBYAR-
Y&t=19s Erisim Tarihi: 16.02.2021

Ryan’s World. (04.12.2020). “Super Spy Ryan in Giant Box Fort Maze Spy Vault vs Hench-
man for Golden Apple!!” https://www.YouTube.com/watch?v=wa_niG-tZ-
RM Erigim Tarihi: 20.02.2021

Ryan’s World. (05.12.2020). “Ryan wants to Catch Santa Claus and leave him a special
gift!!1” https://wwwYouTube.com/watch?v=NLFh4u3_1FM. Erisim Tarihi:
20.02.2021

Ryan’s World. (06.12.2020). “Robo Combo Flood Ryan's House Pretend Play!!” https://
www.YouTube.com/watch?v=8t5iJB2lhbk Erisim Tarihi: 20.02.2021

Ryan’s World. (11.12.2020). “Super Spy Ryan vs Robo Combo Laser Obstacle Challenge
story!!” https://www.YouTube.com/watch?v=9GRybFog8M8&t=77s Eri-
sim Tarihi: 20.02.2021

Ryan’s World. (30.12.2020). “Ryan's Christmas Morning Opening Presents with Emma
and Kate!!” https://wwwYouTube.com/watch?v=dqgeibacK_rO&t=451s
Erisim Tarihi: 16.02.2021

Cilt 6 / Say1 12 / Mayis 2021



	_GoBack
	_GoBack

