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OZET

Ginimiz dinyasinda siradan bireyler gibi din kurumlari da kitle iletisim araglari vasitastyla mesaj aligverisinin daha sik ve
karmagik hale geldigi bir enformatik toplum icinde bulunmaktadir. Bu durum kitle iletisim araclatinin bir yandan diinyevi olmayt
engelleyen; diger yandan da hizlandirarak hem iyiye hem de kotiiye hizmet edebilecek giiglii araglar oldugu seklinde popiler
kanaatlere yol agmistir. Bir takim yayinlar bireyin maneviyatina katkida bulunabilecegi inancina 6rnek olurken ayni zamanda da
seyirci kitlesi tizerinde olusturdugu sekiiler etki yiiziinden elestirilmistir Sekiilerligin en Snemli neferlerinden olan televizyon,
gimis tepsilerle bireyin 6ntne koydugu diinyada, her tir toplumsal dinamigi kendi karakterine uygun bir formda yeniden
iretmektedir. Ancak televizyon bu tretimi gerceklestirirken kendi dogast geregi bilgiyi deformasyona ugratabilmekte ya da bir
bugday tanesi gibi dgiiterek kullanmaktadir. Ogiitillen degerlerden kimi zaman siyaset, kimi zaman hukuk kimi zaman aile, kimi
zaman toplumun siradan ama starlastirilan insanlar, kimi zaman da toplumsal yasamin en mahrem konulart nasibini almaktadir.
Bir ¢esit sosyallestirme ajant olarak bireyin diinya goriisiiniin en 6nemli belirleyicilerinden olan din de televizyon triinlerinin bir
malzemesi olarak tiketilmekte ve tikettirilmektedir.
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ABSTRACT

By the invention of the press machine, which worked manually five hundred years ago, the fact that Western media began to
arise has caused a change towards a drift from the church which is an institutional power. And this flow of information and idea,
which was previously under the control of the church, has begun to be supplied from new symbolic and cultural centres and
systems by the means of public channels in this recent period. For this reason, the most serious major social result of the modern
communication technology is that it has challenged the established order of the institutional authority. As a matter of fact, in his
work ‘Integral Change in Social Order’ Habermas has stated that the social order equipped with the technological communication
network and the recession of religion socially are interrelated.

In today’s world, just like common individuals religious institutions have been in an informational society in which message
interchange has been more frequent and complicated via mass media. This fact has led to some popular opinion in a way that on
one hand, mass media prevent being terrestrial; on the other hand, they are strong medium to serve to both the good and the bad
by making it faster. Some kind of publications have been criticised because of the fact that on one hand; they form an example for
the belief that they contribute to the individual’s morale, on the other hand; they composed a secular effect on the audience.

The most crucial two forces of the socialisation process, religion and mass media, have some functions such as giving a form,
creating and adopting value, establishing and controlling order. In this respect, the thought that these two forces compete with
each other socially has emerged. As a matter of fact, Steward Hoover has stated that today religion and mass media are trying to
taking the control of the same fields in modern life. This is a convergence; namely, to agree in the same point.

To look from a different point of view; modern mass media has an extraordinary capacity to destroy both place and time
technologically by the ways with really elevated meanings for religious experiences. Mass media could spiritually connect people
who are apart from each other, hence; they could make procedures instant that took years in the past. Religious views have been
around in different ways of media for thousands of years. It is needed to understand that today the relationship of religion and
mass media involves a greater fact instead of assuming their connection is just modern-technological. It should be looked from a
broad view from publishing holy scriptures belonging to different religions to the fact that publications about different sects go
through all around the world, and; from just like in the example of Muslim recordings of the interpretations of Koran into
vatious cassettes to every kind of religious practice spread in the internet..

Being mass culturally which began by the invention the the press has gained its freedom by TV. Today, the first medium to
come to the mind for mass communication is TV. As one of the most important avant garde of secularism the television
regenerates all kind of social dynamics in a form is appropriate its character in a world is served in silver plates by
television.However while performing this production television may degenerate the information or use it by grinding as a wheat
germ.Sometimes politics, sometimes family , sometimes law , sometimes the ordinary people but become stars in our society deal
out these grinded values.As a kind of socialization agent which is one of the most important determinings of individual , religion
is consumed and we are forced to consume it as a material of television products.

Television is the most powerful weapon of consciousness industry with social agenda is created by television all beyond being
a spare time spending tool , and a source of current news which is put on the first place by the people are literate or illiterate and
intellectual or not.On the other hand , the mass media tools don’t settle for delivering a message about constant consumption in a
sense of consume it and a new one , they also apply it and consume each time a new dynamic.Unfortunately even the most private
areas deal out the conception consume it and a new one.As the most powerful tool of mass media tools try to enrich its daily
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content by finding new materials each time and have to start its show by grinding new values. As a matter of fact this situation is
crucial in terms of its vital function.The tool has to find out the most followed one and increase the power of the audiences and
so protect the economic power. In this case , taking advantage of religion and subjects about it and to account it as a marketing
tool are extremely natural results.

The television is aware of itself as an entertainment tool beyond an information tool , and so it use such elements like comedy
, fears ,blod,tears and physical violence.If a material can not be used in a show also can not be used on television.In fact neither
the quality of tool , spared time for subject nor presentation of expressions make the audiences totally get information about the
topic.So the result is a kind of concept confusion. In terms of our country’s interests whenreligious
series,mediums,authors,theologians,cryptanalists on tv are considered beginning with the programmes fake sheiks and healers are
shown ,it has to be searched that how is the religion percieved by especially the young people and taken some measures about
it.Because this displayed “view” may cause a misunderstanding about religion among our young people who grow up as techno-
petson of our age and see the television as a mentor.On the other hand it should not be omitted that religion as an important
dynamic of social integrity and consuming it as a material of popular culture may cause some dissolutions in society like the other
grinding values.

Keywords: Mass media, television, religion, entertainment
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GIRIS

Bugiiniin insani, dumanla haberlesen, resimlerle anlagan atalarindan farkli olarak diinyayi evine hatta
parmaklarinin ucuna tastyan teknolojik bir devrim icinde yasamaktadir. Dinyevi alanlarda akil almaz
gelismelerin kaydedilmesi, matbaanin bulunusundan bugiine teknolojik gelismelerle etki gliciini arttiran
iletisim teknolojisinin bizzat kendisi disiincenin merkezine tasinmistir (Carey, 1992; 17).

Matbaanin icadiyla baglayan kiltiirel anlamdaki kitlesellesme televizyon ile gercek hiviyetini
kazanmistr. Bugtin, kitle iletisimi denince ilk akla gelen ara¢ televizyondur. Televizyon, egitimli egitimsiz
herkesin baskdseye oturttugu bir glincel haber alma kaynagi, bos zaman degerlendirme aract olmasinin
Otesinde yarattigl toplumsal glindemletle, biling endiistrisinin en glicli silaht durumundadir.

Gilintimiiz dunyasinda bahsedilen teknolojilerle kaydedilen bagarilar ve kilttrlerarast diyalogla, tipk:
serbest piyasa ekonomisinde oldugu gibi sosyal davranislarda, kiltir ve inanclarda da korumacilik ya da
tekelci zihniyet gerilerde kalmistr (Ates, 1997;51). Bu noktada her konu teknolojinin malzemesi olarak
kullanilabilmektedir.

Kitle iletisim araclarinin en giiclii neferi olan televizyon da gimis tepsilerle bireyin 6ntine koydugu
dinyada, her tir toplumsal dinamigi sunmaktadir. Ancak televizyon bu sunumu gerceklestirirken kendi
dogast geregi bilglyi deformasyona ugratabilmekte ya da bir bugday tanesi gibi 6giiterek kullanmaktadir.
Ogiitillen degerlerden kimi zaman siyaset, kimi zaman hukuk kimi zaman aile, kimi zaman toplumun
siradan ama starlastirilan insanlari, kimi zaman da toplumsal yasamin en mahrem konulari nasibini
almaktadir. Efsanevi Ingiliz Miizik Grubu Queen ’nin popiiler sarkisindaki “Show Must Go On “-
Gosteri Devam Etmeli!” disturundan hareketle yasamsal faaliyetlerini sirdiirebilmek ve devamliligini
saglayabilmek icin her seferinde yeni malzemelerle sova baslamak durumunda olan televizyon, égittlebilir
alanlara her seferinde bir yenisi eklemek zorundadir.

Bu baglamda her tiir toplumsal dinamigi ticari deneye déntstiren glinimiiz ekonomik mantalitesinden
mecburen din de payini almistir. Dinin artik popiletlestirildigi ve “piyasa” bir konu haline geldigi
distnilmektedir (Saglav, 2004; 30).Geemis yiizyillarda dini kurumlarin baskin oldugu ve bireylerin bu
kurumlarin denetiminde sekillendirildigi sosyallesme stireci, giiniimiizde ayni anda milyonlarca kisinin
izledigi televizyon programlar tarafindan yapilmaktadir (Oskay, 1993; 333).

Televizyondaki ¢esitli tartisma programlari, belgeseller, filmler, diziler ve hatta reklamlarda dinsel
sembollere géndermeler yapilmakta, yeni semboller gelistirmekte, doga ustii varliklar ve giicleri ile ilgili
betimlemeler yapilmakta, duygulara hitap eden dramatik bir ortam yaratilmakta ve din her seferinde yeni
bir icerik ile malzeme yapilmaktadir. Devrin kuralsiz ve bagibos olarak hizmet eden televizyon
yayinlarindaki programlar da sinagog, camii ve kilise gibi dini bilgi kaynagi olarak algilanabilmektedir
(Clark, 2002;794). Ancak bireyler icin asil tehlike bitilerinin uhrevi alemi kutsallik adina okuyup digerlerinin
hizmetine sunmastyla baglamaktadir (Ké&se, 2005;25).

Cunki topluma imaj, hiz ve terapi politikast sunmayr amag edinen ve goriiniste topluma hizmet eder
gibi gbrinen teknolojiler ayni basarili bicimde, belki daha kalici olarak ve higbir itirazla karsilasmadan
toplumsal dokulart yok edebilmektedir (Postman, 1994;151).Bu noktada televizyon tretiminin gercekligi
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erozyona ugratabildigi, degistirebildigi hatta gercek olmayan gercekligi kabul ettirebildigi distntlebilir.
Medyanin 6zellikle televizyonun dini ele alis — kullanig bicimi kutsalligin algilanmasina veya mevcut
algilarin deformasyonuna yol agabilir.

1.Kitle Iletisim Araglar1 Ve Din

“Giliin Adr” adli romaninda Umberto Eco, 14. yizyilda yasanan bir kilise tartismasini anlatmaktadir.
Tartismanin konusu kitaplarin seytanin etkilerini yayma yetenegine sahip olup olmadigi ve sonucta
kilisenin bundan zarar gbriip gbrmeyecegidir. Eco’nun hikayesi kurgu olmasina ragmen dini otoritenin yeni
iletisim teknolojilerine ¢eliskili duygularla baktiklart iddiasini gesitli deliller sunarak ortaya koymustur.
Ornegin, 1501°de matbaanin Tanrt inancint zayiflatacagi kehanetinde bulunan Papa 6. Alexander matbaaya
karst tavir almistir. Protestan ve katolik rahiplerin 19. ylizyillin baglarinda Amerika’daki roman edebiyatinin
Huristiyanhk degerlerini  tahrip ettigi gerekgesiyle romanlart titiin ve alkol ile aymi kategoride
degerlendirmesi de benzer kaygilarin bir sonucudur. Sonralari ise radyo, zihinleri kontrol etme glicline
sahip oldugu disincesiyle elestirilmistir. Son yillarda dini kurumlar kitle iletisim araglarinin icerikleri
hakkinda seslerini yiikseltmeye baslamislardir. Her ne kadar kitaplar, stireli yayinlar, televizyon ve internet
cemaatlerce dini yaymak icin kullanilsa da bunlarin potansiyel zararlarindan hala korkulmaktadir(Stout ve
Buddenbaum, 2000;117)

Bundan yaklagik bes yiiz yil 6nce elle calisan baski makinesinin icad: ile Batili medyanin belirmeye
baslamasi kurumsal gli¢ olan kiliseden uzaklasma yoniinde bir degisiklige neden olmus, 6nceleri kilisenin
denetimi altinda olan bilgi ve fikir akist bu yeni dénemde kamusal kanallar araciligy ile yeni sembolik,
kiltiirel merkez ve sebekelerden saglanmaya baslamistir. Bu nedenledir ki modern iletisim teknolojisinin
temel toplumsal sonuglarindan en Onemlisi kurumsal otoritenin kurulu diizenine meydan okumak
olmustur (Lull, 2001;162). Nitekim Habermas “Toplumsal Diizende Bitiinsel Degisim” adli eserinde
teknolojik iletisim ag1 ile donanan toplum diizeninin ve dinin kamusal anlamdaki gerileyisinin birbirine
baglt oldugunu ifade etmistir. “Sekiiler” (dinyevi) teori ¢evresinde yapilan katt elestirilere gbre toplumsal
diizende dinin gerilemesi yeni modern — teknolojik diizenin bir baska ytiziidiir.

Gilintimiiz dinyasinda siradan bireyler gibi din kurumlart da kitle iletisim araglart vasitasiyla mesaj
aligverisinin daha stk ve karmastk hale geldigi bir enformatik toplum icinde bulunmaktadir. Bu durum kitle
iletisim araglarinin bir yandan dinyevi olmay: engelleyen; diger yandan da hizlandirarak hem iyiye hem de
kotlye hizmet edebilecek giicli araglar oldugu seklinde popiiler kanaatlere yol agmigtir. Bir takim yayinlar,
bireyin maneviyatina katkida bulunabilecegi inancina 6rnek olurken, ayni zamanda da seyirci kitlesi
tzerinde olusturdugu sekiiler etki yliztinden elestirilmistir (Stout ve Buddenbaum, 2000; 119)

Sosyallesme siirecinin en 6nemli iki erki olan din ve kitle iletisim araglart topluma sekil vermek, deger
yaratmak ve benimsetmek, diizen kurmak ve kontrol etmek gibi islevlere sahiptir. Bu baglamda toplumsal
acidan her iki glcin de birbiriyle rekabet ettigi diistincesi ortaya c¢tkmustir. Nitekim Steward Hoover
(1997;85) giinimiizde din ve kitle iletisim araclarinin modern yasamdaki ayni alanlari kontrol etmeye
calistiklarint ifade etmektedir. Bu bir anlamda yakinsama yani ayni noktada bitlesmedir. Ancak bu
yakinsama bitiinsel degil anlamsaldir.

Yaratan ile ilgili duygular, kainati tasavvur, ahlaki bir deger, hissi bir unsur ve kesin bir kisisel teslimiyet
gibi oldukea sinirsiz anlamlarla ilgili kabul edilen din; toplum ve kitle iletisim araclari acisindan ele aldiginda
¢ unsurun 6ne ¢ikugt ifade edilmektedir (Valle, 1992; 35 — 40):

* Bunlardan ilki modern toplumun ¢ogulcu karakteridir. Sosyal mobilite (devinim) ve cografya
kiltiirel - etnik ve dinsel gesitlilik ile ilgili yiginlara esneklik saglamaktadir. Bu durum Avrupa’daki
bazi tlkelerin ¢ogunlukla 2. Diinya savast sonrasinda Dogu Avrupa ve Asya Ulkelerinden gelen
miltecilere vasifsiz is¢i olarak sinir bolgelerini a¢masiyla gerceklesmistir. Bu durum kesinlikle
olumsuz sekilde algilanmamasi gereken laik gelisim ile yakindan iliskilidir. Baska bir degisle diinyada
arttk dinsel olusumlart da etkileyen kesin bir Ozerklik- insan haklart olusumundan bahsetmek
mimkindir. Bu nedenledir ki kutsal mekanlara olan ilgi daha ¢ok elestirel, daha az itaatkar ve
fazlaca bireysel olmustur. Avrupa’da baslayan ve aydinlanmanin etkilerinden biri olan, bireysel
6zerkligin agiga vuruldugu bu olusum, dogrudan dogruya dinleri de etkilemistir. Ornegin kilise
merkeziyetci rolini kaybetmis, bireyler neye inanacaklarini kendileri secer duruma gelmislerdir.
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* Valle’e (1992) gore ikinci unsur, kitle iletisim araglarinin modern toplumlardaki yeridir. Bu araglar
artik daha sik kullanilan bir bilgi kaynagi ve deger terbiyecisidir. Unlii ilahiyatcilar bireylerin kutsal
kitaplarla gazeteyi aynt zamanda okumasi gerektigini ifade etmiglerdir. Ama hangi gazeteleri? Hangi
gazete gercedi sOyler, gercekte diinyada neler olup bittiginin bilgisini verir? Hangi haberlerin ve
iceriklerin olmast gerektigine kim karar verir? Vale, medyanin 6zerlik strecinin, dzel bir iletisim
modelini ortaya koydugundan bahseder ki bu siiphesiz tim dinsel tecriibeleri etkilemektedir. Etik
kamu yaymnciliginda hakim kriter, toplumsal varlik ve kurumlara, dinsel ve kiiltiirel degerlere
saygidir. Ozel yayincilikta ise amag daha fazla kar edebilmek igin daha genis kitlelere ulasabilmektir.
Eger bireylerin sesleri kitle iletisimin efendileri tarafindan filtre ediliyor ve kontrol altina alintyorsa
birey kendinin ve/veya digetlerinin sorunlarini, ihtiyaclarini ve arzularini anlamak igin gercek bir
sansa sahip degildir. Bugiin bu filtreler, diinyamizda bilgi ve iletisime hiikmeden bir avu¢ dolusu
biiyiikk merkezde bulunmaktadir.

» Ucgiincii unsur kitle iletisim araglarinin dogasidir. Valle’ e (1992) gére televizyon, sinema gibi gorsel
& isitsel araglar sinirsiz alana yayilan izleyicilerin duygularini sonsuz bir yaptirim glct ile
kiskirtmaktadir. Kitle iletisim araglart bireylerin Ozeline saldirmaktadir ve bireyler bu uyarict
coklugunun tizerlerinde yaratabilecegi etkileri tam olarak bilememektedir. Din ve duygulanmanin
birbitiyle yakindan iligkili oldugunu ifade eden Valle, medyadaki tim dinsel anlatimlarin aracin
kendisinin hissi etkileri ile damgalandigindan bahsetmektedir. Kitle iletisim aract tretilmis imgeleri
sunmaktadir ve bu her seyin Otesinde bireyin yok olusudur. Bilginin parcalanan gbrintlsi ve
kurgunun kolayca anlasilamayan maniplasyonu, dogru ve gercek iletisim 6ntine gecerek “taraflt bir
gerceklik” yaratmaktadir. Zihinsel baskinin en kurnaz yolu budur ve insanlarin 6nemli bir
béliminin iletisim giicti azalmig olup sadece taklit etmektedirler.

Bugiin din adamlarinin yaptiklart en biyiik elestiri, medyanin dinin toplumdaki yerine zorla ele
gecirmesidir. Medya kiltiirdeki degetler sistemini ve kilttrel varligin anlamini, ruhunu sekillendirmektedir
(Valle 1992). Bu fikri paylasanlara gore teknolojik kosmos, din i¢in en az ii¢ tehdit arz etmektedir:

» Birincisi, medya dinin istedigi ilgi, motivasyon ve enerjinin biyiik bir bolimiind yoldan cikarir.
Dindar kigiler, geleneksel dinsel deger ve inanglar igin bir tehdit olusturdugu disiincesiyle
medyadan korkmuslardir. Bu disiinceye gore ilginin azalmasini anlamak igin bogalan ibadet yerleri
tek bir sonuctur.

» fkinci olarak dinsel dil yeniden tahsis edilmektedir. Yeni semboller, goriintiler ve torenler
yaratilmustir. Kitle iletisim araclari, 6zellikle de televizyon mitsel glic hakimiyetini ele geg¢irmistir
Mitsel glictin bir rolii bizlere diinyay: tanimlamak ve yerimizi gbstermektir.

» Ugiincii olarak organize dinlerle ile ilgisi olmayan yeni dinsel temalar gelismistir. Bunlar medyada
Ozellikle tasdik edilen inanclarla sekillenen bazi bagimsiz misyoner gruplar tarafindan olumlu
karsilanmistir.

Baska bir agidan baktigimizda teknolojik agidan ¢agimizin modern kitle iletisim araglart dini tecriibeler
icin gercekten de derin imalar igeren yollarla hem mekant hem de zamani ¢okertmede sira dist bir
kapasiteye sahiptir. Kitle iletisim araglart ruhani olarak birinden uzakta olan insanlart bir araya getirebilir,
béylece gecmiste yillar almis siiregleri neredeyse ani olarak yapabilir.

2. Televizyon Ve Din

2.1 Uhreviye kars1 sekiiler

Genel anlamda kitle iletisim araclart ve &zellikle de televizyon, geleneksel diizenin, degerlerin ve
Tocqueville’nin deyimiyle “kalbin fitrat1” olan ahlaki yapinin olusturuldugu ve giiclendirildigi dinin yerini
aldig1 dustinilmekte; televizyonun dinin toplumdaki roliinii gasp ederek, degerleri bicimlendirdigi ve
inanglan sekillendirdigi ifade edilmekte ve dinsel merkezden teknolojik merkeze dogru olan bu rol
degisiminin pek de olumlu bir gelisme olmadigt ileri siriilmektedir (Newman, 1996;06).

Peter Horsfield’a (1998; 61-66) gore televizyon kararli ve siirekli bir sekilde asagidaki inanislari
sunmakta ve desteklemektedir:

* Yasamdaki bagari servet ve giicle olciliir. Karakterin derinligi, kisisel dogruluk veya iliskilerdeki

kalite daha az yer bulmaktadir.
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* Dinya gittike zorlu bir yer haline gelmektedir. Dolayisiyla kendini korumak icin bu baskiyl

kabullenmek gerekmektedir.

*  Mutluluk kisisel hedeflerini ve iliskilerini gelistirmek degil kazang ve fayda elde etmektir.

*  Geng, erkek ve beyaz olmak yasli, kadin ve siyah olmaktan daha degerlidir.

® Sorunu olan birine yaklasmamak i¢in kolay yollar bulmak, onlar1 kontrollii bir sekilde ve akil glictiyle

¢6zmekten daha fazla arzu edilmektedir.

® Yasamin baskict sorunlarinin basit ¢6ztimleri vardir. Bu ¢éztimler bir trliniin satin alinmastyla,

hukukun ihlal edilmesiyle veya teknoloji uygulamalatiyla ¢6ztimlenebilir.

Buradaki 6nemli nokta, televizyonun sosyal gercekligi yansitmayan bir ara¢ olmast ve toplumda yasan
stradan insanlarin ihtiyaglarindan ¢ok varligini bor¢lu oldugu ekonomik sistemin patronlarinin ihtiyaglarina
yani reklam verenlere hizmet etmesidir (Newman, 1996;0)

Sik stk geleneksel inanuslarin ve dinsel olusumlarin sahip oldugu giictin rakibi olarak gériilen televizyon
(Clark, 2002;794) ile ilgili olarak Horsfield (1998; 61- 606) ilgin¢ bir durumu daha vurgulamaktadir. Yazara
gore Ozellikle uluslararast markalarin reklam verenleri de kendilerini dinsel boyutu da olan “her seyi bilen”
ve “her seyi yapabilen” sozciiklerinin karsiliklartyla ifade etmeye baglamuslardir. Ornegin Coca Cola:
Hayatin Tadi, General Electric: Yasama Gtlizel Seyler Katar, Sanyo: Hayat Budur!,Mc Donalds: Hepiniz
Icin, sloganlarini kullanmaktadir.

William Fore (1987; 60- 67) televizyonda bir ¢ok dini olusumun sponsor oldugunu ve din adamlarinin
tpkr egitimciler, sanatcilar, vejetaryanlar, rotaryanler ve diger toplum gruplart gibi fikitlerinin tecriibe
edilmesi icin mesajlarini genis kitlelere iletmek amacinda olduklari sGylemektedir. Fore bu noktada dinin,
televizyonun sosyal yasamdaki rold ile ilgili yegane merakini sorgulamakta ve din adamlarinin dindarlik
konusunda tek kaynak olmadiklarini ifade etmektedir. Fore ‘e gbre ne belirli bir inanca bagl olmak, ne
belirli bir dinsel cemaatin tyesi olmak ne de genel anlamda dine yakin olmak giiniimiiz diinyasinda dinin
tam karsiligt degildir. William Fore (1987)’e gbre din, kisiye yol gbstererek yasamin nihai anlamint vermeye
calisan, Slimin kesinligi ve insan istirabinin yaygin bilinci ile dogru olan davranis ve yasam yonini
savunan, bir dizi sembolik tecriibe ve hareketlerdir.

Dinin tanimlamasinin béyle yapilmast durumunda Fore, giinimiiz diinyasinda din ve televizyonun bir
cesit catisma seyrinde oldugunu gorebilecegimizi ifade etmektedir (Fore, 1987; 60- 67). Bu durumun
televizyon ve dinin, diinyaya bakista son derece farkli yollar sunmast demek olmadigini belirten Fore,
bilim, sanat ve dinin ayni tecriibeleri betimlerken farkli yollar sunmast ve karsit (muhalif) olmalar
gerektigini sOylemektedir. Fore ‘e gbre dinin bilgi verme roliniin yerini televizyonun aldigi bir gercektir.
Vaazlar hem kiirsiilerden hem de basindan verilmekteyken bugiin din kurumunun bilgi tekeli etkili bir
sekilde kitle iletisim araclari 6zellikle de televizyon tarafindan ele gecitilmektedir. Meydan okuma ¢ok daha
esashidir: televizyon bircok yolla, “dinsel” olarak algilanan gelenek ve torenlerin yerini almaktadir.
Televizyon, dini mabetlerden daha fazla sekilde, insanlara bir diinya goérisii ve deger yargisin yansitildigy,
davranig ve yagam tarzlarinin savunuldugu bir yer haline gelmeye baglamistir. Bugtin televizyon, izleyiciler
veya endistrinin kendisi bilse de bilmese de yalnizca izleyicinin dikkati ve parast i¢in degil mutlak ruhu ici
de rekabet etmektedir. Televizyon neyin gercek oldugu ve neye deger vermemiz gerektigi konusunda bir
mihenk tast olmustur. Gunimiizde, milyonlarca insana hakikatin ne oldugunu anlatma cabasindaki
televizyon “Ben kimim?” “Nasil Yasamam Dogrn? gibi fundamental sorularinin cevaplarini sunmaktadir
(Arthur, 1993;3) Ozetle televizyonun zihinlerimizi diizenleyip diinyaya iliskin deneyimlerimizi
butinlestirmeye calistigindan, fazilet ve dindarlik tutumumuzu etkileyecek kadar glice sahip oldugu
dustntlmektedir (Postman, 1994; 27).

Ancak din ve televizyon iligkisinin 6nemli bir boyutu, farkli referanslara sahip olmalardir. Din,
kutsallikla iliskili, uhrevi — Oteki diinya temeline sahipken televizyon sekiler - diinyevi bir aractir. Din ile
televizyon arasindaki en buytk fark bu referans cercevesidir. Televizyonda yayinlanan gesitli programlarda
din olgusu ne kadar ciddi ele alinirsa alinsin, dini duyumsamanin gerceklesmesi aracin yapist itibariyle
mimkin olamamaktadur.

Televizyonda her seyin gosterilmesinin mimkin olamayacagini sdyleyen Neil Postmann (Postman,
1994;131-132), televizyonun ve vyarattufl ortamin gercek bir dinsel deneyimi olanaksiz kilacak
karakteristikleri oldugu ifade etmistir. Postmann’a gére her seyden Once aragta yayinlanan dini igerikli
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gosterimlerin  yasantilandigt mekani kutsallagtirmak miimkin degildir. Tim dini ritiillerde, mekanin
kutsallikla donatilmasi gerekliligi, yemek yememek, konusmamak, sesiz kalmak gibi 6te diinyasal nitelikle
uyumlu davranis kurallart vardir. Ancak bireyler televizyon izlerken dinyevi islerine de devam
edebildiklerinden gergek bir dinsel deneyim yasamak icin gerekli ruhsal boyuta ulagamamaktadir. Ayrica
televizyon ekraninin yaratt@i sekiler etki bireylerin bu boyuta ge¢melerini engellemektedir. Ekran,
izleyicilere giinliik olaylar, reklamlar ve eglence dinyasiyla sarmalanmus bir benlik telkin etmekte dolayistyla
bireylerin zihinlerinin kutsallikla ilgili bir cerceve icin yeniden dizenlenmesi nereneyse imkansiz hale
gelmektedir Gergi, Turkiye’de reklam yayinlarini belirleyen ilgili yonetmelikte*“dini téren yayinlart program
stresince reklamla kesilemez” hitkmiine yer verilmistir( www.rtuk.org.tr ). Ancak bu hitkim ne aracin
kutsal olmayan referansint ve bu referansin algilanisini etkilemekte, ne yayin oncesi ve/veya sonrast
sunulan sekiiler goriintiilerin etkisini azaltmakta, ne dini igerigin bulundugu diger programlardaki eglence
st anlamini degistirmekte ne de kutsalligin yasanmasini miimkiin kilmaktadur.

Giintimiizde kilisenin, tanrinin, destanlarin ve destan anlaticilarinin, biyiiciilerin, palyagolarin, sirklerin,
bin bir Grlin satan gezgin tliccarlarin yerini alan veya onlarin amaclarina hizmet eden bir arac statiisiine
sahip olan televizyonda (Erdogan ve Alemdar, 1999; 169-197) her tiirli séylemin st ideolojisi eglencedir
(Postman, 1994;99). Bu noktada “televizyondaki din “ ve dini séylem de eglenceden nasibini almaktadit.
Dini icerik televizyonda siklikla tartisma programlarina malzeme olmakta, ancak aracin eglence ideolojisi
geregi dinsel konular izleyiciyi ekrana baglayacak hedonik sunumlarinin arasina sikistirilmaktadir.

2.2 Eglence katikl1 din

Antik Cag’daki Agoralarin veya Cumbhuriyet ddnemi Roma’sinin Forumlarindaki tartisma ortaminin
giiniimiizde televizyon tarafindan saglandig dustiniilmekte ve halkin sorunlart ile ilgili olarak toplumun her
kesiminin bir araya geldigi, en Ozgiir ortamin yine televizyon oldugu ileri strilmektedir (Aydogan,
2003;18). Ancak televizyonda yer alan tartisma programlarinin agora ve forumlardaki kamu katilimh
ortamlarindan daha cok Cumbhuriyet sonrast Roma’sinin sirk kiltirtyle benzetlikler tasidigt gorillmektedir.
Gergekten de tartisma programlari, televizyonun tim diger program tiirlerinde oldugu gibi eski Roma’daki
“sirk” uygulamalarina benzer egilimler icindedir (Aydogan, 2003;19). Her ne kadar bireyleri baslica
ekonomik, sosyal veya siyasal sorunlardan haberdar etmeyi amaclasalar da, televizyondaki diger programlar
gibi tartisma programlart da izleyenleri tipki Roma’daki sirkler gibi eglenceyle doyurmaktadir.

1zleyicileri tarafindan da 6ncelikle bir eglence aract olarak algilanan televizyonda ekrana gelen haberler,
belgeseller, siyasi yayinlar ve tartismalar da dahil olmak tzere bitiin programlar hakkinda “eglence”
degeriyle hikiim verilmektedir (Eslin, 1991;59). Televizyonun eglence telkini de bireylerin eglenceli olana
alismasina ve eglenceli olani tercih etmesine yol agmaktadir.

Bu baglamda televizyondaki tartisma programlart da izleyici tarafindan bir “eglence” olarak
kullanilmakta, tartismalarin sozsel ve/veya gorsel siddeti arttikca eglence ve buna bagli olarak da tiketim
artmaktadir.

Turkiye’de de TRT déneminden baslayarak ekranlara ve mikrofonlara gelmesine hig aliskin olunmayan
bir takim konular ve insanlar ekranlara ¢tkmaya baslamis ve o giine kadar Tirkiye'de tabu sayilan bir takim
konular, actk¢a tartistlmaya baglanmistr. Tek kanali doénemden bugine tartisma programlar,
televizyonlarin en ¢ok izlenen programlari arasina girmeyi basarmistir (Sahin 2007). Toplumsal yasamla
ilgili cesitli konularin tartisildigt ekranlarda dini hayati ilgilendiren her sey de tartisma programlarinin
konusu olmustur. Ancak bu tir programlarin cesitli formatlarinin gelistirilmesi, artan tv kanallari ve
tartsilan  konularin tikenmeye baslamasiyla dini isleyen tartisma programlart gittikce fikirlerin ve
dustincelerin bilimsel olarak aciklanmasindan ziyade gorsel ve isitsel bir sova-eglenceye donistiirilmis,
mesajlarin iceriginden ziyade paketlenisi, sunulusu 6nemli olmustur.

Saniyede 1200 kadar ¢ok farklt dinamik ve stirekli degisen resimlerin yer aldig1 televizyon da elbette ki
gorsellik 6n plandadir. Resimler ise aklimiza degil duygularimiza seslenmektedir. Dolayisiyla televizyon
tipkt Roma sitklerinde oldugu gibi albenili bir gériintiiye ihtiya¢ duyar. Gorselligin vazgecilmez oldugu
televizyon yayinciliginda da kozmetik sanatlarin elinden ge¢memis olanlar ne yazik ki yargin disinda
kalmaktadir (Postman, 1994; 99). Belki bu yiizdendir ki Tiurkiye’de din tartismalarinin vazgecilmez ismi
haline getirilen isimler bile bembeyaz saglarint boyatmak zorunda kalmugtir.
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Eglence televizyondaki her tiirli sGylemin st ideolojisi oldugundan dinin de bu sdylem ¢ercevesinde
sunulmast aslinda aracin niteligindendir (Postman, 1994; 99). Cinki eglenceli olamayan konusmacilarin
bulundugu tartisma programlart izlenmemektedir. Televizyonlardaki tartisma programlarini ilgi ¢ekici hale
getirmenin en temel yoni katihimer tartigmactlar ve uzman ya da uzman oldugu varsayilan konuklardur.
Ekranlarin kilt haline gelen tartisma programlarina tartismact konuk olarak davet edilenlerin gerginlik
yaratmast garanti olan kisilerden secildikleri gorilmektedir. Cunkt gerilim veya siddet de sovun bir
parcasidir. Bu agidan televizyondaki tartisma programlarinin katiimecilari, tipki gladyatér dévislerinin
birka¢ giin 6ncesinden duvarlara asilarak duyurulmast gibi programin yayin giininden 6nce ekranlardan
duyurulmaktadir (Aydogan, 2003;16-17). Eski Roma’da vahsi hayvanlarla ya da birbitleriyle déviisen
gladyatorlerin yerini bugiiniin diinyasinda televizyonda birbiriyle savasan modern gladyatérler- tartismacilar
almistir. Sozde izleyiciye bilgi verme ve / veya bilime destek olma adina yapilan dini tartigma
programlarinda sahte bilim temsilcilerine uzun saatler ayrilmasi ve konuk sec¢imi de televizyonun eglence
ideolojisine hizmet etmektedir. Dini tartismalarda Ozellikle birbirine zit fikirleri savunan konugmact
konuklar, uzmanlar ¢cagirilmaktadir ki burada amac¢ ¢ogu kez farkli gorislere yer vermekten 6te eglencenin
siddetini arttirmaktir.

Turkiye ‘de dini icerikli tartismalara konuk olarak cinleri kontrol ettigini sdyleyen medyumlar, felaket
haberleri veren falcilar veya uzaylt tarikatin sira digt tyeleri ¢ikarilirken bu durumunun diinyanin diger
tilkelerinde yayinlanan programlardan cok da farkli olmadigini séylenebilir. Ornegin televizyonun ana
vatani Amerika’nin en popiler talk show sunucusu Larry King, dini perspektifle yonettigi programlarina,
dogaisstii gliclere sahip oldugunu soyleyen, uzaylilarla irtibata gectigini iddia eden ve melekleri gérdigiine
inanan kisileri defalarca konuk etmistir. Chris Money bu yiizden Lary King 1 “Para-normal (dogatstil) ‘in
Kralt” olarak tanimlamaktadir (Money, 2003;35) .

Gizem ve kutsallik eglence ile sunuldugunda daha fazla tiketilmekte, tikettirilmektedir. Ancak bu
durumun kurumsal anlamda din a¢isindan tehlikesi, uzun stire yayinda kalan ve izleyicinin uzun siire maruz
kaldig1 bu tip tartisma programlarinin, izleyicinin konu ile ilgili gbriis ve tutumlarint olumluya yénlendirme
ihtimali ve bir stire sonra sahte bilimlerin halkin gbziinde normallesmesidir. Diger yandan televizyondaki
tartisma programlarinda, gercekten ciddi dini vaazlar vermek, agiklamalar yapmak isteyen konusmacilarin
sOyledikleri de izleyiciye baska sekilde ulasmaktadir. Clinki televizyonda gosterilen seyler 6zlerini korumus
olsalar da bagka gerceklere dontismekte, anlamindan bir seyler yitirmektedir(Postman, 1994; 99).

DEGERLENDIRME

Postmodern kiltirin tiket at, yenisini titket mantig1 icinde araclart devamli titket mesajint vermekle
yetinmemekte, bu mantgin gercek uygulamalarini gerceklestirmekte ve her seferinde yeni bir dinamigi
tiketmektedir. Tiket —at, yenisini tiket anlayisindan ne yazitk ki en mahrem alanlar bile nasibini
almaktadir. Kitle iletigim araglarmin en giicli aract olan televizyon da giinlik tiiketilen igerigini her
seferinde yeni malzemeler bularak zenginlestirmeye calismakta ve pek tabii sovuna yepyeni degerleri
oguterek baslamak zorunda kalmaktadir.

Aslinda bu durum aracin yasamsal fonksiyonlart agisindan zaruridir. Arag en fazla izleneni bulup
cikarmak, izleyici glicini arttirmak dolayistyla ekonomik giiciinii korumak zorundadir. Dolayistyla din ve
dinle ilintili konularin televizyona bir ¢esit malzeme yapilmast ve aract pazarlamanin bir aleti (tool) gibi
gOriillmesi ara¢ acisindan son derece dogal bir sonugtur. Elbette televizyon bunu yaparken bilgi araci
olmanin Gtesinde bir eglence araci oldugunun farkindadir. Bu nedenle eglencenin icerigi olan gtldirileri,
korkulari, kan, siddet, gbzyast gibi 6geleri kullanir ve sova malzeme olmayacak hicbir sey televizyona
malzeme olamaz. Aslinda ne aracin niteligi, ne konuya ayrilan siire ne de sdylemlerin sunulugu izleyicinin
konu hakkinda tam anlamiyla bilgilenmesini saglamaz. Ortaya ¢tkan durum da daha ¢ok bir kavram
kargasasidir.

Ulkemiz acisindan, sahte seyhlerin, ifiiriikkcii hocalarin gosterildigi programlardan baslayarak,
televizyonlarda boy gosteren cinci, medyum, sifre ¢6ziici unvanina sahip olan kisiler gbz 6ntine
alindiginda dinin 6zellikle gengler arasinda nasi algllandiginin arastirilmast ve bununla ilgili tedbirlerin
alinmasi zorunlu gérinmektedir. Clnki cagin tekno- bireyleri olarak yetismekte olan ve televizyonu bir
gesit akil hocast olarak gbren gen¢ neslin gbzlerinin Oniine serilen bu “tablo”, dini algilayista bir takim
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yanlisliklara neden olabilir. Diger yandan toplumsal bitinligin 6nemli bir dinamigi olan dinin tipki
ogutilen diger degerler gibi poptler kiltiiriin bir malzemesi olarak tiikettirilmesi ve tiiketilmesinin ¢esitli
¢ozllmelere yol agabilecegi g6z ardi edilmemelidir.
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