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OZET

Son yillarda hem dinyada hem de Tirkiye’de bircok alternatif turizm tiriinin ortaya ciktigi gorilmektedir. Glntmiz
turistinin beklentilerinin zamanla degismesi, girtltii ve beton yiginlarindan uzaklagmak istemesi, dogal ¢evreyi ve kaliteli hizmeti
aramasi ve dinya gorislerinin giderek gelismesi onlart yeni arayglara itmektedir. Biitiin bu arayiglarin sonucunda ortaya ¢ikan
alternatif turizm kavrami, alisilagelmis tatil anlayislarinin degismesine ve yeni turizm gesitlerinin ortaya ¢tkmasina neden olmustur.
Konya ili de alternatif turizm acisindan essiz degerlere ve avantajlt bir konuma sahip bulunmaktadir. Bu avantajin turizm sektériine
en iyi bicimde yansitlmast sehrin potansiyelini daha iyi kullanmasini saglayarak eckonomik, sosyal ve kiltiirel kazanimlatint
artiracaktir,

Bu ¢alisma ile cografi konumu, ge¢miste degisik uygarliklara ve kiltiirlere sahne olmus topraklari, énemli dogal ve kultirel
kaynaklariyla Konya ilinin alternatif turizm potansiyeli incelenerek bu potansiyelin nasil turizm sektdriine kazandirilabilecegi ortaya
konulmaya ¢alistimustir. Yapilan arastirma Konya bolgesinin alternatif turizm potansiyeli hakkinda fikir vermesi, bu potansiyelinin
gelistitilmesi sayesinde turizme saglayabilecegi katkilarin ehemmiyetini ortaya koymast ve buna yonelik ¢6ziim 6netileri sunmasi
acisindan 6nem teskil etmektedir.

Arastirmada veri toplama teknigi olarak anket yontemi kullanidmugtir. Anket uygulamast 150 adet yerli turiste, 100 adet yabanci
turiste ve 100 adet turizm isletmesi yoneticisine uygulanmak tizere ti¢ kategoride gerceklestirilmistir. Elde edilen veriler SPSS
programinda yiizde, frekans ve ki-kare yontemleri kullaniarak analiz edilmis, sonuglar tablolar halinde degerlendirmeye tabi
tutulmustur.

Bu ¢ercevede yapilan calismalar sonucunda Konya bélgesinin ulusal ve uluslararasi turizm hareketliligini saglayacak yeterli
alternatif turizm potansiyeline sahip oldugu ancak bu potansiyelden yeteri kadar faydalanamadigs sonucuna varilmustir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Alternatif turizm, Potansiyel, Turizm Tirleri, Konya.

Calismanin Tirti: Arastirma

ABSTRACT

In our times every year, millions of people go other countries or regions by leaving their constant residents for a while and
meet such social, cultural and psychological needs as sightseeing, relaxation, entertainment and learning there. Economically and
socially, this event, which has comprehensive effects and is colled as tourism, composes a basic characteristic of today’s
civilisation.

Besides its economic, socio-cultural and environmental effects, tourism also has a relation with many sectors directly or
indirectly, so it is an indispensable sector for countries, especially for the developing countries. In order to develop the country’s
tourism and to benefit much more from its economic adventages, and on the other hand, to minimize its negative effects, stable
tourism policies need to be found and put into practice. By means of an active policy, tourism may be enabled systematically to
make much more contribution to the economy of the country.

Year by year, the proportion of the global tourism in manufacturing is increasing and at the same time, the movement of
tourism is moving from west to east. With this development the proportion, which the countries with touristic values get, shows
increase. In paralel to the increase of the incomes; the increase in the investments of substructures and the developments in the
field of health and security are among the important factors that help tourism develop. From this point of view, the touristic
income of Turkey shows increase and Turkey incorporates its characteristic of being an attraction center with its strategic
location, abundance of sea, sand and sun and wealth of cultural and natural resources.

Depending upon the changing life standard and increasing environmental consciousness the quest of reformation and variety
also increase. The usual concept of tourism composing of sea, sand and sun, gives its place gradully to the concepts of culture,
history, local customs, adventure and entertainment. As an alternative to the mass tourism; such touristic movements as
ecotourism, sustainable tourism, adventure tourism, environmentally sensitive tourism, nature-based tourism, green tourism,
cultural tourism emerge. Thus, tourism goes towards rural areas eluding from coastal areas and journeys in certain times spread
over the whole year.

To increase diversity in tourism is important to evaluate in terms of natural beauty will be opened to tourism areas in Turkey.
Moreover, the diversity of the tourism industry and exclude services to 12 months in tourism sector instead of only the increase in
tourism revenues in the period of summer will provide a steady income creative effects for other periods. In addition, the regional
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development, development of tourism sites, people around the creation of employment, income distribution and as a result of the
correction for the country's development in tourism sector diversification is a different importance in this regard.

In recent years it has been observed that there are several alternative tourism styles arising. These tourism styles becoming
important within the scope of touristy product variation has been effective in search of innovations in tourism due to getting
today’s tourists far away from noise and concrete mass, searching natural environment and service in quality, increasing tourism
awareness and level of education. Among these alternative tourism styles it is required to cope with some territorial priorities and
standards in order to develop several tourism styles such as caving, hunting, congress, thermal, belief, culture, and etc. To be able
to utilize from this advantage will only be possible by the means of determining these values and utilizing these values at the
utmost level.

Konya is a city that is worthy of notice with its natural resources, socio-cultural values, historical places, geographical location
and production in industrial and commercial surroundings. Being one of the first residental places in the history of humankind
which has the traces of many civilisations and was once the capital city of the Seljuks, Konya, with its natural beauties and
historical places, has a significant tourism potential that is growing each year. Because it was the capital of the Seljuks, Konya also
has numerous Islamic signs. The city, having a living history with khans, mosques, madrasas, caravanserays and domes left from
the Seljuks, still goes on being a stamping ground by those who takes into consideration the saying of Mevlana -a well-known
philosopher all around the world- “Whoever you are, come!”. The city’s being in the triangle of Antalya-Kapadokya-Pamukkale,
on a large scale; being on the way of culture tours from Istanbul, Izmir, Antalya and the abundance and variety of its cultural
values cause it to become an important touristic destination.

In Turkey, first of all being one of the most visited museum; Mevlana, Catalhdytik with its 9000 years history, Meke Lake that
is known as the world’s blue bead, the biggest fresh-water lake of Turkey; Beysehir Lake and with its many architectural works of
art Konya is a living history. Besides these physical beings, the tolerance and hospitality of the local people compose the socio-
cultural substructure that is necessary for the development of tourism.

Despite these characteristics, Konya benefits from tourism and thus from alternative tourism less than its real potential. It is
believed that the city, located at the center of Anatolia, is not only suitable for belief tourism but also for at first cultural toutism,
for congress tourism with a well-planned advertisement, for health tourism with its natural wealth. The city is also believed to
have potential power of attraction with the cultural inheritance of its public. Thus, in order to increase the value of this potential
the investments of tourism needs to be diversified. Besides belief tourism, it needs to be eluded to other sides and some work
needs to be done to spread tourism to the whole of the year.

With such alternative touristic opportunities as high plateau, cave, ornithology, birdwatching and camping-caravan, the
tourism in Konya will start diversifying through getting rid of monotony by means of developing and activating the available
potentials of different regions and spreading the tourism to the whole year and region. Because the region is a city that has
historical, natural, cultural values and qualified manpower with sub and superstructures all of which are necessary for variety.
However it should not be forgotten that this available potential requires to be determined propetly and planned well and the
authorities are charged with significant duties. Undoubtedly, the most important way of this is advertisement. Having such an
international fame as Mevlana, the city should use this as much as possible and gather the whole touristic characteristics in this
frame.

By this study, it is tried to be examined that potential of Konya Province to alternative due to its geopolitics position, lands
were to be stage for various civilizations and cultures in the past, significant natural and cultural resources combined with the
historical texture complementing the natural museum, and stated how this potential may be brought into tourism industry. This
study is so significant that to be able to give an idea concerning the alternative tourism potential of Konya Province, setting forth
the significance of the contributions might be made owing to improving this potential and offering the solution in this scope. In
this study survey method was used as the data collection technique. The survey implementation was conducted on three
categories including 150 domestic tourists, 100 foreigner tourists, and managers of 100 tourism entetprises. The obtained results
was analyzed by using percentage, frequency and x-square methods applied in SPSS software, and the results were subjected to
assessment as in form of tables.

As a consequence of the studies conducted on this scope, it is understood that the district of Konya has sufficient alternative
tourism potential to provide the national and international tourism activity, however this potential is not utilized so sufficient as to
provide this activity.

Keywords: Tourism, Alternative Tourism, Potential, Types of Tourism, Konya.

The Type of Research: Research

GIRIS

Turizm sektorl, dinyada en hizh gelisen ve biylyen sektorlerin basinda yer almaktadir. Sinurlar ortadan
kalkttkca diinya daha da kigllmeye baslamis ve insanlar daha uzak mesafelere seyahat etme egilimine
girmistir. Diinyada turizm hareketleri hizla gelisme gosterirken, Tirkiye’de gerek ekonomik politikalart
kapsaminda ve gerekse mikro bazda turizm sektériinde ¢ok hizlt bir bitytime géstermektedir.

Her gecen yil dinya turizminin Uretimdeki pay1 artmakta ve ayni zamanda turizm hareketleri batidan
doguya dogru kaymaktadir. Bu gelisimle birlikte turizm degetlerine sahip olan ilkelerin diinya turizminden
aldig1 paylar da artmaktadir. Gelir artisina paralel olarak; alt yapt yatirimlarinin artmasi, saglik ve giivenlik
alanindaki iyilesmeler de turizmin gelismesinde rol oynamis 6nemli faktStler arasinda yer almaktadir. Bu
acidan bakildiginda, stratejik konumu, deniz-kum-giines zenginligi, kiltiir ve dogal kaynaklarinin zenginligi
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itibariyle Turkiye’nin turizm gelirleri artis gostermekte ve dinya turizminden aldigt payda da yiikselisler
gerceklesmektedir. Cografi ve kiiltiirel zenginligi yaninda, her bolgenin birbirinden farklt yapist itibatiyle de
Ttrkiye, bir cazibe merkezi olma 6zelligini binyesinde barindirmaktadir.

Bitin bu Ozelliklere ragmen ne var ki, Tirkiye’de turizm yoniinden daha ¢ok kiyi turizmine
yogunlasilmast, kitlesel 6zellik gésteren tatil turizminin daha c¢ok tercih edilmesine, deniz, giines ve kum
disindaki diger dogal, kiltirel ve tarihi degerlerin yeterince degerlendirilememesine neden olmaktadir.
Turkiye’'nin  sahip oldugu turizm potansiyelini avantaja donistirebilmesi, tutizm faaliyetlerini
cesitlendirmesiyle mimkiin olacaktir. Turizmde triin gesitlendirme; turizmin tim yila yayilmasi, tarihi,
kiltirel ve dogal kaynaklarin bir biitin olarak degerlendirilmesi bakimindan ilkeye katki saglayacak ayni
zamanda rekabet Gstinliginii koruma ve kaybetmeme acisindan ilkenin turizm pazarina yeni triinlerle
acilmasina olanak tantyacaktur.

Bu cercevede I¢c Anadolu Bolgesi'nin merkezinde yer alan Konya ilinin sahip oldugu turizm potansiyeli
g6z o6ntunde bulunduruldugunda turizm hareketlerinden olumlu anlamda etkilenmesi hususunda higbir
engelin olmadigr gérilmektedir. Derin tarihi gecmisi, modern bir kent niteliginde olmast, Tirkiye’nin en
gtivenli kentleri arasinda yer almasina ragmen, turizm gelirlerinden hak ettigi pay: alamamis olan Konya’nin
tarihi, kiltiirel ve cografi zenginliklerinin ortaya ¢ikarilmasi, daha ¢ok muhafazakar yapisi ve “Mevlana
Diyar1” olmast nedeniyle agirlikli olarak inan¢ turizmine dayali turizm faaliyetlerinin aksine, bagsta kiltiir
turizmi olmak Uzere; doga turizmi, saglk turizmi ve kongre turizmi agisindan cazibe merkezi olma
Ozelligini ortaya ¢ikaracak bir calismanin yapilmasi benimsenmistir.

Bugiin Konya gibi Tirkiye’nin merkezinde bulunan ve gelismekte olan sehirlere her yil artan oranda
yatirimlarin yapilmast ¢ok biiylik bir avantajdir. Bu avantajin turizm sektdriine yansitilarak, Konya’nin tim
ozellikleri ve giizellikleriyle diinyaya tanitilmast sadece bu sehre degil, cevre il ve ilgelere de bircok alanda
fayda saglayacaktir.

ALTERNATIF TURIZM VE KONYA’NIN ALTERNATIF TURIZM POTANSIYELI

Turizm, ginimuzdeki en genis, en hizli gelisen sanayilerden biridir. Bu hizli biylime, turizm
driinlerinin ve mekanlarinin gesitlendirilmesini saglamaktadir (Sezgin ve Karaman, 2008:432). Turizm
hareketlerindeki yogunlugun yilin diger aylarina da tasinmasi, dolayistyla déviz girdilerinin ya da turizmden
elde edilen gelirlerin artirtlmasi, turizm yatirimlarinin daha verimli kullanilmasi ve bunun gibi turizmin
bircok olumlu sonuclarinin yansimast alternatif turizm seceneklerini giindeme getirmektedir (Oktayer ve
dig., 2007:129).

Alternatif turizm; geleneksel, klasik kitle tutizmi ve sehir turizminin olumsuz etkilerini azaltmak
amaciyla olusturulmus, yeni turistik diriinlerin biraraya getirilmesiyle meydana gelmis bir turizm ¢esididir
(Hacioglu ve Avcikurt, 2008:8).

Alternatif turizm kavrami geleneksel turizmden farklt bir driin sunumunu ifade etmektedir (Altinay,
1996:60). Geleneksel turizm; turistlerin bir ya da iki haftalik bir tur paketini satin alarak gruplar halinde
yaptiklart turizm faaliyetidir. Alternatif turizm geleneksel turizme tepki bi¢ciminde, onun alternatifi olarak
dogmustur. Bu nedenle geleneksel turizm “hard-sert” olarak, alternatif turizm ise “soft-yumusak™ olarak
nitelendirilir (Tekeli, 2001:4). Bu turizm tird, ginimiz turizm endistrisinin vazgecilmez bir patcasint
olusturmaktadir (Dennison ve Buttler, 1990:163).

Biytik bir turizm potansiyeline sahip olan Konya, inan¢ ve kiltlir turizminin yaninda alternatif turizm
acisindan da 6nemli bir konumda bulunmaktadir. Bu ¢ercevede kiiltiir, magara, saglik, av ve kongre turizmi
icin Konya’nin sahip oldugu potansiyel gbz ontnde bulundurulursa, Konya turizminin ne kadar
gelisebilecegi anlasilir (Mag, 2008:38). Yapilan bu calisma sonucunda gelistirilmis olan “Konya’nin
Alternatif Turizm Haritast” Sekil 1’de goriilebilir.

Saglik ve Termal Turizm

Teknolojideki bas dondirtict gelismeler, insan yasamini kolaylastirict bircok bulusu ortaya ¢ikardigt gibi
aynt zamanda kisi ve toplum sagligint olumsuz yonde etkileyen gelismeleri de beraberinde getirmektedir.
Insanlar karsilastiklart bu olumsuzluklari gidermek icin ilk ¢aglardan beri saglik amacli seyahatlerle 6zellikle
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termal sularin bulundugu yerlere gitmislerdir. Insanlar iki sebepten dolayt bu tiir seyahatlere katilmislardir
(Oztas ve Karabulut, 2006:24 );

=  Varolan sagliklarint korumak ve devamini saglamak,

®  Bozulan sagliklarini diizeltmek ve yeniden eski sagliklarina kavusmak.

Konya agisindan saglk turizmi konusu incelenecek olursa; ¢ asamali bir eylem planina ihtiyag
duyuldugu goriilmektedir. Birinci asamada; Konya’dan bagka yerlere tedavi amaglt gidenlerin ihtiyaclarint
bu kentte karsilayacak alt ve st yapinin tamamlanmasi gerekliligi ortaya ¢tkmaktadir. Yapilan yatrimlarin
bitirilmesiyle sehrin, cevre illerin tercih ettigi saglk tssi durumuna getirilmesi eylem planinin ikinci
asamasini teskil etmekte, yurt disina yonelik yapilacak olan tanitim ve pazarlama faaliyetleri sonucu
bélgenin tim dinyadaki saglik turizmi pastasindan alabilecegi payt maksimum seviyeye getirme ise son
asama olarak degerlendirilmektedir (Belekoglu, 2008a:52).

Konya yoresine termal turizm agisindan bakildiginda ise bu turizm ¢esidi yoninden de onemli
kaynaklara sahip oldugu gorilmektedir. Tiurkiye’de birinci dereceden 6nemli ve Oncelikli kaplicalar
icerisinde Ilgin Kaplicasy, ikinci derecede Hiyik’te Késk Kaplicasi, tgiincti derecede Sevindik Kaplicast
yer almaktadir (Sezgin, 2002a:284).
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Fuar Turizmi

Sekil 1. Konya’nin alternatif turizm haritas:

Inang Turizmi

Inang turizminin sehirde ayri bir yeri ve 6nemi bulunmaktadir. Ciinkii Konya sehri XIII. yiizyilda
yasamis olan, buylk din adami Mevlana Celaleddin-i Rumi’ye sahiplik eden bir ildir (Sezgin, 2002a:284).
Birlesmis Milletler Egitim Bilim ve Kiltir Kurumu (UNESCO), Kiltir ve Turizm Bakanligi'nin
Mevlana’nin dogumunun 800. yilt nedeniyle 2007’nin “Diinya Mevlana Yili” olmasi konusundaki dnerisini
kabul etmistir. Bu ¢ercevede Birlesmis Milletlere tGye tam 171 devlet Hazreti Mevlana ile ilgili programlar
diizenlemislerdir. Bu gelisme Tirkiye’nin diinyaya sunabilecegi en 6nemli sembol isimlerden biri olan
Mevlana’yt diinya semboli haline getirme yolunda ¢ok 6nemli bir adim olmustur.

11 ayn1 zamanda Anadolu Selguklu devletine bagkentlik yapmasi nedeniyle biinyesinde ¢ok sayida islam
eserini de barindirmaktadir. Selguklular’dan kalma han, kervansaray, cami ve kiimbetlerle yasayan bir
tarihin sahibi olan kent, diinyaca nld disince adami Mevlana’nin “kim olursan ol gel” cagrisina cevap
verenlerin ugrak yeri olmaya devam etmektedir (Mag, 2008:38).
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Kualtir Turizmi

Tam bir actk hava miizesi niteliginde olan Konya sehri Catalhoyiik, Kilistra, Ince Minare Miizesi,
Mevlana Miizesi, Nasreddin Hoca Tiurbesi, Selcuklu ve Osmanli dénemlerinden kalma bircok cami,
medrese ve kervansarayla olduk¢a zengin bir kiiltiir turizmi potansiyeline sahiptir (Sezgin, 2004:261).
Bunun haricinde Konya’nin geleneksel el sanatlart ve folklorik degerleri de kiiltiir turizminin bir parcasidur.
Bolgede kececilik, halicilik, kastkeilik, tifekeilik, testicilik, ¢inicilik ve hat sanatt gibi el sanatlari da yabanct
turistlerin ilgisini cekmektedir (Mag, 2008:41).

Ayrica kurulacak olan bilim merkezi sayesinde butiin fertlerin bilim ve teknoloji ile bulusmalar
saglanacak, yaratilacak pozitif etkiyle bilim kiltirinin gelismesine 6nciilik edilecektir.

Bilim Merkezi Turizmi

Bilim merkezi kurulmast ile ilgili olarak alti buyiksehirin sundugu proje arasindan Konya Buyiksehir
Belediyesi’nin projesini oybirligiyle secen TUBITAK, Turkiye’de bilime olan ilginin artmasint saglamayi
amaclamaktadir.

TUBITAK’in Anadolu’ya agilmast anlamina da gelen bu merkezden ilk yillarda Konya’daki égrenciler
faydalanacaktir. Ileride, cevre illerdeki Ogrencilerinde yararlandirilacagt diizenlemeler ile Konya’nin
turizmine de katki saglanmast hedefler arasinda yer almaktadir.

Konya’daki merkezle birlikte yapilmast disiiniilen Minia Selguklu ile sehrin sahip oldugu tarihi ve
kiltiirel degerlerinde ziyaretgilere tanitilmast amaglanmaktadir. Ayni amag dogrultusunda Hz. Mevlana’nin
Ogretisinin bilime ve teknolojiye bakisinin nasil oldugunun da anlatilacagi bolimlerin  kurulmasi
distntlmektedir. Bu sayede yerel ziyaretgilerin bilimi kendileriyle 6zlestirmeleri, yabanct ziyaretgilerinde
kentin kimligiyle ilgili fikir edinebilmeleri saglanacaktir (Belekoglu, 2008¢:30).

Kongre Tutizmi

Son yillarda gelisen ve 6nemi hizla artan turizm gesitlerinden bir digeri de kongre turizmidir. Kongre
turizmi; uluslararast nitelige sahip meslek kuruluslarinin, bilimsel, sanatsal, siyasal, egitimsel, dinsel vb.
konulardan birini tartismak Uzere belirli araliklarla diizenledikleri kongre, seminer, konferans vb.
faaliyetlere katilmast sonucu ortaya ¢tkan turizm seklidir (Aktas, 2002:9).

Konya’nin kongre turizminden aldigi pay oldukca disiiktiir ve Tiirkiye’de bu pastanin en biyik dilimi
Istanbul’undur. Istanbul’u Antalya takip etmektedir. Ankara ve Bursa ise yaptiklart yatirimlar sayesinde
kongre turizminden aldiklart payr artirmak adina 6nemli adimlar atmislardir. Konya’da, bu alanda en kisa
zamanda gerekli stratejilerini belitleyerek, yatirimlarint yaparak, gelisen ve buyiiyen bu sektérin disinda
kalmamalidir.

Kiltar ve Turizm Bakanhginin stratejik planinda Konya, Turkiye’de kongre turizminin gelismesine
uygun altyapiya sahip illeri arasinda yer almakta ve bakanlik tarafindan planlama ve tahsis ¢aligmalart
yapilarak yatirimcilara yon gostericilik yapilmast hedeflenmektedir. Bu baglamda; bu bélgelerde tesvik edici
politikalarin gelistirilmesi 6ngorulmistir. Kongre merkezi olarak planlanan bolgelerin nitelikli turizm
tesislerine ve uluslararast havaalanina sahip olmast saglanacaktir (Belekoglu, 2008b:110).

Konya’da kongre turizminin gelisememesinin baslica nedenleri (Kabakgi, 2007:3);

®  Uluslararast bir havaalanina sahip olmamast ve yurtdisindan Konya’ya direkt uguslarin olmamast,

» Uluslararast standartta kongre merkezlerinin, salonlarinin bulunmayist,

* Sechir merkezinde kongre turizmine katilanlarin ihtiyaclarini karsilayacak mekanlarin az sayida

olmasidir.

Konya’nin uluslararasi kongre pastasindan daha fazla pay alabilmesi icin yeni kongre merkezlerine,
tanitim ve pazarlama agisindan teknik ve finansal destege ve kongre turizmine yonelik iyi bir planlama
sistemine ihtiyact vardir (Kabakei, 2007:3).

Fuar Turizmi
Fuar alaninin Konya bolgesine kazandirdmasiyla birlikte profesyonel anlamda gergeklestirilmeye
baslanan ihtisas fuarlariyla bircok sektdr kendisine yeni pazarlar bulma imkanina kavusmaktadir. Fuarlari
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ziyaret eden tlkelerin basinda Asya’da Azerbaycan, Cin, Giircistan, Rusya, Ortadogu’da Filistin, Irak, Iran,
Suriye, Avrupa’da Almanya, Bulgaristan, Yunanistan, 1ngi1tere, 1spanya, Italya, Afrika’da ise Fas, Mistr,
Sudan, Tunus gibi ilkeler bast cekmektedir. Yurt icinden ise her bdlgeden is adamlar1 Konya’daki ihtisas
fuarlarina gelmektedir. Ziyaretgiler bu fuarlarda yaptiklart is baglantilarinin yanisira, Konya ekonomisine
ciddi katkilarda saglamaktadirlar (Konya Ticaret Odasi, 2009:9).

Ipek Yolu Turizmi

Konya sehri, tarihi Ipek yolu tizerinde bulundugu ve Anadolu’nun kuzeyini glineye, dogusunu batiya
baglayan kavsak noktasinda oldugu igin tarihin her déneminde bir ticaret kenti olmustur. Ozellikle
Anadolu Selcuklulart déneminde sehirdeki ticari hayat inanilmaz bir stiratle gelismis, buna biytk 6énem
veren devlet idarecileri de yoreyi diger sehirlere baglayan yollarin tizerinde hanlar ve kervansaraylar
kurulmasina Onciliik etmislerdir. Kaltir ve Turizm Bakanligi’'nin, turizmin tlke sathina ve tim yila
yayginlastirilmast politikast ¢ercevesinde ylriittigi calismalardan birisi olan “1pek yolu projesi” ile kiiltiirel
mirasin en Onemli unsurlarindan olan, ¢ogu dogaya ve cevresel etkenlere yenik dismis bulunan bu
hanlarin (kervansaraylarin) korunmast, bir koruma kullanma dengesi icinde yasatilarak “Tarihi Ipek
Yolu”nun canlandirilmast planlanmistir.

Konya ve civarinda bulunan ve ayakta kalabilen belli baslt hanlar ise; Zazadin Han (Sadettin), Horozlu
(Ruzbe), Altunapa (Altunba), Gomse, Yazi6nt, Kiziléren, Kiremitli ve Pamuk¢u Hanr’dir (Konya Valiligi
1l Kiiltiir ve Turizm Madirliga, 2007:57).

Yayla Turizmi

Yayla turizmi, dogayla i¢ ice yasamay1 sevenlerin giiniibirlik veya kisa siireli konaklama amaciyla, yiksek
rakiml yerlerde yaptiklart turizm faaliyetidir (Oktayer ve dig., 2007:137). Konya yoéresinde bulunan
Cihanbeyli Yaylast, Obruk Yaylasi, Taseli Yaylasi ve bunlar disinda Bolkar ve Geyik Daglar’nin Konya
kapalt havzasina bakan boliumleri ile Sultan ve GOl Daglari tzerinde yer alan yaylalar bu turizm ¢esidi icin
oldukea elverisli bir potansiyeli biinyesinde barindirmaktadir (Sezgin, 2002b:28).

Av Turizmi

Av turizmi, bilingli ve belli bir egitime dayanarak dogaya zarar vermeden yapilan sadece olgunluga
erismis hayvanlarin avlanmast olayidir. Ttrkiye’de yetmisli yillarda baglamis ancak o zaman sartlarinin ve
merkez av komisyonunun esnekligi ile ¢ok degisik sekillerde izinli ya da izinsiz olarak domuz ve kus
avelligt yapilmistir (Kozak ve dig., 2001:24). Konya yoresinde av turizmi agisindan en zengin yoreler;
Altunekin, Eregli, Bolkar Daglart ve Hotamus Goli kiyilaridir (Sezgin, 2002a:285). Go6¢men kuslarin
konaklama merkezi olan Cihanbeylide, Ozellikle yaban kazlari ile tam bir av merkezidir
(www.tourismkonya.org, 27.04.2009).

Magara Turizmi

Yeraltinda kayaglar icerisinde insan girisine olanak verecek sekilde genislemis dogal yeraltt bosluklart
olarak tanimlanabilecek olan magaralar, binlerce yilda olusan essiz gorsel zenginlikleriyle bugtin tlke
turizminde 6nemli bir 6ge durumuna gelmektedir (Iscen, 1992:28).

Magara turizmi acisindan Snemli bir potansiyeli barindiran Konya’nin Derebucak ilgesinde, Balatini
Magarast, 1830 m. uzunlugu ile dikkatleri tzerine cekmektedir (Mag, 2008:41). Yerkoprii Magarast,
Hadim’de agzinda ¢aglayan olan bir magaradir. Timiyle traverten igerisinde bulunan magara, turistik ve
dogal giizellikler agisindan 6énemli bir degerdir (Sezgin, 2002a:285).

Camlik beldesinde bulunan Korikini Magarast ise 1250 m. uzunlugu ve icinden gecen Uzunsu Deresi
ile yerli ve yabanci turistlerin ilgisini ¢cekmektedir. Bunlar disinda Suluin Magarasi, Sakaltutan Magarast,
Susuz Magarasi ile Seydisehir’de bulunan 1650 m. uzunlugunda igerisinde g6l bulunan Tinaztepe Magarasi
ve Beysehir Goli'nin giineyindeki Pinarbagi Magarasi’da bélgenin gorilmeye deger diger dogal
glizellikleridir (Mag, 2008:41).
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Doga Yuriyisii (Trekking)

Trekking, genelde sehrin stresinden kurtulmak isteyenlerin, haftasonu giiniibitlik, sehre yakin
parkurlarda ya da yabanci ilkelerde 2-3 haftalik turlar seklinde, profesyonel bir rehber esliginde
gerceklestirdikleri bir spor durumundadir (Yavuz, 1996:110).

Konya’nin sahip oldugu dogal giizellikler arasinda yer alan “Dinyanin nazar boncugu” olarak
nitelendirilen Meke Go6lii ve Tiirkiye’nin en biyiik tatlt su géli olma 6zelligini tasiyan Beysehir Goli doga
yurtylsti acisindan oldukca elverisli bolgelerdir (Mag, 2008:41). Bunun haricinde Konya’nin Toros
Daglar’nda bulunan ilgeleri ve yaylalart doga yiiriiylisiine son derece uygun yerlerdir (Konya Valiligi 11
Kiltir ve Turizm Mudurligt, 2002:40). Beysehir Golu Milli Parki ve Anamas Yaylalar’'nda ise atlt doga
yurtyusleri gerceklestirilmektedir.

Bitki Inceleme (Botanik) Turizmi

Konya, Seydisehir il¢esinde bulunan Kocakoru Ormany, floristik agidan oldukea zengin bir yapiya sahip
olup, odunsu tiir zenginligi ise Ozellikle Gzerinde durulacak niteliktedir. Beysehir Gola Milli Parki’'nin
orman formasyonunu ardig, karagam, kdknar, sedir ve mese tiirleri olusturmaktadir. Agaclar yer yer gol
kenarina kadar uzanmaktadir. Ayt zamanda Dedeg6l Daglari, Hact Akif Adast Milli Parki ve Anamas
Yaylalart da botanik turizmi icin ender bulunan bitki tirlerini barindirmaktadir (www.turizm.gov.tr,
27.04.2009).

Kus Gozlemleme Turizmi

Kus gozlemciligi dogayr kuslarin  dinyasindan  tanimayt  saglayan  bir gézlem  sporudur
(www.turizm.gov.tr, 27.04.2009). Tirkiye’de ¢ok cesitli kus tirleri ve bu durumu yakindan takip eden
bircok yabanct bulunmaktadir. Bu yabancilar turist olarak ilgili yorelere gelmekte, kuslart gézlemleyip
tlkelerine geri donmekteditler (Akat, 2000:29). Doga turizmi icinde yer alan kus gozlemciligi icinde
Konya’da 6nemli alanlar bulunmaktadir. Aksehir G6li, Eber Goli, Cavuscu Goli, Uyuz Gold, Samsam
Goli, Kozanlt G6kgol, Kulu G6lii, Eregli Sazlhigl, Karapmar Ovast, Beysehir Goli, Sugla Goli, Hotamis
Sazhg, Bolluk Golii, Tersakan Go6li ve Tuz Goli kus alanlart Konya il sinurlar icerisinde yer almaktadir
(Mag, 2008:41).

Foto Safari

Fotograf cekmek veya bazen de avlanmak icin dogal yasam alanlarina diizenlenen geziler olarak
nitelendirilebilecek olan foto safari icin Konya bolgesi blinyesinde 6énemli bir potansiyeli barindirmaktadir.
Kulu’da 186 kus cesidinin bulundugu Diiden G6li, Beysehir Gola Milli Parks, Hact Akif Adast Milli Parks,
Kus Cenneti Adasi, Dedegdl Daglari, Obruk Goélleri ve Anamas Yaylalari doga fotografcilart icin iyi bir
kaynak olusturmaktadir (Sezgin, 2002b:84). Panoramik goriintiisii ve boélgede yasayan kuslarla tam bir
tabiat harikast olan Meke Krater GOl de, vyerli-yabanci turistlerin ve fotograf sanatgilarinin
vazgecemedikleri ilging yerlerden birisidir (www.karapinar.bel.tr, 27.04.2009).

Jeep Safari ve Off-Road

Beysehir Goli Milli Parks, Pinar G6zii Magarasi, Anamas Yaylalart ve Karapinar bolgesinde jeep safari
yapilabilmektedir. Beysehir Golii cevresi, Antalya yolu, Uziimli Deresi kiyilari, Bozkir ve Seydisehir
Yaylalar1, Toros daglar etekleri, Loras Dag1, Hatip Yaylalari, Kayali Koyt yaylalari, Klistra tarihi kent
dokusu cevresi kisaca asfalti ve stabilizesi (kum, ¢akil ya da mucur ve baglayict olarak kil karisimiyla
yapilan, buldozetle sikistirilan asfalti dékilmemis yol, ham yolla) olmayan her yerde off-road sporu
yapilabilir.

Genglik Turizmi

Genglik turizmi, 15-25 yas arasinda bulunan genclerin kamu ve 6zel organizasyonlarin sagladigt destek
ve tesviklerden yararlanarak bireysel veya grup halinde ilke icinde ya da disinda kiltir ve dinlence
motifleri ile yaptiklari seyahat ve konaklamalarindan olusan ekonomik, sosyal ve kiltiirel bir olgudur
(Oztas ve Karabulut, 2006:29). Konya Aksehir yoresi bu turizm cesidi agisindan énemli bir potansiyele
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sahiptir. Yorede genclik turizmi agisindan en 6nemli potansiyellerden birisi yamag parasiitiidiir. Ttrkiye’nin
degisik sehirlerinden bazen de dinyanin degisik ilkelerinden insanlar, Aksehir’e yamag¢ paragiitii icin
gelmekte, konaklamakta ve yéreyi de gezme firsati elde etmektedirler. Ote yandan yérede bulunan Sultan
Daglar1 da, yamag¢ parastti icin oldukga elverisli bir konumda bulunmaktadir (www.aksehir.bel.tr,
25.04.2009).

Dagcilik Turizmi

Daglarda yurtyls ve kamp kurmanin yanisira tirmanma sporunu da kapsayan bir doga sporu olan
dagcilik icin Konya bélgesinde Beysehir’de bulunan Anamas Siradaglart oldukea elverisli olup, bu spor ile
ilgilenenlerin ilgisini ¢ekerek zirve tirmanislart yapilmasina imkan saglamaktadir (www.beysehirliyiz.org,
25.04.2009). Ayrica Aksehir yoresi de dag turizmi acisindan zengin bir potansiyele sahiptir. Yorenin en
yiksek noktast 2610 metre yiksekligindeki Gelincik Ana Tepesi olup, daglar gerek tirmanis, gerekse
yurtyus ve kamp acisindan oldukea elverislidir (Aksehir Belediyesi, 2003:54).

Kamp-Karavan Turizmi

Aslinda kamp turizmiyle anlasilmasi istenilen, turizme karavanlariyla katilan ya da ¢adir kurma tutkunu
insanlara yonelik park ve konaklama imkani sunmak amaciyla olusturulmus 6zel donanimli ve isletme
belgesiyle calisan merkezlerdir. Bunu ifade etmek icinde “kamping” sozciigi kullanilmaktadir (Senol,
2008:481). Karavan turizmi ise insanlarin, ulagim, konaklama, bir dereceye kadar da yeme-igme
gereksinimlerini kendileri ¢ozerek, degisik tlkeleri tanimak amaciyla karavanlariyla yaptiklar ziyaretleri
kapsamaktadir (Aktag, 2002:11).

Konya yoresinde 6zellikle Beysehir Gola Milli Parki, Hact Akif Adast Milli Parki ve Anamas Yaylalar
kamp karavan turizmi icin oldukca elverislidir (Sezgin, 2002b:84). Ayrica Konya'nin turizmine katki
saglamak amaciyla Konya Karatay Belediyesi tarafindan Eregli ¢evre yolu tzerinde karavan parki
olusturulmustur.

Hava Sporlari

Bélge, yamag paragiitii ve yelken gibi hava sporlarini sevenler icinde kesfedilmesi gereken bir sehirdir.
Yamag parasiiti ortalama olarak 5 kg. agirliginda ugmaya yarayan basit bir hava aract olarak tanimlanabilir
(Batman ve Ulusan, 2007:32). Konya’nin Aksehir ilcesi son zamanlarda adini yamag paragttii etkinlikleriyle
stk stk duyurmaya baglamis ve 2006 yii Diinya Yamag¢ Parasiiti Sampiyonast Aksehir’de yapilmigtir
(Ozbek, 2007:30).

Akarsu- Rafting Turizmi

Zengin dogal ve tarihi kaynaklara sahip olan Konya, su sportlart icin 6nemli bir akarsu turizmi
potansiyeli sunmaktadir (Turizm Bakanligl, 1998:98). Rafting sporu akarsular tizerinde yapilan ve bu spora
ilgi duyan kisilerin katilimi ile gerceklesen sportif bir turizm dalidir (Unliiénen ve dig., 2007:24). Konya’nin
Beysehir ilcesi g6l kanosu, riizgar sorfii gibi doga sporlart igin oldukea elverisli bir konuma sahiptir. Bunun
yanisira bahar aylarinda Kuduz Cayi'nda kano ve rafting sporu yapilabilir (www.tourismkonya.org,
27.04.2009).

Sportif Olta Balik¢ilig1

Aksehir yoresinde Aksehir ve Eber Golu ile yoredeki dere ve caylarda var olan alabalik ve sazan tiirii
baliklardan turizm amaclt olarak yararlanmak mumkiandir (www.aksehir.bel.tr, 25.04.2009). Ayrica
Beysehir Golu de olta balik¢iligr agisindan elverisli bir konumda olup bu alternatif turizm tiirii i¢in uygun
avlanma sahalarina sahiptir (www.beysehitliyiz.org, 27.04.2009).

Yemek Turizmi (Gastronomi)

Konya, 13. yy.’da yasamis olan buylik ascibast Ates-Baz-1 Veli Hazretleri ve farkli gesitlerden olusmus
mutfagiyla Orta Asya ve Selcuklulardan giiniimiize kadar ulasan buyik bir lezzetin ve kiltiiriin izlerini
tastmaktadir (Halict, 2008:118). Ates-Baz-1 Veli, Mevlevi ve Konya Mutfaginin piri, Hz. Mevlana’nin ise
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bas ascisidir. Kendisi diinyada muhtemelen adina ilk defa anit mezar yaptirilan ascibast olma 6zelligine
sahiptir. Feyzi Halici, 1986 yilinda Ates-Baz-1 Veli’'nin hakka kavugmasinin 700. yildénimi anisina
uluslararast bir yemek kongresi hazirlamis, programi Istanbul ve Konya’da gerceklestirmis ve diinyanin en
unli yemek uzmanlarini Konya’ya getirmistir. Bu kongreden sonra Konya’ya gelen her yemek yazar veya
uzmant Ates-Baz-1 Veli’yi ziyaret etmek istemistir (Halict, 2007:35). Konya y6resinin Mevlana’dan sonra
turizm agisindan boyle bir degere sahip olmasi, bu degerin farkina varilip oraya bir Konya Mutfak Miizesi
ilave edilmesi ve c¢evre diizenlemesinin yapilmast Ates-Baz-1 Veli Hazretleri’ni diinya gastronomlatt icin
6nemli bir ziyaret yeri haline getirecektir (Halici, 2008:118).

Spor Turizmi

Son yillarda turizm ve spor arasindaki iligkinin giderek arttu@ gézlenmektedir. Aslinda her iki sektorde,
kiresellesen ekonomide hizla biiytiyen endistriler durumundadir (Higham ve Hinch, 2002: 175).

Turizmdeki gelismelerle birlikte, giiniimiizde insanlarin sadece giines, kum ve deniz 6gelerini iceren bir
turizm hareketine yonelme disinda, yeni turizm cesitleri arayisina girdikleri gérilmektedir. Turistlerin bu
yeni arayslarini sekillendiren turizm tiirlerinden biri de “Spor Turizmi”dir. Spor turizmi, kisilerin eglenmek
amaciyla strekli yasadiklari yerden ayrilarak spor aktivitelerini seyretmek veya bunlara katilmak amaciyla,
seyahat etmelerinden dogan faaliyetler butiiniidir (Erdem ve Girgin, 2008:389).

Konya bélgesi spor turizmi potansiyeli olarak diinya genelinde 6n planda yer alan ve izleyici kitlesi
genis alanlara yayilan futbol, basketbol, voleybol, tekvando, boks, giires, bisiklet ve golf gibi spor dallart
icin uygun potansiyele sahip olup, yapilmasi planlanilan spor tesisleri ile de altyap: olarak kendisini
yenilemeye devam etmektedir.

Bisiklet Turizmi

Potansiyel bir turizm alani olan ve topografik yapist nedeniyle dizliik bir yerde bulunan Konya bolgesi
bisiklet turizmi i¢in de imkanlar sunmaktadir. Her yil dizenlenen ve 2009 yilinda 15.si gerceklestirilen
Mevlana Gengler Bisiklet Turu bir¢cok bisiklet tutkununu biraraya getirmektedir. Konya’nin Beysehir
ilgesinde bulunan Beysehir Goli Milli Parki’da bu alternatif turizm tird icin elverisli yerlerden birisidir.

Golf Turizmi

Konya iklim ve arazi kosullart yéniinden diiz ve genis olmast nedeniyle bu spor dalina uygun yoérelerden
birisidir. Nitekim 3. Ana Jet Ussii biinyesinde 500.000 m?»ye yakin dokuz delikli akademik ve antrenman
amagclt calisma sahasinin yapimi devam etmekte ve 6nlimutzdeki giinlerde tamamlanarak hizmete sunulmasi
disiintilmektedir (Ozbek, 2008:103).

YONTEM VE SAHA ARASTIRMASI

Aragtirmanin Amact ve Onemi

Aragtirmanin amaci, Konya ilinin alternatif turizm potansiyelinin incelenerek, bélgenin sahip oldugu bu
potansiyelin nasil turizm sektOriine kazandirabilecegini ortaya c¢tkarmaktir. Bu kapsamda “Konya
bélgesinde inang turizmi disinda diger alternatif turizm cesitleri var m1?”, varsa eger “bu turizm ¢esitleri
bélgenin turizm potansiyelinin artirilmasinda etkili olabilir mi?” sorularina cevap aranmustir.

Yapilan arastirma bolgenin alternatif turizm potansiyeli hakkinda fikir vermesi, bu potansiyelinin
gelistirilmesi sayesinde turizme saglayabilecegi katkilarin ehemmiyetini ortaya koymast ve buna yonelik
¢6zum Onerileri sunmasi acisindan 6nem tagtmaktadir.

Arastirmanin Kapsami

Aragtirmanin evrenini Konya’da faaliyet gésteren turizm isletmelerinde (restaurant, otel, seyahat
acentast) ¢alismakta olan yoOneticiler/girisimciler ve bolgeyi ziyarete gelmis olan yetli-yabanci turistler
olusturmaktadir.

Arastirmada; 6rnek kitlenin belitflenmesinde tesadtfi olmayan 6rnekleme metotlarindan kolayda
Ornekleme yontemi tercih edilmistir. Kolayda Ornekleme yontemi kullanilarak 6rneklem seciminde bir
sinirlama  getirilmemis ve ulagilabilindigi kadar turizm isletmesine ve yerli-yabanct turiste ulagilmast
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amaclanmistir. Bu yontemle gerceklestirilen anket c¢alismasina katilan turizm isletmecilerine sunulan 120
anketten 100 adedi, Konya bolgesini ziyaret eden yerli turistlere sunulan 175 anketten 150 adedi ve yabanct
turistlere sunulan 125 anketten 100 adedi geri dénmiis ve toplamda dagitilan 420 anketten 350 adet gegerli
anket degerlendirmeye alinmistir. Bu anketler 10-17 Aralik 2008 tarihleri arasmnda “Mevlana’yt Anma
Torenleri”nde bolgeyi ziyarete gelmis olan yerli-yabanct turistler ve bdlgede faaliyet gdsteren turizm
isletmelerinde ¢alismakta olan yoneticilere/girisimcilere uygulanmistir.

Veri Toplama Yontemi

Aragtirma, tutizm isletmecilerine ve yetli-yabanct turistlere olmak tizere ti¢ kategoride anket uygulamasi
seklinde gerceklestirilmistir. Arastirmada kullandan anket formu Mete Sezgin’in 2004 yilinda ve Kadir
Oztag’in 1997 yilinda yapmis oldugu calismalarindan esinlenerek hazirlanmistir. Calismanin daha etkin
olabilmesi ve hizli geri doniisimini saglayabilmek acisindan yiiz yize anket yontemi tercih edilmigtir.
Anket araciligiyla toplanan veriler giivenilirlik analizine tabi tutulmus ve Alpha=0,77 olarak bulunmustur.

Anketin birinci boliiminde turistlere ve turizm isletmecilerine demografik 6zellikleri ile bdlgedeki
turizm potansiyeli hakkindaki gorislerini belirlemeye yonelik birden ¢ok secenekli kapalt uglu sorular
sorulmus, ikinci béliminde ise bélgedeki alternatif turizm potansiyeline yonelik distincelerini iceren 12
adet yargtya yer verilmistir. Bu yargilara iliskin diistincelerin alinabilmesi icin 5’li Likert 6l¢egi kullanilmigtir.
Buna gére anketin ikinci kisminda 1 = “kesinlikle katiliyorum”, 2 = “katiliyorum”, 3 = “kararsizim”, 4 =
“kattlmiyorum” ve 5 = “kesinlikle katilmiyorum” segenekleri yer almaktadir.

Elde edilen veriler SPSS programinda aritmetik ortalamalar, yizde, frekans ve ki-kare yontemleri
kullanilarak analiz edilmistir. Sonuclar tablolar halinde elde edilmis ve degerlendirilmistir.

BULGULAR VE TARTISMA
Yerli-yabanct turistlere ve turizm isletmecilerine yonelik sorular gruplandirilarak dizenlenmis, ayni
kapsamda aragtirma bulgulart ve degerlendirmeleri de asagidaki sekilde gruplandirmalatla yapilmustir.
Tablo 1. Arastirmaya Katilan Yerli Turistlerin Demografik Ozellikleri (n=150

Cinsiyet n Yo Mesleki Durum n Yo

Bay 74 493 Ogrenci 30 20,0
Bayan 76 50,7 Serbest Meslek 32 21,3
Yasg n %o Emekli 9 6,0
15-24 35 23,3 Isci 4 2,7
25-34 46 30,7 Ogretmen 18 12,0
35-44 42 28,0 Memur 32 21,3
45-54 27 18,0 Issiz 5 3,3
55 + - - Diger 20 133
Egitim Durumu n % Gelir Durumu n %

Tlkogretim 11 7,3 750 TL.’den az 17 11,3
Orta 6gretim 17 11,3 750-1.000 TT. 41 27,3
Lise 18 12,0 1.001-2.000 TL 58 38,7
Universite 91 60,7 2.001-3.000 TL 28 18,7
Lisansustu 13 8,7 3.001 TL’den fazla 6 4,0

Arastirmaya katillan yerli turist anket verileri baz alinarak hazirlanan Tablo 1’e gbre arastrmaya %
49,3’lik oranla 74 bay, % 50,7’lik oranla 76 bayan olmak tzere toplam 150 kisi katidmistir. Arastirmaya
katdan turistlerin % 30,7’si 25-34 yas araligindayken, % 28,0t 35-44 arasi yas grubunda yer almaktadur.
Egitim durumu agisindan ele alindiginda yerli turistlerin % 60,7’sinin Gniversite mezunu, % 12,0’in1in ise
lise mezunu oldugu gérilmektedir. % 8,7’lik bir kismuda yiksek lisans egitimi g&rmistir. Meslek
gruplarina gore dagilimlart incelendiginde ilk sirada % 21,3’le serbest meslek sahipleri ve memurlar yer
alirken bu orant % 20,0’la 6grenciler takip etmektedir. Katihimcilarin aylik gelirlerine gére dagilimina
bakildiginda ise ilk sirada % 38,7 ile 1.001-2.000 TL arast gelire sahip olanlar, ikinci sirada ise % 27,3 ile
750-1.000 TL arasi gelire sahip olanlar yer almaktadur.

Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitilsii Dergisi o 23 /2010
252




Yeliz ULUSAN — Orhan BATMAN

Tablo 2. Aragtirmaya Katilan Yabanci Turistlerin Demografik Ozellikleri (n=100)

Cinsiyet n Yo Mesleki Durum n Yo

Bay 52 52,0 C)grenci 8 8,0
Bayan 48 48,0 Serbest Meslek 16 16,0
Yas n % Emekli 29 29,0
15-24 5 5,0 Isci 18 18,0
25-34 15 15,0 Ogretmen 14 14,0
35-44 29 29,0 Memur 11 11,0
45-54 23 23,0 Issiz - -

55 + 28 28,0 Diger 4 4,0
Egitim Durumu n % Gelir Durumu n %

Hkijgretim - - 750 T.den az - -

Orta 6gretim 7 7,0 750-1.000 T 7 7,0
Lise 17 17,0 1.001-2.000 TL 20 20,0
Universite 60 60,0 2.001-3.000 TL 48 48,0
Lisansustu 16 16,0 3.001 TL’den fazla 25 25,0

Aragtirmaya katilan yabanct turist anket verileri baz alinarak hazirlanan Tablo 2’ye gére aragtirmaya %o
52,0’lik oranla 52 bay, % 48,0’k oranla 48 bayan olmak tizere toplam 100 kisi katilmustir. Turistlerin %
29,01 35-44 yas araligindayken, % 28,01 55 ve istil yag grubunda yer almaktadir. Egitim durumu acisindan
incelendiginde % 60,0’1in Gniversite mezunu, % 17,0’min ise lise mezunu oldugu gorilmektedir. %
16,0°lik bir kismida yiiksek lisans egitimi gbrmustir. Meslek gruplarina gére dagilimlart ele alindiginda ilk
sirada % 29,0’la emekliler yer alitken bu orant % 18,0’1a isciler takip etmektedir. Katthmecilarin aylik
gelirlerine gore dagilimina bakildiginda ise ilk sirada % 48,0’la 2.001-3.000 TL arast gelire sahip olanlar,
ikinci sirada ise % 25,0’la 3.001 TL’den fazla gelire sahip olanlar yer almaktadir.

Tablo 3. Arastirmaya Katilan Yéneticilerin Demografik Ozellikleri (n=100)

Cinsiyet n %

Bay 91 91,0
Bayan 9 9,0
Yas n %

15-24 3 3.0
25-34 36 36,0
35-44 37 37,0
45-54 20 20,0
55 + 4 4.0
Egitim Durumu n %

Hké’)Qtedm 9 9,0
Orta §gretim 6 6,0
Lise 35 35,0
Universite 49 49,0
Lisanstusti 1 1,0
Gelir Durumu n %

750 TL.’den az 21 21,0
750-1.000 TL 19 19,0
1.001-2.000 TL 28 28,0
2.001-3.000 TL 25 25,0
3.001 T1.’den fazla 7 7,0

Arastirmaya katillan turizm isletmesi yoneticilerinin anket verileri baz alnarak hazirlanan Tablo 3’e gére
aragtirmaya % 91,0tk oranla 91 bay, % 9,0’lik oranla 9 bayan olmak tizere toplam 100 kisi katilmigtir.
Arastirmaya katilan yoneticilerin % 37,01 35-44 yas araligindayken, % 36,0t 25-34 arasi yas grubunda yer
almaktadir. Egitim durumu agisindan ele alindiginda % 49,0’mnin tniversite mezunu ve % 35,0’inin lise
mezunu oldugu gérilmektedir. % 1,0tk bir kismuda yiiksek lisans egitimi gérmistir. Kattimeilarin ayhik
gelirlerine gbre dagilimina bakildiginda ilk sirada % 28,0’la 1.001-2.000 TL aras1 gelire sahip olanlar, ikinci
sirada % 25,0’]a 2.001-3.000 TL arast gelire sahip olanlar, Giclincii sirada ise % 21,0’la 750 TL’den az gelire
sahip olanlar yer almaktadir.
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Tablo 4. Arastirmaya Katilan Turizm Isletmelerinin Tiirii (n=100)

Isletme Tiirii n %

5 yidizh otel 2 2,0
4 yildizli otel 5 5,0
3 yildizl otel 5 5,0
2 yidizl otel 3 3,0
1 yildizli otel 1 1,0
1.s1n1f otel 17 17,0
2.sin1f otel 1 1,0
Ozel belgeli otel 1 1,0
Pansiyon 1 1,0
A grubu seyahat acentast 27 27,0
B grubu seyahat acentast 2 2,0
Restaurant 35 35,0

Arastirmaya katllan turizm isletmelerinin 36 tanesinin otel, 35 tanesinin restaurant ve 29 tanesinin
seyahat acentast oldugu tespit edilmistir.
Tablo 5. Arastirmaya Katilan Turistlerin Konya’ya Gelis Sikliklarina Gére Dagilimi

Yerli Yabanci
n % n %
Birinci 24 16,0 83 83,0
Tkinci 33 220 11 11,0
Uciincii 39 26,0 5 5,0
Dort ve fazla 54 36,0 1 1,0
Toplam 150 100,0 100 100,0

Tablo 5’e gbre aragtirmaya katilan turistlerin Konya’ya gelis sikliklarina gore dagilimlar incelendiginde
yerli turistlerin % 36,0’1n1n dért ve dortten fazla, % 16,0’mun ise ilk kez Konya’ya geldigi goériilmektedir.
Yabanct turistlerin ise % 83,01 ilk kez, % 11,0t da ikinci kez bélgeye ziyarette bulunmustur.

Tablo 6. Arastirmaya Katilan Turistler ve Turizm Isletmecileri A¢isindan Konya’nin Turizme
Kazandirilmasindaki Sikintilar

Yerli Yabanci Turizm Igl.
n % n % n %
Yerel yénetimlerin politika olusturmamast 23 15,3 35 35,0 15 15,0
Yeterince tanittm yapilmamast 65 43,3 37 37,0 50 50,0
Halkin turizm konusunda bilingsiz/duyarsiz olusu 30 20,0 12 12,0 19 19,0
Yatirimcilarin turizm konusuna sicak bakmamasi 18 12,0 8 8,0 8 8,0
Bolgede yeterli turistik potansiyelinin olmamast 14 9,3 8 8,0 8 8,0
Toplam 150 100,0 100 100,0 100 100,0

Yerli-yabanci turistler ve turizm isletmecileri agisindan bolgenin turizme kazandirilmasindaki en biytik
sikintt “yeterince tanitim yapilmamasi” olarak ifade edilmistir.
Tablo 7. Arastirmaya Katilan Turistlere ve Turizm Isletmecilerine Gére Konya’da Inang Turizmi
Disinda Hangi Alternatif Turizm Tiiriiniin Gelisebilecegi Ile Tlgili Distinceleri

Yerli Yabanct Turizm Isletmesi

n % n % n %

Av Turizmi 17 11,3 16 16,0 8 8,0
Kiiltiirel Turizm 50 333 45 45,0 34 34,0
Magara Turizmi 8 53 3 3.0 3 30
Dag Turizmi 6 4,0 6 6,0 2 2,0
Kongre Turizmi 31 20,7 14 14,0 39 39,0
Doga Yurtyusi 8 53 8 8,0 2 2,0
Termal Tutizm 23 15,3 7 7,0 11 11,0
Yayla Turizmi 7 4,7 1 1,0 1 1,0
Toplam 150 100,0 100 100,0 100 100,0
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Konya bolgesinde inan¢ turizmi disinda diger alternatif turizm ¢esitlerinden hangisi gelistirilebilir
sorusuna yerli ve yabanct turistler “kultiirel turizm”, turizm isletmecileri ise “kongre turizmi” diye yanit
vermislerdir.

Tablo 8. Arastirmaya Katilan Turistlere ve Turizm Isletmecilerine Gére Bolgede Inanc Turizmi
Disinda Hangi Alternatif Turizm Tirtiniin Gelisebileceginin Test Edilmesi

>
! Sg | HEy s Eg| Hut A
c o=y 2. oo (E( 205 i) 2.8 3 <)
g § g SE 4 58 = SER g
5 8 o 2.8 2. 0 Z =. + 3
Yerli Turist 17 50 14 31 8 30 150
11,3% 33,3% 9,3% 20,7% 5,3% 20,0% 100,0%
Yabanci Turist 16 45 9 14 8 8 100
16,0% 45,0% 9,0% 14,0% 8,0% 8,0% 100,0%
Turizm Isletmesi 8 34 5 39 2 12 100
8,0% 34,0% 5,0% 39,0% 2,0% 12,0% 100,0%
Toplam 41 129 28 84 18 50 350
11,7% 36,9% 8,0% 24,0% 51% 14,3% 100,0%

Arastirmada, turistlere ve turizm isletmecilerine gore bolgede inang turizmi disinda hangi alternatif
turizm tirinin gelisebilecegi ortaya ctkarilmaya calisilmistir. Arastirmaya katilan gruplar ve bolgede inang
turizmi disinda gelisebilecek alternatif turizm ¢esidi arasinda bir anlamlilik olup olmadigi Chi-Square Testi
ile degerlendirilmigtir. Test sonucunda; bélgede gelisebilecek alternatif turizm ¢esidi konusundaki katilimet
goriislerinin arastirmaya katilan turistlere ve turizm isletmecilerine gére degismekte oldugu goérilmektedir
(X2=31,1; sd:10; p<0,01). Tabloya gore; yetli-yabanct turistlerin bélgede kiltiirel turizmin, turizm
isletmecilerin ise kongre turizminin gelisebilecegi yoniinde hemfikir olduklari gorillmektedir.

Tablo 9. Yerli-Yabanci Turistlerin ve Turizm Isletmecilerinin Konya’da Alternatif Turizm
Potansiyeline Tliskin Diisiinceleri

Grup N )T Std.S. Katilim
diizeyi
Konya ve cevresinde bulunan magaralar alternatif turizm | Yerli 150 342 1,08 ORTA
biinyesinde pazarlanmaktadir. Yabanct 100 3,28 1,06 ORTA
Isletme 100 3,45 1,06 ORTA
Konya, inan¢ turizminin yaninda diger alternatif turizm cesitleri | Yerli 150 1,83 0,99 YUKSEK
bakimindan da yeterli turizm potansiyeline sahiptir. Yabanct 100 2,02 1,12 YUKSEK
Isletme 100 1,87 1,02 YUKSEK
Kongte, termal gibi 6zel turizm cesitleri ile ilgilenen ihtisaslagsmis | Yerli 150 3,57 1,02 ORTA
seyahat acentalart yeterli sayidadur. Yabanct 100 3,44 1,12 ORTA
Isletme 100 3,40 1,10 ORTA
Konya'nin alternatif turizme yonelik destinasyon ve bélge tanitimi | Yerli 150 3,86 0,95 DUSUK
yeterince yapilmaktadir. Yabanct 100 3,96 0,94 DUSUK
Isletme 100 3,72 1,16 DUSUK
Konya’nin goriilmeye deger ilgelerine gintbirlik turizm turlart | Yerli 150 3,03 0,94 ORTA
duzenlenmektedi. Yabanct 100 3,88 1,04 DU§UK
Isletme 100 3,32 1,28 ORTA
Kongre turizmi potansiyelini gelistirmeye yonelik calismalar | Yerli 150 2,35 1,10 ORTA
yapilmaktadir. Yabanci 100 2,02 1,20 YUKSEK
Isletme 100 1,91 1,07 YUKSEK
Kentte alternatif turizmin gelistirilmesine yonelik ¢ekim merkezleri | Yerli 150 3,77 1,09 DUSUK
ve cazibe noktalarinin sayist yeterlidir. Yabanct 100 3,99 1,09 DUSUK
Isletme 100 3,79 1,22 DUSUK
Konya'daki tarihi nitelige sahip yapilar aslina uygun olarak restore | Yerli 150 1,85 0,99 YUKSEK
edilmektedir. Yabanci 100 2,26 1,08 YUKSEK
Isletme 100 2,10 1,02 YUKSEK
Konya'nin kendine 6zgl el sanatlarinin ve folklorik 6zelliklerinin | Yerli 150 3,70 1,13 DUSUK
sergilenebilecegi mekanlar yeterlidir. Yabanct 100 3,96 0,97 DUSUK
Isletme 100 3,82 1,10 DUSUK
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Konya havaalaninin uluslararast uguslara acilmasi bolgede alternatif | Yerli 150 1,57 0,71 YUKSEK
turizm potansiyelini artirir, Yabanct 100 2,17 1,10 YUKSEK
Isletme 100 1,93 1,22 YUKSEK
Turistlere yonelik olarak diizenlenen sema gosterileri ve eglenceler | Yerli 150 1,83 0,78 YUKSEK
belli bir program dahilinde sunulmaktadur. Yabanci 100 2,37 1,06 ORTA
Isletme 100 2,17 0,87 YUKSEK
Konya'da alternatif turizm cesitlerinin  istenilen  seviyeye | Yerli 150 1,83 0,94 YUKSEK
ulasabilmesi icin gerekli olan altyapt ve Ustyapt calismalari | Yabanct 100 2,74 1,19 ORTA
gerceklestirilmektedir. Isletme 100 2,42 1,05 ORTA

(X =1.00— 2.33 ise Yitksek; X =2.34 — 3.66 ise Orta; X =3.67 — 5.00 ise Diisiik)

Tablo 9’da yerli-yabanct turistlerin ve turizm isletmecilerinin Konya’da alternatif turizm potansiyeline
iliskin 6nermelere katiim derecelerinin ortalamalari ve standart sapma degerleri verilmistir. Bu 6nermeler
bize, anket uygulamasina katilan yerli-yabanct turistlerin ve turizm isletmecilerinin bdlgedeki alternatif
turizm potansiyeline bakis agiarini géstermektedir. Tabloya gore aritmetik ortalama 1.00 ila 2.33 ise
kesinlikle katiliyorum ve katiliyorum, aritmetik ortalama 2.34 ila 3.66 ise katllan ve katilmayan kisilerin
neredeyse esit oldugunu fakat genelde katilmayan bir tutum gésterdigini ve son olarak aritmetik ortalama
3.67 ila 5.00 ise katilmiyorum ve kesinlikle katilmiyorum cevaplarinin ¢cogunlukta oldugunu gostermektedir.

Bu baglamda “Konya ve ¢evresinde yer alan magaralar alternatif turizm biinyesinde pazarlanmaktadir”
onermesine her ti¢ grubunda biyiik 6lctide kararsiz kaldiklart gériilmektedir. “Konya, inang turizminin
yaninda diger alternatif turizm cesitleri bakimindan da yeterli turizm potansiyeline sahiptir” 6nermesine
gruplarin katilim dereceleri yitksek olmustur. Yerli-yabanct turistlerin ve isletmecilerin bélgenin alternatif
turizm ¢esitliligi bakimindan yeterli potansiyele sahip oldugu ancak buna yénelik olarak destinasyon ve
bélge tanitiminin yeterince yapimadigt gorisiinde birlesmis olduklart gorilmektedir. Bu acidan da
“Konya'nin alternatif turizme yonelik destinasyon ve bélge tanitimi yeterince yapilmaktadit” 6nermesine
katilim oranlari disiik olmustur.

“Kentte alternatif turizmin gelistirilmesine yonelik ¢ekim merkezleri ve cazibe noktalarinin sayist
yeterlidir” Gnermesinin 6nem derecesi disiik seviyede belirlenmistir. “Kongre, saglik, termal gibi &zel
turizm gesitleri ile ilgilenen ihtisaslasmis seyahat acentalart yeterli sayidadit” Onermesine turizm
isletmecilerinin ve tutistlerin buyik cogunlugunun kararsiz kaldigr goriilmektedir. Konya'daki tarihi
yapilarin aslina uygun olarak restore edilmesi konusunda yiksek oranda katihm gosteritlerken, Konya'nin
kendine Ozgii el sanatlarinin ve folklorik Gzelliklerinin sergilenebilecegi mekanlarinin yeterli sayida
olmadigint diisinmektedirler. Gruplara gére “Konya havaalaninin uluslararast ucuslara acilmasi ve
yurticinde farkli glizergahlara ucak seferleri konulmasi bélgede alternatif turizm potansiyelini artirit”
O6nermesinin 6nem derecesi yitksek seviyede belirlenmistir.

“Kongre turizmi potansiyelini gelistirmeye yonelik calismalar yapilmaktadir” Onermesinin 6nem
derecesi yabanct turistler ve turizm isletmecileri agisindan yiiksek seviyede belirlenmis, yerli turistler ise bu
onermeye kararsiz kalmiglardir. “Konya'da alternatif turizm cesitlerinin istenilen seviyeye ulasabilmesi icin
gerekli olan altyapi ve Ustyapt calismalart gerceklestirilmektedir” dnermesine yerli turistler yiiksek oranda
katilm g0sterirlerken, yabanct turistler ve turizm isletmecilerinin katthm dereceleri orta seviyede
belirlenmistir. “Konya’nin gorilmeye deger ilcelerine giiniibirlik turizm turlart dizenlenmektedit”
O6nermesine yerli turistler ve turizm isletmecileri kararsiz kalirken, yabanct turistlerin katithm derecesi distik
olmustur. “Turistlere yonelik olarak diizenlenen sema gosterileri ve eglenceler belli bir program dahilinde
sunulmaktadir” énermesine ise yerli turistler ve isletmeciler buyiik 6lgiide katilim gosterirlerken, yabanct
turistler orta seviyede katilim gostermislerdir.

SONUC VE ONERILER

Alternatif turizm, diinya genelinde giderek artan bir sekilde yayginlik kazanmaktadir. Dinyada yasanan
yeni egilimler ve dogal sistemler tzerindeki kirlenmeler, turizmde yeni yonelimlerin ortaya ¢ikmasinda
onemli bir etken teskil etmektedir. Sosyal ve is yasamindaki tekdiizelik de alternatif turizm faaliyetlerine
olan talebi artirmaktadir. Ulkeler &zellikle pazarlama faaliyetlerinde iiriin farklilastirma stratejilerini stkca
kullanmaktadirlar. Alternatif turizm ve yeni turistik triinler bu nedenle 6nemini artirmugtir. Turizmin
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yoreler icin surdirilebilirligi acisindan bu kavramlar son derece 6nemlidir. Konya yoresi de Turk
turizminin 6nemli merkezlerinden birisi olmak icin alternatif turizm agisindan yeterli potansiyele sahip bir
il konumunda bulunmaktadir.

Konya boélgesinin alternatif turizm potansiyelinin degerlendirilmesine ve bu potansiyelin bélge
turizmine olan etkisini incelemeye yonelik yapilan ¢alismanin uygulama asamasi sonuglarint
degerlendirdigimizde; yerli turistlerin biyik bir kisminin bolgeye dort ve Ustii ziyaretlerde bulundugu,
yabanct turistlerin ise biytk bir cogunlugunun sehri ilk kez ziyaret etmis oldugu gérilmektedir.

Arastirma sonuglarina gére bolgenin turizme kazandirilmasindaki baslica sikinti yeterince tanitim
yapilmamasidir. Bu baglamda turizm pazarindan pay alabilmek ve sahip olunan pay oranini artirmak icin
etkin ve etkili bir tanitim politikast izlenmeli, yazili ve sézlii basin araclarindan yararlandmali, bélgenin
sahip oldugu tabii glizellikler kullanilmalr ve alternatif turizm gesitlerinden kongre turizmi, kiltiirel turizm,
av turizmi vb. diger turizm tlrleri icin de tanitict ¢alismalarda bulunulmalidir. Agirlikli olarak inang turizmi
cercevesinde gelen turistlerin bos zamanlarint degerlendirme alternatifi olarak destekleyici turizm cesitleri
seklinde gelistirilmeye ¢alisiimalidir.

Anadolu’nun merkezinde bulunan Konya’nin yalnizca inang turizmine elverisli olmadigi, bunun
yaninda kiltiir turizmi basta olmak tzere; iyi bir tanitimla kongre turizminin, sahip oldugu doga zenginligi
ile saglk turizminin gelisecegine, halkinin sahip oldugu kiltirel mirasinda bir ¢ekim gilici
olusturabilecegine inanilmaktadir. Bu nedenle var olan bu potansiyelin degetlendirilebilmesi i¢in tutizm
yatirimlarinin gesitlendirilmesi, inang turizminin yaninda diger alanlara da kaydirilarak, turizm faaliyetlerinin
tim yila yayilmasi yoniinde ¢alismalarin yapilmast gerekmektedir.

Bolgenin zenginliklerin ulusal ve uluslararast alanda tamitiminin iyi bir sekilde yapilabilmesi, yerli-
yabanci tur organizasyonlarinin glizergahlari icerisinde Konya’nin daha fazla yer almasinin saglanabilmesi
icin alaninda ihtisaslagsmis seyahat acentalarinin sayisini artirmaya yonelik calismalar gerceklestirilmelidir.
Ayrica yorenin tim Ozelliklerini bilen ve kendini bu yonde gelistiren ihtisaslasmus turist rehberlerinin
egitilmesi ve yerel seyahat acentaciliginin 6zendirilmesi gibi konulara derhal ¢6ziim getirilmesi bolgenin
alternatif turizm potansiyelinin gelismesinde 6nemli rol oynayacakur.

Konya’yt diinyaya acacak, tarihi ve kiltirel degerlerini tanitacak, gerekli altyapi, cevre diizenlemesi ve
etkin tanitim calismalarinin bir an 6nce yapilarak bdlgenin turizme kazandirilmasi gerekmektedir. Bu
amagla; oncelikle seyahat acentalar ile bitlikte yerel yonetim, Konya Il Kiiltiir ve Turizm Midiirligi ve
derneklerin ortaklasa calismalari ile bolgenin tanitiminin etkili bir sekilde yapilmasi, konaklama tesislerinin
niteliklerinin artirilmast ve turizmde en 6nemli etkenlerden biri olan ulagilabilirlik i¢in il genelinde mevcut
alt yapinin iyilestirilmesi gereklidir. Boylece Konya’nin tlke insanina ve dis diinyaya tanitimi daha fazla
gerceklesmis olacaktir.

Zengin, dogal ve kiltiirel vatliklariyla diinyanin en seckin tarih ve kiltiir hazinelerine sahip olan Konya
bélgesi ayni zamanda ulusal ve uluslararast dizeyde turizm ve rekreasyon aktivitelerine kaynak olabilecek
onemli bir cazibe merkezi durumundadir. Neredeyse tamamiyla bir doga, tarih ve kiltir hazinesi
niteliginde olan Konya ilinin sahip oldugu bu zenginliklerin ortaya ¢ikarilmasi, var olan eksikliklerin bir an
once giderilmesi 6ntimiizdeki yillarda bolgenin elde ettigi turizm gelirinde buyiik bir katki paymna sahip
olma olasiligini da artiracaktir.

Konya, kongre turizmi acisindan da 6nemli bir potansiyele sahiptir. Fakat kongre turizminden hak
ettigi payt alamamis durumdadir. Oysa kongre turizmi Konya’ya hi¢ girmemis bir kalemden para gelmesi
anlamina gelmektedir. Bu agidan sahip olunan potansiyel degerlendirilmeli, tanitim ve pazarlama agisindan
teknik ve finansal destek saglanmali ve kongre turizmine yonelik iyi bir planlama sistemine gecilmelidir.

Havaalaninin sivil statiiye kavusturulmasi, yurtiginde farkli giizergahlara ucak seferleri konulmast ve
uluslararasi ucuslara acilmast bolgeyi ziyaret eden turist sayisinda gozle goriniir artislarin gerceklesmesini
saglayabilir ve boyle bir proje Konya'y1 bir fuar ve kongte merkezi haline getirebilir. Ayrica proje, Konya
ile bir butinlik arz eden Aksaray ve Karaman illerine de hitap edecek bir yapida hazirlanmahdir. Diger
yandan mevcut askeri havaalani sehir icinde kalmaktadir. Bu nedenle askeri havaalani Karapinar ¢evresine
nakledilerek, merkezdeki havaalani sivil havaalanina déntstirilmelidir.

Mevlana Kiltir Merkezi’nde her cumartesi glinl tcretsiz olarak gerceklestitilen sema programlari yerli
ve yabanci bircok turistin dikkatini ¢ekmektedir. 2006 yilindan bu yana her hafta cumartesi giinleri
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gerceklestirilen sema programlarint izlemek icin yurt i¢i ve yurt disindan bolgeye c¢ok sayida ziyaretci
gelmektedir. Bir¢ok tur firmast da gezi programlarini sema goésterileri nedeniyle cumartesi giiniine denk
gelecek sekilde ayarlama yapmaktadir.

Konya, ilgelerinde de gorilmeye deger pek ¢ok turistik mekana sahiptir. Iigelerde ki mevcut turizm
potansiyelinin degerlendirilmesi acisindan bu mekanlara yonelik etkin tamtimlarin  gerceklestirilmesi
gerekmektedir.

Bolgede ¢ok sayida turistik potansiyele sahip magara bulunmaktadir. Bu magaralarin, ziyaretcilerin
kolayca gezmelerine olanak verecek sekilde konunun uzmanlari tarafindan tretilecek projelere gore
dizenlenmeleri gerekmektedir.

Konya’nin degerlendirmesi gereken potansiyellerinden birisi de termal turizmdir. Bélgenin Ilgin
ilgesinde biri belediyeye digeri ise 6zel sektore ait toplam 700 yatakli 2 tesis bulunmaktadir ve ilcedeki
pansiyonlarla birlikte yatak sayist ise binden fazladir. Ilgin’da ¢ikan sicak suyun en biyik 6zelligi, hicbir
sogutmaya tabi tutulmadan kullanima sunulmasidir. Uzmanlar, 43 derece 1siya sahip olan bu suyun
minerallerinin, hicbir islemden ge¢meden dogrudan kullanilmasi nedeniyle azalmadigini tespit etmislerdir.

Bunlara ek olarak bélgede bulunan tarihi evlerin restorasyon calismalari tamamlanarak buralarda Konya
kiltiriind tanitict etkinlikler dizenlenmesi saglanmali, hediyelik esya olarak Konya’ya 6zgi daha 6zel
esyalar tasarlanmali ve bu esyalar bu evlerde satilmalidir. Béylece bélge turistlere daha iyi pazarlanmalidir.

Ayrica yapimi halen devam etmekte olan hizli tren projesi ile bolge Ankara'ya ve Istanbul'a
yakinlagacaktir. Bu projenin tamamlanmastyla, Istanbul-Konya arasindaki 12 saat 25 dakikalik mesafe 3
saat 45 dakikaya diisecektir. Konya ilinin tlke icindeki baglantilarint daha kuvvetli ve islevsel hale getirecek
olan hizli tren projesinin bir an Once tamamlanmasi gerekmektedir. Ayrica Konya-Mersin-Adana ve
Konya-Antalya arast hizli tren calismalart da baglatilmalidir.

Sonug olarak; Konya bolgesi alternatif turizm potansiyeli bakimindan ulusal ve uluslararast turizm
hareketliligini saglayacak yeterli turizm arzina sahip bir bélge konumundadir. Ancak buglin olmasi gereken
yerden cok uzaktadir ¢linkii mevcut potansiyelden yeteri kadar faydalanamamaktadir. Bu baglamda Konya
destinasyonunun turizm potansiyelinin degerlendirilmesi, bolgede alternatif turizmin gelistirilmesi,
pazarlanabilmesi, Konya’ya ve turizm isletmelerine katkida bulunabilmesi igin bazi somut Onerilerin
getirilmesinde fayda vardir. Bu 6neriler su sekilde siralanabilir:

» Konya’nin sahip oldugu tutizm potansiyelin tam envanterinin ctkarilmast ve potansiyel turizm

alanlarinin sektoriin hizmetine sunulmast,

» Konya’da turizm bilincinin gelistirilmesi i¢in yerel basindan yararlanilmasi,

* Dis turizmi canlandirmanin yanisira i¢ turizmi canlandirmak i¢inde ¢alismalar yapilmasi, bolgesel ve
ulusal medyadan yararlanimast,

= Konya’nin el sanatlarinin, mutfaginin, mahalli 6zelliklerinin 6n plana ¢tkartilarak kaltir turizminin
gelistirilmesinin saglanmast,

* Seyahat acentalari ile birlikte yerel yénetim, Konya Il Kiiltiir ve Turizm Midiirligi ve derneklerin
ortaklasa ¢alismalari ile Konya’nin tanitiminin etkili bir sekilde yapilmast,

* Bolgeye gelecek turistin taleplerinin belirlenmesi, bunun icin bélgeye degisik tilkelere mensup turist
turlarinin dizenlenmesi,

= Bir sivil havaalaninin hizmete acilmast,

* Ipek Yolu Projesi cercevesinde bolgede Ipek yolu giizergahinda bulunan hanlarin  ve
kervansaraylarin restore edilmesi ve cevre diizenlemelerinin yapilarak ziyaretcilere acilabilmesi igin
gerekli calismalarin yapilmast,

* Konya-Ankara-Istanbul arasindaki hizli tren projesinin bir an énce hayata gegirilmesi,

*  Golf sahasinin yapiminin bir an 6nce bitirilmesi,

» Sahip olunan termal turizm kaynaklarinin degerlendirilmesi,

» Konya Mutfag’nin en kisa zamanda 6zenle ele alinip bir kiltir ve tutizm degeri olarak ortaya
konulmast ve Konya Mutfak Miizesi yapimina baslanmast,

* Yabanc Ulkelerin elgilikleriyle baglantiya gecilmesi ve o tilke vatandaslarinin Konya’yt tanimalarini
saglamak amaciyla brostr, cd, kitap vb. dékiimanlarin elgilikler vasitastyla ulagtirilmast,
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* Konya’nin kendine 6zgli el sanatlarinin, folklorik 6zelliklerinin sergilenebilecegi mekanlarin

yapilmast ve bu yerlerin sehir turlart kapsamina dahil edilmesi,

» Konya’da inan¢ turizmine yonelik olarak isin ehli, secilmis, egitimli kisiler tarafindan tanitim ve

bilgilendirme ¢alismalarinin yapilmast,

» Konya’'nin ziyaret¢i potansiyelinin artmast icin bitytik bir Konya Miizesi yapilmasi gerekmektedir.

Su goriilmektedir ki; Konya, Ttrkiye icin 6nemli bir turistik destinasyondur.

Bolgenin alternatif turizm potansiyelinin daha detayli incelenebilmesi, gerekli diizenlemelerin
yapilabilmesi icin 6neriler sunarak ileride yapilacak olan calismalara 1sik tutabilecek ve arastrmacilara
kaynaklik edebilecek nitelikte olan arastirma, 6zellikle bilim merkezinin ve kongre turizminin bolgedeki
Onemini vurgulayarak ilin turizm potansiyelinin artis gdstermesinde olumlu yonde katkilar saglayacakur.
Ayrica Konya 11 Kiiltir Turizm Midirligi, dernekler, yerel yonetim ve seyahat acentalarinin bu bilgiler
dogrultusunda ortaklasa gerceklestirecekleri calismalar da bolgenin sahip oldugu alternatif turizm
potansiyelinin degerlendirilmesine, gelistirilmesine ve turizm sektOriine saglayabilecegi katkilarin ortaya
cikarilmasina yardimet olacaktir.
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