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Son zamanlarda “digun turizmi” ya da “destinasyon duginleri” olarak bilinen kavrami; giftlerin
yasamlarini sirdurdikleri yerin disinda, aileleri ve misafirleri ile birlikte ve 6zellikle baska bir llkede
gercgeklestirdikleri evlilik toreni olarak ifade etmek mimkiindir. S6z konusu organizasyon igin aileleri ve
misafirleri ile birlikte hareket eden ciftler, meydana getirdikleri llkeler arasi hareketlilik nedeniyle turizm
endustrisinin ilgi alanina girmektedir. Dolayisiyla etkinlik turizminin bir alt dali olarak gorllen
“destinasyon duginleri”, turizm pazarinda yer alan hemen hemen her llke agisindan yeni ve biyik bir
pazar bolumu olarak gérulmektedir. Bu baglamda s6z konusu ¢alismanin amaci, destinasyon dugunleri
pazarinda 6ne ¢ikan bir destinasyon olan Tirkiye’de “digun turizmi” olgusunun mevcut durumunu,
profesyonel digun planlamacilarinin bakis agilari izerinden ortaya koymaktir. Bu noktada arastirma
yontemi olarak nitel yontemlerden dokiiman analizi ve gorisme teknikleri kullaniimigtir. Calisma
kapsaminda yapilan arastirmalardan elde edilen bulgular genel olarak degerlendirildiginde; Turkiye'nin
digin turizmi pazarinin agirlikli olarak Orta Dogu Ulkeleri oldugu, bu noktada 6zellikle Hindistan’in 6ne
ciktigl, diglin organizasyonlarinin genel olarak Ug¢ ginlik paketler seklinde planlandigi, s6z konusu
organizasyonlarin turizmin “liks turizm pazar” bolumunde yer aldii ve gelecek yillar agisindan
blyume egilimini hizli bir sekilde devam ettirebilecek 6zellikte bir turizm ¢esidi olduguna iliskin sonuglar
elde edilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Dugun, destinasyon, destinasyon dugunleri, dugun turizmi.
Abstract

The concept known recently as "wedding tourism" or "destination weddings"; is possible to express it
as a marriage of couples and a ceremony that take place outside of where they live, together with their
families and guests, and especially in another country. Couples, travelling to a destination with their
families and guests for the wedding organization, are also in the field of interest of the tourism industry
due to the inter-country mobility they create. Therefore, "destination weddings", which are seen as a
sub-branch of event tourism, are seen as a new and large market segment for almost every country in
the tourism market. In this context the purpose of the study is to analyze the current status of the
wedding tourism in Turkey as a prominence wedding destinations in the world, via viewpoint of
professional wedding planners. In this context, said the purpose of the study, suggesting that the
destination wedding market in Turkey a destination "wedding tourism" the current status of the case is
put forward through the viewpoint of a professional wedding planner. At this point, document analysis
and interview techniques from qualitative methods were used as research methods. When the findings
obtained from the researches conducted within the scope of the study are evaluated in general;
Turkey's wedding tourism is mainly Middle Eastern countries the market, at this point in particular by
the emergence of India, the wedding of the overall planned in the form of packets three-day tourism of
the said organization "luxury tourism market" segment takes place in that, and the growing trend for
future years Results have been obtained regarding that it is a type of tourism that can continue rapidly.

Key Words: Wedding, destination, destination wedding, wedding tourism.
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Extended Summary
Purpose

Recently, Turkey has been expressed as the most popular destination in the context of
"destination weddings" both in the statements and studies of tourism professionals as
well as the written and visual media that deal with news about tourism. A general
review reveals that the number of studies about "wedding tourism" or "destination
weddings" is quite limited in the national literature. Furthermore, statistical information
on wedding tourism and distinctive information about the organization businesses and
planners that organize the said events on an "international" level are limited. In this
context, the current situation in Turkey, which has an important potential in terms of
"destination weddings", has been evaluated within the scope of the study, and wedding
tourism as a new and rising tourism trend in Turkey has been discussed with the data
obtained from international wedding planners. The main purpose of the study is to
reveal the current situation in Turkey in wedding tourism, evaluate its potential for the
future and offer some suggestions to become one of the leading destinations in the
context of destination weddings from the perspective of professional wedding planners.

Background

Weddings are important events that bring together family members to celebrate this
special day marking a unique moment in the lives of the couple to be married which
are celebrated in a very personal and memorable way in almost every society and
culture (Dwyer, Forsyth, & Spur, 2005; Breg, 2013). Wedding organizations are based
on various preparations involving people, space and some other details. Although
couples are differently motivated and prefer different features, they do want to design a
ceremony that tells their story within the framework of these basic elements (Breg,
2013). In fact, couples expect to be offered many services such as travel,
accommodation, food and beverage, entertainment as a whole, which forms the basis
of tourism (De Witt, 2006: 9). At this point, wedding tourism marketers also prepare
packages that include almost all of the activities from transportation to accommodation,
treats and entertainment for guests traveling to attend a wedding. Destination
weddings, which start with the travelling of the guests to spend this special day with the
couple and generate a number of economic benefits afterwards, contribute to both the
tourism sector components and the side sectors in the destinations (Unur, Kanca &
Ertag, 2017).

Method

The study was designed based on the qualitative research method and document
analysis and interview techniques were used. A comprehensive literature review was
carried out in the first stage of the research with "wedding tourism" and "destination
weddings" as headings and those who are interested in international wedding
organization business in Turkey and a large-scale web search was carried out to
determine those who were involved in international wedding organization planning in
Turkey and those who did this business professionally. The interview technique was
used in the second stage of the study as a data collection tool to collect data from the
selected wedding organization professionals. While the population of the study
consists of businesses that organize wedding tourism organizations in Turkey, the
sample is comprised of international destination wedding planners.



Karacaer 18(2) 2021 Seyahat ve Otel Isletmeciligi Dergisi/
Journal of Travel and Hospitality Business

Findings

An overall evaluation of the study findings revealed that a significant number of the
participants had been organizing weddings professionally as a business for about 20
years, that they organized at least 10-15 and maximum 90-100 weddings per year, and
all the participants were interested in the international wedding organization business.
Weekends are generally preferred for international wedding organizations. In this
context, the hosts of the wedding and the guests who come to the destination for the
wedding view this trip as a holiday opportunity, although the purchase of package
services covering the days of "Friday, Saturday and Sunday" is more prominent. The
study findings indicate that India ranks first among the countries that prefer Turkey as a
wedding destination, while other prominent countries are Pakistan, Iran and the United
Arab Emirates. The most popular destinations preferred for international wedding
organizations in Turkey (according to the most preferred order) are listed as Istanbul,
Antalya, Bodrum and Cappadocia. The most preferred venue types for international
wedding organizations in Turkey are open air, sea views, historical places and large
hotels. Couples of Arab origin prefer open-air historical places (Ciragan Palace, Sait
Halim Pasa Mansion, Esma Sultan Mansion, etc.), while couples from India mostly
prefer large hotels (Mardan Palace, FourSeasons, Hilton Bomonti, etc.) as wedding
venues. Therefore, another important finding obtained from the study is that socio-
cultural and economic differences specific to countries are distinguishing features in
the selection of wedding destinations and venues.

Results

An evaluation of the findings obtained from the study reveal that Turkey has been one
of the preferred destinations in international wedding organizations, especially during
the last twenty years. Factors that make Turkey a preferred destination for international
weddings include the attractiveness of having a wedding at the junction of two
continents (Istanbul), the opulence of the physically large accommodation
establishments by the sea, the unique service opportunities offered with the all-
inclusive concept, the diversity of destinations with different characteristics within the
country. In Turkey, wedding organization requests come primarily to agencies who
contact professional planners with the qualifications that fulfill the wishes of the
couples. In this context, agencies undertake the transportation and accommodation
part of the organization, while professional wedding planners plan almost all the details
(design, decor, food and beverage, entertainment, etc.) for the event.

Considering that wedding events and organizations are in high demand,
especially in the luxury consumption market, marketing wedding organizations as
three-day package events is important for many fields of activity such as
accommodation, transportation, catering, entertainment, shopping in terms of tourism
revenues. As a matter of fact, the importance of the market for every activity area in
tourism is further reinforced by the fact that the participants in the study especially
emphasized that the wedding tourism market holds a stable and rapid growth trend
with an annual average increase of 10%.

The organization of the operators and wedding organization companies that
focus on event tourism activities under a professional umbrella, as in the international
arena, as well as the enterprises serving in this field and the Ministry of Culture and
Tourism focusing more on the themed promotion and marketing of "wedding tourism"
and publishing statistical information about the subject in a more organized manner,
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especially by official institutions, are suggestions that can be presented to involved
parties as a result of the study.

1. Girig

Dugun turizmini, son yillarin en fazla éne ¢ikan turizm gesitlerinden birisi olan etkinlik
turizminin bir alt dah olarak ele almak mumkuindur. Etkinlik en genis tanimiyla; insanlari
etkilemek ve onlarda bir deneyim meydana getirmek amaciyla onlari bir araya
getirmektir (Silvers, 2004). Bu baglamda Getz (1997: 16) etkinlik turizmini; “etkinliklere
katilmak icin seyahat eden ya da evden uzakta etkinliklere katilmak i¢in motive
edilebilen pazar bolimu” olarak ele almaktadir. Bu tanimlamadan hareketle etkinlik
turizmini, son yillarin degisen ve gelisen turizm pazarlama anlayisi igerisinde 6nemli bir
“pazar’ olarak degerlendirmek mimkiindir. insanlarin etkinliklere katima nedenleri
birtakim guldilere goére farklilasmakla birlikte, s6z konusu glduler bireylerin sosyal,
kiltirel, ekonomik vb. bir takim kigisel 6zellikleri ile baglantih olabilmektedir. Bu
baglamda Crompton ve McKay (1997) etkinliklere katiima gudulerini; yenilik, kiltirel
kesif, dengeyi kazanma, belli bir gruba dahil olarak sosyallesme istegi, diger insanlarla
karsilikh etkilesim kurarak sosyallesme istegi ve aile birlikteligi guduleri olmak Uzere
alti baglik halinde ele almiglardir. S6z konusu bu siniflandirmadan yola ¢ikarak digun
turizmini, “bireylerin aile birlikteligi” gidisinden hareketle gergeklestirdikleri bir etkinlik
faaliyeti olarak degerlendirmek mimkiindiir. Ozel durumlar icin planlanan, lretilen ve
nadiren meydana gelen bir olay olarak ifade edilen etkinlikler, s6z konusu etkinligin
boyutu ve tirtiine gore 6zel etkinlikler, mega etkinlikler, hallmark etkinlikler ve énemli
(major) etkinlikler olarak kategorize edilmektedir (Bowdin ve dig., 2001:16). Bu
siniflandirma igerisinde daginleri, kutlama amaciyla yapilmakla birlikte otantik ve nadir
olaylar olarak gorulebilen 6zel etkinlikler olarak kategorize etmek mimkundudr (Sonder,
2004: 5). Dugunler, turizmin temel unsurlari olan seyahat, konaklama, yeme-icme ve
edlence faaliyetlerinin hemen hemen tuminun sunuldugu etkinliklerdir (Saayman,
2000: 10). Dolayisiyla dugunler, turizmi ilgilendiren bir dizi hizmeti igeren ve bu hizmeti
kullanan ziyaretgilerin destinasyonun ekonomik degerine katki saglamalar ile
sekillenen etkinlikler olarak da tasvir edilebilir (Shone ve Parry, 2004: 4).

“‘Destinasyon dugunleri” kavrami ile ifade edilen organizasyonlarin, son
dénemlerde bircok Ulkede hem yeni bir etkinlik alani hem de yeni bir turizm trendi
olarak dne c¢iktigi goériimektedir. Dinya genelinde en popiler digin destinasyonlarini;
Hawaii, italya, Karayipler, Kibris, Maldivler, Mauritius, Meksika ve Sri Lanka (Poon,
2009: 3) olarak siralamak mumkindur. Turkiye’nin de icinde yer aldigi Avrupa turizm
pazarinda ise digunler igin en ¢ok tercih edilen destinasyonlar; ispanya, Italya,
Yunanistan, Fransa, ispanya ve Balkan (ilkeleridir (Kanca ve Unur, 2020). Bununla
birlikte gerek turizm ile ilgili haber kaynagi niteligine sahip yazili ve goérsel mecralarda
gerekse de turizm profesyonellerinin yaptiklari aciklamalar ve galismalarda, Turkiye
“destinasyon dugunleri” baglaminda son zamanlarin en popller destinasyonu olarak
ifade edilmektedir. Bu noktadan hareketle incelenen ulusal alan yazininda “digun
turizmi” ya da “destinasyon dugunleri” icerikli calisma sayisinin oldukga sinirli oldugu
goéralmastir. Ayrica dugun turizmi igerikli istatistiki bilgiler ve s6z konusu etkinlikleri
“uluslararasi” boyutta dizenleyen organizasyon isletmelerine ve planlamacilarina
iliskin ayirt edici bilgilerin de yeterli duzeyde olmadigi gérilmuastir. Bu baglamda
calisma kapsaminda, “destinasyon dugunleri” agisindan énemli bir potansiyele sahip
olan Turkiye’nin mevcut durumu degerlendiriimis olup, uluslararasi dugin
planlamacilarindan elde edilen veriler ile digln turizminin Tirkiye'de yeni ve ylkselen
bir turizm egilimi olma durumu ele alinmigtir.
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Tarkiye turizmi uzun yillardir 3S olarak ifade edilen “deniz-kum-glines” turizmi
cergevesinde sekillenmistir. Bu durumun bir sonucu olarak da Turkiye, kitle turizminin
en hizli ilerledigi ve gelistigi destinasyonlardan birisi olmustur. Kitle turizminin; tim
dinyada destinasyonlarin gelisimini, taninirhdini ve bilinirligini arttirmakla birlikte
turizmin meydana getirdigi bir takim olumlu ekonomik etkileri (doviz girdisi, istihdam,
vb.) de beraberinde getirdigi kaginilmaz bir gergektir. Ancak tum bu olumlu
yansimalara ragmen kitle turizminin, Ozellikle Turkiye gibi gelismekte olan Ulkeler
agisindan en goézle goérilir dezavantaji “ucuz tatil” imaji olusturmasidir. Bu nedenledir
ki Turkiye'nin gelen turist sayilar ile turizmden elde edilen gelirler kiyaslamasindaki
makas her gegen gln acgilmaktadir. Dolayisiyla Turkiye turizmi kitle turizminin 6tesinde
Ozellikle turizmden daha fazla gelir elde edilebilecek alternatif turizm olanaklan ile
cesitlendiriimelidir. Bu noktada; golf, kruvaziyer, saglk, kongre ve fuar turizmi gibi farkh
olanaklar ile birlikte 6ne ¢ikan turizm cesitlerinden birisi de “digin turizmi” olarak ifade
edilen destinasyon dugunleri etkinlikleridir. Bu baglamda s6z konusu ¢alismanin temel
amaci; Tarkiye'nin digun turizminde mevcut durumunu ortaya koymak, gelecekte olasi
potansiyelini degerlendirmek ve profesyonel diigin planlamacilarinin bakis agilarindan
hareketle destinasyon dugunleri baglaminda basta gelen destinasyonlardan birisi
olmak adina birtakim éneriler sunmaktir.

2. Kavramsal Cergeve

Duginler hemen hemen her toplumda ve kiltirde, evlenecek ciftlerin bu 6zel gini
kutlamak Uzere aile Uyelerini bir araya getirdikleri, yasamlarinda 6zel bir ani isaret
eden, c¢ok kisisel ve unutulmaz bir sekilde kutlanmasi gereken énemli etkinliklerdir
(Dwyer, Forsyth ve Spur, 2005; Breg, 2013). Sozlik anlami olarak ele alindiginda
dugun; “evlenme veya sunnet dolayisiyla yapilan téren, edlence”, bir baska tanimlama
ile “bir olay! kutlamak i¢in yapilan blylk eglence veya téren” olarak tanimlanmaktadir
(www.sozluk.gov.tr). “Digun turizmi” kavrami ise, gelinin ve damadin yasamini
surdurdugl yerin disinda, baska bir yerde kutlanan digin organizasyonu nedeniyle
meydana gelen turist hareketliligini ifade etmektedir. DUgun turizmi, 6zel bir gunu
birlikte gegirmek isteyen akraba ve arkadaslarin gerceklestirdigi seyahatleri kapsayan
bir turizm faaliyetidir (Daniels ve Wosicki, 2020). Bununla birlikte digun turizmi sadece
yeni bir yere seyahat etmek degil, ayni zamanda aileye iliskin sorumluluklari yerine
getirmek ve sosyal aglar gelistirmekle ilgilidir (Fog Olwig 2002; Larsen, Urry ve
Axhausen 2007; Uriely 2010; Obrador 2012).

Evlenmek ya da bir digini kutlamak amaciyla uluslararasi seyahat etmek
olarak ifade edilen “digun turizmi” son dénemlerin en popller turizm faaliyetlerinden
birisi haline gelmistir (Major, McLeay ve Waine, 2010: 249). Her Ulkenin kendine 6zgu
gelenek ve gorenekleri dikkate alindiginda, geleneksel digunlerin masraflar agisindan
oldukga pahali oldugu goérilmektedir (Schumann ve Amado, 2010). Bu baglamda son
dénemlerde ozellikle yurtdiginda yapilan digunler, geleneksel diglnlere alternatif
olarak gorilmektedir. Evlenecek ciftler agisindan yurtdisi dagunleri populer hale
getiren en dnemli unsur, digin ve balayinin ayni konsept icerisinde neredeyse sadece
balay! fiyatina denk gelmesidir (Seebaluck, Munhurrun, Naidoo ve Rughoonauth,
2015). Bagka bir ifade ile geleneksel dugunlere kiyasla daha uygun fiyatlara denk
gelmesi, ¢iftler agisindan yurtdigi digunleri daha cazip hale getirmektedir.

En genel ifade ile yurtdisinda evlenmek olarak tanimlanan (Poon, 2009; Breg,
2013) dugln turizmi, son donemlerin hem sosyo-kiiltirel hem de ekonomik olarak ilgi
uyandiran ve gunlik olaylardan ayri benzersiz bir zaman dilimi (Berridge, 2007) olarak
ifade edilen etkinlikler semsiyesinin bir alt dali olarak gérilmektedir. Ozel bir olay ya da
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durum igin planlanan ve Uretilen 6zel etkinlikler (Bowdin ve dig., 2001: 16); etkinligin
niteligine, turiine ve buyukligine goére cesitli kategorilere ayriimaktadir (Sekil 1).

Sekil 1: Ozel etkinliklerin siniflandiriimasi

Kaynak: Shone ve Parry (2004: 3)

Shone ve Parry (2004: 3) 0Ozel bir etkinligi; “glnlik yasamin normal
aktivitesinden ayri olarak bos zaman, kiltirel, kisiye 6zel veya organizasyonel
amaglara sahip rutin olmayan olaylardan kaynaklanan bir durum” olarak
tanimlamaktadir. Buna gore 06zel etkinlikleri; bos zaman etkinlikleri (spor ve
rekreasyon), kiltlrel etkinlikler (dini toéren, sanat, yerel kutlama vb.), kisiye 0Ozel
etkinlikler (dugin, dogum guni, yil ddnimu vb.) ve organizasyonel etkinlikler (ticari,
politik, vakif vb.) olarak siniflandirmak midmkindir (Shone ve Parry, 2004: 4). Bu
siniflandirmaya gore dugunler ise “kigiye 6zel etkinlikler” kategorisinin bir unsuru olarak
gorulmektedir.

Dugun organizasyonunun temeli; insanlar, mekéan ve birtakim hazirliklardir. Her
ciftin motivasyonlari ve tercihleri birbirinden farkli olsa da giftler s6z konusu bu temel
unsurlar ¢ergevesinde hikayelerini anlatan bir téren tasarlamak arzusundadirlar (Breg,
2013). Ciftler kendileri igin oldukga 6zel olan bu ani benzersiz kilmak adina kendilerine,
ailelerine ve misafirlerine sunulan her tirli hizmetin ayricalikli ve 6zel olmasini
beklemektedirler. Bu baglamda aslinda turizm olayinin temelini olusturan seyahat,
konaklama, yeme-icme, edlence gibi birgok hizmetin de bir bitin halinde kendilerine
sunulmasini  beklemektedirler (De Witt, 2006: 9). Bu noktada ddgun turizmi
pazarlamacilari da bir digine katilmak igin seyahat eden konuklarin ulagimindan,
konaklamalarina, ikramlarina ve eglencelerine kadar olan faaliyetlerin neredeyse
tamamini iceren paketler hazirlamaktadirlar.
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Dagun turizmine iliskin ulusal ve uluslararasi alan yazini incelendiginde, s6z
konusu etkinligin “dagun turizmi”, “evlilik turizmi”, “yurtdisi dtgunleri” ve “destinasyon
dugunleri” gibi farkli sekillerde nitelendirildigi gortlmustir. Calisma kapsaminda, digin
etkinligi ve bu etkinligin dizenlendidi destinasyonda meydana getirdigi hareketlilik ve
faaliyetler dikkate alinarak “destinasyon dugunleri” kavrami kullaniimistir. Destinasyon
duguinlerini, ciftlerin memleketleri disinda yaptiklari diginler olarak ifade etmek
muimkiandir (Schumann ve Amado, 2010: 176). Evlenecek ciftlerin bu 6zel guni
konuklari ile birlikte gegirmek Uzere yaptiklari seyahatleri ile baslayan ve sonrasinda
bir dizi ekonomik faydayi beraberinde getiren destinasyon dugunleri, destinasyonlarda
hem turizm sektor bilesenlerine hem de yan sektorlere katkida bulunmaktadir (Unur,
Kanca ve Ertas, 2017).

Rogerson ve Wolfaardt (2015) Glney Afrika'da digin mekani hazirlama ve
organizasyonu isi yapan 30 temsilci ile yari yapilandiriimis gérismeler gergeklestirdigi
bir arastirma yapmistir. Rogerson ve Wolfaardt (2015) Guney Afrika’daki digun
mekanlarinin analizine iliskin yaptidi arastirmada, digin mekanlarinin cografi olarak
hem kentsel hem de kirsal ¢cevrelerdeki dogal gizellige sahip bolgelerde konumlandigi
ve duglin etkinliklerinin s6z konusu destinasyonlarda turizmden elde edilen yerel
faydalari en Ust diizeye ¢ikarma firsati sundugu sonucuna ulagsmistir. Ayni zamanda;
digun turizminin birgcok konaklama isletmesi i¢in buyuyen bir faaliyet alani oldugu,
ozellikle nis etkinlikler ile rekabet glicini ve pazar payini arttirmak isteyen konaklama
isletmelerinin digin organizasyonlarina yoneldigi, bahge gibi mekénsal ortamlarin
diugun etkinlikleri agisindan énemli bir ¢ekicilik ve cazibe unsuru oldugu ve bu tarz
mekansal unsurlari sunabilen igletmelerin destinasyon duglnleri agisindan daha
avantajli oldugu ortaya ¢ikan baslica sonuglardir.

Bertalla (2015), evlenecek ciftlerin ve ailelerinin digunlerini ikamet yerlerinden
uzakta nasil kutladiklarina iligskin olarak Toskana’daki dugun turizmi katilimcilarina
yonelik olarak bir calisma yapmistir. Bertalla (2015) s6z konusu ¢alismada gorisme,
g6zlem ve anket yoluyla karma bir metot kullanarak veri toplama yoluna gitmistir.
Calismadan elde edilen bulgular, katihmcilarin hem aileleri ile birlikte olma hem de
bireysellik arzusunu bir arada tasidiklarina vurgu yapmaktadir ki bu durum aileyi
olusturan duygusal baglarin olduk¢a gugli oldugunu 6n plana ¢ikarmaktadir. Dugin
sahibi ciftler, digunlerini planlama noktasinda profesyonellerden yardim almakla
birlikte kendi yaraticilik ve 6zgunliklerini de ortaya koymaktadirlar. Bu noktada ciftler
ve dugun profesyonelleri arasindaki is birligi, organizasyonu sembolik ve varolugsal
olarak &zgunlestirmede merkezi bir role sahiptir. Bu baglamda ciftlerin kendi
geleneklerinden gelen semboller ile dugin planlamacilarinin populer kiltirden
olusturduklari temalarin bir arada kullaniimasi ile katilimcilarin 6zgin bir deneyim
yasamalarinin saglandigina iliskin elde edilen sonuclar g¢alismanin diger 6nemli
bulgularindandir. Calisma ile ayrica, giftlerin ve diigin planlamacilarinin birlikte hareket
etme davraniglan ile dogru orantili olarak etkinlikten birkag ay ©6ncesinden diyalog
halinde olduklari ve standart prosedirlere ilave olarak duguinin bir bolimini diger
katilimcilar icin surprizler icerecek sekilde dizayn ettiklerine iligkin bulgularda elde
edilmistir.

Bertella (2017) yaptigi calisma ile italya'nin Toskana destinasyonunun digin
turizmi acgisindan gelisimini ele almistir. Calismanin odak noktasini 6zellikle yerel
dugin planlamasi isini Ustlenen yerel girisimciler olusturmaktadir. Calismadan elde
edilen bulgulara gére Toskana bir dugin destinasyonu olarak gelisim yolunun heniz ilk
asamalarindadir ve yerel digun planlamacilarinin diger yerel isletmelerin yani sira
bolgesel ve yerel kamu otoriteleri ile is birligi igcinde olmalar oldukga dnemlidir. Bu
baglamda s6z konusu destinasyonda yerel digin planlamacilari, belirli boyutlara
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ulasmis isletmeler ve sinirli da olsa kamu kurumlari ile koordineli sekilde hareket
etmektedirler. DUgUn planlamacilari, yerel paydaslar ile siki bir is birligi icerisindedirler.
Bu organik is birligi, digin organizasyonu igin gergeklestirlen hemen hemen her
operasyon duzeyinde ve hizmet zinciri boyunca gorulmektedir. Ancak yerel duagin
planlamacilarina kurumsal dizeyde o6zellikle yenilikgilik badlaminda katkilar sinirl
dizeydedir. Calismadan elde edilen veriler birkag istisnai durum disinda yerel digin
planlayan girisimciler ile kamu yetkilileri arasinda “digun turizminin ne oldugu ve
o6nemi” konusunda ortak bir gorus birligi olmadigini gostermektedir. Bu durumun ise
Ozellikle bu alana yapilabilecek yatirimlarla ilgili kaynak eksikligi yasanmasina neden
oldugu da ¢alismadan elde edilen bir diger dnemli bulgudur.

Etemaddar, Thyne ve Insch (2018), iranli bir ailenin Tirkiye'de gerceklestirdigi
digind inceleyerek destinasyon digind kavramini analiz etmeye galismiglardir. S6z
konusu calisma ile 6zel talepleri ve 6zellikleri olan ve nis bir pazar olarak gorllen
“‘destinasyon dugunleri” hakkinda dugin planlamacilarina fikirler  vermeyi
amagclamislardir. Calismanin bulgulari, Glke disinda yapilan diginle aileyi bir araya
getirmenin ve bu 6zel guni birlikte kutlamanin amaglandigi yonindedir. Bununla
birlikte Iranlilar diGgin organizasyonu igin destinasyon seciminde bazi (lkelerin
uluslararasi seyahatlere getirdikleri kisittamalari g6z 6ninde bulundurmakta ve bu
baglamda kendilerine vize uygulamasi yapmayan Turkiye'yi kolay erigilebilir bir
destinasyon olarak gdrmektedirler. Ayrica iran’da yasanan bir takim i¢ meselelerden
dolay! iran’in kapisi bazi iranllara kapaliyken, ciftlerin misafirlerini Tiirkiye’de bir araya
getirmeleri ve onlara “evlerindeymis duygusu” yasatabilecek olduklarini bilmeleri de
destinasyon seciminde énemlidir. Bununla birlikte Tirkiye’nin iran ile sinir komsusu
olmasi ciftlerin misafirlerin seyahat masraflarini karsilamasini da kolaylastirmaktadir.
Dolayisiyla calismadan elde edilen bulgular, buglnlerde Tirkiye'nin iranlilar icin
“destinasyon duguni” baglaminda en iyi segenek konumunda oldugunu ancak
gelecekte Tayland, Birlesik Arap Emirlikleri, Malezya ve Azerbaycan gibi diger pazarlar
ile rekabet icerisinde olabilecegini gostermektedir. Bu nedenle arastirmanin bulgular
Turkiye’deki dugun planlamacilarina pazar bolimlerinin tercihleri ve kdlturel ihtiyaglar
hakkinda daha fazla pazar arastirmalari yapmalari ve destinasyon digin turistlerinin
yasamay! bekledikleri deneyimlere odaklanmalari konusunda tavsiyeler sunmaktadir.

Kanca ve Unur (2020) istanbul ilinin diagiin turizmi pazarina iliskin olarak
yaptiklari ¢alismada; pazardaki mevcut durumu, s6z konusu olanaklari, ilde 6n plana
cikarilmasi gereken O&zellikleri, rakipleri, pazarda sahip olunan firsatlari, potansiyel
pazarlari, pazar payinin nasil arttirilabilecegini ve bir digun destinasyonu markasina
sahip olunup olunamayacagini tespit etmeye g¢alismislardir. Calismada nitel arastirma
yontemi kullaniimis olup, arastirma verileri yapilandiriimis mulakat teknigi ile toplanmis
ve igerik analizine tabi tutulmustur. Arastirma sonucunda elde edilen bulgular 1$1§1nda;
istanbul Bogazi’'nin ve destinasyonda éne gikan diger dogal giizellikler ile birlikte
kiltirel miras 6gelerinin, Ortadogu Ulkeleri basta olmak izere tim diinyaya 6zellikle de
ust gelir grubuna dahil, romantizm ve farkliik arayan ciftlere pazarlanabilecegi
yargisina ulasiimistir. Ayni zamanda dugun turizmi gibi alternatif bir Grtn ile turizm
sektdrinde yeni gelir kaynagdi meydana getirilebilecedi, turizmin tim yila yayilmasi ile
ilgili olarak bu Uriintin gelisiminin desteklenmesi gerekliligi de arastirmadan elde edilen
bulgulardandir. Calisma sonucuna gére arastirmacilar istanbul’da ve Tiirkiye genelinde
dugln pazari payinin blyutilmesine iliskin olarak; TV programlari, reklamlar, fuarlara
katilim, gesitli promosyonlar gelistirme gibi etkinlikler ile digun turizmi olanaklarinin
tanitilmasi, dagun turizmi drdnlerinin ve fiyat segeneklerinin  ¢esitlendiriimesi,
paydaslarin ig birligine 6nem verilmesi gibi 6nerilerde de bulunmuslardir.
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3. Yontem

Calisma, nitel arastirma yontemi esas alinarak tasarlanmis olup, dokiiman analizi ve
gérusme teknikleri kullaniimistir. Arastirmanin ilk asamasinda “dugin turizmi” ve
“destinasyon dugunleri” basgliklarindan hareketle genis bir literatir taramasi
gergeklestiriimis olup, bunun sonucunda konunun amacinin ve &éneminin ortaya
konulmasinda en dogru bilginin s6z konusu digunleri planlayan ve organizasyonunu
gerceklestirenler ile gérismeler sonucunda elde edilebilecedi kanaatine variimistir.
Yapilacak arastirma Oncesinde ¢alismanin igerigi ve gorismecilere yoneltilecek soru
seti icin Aksaray Universitesi’'nden 18.12.2020 tarihli 2020/13-90 protokol numarasi ile
etik kurul onayr alinmigtir. Turkiye'de uluslararasi dugin organizasyonu isi ile
ilgilenenler ve bu isi profesyonel anlamda yapanlar genis ¢apli bir web taramasi ile
tespit edilmeye calisiimistir. Belirlenen digin organizasyonu profesyonelleri ile
“gorisme” tekniginden hareketle veriler toplanmistir. Goérisme teknigi cogunlukla
katilimcilar ile yiz ylze gergeklestirimekle birlikte, zaman ve mesafe sinirhliginin
oldugu durumlarda telefon ya da duruma uygun bir takim iletisim araglarin (whatsapp,
instagram, mail, vb.) kullaniimasi ile de gerceklestirilebilmektedir. S6z konusu ¢alisma
kapsaminda da katihmcilarin tamami ile o&ncelikli olarak telefon goérismeleri
gercgeklestiriimis olup, ¢alisma konusunun ana temasi ve amaci hakkinda kendilerine
gerekli bilgiler verilmistir. Bu asamadan sonra katiimcilarin zaman kisitlari da dikkate
alinarak goérismenin ne sekilde (telefon, mail, whatsapp vb.) devam edilecegine
kendileri ile birlikte karar verilmistir. Bu baglamda katilimcilarin bir kismi ile telefon
goérismesi gergeklestiriimis ve hazirlanan soru formundaki sorular kendilerine
yoneltilmistir. Telefon goérismesi icin zaman kisiti olan katilimcilara ise soru formu mail
olarak gonderilmis ve cevaplarda tekrar mail yolu ile alinmistir.

Arastirmanin evrenini Turkiye’de dugin turizmine yodnelik organizasyon
dizenleyen isletmeler olusturmakta birlikte, 6rneklemini ise uluslararasi diizeyde
destinasyon dugunleri planlamacilarn olusturmaktadir. Bu baglamda gergeklestirilen
genis capl bir web taramasi ile Turkiye’de dugin organizasyonu isini profesyonel
olarak yapan isletmeler tespit edilmistir. Bu asamadan sonra arastirmanin 06ziine
uygun olarak diagun organizasyonu igini uluslararasi boyutlu yapan isletmeler tespit
edilmis ve arastirmanin érneklemi olarak belirlenmistir. Bu baglamda Turkiye’nin farkl
destinasyonlarindan “destinasyon duguni” konseptinde uluslararasi boyutlu dugin
organizasyonlari gerceklestiren 9 profesyonel arastirmanin drneklemi olarak
belirlenmistir.

Arastirmanin ilk agsamasi dokiman analizi seklinde gergeklestirilmistir. Dokiiman
incelemesi; arastirlmasi amaglanan olgu ya da olgular hakkinda bilgi iceren yazili
materyallerin analizini kapsayan bir ydntemdir. Dokiimanlar, nitel arastirmalarda etkili
bir sekilde kullanildiginda arastirmanin gecerliligini dnemli 6lglide arttirabilecek bilgi
kaynaklaridir (Yildinm ve Simsek, 2011: 187; Karasar, 2012: 183). Arastirmanin ikinci
asamasinda veri toplama araci olarak gorisme teknigi kullaniimigtir. Goérlisme;
onceden belirlenmis, soru sorma ve cevap alma seklinde karsilikh ve etkilesimli
gerceklesen iletisim slrecidir (Stewart ve Cash, 2014: 9). Bu baglamda katilimcilar ile
yapilan gérismeler, “acik uclu anket goérismesi” olarak tasarlanmistir. Acgik uclu anket
gérusmelerinde bir dizi standart soru seti vardir ve gérismeciler bu sorulara istedikleri
tarzda ve 6znel olarak cevap verme hakkina sahiptirler. Gérismecilere ydneltilecek
aclk uclu sorularin belirlenmesinde De Witt (2006) tarafindan yapilan ¢alismada
kullanilan él¢ekten yararlaniimistir.

Arastirmanin ilk asamasi olan dokiman inceleme c¢alismasinda Turkiye'de
diglin turizmi kapsaminda calismalar yapan digin planlamacilari ve profesyonel
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organizasyoncular tespit edilmistir. Bu baglamda yogunluklu olarak web tabanl
inceleme gercgeklestiriimis olup, s6z konusu incelemelerin uzantisi olarak olasi
katihmcilarin iletisim bilgilerine ulasiimistir. Bu noktadan hareketle galisma igin uygun
kriterlere sahip katiimcilar ile gérismeler planlanmistir. Arastirmada gérismelerden
elde edilen verilerin analizinde betimsel analiz teknigi kullaniimistir. Oncelikli olarak her
bir katimci ile yapilan gérismenin yazili tasnifi yapilmigtir. Yaziya dokulen gérismeler
de 6ne cikan benzer noktalar detaylandirilip, gerektiginde ortak payda da toplanan
veriler tablo haline getirilmis, bununla birlikte farklihgi tespit edilen ve c¢alisma
konusunu dogrudan ilgilendiren bilgiler dogrudan katilimcinin ifadeleri ile ¢alismaya
aktariimigtir.

4. Bulgular ve Yorum

Calisma kapsaminda gorislerine basvurulan katilimcilardan elde edilen verilerin
analizinde katilimcilarin gorusleri K1, K2, vb. sekilde kodlanarak aktariimistir. Gérisme
yapilan katimcilarin s6z konusu organizasyon igini profesyonel olarak yapma sureleri,
yillik gergeklestirdikleri organizasyon sayisi ve dizenledikleri diglnlerin sekline iligkin
bilgiler (ulusal-uluslararasi) Tablo 1’de verilmektedir.

Tablo 1’e bakildiginda; katihmcilarindan 8’inin 10 yildan daha uzun suredir,
4’Gndn ise 20 yildan daha uzun siredir uluslararasi boyutta digin organizasyonu isi ile
ilgilendigi gorilmektedir. Buna gore katilimcilarin énemli bir béliminin profesyonel
diglin organizatérliga isini yaklasik 20 yil gibi bir slredir yaptiklarini ifade etmek
mumkindir. Katilimcilarin  yilda ka¢ digin organizasyonu yaptiklari sorusuna
verdikleri cevaplar degerlendirildiginde; yilda en az 10-15 en fazla 90-100 dugun
organizasyonu cevaplari goérulmektedir.

Tablo 1: Katilimcilarin diigiin organizasyonu isine ve igslemlerine iligkin bilgiler

Digiin Yilda yapilan Diizenlenen
Katiimcilar | organizasyonu igini digin diglinlerin sekli
yapma siiresi organizasyonu (ulusal-uluslararasi)
sayisl
K1 23 yill 25-30
K2 19 yil 40-45
K3 12 yil 25-30 Katilimcilarin tamami
K4 18 yil 10-15 “uluslararasi” dagun
K5 23 yill 90-100 organizasyonlari
K6 26 vl 50-60 dlUzenledikleri bilgisini
K7 8 yil 25-30 vermiglerdir.
K8 11 yil 20-25
K9 22yl 45-50

S0z konusu soruya verilen cevaplar genel olarak degerlendirildiginde 6zellikle bu
isi 15 ile 25 yil gibi uzun suredir yapan igletmelerin bir kisminin yilda ortalama 45 ile 50
civarinda uluslararasi dizeyde dugun organizasyonu vyaptiklarini ifade etmek
miUmkandur. Katihmcilara yéneltilen “dizenledikleri diginlerin ulusal mi uluslararasi
mi olduguna” iligkin verilen cevaplara bakildiginda da katilimcilarin tamaminin
uluslararasi digun organizasyonu isi ile ilgilendiklerini ifade ettikleri gérilmektedir.

Katilimcilara ydneltilen bir diger soru ise uluslararasi dugun organizasyonlari igin
en c¢ok tercih edilen ginlerin ve aylarin hangileri oldugudur. S6z konusu soruya
katilimcilarin verdigi cevaplar Tablo 2’'de goérilmektedir. Tablo 2'ye gore uluslararasi
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diglin organizasyonlari icin genel olarak hafta sonlarinin tercih edildigini ifade etmek
muimkuindir. Bu baglamda 6zellikle “Cuma, Cumartesi ve Pazar” glnlerini kapsayan
paket hizmet aliminin daha 6n plana ¢iktigi goérilmektedir. Elde edilen s6z konusu veri
De Witfin (2006: 9) calismasinda “dugin turizmi planlamacilarinin  bir ddgun
organizasyonunu seyahat, konaklama, ikramlar, edlence gibi bircok hizmeti bir araya
getirerek paket halinde sunmalar” seklinde tespit edilen ¢ikarimini destekler
niteliktedir.

Tablo 2: Diiglinler igin tercih edilen zaman araligi (giin ve ay olarak)

Duglinler igin tercih edilen en popiler | Diiginler igin tercih edilen en populer
glinler aylar
K1 | Cuma, Cumartesi, Pazar (3 glinlik paket) | Mart-Nisan / Ekim-Kasim (ilkbahar/sonbahar)
K2 | Cuma, Cumartesi, Pazar Mart-Nisan-Mayis / Ekim-Kasim-Aralik
K3 | Cumartesi, Pazar Mart-Nisan / Ekim-Kasim
K4 | Persembe, Cuma, Cumartesi Haziran-Temmuz-Agustos (yaz aylari)
K5 | Cuma, Cumartesi, Pazar Mayis-Haziran-Temmuz-Agustos-Eylil-Ekim
K6 | Cuma, Cumartesi, Pazar (3 glinliik paket) | Mayis-Haziran-Temmuz-AJustos-Eylil-Ekim
K7 | Cumartesi, Pazar Mart-Nisan / Ekim-Kasim
K8 | Cumartesi, Pazar Mart-Nisan / Ekim-Kasim
K9 | Cuma, Cumartesi, Pazar (3 gunlik paket) | Mayis-Haziran-Temmuz-Agdustos-Eyliul-Ekim

Bu baglamda digun organizasyonu igin herhangi bir destinasyona gelen digun
sahiplerinin ve misafirlerinin bu seyahati ayni zamanda bir tatil firsati olarak da
gorduklerini ifade etmek mimkindar.

Yapilan galisma kapsaminda katilimcilara “uluslararasi dugin pazarlarinda yer
alan ilk 5 Ulkenin hangileri oldugu” sorusu yoneltiimistir. Katilmcilarin bu soruya
verdikleri cevaplar (her katilimcinin cevabinda yer alan (Ulkelerin siralamasi,
katilimcilarin en yogun sekilde galistigi Glkeden baslayacak sekilde siralanmistir) Tablo
3’'de goruldigu sekildedir.

Tablo 3: Uluslararasi diigiun pazarinda yer alan iilkeler

Uluslararasi diigin pazarlarinda yer alan ilk 5 iilke
K1 Hindistan, Iran, Pakistan, Suudi Arabistan
K2 Hindistan, Birlesik Arap Emirlikleri, Rusya, Ukrayna, Avrupa Ulkeleri
K3 iran, Hindistan, Birlesik Arap Emirlikleri, Pakistan, Libnan
K4 Hindistan, Tayland, Meksika, Fransa, italya
K5 Hindistan, Pakistan, Liibnan, iran, Birlesik Arap Emirlikleri
K6 Pakistan, Hindistan, Birlesik Arap Emirlikleri, iran, Libnan,
K7 Hindistan, Pakistan, Iran, Birlesik Arap Emirlikleri, Suudi Arabistan
K8 Pakistan, iran, Hindistan, Tayland, Avrupa Ulkeleri
K9 Hindistan, iran, Pakistan, Meksika, Birlesik Arap Emirlikleri

Tablo 3'e goére Turkiye’de yapilan uluslararasi dugunlerin “Hint” dagdnleri
oldugunu ifade etmek mumkindur. Calismaya katki veren dugun profesyonellerinden
6’s1 (K1, K2, K4, K5, K7, K9) kendilerine digin organizasyonu i¢in gelen taleplerde ilk
siranin Hindistanhlar oldugunu belirtmislerdir. Kalan G¢ katihmci iginde ise Hindistan
ikinci ve dglncl sirada yer almaktadir. Hindistanhlardan sonra Turkiye'yi digun
destinasyonu olarak tercih etmede 6ne cikan diger (lkelerin ise Pakistan, iran ve
Birlesik Arap Emirlikleri oldugu calismadan elde edilen bulgulardandir. Bu baglamda
Tuarkiye'yi digin destinasyonu olarak tercih eden Ulkelerin tespit edilmesi noktasinda
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s6z konusu calismadan elde edilen bulgular ile Kanca ve Unur (2020) tarafindan
yapilan galismanin sonuglari arasinda da paralellik s6z konusudur. Kanca ve Unur’un
(2020) calismalarinda da Turkiye'yi dagin organizasyonu igin tercih eden Ulkeler
siralamasinda ilk siralari Orta Dogu ulkeleri ve Hindistan’in aldigi gérilmektedir.

Katilimcilarin; “bir digun organizasyonunda sunduklari hizmetlere” ve “bir dugin
organizasyonunun maliyet hesabinda dikkate aldiklari temel unsurlara” iliskin yoneltilen
sorulara verdikleri cevaplar Tablo 4’de gorilmektedir. Tablo 4 incelendiginde; dugin
organizasyonu profesyonellerinin sadece bir digin merasimini organize etmekten ¢ok
daha fazlasini yaptiklarini ifade etmek muimkindir. Bu baglamda s6z konusu
profesyoneller; misafirlerin  seyahatinden konaklamasina, digin mekaninin
belirlenmesinden dizaynina, yeme-igme hizmetinden eglenceye kadar birgok hizmeti
bir arada sunmaktadirlar. Bu noktada her biri profesyonel organizasyon planlamacisi
olan katihmcilar, Turkiye’de uluslararasi digun organizasyonu isinin kendilerine acente
kanali ile geldigine 6zellikle vurgu yapmislardir. Bagka bir ifade ile Turkiye'yi dugunleri
icin segen ciftlerin dncelikle baglanti kurdugu kanallarin uluslararasi diizeyde ¢alisan
seyahat acentalari ya da tur operatorleri oldugunu ifade etmektedirler. S6z konusu
isletmeler evlenecek giftlerin istekleri dogrultusunda digin organizasyonu yapan
profesyoneller ile baglantiya gegmektedir. Ayrica katilimcilarin vurgu yaptigi diger
onemli bir nokta ise “destinasyon digunleri” kavraminin ya da olgusunun Turkiye'de
yeni bir alan oldugu ve bu dogrultuda hentiz tam bir mesleki érgltlenmenin olmadigi
seklindedir.

Tablo 4: Diigiin organizasyonlarinda sunulan hizmetler ve maliyetin
hesaplanmasinda temel alinan unsurlar

Bir diigiin organizasyonunda sunulan | Bir diigiin organizasyonunun maliyet

hizmetler hesabinda dikkate alinan temel unsurlar
K1 | Mekan, Mekan Diizenleme, Konaklama, | Kisi Bagl Maliyet
Eglence

K2 | Mekan, Mekan I_Dijzenleme, Konaklama, | Kisi Basi Maliyet
Seyahat, Yeme-Ilcme, Eglence

K3 | Mekan Duzenleme, Yeme-igme, | Kisi Basi Maliyet
Eglence

K4 | Mekan, Mekan Dizenleme, Konaklama, | Kisi Bagl Maliyet
Seyahat, Yeme-Igme, Eglence

K5 Mekan_, Mekan Dizenleme, Konaklama, | Kisi Basi Maliyet
Yeme-Icme, Eglence

K6 Mekan_, Mekan Dizenleme, Konaklama, | Kisi Basi Maliyet
Yeme-Icme, Eglence

K7 | Mekan Diizenleme, Yeme-icme, | Kisi Basi Maliyet
Eglence

K8 | Mekan, Mekan Diizenleme, Yeme-icme, | Kisi Basi Maliyet
Eglence

K9 | Mekan, Mekan I_Dijzenleme, Konaklama, | Kisi Basi Maliyet
Seyahat, Yeme-Igme, Eglence

Bir digun organizasyonunun maliyet hesabinda dikkate alinan temel unsurlarin
neler oldudu sorusuna ise katihmcilarin tamami, segeneklerde servis bedeli, komisyon
gibi secenekler de olmasina ragmen “kisi basi maliyet” cevabini vermiglerdir. Bu
baglamda Tirkiye'de diizenlenen destinasyon diigunlerinde maliyet hesabinin katilimci
sayisi ile dogru orantili olarak hesaplandigini ifade etmek mimkuinddr.

Calisma kapsaminda katilimcilara yoneltilen son soru setinde ise “Tlrkiye'de
uluslararasi dugun organizasyonlari igin tercih edilen en populer destinasyonlarin
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hangileri oldugu” ve “Tlrkiye’de uluslararasi digin organizasyonlari i¢in ne tlr
mekanlarin tercih edildigi” sorulari sorulmustur. Tablo 5’de katilimcilarin bu sorulara
verdikleri cevaplar gortlmektedir. Tablo 5 incelendiginde; katihmcilarin hemen hemen
hepsinin Turkiye’de uluslararasi digin organizasyonlari igin tercih edilen en popduler
destinasyonlari (en fazla tercih edilen sirlamasina gére) istanbul, Antalya, Bodrum ve

Kapadokya olarak siraladiklari goériimektedir.

Tablo 5: Tiirkiye’de uluslararasi diigiin organizasyonlari igin tercih edilen en
popiiler destinasyonlar ve bu organizasyonlar i¢in en fazla tercih edilen mekan

tarleri
Tiirkiye’de uluslararasi diigin | Tirkiye’de uluslararasi diigiin
organizasyonlar i¢in tercih edilen en | organizasyonlari i¢in en fazla tercih
popiiler destinasyonlar edilen mekan tiirleri
K1 | Istanbul, Antalya, Bodrum, Kapadokya Acik Hava, Tarihi Mekan
K2 | Antalya, Bodrum, Istanbul, Kapadokya Deniz Manzarasi, Tarihi Mekan, Bulylk
Oteller
K3 | Istanbul, Antalya, Bodrum, Kapadokya Acik Hava, Tarihi Mekan
K4 | Istanbul, Antalya, Cesme, Bodrum Deniz Manzarasi, Blylk Oteller
K5 | istanbul, Antalya, Bodrum, Kapadokya Deniz Manzarasi, Yat-Tekne, Tarihi Mekan,
Blyik Oteller
K6 | istanbul, Antalya, Bodrum, Kapadokya Acik Hava, Deniz Manzarasi, Tarihi Mekan,
Biyik Oteller
K7 | Antalya, Bodrum, istanbul, Kapadokya Acik Hava, Tarihi Mekan
K8 | istanbul, Antalya, Bodrum, Kapadokya Deniz Manzarasi, Tarihi Mekan, Bulylk
Oteller
K9 | Istanbul, Antalya, Bodrum, Kapadokya Deniz Manzarasi, A¢ik Hava, Tarihi Mekan,
Buyik Oteller

Tarkiye'de uluslararasi digun organizasyonlari icin en fazla tercih edilen mekan
turlerinin ise agik hava, deniz manzarasi, tarihi mekanlar ve buyuk oteller olarak 6ne
ciktigr gorilmektedir. Bu baglamda dugun mekani olarak agik hava, deniz manzarasi
ve blylk otel tercihleri ile dogru orantili olarak Tirkiye’de 6ne ¢ikan dugin
destinasyonlarinin istanbul, Antalya ve Bodrum oldugunu ifade etmek mimkiindir.
Ayni zamanda son zamanlarda agik hava ve tarihi mekan tercihleriyle ilgili olarak
Kapadokya’'nin da popdler bir digun destinasyonu oldugu katihmcilarin genel gorusu
olarak 6n plana gikmaktadir. Ayrica 6zellikle yliz ylze goérisme gergeklestirilen
katilimcilar; Arap asilli giftlerin acik havada deniz goéren tarihi mekanlari (Ciragan
Sarayi, Sait Halim Pasa Yalisi, Esma Sultan Yalisi vb.), Hint asilli giftlerin ise daha ¢ok
biyik otelleri (Mardan Palace, FourSeasons, Hilton Bomonti vb.) digin mekani olarak
tercih ettiklerini ifade etmislerdir. Dolayisiyla digin destinasyonu ve mekaninin
secgiminde Ulkelere 6zgu sosyo-kultiurel ve ekonomik farkliliklarin ayirt edici bir 6zellik
oldugu da ¢alismadan elde edilen énemli bulgulardan bir digeridir.

5. Sonug¢

Son yillarda tim dinyada yeni bir trend olarak 6ne ¢ikan destinasyon dugunlerini;
Ozellikle standart bir digun istemeyen, aileleri ve yakin arkadaslari ile daha samimi bir
ortamda bu 6zel gini yasamak, digiun organizasyonu ile balayini birlestirmek ve en
o6nemlisi de farkh bir deneyim yasamak isteyen ciftlerin tercih ettigi bir etkinlik olarak
ifade etmek mUmkinddr. Ana temasi digin olan s6z konusu etkinlikler, planlanma
asamasindan didgin organizasyonunun tamamlanmasi ve diugun sonrasi tatil ve gezi
programlarina kadar olduk¢a genis c¢apl bir organizasyon agi igerisinde
gerceklesmektedir. Dolayisiyla turizm olgusunun temelini olusturan konaklama,
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seyahat, yeme-igme, eglence gibi birgok faaliyet alani diigiin organizasyonunun 6znesi
konumuna gelmektedir. Bu baglamda c¢alisma kapsaminda hemen hemen tim
dinyada énemli bir etkinlik alani olarak kendini gdsteren destinasyon dugunlerinin
Tarkiye’deki mevcut durumu ve gelisimi, s6z konusu organizasyonlari planlayan
profesyonellerin bakis agilarindan ele alinmistir.

Tarkiye; sahip oldugu dogal, kiltirel ve tarihsel turistik ¢ekicilik unsurlar ile
dogru orantili olarak turizm potansiyeli oldukg¢a yuUksek bir Glkedir. Turistik ¢ekicilik
unsurlarinin farkliigi ve zenginliginin Turkiye'de birgok alternatif turizm ¢esidinin
yapilabilirligine olanak tanidigini ifade etmek mimkindir. Bu baglamda son
dénemlerde etkinlik turizmi kavraminin bir alt dali olarak dnem kazanan “destinasyon
dugunleri” igin Turkiye’'nin 6ne ¢ikan bir destinasyon oldugu gorilmektedir. Arastirma
sonucundan elde edilen bulgular degerlendirildiginde 6zellikle son yirmi yillik stregte
Tarkiye’'nin uluslararasi digin organizasyonlarinda tercih edilen destinasyonlardan
birisi oldugu goérilmektedir.

Arastirmanin bulgulari genel olarak degerlendirildiginde; digin destinasyonu
olarak Turkiye'yi tercih eden pazarin agirlikli olarak Orta Dogu Ulkeleri ve Hindistan
(6zellikle Hint dugunleri bu noktada 6ne ¢ikmaktadir) oldugu goérilmekle birlikte son
dénemlerde az da olsa Avrupa pazarindan da talep oldugu gorilmektedir. Arastirma
katihmcilari Tarkiye’nin uluslararasi dugunler igin tercih edilen bir destinasyon
olmasinda; iki kitanin birlesiminde (istanbul) digin yapmanin cekiciligi, deniz
kenarinda ve fiziksel olarak genis alanlara sahip olan konaklama igletmelerinin
zenginligi, her sey dahil konseptiyle sunulan essiz hizmet olanaklari, Ulke igerisinde
farkli 6zelliklere sahip destinasyon gesitliligi (Antalya, Bodrum, Kapadokya vb.) gibi
unsurlarin etkili olduguna 6zellikle vurgu yapmaktadirlar. Turkiye’de uluslararasi digun
organizasyonlarinda destinasyon olarak istanbul, Antalya, Bodrum ve Kapadokya’'nin
one ciktigl; mekansal olarak ise deniz manzarasi, tarihi mekan, bliylk otel, agik hava
gibi unsurlarin 6n plana ¢iktidi goérilmektedir. Tirkiye'’de digin organizasyonu
taleplerinin Oncelikli olarak acentalara geldigi ve acentalarin da ciftlerin isteklerini
karsilayabilecek nitelikleri tasiyan profesyonel planlamacilar ile baglantiya gegtikleri
arastirmada 6ne cikan diger bir bulgudur. Bu baglamda acentalarin organizasyonun
ulasim ve konaklama kismini Ustlendikleri, profesyonel diugun planlamacilarinin ise
digin merasimine iliskin hemen hemen butin detaylar (dizayn, dekor, yeme-icme,
edlence vb.) planladiklari goérilmektedir. Ayrica gérismeler sirasinda katihimcilarin
verdikleri bir diger o6nemli bilgiye goére ciftlerin en 6nem verdikleri konu dugin
organizasyonuna iligkin detaylardir. Profesyonel digin planlamacilari bu konunun
onemini ise “digin demek dizayn demektir’ ifadesi ile net bir sekilde
vurgulamaktadirlar.

Calismanin 6nem arz eden bulgularindan bir digeri ise s6z konusu
organizasyonlarin ¢iftlere, ailelerine ve misafirlerine bir “paket tatil” seklinde
pazarlandigina iliskindir. Katihmcilara yoneltilen diugin organizasyonlari igin tercih
edilen en popdller gunler sorusuna neredeyse tamami “Cuma, Cumartesi ve Pazar”
gunlerini kapsayan “lU¢ gunlik paket organizasyon” cevabini vermiglerdir. Dugin
etkinligi ve organizasyonunun Ozellikle liks tiketim pazarinda yogun talep gdérdugu
dikkate alindiginda, turizm gelirleri agisindan dugun organizasyonlarinin ¢ gunlik
paketler halinde pazarlanmasinin turizm endustrisi icerisinde bulunan konaklama,
ulasim, yeme-icme, eglence, alis-veris gibi bircok faaliyet alani agisindan énemli bir
etkinlik turizmi ¢esidi oldugu sdylenebilir. Nitekim katilimcilarin digin turizmi pazarinin
yillik ortalama %10’luk artisla, her yil istikrarli ve hizli bir blyime trendinde olduguna
Ozellikle vurgu yapmalari da pazarin turizmde yer alan her faaliyet alani igin dnemini
daha da pekistirdigini gostermektedir.
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Son olarak, gerek gcalismaya iliskin literatir taramasi ve veri kaynagi arastirmasi
asamasinda gerekse de goérismelerden elde edilen veriler neticesinde; Turkiye'de
uluslararasi dagun turizminin oldukga yeni bir trend oldugu sonucuna ulasiimakla
birlikte bu durum c¢alismanin da en oOnemli kisitini olusturmustur. Arastirma
kapsaminda goérismeler gerceklestirmek Uzere profesyonel planlamacilarin
belirlenmesi sirasinda “uluslararasi digin organizasyonu isini profesyonel olarak
yapanlara ulasmada zorluklar yasanmistir. S6z konusu zorluklarin temelini, dinya
genelinde “dugun organizasyonu” igini profesyonel olarak yapanlarin belli bir c¢at
altinda toplanmis olmasina ragmen Turkiye’de bdyle bir yapilanmanin olmamasi
olusturmustur. Bu durum arastirma konusuna uygun katilimcilarin tespitini oldukca
zorlastirmis olmakla birlikte, kendileri ile birbirlerini énermeleri Uzerine baglanti
kurulabilen katilimcilar da bu duruma iligkin yakinmalarini dile getirmiglerdir. Ayrica
“destinasyon dugunleri” olgusunun yeni bir edilim olmasina ragmen Turkiye'de son
yilllarin 8ne c¢ikan etkinlik turizmi faaliyet alanlarindan birisi olmasina kargin bu
konudaki istatistiki bilgilerin oldukg¢a sinirli oldugu goérilmektedir. Bu baglamda; etkinlik
turizmi faaliyetlerine agirhk veren isletmecilerin ve digun organizasyonu yapan
firmalarin uluslararasi alanda oldugu gibi profesyonel bir ¢ati altinda 6rgitlenmeleri,
hem bu alanda hizmet veren igletmelerin hem de Kultur ve Turizm Bakanhgr’nin
“‘digun turizmi” temali tanitim ve pazarlama g¢alismalarina daha fazla egilmeleri, digin
turizmi ile ilgili istatistiki bilgilerin 6zellikle resmi kurumlar tarafindan daha derli toplu bir
sekilde yayimlanmasi arastirma sonucunda ilgililere sunulabilecek dnerilerdir.

S6z konusu sinirliliklar da dikkate alindiginda, calismanin ana temasi olan
“destinasyon duglnleri” bashginin gelecek calismalar agisindan; ciftlerin ve ailelerinin
bakis acisi, ev sahibi Ulkelerin karsilagtirmali analizi gerek Ulkesel gerekse de
uluslararasi duzeyde turizm pastasi icerisindeki pay gibi farkli ve gesitli boyutlar ile
6zgUnliguni koruyan bir galisma alani oldugunu ifade etmek mimkinddr.
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