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SOZLU KULTURDE KADININ TEMSILI VE YENIi MEDYADA KADIN
FENOMENLERIN GORUNUMLERI: ELESTIREL SOSYOLOJIK BiR
BAKIS

Ozlem AYDOGMUS ORDEM!

OZET

Kadin ¢alismalar1 6zellikle Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra artmis ve bu calismalar modernite
paradigmasinda baskin olan {ist anlatilara karsi birgok elestirel bakis gelistirmistir. Kadinlarin nasil
temsil edildigi ve kendilerini nasil temsil ettikleri tarihsel ve essiiremli bir siireklilik icerisinde ele
almmas1 gerekmektedir. Sozli kiiltiirden giiniimiiz yeni medya kiiltiiriine kadar erkek egemen kiiltiiriin
hakim olmasindan dolay1 kadinlar sosyo-politik alanin disinda birakilmis ve popiiler kiiltiiriin temsili
haline getirilmistir. Bu ¢aligmada sozli kiiltiirde yer alan kadinlarin tarihsel temsili ile yeni medyadaki
kadinlarin kendilerini nasil temsil ettigi sosyo-politik agidan elestirel bir sosyolojik bakis agisi ile ele
almmustir. Caligmada sozli kiiltiirde temsil edilen 10 kadin ile yeni medyada instagram fenomeni olan
10 kadinin temsil oOzellikleri incelenmistir. Calismanin verileri nitel desende tematik olarak
tiimevarimsal igerik analizi ile yorumlanmistir. Calismanin sonuglari, kadinin sézli kiiltiirde sosyo-
politik olarak bastirildigini ve ayn1 zamanda dogurganlik, giizellik, ¢ekicilik ve duygusal dzellikleri ile
temsil edildigini gostermektedir. Yeni medyada ise kadinin sosyo-politik konular1 paylasmadigi ve
giizellik, ¢cekicilik, seyahat, zekd, moda ve sosyal sorumluluk gibi riskli olmayan konularda 6n plana
ciktigr gorlilmektedir. Calisma, yeni medyadaki kadinlarin genel olarak esitsizlik, adaletsizlik,
ayrimcilik ve kadina siddet gibi sosyo-politik konularda paylagimlarda bulunmadigimi gostermektedir.
Kadinlarin yeni medya aracilig1 ile 6zcii kategorilere dayanmayan postyapisalci paradigma ¢ergevesinde

sosyo-politik konular tartisarak, toplumu doniistiirmede énemli etkilerinin olacagi diisiiniilmektedir.
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REPRESENTATION OF WOMEN IN ORAL CULTURES AND VISIBILITY
OF WOMEN INFLUENCERS IN NEW MEDIA: A CRITICAL
SOCIOLOGICAL PERSPECTIVE

ABSTRACT

Women's studies have increased especially after the Second World War and these studies have
developed many critical perspectives against the meta-narratives dominant in the modernity paradigm.
How women are represented and how they represent themselves needs to be addressed on a historical
and synchronous continuum. Due to the dominance of male-dominated culture from oral culture to
today's new media culture, women have been excluded from the socio-political sphere and made
representation of popular culture. In this study, the historical representation of women in oral culture
and how women in the new media represent themselves are discussed from a socio-politically critical
point of view. In the study, 10 women represented in oral culture and 10 women, Instagram influencers
in new media were examined. The data of the study were interpreted thematically in qualitative design
using inductive content analysis. The results of the study show that the women are socio-politically
suppressed in oral culture and at the same time represented by her fertility, beauty, charm, and emotional
gualities. In the new media, it is seen that women do not share socio-political issues and come to the
fore with non-risky issues such as beauty, charm, travel, intelligence, fashion and social responsibility.
The study shows that women in the new media generally do not post on socio-political issues such as
inequality, injustice, discrimination and violence against women. It is thought that women will have
important effects in transforming the society by discussing socio-political issues within the framework

of the poststructuralist paradigm that does not rely on essentialist categories through new media.
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1. GIRIS
Kadinin sozli, yazili ve gorsel medyadaki temsili ve goriintirliigii tarihsel bir siireklilik iceren kodlardan
olugmaktadir. Bu calisma sozlii kiiltiir ile yeni medya siirecinde kadinlarin temsili bakimindan bir
siirekliligin oldugunu ve bir iliskinin kurulabilecegini gostermeyi hedeflemektedir. Mitoloji ve sozlii
kiiltiirde temsil edilen kadinlar ile yeni medyada kendini temsil eden kadinlar arasinda erkek
egemenligini gosteren ve kadinin bedenselligine, uyumsuzluguna, duygusal yonlerine gonderme yapan
ozellikler bakimindan bir ilgilesim oldugu sdylenebilir. Tarih boyunca erkeklerin egemen oldugu bir
diinyada sosyo-politik olarak bastirilan kadin sanat, hukuk, politika ve ekonomi gibi alanlarda kendini
Ozgiirce gosterememis, temsil ve ifade edememistir. Beard (2017), farkli donemlerdeki kadinlar
arasindaki siirekliligi aragtirarak kadinin tarih igerisinde erkekler tarafindan nasil sessizlestirildigini ve
giicsiiz  birakildigin1 incelemistir. Erkek egemenligini gosteren mitolojik bir oOrnekte sdyle
bahsedilmektedir: Odysseus ve Penelope’un oglu Telemachus, annesi Penelope’u halk Oniinde
azarlayarak annesine, halk 6niinde konugsmanin erkeklere 6zgii oldugunu sdyleyerek annesinin yukariya
eve c¢ikmasii soyler (Beard, 2017). Beard (2017), Homeros’un, aslinda sadece mitolojik bir unsur
olarak degil, yasadig1 donemdeki erkek otoritesinin bir portresini ¢izdigini, Antik Yunan ve Roma’dan
giliniimiize kadar kadinlarin erkek egemenliginin hakim olmasi nedeniyle kitle 6niinde kendilerini ifade
etmelerine izin verilmedigini ve kadmin tarihte farkli bigimlerde sessiz birakildigini belirtmektedir.
Dolayisiyla, sozIi kiiltiirden yeni medya kiiltiiriine kadar olan siirecte kadina atfedilen niteliklerin ve
rollerin kadinin sosyal bilingdisinda yer aldigi ve benzer temsillerle kendini gosterdigi sdylenebilir. Ong
(2013) sozli ve yazil kiiltiirlerin farkli biligsel temellere dayandigimi belirtmektedir. Sozlii kiiltiirde,
sOylenenleri bir defada hafizada tutmak ve bunun i¢in hatirlanabilir benzetmeler, sifat ve zarflar araciligi
ile yasananlarin hafizada yer almasi gerekmektedir (Ong, 2013). Bu anlamda sozlii kiiltiirde, dilin birinci
onceligi olan isitme iglevsel bir role sahiptir. Sozlii kiiltliirde sdylenenler gecicidir ve giiniimiize kadar
tekrarlar, ritiieller, temsiller, kodlar, gelenekler ve seremonilerle devam etmektedir. S6z1i kiiltiirde 6n
plana ¢ikan figiirlerle ilgili genelde so6zlii efsaneler yaratilmakta ve bu efsaneler tekrarlar aracilig ile

giiniimiize kadar ulagsmaktadir.
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Thomas (1992), Eski Yunan’da yazinin énemli oldugunu, ancak sozli kiiltiire goére her zaman ikincil
oldugunu ifade etmektedir. Metinler her zaman sesli okunur ve o dénemde yazilan eserler genelde
diyalog ya da sozlii kiiltiirlin 6zelliklerini yansitacak sekilde olusturulmustur. Thomas (1992) sozlii ve
yazil1 kiiltiiriin radikal bir sekilde ayr1 oldugunu diistinmemektedir. Aksine Antik Yunan’da daha az yazi
ve daha fazla sozli kiiltiir araciligl ile yogun bir entelektiiel donem yasandigini belirtmektedir.
Dolayisiyla, ‘sozlii kiiltiiriin karmagsik entelektiiel faaliyetini engellemedigini’ ve ‘yazili sdzciiklerin,
daha ¢ok konugmanin hizmetinde oldugunu’ ifade etmektedir (Thomas, 1992: 4). Bu anlamda yazinin
sozlii kiiltiire hizmet etmekte oldugunu belirtmektedir. Sozli kiiltiir konusunda, Ruth (1977) genel bir
sozIu kiiltiiriin olmadigimi ve sozIi kiiltiir iginde ayrimlarin oldugunu ifade etmektedir. Ruth (1977),
sozlii kiiltiiri, sozli iletisim, s6zlii kompozisyon ve sozlii iletim olarak iice ayirmaktadir. Ruth’un (1977)
bu ayrimlar1 yapmasinin nedeni, sozlii kiiltiire romantik ve nostaljik bir bakisinin hakim olmasidir.
Dolayisiyla sozlii kiiltiir, naif, basit, dogal, saf, bozulmamis, soylu vahsiligi, sadece halki temsil eden,
ideal, modern diinyanin karsisinda ve 6tesinde olan yaklagimlardir (Thomas, 1992: 6-7). Thomas (1992),
benzer sekilde bir efsane olarak sozlii kiiltiirlerin ilkel, dogaya yakin, degisimin az oldugu, hafiza disinda
kanitlarin olmadigy, statik bir kiiltiire sahip olduklarinin diisiiniildiigiinii ifade etmektedir. Oysa Thomas
(1986) ve Thomas (1992) sozlii kiiltiirler ile modern yazili kiiltiirler arasinda bir siirekliligin oldugunu
diisiinmektedir. Nitelik, nicelik ve deger bakimindan ikilik¢i diisiinceden ziyade tarihsel siireklilige ve
heterojenlige vurgu yapilmaktadir (Beard, 2017; Rankovi¢, 2010; Thomas, 1986; Thomas, 1992).
Thomas (1992), Antik Yunan’da kadinlarin kamusal yagamda higbir rolii olmadigini ve okuma-yazma
bilmedigini belirtmektedir. Thomas (1992: 12), ‘Homeros’un yazili eserlerinin biiyiik oranda sozlii
kiiltiire dayandigin1’ ve her acidan sozlii kiiltiire hitap eden bir topluma yazildigini ifade etmektedir.
Thomas’a gore, yazi, sozlii kiiltiirli desteklemek i¢in vardi. Thomas (1992), yazili kiiltiirden s6z ederken
aslinda ge¢ modern déneme kadar insanlarin ¢ogunun tiim uygarliklarda yazmaktan ziyade okumay1
tercih ettigini, yazilan1 sesli okumanin 6ncelikli ve yazmanin sadece belli bir ziimrenin egemenligi
altinda oldugunu belirtmektedir. Boyle bir toplumda kadinlarin ikinci planda, esitsiz ve erkeklere oranla

deger bakimindan daha asagida oldugu goriilmektedir. Giizelligi ile 6n plana ¢ikan Helen yiiziinden
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Truva savasinin ¢iktig1 ve mitolojide ilk yaratilan kadin Pandora ile Antik Yunan’da Altin Cag’1n bittigi
ve yasaklanan kutunun Pandora tarafindan agilarak koétiiliiglin tiim diinyaya yayilmasina neden oldugu

bilinmektedir (Demiralp, 2010).

Mitolojik kadin figiirlerinde giizellik, uyumsuzluk, ask, bakirelik ve dogurganlik gibi belli 6zelliklerin
on plana ¢iktig1 goriilmiistiir. Afrodit, ask, giizellik, zevk, tutku ve dogurganligin simgeleri olarak temsil
edilmistir. Ayrica, Afrodit tapinagi zevk tapinagi olarak da adlandirilmis ve genelde ¢ekici, ¢iplak ve
dikkat ¢eken olarak sembollestirilmistir. Benzer sekilde, Zeus’un kiz1 olan Helen ise giizelligi temsil
etmis ve glizelligi Truva savasina neden olmustur. Bu agidan mitolojide kadin savasin, uyumsuzlugun
ve glizelligin sembolleri olarak temsil edilmistir. Tarihsel bir figiir olan Kleopatra ise benzer sekilde
giizellik, agk, gii¢, tutku ve hirs olarak sembolize edilmistir. Leonardo Da Vinci tarafindan 16. yiizyilda
bir portre olarak resmedilen Mona Lisa ise mutlulugu, gizemli giiliimsemeyi ve ¢ekici bakist ile temsil
edilmigtir. Meryem ise bakireligi ile 6n plana ¢ikartilmistir. Meryem figiiriine benzer sekilde Antik
Yunan mitolojisinde Artemis de bakireligi ile resmedilmistir. Athena, Hera, Demeter ve Semele de
giizellik, tutku ve zekilikleriyle mitolojide ifade edilmistir. Giizellik, ¢ekicilik ve gii¢ gibi temel unsurlar
mitolojik, sanatsal, tarihsel ve dini kadin figiirleri arasinda 6nemli 6l¢iide 6n plana ¢ikmigtir. Beard
(2017) Bati’da bu tiir 6rneklerin mitolojide, sozlii kiiltiirde ve tarihsel siirecte oldukca fazla oldugunu
ve tiim Ozelliklerin ortaya ¢ikarilmasinda kadmin sessiz birakilmasinin tarihini yazmak istedigini
belirtmistir. Beard’a gore kadin, kendi varhiginmi ifade etmek icin konusturulmamis ve miimkiin

oldugunca sessizlestirilmistir.

Kadinlarin temsili, ister mitolojik ister tarihsel olsun bu efsanelere dayanmaktadir. 15.yiizyilda
matbaanin bulunmasiyla birlikte Ong (2013) radikal anlamda yeni bir biling seklinin olustugunu ifade
etmekte ve bu kesfi icat olarak nitelemektedir. Yazil kiiltiir, geleneksel medya igerisinde yer almakta
ve tek yonli bir iletisimi icermektedir. Bu tiir kiiltiirlerde ise kadinin 6n plana ¢ikmasi bilyiik oranda
geleneksel medyay1 elinde tutan iktidarlarin iradelerine baglidir ve bundan dolay1 televizyon, gazete ve

diger baz1 yazili ve gorsel medya tiirlerinin iktidara goére sekillendigi goriilmektedir. Ozellikle
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demokrasinin, hatta dogrudan demokrasinin gelismedigi iilkelerde kadinlarin 6zgiirce sdyleyebilecekleri
kisithidir. Geleneksel medyada kadinin magdur ve giigsiiz olarak gosterildigi, geleneksel kadin rollerinin
pekistirildigi ve yeni medya ile bagka bir yone evrildigi gdzlenmektedir. Zamani ve mekan1 asan yeni
medya ile birlikte karsilikli etkilesim On plana c¢ikmakta ve kadinlar igin yeni Ozgirlik alani
acilmaktadir. Fakat bu 6zgiirlik alaninin ve bireyselliin en iist seviyede yasandiglr yeni medyada
kadinlar sosyo-politik olarak yeniden sorunsallastirilabilmektedir. Kadinlar, genis bir kamusal alan
islevi goren yeni medyada, medya 6zgiirligli, cogulculugu, bagimsizligi ve giivenligi ¢ergevesinde
gortiniirliklerini, bireysel bilgi ve veri paylasimlarini biiyiik bir zaman ve emek harcayarak
gergeklestirmektedir (Dufy ve Hund, 2019; Tierney, 2013). Elestirel tarih ve Foucault’cu (1972)
anlamda arkeolojik anlayis igerisinde kadinlarla ilgili sdylemlerin yeterince analiz edilmemesi yeni
medya ile birlikte kadinlarin sosyo-politik acidan yeniden kuramsallastirilmasini gerektirmektedir.
Erkeklerin kadinlarla ilgili baskici, 6tekilestirici ve hegemonik sdylemlerinin normallestirilmesi, dogru
olarak kabul edilmesi ve bu séylemlerin kadinlarin bedenlerini, zihinlerini ve yasam alanlarini disipline
etmesi kadinlarin sosyo-politik olarak gii¢ kazanamamasina neden olmustur. Bu problem, sozlii kiiltiir-
yeni medya siirekliliginde temel bir konu alani olarak gerekli ilgiyi gormemistir. Yeni medya iginde
kadinlarin goriiniirliikleri, bilinirlikleri ve 6zgiirlilk alanlar1 genislemesine ragmen, kadinlarin giindelik
yasamda geri plana itilmesi, sessizlestirilmesi, sosyo-politik konularda konusturulmamasi, ekonomi ile
iligkilerinin kesilmesi ve toplum i¢indeki kadini giiclendirecek alanlara (politika, ekonomi, hukuk,
akademi gibi) girilmesine izin verilmemesi arkeolojik bir yoOntemle erkeklerin normallestirici
sOylemlerinin yapisokiime ugratilmasini gerektirmektedir. Foucault’'nun ‘Dogruyu Soéylemek’ adh
yapiti, bu tiir bir arkeolojik arastirmanin nasil yapilacagi ve soylemin nasil yapisokiime ugratilacaginin

en onemli ¢aligmalari arasinda gosterilebilir.

Tarih boyunca sosyo-politik alanin disinda birakilan kadmin &zellikle Ikinci Diinya Savasi sonrasi
popiler kiiltiiriin bir nesnesi haline getirilmesi, bu kiiltiiriin sinirlar1 igerisinde yasamasinin dayatilmasi
ve bu yagam pratiklerinin pekistirilmesi 6nemli bir tartisma konusudur. Kitle ve tiiketim kiltiirii olan

popiiler kiiltiir, sosyo-politik konularin tartisilmasini engellemekte ve kadinin da erkek egemen
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sOylemleri tarafindan sosyo-politik alandan uzaklastirilip popiiler kiiltiir igerisine dahil edilmesine
neden olmaktadir. Postyapisalcilik, popiiler kiiltiiriin sdylemlerini yapisokiime ugratarak yeni anlam ve
anlama olanaklar1 agabilir. Yeni medyada ise popiiler kiiltiirii temsil eden kadn ile yine yeni medya
aracilig1 ile popiiler kiiltlire direnen ve kadin sorunlarini giindeme getiren kadin ¢eligkili bir goriiniim
sunmaktadir. Yeni medyada kadin bu geliskiler igerisinde farkindalik kazanarak sosyo-politik alana

gecis yapabilir.

1.1. Popiiler Kiiltiir, Postyapisalcilik ve Kadin

Sozli kiltiirden itibaren kadinin kendi sesini duyurmaya baslamasi, tarihte ¢ok ge¢ ortaya ¢ikmustir.
Kadinlarin 6zellikle erkeklerle esit olmasi gerektigi, bosanma hakkini elde edebilmesi ve siyasette yer
alabilecegi gibi konular 19.yiizyilin sonlarindan itibaren Bati’da tartisilmaya baglanmistir (Tas, 2016).
Fransiz devrimi, Endiistri devrimi ve kentlesme ile birlikte kadinlar kendi haklar1 konusunda taleplerde
bulunmaya baslamis ve sosyal yasamda hukuki haklar elde etmistir. Ozellikle, ikinci Diinya Savasi’ndan
itibaren yeni feminist akimlar, kadini farkli boyutlarda ele alarak hem kuramsal hem de pratik olarak
kadin temsillerini calismistir (Josephine, 2001). Fakat kadinin sosyal, ekonomik, hukuki, politik haklari
tarihsel olarak diinya genelinde ve gelismis llkeler olarak goriilen Bati’da da tam anlamiyla
saglanamamig ve yeterli ¢alismalar yapilamamustir (Lin, 2019). Kadinlarin sosyo-politik, ekonomik,
tarihsel ve hukuki olarak temsillerinin ¢alisilmasi yeterli olgunluga heniiz ulagsmamistir. 1980’den
itibaren Ingiltere ve Amerika dnciiliigiinde ortaya ¢ikan neoliberal ekonomi temelli politikalar, popiiler
kiiltiir, popiilist soylemler, tiiketim toplumu, kiiltiir endiistrisi ve kiiresellesme icerisinde kadinlarin
icinde bulunduklart durum yeterli agiklanamamustir (Archer, 2019; Lin, 2019). Kadinlarin tarihsel
olarak sorunlar1 kendileri ve feminist aragtirmacilar tarafindan detayli ve elestirel bakisla tartisilmadan
yeni medya ile tanismalar1 yeni bir problemi de giindeme getirmistir (Archer, 2019). Sosyo-politik
olarak kadmin geri planda birakilip sosyo-politik olmayan konularla yeni medyada giindeme gelmesi
yeni bir tartigsma alan1 agmistir. Dolayisiyla, kadin popiiler kiiltiir kavramlari, konular1 ve yagam tarzlar
ile glindeme gelmistir. Kadin, kapitalizm ile yakindan iligkili olan popiiler kiiltiiriin hedefledigi kitle

kiiltiirliniin bir pargasi haline gelmistir.
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Storey (2010), popiiler kiiltiiriin kitle kiiltlirinii yarattigini ve kapitalizm ile dogrudan iliskili oldugunu
belirterek dijitallesme ve yeni medya ile birlikte aslinda diinyanin popiiler kiiltiir anlaminda yekpare bir
yap1 haline getirilmeye ¢alisildigini ifade etmektedir. Williams (1983: 237) popiiler kiiltiirii, ‘kitleler
tarafindan begenilme, tirlinlerin deger ve tiir bakimindan asagida olma, kitlenin begenisini kazanmak
icin bilingli maniptiilasyon ve belli bir grup tarafindan biiyiik bir kitle icin olusturulmus kiiltiir olarak’
tanimlamaktadir. Storey (2010), popiiler kiiltiirii, alt kiiltiir denilen kitle igin yaratilmig ticari bir kiiltiir
olarak tamimlamaktadir. Storey, alt kiiltiiriin tersine, yiiksek kiiltiiriin, bireysel sanat yaratimina, ahlaki
ve estetik degere gdnderme yaptigini ifade etmektedir. Storey (2010) ve Williams (1983), toplu iiretim,
toplu tiikketim, kitle iletisim araglari ve ticari kiiltiiriin, popiiler kiiltiiriin olusmasinda ¢ok etkili oldugunu
vurgulamaktadir. Storey (2010) ayrica popiiler kiiltiir ile Yeni-Gramsci hegemonya kavrami arasinda
bir iliski kurarak popiiler kiiltliriin ayn1 zamanda politik bir unsur oldugunu diisiinmektedir. Bu
diisiinceye gore kitleler popiiler kiiltiirlin bir parcasi olmak igin ikna edilmekte ve bu katilima riza
gostermektedir (Gramsci, 1991; Storey, 2010). Kitle halinde tiiketen ya da tiiketmeye itilen insanlar,
kapitalist elitlerin belirledigi degerlere, ideallere, amaclara, kiiltiirel ve politik anlamlara dahil olarak
yiiksek bir uzlagimla riza davranisi gostermekte ve boylece st kiiltiir denilen ekonomik-politik elitlerin
hegemonyasina girmektedir (Storey, 2010:80). Fakat, Fiske (1989), insanlarin, popiiler kiiltiir iginde
pasif olmadigini ve elitlerle devamli ¢atigsma i¢inde oldugunu belirtmektedir. Dolayisiyla, Storey (2010)
icin de popiiler kiiltiir, sirketlesmis diinya ile bu diinyaya kars1 direnenlerin miicadele alanidir. Storey’e
gore, hegemoni pasif olarak dogrudan ve hicbir ¢atisma olmadan olugsmamaktadir. Aksine, hegemoni,
popiiler kiiltiire direng gosteren ile popiiler kiiltiire dahil edilmenin bir catismasi olarak ortaya
cikmaktadir. Fakat s6z konusu ekonomik elitin ¢ikari olunca direng, farkli araglar (polis, ordu,
hapishane, okul, devlet, darbe vb.) kullanilarak bastirilmaktadir (Althusser, 1971; Gramsci, 1991;

Storey, 2010).

Popiiler kiiltiiriin kuramsallagtirilmasi i¢in diger bir kavram da kiiltlir endiistrisidir. Popiiler kiltiir,
temelde kapitalizm kiltiirtine hizmet eden bir endiistri oldugu i¢in kiiltiir endiistrisi kavramu ile iliskili

oldugu diisliniilmektedir (Adorno, 1941; Storey, 2010). Adorno (2001) popiiler kiiltiiriin sadece
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kapitalist elitlere hizmet ettigini ifade etmektedir. Kapitalizm ile popiiler kiiltiir iliskisine vurgu yapan
Herman ve Chomsky (2010) ise, popiiler kiiltiirde yer alan biiyiik sirket elitlerinin ¢ikarina olusturulan
sOylemin bir propaganda mekanizmasi oldugundan s6z etmektedir. Storey (2010), popiiler kiiltiirii
anlamada kiiltlir endistrisinin iki temel 6zelligi olan homojenlige ve tahmin edilebilirlige vurgu
yapmaktadir. Marcuse (1968), popiiler kiiltiir i¢inde bireylerin 6znelliginin potansiyelinden s6z etmekte
ve otantik kiiltiire vurgu yaparak otantik olmayan popiiler kiiltiir karsisinda her zaman bir direng
olabilecegini belirtmektedir. Marcuse (1968: 63), kiiltiir endiistrisinin hedefinin, metalastirma ve
ticarilestirme isleviyle ‘otantik kiiltiiriin elestirel islevini azaltmak’ ya da yok etmek oldugunu ifade
etmektedir. Fakat Adorno’nun direng gosterme diisiincesini savunarak, Marcuse (1968), kiiltiir
endiistrisinin yaratti§i homojenlik, tek tiplestirme, ve kaliplastirmaya karsi olarak otantik kiiltiiriin
direnebilecegini vurgulamaktadir. Ayrica, Adorno (2001), popiiler kiiltliriin kaliplasmig tiiketim
ifadelerine ve otomasyondan gec¢mis iirlinlere siirekli vurgu yaptigr icin entelektiiel bir diisiinmenin
engellendigini ifade etmektedir. Adorno (2001) kiiltiir endiistrisinin ve Storey (2010) de popiiler
kiiltiiriin - gegici oldugunu, kapitalist elitlere hizmet ettigini, homojen ve standart bir tiiketim kiiltiirii
yarattigini belirtmektedir. Adorno (2001) ve Marcuse (1968) kiiltiir endiistrisi baglaminda popiiler
kiiltiiriin alt kiiltiirli olusturdugunu, otantik olmayan bir kiiltiire gonderme yaptigini, elestirelligi
azaltigini  ve entelektiielligin ortaya ¢ikmasin1 engelledigini vurgulayarak direnmenin
metalastirilmayan ve ticarilestirilmeyen otantik kiiltiir ile miimkiin olabilecegini belirtmektedir. Popiiler
kiiltiir igerisinde otantik bir kiiltiiriin olmadigina dair diger bir kavram da Baudrillard tarafindan

gelistirilen simulakra kavramidir.

Baudrillard (2010), popiiler kiiltiir icerisinde simulakra kavraminin orijinali olmayan bir kopyaya
gonderme yaptigini belirtmekte ve buna hipergergeklik de demektedir. Kopyalar gergekligin kopyasi
olmadig1 i¢in gergeklik bulunmamaktadir. Baudrillard (2010), yeni kitle iletisim araglari ile aslinda
gercegin iletilmedigini ve gergegin zaten bize gosterilen sey oldugunu ifade ederek, anlam yoklugunun
onemini vurgulamaktadir. Gergek, artik simulakra (orijinali olmayan kopyalar) ve simiilasyona (gercek

diinyanin taklidine) donligmiistiir. Baudrillard’a (2010) gore gergek gizleniyor degil, aksine hi¢bir seyin
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olmadigini gizleyen bir gerceklik vardir. Kopya kitleler icin hipergerceklik olarak durmaktadir.
Baudrillard (2010), popiiler kiiltiir icerisinde medya aracilig1 ile en gergekgi olaylarin bile hipergerceklik
haline getirildigini ve sosyo-politik konularin gercekliklerini yitirdigini belirtmektedir. Baudrillard
(2010), eger goriiniisiin arkasinda, 6tesinde ve altinda bir gergeklik yoksa temsilin de olamayacagindan
soz etmektedir. Baudrillard (1998), popiiler kiiltiirde yer alan bireylerin ayni1 dogal dil gibi benzer
kodlarla, sistemle, anlamla ve kurallarla is gordiigline vurgu yaparak bireylerin toplumsal olarak
kosullandirildigimi ifade etmektedir. Bu kosullandirmanin sonucu olarak bireyler homojen hale
getirilerek titketmeleri konusunda egitilmektedir (Baudrillard, 1998). Bu homojenlik, tek tiplestirme,
kaliplagtirma, gergekligin anlamini yitirmesi ve kitle kiiltiiriiniin olugsmasi yeni medya ile birlikte giiglii
ve hizli bir sekilde pekistirilmektedir. Popiiler kiiltiir, kapitalizm igerisinde kendi devamliligini
saglamak i¢in miicadele ederken kuramsal anlamda bu kiiltiirin iktidar iliskilerini yapisokiime ugratan
postyapisalcilik, kadinlar konusunda 6zcii, ikilik¢i olmayan, iist anlati icermeyen, sosyal diyaloga

dayanan ve iktidar kurabilen sdylem diizenin farkinda olan bir diigiince sistemi gelistirmistir.

Postyapisalcilik, yapisalciligin kiiltiir i¢indeki ikilikgi iligkilere, sabit yapilara, aklin dnceligine ve
modernitenin iist anlatilarina elestirel bir bakis gelistirerek sdylem diizenine, bilginin iktidarina, iktidar
iligkilerine, 6znenin kiiltiirel ve sosyal insasina odaklanarak s6ylemi ve bilgiyi belirleyenlerin kimler ve
hangi kurumlar oldugunu arastirmistir (Butler, 1990; Falzon, 1998; Foucault, 1972, 1980; Jergensen ve
Phillips, 2002; Laclau ve Mouffe, 1985; Newman, 2001). Postyapisalc1 diistiniirler totolojik,
mutlakeilik, evrensellik, 6zciiliik ve ikilikei sistemi, soylemi ve iddialar1 barindiran tiim yapilara kars1
¢ikmiglardir. Laclau ve Mouffe (1985) i¢in, genel, biitiinliiklii ve tamamlanmig bir toplum imkansizdir
ve yoktur. Laclau ve Mouffe (1985) bu ifadeleriyle nesnel bir gergeklik olarak toplumun var
olamayacagini vurgulamaktadir. Onlara gore, bizler fiziksel ve sosyal diinyaya her zaman belli bir bakis
acis1 ve belli bir sdylem ile girmekteyiz. Anlamin olanaklar1 bu anlamda hicbir zaman tiiketilmemekte
ve sosyal olarak insa edilmektedir. Butler (1990), feminist akimda yapisalci sdylem diizenini elestirerek
performatif bir cinsiyet sdylemini konu edinmektedir. Laclau ve Mouffe (1985) igin, insanlar

bulunduklari toplumu ve toplumun kategorilerini sorgulamadan kabul etmis ve Butler’in ifadesiyle bunu

SAD /JSR

Cilt/ Volume 24 Sayi / Number 2 33



Sézlii Kiiltiirde Kadimin Temsili ve Yeni Ozlem AYDOGMUS ORDEM
Medyada Kadin Fenomenlerin
Goriiniimleri: Elestirel Sosyolojik Bir Bakis

her giin performe etmislerdir. Bu anlamda, postyapisalcilara gore sdylem ve anlam her zaman gegici,
pargali, belirsizdir ve genel bir ontolojik gercekligi yansitmamaktadir (Bauman, 2003; Butler, 1990;
Falzon, 1998; Laclau ve Mouffe, 1985). Genel bir toplum ifadesi, Laclau ve Mouffe i¢in bos bir
gosterendir ve gergekligin bozulmus bir hali olarak efsanevi bir tarzda yer almaktadir. Postyapisalci
feminizm, postyapisalct kuram cercevesinde ilerleyerek 6znenin ne bir temeli ne de bir sonug oldugunu
vurgulamaktadir. Aksine, postyapisalct feminizm bilinmeyene dogru agik ve yeniden anlamlandirmada
yer alan silirece bagh bir 6zneye vurgu yapmaktadir (Butler, 1992). Bu ¢alisma, kadin fenomenlerin
kendi sosyo-politik 6znelliklerini ve popiiler kiiltiirdeki temsillerini kendi hesaplarinda ne 6lgiide
gerceklestirebildiklerini sorgulamaktadir. Yeni medya ile birlikte kadinin goriiniirliigiiniin alanlari,
sinirlart  ve temsilleri aragtirllmaktadir. Butlerct1 anlamda kadinin 6znelliginin  olanaklar
sorunsallastirilmaktadir. Butler (1992), kadin ve erkek ikiligini asarak Oznelerin ve 6znelliklerin
olanaklarii aragtirmaktadir. Artik genellestirici kadin-erkek sOylemi yerine, kiiltliri, sinifi, dinsel
tercihi, politik se¢imi, cinsel yonelimi, etnik grubu, iktidara direnebilen, 6znelliginin potansiyelinin
farkinda olabilen, sozlii kiiltiiriin olanaklarin1 gdsterebilen, gogmen olmasi gibi olanaklar ¢ergevesinde
yorumlanan kadinlara gonderme yapilmaktadir. Kadin, postyapisalci kuram ¢ergevesinde cogulculuga,
farkliliga, eylemlilige 6nem veren, heniiz belirlenmemis olan, heniiz bilinmeyen kategorilere,
sOylemlere, anlamlara acik olan, direnebilen, karsi ¢ikabilen, kendini ifade edebilen, kendisine dayatilan
Ozcii degerlere ve ikilikei diisiincelere karsi farkli soylemler tiretebilen, iktidar iliskilerinde stratejik ve
taktiksel davranabilen, kendini sadece erkekler iizerinden ve erkekler karsisinda tanimlamayan bir 6zne
olarak yorumlanmaktadir (Butler, 2004; Fraser ve Nicholson, 1988; Irigaray, 1985; Scott, 1988). Bu
calismada kadin fenomenlerin 6zcii ve ikilik¢i degerlere karsi sdylemler iiretebilip iiretemedigi
tartisilmistir. Ayrica kadininin sik goriiniir olmasinin yetmeyip goriiniirliigiiniin icerigi ve bu igerigin
temsilleri de tartigma konusu yapilmistir. 1980 sonrasi bu ¢alismalar akademik diinyada goreceli olarak
artmasina ragmen sosyal pratikte istenilen farkindaligi yaratmadigi diisiinilmektedir (Dayan, 2019).
Aksine yoksulluk, egitim ve iicret esitsizliginin yan1 sira hala erkekler tarafindan kadina yiiklenilen eg

olma ve g¢ocuk biiyiitme sorumluluklari birgok iilkede sorun olarak giincelligini korumaktadir
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(Littlejohn, 2019). Erkek egemen kiiltiir ve baskici sdylemler, kadinlarin sosyal ve politik yasam
alanlarinda goriilmemesine, bilinmemesine ve gii¢ kazanamamasina neden olmustur (Sancar, 2013).
Fakat teknolojik gelisimlerle birlikte kadinlarin goriiniirliigii ve taninirligi artmaya baslamis ve son
yillarda teknolojik gelismelerin sonucunda ortaya ¢ikan yeni medya kadinlar igin yeni bir kamusal alan

yaratmistir (Tierney, 2013).

1.2. Yeni Medya Siirecinde Kadin

Kapitalist elitler yeni medya ile birlikte daha fazla giiclenmesine ragmen, yeni medya ve popiiler kiiltiir
endiistrisi, kadinlarin goriiniirligii ve paylasimlart agisindan bir olanaklar dizisi de yaratmistir. Bu
celigkili durum olduk¢a anlagilabilir goriinmektedir. Kadmin, yeni medya oOncesi donemde
gorlinlirliigiiniin az olmasi ve kapitalizm ile popiiler kiiltiiriin baskin olmasi yeni medya ile birlikte
kadinin goriiniirliigiini, bilinirligini, paylasimlarin1 ve ayni1 zamanda kapitalizmin de benzer sekilde

etkisini arttirmaktadir.

Web 1.0 1990’larin basindan 2000°li yillarin ilk yillar1 kapsamaktadir. Web 1.0 uygulamasinin interaktif
0zelligi minimum diizeyde oldugu icin bu c¢aligmada sosyal medya Web 2.0 kategorisi i¢inde
degerlendirilmektedir (Eccleston ve Griseri, 2008). Web 1.0 kullanici ve sabit bir temele dayandigi i¢in
interaktif anlamda kadinin goriiniirliigiiniin daha az oldugu bir dénemdir. Oysa Web 2.0 teknolojisi,
sosyal ag profillerinin tamamen interaktif ve katilimci bir trendi temsil etmesi olarak tanimlanabilir
(Eccleston ve Griseri, 2008). Dolayisiyla, yeni medya ¢ergevesinde sosyal medya da tamamen Web 2.0
teknolojisine dayanmaktadir. Sosyal medya, sanal topluluklar ve aglarla bilgilerin, fikirlerin, duygularin
ve farkli ifade bi¢imlerinin paylasilarak interaktif bir sekilde dijital teknolojilerinin kullanilmasi olarak
tanimlanabilir (Kietzmann vd., 2011; Leonardi vd., 2013). Sosyal medyanin ilk tarihi 1971’¢
dayandirilmakla birlikte 2004’te Facebook’un kullanima girmesi kadinlarin goériiniimlerini belirgin
kilmigtir. 2010°da instagramin kullanima baslanmasi ile yeni bir alan ortaya ¢ikmustir. Instagram
fenomenleri olarak adlandirilan bu alan kadinlarin goriinlirliiglinti arttirmustir. Freberg ve arkadaslar

(2011) yeni medya fenomenlerini, takipgileri ile etkilesime gegerek onlarin tutumlarini, fikirlerini ve

SAD /JSR

Cilt/ Volume 24 Sayi / Number 2 3



Sézlii Kiiltiirde Kadimin Temsili ve Yeni Ozlem AYDOGMUS ORDEM
Medyada Kadin Fenomenlerin
Goriiniimleri: Elestirel Sosyolojik Bir Bakis

davranislarin1 blog, tweet, instagram, facebook gibi araglarla sekillendiren bagimsiz gruplar olarak
tanimlamislardir. Fenomenler ayrica yiiksek statiide olan bireyler ya da giiglii sosyal etkisi olan kisiler
olarak da ifade edilmektedir. Fenomenlerin temel hedefleri arasinda piyasa ve marka mantigina gore
hareket etmek ve takipgilerini etkileyip onlar tiiketime, begenmeye ya da paylasima motive etmek yer
almaktadir (Bronner & Hoog, 2014). Her anin1 ve her etkinligi paylasabilen kadin fenomenlerin
sosyolojisi de son birka¢ yilda calisilmaya baslanmistir (Akikol, 2018; Akyazi, 2019; Aslan & Unlii,
2016; Ozbas & Ozkan, 2010; Sezgin, 2016; Solmaz & Gérkemli, 2012). Yeni medya ile birlikte ortaya
cikan kadinlarin paylasimlari, sdylemleri ve pratikleri genelde dordiincii dalga feminizm ile

iliskilendirilmistir.

Dordiincii dalga feminist akim, yeni medyada goriiniir olan kadinlar ile ilgilenmektedir (Chamberlain,
2017; Maclaran, 2015; Munro, 2013; Rivers, 2017).Yeni medya ile birlikte kadinlar daha once
deneyimlenmemis bir sekilde biraraya gelerek herhangi bir haksizliga karsi birarada durabilmekte ve
toplanabilmektedir. Dordiincii dalga feminizminin amaglar1 kadinlarin yasadiklari sorunlar1 goriiniir
kilmak, seslerini duyurmak, haklarin1 aramak, eyleme ge¢mek ve toplumda bir doniisiim yaratmaktir
(Alikilig¢ & Bas, 2019; Avct, 2017; Birol & Bakir,2006; Sezgin, 2016). Yeni medya sosyal, ekonomik,
politik ve hukuki olarak yasanan olumsuzluklari paylasarak bir eylem platformu haline gelmistir.
Kadinlar, sosyal ve sivil haklar konusunda yeni medyada bilin¢ kazanabilmektedir. Ayrica yogun olarak
kadma kars1 siddet, saldir, taciz, is yerinde psikolojik siddet, baski, iiniversitelerde cinsel taciz gibi
konularda ¢ok 6n plana ¢ikarak kadinlarin adalet arayisi yeni medya ile giigclenmistir (Crossley, 2015).

Fakat tiim yeni medyada yer alan kadin fenomenlerin bu bilingte oldugu anlamina gelmemektedir.

Beer (2013), Popiiler Kiiltiir ve Yeni Medya eserinde, popiiler kiiltiiriin daha fazla ve giiclii bir sekilde
on plana ¢ikmasii saglayan ivmenin yeni medya oldugunu belirtmektedir. Beer (2013), popiiler
kiiltiiriin kiiresellesmesinde ve hizlanmasinda yeni medya biyoteknolojik ekonominin rol aldigini
diistinmektedir. Yeni medya, dijital bilgisayar ve ag teknolojisi ile kiiltlirel nesnelere, paradigmalara

gonderme yapan ve hareketli algoritma temelinde anlik olarak degisebilen ve yazilimi sabit olmayan bir
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dijital platform ve kategori olarak tanimlanabilir (Manovich, 2003). Manovich (2001), yeni medya
endiistrisine vurgu yaparak kiiresellesme ile birlikte popiiler kiiltiiriin de kiiresel bir homojenlik
kazandigindan s6z etmektedir. Logan (2010), yeni medyay1 ¢ok kolay islenebilen, depolanabilen,
doniistiiriilebilen, bilgileri hizli bir sekilde getirebilen, hiper bag kurulabilen, belki de en 6nemlisi ve en
radikali kolay bir sekilde arastirma yapilabilen ve arastirma i¢in en hizli arama yapilabilen bir alan
olarak tanimlamistir. Yeni medya, ayrica bireylerin kendini yazil, gorsel, sinematografik ve isitsel
bi¢imlerde ifade edebilecegi ¢oklu alan olarak betimlenmektedir (Dijk, 2006; Flew, 2008; Logan 2010;
Toérenli, 2005; Yanik, 2016). Yeni medya ifadesi baz1 arastirmacilar igin popiiler kiiltiirde oldugu gibi
gegiciligi ifade etmektedir. Yeni kelimesinin aslinda ger¢ek anlamda bir yeni olmadigini fakat gegiciligi
ve ideolojiyi vurguladig belirtilmektedir. Yeni kelimesi gegici olarak bir titopyay1 ve ger¢ek olmayani
kitlelere popiiler kiiltiir seklinde dayatmaktadir (Dewdney & Ride, 2006; Manovich, 2001; Yanik,
2016). Instagram gibi sosyal medya platformlarinda tiretilen, sekillendirilen, gosterilen ve resmedilenler
bu bakis agisindan hiper gercekligi olusturmakta ve aslinda radikal bir anlam boslugunu yaratmaktadir.
Gorsel, isitsel ve yazili iletigsim simiilasyonu siirekli olarak akis saglamakta, fakat anlam iletmemektedir.
Dolayisiyla, yeni medya endiistrisi ile popiiler kiiltiir endiistrisi arasinda bir siireklilik s6z konusudur ve

her ikisi de iktidar ile kapitalist elitlere hizmet etmektedir.

Yeni medya feminizmi ¢ok karmasik bir siirectir ve beraberinde riskleri de getirmektedir. Ciinkii
dordiincii dalga feminizm teknolojiye ulasamayan kadinlar ile ulasan kadinlar arasinda yaratilan sinif
farkliligini tartismaktadir (Odine, 2013). Dolayistyla kadinlarin dijital okuryazarlik ve yetigkin egitimi
gibi programlarla desteklenerek dordiincii dalga feminizm akiminda yer almalar1 saglanabilmektedir.
Sosyal adaletsizligin ve esitsizligin oldugu yerlerde kadinlarin bu alana dahil edilmesi oldukg¢a zor
goriinmektedir. Yeni medya feminizminde diger bir sorun ise, eylemlerin sadece internet aktivizmi ile
siirlt kalmasidir. Ayrica, iinlii kadinlar sosyal medyada ayricalikli konumdadir, ¢iinkii kendi seslerinin
daha genis bir kitlede yayilma imkanina sahiptir, ancak {inlii olmayan kadinlar i¢in durum tam tersidir.
Dezavantajli konumda bulunan kadinlar, iinlii kadinlar kadar ayricaliga sahip olmayabilmektedir.

Dolayisiyla, bir sosyal medya esitsizligi ve adaletsizligi ile kars1 karsiya kalinarak her zamankinden
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daha fazla bir sinif farkliligi kendini gosterebilmektedir (Mitchell, 2016). Sosyal medyanin tiiketim
kiilttirii ve popiiler kiiltiir ile iligkili olmas1 kadinlarin konumunu olumsuz etkileyebilmektedir. Sosyal
medyanin bu agidan aporetik (¢ikmaz) olarak ortaya ¢iktig1 ve sadece bazilar1 icin 6zgiirlikk ve esitlik
getirdigi diistiniilebilmektedir. Yeni medya feminizminde odaklanilmasi gereken diger bir konu ise,
sosyo-politik olarak etik bir sorunla karsi karsiya kalinmasidir (Mitchell, 2016). Sosyal medyanin
tilketim ve popdiler kiiltiir ile i¢ ice olmasi kadinlarin paylagimlarinin ve goriiniirliiklerinin de etik agidan
sorgulanmasi anlamina gelmektedir. Goriiniirliik ve paylasim, neoliberal politikalara, tiiketim ve popiiler
kiiltire de hizmet ederek kadinlarin nesnelesmesi ve etik degerlerden uzaklagsmasi anlamina da
gelebilmektedir. Etik deger bu ¢alismada evrensel insan haklarina ve sosyo-politik konulara duyarl
olmay1 icermektedir (Demir, 2017; Goodman & Barnes, 2011). Yeni medya feminizminde s6z edilen
sosyal medya sadece esitsizlik, adaletsizlik, yoksulluk, siddet ve taciz konularma deginmemektedir.
Yeni medya, ayn1 zamanda kadinlar i¢in bir kargi hegemonya olusturabilme, erkek egemen soylemleri
yap1 sokiime ugratabilme, kolektif eyleme ¢agrida bulunabilme, elestirel farkindalik kazandirabilme ve

direng gosterebilme olanaklarini saglamaktadir.

2. AMAC VE YONTEM

Bu calisma sozlii kiiltiirde temsil edilen kadinlar ile yeni medyanin en 6nemli uygulamalarindan biri
olan instagramda yer alan kadin fenomenlerin benzerlikleri ve farkliliklarin1 ortaya koymay1
hedeflemektedir. 21. yiizyilda yeni medyanin yayginlagsmasi ile sozli kiiltiirden bir kopus meydana
geldigi goriilmektedir. Her seyin gorsel ve yazili olmasi sozl1i kiiltiiriin 6zelliklerini unutturabilmektedir.
Bu ¢aligma sozIu kiiltiir ile yeni medya arasinda bir siirecin devam ettigini ve siirekliligi oldugunu
vurgulamayi1 hedeflemektedir. Ayrica yeni medya sosyo-politik agidan etik bir sorunu giindeme getirdigi
icin etik sorunlarin tartisilmasi da bu ¢alismanin amaglar1 arasinda yer almaktadir. Dolayisiyla, yeni
medyanin 6zgiirliik alan1 sosyo-politik olarak incelenmektedir. Bu ¢aligmada, toplumsal doniisiim igin
kadina yiiklenen ve kadinin kendisine yiikledigi temsillerin elestirel bir sekilde yeniden yorumlanmasi

ve bu yorumlama yapilirken tarihsel siirekliligin vurgulanmasi gerekliligi ele alinmaktadir.
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Caligsma nitel bir desende planlanmis olup gorsel ve yazili verileri tiimevarimsal igerik analizi ile tematik
olarak smiflandirmigtir. Tiimevarimsal igerik analizi, kuramsal gercevede onceden hazirlanmig bir
analize dayanmamaktadir. Aksine, tiimevarimsal igerik analizi kesfedici bir analize dayanmaktadir
(Ozdemir, 2010). Ayrica, acik kodlama, kategori yaratma ve soyutlama bu analizin temel &zellikleri
arasindadir (Neuendorf, 2002). Elde edilen veriler arasinda karsilastirma yapilarak ve gozlemler
siniflandirilarak bilginin iiretimi saglanmaktadir. Analizler nicel ¢alismalarda oldugu gibi lineer bir
tarzda ilerlememektedir. Aksine, kodlama siireci uzun oldugu ve veriler defalarca gdzden gegirildigi
icin, daha az standart, daha karmasik ve daha zor bir analiz tiiriidiir (Neuendorf, 2002; Patton, 1990).
Tiimevarimsal icerik analizi nomotetik 6zellikte olmayip genelde idyografiktir. Bu agidan genellestirici
bir paradigma yerine yorumlayic1 bir yaklasimi benimsemektedir. Kodlamalarin ve kategorilerin
yorumlanmasi ile birlikte mutlak ve genel olmayan bir bilgiye ulagilmaktadir. Tiimevarimsal igerik
analizi ile ¢aligma yapan arastirmacilar, arastirilan konular ve veriler arasinda bir ortak yon, sema ve
oriintii olduklarin1 diisiinmekte ve kodlama ¢alismalarini bu ¢er¢evede analiz etmektedir (Potter &
Levine-Donnerstein, 1999). Bu tiir analizler belirlenmis gorsel ve yazili sistematik olarak
incelenmektedir (Topkaya, 2006). Bu ¢alismada kodlama calismalar1 sosyoloji alaninda uzman iki

Ogretim liyesi ile yapilmigtir. Kronbach alfa giivenilirlik analizi sonucu ise 0.79 olarak elde edilmistir.

Calisma sozIu kiiltiirde yer alan on kadin figiirii ve 2019 yilinda instagramda fenomen olan on kadini
dahil etmistir. Veriler sosyal medya analizi ve dl¢limleme raporlama analiz (boomsocial.com) web
sitesinden elde edilmistir. Sosyal medya fenomenligi siirekli degistigi i¢in 2019 yilimin belli bir
doneminde en ¢ok takip edilen kadinlarin listesi yapilmistir. Sosyal bilim arastirmalarinda bireylerin
isminin verilmesi etik olmadig icin sadece takipgi sayist ve ozelliklerinin verilmesi etik bir durum
olarak degerlendirilmistir. Sosyal medya fenomeni, belli araliklarla génderilerini paylasan, belli bir
konuda uzmanligi olan ve bu uzmanlik bilgisini istekli ve goniillii takipgileriyle paylasip {in kazanmis
kimse olarak tanimlanabilir (Enke ve Borchers, 2019). Kadinlar secilirken popiiler olma ve gorsel

temsilleri gz onilinde bulundurulmustur.
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Tablo 1. Fenomen Profillerinin Betimsel Istatistigi

Katihmcilar Meslegi Yas Egitimi Medeni durumu  Cocuk sayisi
K1 Doktor 42  Kadin dogum uzmani Bekar 0
K2 Akademisyen 39  Cocuk gelisimi ve egitimi Evli 1
K3 Meslegi yok 21 Psikoloji Bekar 0
K4 Modaci 42 | Moda Tasarimi Evli 0
K5 Model 35  Lise mezunu Bekar 0
K6 Estetisyen 39 | Turizm Evli 1
K7 Is kadi 38  Girisimcilik Evli 2
K8 Oyuncu 33 | Miizikal ve Tiyatro Evli 2
K9 Is kadim 26  Ekonomi Bekar 0

K10 Modaci 29 | Moda pazarlama ydneticiligi Evli 2

Kadin fenomenlerin yas, meslekleri, medeni durumlart ve g¢ocuk sayilarina bakildiginda kadin
fenomenlerinden sekizi, 20 — 40 yas arasindadir; iki fenomen kadin ise 40 yas iizerindedir.
Fenomenlerden sadece bir kadinin meslegini yapmadigi ve bir kadinin da lise mezunu oldugu, alti
kadimnin evli, bes kadinin ¢ocugunun oldugu, dort kadinin da bekar oldugu goriilmektedir. Katilimcilar
egitimlerini tip, cocuk gelisimi, psikoloji, moda tasarimi, turizm, girisimcilik, tiyatro, ekonomi ve moda
pazarlama olmak iizere farkli alanlarda tamamlamislardir. Bir kadin fenomen tedavi gordiigii i¢in aldig1
egitimin meslegini yapamadigi, ancak yine de yasamaya dair biiylik umutlarinin oldugu yoniinde

sOylemlerini takipgileri ile paylasarak vurgulamaktadir.

Verilerin toplanmasinda gorsel ve yazili araclar secilmistir. Oncelikle tarihte popiiler olan kadinlar
taranmigtir ve yaygin olarak toplumda bilinen ve kabul edilen kadinlar ¢alismaya dahil edilmistir.
Tarihte iinlii olan kadinlarin se¢iminde resim boliimii uzmanlarindan yardim alinmistir. Instagramda yer
alan kadin fenomenler ise takip edilme sayilarina gore belirlenmistir. Gorseller secildikten sonra temalar

belirlenmistir ve bu temalarin 6zellikleri benzerlik ve farklilik 6l¢iitlerine gore siniflandirilmustir.

SAD /JSR

Cilt / Volume 24 Say1 / Number 2 40



Sézlii Kiiltiirde Kadimin Temsili ve Yeni Ozlem AYDOGMUS ORDEM
Medyada Kadin Fenomenlerin
Goriiniimleri: Elestirel Sosyolojik Bir Bakis

Tablo 2. Paylasimlarin Betimsel Istatistigi

Katithmcilar Takip¢i Takip Gonderi

K1 603b 243 3534
K2 931b 341 4320
K3 1,2m 199 404

K4 701b 1233 1277
K5 642b 1781 3009
K6 454b 934 4990
K7 434b 741 482

K8 1,9m 1543 2777
K9 87,2b 838 414
K10 1,8m 539 5742

Kadin fenomenlerin Tablo 2°deki betimsel istatistiklerine bakildiginda, {i¢ kadin fenomenin takipg¢i
sayisiin ¢ok yiiksek oranda oldugu (takipg¢i araligi 1,2m ile 1,9m) goriilmektedir ve diger yedi kadin
fenomenlerin takipci sayilari ise 87,2b ile 93 1b arasindadir. Takip ettikleri kisi sayis1 aralii 199 ile 1781
kisi arasindadir. Yayinladiklar1 gonderi/fotograf sayisi ise, 404 ile 5742 arasindadir. Genelde
fenomenlerin takip ettigi kisi sayisinin daha az oldugu goriilmektedir. Ayrica gonderinin miktari ile
takipgi sayisi arasinda dogrusal bir korelasyon olmadigi goriilmektedir. Dolayisiyla, icerik analizi ile

gonderilerin niteligi ve yazilanlarin temalar1 siniflandirilmstir.

3. BULGULAR

Caligmanin genel olarak bulgularina bakildiginda hem sozlii hem de yeni medyada erkek egemen
s0ylemlerinden dolay1 kadinlarin sosyo-politik alanlarda yer almasinin yasaklandigi, daha ¢ok gegicilik,
bedensellik ve popiilerlik gibi konularla 6n plana ¢ikarildiklar1 goriilmektedir. So6zlii kiiltiirde kadinlar
politikalar igerisinde entrika diizenleyen ya da giizellikleri ile 6n plana cikarilirken, yeni medyada yer
alan kadinlar da benzer sekilde giizellik ve bulunduklari mekanin estetigi gibi konularla taninmiglardir.
Hem s6zli hem de yeni medyada erkek egemen baskidan dolay1 kadinin aslinda toplumu degistirmede
etkin bir rol alamadigi goézlenmistir. Dolayisiyla, kadinlarin sozlii kiiltiirde temsil edilislerine
bakildiginda erkekler tarafindan sosyo-politik alanlarin disina itildigi ve kadinlarin yeni medyadaki

paylagimlarinda da risk icermeyen konular sectikleri goriilmiistiir. Kadinlarin sosyo-politik konularda
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paylagimlarinin ya da temsillerinin yeni medyada olmamasi toplumda doniisiimiin ve degisimin yeterli

diizeyde olmadigin1 géstermistir.

Tablo 3. Fenomenlerin Paylasim Temalar1

Boyutlar K1 K2 K3 K4 K5 K6 K7 K8 K9 K10
ideoloji Atatiirkgii | - - - - - - -
Doga Yiiriyiis Yiiriiyts Park Yirayds | Ydrtyds | Yirdyts | Ciftlik Tatil Spor Park

Park Kafe Yiirtyiis
Hayvan Kopek - Kopek Kedi Kopek Kopek Kopek Kedi Kopek

Kopek Kopek

Seyahat Yurtdist Yurtici - Yurtdist Yurtdist | Yurtdisi Yurtdist | Yurtigi Yurtdist | Yurtdist
Ozel Is Aile Aile Esi Arkadas | Esi Aile Aile Arkadas | Aile
yasam arkadaslari = Cocuk Cocuk Cocuk Cocuk

Fenomen kadinlarin paylastigi temalar Tablo 3’te gosterilmistir. Paylagimlarda sadece bir kadin
ideolojik goriisiinii net olarak gostermistir. ideoloji boyutu disinda doga, hayvan, seyahat ve 6zel yasam
boyutlar1 paylasimlardaki konularin siklik derecelerine bakarak ortaya c¢ikarilmistir. Doga boyutunda
ylirliylis ve yesil temasinin agirliklt oldugu; hayvan boyutunda fenomenlerin tercihlerinin ¢ogunlukla
kopek oldugu; seyahat boyutunda yurt digina daha ¢ok seyahat etmeyi tercih ettikleri; 6zel yagsamlarinda
ise, aile ve arkadaglar1 ile daha ¢ok paylasim yaptiklar1 gézlenmistir. Ortaya g¢ikan boyutlarda
fenomenlerin paylasimlarinda benzer konu (yemek, saglik, giizellik gibi) ve mekéan tercihi (kafe, spor
salonu gibi) temel paylagimlarini olusturmaktadir. Fenomenler paylasimlarini fotografin disinda video
ya da canli ¢ekim yaparak da ¢esitlendirmektedir. Fenomenler 6zellikle 6zel yasamlari ile ne kadar ¢ok
gorsel paylasirlarsa, daha ¢ok insana ulasmak ve samimi goriinme hedefinde olabilmektedir. Hatta
fenomenler 6zel yasamlarindan gorselleri daha ¢ok tasarimlayarak aninda paylasmakta ve dogum

giinleri, aile yemekleri, ev dekorasyonu, makyaj, alisveris anlarini takipgilerine gostermektedir.
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Tablo 4. Fenomenler ile ilgili Sosyal Projeler Boyutu

Katihmcilar Projeler

K1 Her Yoniiyle Kadin Saglig

K2 Aile ve egitmenlere yonelik pratik ¢caligmalar
K3 Kanserle miicadele

K4 Kaplumbagalari kurtarma goniilliisti

K5 Kadin eli degerse diinya degisir

K6 Dogal goriinme hakkinda bilgilendirme

K7 Diyabet ve beslenme hakkinda bilgilendirme
K8 Sosyal projesi bulunmamaktadir

K9 Akciger kanserine kars1 farkindalik
K10 Sosyal projesi bulunmamaktadir

Fenomenlerin sosyal sorumluluk projeleri kategorisi, Tablo 4’te gosterilmektedir. Iki kadin fenomenin
bir projede yer aldigi goriilmezken, sekiz kadinin aktif ve c¢ok istekli olarak projelere katildigi
goriilmistiir. Bu projelerin konusu kadin sagligi, egitim, kanser tedavisi, hayvanlari koruma, kadinin
giicii, dogallik ve beslenmedir. Ozellikle farkindalik olusturmak igin yaptiklar1 calismalar takipgilerine
gostermek istemislerdir. Bundan dolayr bilinglenme ve bilgilendirme lizerine yaptiklari galigmalari

fotograf, kisa hikaye olusturma, video gibi gorseller kullanarak paylasim yaptiklar1 goriilmektedir.
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Kadinlar

Afrodit

Tablo 5. Tarihte Unlii Kadin Figiirler ve Ozellikleri

Giizellik-Ask

Ask, Giizellik

Sifatlar-

Betimlemeler

Isveli, cilveli, goniil

Estetik/Gosterilen(sembol)

Cekicilik

Aile-Cocuk

Evli, yasak

Yasadig1 Yer

Olimpos ve Kibris

Tanricast alici, ¢iplak Geng kadin iliski
15 ¢ocuk
Truvah Helen | Kralice Giizellik, altin saris1 | Moda Evli Truva Sparta
sag Diinyanin en giizeli 1 ¢ocuk Mutlular adasi
Zimriit yesili goz
VIl.Kleopatra | Tanrica Zeki Cekicilik Evli Antik Misir
Kralice Politik Hursl,etkili 4 gocuk Iskenderiye
Mona Lisa Gizemli giilimseme | Belirsiz Leonardo da Vinci portresi Evli Italya/Floransa
Anitsal 2 ¢ocuk Louvre miizesi
Meryem Bakire Onemli Meryem Ana 1 gocuk Beytiillahim/Israil
Isanin annesi Kutsal kisi Bakire Meryem Efes/Selguk
Artemis Bakire Koruyucu, iffetli Ay,Avci, vahsi Evlenmemis KiigiikAsya (giiniimiiz
Giizellik Sari sagl Ebedi bakire Tiirkiye)
Athena Baris,Isik,Sanat Kir = Bag koruyucu Kalkan, mizrak Evlenmemis Olimpos dag1
Tanrigasi Zeki, stratejik Zeytin dali,geng Atina Truva
Hera Evlilik Kraligesi Giiglii, cesur Tavuskusu Evli Olimpos dagi
Koruyucu, giir Nar,basgortiilii,olgun 6 cocuk
sagli, giizel
Demeter Toprak, Tarim Bakire Bugday Evlenmemis Olimpos dagi
Tanrigasi Giizel orgiilii sag Ekin Girit, Trakya
Semele Ahiret, Toprak Giizellik, tutkulu Oliimlii Evli degil Olimpos dag1
Tanrigasi Sicak bakisli, hayat 1 ¢ocuk

dolu

Tarihte iinlii kadin figiirlerin ozellikleri Tablo 5’te verilmistir. Bu dzelliklerin giizellik-agk, sifat-
betimleme, estetik-gosterilen(sembol), aile-gocuk ve yasadiklar1 yer olmak iizere detayli boyutlar1 ele
almmustir. Giizellik ve ask boyutunda ask, toprak, dogurganlik, ahiret, evlilik, barig, bakirelik ve
gizemliligi temsil eden tanriga ve kraligelik {invanlar1 ile kadinlarin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.
Krali¢e ya da tanriga olarak bilinen kadinlar diinyanin en giizel kadini, kadinlar1 ve evlilikleri koruyan,
isveli, zeki, belirsiz, politik, kutsal, stratejik, cesur, giiglii, sar1 sagli, hayat dolu gibi farkli betimlemelerle
kendi donemleri i¢inde iin kazanmislardir. Tarihte bu iinlii kadinlar farkli sembollerle tanimlanmis ve
isaret edilmiglerdir. Cekiciligi, ilk pantolon giymesi ile dikkat ¢ekerek moday: isaret etmesi, bir
portresinin yapilarak iin elde etmesi, kutsal kitapta ad1 dogrudan sdylendigi i¢in inang sistemlerinde

gosterilen, liderligi ve farkli sembolik nar, bugday, tavus kusu, kalkan, mizrak, zeytin dali gibi {irlinlerle
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temsil edilmeleri, ayrica geng, olgun, ¢ekici, bakire, 6liimlii kadin imgeleri ile kendi toplumlarinda
bilinmeleri bu kadinlarin yiiksek statiiye sahip giiglii kadinlar olduguna isaret etmektedir. Kadin olmalari
sebebiyle aile yasamlar ilgi ¢ekici ve merak uyandiricidir. Bu kategoride ortaya cikan 6zellikler evli,
cocuklarimin olmasi, yasak iliski yaganmasi, babasiz bir gocuga sahip olunmasi ile mucizevi, ylice, kutsal
ve Oonemli bir kadin olunmasi, baz1 kadinlarin ise hi¢ evlenmemis ve ¢ocugunun olmamasiyla iin
kazanmasi ilgi ¢ekiciligi arttirmistir. Kadinlarin yasadiklart yerler ya ta tapinaklar ise, Kibris adasi,
Truva, Sparta, Iskenderiye, Louvre miizesi, Efes, Kiiciik Asya, ve Olimpos daglar1 olarak gdsterilmistir.
Sozlii kiiltiirde iin kazanmig bu kadinlarin giizellikleri, agklari ve entrikalart ile ilgili ¢ok fazla vurgu s6z
konusudur. Giizelliklerine ek olarak, yardimseverlikleri, koruyuculuklari, savaggi olma gibi 6zellikleri

ile diger kadinlardan ayiric1 6zelliklere sahip olduklarina dikkat ¢ekilmistir.

3.1. Kadinlarin Séylemleri ve Gorselleri ile Ilgili Bulgular

Sozlii kiiltiirdeki kadinlara baktigimizda yiiz giizellikleri 6n planda tutulmustur. Meryem figiirii genelde
¢ocugu ile resmedilmistir. Isa gok énemli bir tarihsel figiir oldugu icin annesi ile resmedilmis ve diger
figiirlerin tersine daha muhafazakar bir goriiniim kazanmistir. S6zlIi kiiltiiriin i¢inde yer alan mitolojik
ve tarihsel kadin temsillerine bakildiginda toplumda bir degisim yaratma bakimindan ikinci planda
kalmaktadir. Giizellik, dogurganlik, giilimseme, bakirelik, tutku, cekicilik ve hirs gibi temalar
vurgulanmistir. Kadinlarin s6zlii kiiltiirde sosyo-politik konular ¢ercevesinde temsil edilmedigi
goriilmektedir. Gegicilik ve bir anlamda kadina yiiklenen dogurganlik ve cinsellik rolleri ¢ok baskin
goriinmektedir. Benzer bulgular yeni medyada da goriilmektedir. Fakat yeni medya ile sozli kiiltiir
arasindaki fark, sozlii kiiltiirde kadin resmedilmekte, temsil edilmekte ve yazi ile belirlenmektedir. Fakat
yeni medyada kadin, kendi kendini 6zgiirce temsil etmektedir ve kendi goriiniirliiklerini paylasirken
sozlii kiiltiirdeki kodlara yakin bir kodla kendini resmetmektedir. Her iki kiiltiirde de kadinin sosyo-

politik konularda yer almadig1 goriilmektedir.

Kadin fenomenlerinin hepsinde 6z ¢ekim (selfie) bulunmaktadir. Topluma mesaj verme anlaminda

kadin fenomenlerden biri toplumu saglik konusunda bilgilendirici gorseller kullanmakta, video ¢ekimi
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ve duyuru da yayimlamaktadir. Bdylece yeni medya aracini bu anlamda toplum yararina kullanmaktadir.
Sosyal faydaya ek olarak otobiyografik anlamda yasantilarii yazili olarak paylasarak kendine bir
sOylem alan1 yaratmaktadir. Giindelik yasamda belli anlarda yasadiklarini ise 6z c¢ekim ile
bildirmektedir. Dezavantajli gruplara yardim ederken liiks mekanlarda yasadiklarini da gorsel uzama
yansittigi goriilmektedir. Arastirmaci agisindan bu bir paradoks olarak goriilebilmekte, c¢iinkii
dezavantajli insanlarin asla ulagamayacagi lilks mekénlarda yasamasi bir g¢eligki olarak
yorumlanabilmektedir. Ayn1 zamanda, etkili sosyal projeleri ile toplumu bilgilendirme ve farkindalik
caligmalar1 da yiiriitiilmektedir. Aym1 katilimci tiiketim toplumu, sosyal sorumluluk ve belli bir
toplumsal/ulusal ideolojiyi paylasmasindan dolayr eklektik bir model sundugu seklinde

yorumlanabilmektedir.

Diger bir kadin fenomen ise, daha ¢ok kadinlar1 takip¢i sayisina eklemeyi hedeflemesi agisindan 6nemli
bir fenomen olarak yer almaktadir. Bu kadin fenomen ise ¢ocuk ve annelik konusunda sosyal projelerini
yeni medya iizerinden paylasmaktadir. Pratik anlamda bir¢ok aktiviteyi paylasarak, medyada topluma
bir rol model olarak gosterilmektedir. Iyi bir ise sahip olmasi, esini, ¢ocugunu ve aile birligini
onemsedigini gorsel olarak paylagsmasi, insanlara toplumsal olarak gii¢lii bir kadin imajini vermektedir.
Cocugu ile yaptig1 etkinlikleri profesyonel mesleki bilgisi ile sunmasi insanlar iizerinde 6zellikle
kadinlarda giiven duygusunu giiglendirme hedefinde oldugu diisiindiirmektedir. Profesyonel is
yasaminin getirdigi bilgi ve tecriibenin yaninda, bir kadin, es ve anne olmasi ile de toplumda kendine
giivenen, ekonomik 6zgiirligii olan, caliskan ideal kadin goriintiisii sunabilmektedir. Bagka bir kadin
fenomen ise, bir hastalik konusunda yasadiklarini otobiyografik anlamda paylasarak toplumda bir
farkindalik yaratmaya ¢aligmaktadir. Yasadigi hastalia ragmen yasama dair pozitif olmasi ve bunu
samimi olarak paylagsmasi, hasta olan insanlarin toplumda dezavantajli olmadigin1 hayatlarma devam
edebileceklerini gosterme c¢abasi olarak yorumlanabilmektedir. Yasam sevincini dogada yliriiyiis
yapma, farkli sehirleri seyahat etme gibi aktiviteler yaparak, hayvan sevgisini siirekli vurgulayarak ve
insanlar arasi iletigimini samimiyetle, dzellikle de ailesi ile olan iligkisini gorsellerle paylasarak giiclii

durmaya ¢aligmaktadir.
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Kadin fenomenlerden iicti ise, daha ¢ok moda kiiltiirii ile ilgilenerek moday1 6n plana ¢ikarmakta ve
moda yaninda hayvanlart koruma, ¢ocuklar, kadinlar ve annelik konusunda sosyal projeler ile de
kendilerini gostermektedirler. Moda ile ilgili profesyonel tecriibelerini, is deneyimlerini, aldiklari
egitimleri, moda haftalarinda yaptiklari seyahatleri siklikla takipgileri ile paylagsmaktadirlar. Daha ¢ok
kadin takipcilere hitap eden paylasimlarinda sadece moda ile ilgili degil, ayn1 zamanda es ve ¢ocuklarina
ayirdiklar1 zamani nasil degerlendirdikleri, estetik, giizellik, saglikli beslenme, diyet programlari, yemek
yedikleri restoranlar, aligveris igin kullandiklari markalar ile de farkliliklarini gostermeye

caligmaktadirlar.

Kadin fenomenlerden biri ise, giizellik, kozmetik ¢alismalar1 ve paylasimlari ile 6n plana ¢ikmaktadir.
Estetikle ilgilenen kadin fenomen, turizm alaninda aldig1 egitimi birlestirerek kendi isini kurmayi tercih
etmis ve bir marka olma yolunda ilerlemistir. Yapmis oldugu paylasimlar daha ¢ok cilt bakimi, saglig
ve dogal gortiniim ile ilgilidir. Sade ve estetik yasam bigimini 6nemsedigini 6zel yasamindan fotograf
veya videolar paylasarak vurgulamaya ¢aligmaktadir. Asir1 makyaj ya da pariltili kiyafetlerden 6zellikle
kagindigini ve kadin olmanin bu abartilikla ilgisi olmadigini kismi olarak takipgilerine hissettirmektedir.
Girisimcilik konusunda ise bagka bir kadin fenomen kurdugu isteki basarisini, fotograflart ve videolari
ile paylagmaktadir. Girigimcilik konusundan farkli olarak kadin ve ¢ocuk konusunda da farkindalik
caligmalarim yazili olarak yeni medya uygulamasi iizerinden paylasmaktadir. Ozellikle esi, gocuklar1 ve
anneligi nasil yasadig: ile ilgili paylasimlarini samimi olarak gdstermeye calismaktadir. Ailesi ile
seyahatte, tatilde gegirdigi zamani ¢ok sevdigini, sosyal sorumluluk projelerine ve ayrica isine ayirdigi
zamani kendi profilini olugturan en dnemli 6geler olarak gostermektedir. Bagka bir kadin fenomen ise,
mesleginin yaninda daha ¢ok esi, cocuklari ve giindelik sosyal pratikleri ile n plana ¢ikmaktadir. Isinin
sanatla ilgili olmasindan dolay1 reklam, oyunculuk gibi yer aldig1 projeleri takipgileri ile giin atlamadan
paylasmaktadir. Annelik ve babaligin ortak bir is oldugunu, kadin ve erkek cinsiyet rollerinin de esit
olarak paylasilabilecegini bir arada olduklar1 fotograf veya videolar1 ile bir yorum olarak

gostermektedir. Baska bir kadin fenomen ise seyahat, saglik, egitim ve beslenme ile ilgili paylasimlarda
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bulunmaktadir. Ayrica Olimciil hastaliklar konusunda toplumda farkindalik calismalarini

paylasimlarinda hassasiyetle onemsemektedir.

4. TARTISMA

Calismanin sonuglar s6zlii kiiltiirde kadinlarin temsil edilislerinde ve yeni medya kiiltiiriinde kendilerini
temsil etme bigimlerinde giizellik, dogurganlik ve bedene vurgu kategorilerinde benzerlik oldugunu
gostermektedir. Antik Yunan’dan itibaren kadinin politik arenada degisim yapabilecek derecede giic
kazanmasi engellenmektedir. Bugiin yeni medyada fenomen olan bazi kadinlarin politik alana vurgu
yapmamasi tarihsel ¢ergevede degerlendirilebilmektedir. Beard (2017) boyle bir durumun yaganmasinin
muhtemel nedenlerinden birini kadmin evde, sosyal ve politik yasamdan uzaklastirilarak sessiz
birakilmasi olarak gormektedir. Giizellik, ¢ekicilik, seyahat, zeka, moda ve sosyal sorumluluk gibi riskli
olmayan konularin 6n plana ¢ikarilarak se¢ildigi goriilmektedir. Bu ¢alismadaki kadin fenomenlerin
genel olarak esitsizlige, adaletsizlige, ayrimciliga ve kadina siddete karsi bildirimlerde bulunmadig:
tespit edilmistir. Kadimin daha ¢ok bedeni iizerinden goriiniirliigiinii ortaya koydugu goriilmektedir.
Popiiler ve tiiketim kiiltiiriiniin baskin olmasi, kadinlarin fenomen olmasini saglayan temel unsurlar
arasindadir (Akyazi, 2019; Aydogan, 2009; Karaduman, 2017). Entelektiiel, politik ve sosyal igerikli
gonderilerin popiiler kiiltiirin baskin oldugu dénemde begenilmeme kaygisindan dolayi, kadinlar daha
cok tiiketim temelli gonderiler paylagsmaktadir (Hatipler, 2017). Ayrica saglik tiim bireyler i¢in 6nemli
oldugu icin popiiler konular arasinda yer almaktadir. Tim diinyanin kiiresel anlamda sirketlestigi
diisiiniilecek olursa sosyo-politik konularin tartisilmasi fenomen olmaya yetmeyebilmektedir (Harvey,
2007). Beard’in (2017) belirttigi gibi, Antik Yunan’dan itibaren Bati tarihinde kadinin politik alanda
gorlilmesine ve konusmasina izin verilmemesi politik alanin onlar i¢in riskli oldugu anlamina
gelmektedir. Tarihsel olarak politik s6ylemlerin erkege birakilmasi hegemonik bir gii¢ olarak kadinlara
etkisi olumsuz olmustur. Marxist anlamda ekonomik ve Gramsci anlamda politik, sosyal ve hukuk
alanlarinda kadin erkekler tarafindan gii¢siiz birakilmistir. Kadinlarim aslinda yeni medya ile goriintirlilk

kazanmasina ragmen, Marxist anlamda altyapiya (ekonomik) ve Gramsci’nin tistyap: (hukuk, politika)
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anlayislarina deginmemeleri ve bu alanlarda biiyiik bir kitleye istikrarli bir sekilde paylasimda

bulunmamalar1 diisiindiiriiciidiir ve bu sorunsalin tarihsel bir siireklilik i¢inde oldugu diistintilmektedir.

Neoliberal politikalar araciligi ile diisiinme yonteminin zihinlerde olmasi, popiiler ve tiikketim kiiltiiriiniin
kadinlar araciligi ile pekistigi ifade edilmektedir (Kaymas, 2006; Lalancette ve Raynauld, 2019).
Politikacilar, 6zellikle erkekler, yeni medyay1 politikanin etkili bir araci olarak kullanabilmekte ve
sosyo-politik konular1 tartisabilmektedir (Lalancette ve Raynauld, 2019). Fakat politika disinda yer alan
sivil halkin ve oOzellikle kadmlarin sosyo-politik konularda toplumda elestiri  yapmasi
beklenmemektedir. En fazla takip edilen kadin fenomenlerin ¢ogunlukla 6zgiir bir sekilde sosyo-politik
konulara deginmedigi goriilmektedir. Kadinlarin kendilerini bu sekilde temsil etmeleri elestirel sosyoloji
acisindan onemli bir sorundur, ¢iinkii yeni medyadaki paylasimlar risk igermeyen popiiler konulardir.
Bir anlamda yeni medya fenomenleri ikinci Diinya Savasi sonrasinda ortaya ¢ikan Hollywood temelli
kiiltiir endiistrisinin devamu niteligindedir. Her ne kadar savastan sonra feminist akimlar ve diisiinceler
sosyo-politik konulara odaklansa da 1980 sonras1 Thatcherizm ile birlikte neoliberal politikalar sosyo-
politik kazanimlarin 6nemini azaltmistir (Harvey, 2007). Kiiltiir endiistrisi ve popiiler kiiltiir ile hareket
eden yeni ekonomik politikalar yeni medyada etkisini gdstermektedir. Hatta 6yle ki, 1960-1970
yillarinda politik ve ekonomik elitler kiiltiir endiistrisinin merkezi olan Hollywood’da bir¢ok yasaklar
getirmistir ve hatta bazi Hollywood sirketlerini devlet tamamen kontrolii altina almistir. Sosyo-politik
konular1 giindeme getiren, kapitalizmi elestiren, is¢ileri savunan filmler yasaklanmig, yonetmenler hapse
atilmistir. 1954 yapimli Topragin Tuzu filmi bir kadin hareketinin yiikselisini ve kadinlarin haklarin
elde edisini anlatmaktadir. Filmdeki oyuncular gergek diinyadaki insanlardir ve higbiri aktor degildir
(Lorrence, 1999). Ciinkii politik ve ekonomik elitler kadin hareketleri ya da is¢i hareketleri ile ilgili tiim
sirketleri, aktorleri ve aktristlerin rol almasini yasaklamistir ya da boyle bir filmde hi¢ kimse rol almak
istememistir (Lorrence, 1999). Kadinlar i¢in tarihin bdyle bir miicadeleden gegtigine bakilacak olursa,
kadinin politik ya da sosyal alanda yer almamasi yeni medya fenomenlerini de etkiledigi diisiincesine
gotirmektedir. Telemachus’un annesi Penelope’a toplum 6niinde konusmaya izin vermemesi ve evine

gitmesini sOylemesi ¢agdas tarihte hala bir sorunsal olarak devam etmektedir (Beard, 2017). Yeni
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medyada kadinlarin goriiniirliiklerinin artmasi kadinlarin anlamli bir sekilde sosyo-politik olarak 6zgiir
oldugu anlamina gelmemektedir. Kadinlarin, ekonomik ve politik alani etkisi altina alan neoliberal
politikalar1 elestirerek yeni medyay:r daha etkin kullanmasi 6nerilebilmektedir. Ciinkii neoliberal
politikalarin hiz kazanmasina en ¢ok yardimci olan unsur yeni medyanin ve herkesin her an {inli
olabilme potansiyelidir. Begenilme arttik¢a ticari kazancin artma egilimi de artmaktadir (Cwynar-Horta,
2016). Kadinlarin sagliktan bedensel giizellige kadar her seyi kullanabilmesi neoliberal pragmatik bir
tutum olarak yorumlanabilmektedir. Dolayisiyla kadinin yeni medyada goriiniirliigliniin artmasi sosyo-
politik haklarin daha ¢ok oldugu anlamina gelmemelidir. Feminist akimlarin sosyo-politik
tartismalarinin aksine kadin cinsiyeti bir ara¢ ve nesne olarak performatif bir nitelik gdstererek modern
anlamda ikilik¢i diistinceye hizmet etmektedir. Tiiketim kiiltiiri i¢inde kadin olmak neoliberal
politikalar1 daha da kiiresellestirmektedir. S6zIi kiiltiirde sadece {ist sinifin sanat eserlerinin iist sinif
tarafindan iiretilmesi yoksulluk i¢inde yasayanlara bir olanak saglamamaktadir. SozIi kiiltiirde {ist
sinifta yer alan kadin imgesel olarak kalmaktadir ve sosyal pratikleri goriilmedigi i¢in sozlii kiiltiir icinde
efsanelesmektedir. Yeni medyada kadinlar tiim goriiniirliikleriyle fenomen olurken sozli kiiltiirde sozel
alan i¢inde (yer alan kadinlar) efsane olarak yasamaktadir. Dolayistyla, fenomenlik ve efsanelik tarihsel
olarak ortlismektedir, sadece nitelikleri farklidir. Sosyolojik anlamda yeni medya kadinlarinin sosyal
pratikleri onlarin yeni medya sosyolojilerini olusturmaktadir ve fenomenlikleri de popiiler kiilttr
icerisinde gecici olabilmekte, terk edilebilmekte ve unutulabilmektedir (Cwynar-Horta, 2016). Oysa
kadinlarin sozlii kiiltiirde efsane olarak yasamalar1 edebi, sanatsal ve felsefi anlamda tarih boyu
iiretilmelerine olanak saglamaktadir. Radikal sosyoloji bakimindan her iki durum da etik a¢idan sosyo-
politik sorunlarin ¢dziimiine hizmet etmemekte ve yoksullugun hakim oldugu bir diinyada tiikketim
kiiltiirindeki yoksulluk ile ilgili paylasimlar inandiricilifini yitirmektedir ve takipgiler tarafindan
elestirilmektedir. Dolayisiyla, etik bir sorun ortaya ¢ikmaktadir. Fenomen olan bir kadin etik bir sorun
ortaya ¢ikinca giinlerce tartisma konusu olabilmektedir. Bu durumun nedeni, popiiler ve tiiketim kiiltiirii
piyasa mantigina ve neoliberal politikalara dayanmasidir. Piyasa mantiginin etik olmamasidan dolay1

fenomen kadinlar, yeni medyada paylasimlari ile kendilerini zor duruma diistirebilmektedir.
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Uzun siire sosyo-politik konular1 paylagsmayip Tiirkiye’de sosyo-politik anlamda iiziicii bir olayla ilgili
kadin fenomenler yorum yaptiklarinda ¢ok elestirildikleri ve kisa stirede gézden diistiikleri gorilmiistiir.
Ciinkii paylasimlartyla sdylemleri arasinda etik sorunun olmasi takipgilerin dikkatini ¢ekmektedir
(Vardal, 2015). Yeni medya ortik ya da agik etik ilkeler gergevesinde yiriimektedir. Marx’in
yorumladig1 ve elestirdigi burjuva ve proletarya karsitlig1 bugiin yeni medyada kendini gostermektedir.
Yoksullar ile neoliberallerin miicadelesi arasina sikisan ve daha ¢ok neoliberal tiiketim kiiltiiriinii se¢en
kadin fenomenlerin etik bir ¢ikmaz ile kars1 karsiya oldugu diisiiniilmektedir. S6zIi kiiltiirde bu tiir bir
etik sorun efsane seklinde devam ederek edebiyatta ya da sanatta elestirilebilmekte ve yapibozuma
ugratilabilmektedir. Oysa yeni medyada etik sorumluluk sosyolojik anlamda derin dikkati gerektiren bir
konudur. Yeni medyada fenomen kadinlarin sadece temsillerinin betimlenmesi popiiler kiiltiiriin ve
neoliberal politikalarin devam ettirilmesi anlamima gelmektedir. Elestirel sosyoloji temelinde yeni
medyada kadinlarin temsilleri tarihsel siireklilik igerisinde yeniden ele alinarak 6zcili bir yaklagim
benimsenmeden etik temelde sosyo-politik konulardan uzak durmanin ve neoliberal politikalara elestiri

yapilmamasinin nedenleri sosyal diyalog cer¢evesinde yorumlanmalidir.
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5. SONUC

Bu caligsma, sozlii kiiltiirde temsil edilen kadinlarin erkek egemen baskisinin sonucu olarak politik alanin
disina itildigi ve kadimin duygusal 6zellikler, ask, giizellik, dogurganlik ve bakirelik gibi kodlarla temsil
edildigini gostermektedir. Yeni medya igerisinde yer alan bazi kadin fenomenlerin de sosyo-politik
konularda paylasimlarda bulunmadigi goriilmektedir. Aksine, popiiler kiiltliriin yarattigi kitle
kiiltiiriintin i¢inde konumlanarak sosyo-politik olmayan bildirimlerde bulunmaktadir. Yeni medyada
kadin her ne kadar goriiniir olsa da, sozlii kiiltiirde kadinin kendini temsil etmesine yeterli olanagi
saglamayan erkek egemen toplum giiniimiizde de baska formlarda bu egemenligini devam ettirerek

kadinin sosyo-politik alana girmesini engellemektedir.

Hem sozIli kiiltir hem de yazili kiiltiirdeki kadin temsillerinin cinsellik, gegicilik, giizellik, moda,
poptlerlik, ask, gezi, seyahat, duygusallik, dogurganlik gibi sosyo-politik konular1 igermeyen ortak

ozellikleri oldugu goriilmektedir.

Yeni medyada kadinlarin sosyo-politik konular1 paylagsmamasi politik iktidarin aldig1 pozisyon ya da
erkek egemen toplumun kadindan apolitik davranmasi beklentisinden kaynaklanabilmektedir.
Dolayisiyla, yeni medya ile birlikte kadin sosyolojisi karmasik tarihsel, sosyal, politik ve kiiltiirel siirecin
tiretken bir konusu olarak giincelligini korumaktadir. Bu siiregte 6nemli olan, tarihsel olarak bastirilan

kadinin yeni medya araciligi ile bu soylemlere bir direng gelistirerek tepkide bulunmasidir.

Gelecekte yapilacak caligmalarda iiniversitede yasam alani bulan akademisyen, &grenci, ydnetici
kadinlarin yani sira ig diinyasi, ev yasami, kamusal alan gibi {iniversite disinda yer alan kadinlarin bir
araya gelerek sosyal medyada sosyal adalet, esitlik arayisi, adil licret dagilimi, esit egitim gibi sosyo-
politik konular hakkinda platformlar kurulabilir. Ayrica, akademi disinda yer alan kadinlarin diinyasi
nesnelestirilmeden ve arastirma nesnesi olmadan risk alinarak sosyo-politik konularda dayanisma
igerisinde bulunulabilir. Sosyo-politik konularin tartisilmadigi bir yeni medya, yeni diinya diizeninde
kadinlarin apolitiklesmesini pekistirmeye devam edecektir. Yeni medya ile yeni sdylem alan1 yaratilarak

bir direnigin oldugu vurgulanabilir. Bu c¢alisma, tarih boyunca erkek egemenliginden dolay1 kendi
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temsillerini olusturmaktan yoksun birakilan ve sosyo-politik paylasimlarda bulunmayan kadinlarin
kendi tarihlerini yeniden yazmalar elestirel diisiinebilen bilingli kadmnlar ile miimkiin olabilecegini

gostermektedir.
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6. SUMMARY

This study aims to reveal the similarities and differences between women represented in oral culture and
women's phenome na in Instagram, one of the most important applications of new media. With the
spread of new media in the 21st century, it is seen that there has been a break from oral culture. The fact
that everything is visual and written can make you forget the features of oral culture. This study aims to
emphasize that there is a continuum between the oral culture and new media. In addition, the discussion
of ethical problems is also among the aims of this study, since the new media brings up an ethical
problem in socio-political terms. Therefore, the freedom sphere of the new media is examined socio-
politically. This study deals with the critical reinterpretation of the representations imposed on women
and on themselves for social transformation and the necessity of emphasizing historical continuity while
interpreting this. When the findings of the study are examined in general, it is seen that women are
prohibited from taking part in socio-political areas due to their male-dominated discourse in both verbal
and new media, and they are mostly brought to the fore with issues such as transience, physicality and
popularity. In oral culture, women who organize intrigue within politics or are brought to the forefront
with their beauty, women in the new media are similarly known for issues such as beauty and the
aesthetics of the place they are in. It has been observed that women cannot take an active role in changing
the society due to male-dominated pressure in both verbal and new media. Therefore, when we look at
the representation of women in oral culture, it is seen that men are pushed out of socio-political spheres
and women choose risk-free issues in their posts in new media. The absence of women's sharing or
representation on socio-political issues in the new media has shown that the transformation and change
in society is not at the desired level. In future studies, academicians, students, and administrative women
who find a living space at the university, as well as women outside the university, such as business,
home life, and public space, come together and social media such as social justice, equality seeking, fair
wage distribution, equal education. Platforms can be established on topics. In addition, solidarity on
socio-political issues can be achieved by taking risks without objectifying the world of women outside

the academy and without the object of research. A new media where socio-political issues are not
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discussed will continue to reinforce the apoliticization of women in the new world order. It can be
emphasized that there is a possibility for resistance by creating a new discourse with the new media.
This study shows that women who have been deprived of forming their own representations due to male
domination throughout history and who do not share socio-political shares can rewrite their own history

with conscious women who can think critically.
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