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Ozet

Kentsel uzamdaki iletisim ydnetiminde kent logolarinin, kentte yasayan
bireylerce, bir baska deyisle kentlilerce nasil karsilandigini, nasil okundugunu, nasil
algilandigini Istanbul érnedinde ve bir odak grup calismasiyla ortaya koymak bu
incelemenin temel amacini olusturmustur. Sonucta, IBB Logosu'nun bdytk oranda
hatirlanmadigi, hatirlatildigindaysa ayrintilarinin  algilanmadigr  bulgulanmustr.

Anahtar sézctikler : Logo, kent logolari, kentsel simge, kentsel i/étisim.

Abstract

The major aim of this paper is to explain how civic logos in urbane space of
communication management, as in the example of Istanbul logo, (iBB-Istanbul
Buyuksehir Belediyesi), are perceived and read by the citizens/individuals living in
the urbane places. The method is processed by focus group assistance. As a
condusion, it is verified that IBB logo is not remembered in a large scale by the
citizens; when remembered, they failed to recall the details of it

Key words: Logo, civic logo, urbane symbol, urbane communication.



kilad .« «ocaeli Universitesi iletisim Fakiltesi Arastirma Dergisi

1. Giris

Kentsel uzamdaki iletisim calismalarinda, éncelikle yereldeki bireylerin gtiven
ve destegini saglamak gerekir. Yerel kamuoyunda kentsel yonetimin, kentsel yone-
timde de yerel kamuoyunun arzuladigi degisimin gergeklesmesi yontinde ¢ok yonl(
iletisime dayali, uyumlu ve dengeli ama ayni zamanda sistemli ve stirdurdlebilir bir
kamusal iletisim ¢abasi s6z konusudur. Bir kamusal iletisim araci olarak kenti ve
kentsel yonetimi betimleyen kentsel logolar, yonetisim ve etkin toplumsal iletisim
gibi ¢agdas yonelimlerin istekleri dogrultusunda, yerelin yapilan hizmetlerden
haberdar edilmesi ve bilgilenme/bilgilendirme islevinin yerine getirilmesinde basat
bir iletisim araci olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Kentsel yonetimler ile kentlinin arasindaki yakinlk baglarini kurarak iletisim
islevini yerine getirecek logolar, konumlandirildiklari uzamlara imzalarini atarak,
oncelikle bilgi akisinin hizh ve anlasilir bicimde gergeklesmesini saglarlar. Kente
6zgU tim simgelerle (kenti temsil eden tim gdrsel.alintilar) birlikte, konumlandik-
lan yerlerde kentliye dogrudan bilgi verici ve onlarla yonetimi bulusturucu bir
simgesel iletisim dtizenegi icerirler. Ozellikle, insanlararasi ve toplumsal iletisim
olanaklarinin arttigi yirminci ytzyilin ikinci yanisindan itibaren, bu amagla ¢esitli
arma (1) ya da amblemler kullanmaya baslayan kentler, kendilerini logolariyla
tanimlama ya da kendilerini logolarinda betimleme ¢abasi icine girmislerdir (2)
(Knapp 2002: 96).

Kentlerin de tipki tecimsel kuruluslar gibi ekonomik girdi saglamak ve olum-
lu gbriinti ve marka kimligi elde etmeye baslamalari yine bu déneme rastlar ve
kentleri yénetenler yerel, ulusal ve uluslararasi dlizlemde rekabet ortamina katilir-
lar. Durum bu olunca, kentler de bir yandan tilkeler gibi ¢esitli simgeleriyle -Pisa
Kulesi, Eyfel Kulesi, Tac Mahal, Sidney Opera Evi (3) (Lokge: 95) gibi ¢esitli mimari
gorseller; Niagara, Amazon Nehri, Peri Bacalari gibi cografi ve dogasal gdrseller;
Cannes, Boga Gliresleri gibi sanatsal-kdilttrel gérseller...- 6ne ¢ikmaya calisirlarken,
diger yandan tecimsel kuruluslar gibi 6teki kentlerle aralarindaki rekabeti kendi
lehlerine cevirmeye girisirler. Kente 6zgl bilinen ve/ya da bilinmesi istenen tim
simgesel gondergeleri anlatabilme egilimi kent simgeciligini betimler; bir arma, bir
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amblem, bir simge, bir etiket niteligi de tasiyan logolarin 6nemi bu baglamda
giderek artar.

Kentlerin gliniimtizde kendilerini logolarinda dillendirme ve logolariyla akillar-
da kalma girisimleri, hi¢ kuskusuz, onlara rekabetten kazanim elde etmek isteyen
bir kamusal sirket gérlinimu kazandirmistir. Bir logonun islevi tecimsel bir kurulus
icin ne ise bir kentsel logonun da islevi, artik, o olabilecektir. Bu ylizden, kentsel
yonetimler tiim edim ve etkinliklerini bu logolar ile destekler duruma gelmislerdir.

Kentin hemen her yanina yaylmis devasa tanitim ve duyurum olanaklar

kullanilirken, logolar, gorsel etki icin vazgecilmezdir; kentin anlam haritasini
indirgeyen bir stenodur ya da bilgilendirmenin yaninda tecimsel bir amaca hizmet
eden bir kent kartvizitidir (Knapp 2002: 98) dahasi kentin ¢izgisel tanitimidir (Gtiz
2002:232); kentsel cazibeyi ve ilgiyi artirabilir, farkiiliklaryla farkindalik saglayabilir,
animsanmay! kolaylastirabilirler.

Gergekten de artik, hemen her kent, kendisine belli bir marka kimligi getiren
ve zaman iginde déntisen ve gelisen bir cekicilige ya da bir tine gereksinim duyu-
yor. 1970' yillardan baslayarak kent yénetimleri iyi bir marka kimliginin 6nemini
kavramaya, getirilerini anlamaya baslamislardir. Kentin kimligi modernlik ve
sundugu hizmetlerin kalitesiyle bitlinlenmistir. Gerek pazarlama gerekse kent
simgeciligi baglaminda degerlendirilebilecek bu tlirden girisimler, kentin kimligini
belirlemede temel bilesenler olarak ortaya ¢ikmistir (Bochet 2001:5). Yasam kalite-
si yukseltilen ve kiresel sorunlarla bogusan kentli birey ile hizmet gottiren kuru-
luslar arasinda sicak baglarin olusmasi -mutlu- kentin kimligine dogrudan akacak ve
kenti simgeleyen tiim gdstergelerden, bilinen bu yasam kalitesi okunabilecektir.
Diger kent gérselleriyle birlikte logolar da, bdylelikle, iyi bir kent imaji sunacak ve
kentsel simgeciligin ayrilmaz parcasi haline gelecektir.

Kentlerin tecimsel (rtinler gibi kendilerini de markalastirma istemleri, boyle-
likle, kent gorselleri arasina logolar da katmis ve kent séylemine (Barthes 1985:
265-271) (4) yeni bir boyut kazandirmis oldu. Kent sdyleminde kendine yer agan
logolar kentin tlim simge ve deger evrenini -tasarimlarinda bulunmasa bile- icle-
mine aldi. Ote yandan, logolar, kuskusuz, ait olduklan kurum ya-da kurulus/lar
hakkinda tiim imaj), kimligi, itibar ya da izlenimi algilatabilirler. Blittin algisal gén-
dergeler gérsel marka kimligi ya da markanin gérsel kimligini betimler ve betim-
ledikleri kuruma farkli ve ayricalikli bir imge kazandirirlar. Konumuz baglaminda da
logolar, géndergesel degeriyle tiim kentsel simgeciligi tikel bir géstergeye, deyim
yerindeyse sdylensel ve gercek bir gésterene déndistiirtirler. Ornegin cami egemen
yapisiyla istanbul'u akla getiren logo, istanbul'un ttim simgelerini de beraberinde
getirebilecek; simgede yer almayan Bogaz Képrdist, Kiz Kulesi yine de logonun
cagrisim alanina girebilecektir. Belirgin olmasa bile logodaki 'Cami' betisi, dogdal
olarak kentsel landmarklardan (Baskaya, 2001: 65) (5). Ayasofya, Stileymaniye ve
Sultanahmet'i cagristirabilecektir. Ayrica Logo'nun istanbul'a degil de, 6ncelikle ve
ézellikle iBB'ye ait olusu Oncelenirse, Logo'nun iBB'ye hizmet vaatlerini yerine

ratiran hir Liriihie imaaci bataradn da Anndrrilshilersktiv
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2. Yontem Uzerine

Gesitli kentlerde cesitli simgesel ve cizimsel tasarimlarla bezenen kent logo-
larinin (6), kentte yasayan bireylerce, bir baska deyisle kentlilerce nasil karsi-
landigini, nasil okundugunu, nasil algilandigini istanbul 6rneginde ve bir odak grup

+ calismasiyla (Sencer 1984:176-178; Glilsoy 1999:206) ortaya koymak bu incele-

menin temel amacini olugturuyor (Camdereli 2004:227-241) (7). Amacin gergek-
lestirilebilmesi icin, istanbul Universitesi'nde birinci, ikinci, tctincti ve ddrddncii
siniflarda 6grenimlerini stirdiiren 6grencilerden rastlantisal bicimde segilmis 20'si
kiz 12'si erkek toplam 32 kisi, her biri sekizer denekten olusan dért gruba
ayrilmistir. Deneklerin cinsiyet durumu cizelgedeki gibidir:

Gruplar [ iz | ERKEK TOPLAM
A _

1. Grup 4 50.0 4 50.0 8 100.0

2. Grup s |e25| 3 [375] & [1000

3. Grup s | 65| 3 [375] 8 | 1000

4Gup [ 6 [ 750 | 2 |20 8 7 1000

Deneklerimizin yargilar dogrultusunda istanbul Bliytiksehir Belediyesi (iBB)
Logosu'nun nasil algilandigini bulgulamaya ¢alistigimiz bu arastirmada, Logo'nun
kurucu 6gelerini tekil birimler olarak ayri ayri kesitledik ve -olasi degisik veriler elde
edebilmek amaciyla- kesitledigimiz parcalardan bittine dogru ilerleyen bir sorgula-
ma tutumu gelistirdik. Sorgulama sorularimiza kosut olarak, elde ettigimiz ttim veri
ve bulgulari -gruplar ayirt etmeksizin- bdtlincil bir bakisla derledik ve deger-
lendirdik. Sorgulama sirasinda attigimiz adimlar, asagida madde imleriyle belirtilen
alt-basliklara kosut bicimde gelistirilmistir.

3. Verilerin Derlenmesi ve Degerlendirilmesi
istanbul'a gelen konuklarimiza nereleri gezdirelim?

Odak grup calismasina katilan denekler, konuya giris niteliginde yoneltilen
"istanbul disindan gelen konuklarinizi nereye/nerelere gétiirtirdiin(iz?" biciminde
sorgulandiginda, 6ncelikle noktasal 6zellik taslyan semt ve mekanlarin belirtildigi
g6zlenmistir. Ancak belirtilen semt ve mekanlar birbirleriyle uyumlu bir profil
cizmekten uzaktir Clinkd, kentin tarihsel birikimini yansitan Topkapi Sarayl,
'Ayasofya’ gibi merkezler ilk agizdan ve hemen hep birlikte dile getirilirken, ardin-
dan 'Dogubank’, 'Amerikan Pazar'', 'Karakdy' ve kismen de 'EminénU' gibi tecimsel
degeriyle bilinen mekanlar siralanmistir. Sonrasinda, 'Kadikdy' ve ‘Taksim'in eglensel
isleviyle 6ne ¢ikarildigi saptanmistir.
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istanbul denince aklimiza ne gelir?

“istanbul denince ilk akla gelenler"in sorgulanmasi sirasinda, kenti simgeleyen
tarihsel ve topografik nitelikleri tizerinde toplayan ‘Bodaz’ ve ‘Bogaz Kdprdist’,
‘Kizkulesi’, ‘Sultanahmet’, ‘Topkapi Sarayl’, 'Ayasofya’, ‘Taksim', ‘Ortakdy’,
‘Emirgan’, 'Emindnd’, ‘Sarayburnu’, ‘Glilhane’, 'Kadikdy* gibi bildik mekanlar ile
birlikte ‘Zeytinburnu’, ‘Kasimpasa’, ‘innii Stadyumu' gibi 6zgiil deger tasiyan
mekanlarin da dile getirildigine tanik olduk. Ayrica, ‘kalabalik’, ‘yogun trafik’ gibi
istanbul'a 6zgli demografik yapi ve devingenligi imleyen sézciiklerin de art arda
dizildigini gordUk. Ayrica, adlari belirtiimeksizin ‘cami’, ‘kiliseler’, ‘surlar’, ‘hisarlar’,
‘Bizans’ gibi genellemelere gidildigini de.

‘Deniz’, 'tarihi yanmada' ve diger yukarida belirtilen 'tarihi mekanlar' kentin
turistik degerlerini yansitiyor. 'Sair', 'siir', ‘yaslanmslk', 'sessizlik', 'kozmopolit',
'ramazan', 'seyyar saticilar', ‘farkl bir sehir', 'modern bir sehir', 'Asya ile Avrupa'nin
képrtisd', ‘Tdrkiye'nin genelini yansitir', 'ktlttrel yogunluk', 'tiim olanaklara kolaylik-
la ulasilabilen bir kent' gibi hedef mekan ya da semt belirtmeksizin yapilan diger
gondermeler ise dogrudan yorumsal bilgi diizlemine akiyor; 'Yikik dokuk', ‘tarihi',
'Sishane'den gértinds', '‘Beyoglu atmosferi', 'gelirken zor ayrilmasi mtmkin olmayan
kent', 'asiklar mekani', 'gékdelenlerle gecekondularin olusturdugu tezat',
'metropol', 'kosusturmaca' gibi nitelemeler ise duygusal bakisi ve istanbul'u algila-
ma bicimini betimliyor.

istanbul'un logosu da mi var!

Deneklere “istanbul'un bir logosu var mi" gt =k
diye soruldugunda alinan yanitlar, istanbul °F &
Logosu'nun belirgin bicimde hatirlanmadigini
ortaya ¢lkarmaya yetiyor. Hatirlama ¢abasi sonun-
da, ‘camili bir sey', 'cami', 'Ayasofya sanki',
'kitalarin bulusmasl', 'Bogaz Koprusi', ‘liggenler
var', 'Kizkulesi'nin glinesin batisindaki gérintimd'
gibi anistirmalar yapiliyor ya da 'hatirlamiyorum’
biciminde kesinlik ifadeleri siralaniyor.

"Hatirlayanlar, énlerindeki kagitlara izebilir
mi?" bicimindeki talebimiz tizerine, iSKi'nin logo-
su', "iSKi'nin faturasindaki logo', '(Ergiin Géknel
ismi de telaffuz edilerek) mavi beyaz zeminde
iSKi'nin logosu' tirtinden fisildasmalar yaganiyor.
Fisildagmalari, bize, iBB'ye ait logonun zihinlerde e
daha ¢ok iSKi logosuyla 6zdeslestirildigi duygusu / ig‘l A N&}T
veriyor. Ancak, cizimler ve yazimlar (gizemeyenler [ T
yazarak tarif ettiler!) degerlendirildigindeyse,

irtanbiili cimmmalaian 'RARSY' 'RAAS2 VAR
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'Hisarlar', 'Galata Kulesi’, 'Beyazit Kulesi’, 'Kiz Kulesi', 'Camiler (=Ayasofya,
Sultanahmet, Sileymaniye)', 'Hali¢', 'Saraylar (=Topkapt)', 'Surlar', '‘Cemberlitas’,
'Dikilitag', ‘istanbul Universitesi kapis’' gibi bildik kent gérsellerini; 'deniz
(=Marmara), 'Uskiidar', 'Taksim', 'metro', vapurlar', 'inénii Stadyumu' gibi devin-
gen ya da duragan mekansal degiskeleri; 'gékkusadi', 'gtines' gibi dogal gtizellikleri;
‘alisveris yerleri', 'niifus yogunlugu', 'gékdelenler' gibi kimi kentsel cagrisimlari igle-
mine alan timtkapsayici bir génderge dtizlemi ortaya ¢ikiyor. Deneklerin, Logo'nun
hatirlanma ¢abasini 6teleyen béylesine zengin bir kavramsal yelpaze (=konsept)
cizmeleri, Logo'da olani degil de olmasi gerekeni betimleme ¢abasini tanimliyor,
ama ayni zamanda Logo'yu yeterince hatirlayamadiklarini da bir kez daha tanithyor.

Ote yandan, dillendirilen bu kavramsal cerceve, 'metronun modernizmi
simgeleme &zelligi'nden 'kiiltrel gesitlilik ve tarihsel birikimin farkh renklerle temsil
edilmesi'ne dek bir dizi simgesel agimlamalarla besleniyor, dayanak ve gerekgeler
siralaniyor. Ornegin 'Uskiidar simge olarak kullanilacaksa, eski gtinlerdeki gibi
semsiyeli bir kadinla birlikte distndlmeli' ya da 'tarihi yapilar ile Bogaz iki kitay
birlestiren 6zelligiyle, adeta saha kalkmis bir at gibi gérkemli olmali' yahut da 'képri
halatlari mahyalar misali minareler arasina gerilmeli' gibi... Dahasi, Logo'ya bakan-
lar, 'gelismislik', 'mutluluk’, 'yasamin kalbi', 'yildizlar/Gnliler kenti', 'tiryakilik yapan
kent, 'iki kitanin yildizi' gibi imgeleri de okuyabilmeliler. Biitlin bu &nerileri
icsellestiren cizimler hakkinda gorsel bir fikir edinebilmek igin, tasarimlardan rast-
lantisal olarak segtigimiz ti¢ 6rnegdi buraya (yanda) aldik.

Yedi ticgen de ne?

Bu asamada deneklere logonun odagindaki figlirt gésteriyor ve orada ne
gorddklerini soruyoruz. 'Daire icinde i¢ ice gegmis lcgenler', 'Ustiste liggenler
yuvarlak icinde', 'yedi beyaz lic mavi (8) ticgen', 'li¢ biiyik yedi kiigtik toplam on

licgen', 'lic beyaz bir mavi liggen', 'piramit' gibi geometrik tanimlamalarla

birlikte, 'bir yuvarlak icinde ¢gam agac!', 'kusbakisi bir cicek', ‘yliz;
kopek ve maymun gibi bir yiiz', 'kaplan, kedi, canavar', 'gézlik
takmis képek', 'sokak kopekleri', ‘iki balik; kuyruk ve kafalaryla
birlikte', 'iki g6z ve agiz', 'géz, burun agiz' gibi daha ¢ok ¢esitli
bitki ya da hayvan adlariyla betimlenen fizyonomik kavramlara
génderme yapildigini gorduik. 'Robokop', ‘alev topu', ‘'uzay
lssu', 'savas ucadl', ‘flize, gibi tekno-kiiltirel imgeler, 'gemi',
'velkenli', 'bayrak’, 'israil bayrag, 'lic tane a harfi, 'lego’, 'korku film-

leri’; ‘vampir', 'Billurtuz tirlinden tuzluklarin kapak delikleri', 'konutlar, evler' gibi
degisik paradigmalara ait imgelerle birlikte siralanirken, bir yandan da 'su damlasl',
'denizin dalgas', 'karh daglar', 'yedi tepe' gibi cografi kavramlar da telaffuz ediliyor.

Deneklerin oldukga zengin bir cagrisim alani atfettikleri Yedi Uggen'in bir logo
olmasi durumunda neyin logosu olabilecegini sordugumuzdaysa, ¢izimin

gondergeleri birden farklilasmakta ve 'bilimsel logo', 'kultip logosu', 'Camlica Kiz
lisesi' 'iSKi'nin loonci' filac lonnen' 'naklive cirkati lnnaci® rikital' "Natarala
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amblemi', 'elektrik ikaz logosu', 'dikkat képek var logosu', ‘Ankara'nin logosu', korku
filminin tanitim afisi', 'iBB logosu' gibi degisik kurum/kurulus logolan ya da uyari

isaretleri akla gelmektedir.
‘kumdan kaleler', 'belediye logosunun parcast’, \J

'kaykay pisti', 'kale', 'ttinel', 'mavi deniz', "iki ayri kita',

'surlar ve Bogaz', 'ortadaki bosluk: Bogaz', 'Rumeli ve Anadolu hisarlart', 'ay, ‘gece’,
‘sehri cevreleyen surlar', 'burclar', 'yedi tepe', ‘otobislerdeki bir amblem parcas!' gibi
cesitli mekanlar baglaminda bir algilamanin sekillendigi gézlenmektedir.

At nali mi1 yoksa miknatis mi?

Deneklere Logo'yu alttan kavrayan yandaki
cizim gbsterildiginde ise; ‘'miknatis', ‘nal’, 'kinlmis bir
kelepce', 'at nall, 'lGDAS'n borular' gibi cesitli
gerecler ile 'oradaki bosluk, kanyonu hatirlatiyor!,

Apacik minare!

Minarelerinden bir cami imgesini ik bakista
algllatabilen  Logo'nun (st  bolimd  gbste-
rildigindeyse, daha cok dinsel olgularin dillendirildigi
gortilmdsttr. Deneklerin tliminin cami imgesini
hatirlamalari sonucu, sorgulama kendiliginden cami
imgesinin ¢agrisimlarina  dogru  kaymstir.  Bu
baglamda, caminin kimligi ve islevine iliskin olarak;
‘ilahi varlik', 'mistik’, 'Allah’, ibadet, ‘inang’, ‘avlular’,
'fakirlerin korunma yeri', 'kubbeler', 'ramazanda isik-
lar (mahya)', 'miitedeyyinlik’, ‘istanbul’, 'mdsliiman- ‘] -
larin ibadet yeri', 'din', ilahi mdzik', 'yesil renk',

'ramazan’, ‘'islam (lkeleri, 'mimari, ‘halifelik' gibi

oldukca zengin bir ¢agrisim alani ortaya ¢ikmisti. Denekler cami imgesinde bir-
lesince, cizimdeki caminin hangi cami olabilecedini sorduk. 'Dért minare dort
camiyi simgeler' denilmesine ragmen, 'Sultanahmet, 'Ayasofya', 'Stileymaniye'den
baska cami adi belirtiimedi.

Cizimde minarelere, deneklerin 'minare’ demek yerine ‘cami' demeyi
yeglemeleri bir parcanin bitlnctl anlama ulasmada yeterli oldugunun tanitilmasi
bakimindan 6nemli, ama ayni zamanda, deneklerin cami imgesinin kavramsal
alanina, tim anlamsal ayirtilarina niifuz etme cabalar da bu imgenin yeterince
tanindiginin gdstergesi. '

Cizimler birlesince ortaya cami ¢ikiyor!...

Parcalar birlestirilerek logonun tamami gdsterildiginde denekler aykiri bir
cadrisim alanina acilivor ilkin: aklina 'bidon'un aeldidini sévleven de var. 'baba'sinin
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(babasi meclis tyesi oldugundan!) geldigini séyleyen ya
da 'Ali Mifit Girtuna' diyen de. Ama daha ok ‘istanbul’
ve blyiik oranda da, 'Istanbul Biiyliksehir Belediyesi'
diyenler ¢odunlukta. istanbul denince 'diinyanin en
onemli sehri' bicimindeki eklemlemelere tanikhk
ediyoruz. 'Blylksehir Calisiyor' bigcimindeki tasiyici
slogan ise logoyu hatirlamaya ve tanimlamaya yardimci
bir ifade olarak kendini gosteriyor.

Bu noktada baslayan tartismalar logonun istan-
bula mi yoksa Istanbul Biiyliksehir -Belediyesine mi
aitligi tizerinde yogunlasiyor. Logonun daha énce iBBYi
cagnistirmasina karsin, ayrintilara nifuz edildiginde
istanbul'u yansittigi kanisina variliyor. istanbul ile iBB'yi
birbirinden ayri dustinmenin guicligu cekilirken, sonug-
ta, deneklerin ortak akli logonun iBBYyi simgelediginde karar kiliyor.

iBB logosunun tamami denekler tarafindan degerlendirildiginde, onun bildik-
leri bir logo oldugu ama ayrintilarina fazla dikkat etmedikleri, ancak belirli
parcalarini hatirladiklan, bu ylzden Logo'yu olusturan birimlerden birini ya da bir
kagini belirterek tanimlama egilimine girdikleri ortaya ¢ikiyor. Daha ¢ok, 'yalnizca
cami ve minareler' ya da ‘cami ve surlar' biciminde gelistirilen tanimlama ¢abalari
logonun merkezindeki tiggenlerin ayirt edilmedigi hatta bunun 'Aa! o tggenleri hig
gérmemistim' biciminde hayretle teyit edildigini de saptadik. Fark edildikten sonra
ise, 'farkl kdltdr insanlarini temsil ediyor', 'yedi tepe', 'yine de bir sey ifade etmiyor',
'‘Osmanli bagkenti', 'Osmanliyi anlatiyor; Ug kitaya yayilan bir imparatorluk...',
‘camideki insanlar', 'tepeler Uzerindeki sehri simgeliyor', ‘'kitalarin bulusmasini
simgeliyor' biciminde bir anlamlandirma alani ¢izilmeye calisildigini da gézlemledik.

Ote yandan, tim cagrisimlara kapi aralandiginda ise 'kubbe ve minareler’,
'cami baskin', ‘camiler kullanilmaya calisilmig', 'istanbul cami sehridir', ‘istanbul'da
binlerce cami var!...", 'sanki istanbul'da yalnizca cami var!", 'islamiyet', ‘farkli insan-
lar; 72 gesit millet', 'Bizans', ‘'ge¢mis ve tarihi hisarlar', 'tarihi eserlerin oldugu eski
bir sehir', 'mesale’ gibi degisik imgelerle de karsilasildi.

Logo'yu nerelerde gériyoruz?

Logo'nun konumlandinldigi yerlere iliskin olarak deneklerin belleklerine basvu-
ruldugunda, 'belediyenin yaptigi tim isler ve islemler'de onunla karsilasilabilecegi
dile getirilmistir. Bu is ve islemlerin agimlanmasi istendiginde ise, 'belediye tesisleri
ve hizmet binalar' ya da 'metro' gibi ¢esitli kentsel mekanlar; 'bilboardlar', 'durak-
lar', '¢c6p kovalarl', '‘banklar' gibi kentsel mobilyalar; 'S50. Yil kutlamalart', 'yayinlar',
‘afig', 'konserler' gibi kdilttirel, sosyal ve iletisimsel etkinliklerde; 'pasolar’, 'akbiller’,
'ietonlar’, 'burs dosyalar, 'ulagim araglan (metrodaki, otobds, tramvay vd.)', 'yol
yapim ve bakim ¢alismalarr', ‘temizlik iscilerinin is elbiseleri' gibi gesitli hizmet alan-
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lan biciminde aynmsandigina tanik olduk.

Denekler, Logo'yu gordtikleri yerleri ayrintili bicimde tanimlayamamalarina
karsin, kentsel hizmet alanlarini kapsayan hemen her yerde onunla karsilastiklarini
belirtmektedirler. Belediyeler yerelin tim ortak gereksinimlerini karsilamak
amaciyla hizmet verdiklerinden, Logo'nun da hemen her yerde goriilebilmesi
dogaldir kuskusuz.

Logo istanbul’'u mu simgeliyor?

Denekler Logo'nun istanbul'u temsil edip etmedigini distinmeye bagladik-
larinda, belirgin bir karara varamadiklarini belirtmisler; yariya yakin oranda
Logo'nun istanbul'u temsil kabiliyetini yeterli, kalani da yetersiz gérmdislerdir. Logo
istanbul icin uygundur diyenler; ‘'herkesin istanbul'unu anlatiyor', ‘istanbul
denildiginde minareler akla geliyor', 'binlerce musliiman yasiyor bu sehirde', ‘camil-
er ortadaki yedi ticgenle birlikte istanbul'un karakteristik ézelligini yansitiyor', ‘fark-
I kdltdrlerin bir arada yasamasini simgeliyor', ‘iki yakayl temsil ediyor', 'logonun
icerikle Ortlismesi gerekmez' biciminde gerekgelerini siralarlarken, uygun degildir
diyenler ise; daha cok 'istanbul ¢ok biytik; her seyi yansitmiyor* ‘istanbul'un yalniz-
ca bir kismini anlatiyor bu logo', 'mesela Hali¢ yok, Bogaz yok; logoda, képri ola-
bilir', 'dini sembollerden dolayr azinliklari yansitmiyor', 'minareler baska sehirlerde
ya da lilkelerde de var, aslinda istanbul'u belirleyen logodaki yedi ticgendir', 'minare
disinda baska seylere de ihtiyag var', 'kisir bir amblem', 'logo ait oldugu seyi yansit-
mali' diyerek gortslerini gerekgelendirmislerdir.

Logo ¢ok mu eski?

Logonun ne zaman yapildigi hakkinda gelisen ortak yanit 6ncelikle 'bilemiyo-
rum' bicimindedir. Bir tahminde bulunmalari istendiginde ise cesitli yaklasimlar
ortaya ¢ikmis; ‘Tayyip Erdogan donemi', 'Ali Miifit Glrtuna dénemi', '70'li, 80'i ve
90'li yillar', '‘Cumhuriyet sonrasi', '‘Adnan Menderes donemi' gibi yakin zamanlara
iliskin donemsel gondermeler ile birlikte 'Osmanli donemi', ‘50 yil, 100 yil 6nce' gibi
daha eski donemlere uzanan zamansal géndermeler de yapilmistir.

4. Sonug

Sorgulama basamaklar sonucunda, éncelikle, IBB Logosu'nun biyik oranda
hatirlanmadidi, hatirlatildiindaysa ayrintilarinin algilanmadidr kesin bir saptama
olarak soylenebilir. Deneklerin logoyu algilama ve yorumlama bigimi dikkatle ince-
lendiginde, Logo'nun gdrtilebilir ve okunabilir biricik ve dncelikli 6gesinin “"cami"
oldugu, bir baska deyisle gérme ve algi bicimleri denekler arasinda degisiklik
gosterse bile Logo'nun zihinlerde "cami" imgesiyle 6zdeslestirildigi anlasiliyor.

Buittincdl algilamanin treticinin niyetine (9) kosut bicimde gelismedigi ne de
metnin (Logo'nun) niyetinin alic-bakisin  niyetiyle ortiistigld gorilmektedir.
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Bilgilenme amaci tasimayan daha ok saymaca ya da keyfi nitelikli siradan bir
bakisin, Logo'nun igsellestirdidi simgesel birimleri alglamakta yetersiz kaldigini,
neyin figlire neyin zemine ait oldugunun ayirt edilmesi konusunda sorunlar
yasandidini (Budak 2001: 301) (10) deneklerin ortak algi bigciminden kolaylikla
okuyabiliyoruz. Deneklerimizin de, logonun tlim kurucu birimlerini farkedemedik-
lerini anladiklarinda, 'yaziklar olsun bize istanbul'u bilemedik, logosunu bulamadik,
hafizamiza kazinmamis, dikkat etmemisiz! bicimindeki hayiflanmalarina ve bu
duyguya ulanan 'istanbul'u seviyoruz ama hatirlayamiyoruz!..." bigimindeki tiztintu-
lerine (1?) tanikhgimiz dogrultusunda, Logonun kentsel yasamda bunca yer isgal
etmesine karsilik, ne denli az algilandigini ya da, agikgasi, yeterince algilanmadigini
sonul bir gézlem olarak séyleyebiliriz.

Son tahlilde, logonun konumlandirildigi uzamin tiim kentsel alani kaplamasi
ve bu ylizden de daha ¢ok yerel yonetimin etkinlik ve hizmetlerini dogrudan
cagristirmasi -istanbul'u temsil edip etmemesi bir yana-, onun nereye ait oldugu
sorunsalina da yanit getiriyor. Acik ve kesin bir deyisle, Logo, kenti temsil etme
islevi yerine getiren bir 'arma' ya da 'amblem' olmakla birlikte, daha ¢ok IBB'nin
kurumsal logosu olarak algilanmaktadir. Durum bu olunca, iBB Logosu'nun, diger
hicbir logoyla karsilastirimayacak denli genis bir alana yaylmasi, kentsel uzamin
yalniz ve yalniz bir kamusal kurumun (=iBB'nin) sorumlulugunda oldugunun algilan-
masina ve ayni zamanda, o kurumun (=iBB'nin) muilkiyet sinirlarinin ne denli genis
oldugunun sezilmesine yol acacaktir.

Her yerin kentsel logolarla donatilmasi, bir kurumun (=iBB'nin), kentin gérsel
bellegini tutsak etmeye calisan diger logolarla birlikte kenti sahiplendiginin (Klein
2002: 174-185) ve kuskusuz, kentsel yasama kurulan logo egemenliginde énctil rol
Ustlendiginin de gdstergesidir.



Bir Kentsel Simge Olarak iBB Logosu Nasil Okunuyor? e M. Camdereli vd.

Son Notlar

(1) Armalann eski donemlerde de kullanildigi, ancak gliniimUzde 4
tecimsel karakter giydirilerek logolastiklar séylenebilir. Ornegin
Paris'in armasi:  Cesitli eski arma Ornekleri icin bkz.
http://armoiries.free.fr/accueil/index.html,08.04.2004.

(2) Grafik tasarim, basiliolarak ilk kez 1922'de ortaya ¢iktigindan, logo sdzciigiinin
de 1930'u vyillardan sonra pazarlama sézligine girdigi sdylenebilir.

(3) Ornegin, bircok insanin merakini ceken ama daha ¢ok Sydney'i ve Avustralya'y
simgeleyen bu bina bircok insan icin diinya savasinin depresyonundan cikis,
hayattan daha fazla zevk almak firsatini betimler.

(4) Kent bir séylemdir ve bu sdylemin okunmasi icin gerekli ve yeterli dilsel araglar
sunar.

(5) "Kentte dlizen sembolizm ile yakindan iliskilidir. Bir kent diizeni estetik ve
sembolik degerlerin gercek anlamda belirlenmesi ile saglanabilir. (...)
Ornegin istanbul'daki diizen ve yénlenme Taksim, Emindnli, Beyazit
meydanlarina, istiklal Caddesine ve bir takim kent landmark'larina (cami,
gokdelen, vb.) baghdir".

(6) Ornegin, Fransiz bayraginin renklerini tasiyan Paris'in yelkenli logosu: EE

(7) Daha énce Mete Camdereli'nin ayni konuda ancak degisik bir ydntemle
yaptigi calisma buradaki amacimiza esin kaynagi oldu.

(8) Deneklere gosterilen tasarim birimleri mavi renk désemeliydi de; o yizden
mavi diyorlar.

(9) Grafist Metin Edremit'in logo tasarimina yikledigi '‘Bogaz', 'Yedi Tepe', 'Adalar’,
‘Surlar' gibi simgesel degerler Ureticinin niyetini olusturur.

(10) Figtir-zemin ayirt etme, cevredeki anlamli bilgileri belirleyebilme, neyin figtire
neyin zemine ait oldugunu algilayabilme yetisi olarak tanimlaniyor.
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