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ISTANBUL'DA KASAPLIK KOYUN VE KOYUN ETI
PAZARLAMASINDA ARACI MARJLARI

Ferhan HOSTURK KAYGISIZ*

The intermediary margins of slaughtered sheeps and sheep meat at
Istanbul livestock market

Summary: In this research, what is tried to found out is; the consumer market intermediary's mar-
gins and share’s of the margins within the sale price of slaughtered sheeps and sheep meat marketing at Istan-
bul Livestock Market for 1996-1999 period.

In this period for sheeps, the whole-sale margins within sale price from 1996 to 1999 for each year as
follows: %, 6.28, 5.53, 6.45 and 5.34: Retails margins for the same period as follows; %, 10.28, 11.89, 14.29
and 15.96.

According to this findings it is determined that; in 1996-1999 period, for sheeps, whole-sale margins
average share within the sale price 5.9%, and from 1996 to 1999 decreased 15%. For retails whole-sale mar-
gins average share within the sale price is 13.11%, and from 1996 to 1999, incrased 55%. Finaly, total mar-
gin’s average within the sale price is 19.01% and incrased 29% for the same period.

Ozet: Arastirmada, 1996-1999 déneminde, istanbul Ticaret Borsasi Canli Hayvan ve Et Subesi'nde
kasaplik koyun ve koyun eti pazarlamasinda, tiiketim pazarinda yer alan aracilarin hizmetleri kargihg aldikla-
rt marjlar ve araci marjlarimin tilketici fiyatlan i¢indeki paylan belirlenmigtir.

1996-1999 déneminde, koyunlarda toptanct marjinin, perakende et fiyati iginde, 1996 yilindan itiba-
ren sirasiyla her yil, %6.28, 5.53, 6.45 ve 5.34; perakendeci marjimn ise sirasiyla her y1l, %10.28, 11.89, 14.29
ve 15.96 oraminda pay aldig tespit edilmistir.

1996-1999 doneminde, koyunlarda toptanci marjinin satg fiyat: igindeki payinin ortalama %35.9 oldu-
Bu ve 1996 yilima gire 1999 yilinda %15 oraninda azaldify; ilgili donemde koyun etinde perakendeci marji-
nin, satg fiyat igindeki payinin ise ortalama %13.11 oldugu ve 1999 yilinda 1996 yilina gore %355 artug: ve
toplam marjin satig fiyati igindeki payinin ise ortalama %18.01 oldugu ve 1999 yilinda 1996 yilina gore %29
oraninda arttif1 belirlenmistir.

* 1.U. Veteriner Fakiiltesi Zootekni Anabilim Dali, Hayvancilik isletme Ekonomisi Bilim Dali, 34851
Aveilar, Istanbul,
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Giris

Hayvancilik sektoriiniin gelisebilmesi icin, hayvan yetistiricisinin gelirinin artti-
rilmasi gereklidir. Bu gelirin artmasi, isletme yapisini rasyonellestirece§i gibi iiretim
faktorii olan damizlik hayvanin piyasa ve verimlilik gereklerine gore saglanma ve yon-
lendirilmesine neden olacaktir. Hayvansal iiretimde verimliligin artmasi, biiyiik oranda
isletme iretiminin degerlendirilmesine, degerlendirme ise pazarlamanin etkinligine bag-
Lidir (19).

Pazarlamanin etkinlik derecesini, bagka bir deyisle pazarlama produktivitesini
belirlemek icin, tiiketicinin satin aldig1 iktisadi mal icin ddedigi paranin ne kadarinin ara-
c1 ve pazarlama masraflarina, ne kadarinin iireticiye ulastiginin tespit edilmesi gerekir

(7

Pazarlama marji, pazarlama hizmet ve faaliyetleri icinde yer alan aracilar tarafin-
dan yapilan masraflar ile aracilarin karlarin1 kapsamaktadir. Aracilarin net karlarini bu-
labilmek i¢in bu marjdan, aracilarin giderlerinin diigtilmesi gerekir (1, 5, 10).

Istanbul’da tiiketime yonelik pazarlama kanalinda yer alan aracilar, canh hayvan
borsasinda hizmet veren komisyoncu, toptanci kasap ve perakendeci kasaplardir, Canli
hayvanlar borsaya komisyoncular tarafindan getirilerek burada toptanc: kasaplara satil-
maktadirlar. Toptanci kasaplar, hayvani kestirdikten sonra et olarak perakendeci kasaba
satmakta, perakendeci kasap da son tiiketiciye ulastirmaktadir. Aragtirmada, bu kanal
icinde, borsada yer alan toptanci ve perakendeci kasabin pazarlama marjlan belirlenme-
ye calisiimigtir. Varolan bu kanal disinda, son yillarda yogun olarak kullanilan bagka bir
pazarlama kanalinda ise kasaplik hayvanlar, iiretim yerine daha yakin bir mezbahada
kestirildikten sonra et toptancilan tarafindan borsaya getirilmekte ve perakendeci kasap-
lara satilmaktadirlar (4).

Bu aragtirma, Istanbul Ticaret Borsasi Canli Hayvan ve Et Subesi’nde tiiketime
yonelik kasaplik koyun ve koyun eti pazarlamasinda yer alan aracilarin marjlar ile ara-
c1 marjlarinin tiiketici fiyatlar icindeki paylarini belirlemek ve mevsimsel degisiklikle-
rin toptanci ve perakendeci kasap agamasinda kasaplik koyun pazarlamasi ve araci marj-
lar1 {izerindeki etkilerini incelemek amaci ile yapilmistr.

Materyal ve Meto t

Arastirma 1996-1999 dénemini kapsamaktadir. Calisma igin gerekli olan veriler-
den, canli hayvan ile toptan et kg fiyatlan, Istanbul Ticaret Borsasi Canli Hayvan ve Et
Subesi: perakende et fiyatlar1 ve fiyat indeksleri Devlet Istatistik Enstitiisii kaynaklarin-
dan saglanmustir.

Arastirmada marjlar, farkli pazarlama agsamalarinda mallarm alig ve satig fiyatla-
ri arasindaki farklar alinarak hesaplanmistir Bagka bir ifade ile kasaplik koyun ve koyun
eti pazarlamasinda marjlar,tiiketicinin bir kilogram ete ddedigi fiyat ile bir kilogram ete
karsilik gelen canh koyun agirhi: icin direticinin eline gegen fiyat arasindaki fark alina-
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rak hesaplanmustir (1, 10, 11, 15). Tiiketim pazarina ydnelik canli-perakende, canli-top-
tan ve toptan-perakende marjlar, ayhk olarak saptanmustir.

Canl-perakende marj, bir kg etin piyasa degerinden bu ete karsilik gelen canli
agirlik bedeli ile bir kg canli agirliga diisen sakatat degeri toplaminin gikarilmast ile he-
saplanmistir. Bir kg canli agirhgin et degeri, perakende koyun eti kg fiyat ile randima-
nin garpimi ile bulunmustur. Canli-toptan marj (loptanc: kasap marji) hesaplanirken, bir
kg toptan et fiyatindan bu ete karsilik gelen canli agirlik bedeli ile bir kg canli agirhga
diisen sakatat degerinin toplam: ¢ikarilmigtir. Canli-toptan marjda, bir kg canl agirhgin
et degeri, toptan et kg fiyati ile randimanin ¢arpilmasi ile elde edilmistir (10, 11). Ko-
yunda ortalama randiman yiizde 50 kabul edilmistir. Bir kg canl agirhiga diisen sakatat
degeri, canlt agirligin yiizde 107u oraninda (6) ve caligmada, koyun baghig: altinda, ko-
yun ile kuzuya ait arz ve fiyat degerlerinin ortalamas: alinmustir (14).

Toptan-perakende (perakendeci kasap marji) marj hesaplanirken, canli-peraken-
de marjdan canli-toptan marj ¢cikarilmistir. Satig fiyat: icinde toptanci ve perakendeci ka-
saplara diigen yillik ortalama paylar, marjlarin satis fiyatina boliinmesi suretiyle % ola-
rak tespit edilmistir (14, 15). Biitiin hesaplamalar cari fiyatlarla yapilmig, daha sonra bu-
lunan marj degerleri ve canli hayvan, toptan ve perakende et fiyatlari, DIE tarafindan
1994 yih baz alinarak belirlenmis olan fiyat indekslerine (3) boliinerek sabit fiyatlara
cevrilmigtir. Sabit fiyatlar elde edilirken, perakende et fiyatlari, canli-perakende marj ve
toptan-perakende marj, tiiketici fiyatlan et indeksine; canli-toptan marj, toptan mezba-
hacilik maddeleri fiyatlari indeksine; canli hayvan fiyatlar ise toptan canli hayvan fiyat-
lar1 indeksine béliinerek 100 ile carpilmigtir. Marjlardaki aylik ve yillik degismeler ile
satig fiyati icindeki paylar: sabit degerlerle incelenmisgtir (14).

Bulgular

Istanbul Ticaret Borsasi Canli Hayvan ve Et Subesi’ne Ulagan Kasaplik

Koyun ve Kuzu Arzi

Pazarlama marjlar ile pazara sunulan hayvan miktarlar1 ve buna bagl olarak de-
gisen fiyat hareketleri arasinda kuvvetli bir iligki bulunmaktadir. Kasaplik canli hayvan
fiyatlarindaki mevsimlik inig ve cikiglar, arzin besi ve tiretim sartlarina uyarak azalip ¢o-
Salmasina baghidir (4, 10, 17, 18).

I1gili dénemde, Istanbul Ticaret Borsasi Canli Hayvan ve Et Subesi’nde islem go-
ren koyun ve kuzu mevcutlarinin ayri ayr ve toplamlart alinmak suretiyle, dort yillik or-
talama akim degerlerinin indeksleri ile canli hayvan, toptan ve perakende et fiyatlarinin
dort yillik ortalamalarina ait indeksler bulunarak Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1’den de goriilebilecegi gibi borsaya gelen koyun miktarinin en fazla oldu-
&u aylar, Eyliil, Ekim, Kasim, Aralik, Ocak ve Subat aylaridir. Bu aylardan sonra arz gi-
derek azalmaktadir. Arzin en az oldugu aylar Mayis, Haziran, Temmuz ve Agustos ayla-
ndir. Borsaya gelen kuzu miktan incelendiginde, kuzu akiminin Subat ayinda basladigt
ve artarak Haziran, Temmuz ve Agustos aylarinda en yiiksek diizeye ulastig goriilmek-
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Tablo 1. Istanbul Ticaret Borsasi Canh Hayvan ve Et Subesi’ne 1996-1999 Déneminde Gelen Koyun
ve Kuzu Indeksleri, Koyun ve Kuzu Miktarlari Toplam Indeksi ve Fiyat indeksleri

Aylar Koyun Arzi | Kuzu Arzi | Koyun+Kuzu | Canli hayvan Toptan Et | Perakende Et
Indeksi Indeksi indeksi Fiyat Indeksi | Fiyat Indeksi | Fiyat Indeksi
Ocak 100 100 100 100 100 100
Subat 72 304 92 103 103 102
Mart 54 436 87 103 98 101
Nisan 32 543 76 106 94 100
Mayis 16 794 83 90 97 101
Haziran 6 1138 103 82 93 102
Temmuz 8 1306 118 83 90 98
Agustos 8 1216 112 58 88 95
Eylal 98 174 104 90 89 94
Ekim 99 83 97 83 89 95
Kasim 91 234 104 83 920 96
Aralik i ! 145 114 84 93 97

tedir. Kuzu akiminin en az oldugu aylar ise Eyliil, Ekim, Kasim, Aralik ve Ocak aylari
olmustur. Koyun ve kuzularin, borsaya gelis zamanlar: ve miktarlar arasinda bir tamam-
layicilik bulunmaktadir. Gelen kuzu miktarindaki artig, ilkbaharda pazara sevk edilen
koyun oranindaki azalmayi izlemektedir.

Borsaya gelen koyun ve kuzu miktarlan toplamina bakildiginda, hayvan akimi-
nin en az oldugu aylar, Mart, Nisan, Mayis Aylari, en ¢ok oldugu aylar ise dokiim mev-
simi olarak adlandinlan Haziran-Aralik donemidir. Canli agirhk ve toptan fiyat indeks-
leri incelendiginde, canli hayvan fiyatlarinin, hayvan akimiyla ters yénde olmak iizere,
Subat, Mart, Nisan, Mayis aylarinda yiikseldigi, Haziran-Aralik doneminde ise daha dii-
siik oldugu belirlenmistir. Toplam kiiciikbag hayvan talebi agisindan bakildiginda, koyun
arzindaki azalmay1 kuzu arzinin tamamlamasi, canh hayvan ve toptan et fiyatlarinin bu
donemlerde fazla yiikselmesini &nlemistir. Genellikle canli hayvan fiyatlan arttiginda
toptan et fiyatlari da artmaktadir. Perakende et fiyatlar ise hayvan arzina bagh olarak bii-
yiik degisiklikler gostermemektedir. Bunun nedeni, perakendeci kasabin tiiketici talebi-
ni de dikkate alarak, toptan et fiyatlarindaki artis ve azalislari hemen ve ayni oranda fi-
yatlara yansitamamasidir (6, 9).

Istanbul Ticaret Borsasi Canli Hayvan ve Et Subesi’nde Koyunlarda Canli-

Perakende Pazarlama Marjlari ( Komisyoncu - Perakendeci Kasap

Asamasi)

Borsada faaliyet gosteren aracilara ait aylik canli-perakende, canli-toptan ve top-
tan-perakende marjlar ile toptanci kasap ve perakendeci kasap marjlarimn satig fiyati
icindeki paylar hesaplanarak elde edilen sonuglar asagida verilmistir.
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Istanbul Ticaret Borsasi Canli Hayvan ve Et Subesi’'nde 1996-1999 déneminde
koyunlar icin sabit fiyatlarla tespit edilen canli-perakende pazarlama marjlar: Tablo 2°de
verilmistir.

Tablo 2. Istanbul Ticaret Borsast Canli Hayvan ve Et Subesi'nde 1996-1999 Déneminde Koyunlarda
Canli-Perakende Pazarlama Marjlar (TL/Kg)

Aylar 1996 1997 1998 1999 Ortalama
Ocak 1402951 17470.87 24351.67 30641.99 21773.51
Subat 18740.79 17757.06 24369.38 27266.00 22533.31
Mart 211852 14580.96 24585.48 26002.98 21592.99
Nisan 1733.91 23051.40 21480.49 21513.50 21094.83
Mayis 29958.08 28066.57 22329.57 27285.73 26909.99
Haziran 35708.93 32510.43 22338.36 28446.21 29750.98
Temmuz 29224.74 26217.39 28256.60 29663.81 28340.64
Agustos 29368.53 28361.71 2399241 28396.09 27529.69
Eyliil 23717.34 25228.75 25957.89 16262.98 22791.99
Ekim 25983.08 23814.16 24185.55 33800.88 26948.42
Kasim 21866.66 22186.74 29303.93 27390.65 25217.00
Arahk 26689.74 17336.56 27369.27 23867.69 23815.82
Ortalama 2474374 23133.55 24877.55 26711.50 24866.59

[stanbul Ticaret Borsast Canli Hayvan ve Et Subesinde, 1996-1999 déneminde,
koyunlarda canli-perakende marjlarin, her kg koyun eti i¢in, 1996 yilindan itibaren sira-
styla yillik ortalamalan 24744 TL, 23134 TL, 24878 TL, ve 26712 TL olarak hesaplan-
mugtir. Canli-perakende marjlarin dort yallik ortalamasi birim bir kg koyun eti icin 24867
TL olmugtur. Koyunlarda canli-perakende pazarlama marjinda, 1999 yilinda 1996 yilina
gbre %8 oraninda bir artig goriilmektedir.

Ug aylik mevsimlik ortalamalara gire marjlardaki degismeler incelendiginde,
Aralik, Ocak ve Subat aylarini kapsayan kis mevsiminde ortalama marjin 22741 TL ve
en diigiik diizeyde; Mart, Nisan, Mayis aylarini kapsayan ilkbahar déneminde yiiksele-
rek 23222 TL, yaz déneminde en yiiksek degerine ulagarak 28540 TL oldugu ve Eyliil,
Ekim, Kasim déneminde ise tekrar azalarak 24986 TL'ya diistiigii goriilmektedir. Canh-
perakende marjlarin yaz ve sonbahar donemlerinde kig ve ilkbahar aylarindan daha yiik-
sek olmasi, bu dénemde borsaya yapilan canli koyun arzinin fazla miktarda olmasina
baglidir. Genel olarak canli hayvan fiyatlarindaki diigme, canli-perakende marjlarda ar-
tisa, canlt hayvan fiyatlarindaki yiikselme ise, canli-perakende marjlarda azalmaya ne-
den olmaktadir (10, 11, 14, 17).
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istanbul Ticaret Borsast Canli Hayvan ve Et Subesi’nde Koyunlarda Canh

Toptan Pazarlama Marjlari ( Komisyoncu — Toptanci Kasap Asamasi)

Istanbul Ticaret Borsasi Canli Hayvan ve Et Subesi’nde 1996-1999 déneminde
koyunlar icin sabit fiyatlarla tespit edilen canli-toptan pazarlama marjlar Tablo 3’de ve-
rilmistir.

Tablo 3. Istanbul Ticaret Borsasi Canli Hayvan ve Er Subesi’'nde 1996-1999 Doneminde Koyunlarda
Canli-Toptan Pazarlama Marjlan (TL/Kg)

Aylar 1996 1997 1998 1999 Ortalama
Ocak -600.08 2542.64 9199.59 11865.60 5779.44
Subat 5126.63 2299.87 13416.40 7822.15 7166.26
Mart 5632.81 -2756.22 8212.98 5999.66 427231
Nisan 1818.51 6928.94 1776.15 -589.17 2534.11
Mayis 13779.50 12865.09 3296.33 7557.94 9374.72
Haziran 17033.91 15837.25 3213.70 5409.93 10373.70
Temmuz 12867.02 9506.14 7285.43 7696.68 9338.82
Agustos 11744.31 11105.87 7802.49 9593.44 1006.53
Eylul 8815.77 7795.44 12187.67 -1117.56 6925.08
Ekim 10901.43 8813.08 7813.17 13031.17 10139.72
Kasim 6721.54 6995.53 11772.13 8515.00 8526.05
Arahk 12762.49 6228.52 7522.00 5110.96 7905.99
Ortalama 8900.49 7346.85 7802.34 6749.57 7699.81

Istanbul Ticaret Borsasi Canli Hayvan ve Et Subesi’nde 1996-1999 déneminde,
koyunlarda canli-toptan marjlarin, her kg koyun eti igin sabit fiyatlarla 1996 yilindan iti-
baren sirasiyla yillik ortalamalari 8900 TL, 7347 TL, 7802 TL ve 6750 TL olarak hesap-
lanmugtir. Canli-toptan marjlarin dort yillik ortalamas, birim bir kg koyun eti icin 7700
TL olmustur. Koyunlarda canli-toptan pazarlama marjinda, 1999 yilinda, 1996 yilina gé-
re %24 oraninda bir azalma meydana gelmistir.

Ug aylik mevsimlik ortalamalara gére toptanci kasap marjlarindaki degismeler
incelendiginde, marjlarin yaz déneminde 9925 TL olup en yiiksek diizeyde oldugu, bu-
nun giderek azalarak, sonbahar, kig ve ilkbaharda sirasiyla 8530 TL, 6951 TL ve 5394
TL oldugu tespit edilmigtir. Canli-toptan marjlarda canli-perakende marjlara benzer bir
sekilde, mevsimlik degisme goriilmektedir. Hostiirk ve Kilicoglu'nun (14, 17) calisma-
larinda canli-toptan marjlarla toptan et fiyatlari arasinda ters yonlii pozitif bir korelasyon
oldugu belirtilmektedir.
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Istanbul Ticaret Borsasi Canli Hayvan ve Et Subesi’nde Koyunlarda

Toptan-Perakende Pazarlama Marjlar: (Toptanci — Perakendeci Kasap

Asamasi)

[stanbul Ticaret Borsast Canli Hayvan ve Et Subesi’'nde 1996-1999 déneminde
koyunlarda sabit fiyatlarla tespit edilen toptan-perakende pazarlama marjlar1 Tablo 4’ de
verilmistir.

Tablo 4. istanbul Ticaret Borsast Canli Hayvan ve Et Subesi’nde 1996-1999 Déneminde Koyunlarda
Toptan-Perakende Pazarlama Marjlan (TL/Kg)

Aylar 1996 1997 1998 1999 Ortalama
Ocak 14580.85 16015.09 15405.48 17984.90 16246.58
Subat 16006.35 15524.10 11485.08 18736.07 15687.90
Mart 15932.81 17323.74 16612.43 18298.59 17541.89
Nisan 16421.34 16080.26 18763.67 21872.41 17584.42
Mayis 16768.82 15144.29 18094.99 18026.91 17758.75
Haziran 18265.98 16569.09 18252.13 23186.05 18573.31
Temmuz 16610.02 16597.69 21242.13 22261.43 18177.82
Agustos 17663.29 17211.40 16536.95 18155.40 17641.76
Eyliil 14798.66 17476.97 14126.22 17363,.70 15941.39
Ekim 14890.45 15108.81 16478.84 19982.57 16865.17
Kasim 14991.71 15243.71 17510.96 18076.47 16705.71
Arahk 13514.58 11170.33 19902.76 1797391 15892.90
Ortalama 15953.74 15789.62 17284.30 18178.18 17301.47

Istanbul Ticaret Borsas1 Canli Hayvan ve Et Subesi’'nde 1996-1999 déneminde,
koyunlarda toptan-perakende marjlarin, birim kg koyun eti igin sabit fiyatlarla 1996 y1-
lindan itibaren sirasiyla yillik ortalamalari, 15954 TL, 15790 TL, 17284 TL ve 18178
TL, dort yilin ortalamasi ise her bir kg koyun eti i¢in 17301 TL olarak tespit edilmisgtir.
Koyunlarda toptan-perakende pazarlama marjinda, 1999 yilinda 1996 yilina gore %26
oraninda bir artig belirlenmistir.

Perakendeci kasap marjlarindaki degismeler ii¢ aylik mevsimlik ortalamalara g&-
re incelendiginde, perakendeci marjlarimin yaz déneminde 17798 TL olarak en yiiksek
diizeyde oldugu, sonbahar, kig donemlerinde azalarak, 16504 TL ve 15943 TL'na gerile-
digi, ilkbaharda ise biraz yiikselerek 17962 TL'na yiikseldigi goriilmektedir. Perakende-
ci kasap marjlarinda, canli-toptan ve canli-perakende marjlarda oldugu kadar belirgin ol-
mamakla beraber mevsimlik farklihklar goriilmektedir. Bunun nedeni toptanci fiyatla-
rindaki degisikliklerin tiiketici fiyatlarina hemen yansitilamamasidir (6).
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Koyunlarda Canli-Toptan ve Toptan-Perakende Marjlarin Perakende

Koyun Eti Fiyati I¢indeki Paylari

1996-1999 déneminde, Istanbul Ticaret Borsas1 Canli Hayvan ve Et Subesi’nde
koyunlarda canli-toptan ve toptanci-perakendeci kasap marjlarinin tiiketici fiyatlar igin-
deki paylari Tablo 5° de verilmistir.

Tablo 5. 1996-1999 Doneminde Istanbul Ticaret Borsast Canlt Hayvan ve Et Subesi'nde Koyunlarda
Canli-Toptan ve Toptan-Perakende Marjlarin Perakende Koyun Eti Fiyau Igindeki Paylan
(%)

% Marj 1996 1997 1998 1999 Ortalama

Toptanc: Marj / 6.28 553 6.45 5.34 59
Perakende Fiyat

Perakendeci Marj / 10.28 11.89 14.29 15.96 13:11
Perakende Fiyat

Toplam 16.56 17.42 20.74 21.30 19.01

Tablo 5’den de izlenebilecegi gibi, koyunlarda toptanci kasap marjlar, peraken-
de koyun eti fiyati iginde, 1996 yilindan itibaren sirasiyla %6.28, 5.53, 6.45 ve 5.34; pe-
rakendeci kasap marjlart ise sirastyla, %10.28, 11.89, 14.29 ve 15.96 oraninda pay al-
muglardir. 1996-1999 déneminde, koyunlarda toptanct kasap marjinin satis fiyati icinde-
ki payinm ortalama %3.9 oldugu ve 1996 yilina gére 1999 yilinda %15 oraninda azaldi-
&1; ilgili donemde koyun etinde perakendeci kasap marjinin, satig fiyat icindeki paymin
ortalama %13.11 oldugu ve 1999 yilinda 1996 yilina gére %535 arttig); tiiketim pazarin-
daki toplam marjin satis fiyati icindeki payinin ise ortalama %19.01 oldugu ve 1999 yi-
linda 1996 yilina gore %29 oraninda arttig1 belirlenmistir.

Tartisma ve Sonug

Calismada pazarlama marjlar iki agidan degerlendirilmigtir. Birinci olarak, dort
yillik dénemde, aract marjlarimin mutlak parasal degerleri; ikinci olarak, araci marjlari-
nin tiiketici fiyatlari icindeki nispi paylan tespit edilmistir.

1996-1999 déneminde, koyunlarda toptanct marjinin satis fiyati icindeki paymin
ortalama %35.9 oldugu ve dort yillik donemde %15 oraninda azaldigy; ilgili donemde ko-
yun etinde perakendeci marjinin, satig fiyati icindeki payinin ise ortalama %13.11 oldu-
gu ve %55 oraninda arttigi ve toplam marjin satis fiyati icindeki payinin ise ortalama
9%19.01 oldugu ve %29 oraninda arttig1 belirlenmistir.

Istanbul Ticaret Borsasi Canli Hayvan ve Et Subesi’nde, 1996-1999 déneminde,
koyunlarda canli-perakende pazarlama marjinda, 1999 yilinda 1996 yilma gore %8 ora-
ninda bir artig, canli-toptan pazarlama marjinda, %24 oraninda bir azalma, toptan-pera-
kende pazarlama marjinda ise %26 oraninda bir artig belirlenmistir. Ilgili donemde top-
tanci kasap marjinda %24 oraninda bir azalmanin olmast, yetkililerle yapilan goriisme-


http://%13.11

Istanbul’da Kasaplik Koyun ve Koyun Eti Pazarlamasinda Aract Marjlan 151

lere gore, son on yil icerisinde borsada iglem goren kesik et miktarimin ve ayrica borsa
diginda piyasaya siiriilen kontrolsiiz et miktarinin artmasi nedeniyle toptan et fiyatlarinin
tam rekabet sartlan altinda olusmamasina baglanabilir. Son yillarda borsada hayvanlan
canh olarak alan toptanci kasaplarin sayist olduk¢a azalmis ve yerini kesik et toptanci-
lar1 olarak adlandirilan aracilara biraknustir. Kesik et toptancilar, giderlerini azaltmak
amaciyla, kasaphk hayvam geldikleri yerde kestirdikten sonra borsaya getirmektedirler.
Bu nedenle satig fiyatini daha diisiik tutabilmektedirler. Canli hayvan toptancilar da bu
duruma uyum saglayabilmek icin karlarini azaltmak durumunda kalmaktadirlar (4). Bu-
nun disinda toptanci kasaplar, gelirlerindeki azalmay: bagka yollarla kargiliyor olabilir-
ler (9, 10, 11). Ciinkii marjlardaki azalma, pazarlama giderlerindeki azalmadan cok, ara-
c1 karlarindaki azalmadan kaynaklanmaktadir ve bu durumun uzun siire devam etmesi
miimkiin goriilmemektedir.

Uretici ile son tiiketici hizmetlerinin iiretimden aldig1 pay, iiriine eklenen pazar-
lama hizmetlerinin miktarina ve niteligine; pazarlama hizmetlerinde etkinlik dolayisiyla
piyasa sekillerine, tiretim faktorlerinin maliyeti ve kar hadlerine ve pazarlama hizmetle-
rindeki teknik seviyeye baghdir. Tiirkiye gibi az gelismis iilkelerde, pazarlama paylarin-
daki yiikseklik, eksik rekabet sartlari, bu sartlar altindaki finansman aracihg: gibi neden-
lerle ilgilidir. Geligmis iilkelerde, sanayilesmenin ve sehirlesmenin sonucu olarak pera-
kende fiyatlar iginde pazarlama giderlerinin oran: oldukga yiiksektir (5, 16).

flgili donemde perakendeci kasap marjinin 1996 yilina gore %26 oraninda artmig
olmasi, perakendeci kasap isletme giderlerindeki artis ve ete uygulanan iglemlerdeki ar-
tig nedeniyle pazarlama masraflarinin artmig olmast ile agiklanabilir. Ayrica dort yilhik
donemde canli hayvan, toptan et ve perakende et fiyatlani artig hizlan incelendiginde ge-
nel olarak bir azalma olmakla birlikte, 1999 yilinda 1996 yilina gore fiyatlardaki en dii-
slik azalma perakende et fiyatlarinda gerceklesmistir. Bu donemde fiyat azaliglar, canli
hayvanda %28, toptan ette %21 ve perakende ette %11 oraninda gerceklesmistir. Bu du-
rum, perakendeci kasap marjinin hem mutlak deger olarak hem de tiiketici fiyat: icinde-
ki paymnin artmasina neden olmustur.

1996-1999 doéneminde, toptanc: kasap marji, perakende koyun eti fiyat icinde,
1996 yilindan itibaren sirasiyla her yil, %6.28, 5.53, 6.45 ve 5.34; perakendeci marji ise
sirastyla her yil, %10.28, 11.89, 14.29 ve 15.96 oraninda pay almustir.

Ankara Hayvan Borsasi’nda yapilan arastirmada (14), toptanct marjimn, 1990-
1994 doéneminde sirasiyla, perakende koyun eti fiyatinin %3, 3. 6, 5 ve 2’sini olusturdu-
gu tespit edilmigtir. Bulunan degerler, caligmada belirlenen degerlere yakindir. Ayni ¢a-
lismada perakendeci kasap marjinin koyun eti satis fiyati i¢indeki payinin da Istanbul Ti-
caret Borsasi Canli Hayvan ve Et Subesi’nde hesaplanan degerlere yakin oldugu gériil-
mektedir. Ankara’da bu degerler 1990 yilindan itibaren sirasiyla, %15, 17, 14, 16 ve 17
olarak saptanmigtir, Eren’in (10) arastirmasinda, koyunlarda toptanct marjinin peraken-
de fiyat icindeki pay1, 1960 da %8, 1961 ve 1962°de %11, 1963°de %13 olarak tespit
edilmigtir. Giines ve ark. (13), kuzu etinde, tiiketicinin 6dedigi paranin %33-41"ini besi-
¢i, 9034-42’sini toptanci, %24-25"ini perakendeci payi olarak bildirmislerdir.
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istanbul’da koyunlar igin, tiiketim pazarnindaki toplam marjin perakende fiyat
icindeki payi, dort yillik donem icin, ortalama %19 olarak gerceklegmistir. Hostiirk (14),
aragtirmasinda, koyunlarda tiiketim pazarindaki toplam marjin, perakende fiyat i¢indeki
payini, beg yillik dénemde, ortalama %20 olarak tespit etmistir.

Sonug olarak, koyun eti igin tiiketicinin ddedigi her yiiz birimlik fiyatun yaklagik
19 biriminin toptanci ve perakendeci kasabin marjini olusturdugu soylenebilir. Geri ka-
lan 81 birim ise iiretici ile hayvan borsaya ulagincaya kadar hizmet veren diger aracilar
arasinda paylagilmaktadir.

Pazarlama marjlarinin ¢esitli aracilar tarafindan paylagiimast ve artan fiyatlardan
yararlanma durumu, soz konusu iirtinlerin arz ve talep esneklikleri ile bu aracilarin piya-
sadaki etkinliklerini yansitan Grgiitlenme derecelerine bagl bulunmaktadir. Uriinlerin
arz esnekligi diigiik ve talep esnekligi yiiksek olursa (et iirlinlerinde oldugu gibi) yiikse-
len iiriin fiyatlarina iireticiler daha ge¢ uyum gosterecekler ve dolayisiyla artan fiyatlar-
dan gerektigi sekilde yaralanamayacaklardir (8). Pazarlama giderleri ve buna bagl ara-
c1 marjlar1 diger fiyatlardan daha yavag degismektedir. Ornegin iiriin fiyatlan diistiigiin-
de pazarlama giderlerinde de bir diigiis olmakta ise de pazarlama giderlerindeki diigiis
daha yavags olmaktadir. Bu nedenle fiyat diigmelerinden iireticiler daha fazla ve olumsuz
etkilenmektedirler. Fiyatlar yiikseldiginde ise pazarlama giderleri bu artigin kiiciik bir
kismindan yararlanmaktadir. Bunun nedeni kasaplik hayvan pazarlamasindaki giderlerin
yapisidir. Degismenin yarist fiyat degismelerinden ¢ok az etkilenen sabit giderlerle ilgi-
lidir. Giderlerin diger yansi ise fiyat degisikliklerine cevap vermektedir (5, 12).

Pazarlamada yeterlilik saglamak igin iiretici orgiitlenmesinin saglanmasinin ya-
ninda gerekli olan en rasyonel tedbir, iilkenin genel ekonomik yapisini iyilestirmektir.
Ulke yapisinin pazarlamaya etkileri, genellikle az gelismislige bagh olan sartlardir. Nii-
fus yogunlagmalan ve biiyiik sehirlesme, niifus gruplarinin alim giicii farklar, isletme
sermayesi kitlig1 ve sirketlesme temel sartlarinin eksikligi, altyapinin pazarlama yéniin-
den yetersizligi, tasima ve ulastirma imkanlarinin azhigs, treticinin sermaye kithig, pa-
zar haberlesmesi ve egitim yetersizligi, pazar disiplini ve pazarlama mevzuat: eksikligi
gibi sartlarin iyilestirilmesi, zorunlu hizmetleri ortadan kaldiramamakla beraber bu sart-
lar1 yerine getirebilmek iizere daha uygun fiyat ve kosullarda iiriin sunan kurumlarm
devreye girmesini saglayacaktr (2).
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