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Gunimiizde sosyal medya, toplumun hatir1 sayilir ¢ogunlugu igin hayatlarinin rutini igerisinde yer
almaktadir. Bu gerceklik gozetildiginde toplumlarin iletisim ve haber kaynaklarinin sosyal medya
mecralarina dogru evrildigi goézlemlenmektedir. Sosyal medya mecralar1 giiniimiizde bilginin
yayilmasimi dogru-yanlis siizgeglerinden gecirmeksizin hizlandirmistir. Bu durum neyin popiiler
olacagini tayin etme konusunda sosyal medyanin roliinii olduk¢a arttirmistir. Bu ¢alismada, popiiler
kiiltiirin yaratilmasinda sosyal medyanin etkisi son donemin popiiler dizisi “La casa de Papel” 6rnegi
tizerinden arastirilmistir. Arastirma kapsaminda “La casa de Papel” dizisi izlenmis sosyal medya
kullanicilar tizerinde yari-yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmis ve bu bilgiler 1s18inda etkileri
analiz edilerek bir sonuca varilmstir.

Anahtar kelimeler: Sosyal medya, Popiiler kiiltiir, Tiiketim kiiltiirii, La casa de Papel.

THE EFFECT OF SOCIAL MEDIA ON POPULAR CULTURE
BUILDING:
"LA CASA DE PAPEL EXAMPLE"

ABSTRACT

Nowadays, social media is in the routine of life for the majority of the society. When this reality is taken
into consideration, it is observed that the communication and news sources of the societies are evolved
towards social media circles. Social media circles are now accelerating the spread of knowledge without
passing through true-false filters. This has greatly increased the role of social media in determining what
is popular. In this study, the impact of social media on popular culture creation has been explored
through the recent popular series "La casa de Papel". Within the scope of the research, a semi-structured
interview technique was used on the social media users who followed the "La casa de Papel" sequence
and the results were analyzed by analyzing the effects on this information.
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GIRIS

Tarih boyunca teknolojik gelismeler insan hayatinin akigini, ig¢inde bulundugu konjonktiiri,
aliskanliklarini, kiiltiirinii ve daha bir¢ok unsuru degistirmistir. Teknolojik gelismelerin giiniimiizde de
hizlanarak devam ettigini diislindiigiimiizde bahsedilen unsurlarin degisimi de ayni sekilde devam
ediyor diyebiliriz. Gilinlimiizde teknolojinin bu denli hizli gelismesiyle birlikte, hayatimizda degismez
gibi goriinen birgok aliskanlik form degistirmistir. Ozellikle internet teknolojilerinin hayatimiza dahil
olmasi ve yayginlasmasiyla, kisiler 6nceleri ¢cok daha zahmetli ve insan odakli olan birbirinden farkli
stiregleri ¢ok daha hizli ve nispet oranda insandan arindirilmis bir sekilde gergeklestirebilmektedir. Bu
degisim gegirerek ivmelenme kazanan siireclerden birisi de insanlarin haber alma, haberdar olma ve bu
elde edilen haber niteligi tasiyan enformasyonun farkli kitlelere ulastirilabilmesi siireci olmustur. Yakin
ve uzak ¢evrede gergeklesen gelismelerin bu denli hizli yayilmasi, yaygilasmasi ve benimsenmesi gibi
siireglerden bahsederken hi¢ siiphesiz kiiresellesme kavramindan da s6z etmek gerekmektedir.

Kiiresellesme kavrami ele alindiginda aklimiza gelen kavramlardan baslicasi diinyanin ekonomik a¢idan
biiyiik bir Pazar haline gelmesidir. Diger bir unsur ise teknolojik yansimalarin 6zellikle kullanicilara ve
insan hayatina etkisidir. Ayrica popiiler kiiltiirin etken hali ve kiiltiirel degisimler gibi benzer kavramlar
sayllmaktadir. Kiiresellesme hayatin her noktasinda her alani etkiledigi gibi kurumlar1 da ciddi agidan
etkisi altina almustir. Kiiresellesmeyi ortaya c¢ikaran bir baska deyisle hizlandiran kavramlara
baktigimizda karsimiza teknoloji ve bilgi gelmektedir. Bu iki kavram da 6nemli yer tutmaktadir. Bu ¢ag
bir¢ok isimle adlandirilmaktadir. Bunlar su sekilde siralanmaktadir; “Sanayi-étesi cag (post-industrial
age),Post-modern ¢ag (post-modern age), Enformasyon ¢agi (information age), Yeni ¢cag (new age),
Dijital ¢ag (dijital age)”. Hangi bigimde ifade edilirse edilsin bahsedilen bu ¢agda, yeni teknolojilerin
etkisi ile iletisim noktasinda goz kamastiran gelismeler ortaya ¢ikmistir. Bunun bir sonucu olarak da
bilgi en onemli unsurlardan biri olarak karsimiza ¢ikmistir. Bilgi bu noktada sadece birey agisindan
degil ayn1 zamanda toplum agisindan da en dnemli unsur haline gelmistir.

Bilgi bu noktada bir sektdr olarak ele alinmaktadir. Dordiincii sektor olarak, sektorler arasindaki yerini
bilgi sektorii seklinde almuistir. Bilgi isleyen arag ise, bilgisayarlar olmustur. Bu kesif sayesinde bilgi
depolama, isleme ve en 6nemlisi yeni bilgilerin iiretimini saglama noktasinda bilisim teknolojileri ataga
gecmistir. Insanligin bilgi agisindan hizmetine sunulan en énemli noktalardan biri budur (Erdem, 2005)
Burada sanayi toplumuna gegisteki buharli makineleri 6rnek vermek miimkiindiir. Bugiiniin sanayi
toplumuna gegisteki motoru ise bilisim teknolojileri ve temelinde yer alan bilgisayarlardir. Bilgi
toplumuna gegisteki en énemli adim tiim bu teknolojik ¢agin hizmetleriyle olmustur (Akt. Erdem,
Erkan, 1993: 48)

Internet temelli bilisim teknolojilerinin hizli gelisimi kendi iginden de yeni olusumlar meydana
getirmistir. Ozellikle Web 2.0’1n hayatimiza girmesiyle birlikte insanlar etkilesimli hale gelmis ve bu
durum bambaska bir devrin kapisini aralamustir. Insanlar web 2.0 ile birlikte sadece sunulan1 kabul
etmek zorunda kaldiklart donemi kapatmuis artik kendilerinin de igerik tiretebildikleri, ¢evrelerinde
yasanan olaylar1 ya da bir sekilde elde ettikleri bilgileri yayilayabilme imkanima kavusmuslardir. Bu
anlatimi Castell’in de yorumuna atifta bulunarak daha metaforik bir anlatim sekli ile ifade etmek
gerekirse; her nasil yazinin kullanimi1 devrimei bir kopusu ve tarihin akisini degistiren kirtlma noktasi
olarak ifade ediliyorsa “including mass self- communication (kendi basina kitle- iletisimi) 'de bir baska
kirilma noktasimi ifade etmektedir. Sosyal medya mecralarimin ortaya ¢ikmasi bireylerin tiiketicilikten
ayn1 zamanda iireticilige dogru da evrilmesine destek olmustur. Bu durumda yine Castell’in ifade ettigi
-including mass self- communication (kendi basina kitle- iletisimi) tanimin1 desteklemektedir.

SOSYAL MEDYA KAVRAMI

Teknolojik gelismeleri ele alirsak sosyal medya kavraminin dnemine deginmek gerekmektedir. Burada
tarihsel siiregte de internet teknoloji ve bilgisayar gecen kavramlar i¢inde sosyal medyaya yer vermeden
ele almak dogru olmayacaktir. Sosyal medya kavramina genel agidan bakarsak medya, teknoloji ve en
onemlisi kullanic1 gibi boyutlardan meydana gelen bir kavram oldugu goriilmektedir. Ancak sosyal
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medyanin sadece bir boyut oldugunu séylemek dogru bir ifade olmayacaktir. Eksik ve yanlis bir
tanimlama olacaktir. Bu noktada sosyal medyaya dair tiim boyutlar biitiinlesik agidan bir arada ele
almak gerekecektir.

Sosyal medya kavraminin medya boyutuna bakilirsa geleneksel medyanin farkli 6zelliklere sahip yeni
medya seklidir diye tanimlamak ¢ok yanlis olmayacaktir. Ancak arada farkliliklar oldugunu da bilmek
gerekmektedir. Diger agidan kullanici boyutu ise kullanici tabanli igeriklerdir. Kullanicinin kontroliinde
olan sosyal medya sitemidir. Diger bir boyutu ise teknoloji boyutudur. Teknoloji boyutu ise Web 2.0 ile
aciklanmaktadir.

Jan Van Dijk’e gore sosyal medya tanimi soyle ifade edilmektedir: Birgok seyin internet ortaminda
paylasilmasini saglayan internet uygulamalaridir. Bunlar kimi zaman mesa;j olabilir, fotograf olabilir,
video gibi hareketli igerikler olabilir. Ayn1 zamanda bilgi ve enformasyon parcalar1 (bilgi ag1), grafik,
oyun da buna dahil olabilir. Bu tanimin yani sira Weber ise konuyla ilgili su sekilde diisiinmektedir;
Ortak 1ilgi alanlar1 olan kullanicilarin yorumlarimi kimi zaman fikir ve disiincelerini paylastiklar:
¢evrimici alanlardir (Weber, 2009: 4) Weber'in bu tanimi her ne kadar dogru olsa da ilgi alan1 farkli olan
kisiler de sadece farkli diisiinceler paylasmak adina sosyal medya mecralarinda yer almaktadir.

Yine sosyal medya bireyleri oldugu kadar sosyal topluluklar1 da birbirine baglar ve kisilerarasi kitle
iletisiminin kurulmasina destek olur (Dijk, 2016: 251). Tiim bu kuramcilarin tanimlarina baktigimizda
sosyal medyanin, kisilerin kendi arasindaki iletisimlerini oldugu kadar kitleler arasi iletisimi de
etkiledigi s6ylenebilmektedir. Bir haberin bu denli hizl1 bir sekilde birbirinden farkli kitlelere ulasmasini
saglayan sosyal medya platformlari, giiniimiizde neyin konusulacagindan, ne kadar giindemde
kalacagina kadar tayin etmeye baslamistir. Bu da sosyal medyanin bir seyin popiilerlesmesine etkisini
dolayisiyla da popiiler kiiltiir ingsasina ne denli miidahil oldugu tartismasinin kapisini aralamaktadir.

POPULER KULTUR

Kiiltiirtin tikketimi sorununun ne kiiltiirel igeriklere ne de kiiltiir izleyicisine bagli oldugu goriilmektedir.
Belirliyi olan eserler agisindan yalnizca binlerce veya milyonlarca kisinin izlemesi degil; s6z konusu
eser i¢in bakildiginda yilin arabasi gibi ya da yesil alanlarin dogasi gibi hem bilingli bir sekilde olabilir
hem de bilingsiz bir sekilde giiniimiiz i¢in evrensellesmis olan iiretim boyutu i¢ine bakildiginda
iretildigi icin gosterge olarak gecici olmasi durumuna mahkiim durumda olmasidir: S6z konusu bu
boyut ¢evrim ve de yeniden ¢evrim boyutu seklinde adlandirilabilmektedir. S6z konusu kiiltiir kalici
anlamda iiretilmemektedir. Tabii ki evrensel anlamda ideal gonderge olmaya devam etmektedir. Bu
durum ise yapit ya da eser kendi anlamini yani 6ziinii yitirdigi zaman / yitirdigi 6lgiide artmaktadir.
(Doganm hem yok edilip bir yandan da yiiceltilmesi s6z konusu tanima 6rnek olmaktadir) Yine de
yapitlar ya da eserler kendi gergekliginde, kendi iiretim tarzi dolayisiyla maddi mallarinkiyle ayni
‘giincellik’ egilimine boyun egmektedir (Baudrillard, 2017:124,125).

Baudrillard’in Tiiketim Toplumu kitabinda bahsettigi gibi kiiltiir artik kalic1 olarak iiretilmez ciimlesi
popiiler kiiltiir kavrammin en iyi tammlamalarindan biri olarak degerlendirilebilir. Oyle ki kisiler
kendilerine bir sekilde ulasan enformasyonu niteligini degerlendirmeksizin direkt olarak edinme-
benimseme-yayginlastirma ve sonrasinda tiilketme siirecine tabi tutulmaktadir. Bu durumu giintimiizden
orneklerle ifade etmek gerekirse bir anda popiiler olan ve biitiin diinyay1 kasip kavuran bir dans
figiiriiniin lizerinden heniiz ¢ok zaman gegmemesine karsin ayni hizda unutulmaya yliz tutmasini
gosterebiliriz.

Popiilerligin {iretilmesi durumunda ve tescillenmesinde 6zellikle medya tarafinin islevleri oldukca
merkezidir. Medya tarafindan sekillenmekte olan kiiltiir aslinda temelde gergek kiiltiirii esas almaktadir
ve bu sekilde yola ¢ikmaktadir. Bu kiiltiire ise arzuladigi kavramlar1 eklemektedir. Gergek Kiiltiir ve
Medya Kiiltiirii ayrimi, medyanin gergek kiiltiirii ¢ok farkli yonleriyle yeniden kurguladigi,
sekillendirerek ve degistirerek kullandig1 tezini ortaya ¢ikarmustir. Popiiler kiiltiir, ger¢ek kiiltiiriin bir
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pargasi seklinde yeniden sekillendirilmistir. Kurgulanmis bir bigimi olarak da degerlendirilebilmektedir
(Sozen, 1997: 44).

Ozellikle KiA’lara baktigimizda toplumsal anlamda Kkiiltiirler déniisiimlerin  yasanmalarini
saglamaktadir. Diger bir yandan ise popiiler kiiltiiriin hem yaratilmasi noktasinda hem de
yayginlastirilmasi noktasinda 6nemli islevlere sahip durumdadir. Kitle iletisim araglar1 ya da sosyal
medya yoluyla olusturulan ve yayginlasan popiiler kiiltiire iliskin kars1 ¢ikislar ve elestiriler, bu kiiltiiriin
sosyal kisileri 6zne olma durumundan styirdig, tek tip haline getirdigi, yozlastirdigi ve KIA’larin
manipiile edici “nesnelestirici” ve “seylestirici” miidahalesinin aracisi oldugu seklindedir. S6z konusu
tiim elestirilere gore artik giindelik kabul edilmekte olan yasam standartlar1 ve kiiltiirline, ucuz, ¢abasiz,
metalasmis rafine olmayan ve gecici sayilabilecek popiiler eglence endiistrisi kiiltiirii yerlesmeye
baslamistir. Artik hakimiyet bu i¢i ¢ok da dolu olmayan kavramlardadir (Kahraman, 2003: 12; Oskay,
1998).

TUKETIM KULTURU

Tiiketim kiiltiiriinii sadece mal ve hizmet tiretiminin yogun oldugu Bati {ilkelerindeki bir olgu olarak
belirtmek dogru degildir. Tiiketim kiiltiirii ayn1 zamanda yeterince {iretmeyen toplumlar1 da kapsayan
bir olgudur (Yaniklar, 2006). Bu kiiltiir kapitalist bir piyasaya aracilik etmektedir. Birazdan
belirtecegimiz sebeplerden dolay1 da kapitalist sisteme sahip gelismis ya da gelismekte olan iilkelerde
en fakirler de dahil biitiin herkesin tiiketme arzusuyla dolmalarin1 gerekli kilmaktadir. S6z konusu bu
arzu tiiketim mal1 ya da hizmet fark etmeksizin 6zellikle de temel ihtiyaglar kapsaminda karsilama s6z
konusu olduktan sonra mal ya da deneyimlerin siirekli olarak satin alinmasi amaciyla devamli bir sekilde
kendini hissettirecektir.

Para seklinde var olan sermayenin maddi iiretim siireci yoluyla meta sermayesine doniistiiriildiigii
ekonomik faaliyet zincirinin son halkasi sayilan tiiketimle iliskili olarak ortaya ¢ikan tiiketim kiiltiiri,
Zygmunt Bauman’in deyisiyle “Tiiketicinin herhangi bir baska toplumdaki tiiketiciden farkl bir birey
oldugu” (2005: 93) tiikketim toplumunda ortaya ¢ikar ve kapitalist sistemin bir pargasi olarak yasamaya
devam eder. Ayni zamanda tiim deneyim, mal ve hizmetlerin ticarilestirilmesi siirecini i¢ine alan bu
kiiltiir, ilke olarak hizmet ve mal {iretiminin en yogun oldugu, ama ayni1 zamanda iiyelerinin en 0nce,
uretici degil de “tiiketici roliinii oynama gérevinin emrettigi sekilde bicimlendirildigi” toplumlarla
Ozdeslesir. Boyle toplumlarda bireylere diretilen norm da, “bu rolii oynama kabiliyeti ve istekliligidir”
(Bauman, 2006, s.92).

“Biiyiilenmis gerceklikten farkliligi araciligiyla, var olanin, kendisinin ait oldugu, uygun bir yer aldigi
negatif konumu temsil etme” (Adorno, 2007: 337) olanagi olan sanat yapitlar1 da kiiltiir endiistrisine
dahil olurlar ya da “anti-sanat” olarak kendi énkosullarini ortadan kaldirirlar. Oyle ki, modern tiiketici,
daha cok tiiketmek istemeyen ve istek, arzularla ilgilenmiyor goriinen herkese olumsuz bir gozle
bakabilecek bir kisilige biiriinmiis gibidir (Corrigan, 1998; Foster, 1965; Nair, 1962).

Goriilecegi lizere, daha fazlasi i¢in duyulan arzu ve daha fazla arzunun iiretimi anlaminda ihtiyaglarin
smirsiz olmasi tiiketim kiltiiriinde tipik bir durum olarak karsimiza ¢ikiyor. Ayrica, bunun ilerleme ve
sosyo-ekonomik diizen i¢in gerekli oldugu kabul edilir. Modern toplumda “iktisadi biiyiime” ve bir
biitiin olarak “ekonominin saghgi” metalara olan ve aslinda farklilasan ihtiyaglarin ortaya koydugu
talebin artisiyla Ol¢iiliir hale gelmistir. Daha agik olarak, ekonomik durgunluk zamanlarinda ve verim
distiigiinde, tiiketici 6nderliginde “iyilesme “den soz edilir. Bu genel ¢ergeve iginde, Bauman’in dile
getirdigi gibi, giinimiizde “Normatif diizenlemenin yerini yaratilan ihtiyaglar, ideolojik agilamanin
yerini reklamcilik almakta, yonlendirme ve baskinin yerine ise ayartma kullanilmaktadir” (2005: 89).

LA CASA DE PAPEL DiZiSi HAKKINDA
Alex Pina tarafindan yonetmenligi yapilan La Casa De Papel, bir soygun dizisidir. 2 May1s 2017
tarihinde ilk gdsterimi yapilan bu dizi Ispanyol kanali Antena 3 igin yaratilmistir. Uluslararasi adi
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Money Heist olan dizi 23 Kasim 2017 tarihinde ise ayn1 kanaldaki gosterimine son vermistir. Dizide,
Ursula Corberd, Paco Tous ve Alba Flores gibi oyuncular oynamaktadir. Toplamda 2 sezondan
meydana gelen dizide bir takim degisiklikler yapilmistir. {1k sezon siireleri diizenlenmis ve 9 bdliimden
13 boliime ¢ikarilmistir. Dizi, 25 Aralik 2017°de Netflix’e eklenmistir.

Dizi gerek iilkemizde gerekse diinyada izleyen kisiler tarafindan sosyal medya platformlarindan yapilan
paylasimlarin da etkisiyle kisa siirede ¢ok ciddi bir hayran kitlesine ulasmistir. Bireyler olumlu veya
olumsuz goriislerini, favori karakterlerini, dizinin verdigi mesajlari, yaptiklari ¢ikarimlar ve daha nice
konu hakkinda diisiincelerini sosyal medya platformlarindaki hesaplarinda paylasmustir.

Yayinlandig1 senenin iizerinden 1 yili askin siire ge¢gmis olmasina karsin insanlar heniiz bu dizinin
farkina vararak dizinin bu denli konusulmasmna neden olacak paylasim trafigini baslatmiglardir.
Neticede hemen her yerde konusulan, tartisma sohbetlerine konu olan bir yapit haline gelmistir.

Arastirma Amac ve Yontemi

S6z konusu arastirma nitel veri toplama teknikleriyle ele alinmistir. Ayn1 zamanda yar1 yapilandirilmis
goriisme teknigi kullanilmastir. Nitel arastirmalar {irlinlerle ya da ¢iktilarla ilgilenmemektedir. Buradaki
en 6nemli detay siireglerdir. Bu yiizden de nitel arastirmalarda anlamlar biiyiilk 6nem tagimaktadir.

Makaleye konu ankete katilan katilimeilarin gorisleri gizlilik esasina dayandirilarak aktarilmustir.
Isimlerin kullanilmadig bilgi akisinda katilimcilar izleyici ifadesini temsilen ‘I’ olarak kodlanmustir.

Gerek goriildiigii takdirde ise her bir katilimer igin ‘i1, 12, 13...” seklinde numaralarla kodlama sdz
konusu olmustur. Arastirmanin bu boliimiinde goériisme formunda yer alan sorular alt problemler baz
almarak gruplanmistir. Bu gruplandirma neticesinde bulgular sunulmustur.

Arastirmanin Hipotezleri
H1: Sosyal medya, popiiler kiiltlir ingasina etki etmektedir.
Hla: Sosyal medya, insanlarin karar alma ve bir eyleme yonelmesine etki etmektedir.

Orneklem

Orneklem nitel arastirmalar igerisinde amag olarak bir olguyu netlestirmek amaciyla ve derinlestirmek
hedefiyle belli bir olay ya da olguyu elde etmektir. Tiim bu dikkatler incelenecek olan konunun siiregleri
hakkinda bilgi toplamaya elverisli 6rnekler bulmaya yoneliktir. Ve kesinlikle buna odaklanmaktadir.
Diger bir deyisle ise temsil giiciinden daha ziyade, 6rnegin arastirma konusuyla olan ilgisi 6zellikle
dikkate alinmaktadir. Bu calismanin katilimcilarimi La Casa de Papel dizisini izlemis 20 Kkisi
olusturmaktadir.

Veri Toplama Araclari

Veriler ve toplanmasi kismi incelendiginde s6z konusu c¢alismada veri toplama yontemi olarak
belirtilen yontem, yari yapilandirilmis bir goriisme teknigidir. Calismada bu kullanilmaistir.
Verilerin analiz kisminda ise igerik analizi yontemine basvurulmus ve faydalanilmistir.

Igerik analizi kismi ise belli kurallara dayali kodlar sayesinde bir metnin sdzciiklerinden bazilarinin
daha kiiclik igerik kategorileri seklinde 6zetlendigi sistematik ayni zamanda yinelenebilir bir teknik
seklinde tanimlanmaktadir (Akt. Keles, Bliylikoztiirk vd., 2008).

Verilerin Analizi

Arastirma bulgular incelendiginde goriisme sorulari temel olarak alinarak tema kabul edilmistir.
Arastirmaya katilanlarin goriisme sorularina verdikleri cevaplardan alt temalar olusturulmustur. Bu
temalar sunulmustur. Birebir alint1 olarak kullanilacak olan ifadeler ise belirlenmistir. Bu ifadeler
gerekli gorildigi takdirde bulgular boliimiinde birebir alint1 seklinde yer almaktadir.
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BULGULAR

Asagida yer alan, sorulara verilen cevaplara iliskin veriler; yar1 yapilandirilmis goériisme teknigi
uygulanan toplam 20 kisiden alinan cevaplar1 kapsamaktadir. Katilimcilarin %50’si erkek, %50’si
kadindir. Katilimeilarin %50°si 18-25 yas arasi, %35°1 26-35 yas arasi, %151 36-45 yas arasindadir.
Katilimeilarin egitim durumlar1 %25°1 lise, %35°1 6nlisans, %40°1 lisans veya {izeri mezunudur.

Soru 1: La Casa de Papel dizisini izlediniz mi?

@ Evet
@ Hayir

Tablol: Katilimcilarin tamami La Casa de Papel dizini izlediklerini dile getirmiglerdir.

Soru 2: La Casa de Papel dizisinin biitiin béliimlerini izlediniz mi?

Tablo2: Katilimcilarin tamami soruya cevap vermistir. Katilimcilarin %70 dizinin biitiin boliimlerini
izledigini dile getirmis, %25°i sadece ilk sezonunu izledigini belirmistir. Katilimcilarin %5°i ise 3 veya
daha az boliim izledigini dile getirmistir.
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Soru3: La Casa de Papel dizisini ilk nereden duydunuz?

@ Arkadagimdan
@ internetten

@ Reklamlardan
@ Sosyal medya
@ diger

Tablo3: Katilimcilarin %70°i La Casa de Papel dizini ilk olarak sosyal medya platformlarindan, %15’i
bir arkadagsindan, %10 u internetten ve %5i diger mecralardan duydugunu belirtmistir.

Soru4: La Casa de Papel dizisini izledikten sonra herhangi bir sosyal medya hesamizdan dizi ile
ilgili bir paylasim yaptimiz m?

@ Evetyaptim.
@ Hayir yapmadim.

Tablo4: Katilimcilarin %76,9 u kendi sosyal medya hesaplarindan dizi ile ilgili paylasim yaptigini
belirtirken, %23,1°1 ise herhangi bir paylasimda bulunmadigini belirtmigtir.

Soru5: Sosyal medya hesaplarimz var mi? Varsa hangileri?

Katilimeilarin tamami Instagram hesabinin oldugunu belirtmislerdir. Katilimcilarin %95 inin Facebook
ve Twitter mecralarinda hesaplarinin oldugunu belirtmislerdir.
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Soru6: Sosyal medya platformlarinda giinde kac saatinizi harciyorsunuz?

@ 0-1 Saat
@® -3 Saat
@ 3-5saat
@® 5 Saatve lzen

‘

Tablo6: Katilimcilara sosyal medya platformlarinda giinde ka¢ saat vakit gegiriyorsunuz diye
soruldugunda, katilimcilarim %40°t 3-5 saat arasi, %30°u 1-3 saat arasi, %25°i 5 saat ve iizeri, %5’i
ise 0-1 saat arasit zaman ge¢irdiklerini dile getirmislerdir.

Soru7: Sosyal medyada popiiler olan konular, sizde o konuya dair bir merak uyandiriyor mu?

Tablo7: Katilimcilarin %81°i sosyal medyada popiiler olan konulart merak ettigini dile getirirken,
%18,8i ise bu tarz konular: merak etmediklerini dile getirmislerdir.
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Soru8: Herhangi bir dizi veya filmi sadece sosyal medyada popiilerliginden dolayi izler misiniz?

@ Evet
@ Hayrr

Bir bakarim
@ Asla bakmam

Tablo8: Katilimcilarin %45°i herhangi bir neden aramaksizin sadece sosyal medyada popiiler
oldugundan dolay: bir dizi veya film izleyebilecegini dile getirmistir, %36,4ii ise en azindan bir kere
bakabilecegini dile getirmis, %69,1°i haywr izlemem yine %9, 1 ise asla bakmam cevabini vermistir.

Soru9: Sosyal medyanin insanlara etkisini olumlu mu yoksa olumsuz olarak m goriiyorsunuz?

[1: Diizgiin kullanildiginda faydali

[2: Dengeli kullanildiginda bir zarar1 yok

13: insanlar1 sosyallestiriyor, bence olumlu

[4: Cok fazla vakit harcanirsa olmaz

I5: Insan iliskilerini yok ediyor

Tablo9: Katilumcilarin hepsi soruya cevap vermigtir. Bu soruya verilen cevaplardan dénemli oldugu
diistintilen cevaplar paylasilmaktadir. Cevaplara bakildiginda, sosyal medyamin insanlara etkisi
hakkinda katilimcilar dengeli kullanildiginda zararli olmadigint diistinenlerin agwrlikta oldugu
goziikmektedir. Bunun yaminda sosyal medya mecralarvin kisileri olumsuz yonde etkiledigini
diistinlerinde hatirt sayulir cogunlukta oldugu gozlemlenmektedir.

SONUC

Bu ¢alismanin amaci, popiiler kiiltiir insasinda sosyal medya platformlarmin etkisini “La Casa de Papel”
dizi 6rnegi lizerinden incelmektir. Bu baglamda arastirma asagida yer alan hipotezler iizerinde insa
edilmistir.

H1: Sosyal medya, popiiler kiiltiir ingasina etki etmektedir.
Hla: Sosyal medya, insanlarin karar alma ve bir eyleme yonelmesine etki etmektedir.

Orneklem iizerinde yapilan yari-yapilandirilmis goriisme teknigi ile hipotezler sinanmustir. Kitle iletisim
araglari ile beslenen popiiler kiiltiir insasina giiniimiizde sosyal medya mecralarinin eliyle de katki
sunuldugu diisiincesinin yapilan bu c¢alisma ile dogrulandigin1 sdylenebilmektedir. 3,4,7,8,9 numaralt
sorulara verilen cevaplari inceledigimizde, popiiler kiiltiiriin sosyal medya platformlarindan beslendigi,
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konularin bu mecralar sayesinde popiiler oldugu ve kitlelerce konusuldugu, konusulan kitlelerin hatiri
sayilir ¢cogunlugu tarafindan 6nemsendigi ve yine hatir1 sayilir kitleler tarafindan karar vermede etkili
oldugu gozlenmistir.

Oyle ki bu hususta katilimcilarin tamammin La Casa de Papel dizini izledigi gercekligi iizerinden
verdikleri cevaplara gore bir ¢ikarim yapmak gerekirse, La Casa de Papel dizisinin {ilkemizde
yayginlasmasinda sosyal medya oldukca énemli bir rol oynamaktadir. izleyicilerin sosyal medyadan
duyarak izleyemeye basladiklar1 dizi hakkinda ayni zamanda paylasim yaptiklar1 ve olusan popiiler
kiiltiirin yayginlasmasma da katkida bulunduklar1 gozlenmistir. Sonug olarak, giiniimiizde sosyal
medyanin popiiler kiiltiiriin olusturulmasina kimi zaman dogrudan kimi zaman dolayli olarak etki ettigi
gbzlemlenmektedir.
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