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ARASTIRMA MAKALESi / RESEARCH ARTICLE

Ankarada Goriintii Kirliligi: Reklam Tabelalar1 Uzerine Bir
Analiz

Visual Pollution in Ankara: An Analysis on Advertising Signboards

Secil TOROS®

Oz

Bir¢ok sehirde agikhava reklamlar1 hizla yayginlasirken, otoyollara ve sokaklara yerlestirilen reklam panolari
sehirlerin peyzajina hakim hale gelmekte, bina cepheleri reklam iskelesine doniigmektedir. Bu baglamda
kamusal alanlara yayilan reklamlarin, sehrin mimari dokusunu ve ¢evre goriintiisiinii bozarak, gortinti
kirliligine yol agtig1 iddiasi literatiirde daha siklikla dile getirilmektedir. Bu ¢alismada bahsi gegen iddialar1
test etmek amaciyla bina cepheleri incelenerek, reklam tabelalarinin bina cephelerini ne oranda kapladig1
aragtirilmigtir. Bu amagla ¢alisma igin 6rnek olarak secilen Ankara Askabat Caddesi boyunca tiim bina
cepheleri igerik analizi yontemi ile incelenmistir. Yapilan analizlerde reklam tabelalarinin bina cephelerinin
ortalama olarak tigte birini kapladig1 ve bu oranin bazi binalar i¢in yiizde 74% kadar ¢iktig1 saptanmigtir.
Gorunti kirliligi i¢in kabul gérmiis belli bir doygunluk sinir1 ya da esik bulunmamakla birlikte, bu orani
dikkate alarak reklam tabelalarinin caddede gorsel kirlilik yarattigi sdylenebilir. Bu ¢alisma kontrolsiiz
tabela kullanimu ile olugan goriintii kirliligi konusunda somut kanitlar ortaya koymakla beraber konunun
6l¢timii i¢in niceliksel bir yontem onererek alana katki yapmay1 amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: A¢ikhava Reklamcilig1, Ankara, Goriinti Kirliligi, Icerik Analizi, Reklam Tabelalar1

Abstract

While outdoor advertisements are spreading rapidly in many cities, the billboards placed on highways, streets
and urban furniture become dominant in the landscapes of the cities, and facades turn into scaffoldings
for ads. Accordingly, the current literature increasingly refers to the hypothesis that advertisements
pervading public spaces cause visual pollution in cities by deteriorating the city’s architectural texture and

the landscape. This study focuses on the advertising signboards on the building surfaces and examines
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the extent of the coverage on the building facades for testing these hypotheses. The content analysis on
the front faces of buildings along Ankara Askabat Street showed that advertising signboards cover one-
third of the building facades on average, and this rate reaches up to 74 percent for several cases. Although
there is no accepted saturation limit or threshold for visual pollution, by taking this ratio into account, it
can be said that advertising signs create visual pollution on Agkabat Street. This study provides concrete
evidence about the visual pollution caused by uncontrolled signboards and aims to contribute to the field
by proposing a quantitative method for measuring the issue.

Keywords: Advertising Signboards, Ankara, Content Analysis, Outdoor Advertising, Visual Pollution,

Giris

En eski reklam uygulamalarindan biri olan agikhava reklamcili§l giiniimiiz sehirlerinin
vazgecilmez bir par¢asidir. Reklam panolar1 ve tabelalar bir yandan kiiresel ve yerel markalar1 sehirde
gortiniir kilarken bir yandan da sehirdeki hareketlilige yon verir. $ehirde gezinmeyi kolaylastiran
reklamlar, vatandaglarda ve ziyaret¢ilerde asinalik ve giivende olma hissi yaratir (Cronin, 2006, s.
623). Ancak plansiz artan reklam panolari ve tabelalar, sehri daha okunakli ve kullanish hale getirmek
yerine, karmagik ve giivensiz bir gériiniime de sokabilir (Iqani & Baro, 2017, s. 103). Kiiresellesme
ve modernizmin etkisine giren birgok sehirde kamusal alanlar giderek daha fazla reklamciliga tahsis
edilmektedir. A¢ikhava reklamlari bir¢ok sehirde hem otoyollarda ve sokaklarda hizla yayginlagmakta
hem de bina cephelerini kaplayarak sehrin peyzajina hakim hale gelmektedir. Kamusal alanlara
yayilan reklamlar mimari dokuyu ve ¢evre goriintiisiinii bozarak sehirlerde gortinti kirliligine yol
agmaktadir (Ahmed, Islam, Tuba, Mahdy & Sujauddin, 2019; Aydin & Nisanci, 2008; Chmielewski,
Lee, Chmielewski & Wezyk, 2018; Iveson, 2012; Koeck & Warnaby, 2014; Portella, 2014; Wakil,
Naeem, Anjum, Waheed, Jamal & Qadeer, 2019a).

Sehrin goriintisiiniin bozulmas: ve gorsel kalitesinin diigmesi sehirlesmenin 6niindeki 6nemli
cevre sorunlarindan biri olarak kabul edilmeye baglanmistir (Portella, 2014, s. 4). Bu konuda artan
akademik ilgi sonucu yapilan bir¢ok calisma, goriinti kirliliginin insan yasam kalitesini olumsuz
etkiledigini gostermektedir. Ozellikle reklamlarin gehri pervasizca kaplamasi, mimari estetigin
bozulmasi (Alwah, Drmoush, Shahrah, Tran & Xi, 2020; Demir, 2014), kiiltiirel bellegin zarar
gormesi (Yilmaz & Sagso6z, 2011) ve kamusal alanlara demokratik erisimin engellenmesi baglaminda
elestirilmektedir (Iqani & Baro, 2017). Bu olumsuz sonuglarin 6niine gegebilmek i¢in goriintii
kirliligine neden olan reklam uygulamalarinin farkinda olmak (Ahmed vd., 2019) ve etkili denetim
mekanizmalar1 gelistirmek gerekir (Szczeparniska, Wilkaniec & Skamlova, 2019; Yaman, 2020). Bu
amagla, son yillarda sehirlerdeki goriintii kirliligine odaklanan farkl: disiplinlerden bir¢ok akademik
aragtirmaci, goriintii kirliligini saptamaya ve bir esik deger belirlemeye ¢aligmis ancak kabul géren
tutarl bir model olugturulamamustir!. Gérsel kirlilik nesnelerinin gesitliligi, gézlemcilerin 6znelligi
ve sehir mekanlarinin dl¢egi goriintii kirliligini degerlendirmenin ve nicel 6l¢iim yapmanin 6ntindeki
zorluklar olarak belirginlesmektedir (Wakil vd., 2019a).

1 Sehirlesme ve gevre sorunlarinin basinda su ve hava kirlilikleri yer alir. Her ikisi i¢in de kabul géren standart lgtimler
ve esik degerleri bulunmaktadir (Greenstone & Hanna, 2014).
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Tim zorluklara ragmen literatiirde bulunan ve reklam tabelalarnin sehir goriintiisii
tizerindeki etkilerini aragtiran ¢aligmalar yapilmis ancak bunlarda genellikle marjinal uygulamalara
odaklanilmigtir. Buarastirmalarda, reklam tabelalarinin, tartismasiz olarak bityiik bir kismini kapladig:
bir veya birkag bina 6rnek olarak incelenmis ve tabelalar estetik agidan degerlendirilmistir (Aydin &
Niganci, 2008; Demir, 2014). Bu ¢aligmalarda bina cephelerinde bulunan reklam tabelalar kullanilan
malzeme, renk ve tipografi bakimindan elestirilmektedir. S6z konusu yorumlayic1 yontemler sehir
baglamini anlamada yetersiz kalmakta ve nesnel bir sonuca varmay1 zorlagtirmaktadir. Bu caligmada,
bir ilk olarak, bir caddenin tamamui aragtirilmistir. Bu amagla Ankara sehri icin 6rnek vaka olarak
seilen Agkabat Caddesindeki (7. Cadde)? tiim bina cepheleri igerik analizi yéntemi ile incelenmis
ve reklam tabelalarinin bina cephelerini ne oranda kapladig1 ortaya ¢ikartilmistir. Boylelikle hem
goriintii kirliligini 6lgmek igin nicel bir yontem 6nerilmis hem de gorsel kirlilik esigi belirlemeye
yarayacak bulgular elde edilmistir.

Makalede, oncelikle, reklamciligin “goriiniirliik ¢abasi” ile reklamlarin yarattigi “goriintii
kirliligi” arasindaki iligki ele alinacak ve sonrasinda agikhava reklamciligy ile miicadele eden
sehirler incelenecektir. Etkili bir miicadele i¢in dogru durum tespiti yapilmas: gerektigi varsayimi
ile literatiirde daha once kullanilan goriinti kirliligi 6lgme yontemleri tartisilacak ve bu ¢aligmanin
Ozgin ampirik aragtirma tasarimi ve uygulanan igerik analizi modeli agiklanacaktir. Elde edilen
bulgularin sunulmasi ve buradan ¢ikartilan sonuglarin goriintii kirliligi baglaminda tartigilmas: ile
makale sonlanacaktir.

Goriiniirliitk ve Goriintii Kirliligi

Otoyol kenarlarindaki billboardlarda, sokak panolarinda, otobiis duraklarinda ve bina
cephelerinde bulunan reklamlar1 gérmezden gelmek olanaksizdir. $ehirdeki kalabalik kitleler, her
glin, sehrin hemen her yerine yayillmis olan marka reklamlarin: izlerler; tstelik televizyonlarini
kapattiklar1 gibi acikhava reklamlarini kapatamazlar. Bu nedenle “goriiniirlik”, agikhava
reklamciliginin en biiyiik giicii ve vaadidir. Goriiniirlitk vaadine simsiki tutunan reklamcilik igin
sehirler insan sayisi ile deger kazanir ve yaya yogunlugunun ve trafik akisinin tezahiir ettigi hemen
her alana reklam yerlestirilmeye ¢alisilir (Cronin, 2008, s. 2737). Sehrin peyzajinda ve siluetinde fark
edilecek bu kamusal alanlara, dikkat ¢cekecek ve markalarin “biiyiik gortinmesini” saglayacak reklam
panolar ve tabelalar dikilir (Iqani & Baro, 2017, s. 110).

Agikhava reklamlarinin yayginlhig: ve kaginilmazligi, onlar1 medya ajanslar: i¢in giiglii birer
ara¢ haline getirir. Bu baglamda, agikhava reklamciliginin goriiniirlikk giictine erisebilmesi, yerel
yonetimlerle yaptig: is birligine baglidir. Karsilikli ¢ikar iliskisine dayanan bu is birligi sayesinde
reklamcilar kamusal alanlari, belediyeler ise reklam gelirleri elde eder. Sehirlerde reklam gelirleri
yerel idarenin nakit akist ve gesitli altyapilarin ingasini ve bakimlarini finanse etmek i¢in 6nemlidir
(Iveson, 2012). Bu amagla kamu-o6zel ortakliklar: kurularak sehrin yollarina dikilen billboardlar,
otobiis duraklar: ve bir¢ok sehir mobilyas: (bankalar, ¢6p kutulari, aydinlatma direkleri vb.) ti¢iincii

2 Askabat Caddesi yaygin bigimde 7. Cadde olarak bilindiginden dolayi, bu ¢aliymada Askabat yerine 7. Cadde ismi
kullanilacaktir.
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sahislara kiralanmak tizere reklamcilara tahsis edilir. Girisimciligi destekleyen bu yonetim anlayis,
piyasa temelli ve neoliberal olarak tanimlanan sehirlesme politikalarinin giderek yayginlasmasina
neden oldugu icin elestirilir (Harvey, 2016). Bu elestirilerde, sehirlesmeyle ilgili planlarin ve
kararlarin, kapitalist rekabetin yoriingesinde sekillendiginin alt1 ¢izilir; daha fazla, daha biiyiik ve
daha ¢esitli reklam alanlar sehirleri kaplarken, kira ve vergilendirmeyle elde edilen gelirler kamusal
¢ikarlarin 6ntine gegmektedir (Iveson, 2012). Hiper goriiniirlitk yarigindaki markalarin agikhava
reklamlarinin hizla yayildig1 birgok sehir, ticaretin ve titketim kiiltiiriintin okunakli hale geldigi
mekanlara doniismiistiir (Cronin, 2006, s. 630).

Bu durum 2000’lerden itibaren, sehirlerde meydana gelen goriinti kirliligi tartismalarini
alevlendirmigtir. Reklam panolar1 ve tabelalar: ile sehrin gorsel kalitesinin diistiigii ve bunun da
kamusal yasama olumsuz etkileri oldugu sik¢a dile getirilmeye baglanmustir (Portella, 2014). Mimarlik,
hukuk, siyaset bilimi ve iletisim gibi farkli disiplinlerden c¢aligmalarin katildig1 tartigmalarda,
sehirlerde reklamciligin plansiz ve denetimsiz yayilmasi sonucu olarak iki biiyitk sorunun alti
cizilmektedir: 1) Kamusal alanlarin demokratik erisilebilirligi 2) Sehrin estetik biitiinliigiiniin zarar
gormesi (Iveson, 2012, s. 151).

Demokratik erisim konusunu detayl: ele alan bilim insanlarindan Iqani ve Baro (2017), sehirde
kimin ve neyin goriiniir olma giiciine sahip oldugunu ve kimin ve nelerin bunun diginda kaldigin
sorgular. Kamusal alanlarm vatandaglarin rizasi olmadan hizla ticarete tahsis edilmesini elegtiren
yazarlar, reklamlarin sehirde yagayan vatandaglari tiiketiciye ceviren bir gosteriyerine doniistiirdiigiinii
ifade eder (s. 114). Kwate ve Lee (2007), New YorKk'ta siyahlarin oturdugu mahallelerde beyazlarin
oturdugu mahallelerden daha fazla agikhava reklam alan1 bulundugunu ve bu alanlarda, yogun olarak,
alkol ve tiitiin reklamlarmimn yer aldigini belirterek agikhava reklamciliginin kullanimina iliskin
esitsizliklere dikkat ¢eker. Ayrica sehirlerin fakir bolgelerindeki bos arsalarin genellikle ev sahipleri
tarafindan reklam sirketlerine satilmasi da elestirilir (s. 27). Arastirmacilara gore kapitalizmin
getirdigi esitsizlikler ve yoksulluk, marklarin renkli ve gosterisli reklamlari ile ortiilmektedir (Iveson,
2012). Bu ¢alismada da detaylica ele alinacag tizere, ticari billboard ve tabelalardan arinan Sao Paulo
gibi sehirliler reklamlarin altindaki gergek ile yiizlesmektedir (Rapidtransition.org, 2019).

Gorsel kirliligi, ¢evre kirliliginin 6nemli bir boyutu olarak ele alan arastirmalar, sehrin tarihsel
birikimi ile uyumlu olmayan yapilar (Yilmaz & Sags6z, 2011), agiktan giden telefon ve elektrik
kablolari, iletisim aglar1 i¢in (baz istasyon vb.) kullanilan direkler, sokaklardaki ¢opler (Ahmed
vd., 2019) ile birlikte reklam panolarini ve tabelalarini en 6nemli kirlilik unsuru olarak kabul eder
(Portella, 2014, s. 1). Sehrin goriintii kalitesini diisiiren reklamlar, sehir yasamim ve kiiltiirtinii de
olumsuz etkilemektedir. Arastirmalar, goriintdi kirliliginin, basta sehirlerin tarihi yerleri olmak
tizere genel mimari manzarasini ve peyzajini bozdugunu ve bunun da kiiltiirel bellegin ve bilincin
zayiflamasina neden oldugunu ortaya koymaktadir (Alwah vd., 2020; Demir, 2014; Yilmaz & Sagsoz,
2011).

Yukarida sozii edilen olumsuz sonuglarin farkinda olan birgok sehir yoneticisi, sivil toplum
ve sanat¢l bulunmaktadir. Yiiz yila yakin zamandir ise gesitli sehirlerde agikhava reklamcilig: ile
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miicadele edilmektedir. Calismanin bir sonraki boliimiinde reklamciligin yayilmasina karst durmak,
sehirlerin goriintiisiint giizellestirmek ve korumak igin gerceklestirilen eylemler incelenecektir.

Agikhava Reklamlari ile Miicadele

Diinyanin bir¢ok yerinde, sehrin ¢evre gorselinin korunmasi, muhafazasi ve iyilestirilmesine
yonelik farkli eylem ve politikalar tartigilmis ve gesitli kanunlar uygulamaya konulmustur. Bunun igin
bir¢ok sehir sakini, sanat¢i, mimar, sehir planlamacisi ve yonetici, sehirlerde reklamlarin azaltilmasi
ve yasaklanmast i¢in ¢aba gostermistir. Bunlarin bazilari sonugsuz kalirken bazilar1 da Brezilyanin
en biiytiik sehri Sdo Paulodaki reklam yasaklar: gibi tiim diinya i¢in 6rnek olugturmustur.

1 Ocak 2007'de, Sao Paulo Belediye Baskan: Gilberto Kassab, sehir planlamacis1 Regina Monteiro
tarafindan gelistirilen “Temiz Sehir Yasas:™n1 (Lei Cidade Limpa) yiirtrlige sokmustur. Temiz Sehir
Yasasi, reklamlar1 yasaklayarak ve tabelalarin boyutlarmi kontrol ederek sehrin kamusal alanmn
goriintiisiini yeniden tanimlamayi amaglamistir (Da Silva, 2020, s. 163). Sehirdeki kiiciik ajanslar
ve tabela iireticilerinin muhalefetine ragmen (Kohlstedt, 2016) aralarinda Ogilvy gibi biiyiik reklam
ajanslarinin da bulundugu birgok kurum ve kisi tarafindan bu girisim desteklenmistir (Da Silva,
2020, s. 163). Begenilse de begenilmese de yasaklar amacina ulagmis, Sao Paulo sehri billboardlardan
ve ticari tabelalardan arinmigtir (Resim 1).

Resim 1. So Paulonun “Temiz Sehir Yasast” Uygulanmadan Onceki ve Sonraki Gériintiisii (Kohlstedt, 2016)

Bir yandan sehir, kaos ve karmaga yaratan reklam goriintiillerinden kurtulup ¢ehresi degisirken,

Ote yandan sehirliler, reklamlarin altindaki gergek ile yiizlesmistir. Resim 2de gorildigi gibi
tizerinden reklamlarin soyuldugu sivasi dokiilmiis ve kirli bina duvarlar: gortintir hale gelmis ve
sehrin yoksul yiizii agiga ¢ikmistir. Bununla beraber bir¢ok mahalle, renkli marka logolar: ve afislerin
arkasina gizlenmis metal yiginlari ile bag basa kalmustir.
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m Tabelalar1 Sokiildiikten Sonraki Goriintiisii (Patowary, 2013)

Sdo Paulo, reklam yasaklar1 i¢in en bilindik 6rnek olmakla birlikte ilk degildir. Tablo 1'de
goriilebilecegi gibi 1920’lerden baglayarak ozellikle Amerika Birlesik Devletlerinde (ABD) birgok
eyalette billboardlar yasaklanmistir. Benzer sekilde Hindistan'in Chennai sehrinde, 2009dan itibaren
yeni reklam panosu dikilmesine izin verilmemektedir. Pekinde ise Belediye Baskan1 Wang Qishan,
2007de “sehircilikte yeniden diizenleme tatbikat1” baglatarak sehirde agikhava reklamlarini azaltmay:
basarmistir (Leow, 2007). Benzer sekilde, Paris’te, 2011'de sehirdeki acikhava reklamlarinin tigte bir

oraninda azaltilmasi kararlagtirilmigtir (Mahdawi, 2015).

Tablo 1. $ehirlerde Reklam Yasaklar: ve Kisitlamalari (Rapidtransition.org, 2019)

Hawaii/ABD 1920 Billboardsuz eyalet.

Vermont & Maine/ABD 1970 Billboardsuz eyaletler.

Alaska/ABD 1998 Billboardsuz eyalet.

Sao Paulo/Brezilya 2007 Temiz $ehir Reklam Yasagi sonucunda, bir yilda 15.000 reklam panosu ve 300.000
vitrin tabelas kaldirildi.

Pekin/Cin 2007 Sehircilikte yeniden diizenleme tatbikati ile billboardlar azaltild:.

Chennai/Hindistan 2009 Reklam panolarinin dikilmesi yasakland.

Paris/Fransa 2011 Reklam panolarinin sayisini @igte bir oraninda azaltilmas: kararlagtirildi.

Grenoble/Fransa 2014 Sehirde 326 reklam tabelasy, halk ilan panolar: ve agaglarla degistirildi.

Tahran/iran 2015 1.500 reklam panosunun tamami 10 giin boyunca sanat yapitlari ile degistirildi.

Yerel yonetimlerin kanunlar ile uygulamaya koydugu yasaklarin yani sira, sehirlerde ticari
gortniirliik yerine, kamu yararina kullanilan mekanlarin artmas: ile ilgili kiiresel bir hareketlilik
s6z konusudur. Vatandaglar, sanatcilar ve aktivistler, markalarin sokaklardan kaldirilmasina ya da
kismen reklamlardan kurtulmaya yonelik etkinlikler diizenlemektedir. Ornegin Fransanin Grenoble
sehrinde bazi reklam tabelalar1 sokiilerek yerlerine agaclar dikilmis ve vatandaslarin kendilerini
ifade etme firsatlarini artirmak i¢in reklam alanlarinin yerine topluluk ilan panolar1 asilmigtir
(Rapidtransition.org, 2019). Sehirlerin reklamsiz nasil goriinecegini hayal etmek amaciyla Fransiz
sanat¢i Etienne Lavie, Milan ve Paris sokaklarindan ¢ektigi fotograflarda reklamlarin yerine klasik

resimler yerlestirmistir (Dovas, 2014). Benzer sekilde New YorK'taki bir yaratici ekip, New York
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City metrosundaki reklamlarin yerini sanatla degistiren artirilmis gerceklik uygulamasi No Ad’i
tasarlamigtir (Mahdawi, 2015).

Resim 3. Sokak Sanatgis: Etienne Lavie, Paris'teki Reklam Panolarina Klasik Fransiz Tablolar1 Koydu

Fotograf: Etienne Lavie (Mahdawi, 2015)

Son yillarda, agikhava reklamlarina kars: baglatilan kiiresel hareketleri destekleyenlerin sayisi

artmaktadir. Birlesmis Milletler (BM) Ozel Raportérii Farida Shaheed, 2014’te, reklam ve pazarlamanin
artan endise verici varligina dikkat cekerek iiye devletleri, kamusal ve egitim alanlarinda reklam
kullanimim: yeniden dengelemek i¢in mevcut politikalar1 gézden gecirmeye ¢agirmustir (United
Nations Human Rights, 2014). Cesitli sivil toplum hareketleri ve 6zellikle 2019da Ingilterenin Bristol
sehrinde diizenlenen ilk ulusal reklam karsit1 konferans ile de yerel yonetimlerin, reklamlar: sinirlama
ve denetim altina alma yoniinde etkilenmesi amaglamistir (Adblock Bristol, 2019).

Tiirkiyede ise, agikhava reklamlarma kars: kiiresel hareketlerin karsiik buldugunu séylemek
¢ok miimkiin degildir. Ancak, bagta Istanbul olmak {izere sinirli sayida sehirde, reklam denetimini
de kapsayan projeler gerceklestirilmistir. Bunlardan en ¢ok ses getireni Giizel Beyoglu Projesidir.
Projede, Beyoglu semtini yenileme caligmalar1 sayesinde tarihi dokunun korunmasi ve sehir
siluetinin iyilestirilmesi amaglanmistir (eBelediye.info, 2008). Bu kapsamda bolgedeki goriintii
kirliligine neden olabilecek tabela, klima, anten vb. dgeler tespit edilerek gerekli diizenlemeler
yapilmistir. Bu uygulamalar sonucunda, 2003’te Istiklal Caddesindeki tiim binalardan reklam
tabelalar1 ¢ikartilmis ve yeni tabelalarin, binalarin 6zelliklerine uygun olarak tasarlanmasi, ahsap
ya da piring malzeme kullanilarak iiretilmesi sart1 getirilmistir. O yillarda tek tip tabela uygulamas:
kamuoyu ve uzmanlarin bir kismi tarafindan olumlu karsilanmamigtir. Arkitera.com  sitesi
tarafindan baslatilan anketin katilimcilar: (249 profesyonel mimar, sehir planlamacisi ve tasarimeci)
tek tip tabela uygulamasini antidemokratik olarak yorumlarken bu déniisiimiin Istiklal Caddesini
kimliksizlestirecegi endiselerini dile getirmistir (Ertep, 2009; Yapi.com, 2001).

Yukaridaki orneklerden anlagilacagi gibi yerel yonetim politikalari, sehrin gortinimini ve
gelecegini belirlemektedir. Mevzuatlarin arzu edilen sehirlesme i¢in elverisli olmamasi (Szczepanska
vd., 2019) ve idarelerin ihmalleri (Iqani & Baro, 2017) bu baglamda elestirilmektedir. Yerel
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yonetimlerin sehir ile birlikte vatandaglarin ihtiyaglarini gozetmeleri ve politikalarini kamusal
ortak akil ile olusturmalar1 gerektigi de érneklerden anlagilmaktadir. Yeni ¢éziimler 6nermeden
once sorunlarin dogru tespit edilmesi de biiyiik 6nem tagimaktadir. Bu amagla ¢alismanin siradaki
boliimiinde agikhava reklamlar1 {izerinde yogunlasan ¢aligmalar ve bunlarda kullanilan 6l¢me ve
degerlendirme yontemleri incelenecektir.

Goriintii Kirliligini Olgmek

Son yillarda, agikhava reklamciliginin yarattigi goriintii kirliligini degerlendirme, saptama ve
olgmeye odaklanan akademik calismalar artmistir. Bunlardan bir kisminda niteliksel arastirma
yontemleri kullanilmis ve arastirmacilarin 6znel bakisi ile yapilan degerlendirmeler neticesinde
caligmalar betimleyici seviyede kalmistir (Demir, 2014; Onder & Konakli, 2013; Yilmaz & Sagsoz, 2011).
Niceliksel ¢aligmalarda ise, reklam yerlesimi konusunda yerel yonetimlere yardimei ve yol gosterici
olmas1 amact ile genellikle GIS (Geo Information System) temelli yontemler 6nerilmistir (Aydin &
Nisanci, 2008; Chmielewski, Lee, Tompalski, Chmielewski & Wezyk, 2016; Wakil, Hussnain, Tahir
& Naeem, 2016). Aragtirmacilar, haritalama alaninda kullanilan ve uydu gériintiilerini temel alarak
cografi konum belirleme teknolojisini acikhava reklam planlamasma adapte etmeye calismiglardir.
Sehirlerdeki billboardlarin konumu, sayisi ve goriiniirligt tizerine yogunlagan GIS temelli modellere,
kamuoyu (anket ve miilakat) arastirmalar1 eklenmistir. S6z konusu hibrit yaklasimda gériintii kirliligi
icin halkin karar verecegi bir esik belirlenmeye ¢aligtlmigtir (Chmielewski vd., 2018; Wakil, Naeem,
Anjum, Waheed & Nawaz, 2019b). Bunlara ilave olarak, veri toplama ve makine 6grenme teknolojilerine
dayanan ve goriintii kirliligini taniyan bir uygulama da énerilmistir (Ahmed vd., 2019).

Tim akademik cabaya ragmen, uzlasimis bir goriintii kirlilik 6lcimi ve esik degeri
belirlenememistir. Bu durum hala bazi sorular1 giindemde tutmaktadir: Goriintii kirliligi igin,
niceliksel degerlendirme yontemi ile dogru bir doygunluk sinir1 belirlenebilir mi? (Da Silva, 2020,
s. 166). Bunun oldukea zor oldugu bir¢ok aragtirmada belirtilmekte ve Wakil ve arkadaslar1 (2019b)
gorsel kirlilik degerlendirmesi ve nicel olarak 6l¢iilebilmesinin 6ntindeki zorluklar 1) gorsel kirlilik
nesnelerinin ve ozelliklerinin cesitliligi, 2) gozlemcilerin 6znelligi ve 3) sehir mekanlarinin 6lgegi ve
degiskenligi olarak isaret etmektedir. S6z konusu zorluklar: dikkate alarak, bu ¢alismada, sehirdeki
goriintii kirliligini 6lemek i¢in baslangic diizeyinde bir yaklasim gelistirmek amaglanmistir.
Oncelikle, aragtirmada billboardlar ve diger tiim sehir mobilyalar1 (banklar, otobiis duraklari,
aydinlatma direkleri vb.) iizerindeki agikhava reklamlar: kapsam disinda birakilmis, sadece “ticari
reklam tabelalar1” incelenmis ve boylelikle belirli bir kirlilik 6gesine odaklanilmustir. Ikinci olarak
gozlem icin nicel dl¢timler iceren igerik analizi yontemi kullanilmis ve estetik, uyum vb. gibi soyut
kavramlar iizerinden kodlama yapilmamistir. Ugiincii ve son olarak bina cepheleri analiz birimi olarak
belirlenmis ve sehir 6lgeginde reklam tabelalarinin yogunlugu bir sokak boyunca bina cephelerinde
kapladiklar: alan tizerinden degerlendirilmistir. Kirlilik derecesi i¢in arastirmanin basinda bir kriter
belirlenmemis, reklam tabelalarinin bina cephelerini ne oranda kapladig: arastirilmistir. Dolayisiyla
bu ¢alismada odaklanilan arastirma sorusu soyle ifade edilebilir:

AS: Reklam tabelalar: bina cephelerini ne oranda kaplamaktadir?
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Yontem

Caligmada, Ankara sehrinde goriintii kirliligine neden oldugu diisiiniilen reklam tabelalar:
incelenmis ve belirlenen “Reklam tabelalar:1 bina cephelerini ne oranda kaplamaktadir?” aragtirma
sorusuna yanit aramistir. Bu sorunun cevabini bulabilmek i¢in nicel aragtirma tekniklerinden biri
olan igerik analizi yontemi kullanilmistir. Igerik analizi, iletisimin acik ve 6rtiik igeriginin nesnel,
sistematik ve nicel olarak agiklamaya yarayan aragtirma teknigidir (Neuendorf, 2017, s. 1). Igerik
analizinin sistematik olmas1 medya icerigi izerinde uygulanacak gézlem kurallarinin 6nceden agik
ve kesin bicimde belirlenmesi; metin verilerinin belirlenen bu kategoriler ve kurallara uygun olarak
sistematik bicimde “6l¢iilmesi” ve “kaydedilmesi” anlamina gelir. Bu 6l¢iim temel olarak dort sekilde
gerceklesebilir: 1) Siklik (bir seyin basitce var olup olmadig1 ve var ise ne siklikta bulundugu sayilir) 2)
Yonelim (igerikte bulunan 6gelerin, 6rnegin olumlu, olumsuz, destekleyici-karsit gibi yonelimlerini
belirtmektir) 3) Yogunluk (bir yonelimin siddeti ya da giiciidiir) ve 4) Alan (bir metindeki mesajin
boyutlarini ya da ona ayrilan yeri ya da hacmi kaydedebilir) (Neuman, 2008, s. 496). Bu ¢alismada da
“alan” yani bina cephelerinde reklam tabelalarina ayrilan yer 6l¢iilmistiir.

Bu amagcla gergeklestirilen 6rnek vaka calismasi, Ankaranin, Cankaya [lgesi, Bahgelievler
Mabhallesinde bulunan 7. Cadde i¢in uygulanmistir. 7. Cadde, Ankarada modernlesmenin
etkilerinin en bariz gozlemlendigi caddelerin baginda geldigi ve giiniimiizde ¢esitli eglence ve ticaret
mekanlarina ev sahipligi yaptig1 i¢in se¢ilmistir (Bilge, 2021). Calismada bina cepheleri analiz birimi
olarak se¢ilmis ve igerik analizi yontemi ile niceliksel veri elde edilmistir. Aragtirma i¢in 7. Cadde’nin

her iki tarafinda bulunan binalarin tamaminin 6n cephelerinin fotografi ¢ekilmistir (Resim 4).

Resim 4. Bina Cephelerinin Fotografi
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Daha sonra, Resim 5’te goriildiigii gibi, bu fotograflar tizerinden AutoCad programi yardimu ile
binalarin beton alanlari, magaza vitrin alanlari, pencere bosluklar1 ve bina iizerinde bulunan tabela
alanlar1 belirlenmistir.

Resim 5. Binalarin Beton Alanlari, Magaza Vitrin Alanlari, Pencere Bosluklari ve Bina Uzerinde Bulunan

Tabela Alanlarinin Belirlenmesi

Bina 6n cephelerinde bulunan ve yiizii caddeye doniik olan tabelalar 6l¢iilmiis ve bina cephesinde
ne oranda yer kapladiklar1 hesaplanmistir. Yan cephedeki tabelalar ve bina 6n cephesinde ancak
yatay duran (kaldirima doéniik) tabelalar hesaplamaya katilmamustir. Branda, tente alni ya da poster
seklindeki reklamlar ticari tabela olarak degerlendirilmemistir. Ancak camlara yapistirilan logo
ve marka tastyan perde ya da yapistirma reklamlar; kacak yani vergilendirilmeyen reklam tabelas:
olarak yorumlanmustir.

Bulgular

Bahgelievler 7. Caddede, binalarin 6n cephelerinin (bir biitiin olarak hesaplandiginda) %14 tiniin,
magaza vitrinleri cephe alanindan disildigiinde ise %19unun ticari reklamlar ile kapli oldugu
bulunmugtur. Cephedeki pencerelerin kapanmasinin sakincali oldugu dikkate alindiginda ve sadece
binanin betonarme yiizeyleri hesaplandiginda ise reklamlarin kapladigi alan %30’ ulagsmaktadr.

Cadde boyunca binalarda farkli oranda ticari isletmelerin yerlesmis olduklar1 ve hemen
hepsinin bina cephesine tabela astiklar1 gortilmektedir. Ticari kullanima bagli olarak binalarda
bulunan reklam tabela oranimnin degistigi gozlemlenmektedir. Bu durum dikkate alinarak ticari
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tabela yogunlugu en fazla olan 10 bina ayrica hesaplanmis ve tabelalarin bina cephelerini (bir biitiin
olarak kabul edildiginde) %30, magaza vitrinleri hari¢ analiz edildiginde %45 ve pencere bosluklar1
da diisiildiigiinde %74 oraninda kapladig1 goriilmiistiir. Resim 6'da da goriilebilecegi gibi, bir binanin
dortte tigliniin tabela ile kaplanmasi, goriinti kirliligi agisindan dikkate alinmasi gereken 6nemli bir
sorun olarak belirginlesmektedir. Heniiz ev/konut olarak kullanilan bir¢ok dairenin ticari kullanima
gecmesi durumunda bu sorunun cadde genelinde yayginlasacagi aciktir.

Resim 6. Bahgelievler 7. Caddede Ticari Tabela Yogunlugu En Fazla Olan 10 Binadan Biri

MACKBEAR COFFEE CO.

54

Binalara sabit olmayan ancak pencerelere yapistirilan ya da stor perde ya da branda seklinde asilan
ticari reklamlarin varlig1 da tespit edilmistir. Kagak tabelalar olarak degerlendirilen bu uygulamalar
bina cephelerinin yaklasik %2’ sini kaplamaktadir. Binaya tam olarak sabitlenmemis ve genellikle
kolayca sokiilebilen ya da katlanabilen malzeme {izerine uygulanan marka ve logolarin bulundugu
reklam uygulamalarinin tabela olarak belediyeye bildirilmedigi ve vergilendirilmedigi tahmin
edilmektedir. Ozellikle camlara uygulanan bu tiir kacak tabelalarin dig cephe ile birlikte i¢c mekan
kullaniminy, 6zellikle odalarin 151k almasini engelleyecegi i¢in, olumsuz etkiledigi diisiintilmektedir
(Resim 7).
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Resim 7. Pencere ve Balkonlarin Reklam Amagli Kullanimina Bir Ornek

u I’I E. : 184 '-..l | ;
G KAI:H,AAMT“L\:&RUZ TATELCIF‘E !

Ankaranin hem arag trafigi bakimindan en islek hem de yaya akiginin en canli caddelerinden
biri olan 7. Caddede binalar 4-5 katli apartman bloklarindan olusmaktadir. Bu bloklarda konutlarla
birlikte yerel ve kiiresel markalarin isletmeleri bulunmaktadir (Bilge, 2021). Hemen her binanin (1
lojman ve 4 banka hari¢) giris kat1 ticari bir isletmeye ait olup magaza, restoran ya da kafe olarak
kullanilmaktadir. Bu isletmelerin kendi tavan hizalarinda bulunan alinlar1 ve ¢ogunlukla bir st
kattaki (daire ya da balkon) alinlar1 boydan boya tabela asmak i¢in kullandiklar1 gériilmektedir.
Ayrica, Resim 8de goriildigi gibi, binanin arka tarafinda bulunan dairelerde ikamet eden ticari
isletmelerin de 6nden goriinecek sekilde, yan cepheye ¢ikinti yaparak tabela astiklar: tespit edilmistir.
Bu tabelalar1 sabitlemek i¢in ise gogunlukla bina yaninda kendi basina ayakta durabilen metal
konstriiksiyon kullanilmaktadir. Bina cephesinden tasan bu plansiz ve diizensiz reklam tabelalarinin
caddede goriintii kirliligi olusmasina neden oldugu séylenebilir.
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Resim 8. Bina Yanlarina Monte Edilen Reklam Tabelalar:

Analizlerde 6nemli bir sorun olarak tespit edilen diger bir bulgu da tabelalarin iist iiste gelecek
sekilde asilmalaridir. Resim 9'da bu duruma bir 6rnek bir fotograf sunulmaktadir. Sehirde gezinmeyi
ve yer bulmay: kolaylastirmasi beklenen tabelalar, birgok durumda bir digerinin okunmasini
zorlastiracak sekilde konumlandirilmistir. Hatta ayni ticari isletmenin kendi tabelasini kapatan bir

bagka tabela ast1g1 goriilmektedir.
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Resim 9. Tabelalarin Ust Uste Asilmasina Bir Ornek

e

Tiim yukaridaki sorunlara ek olarak binalarda terk edilmis ve sokiilmemis tabelalarin bulundugu
da gozlemlenmistir (Resim 10). Bunlarin artik o binada ikamet etmeyen ticari igletmelere ait oldugu
anlasilmaktadir. Bu durum tabela asilmasi ile birlikte tabelalarin sékiilmesi ile de ilgili yeni denetim
mekanizmalarina ihtiya¢ oldugunu gostermektedir.

Resim 10. Reklam Tagimayan ve Konstriiksiyonu Goriinen Tabelalar
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Son olarak, Resim 11deki gibi, bina cephelerinde bilyiikk reklam alanlarinin olusturularak
kiralanmaya baglandig1 tespit edilmistir. Bu uygulamalarin yayginlasmasi durumunda caddede
daha fazla ticari goriintiiniin hakim hale gelecegi ve sehir mimarisinin biiytik 6l¢tide bozulmaya
baslayacag1 on goriilmektedir.

Resim 11. Bina Yan Yiiziiniin Bityiik Kismi Reklam Alanina Doniigmiis Bir Bina

B Limay

Tl

Tartisma ve Sonug

Bu ¢aligmada sehirdeki reklamlarin yarattigi goriintii kirliligine odaklanilmis ve Ankara, 7.
Cadde Ornegi tizerinden ticari reklamlarin bina ceplerinde kapladiklar1 alan incelenmistir. Cadde
boyunca tiim binalarin nicel analizi ile elde edilen sonuglar reklam tabelalarinin, magaza vitrinleri ve
pencere bosluklari harig, bina cephelerinin {igte birini kapladigini gostermistir. Gortinti kirliligi i¢in
kabul gérmiis belli bir doygunluk sinir1 ya da esik bulunmamakla birlikte (Da Silva, 2020, s. 162) bu
oran1 dikkate alarak reklam tabelalarinin caddede gorsel kirlilik yarattigi soylenebilir. Ustelik reklam
tabelalarinin en yogun kullanildig1 on bina incelendiginde bu oran dortte tige (%74) ¢ikmakta ve
bu da kontrolsiiz tabela kullanimmin sonuglarini ortaya koymaktadir. Bu ¢alijmanin sonuglari
Ankarada goriinti kirliliginin 6nemli bir sorun olarak kabul edilmesi ve vakit kaybedilmeden 6nlem
almmas: gerektigini gostermektedir. Gerekli yasalarin iretilmemesi ve kontrol mekanizmalarinin
kurulmamas1 durumunda hemen her binanin biiyiik oranda tabelalar ile kaplanacag: 6n goriilebilir.
Bu durumda Hindistan'in Chennai sehrinden 6rnek alinarak yeni tabela uygulamalarina sinirliliklar
getirilebilecegi ya da Glizel Beyoglu projesinden ilham alinarak (ve ayni zamanda dersler ¢ikartilarak)
7. Cadde igin yeni reklam tabela uygulamas: gelistirilebilecegi diisiiniilmektedir.
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Caddede bazi binalarda bu kadar ¢ok tabelanin asilmasina izin verilmesi, konunun, sehir
yetkilileri tarafindan sorunsallastirilmadigini gosterse de sehir sakinleri tarafindan sorgulanmadig:
ya da kabul gordiigli anlamini tasgimaz. Bu ¢alismanin devami niteliginde caddede gezinenlere,
mahalle sakinlerine ve ziyaretgilere 7. Caddedeki reklam tabelalar1 hakkinda ne digiindiikleri ve
sehir gortntiisinden ne bekledikleri sorularak arastirilmalidir. Ortaya c¢ikacak kamu goriisii bu
caligmalardan elde edilen nicel veriler ile birlikte degerlendirildiginde yerel yoneticilere yol gosterici
olacaktir.

Bu arastirmaya dahil edilmemis olsa da cadde boyunca dikilmis reklam panolar: (billboardlar)
da oldukga dikkat cekmektedir. Tabelalar ile birlikte bu panolar sayesinde caddedeki kamusal alanlar
giderek daha fazla ticari gortinime biirinmektedir. Fransadaki Grenoble sehrinde vatandaslarin
kendini ifade etme firsatlarini artirmak icin reklam alanlarinin yerine topluluk ilan tahtalarinin
asilmas1 6rnek olarak almabilir. Zira Bahgelievler, tiniversitelere yakin olmasi nedeni ile 6grenci
niifusunun yogun oldugu mahallelerden biridir. Boylelikle, gen¢ niifusun yeme, icme ve eglence
ihtiyacin1 karsilayacak ticari mekanlar ile sosyallesmeleri ve igbirligi gelistirmeleri desteklenmis
olacaktir. Ayrica kamusal alanlara demokratik erigim konusunda Ankara i¢in olumlu bir gelisme
kaydedilecektir.

Bu calismada tespit edilen sorunlardan bir tanesi de reklam tabelalarinin bina cephelerinde
yerlestirilme bicimleridir. Oncelikle, pencereleri ve balkonlar1 kaplayan tabelalarin mimari estetigi
bozdugu ve hem dis cephe hem de i¢ mimariyi olumsuz etkiledigi gortilmiistiir. Ayrica st tiste ve bir
digerinin okunmasini engelleyecek bicimde asilan tabelalar cephelerde tam bir karmasa yaratmaktadir.
Her tabelanin biiyiikliikte ve dikkat cekicilikte yarigtig1 bir ortamda reklam iletisiminin islevini ne
derece yerine getirdigi sorgulanmalidir. Bu amagla ileriki akademik ¢alismalarda, ticari tabelalarin,
vatandaglarin sehirdeki hareketlilifine yon vermesi ve adres bulmasi tizerindeki etkisi aragtirilabilir.
Béylelikle reklam tabelalarinin ne ugruna sehri kirletmesine géz yaumuldugu ortaya ¢ikmus olur.

Bazi sehirleri ve mahalleri gezerken tabela ve reklam panolarinin azhigy ve sadeligi sehrin
mimarisinin ve ticari ve kamusal mekanlarin algilanmasini kuvvetlendirir. Sokaklarda ytiriirken bir
kap: dikkati ¢eker, gz onun hemen tistiindeki s6veye ve bunu takiben balkonlara, pencerelere ve
catiya kadar uzanir. Daha sonra yan yana binalari tarayan bakislari engelleyen ve rahatsiz eden hemen
hicbir ticari uygulama ile karsilagmaz. Boylelikle sehrin mimarisini algilamak ve kiiltiiriinii kavramak
kolaylasir; sokak ve sehir peyzajindan zevk almak miimkiin hale gelir. Sehir sakinleri ve ziyaretgilerin
yon ve yer bulmalar1 da kolaylasir. Boyle sehirlerin, insanin enerjisini titketme konusunda miitevazi
oldugu soylenebilir. Ne var ki, Bahgelievler 7. Cadde i¢in boyle bir deneyim s6z konusu degildir.
Cadde boyunca seyri zorlagtiran ve birbirini engelleyen ticari tabelalar asili durumdadr.

Bu ¢aligmanin, basta akademisyenlerin ve sehir yoneticilerinin dikkatini ¢ekmesi ve Sdo Paulo
gibi sehirlerde uygulanan agikhava reklam yasaklari ya da reklam tabelalarinin azaltilmasi gibi
uygulamalar: tartigmaya agmasi umulmaktadir. Reklam alanlarinin azaltilmasi sehrin mimarisinin
ortaya ¢ikmasina, ticari iletisimin azalarak kamusal paylasim alanlarinin artmasma ve gehir
kiiltiirtiniin stirdiiriilebilirligine katki saglayacaktir. Boylelikle markalarin goriiniirliigii ile goriintii
kirliligi arasindaki gerilim sehir ve toplum lehine ¢éziilebilecektir.
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