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OZET

Radyo her mekanda kolaylikla ulasilabilir bir iletisim aracidwr; bu da onu diger medya araglarin-
dan daha onemli bir hale getirmektedir. Hitler ve propaganda bakani Goebbels de radyonun éne-
mini ¢ok iyi anlamig iki siyaset adamidir. Bu liderler radyoyu kendi diisiincelerini halka kabul
ettirmek igin bilingli bir sekilde kullanmislardwr. Hitler savag oncesi yaptigi radyo konusmalarinda
kendi diisiincelerini halka kabul ettirmeye calismig, savas basladiktan sonra da halki savasin ge-
rekliligine inandirmak icin radyo yaywlarmm kullanmistir. Hatta geng erkekleri orduya katilmaya,
bayanlart da erkeklerine destek olmaya ikna etmek icin ozel programlar yaymlanmigtir. Bu pro-
paganda yaywmlart oldukcea etkili olmustur.
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RADIO AS A MEANS OF PROPAGANDA DURING HITLER ERA

ABSTRACT

Radio as a means of communication is easily accessible everywhere and this makes it more im-
portant than the other media. Hitler and his minister of propaganda Goebbels are two politicians
who well understood the importance of the radio. These leaders consciously used the radio to
impose their ideas to the public. Before the war Hitler tried to impose his ideas to the public in his
radio speeches. He also used the radio broadcasts after the war started to persuade the people to
the necessity of the war. Even special programs were broadcast to convince the young men to join

the army and the women to support them. Those propaganda broadcasts were quite effective.
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GIRIS

Gilintimiizde kitle iletisim araclarmin ¢ok ge-
lismis olmasi, halen de gelisimini siirdiiriiyor
olmasi iletisim imkanlarinin da artmasini bera-
berinde getirmistir. Karsilikli konusmay1 sag-
layan telefon kitle iletisim araci olmazken,
radyonun ¢ok sayida insana ayni1 anda ulagabi-
lir nitelikte olmasi, onu kitle iletisim aract
haline getirmektedir. Bu araglarin ulastig: kit-
lenin miktar1 genellikle istasyonlarmin yaym
giiciine bagli olarak degismektedir. Giiniimiiz-
de radyo yaymlarinin hedef kitleye ulagtirilma-
sinda, antenden gonderim disinda, internet
aglarmdan da yararlanilmaktadirlar. Radyo
alicilarinin cep telefonuna bile sigacak kadar
kiigilmesinin getirdigi tasima kolaylig1 evde,
iste, otobiiste, tramvayda ve benzeri her ortam-
da yayinlara ulagilabilmesini ve dinlenebilme-
sini saglamaktadir. Boyle bir kitle iletisim
aracl, siyasetgiler, reklamcilar ve topluma ilete-
cek mesaj1 olanlar i¢in son derece 6nem tasi-
maktadir (Kasim 2009: 118-119).

Amerika’da yapilan arastirmalar, insanlarin
¢ogunun, en kisa ve 6z haberleri radyodan elde
edebileceklerini diigiindiiklerini ortaya koy-
maktadir. Insanlar radyo dinlerken, gazete ya
da televizyonun aksine, islerini birakmak zo-
runda kalmazlar, sadece sese kulak vermeleri
yeterli olur. Ayni zamanda radyo, zihinde go-
riintli yaratmanin en iyi yoludur. Ciinkii dinle-
yiciler, duyduklar1 seslerin kime ve hangi or-
tama ait oldugunu siirekli olarak zihinlerinde
canlandirmaya galigirlar. Radyo, ayn1 zamanda
kisisel bir ortamdir, ¢linkii dinleyiciler yayinla-
r1 dogrudan kendilerine hitap ediyormus gibi
algilarlar (Chantler ve Haris 1997: 1-5).

Radyo yayinlarinin haber verme, egitme, pro-
paganda, mal ve hizmetlerin tanitimi, eglen-
dirme, inandirma ve harekete gegirme gibi 5
temel islevi vardir. Bu islevlerin yerine getiril-
mesi sonucu dinleyicide bir tutum ve davranis
degisikligi meydana gelir. Bu islevlerden ilki
olan haber verme, kitle iletisim araglarinin
varlik nedeni olup, hepsinin ortak yoniidiir.
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(Aziz 2002: 55). Televizyonun heniiz yaygin
olmadigi, gazetelerin baski ve dagitiminin
yetersiz oldugu, okuma yazma oranlarinin
diisiik oldugu donemlerde en etkili kitle ileti-
sim aract radyo olmustur. Bu nedenle radyo,
isitsel iletisim, siyaset ve propaganda tarihine
adin1 “radyo savaglar1”, “radyonun altin yillar1”
ya da “parazit savaslar1” olarak yazdirmistir

(Kuruoglu 2006: 8).

Popagandanin tarihi dinsel miicadelede gerekli
bir unsur olarak Incil’in ortaya ciktig1 giinlere
kadar geri gider (Jowet ve O’donnel 1999:
203). Propaganda teriminin Avrupa’da yaygin
kullanimi ilk kez Katolik Kilisesi’nin misyo-
nerlik ¢aligmalar1 sonucu olmustur. 1622 yilin-
da Papa XV. Gregory Roma’da “Imanin Pro-
pagandas1” toplulugunu kurmustur. Bu kurulun
gorevi baska iilke kiliselerinden gelen raporlari
ve propaganda yapan kuruluslarin yapilarmi
aragtirmaktir (Akarcali 2003: 13). Propaganda
ilk kez 17. yiizyilda kullanilmig olmasina rag-
men, kavramin ortaya ¢ikist daha eskilere da-
yanir. Insanin 6rgiitlii toplumlarda yasamaya
baglamasiyla birlikte liderler ve liderlige oze-
nenler kendilerine destek bulmak icin propa-
ganda yontemlerini kullanmiglardir. Bununla
birlikte propagandanin siyasal hayatin iginde
ve devamli ve temel nitelikli bir gériinim ka-
zanmasl ve genis kapsamli orgiitlii bir propa-
gandanim olusmasi icin gerekli kosullar, ancak
19. yiizyildaki ulus devletleriyle birlikte ortaya
¢ikabildigi i¢in esas itibariyle propaganda ¢ag-
das sayilabilecek bir olgudur (Schram 1985:
270, aktaran Akarcal1 2003: 17).

Propaganda terimi 20. yiizyilin baginda, I
Diinya Savasi donemindeki ikna taktiklerini
anlatmak i¢in yaygin olarak kullanilmaya bas-
lar ve daha sonra da totaliter rejimler tarafindan
kullanilir. Propagandanin nihai hedefi bireyle-
rin propagandacinin diisiincelerini bireylere
sanki kendi diislinceleriymis gibi kabul ettir-
mek, benimsetmektir (Pratkins ve Aranson
1999: 9). Zafere giden yolun sadece gii¢ kul-
lanmaktan ge¢mediginin farkinda olan giicli
iilkeler propagandayr kullanmayr da ihmal
etmemislerdir (Kuruoglu 2006: 9). Propagan-
danin gorevi; taraftar toplamaktir. Bir hareke-
tin taraftari, onun amaglarini kabul eden kim-
sedir. Taraftar harekete propaganda ile yonelti-
lir (Hitler 2001: 535). Bu agidan bakildiginda,
devletlerin giiclii olabilmelerinin ya da giicli

kalabilmelerinin bir nedeninin de propaganday1
iyl kullanabilmeleri denilebilir.

Propaganda, propagandacinin isteklerini ger-
¢eklestirmek tizere giristigi bir iletisim geklidir.
Propaganda bilgilendirici ve ikna edici iletigim
unsurlarini betimleyerek iletisimin 6zel bir tiiri
olarak ayrilabilir (Jowet ve O’donnel 1999: 1).
Hitler’e gore “propaganda popiiler olmali ve
hitap ettigi zimrede en dar kafalarin dahi anla-
yabilecegi bir seviyede bulunmalidir. Bu sartlar
altinda propagandanin manevi seviyesi hitap
edilen insan kalabalig1 ne kadar biiyiik ise, o
kadar diisiik olmalidir. Propagandanin muhte-
vasl ilmi bakimdan ne kadar miitevazi ise kala-
baliga o kadar inilebilecek, bagar1 da o derece
kesin olacaktir. Propaganda sanati, i¢giidii ile
hareket eden biiyiik kitlelerin hayal hanesinde
psikolojik bakimdan benimsenen bir bigim ve
kalbine giden yol bulma sanatidir” (Hitler
2001: 172-173).

Propaganda tanimlar1 ne sekilde yapilirsa ya-
pilsim amacina bakildiginda kisileri veya grup-
lar1 gesitli tekniklerle etkilemek oldugu goriil-
mektedir. Ayrica propagandada gbze carpan,
daha cok tek yonlii sistematik ve bilingli ¢caba-
lar1 kapsamasidir (Kalender 2000: 89). Propa-
gandada az sey sOylemeli fakat bunu hi¢ dur-
madan tekrar etmelidir (Hitler 2001: 177) .

Bu ¢alisgmanin amaci, bir kitle iletisim araci
olan radyonun Hitler déneminde propaganda
amaciyla nasil kullanildigini 6rnek ve kanitlar-
la ortaya koymaktir.

Aragtirma yontemi olarak “bilimsel goézlemi
merkeze alan betimleyici bir analiz” esas alin-
mistir. Ornek ve kanitlara ulasabilmek igin de
hem Almanya’da hem de Tiirkiye’de literatiir
taramasi yapilmistir.

Aragtirma konusu Almanya’da radyo yaymecili-
&1 ve Hitler dénemindeki radyo yayinciligr ile
sinirlandirilmastir.

1. RADYONUN ALMANYA’DAKI
GELIiSiMi

1.1. Birinci Diinya Savas1 Oncesi ve Sonrasi
Donem

4 Nisan 1907’de yapilan bir panelde, Dresden
Elektronik Enstitiisii ile Nauen arasinda (200
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km) orta derecede iyi denebilecek diizeyde bir
telefon goriismesi gerceklesmistir. 1912 ve
1913 yillarinda yiiksek frekans makinesi ile ilk
telefon goriigme denemelerine baslanmistir.
1915 yilinda Telefunken yiiksek vakum borula-
rim1 haberlesme alaninda kullanmigtir. 1917
yilinda 20 Watt’lik anten giicii ile Almanya ve
Tiirkiye arasinda piiriizsiiz bir baglanti kurul-
mugtur. I. Diinya savasindan sonra telgraf
aginin iglemiyor olmasi, kitle iletisim araglari-
na ¢ok acil bi¢cimde ihtiya¢ olugturmustur. 1919
yilinda basin duyurulari telgraf yolu ile 1921’
de ise telefon yolu ile yapilmis fakat 1922°de
Ekonomi Radyosunun agilmasi ile bunlara
gerek kalmamistir (Breitkopf 2007: 4). Bu
radyo iizerinden, posta c¢alisanlarmin enstrii-
mantal miizik konserlerinin yaymlanmasi kab-
losuz yaymncilik alaninda biiyiik heyecan uyan-
dirmig ve birgok sirket yayin lisansi almak icin
bagvuruda bulunmustur (Breitkopf 2007: 7).

1923 yilinda “Drahtloser Dienst AG” haberleri
yayinlamak tizere ve “Deutsche Stunde” mii-
zik yaymlarmi yapmak iizere anlagsmislar ve
sonrasinda Berlin’de ilk kez 29 Ekim 1923
yilinda radyo agilmistir. Ayni tarihte ilk defa
deneme olarak kisitlamali bir sekilde eglenceli
radyo yaymnlar1 baslatiimistir (Breitkopf 2007:
9-10).

“Dikkat dikkat burasi 400 metrelik dalgada
Berlin Vox Haus yaymn noktasi. Baylar ve ba-
yanlar bugiin sizlere kablosuz bir sekilde sarki-
larla birlikte eglendirici radyo yayinciliginin
basladigin1 bildiriyoruz. Kullanim i¢in izin
almmas1 sarttir.” Almanya’da radyonun 29
Ekim 1923 tarihinde saat 20.00 de hizmet ver-
meye baglamasi, Alfred Braun’un bu sozleri ile
gerceklesmistir (Breitkopf 2007:1). Bu climley-
le Almanya’da genel’kamu radyo yaymi bas-
lamistir. Ancak radyo yaymi sadece Berlin‘de
dinlenebilmektedir. Ozel ama teknik bakimdan
daha olgunlagmamis bir eglence olarak sene
sonuna kadar 1580 resmi kayith radyo dinleyi-
cisi tarafindan dinlenmistir (Koch 2006:29-33).

1926'nin sonunda ilk yaym sozlesmesi imzala-
nir. Buna gore postane her tiirlii teknik, eko-
nomik ve organizasyon ile alakali gorevleri
iistlenir. Icisleri Bakanhg diger eyaletlerle
beraber politik icerikli yayinlardan sorumlu
olur. Sonug itibart ile dokuz bélgesel ve iki
merkezi (Dradag ve Deutsche Welle) kurum
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tarafindan program hizmeti verilmeye baslar.
Bunlar da RRG (Reichs Rundfunk Gesellschaft
— Hiikiimet Yayin Sirketi) ve daha bir¢ok farkli
kontrol mekanizmalarina baglidir. Yap itibari
ile Alman radyosu daha 1926 yilinda bir devlet
radyosu olarak nitelenebilir, sadece yayin ige-
rigini devlet belirlememektedir ama bu da 1932
yilinda degisir (Dussel 2004: 75).

3 Eyliil 1926 yilinda 3. Biiyiik Alman Yayinci-
lik Fuari baglarken, 138 metre yiiksekligindeki
radyo kulesi de acilmistir (Breitkopf 2007: 15).
1 Mart 1926 yilinda “Reichs Rundfunk GmbH2
kurulmustur. Bavyera’da bulunan “Deutsche
Stunde” adli radyo haricinde tiim radyolar artik
RRG’ye (Reichs Rundfunk Gesellschaft) aittir
(Breitkopf 2007: 27). Bu tarih itibar1 ile Ber-
lin’de 522.461 radyo kullanicisiy, Almanya
genelinde ise 1.205.310 kullanict bulunmakta-
dir. Radyodan elde edilen aylik abone iicretleri
ile 22 Ocak 1931°de Berlin’de Alman Radyo
Evi kurulur (Breitkopf 2007: 39-40).

1930’da Reichsverband Deutscher Rundfunk-
teilnehmer kurulur, 31 Temmuz 1932°de Hit-
ler ilk radyo konusmasini yapar. ilk defa 6
Temmuz 1932 tarihinde radyonun reorganizas-
yonu hakkinda goriismeler baglar. 15 Temmuz
1932'de igisleri Bakanhg1, radyodaki giiglerini
kaybetmek istemeyen eyalet baskanlari ile
uzlasmaya oturur. Buna goére her tiirli o6zel
sermaye radyodan cikartilacak, radyo sadece
eyaletlere ve hiikiimete ait olacaktir. 1932
Kasim’ina kadar kurallar, programin ana hatlari
gibi gerekli diger degisiklikler de tamamlan-
mistir. Alinan kararlar 18 Kasim’da yiiriirlige
girer. Bu kararlara gore:

RRG ve bolgesel yayn sirketleri devlete geg-
mis, Radyo ve devlet denetmenleri tarafindan
olusan ¢ok giicli bir kontrol mekanizmasi
kurulmus, radyo yayin sirketleri programi ken-
dileri hazirlamaya baslamis fakat programlar
denetmenlerce program sorumlular1 tarafindan
kontrol edilebilir hale gelmistir (Dussel 2004:
77).

Hitler’in bagbakan segilmesi ve NSDAP’nin
30.01.1933’te hiikiimeti devirmesi radyo ig¢in
de kokten degisiklik anlamima gelir. Biitiin
radyo sirketlerinin haklar1 Goebbels’in basinda
bulundugu Halki Aydinlatma ve Propaganda
Bakanligi’na gecer. Goebbels’in amaci kokten
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bir sekilde tiim halki radyo aracilig1 ile nasyo-
nal sosyalizm adimna etkilemektir. Geliri diigiik
ailelerin radyolar1 olmadig: icin kitleye daha
rahat ulagsmak amaciyla ucuz radyo iiretimine
baglanir. Bu kategoride ilk iretilen 301 adli
model sadece 76 Reichsmark’a satilir. (Breit-
kopf 2007: 65).

30 Ocak 1933'e gelindiginde NSDAP'nin (Nas-
yonal Sosyalist Alman Is¢i Partisi) Baskani
Adolf Hitler, Almanya Bagbakanligma atan-
mistir.  Ayni giin, Almanya'da Alman Radyo
yayinciligmin babasi olarak bilinen Hans Bre-
dow, Posta Bakanligi’ndaki Radyo Yaymnlar
Denetmeni gorevinden istifa etmigtir (Dussel
2004: 83).

01 Subat ve 04 Mart 1933 tarihlerinde 45 se¢im
programi yapilir, ancak NSDAP'den baska
higbir parti mikrofonla bulusamaz. Se¢im son-
ras1 kurulan Halki Aydinlatma ve Propaganda
Bakanligina, Goebbels getirilir (Dussel 2004:
83). Geriye sadece radyodaki eyalet etkisini
ortadan kaldirmak kalir. Bélgesel yayimn sirket-
leri RRG'deki hisselerini propaganda kuruluna
ve bdylece hiikiimete birakmak zorunda kalir-
lar. 8 Temmuz 1933'te ise hissedarlar bolgesel
radyo sirketlerindeki hisselerini RRG'ye devre-
derler (Dussel 2004: 84-85).

13 Mart 1933’de Halki Bilgilendirme ve Pro-
paganda Imparatorluk Bakanligi (Reichs-
ministerium fiir Volksaufklarung und Propa-
ganda, RMVP) kurulmus ve Joseph Goebbels
daimi  bakanlhiga atanmigtir.  18.08.1933
Volksempfinger 301 (halk alicis1 301) tanitil-
mistir. 301 sayis1 iktidar1 ele gecirme tarihi
(30.01.1933) olarak hatirlatilmigtir.  Radyo
artik bir¢cok evde bulunmaktadir ve radyo din-
lemek de artik ayricalikli siniflara mahsus
degildir. Yabanci yayinlar ise dinlenememek-
tedir (Dussel 2004: 77).

Hitler’in iktidara geldigi 1933 yilinda, liderin
yaptig1 50 konusma radyodan halka yayimnlanir,
tim halk da onun konugmalarini biiyiikk bir
heyecan ve merakla bekler (Falkenberg 2005:
63). Hitler konusurken inanilmaz tonlara ¢ika-
bilmektedir: Bilingli olarak ¢ok sessiz konu-
surken birden konusma bagirma ile bitebilmek-
tedir. Hitler konusmalari ile hem igerik hem de
tonlama olarak dinleyicilerin i¢ diinyalaria ve
duygularma seslenmektedir. Konusmalarinda

kendisini tarihi bir figlir olarak 6n plana ¢i-
kartmaktadir. Bu tarihi figiir hem kendisinin
hem de halkinin, I. Diinya savasindan kaynak-
lanan Octlinti alacaktir (Falkenberg 2005: 66).
Hitler halkina onlar1 sadece 1920’li yillardan
beri siiregelen ekonomik krizden kurtulmay1
degil kendisine itaat etmeleri sart1 ile 1000 yil
siirecek bir imparatorlugun da miijdesini ver-
mektedir (Lenssen 2000: 200).

1936°da Berlin olimpiyatlarinin radyodan ya-
yinlanmasi radyo satislarini arttirmistir. Ucuz
radyolarin yani sira artik daha sik, daha iyi
radyolar da tretilmektedir (Breitkopf 2007:
67). Savasin baglamasiyla her sey degisir. Sa-
vas i¢in 6nemli olan radyolarin iiretimi, 6zel
amagla kullanilan radyolarin iiretiminin 6niine
gecer. Yabanci radyolar1 dinleyenler ise 6liim
cezasina carptirilabilmektedir (Breitkopf 2007:
69). 1938’de Viyana Radyo yayinlari Almanya
radyo yayinlarina baglanir. Biitlin askeri hare-
katlar radyo tarafindan aktarihr. 1 Ocak
1939’da radyo yayinlarinin adi “GroB3deutscher
Rundfunk” olarak degistirilir (Dussel 2004:
81).

1938’te tiretilen DKE 1938 radyo alicilart sa-
dece 35 Reichsmark’tir. Amac sadece yerel
yayinlarm dinlenmesini saglamak, yabanci
yaymlarm dinlenmesini engellemektir. Radyo
tizerinden halki etkilemek o kadar 6nemlidir ki,
radyo dinlemek milli bir gérev haline getiril-
migtir. Biitiin kitlesel organizasyonlarda birlik-
te radyoda lideri dinlemek, politik konusmalari
takip etmek adeta bir zorunluluktur (Breitkopf
2007: 66).

Yayin faaliyetine bagladigi on sene iginde ol-
dukea tesirli bir radyo endiistrisi ortaya ¢ikmig-
tir. Miizik yaynlarinin yaninda, siyasi, kiiltiirel
ve spor haberlerine genis yer verilmistir. Rad-
yoyu Nasyonal sosyalistler iktidar araci olarak
kullanmislardir. Baglangigta radyoya karsi
olumsuz bir tavir takinan propaganda sefi Jo-
seph Goebbels, milli mesele i¢in faydali oldu-
gunu anlayinca, fikrini degistirmis, siyasi pro-
paganda icin radyoyu kullanmistir. Radyo
dinlemek artik herkesin 6zeli olmaktan ¢ikmis
ve yeni imparatorluk kurulurken tiim Almanlar
siyasi devlet sorumlulugunu iistiine almistir.
Bunun i¢in ilk 6nce genis kapsamli yetkilerle
donanmis bir kurum ve yeterli sayida hesapl
radyo cihazi/alic1 gerekmistir. Ayrica nasyonal
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sosyalizm ruhuna uygun bir program diizenle-
mek gerekmistir. Yine de miizikten vazgecil-
memigtir.  Yabanct  yaymnlari  dinlemek
31.08.1939’a kadar tasvip edilmezken yasak da
konulmamistir. 1 Eyliil 1939’da bu durum
degismistir: Olagan Radyo Tedbirleri Yasa-
st’nda “Her kim kasitli olarak yabanci yayinla-
rin haberlerini yayarsa hapisle cezalandirilacak.
Agir durumlarda Olim cezasi uygulanacak”
denilmistir (Dussel 2004: 77).

Hitler ve yandaglar1 radyonun genis kitlelere
ulasilmast ag¢isindan ¢ok Onemli oldugunu
biliyorlardi. Partilerin radyoda reklam yapma-
lar1 yasak oldugu icin, buna bir ¢éziim getir-
mek gerekiyordu. Bu nedenle bakanlarmn ko-
nusmalari veya haber degerlendirmeleri bu
yasak kapsami igerisine sokulmamistir (Diller
1980: 65). Dolayist ile bu probleme de ¢oziim
bulunmustur.

1933-1939 wyillar1 arasinda Almanya’da 6zel
radyo alicilarinin sayisi dort misli artmistir.
Radyo yabanci fikirleri etkilemenin en 6nemli
araglarindan birisidir. Diger uluslar Naziler
tarafindan yiiriitiilen propagandaya engel ola-
bilmektedir ancak radyo yaymnlarina engel
olmalar1 ¢ok zordur (Akarcali 2003: 116).

1.2. Savas Oncesi Radyo Programlari

Radyoda yayinlanan "1 mayis programi" dra-
maturjik olarak eksiksiz bir sekilde hazirlan-
mistir ama sadece 1 saatlik bir miizik diliminin
haricinde sabah 08:50°den gece 01:00‘e kadar
sadece sozel yaymlardan olugmaktadir. Kesin-
tisiz olarak agiklamalar, haberler ve oyunlar
yayinlanmakta ve hepsinin mesaji Almanya'nin
biyiikliigiini  dinleyicilere gostermek, 1iyice
kafalarina islemektir (Pohle 1995: 283). Eugen
Hadamowsky 1935'te yaptigi agiklamada rad-
yonun gorevini soyle agiklamaktadir: “Eglen-
celi programlarla dinleyiciyi rahatlatmak, nas-
yonal sosyalizmin sanatsal anlamda ve bir
diinya goriisii olarak yapilandirilmas1” dir
(Dussel 2004: 94). Bu amagla yaptiklarint da
sOyle anlatmaktadir: "Biz radyoya olaganiistii
bir politik etkileme dalgasiyla basladik. Her
tirli sekli ile ajitasyon ve propaganda. 10 Su-
bat - 04 Mart 1933 tarihleri arasi her aksam
tim Alman radyolarinda bagbakanin konusma-
lar1 yaymlandi" (Hadamowsky 1934: 76).
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1934'e gelindiginde miizik yayinlart ¢ogaltilmig
ve sozel yaymlar azaltilmistir. Radyoda sadece
Alman miizigi c¢almmis, Yahudi ve yabanci
olan hersey programdan ¢ikartilmistir. Bagka
bir problem 1920'lerden itibaren tiim diinyaya
yayllan "Jazz" miizigi olmustur. 12 Ekim
1935'te Hadamowsky tiim siyahi jazz yaynla-
rin1  Alman radyosu genelinde yasaklamis,
(Dussel ve Lersch 1999: 134) bunun yerine ise
Alman dans ve miiziklerini zorunlu kilmistir.
Bu dénemde Alman dans ve miizigini sevdir-
mek i¢in bir ¢ok dans ve miizik yarigmalari
diizenlenmistir (Dussel 2004: 97).

Almanya i¢in tam anlamiyla bir propaganda
yapmadan kurtulus yoktur. II. Diinya Sava-
si‘ndan bir giin 6nce bu acgik agik belli olmus-
tur. Yapilan tiim 6n hazirliga ragmen Alman-
ya'da savas heyecan1 yasanmamis. Siidet krizi
sirasinda da Ingiltere Basbakani Chamberlain
Miinih'te baris sozclisii olarak alkiglanmustir.
Hitler bu durumda hayal kirikligina ugrayarak
boyle bir Alman halki ile savasi yonetemeye-
cegini sOylemistir (Thamer 1994: 598). 10
Kasim 1938'de Hitler, Alman basinindan ve
radyosundan savasin psikolojik 6n hazirhiginin
yapilmasimi ve bazi seylerin giizellikle olmu-
yorsa zor kullanarak c¢oziilmesi gerektiginin
halka anlatilmasini talep etmistir (Dussel 2004:
99).

1.3. ikinci Diinya Savas1 Déneminde Radyo

Bu dénemdeki radyo yaymciligi Hitler déne-
mindeki bakis acilar1 ve farkli uygulamalar
ortaya konularak anlatilacaktir.

Alman propagandasinin amaci Almanya’yi
kuvvetli bir millet olarak gostermesidir. Bu
propagandanin esasi Almanya’nin rakiplerinin
zaylf taraflarmi agiga vurmak, Almanya’nin
diinyadaki haksizliklar1 kaldirmaya memur
edildigini ve bunun i¢in de lazim olan irksal,
teknik ve kiiltiirel vasiflara her milletten fazla
sahip bulundugunu ispat etmek seklinde tespit
edilmistir (Ozsoy 1998: 58).

Savag zamanlarinda radyo yaymnciligt c¢ok
onemli bir hale gelmis ve Avrupa devletleri
tarafindan politik ¢atigsmalar icin sik¢a kullani-
larak II. Diinya Savasi’nin g¢ikmasma neden
olunmustur. Propaganda savas sirasinda komii-
nizm ve fagizmin yiikselisinde de dnemli bir rol
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oynamis ve yeni bir bilimsel seviyeye ulagmis-
tir (Jowet ve O’donnel 1999: 203).

Savag yillarinda radyo, sadece saldirgan iilkeler
tarafindan kullanilmamustir. Saldiriya ugrayan
iilkeler de, saldirgan iilkeler kadar gii¢lii teknik
donanimlara sahip olmasalar da bagimsizlikla-
rin1 kazanabilmek i¢in radyo yaymlarmi kul-
lanmislardir. Bu iilkeler, bagimsizliklarini
kazandiktan sonra da halkin moralini yiliksek
tutmak ve onlara iilkenin yeniden inga edilmesi
sirasinda moral destek saglamak i¢in bu 6nemli
kitle iletisim aracindan yararlanmiglardir (Ku-
ruoglu 2006: 9).

Hitler propaganday1 her yoniiyle ciddiye alan,
i¢ ve dig siyasette bunu usta bir sekilde kulla-
nan sayili liderlerden biri olmustur. Basarili bir
propaganda yontemiyle Alman kamuoyunu
arkasma almig, Mein Kampf adli kitabinda
kendi uyguladig1 propagandanin tiim ayrintila-
rin1 agiklamig, boylece yalniz Alman halkini
harekete gecirmeyi degil, baz1 Avrupa uluslari-
ni da etkilemeyi basarmistir (Bektag 2002:
153).

II. Diinya Savasi radyo iizerinden kasitli olarak
yanlis verilen bir haberle baslamistir. Bir SS
(nazi koruyucu boliigii) baskani ve 4 SS askeri
31 Agustos 1939’da Gleiwitz radyosuna sivil
olarak girer ve radyo personeli baglanarak
bodrum katina kapatilir. Havaya atilan bir kag
el atistan sonra Almanca ve Polonyaca olarak
radyodan yapilan duyurular ile savas resmen
baglar (Falkenberg 2005: 79). Yapilan haberle-
re gore radyo Polonya’lilarin eline gegmis,
Polonya Almanya sinirlarii ihlal etmistir.
Hitler yaptig1 bir agiklama ile savas agma se-
bebini soyle agiklamaktadir: “Bu akillara zarar
olaya bir son vermek i¢in zor kullanmaya karsi
zor kullanma ile cevap vermekten baska ¢arem
kalmadi. Alman ordusu Alman halkinin gururu
ve haklar1 i¢in bilyiikk bir kararlilikla savagini
sonuna kadar verecektir. Tim askerlerden,
Alman askerliginin geleneklerine gore sorum-
luluklarmni1 sonuna kadar yerine getirmelerini
bekliyorum...” (Diller 1980: 301).

Savas yillarinda yapilan “Istek Konserleri”
ozellikle askerlere moral kaynagi olsun diye
yaymlanmaktadir. Amag ev ile cephe arasinda
bir baglanti kurmaktir. Askerlerin isteklerinin
yani sira, mektuplardan paragraflar ve yeni

dogan bebeklerin haberleri askerlere buradan
verilmektedir (Neumann 1993: 104-114).
Sozel yaymlarda siirekli askerlere bagli bulun-
duklar iilkeyi korumak i¢in savastiklari, biiyiik
bir fetih igin savasmadiklar1 islenmektedir.
Ayni1 yayinda halk ise, cephedeki inanilmaz
kahramanlik dykiilerini dinlemektedir (Falken-
berg 2005: 87).

Savag tek ve biiylik bir aileyi olusturmak igin
verilmektedir (Heide 1999: 139). Yaymnlar
Propaganda Bakanligi’nin ve ordunun kontro-
liine baghdir (Diller 1980: 341). Yayinlarda
“kazanacagiz” “kazaniyoruz” gibi zafer ye-
minleri verilmektedir. Sarkilar ise savasin ger-
¢egini yansitmamakta ya da gergekler siislene-
rek verilmektedir. “Giiglii kii¢iik asker karis1”
veya “Bundan diinya batmaz ya” gibi sarkilarla
halkin morali yiiksek tutulmaya ¢aligilmaktadir
(Falkenberg 2005: 88).

1939 ve 1940 yillarinda gerek program igerik-
leri gerekse propaganda anlaminda higbir prob-
lem yasanmamakta, her sey istenildigi gibi
yiriimektedir. Alman askerleri zafer istiine
zafer kazanmakta ve radyo bunu halka bildir-
mektedir (Dussel 2004: 101). Goebbels 1941'de
yayincilik anlammda yeni bir yapilanmaya
gidilmesine karar verir: Radyo yayinlari daha
eglenceli olmalidir. Bunun i¢in Hans Hinkel
gorevlendirilir ve basarili olur (Dussel 2004:
105). Goebbels 1942 yilinda radyo y6netimin-
de de degisiklikler yapar. Haber kaynagi olma
tekelini ellerinde tutabilmek igin yabanci kay-
nakli radyolar1 dinleme yasagi getirir: Sadece
dinleyenler degil, dinleyip edindikleri bilgileri
ticincli sahislara aktaranlar da cezalandirila-
caklardir. Hadamowsky su soézlerle bu duru-
mun gerekgesini agiklamaktadir: "Halkin hayati
igin savag veriyorsak, hi¢ kimsenin diigman
yayinlarmi dinlemeye ve baskalarmma aktarma-
ya hakki yoktur” (Klinger 1983: 58). 1940
yilinin ilk yarisinda bu sebepten 2400 kisi
tutuklanmistir. Cezalar idama kadar ¢ikarildry-
sa da yabanci kaynakli radyolarin dinlenmesi
tam olarak engellenememistir (Dussel 2004:
109).

1941‘de Rusya ile baslayan savas basari ile
yiiriitilen propaganday: etkilemistir. Rusya ile
zaten savagmak istemeyen halk, savasin uza-
masindan rahatsiz olmus ve gerginlik baglamig-
tir (Dussel 2004: 117). 1943 yilinda Staling-
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rad'm 6. Ordu tarafindan kapitiilasyona ugra-
tilmas1 da Almanya'y1 olumsuz etkilemis, hal-
kin Alman haberlerine olan giivenlerini sars-
maya baglamistir. Halk arasinda propagandaya
kars1 onyargilar olusmaya baslamis, dogrularmn
sOylenmedigi ya da kismen iletildigi soylentile-
ri yayllmaya baslamistir (Dussel 2004: 118).
Bu kadar genis kapsamli ve kontrolli bir kitle
iletisim sistemiyle dahi bagka kaynaklara ait
bilgi ve yorumlarin halkin arasina sizmasi
engellenememistir. Burada en Onemli unsur
siiphesiz yabanci kaynakli radyolardir.

Rusya’ya karst acilan savasin hemen kazanila-
mamasi savasa bagska bir gidisat vermistir.
Bagta elde edilen zaferlerin yerini 1941°den
sonra maglubiyet almaya baslamistir. Bu tarih-
lerden sonra Almanya radyosunda diismani
halka siirekli negatif gosteren yayinlar yer
almistir. Ornegin, “Yalancilar Lordu” adli sarki
ile Churchill’e atifta bulunulmustur (Falken-
berg 2005:112). 1942 yilina gelindiginde ittifak
devletlerinin ugaklar,, Almanya’nin biiyiik
¢ogunlugunu bombalayabilecek durumdadir.
En 6nemli hedeflerin basinda radyo yayin evle-
ri gelmektedir. Bu tarihten sonra Almanya’da
radyo dinlemek iyice zorlasmistir (Falkenberg
2005: 148).

Propaganda nasyonal sosyalizm zamaninda
hem kendi tanimima ihanet etmis hem de kav-
ram olarak bir darlasma yasamistir. 17. ylizyil-
da katolik kilisenin misyonerlik girigimleri ile
ortaya ¢ikan kavram, Fransiz devriminde poli-
tik bir anlam {iistlenmis ve 20.yilizyilin baslarn-
dan itibaren reklam ile es anlamli kullanilmis-
tir. Nasyonal sosyalizm zamaninin sgifrelerini
olusturan resimler zamanla kitle ayaklanmala-
rina, lider (Hitler) konusmalarma ve Sportpa-
last’ta “Tam bir savas istiyor musunuz” seklin-
de halka seslenen Goebbels’e ve en sonunda
halkin her birimine seslenen politik ve ideolo-
jik nasyonal sosyalizm mesajlarini oturma
odasmma getiren radyoya sebep olmustur
(MarBolek ve Saldern 1998: 45).

Nasyonal sosyalizm devletinde radyo, bir pro-
paganda stratejisi olarak halkin diisiincelerini
kontrol etme ve devletin bilgi kaynagini koru-
mast agisindan ¢ok dnemli bir yer teskil etmis-
tir. Nasyonal Sosyalizm Hiikiimeti, ¢ok genis
kapsamli yonetim isteklerini radyo ile de uygu-
lamaya c¢aligmistir. Bu hiikiimet goriigiine gore
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radyo; yetigtirmeli, eglendirmeli ve mobilize
etmelidir. Radyo programlar1 da dénemin pro-
paganda stratejilerini icermektedir. Hiikiimetin
istekleri dogrultusunda bir program hazirlamak
igin sansiir girisimlerinin yani sira bilingli bir
personel politikasi da uygulanmigtir. Bu, hii-
kiimetin giiclenmesinde, hedeflerine ulasma-
sinda ve emniyet agisindan ¢ok Onemlidir
(MarBolek ve Saldern 1998: 47).

1945’ten sonraki donemde propaganda Dogu
ile Bat1 arasindaki ideolojik miicadelede temel
silah haline gelmistir. Soguk savasin bitimiyle
birlikte propaganda uluslararasi sahnedeki
oyununu oynamaya devam etmektedir fakat
gliniimiizde kullanilan bi¢imiyle politik, dinsel
ve ekonomik ideolojilerin eskisinden ¢ok daha
karmagik bir birlesimidir (Jowet ve O’donnel
1999: 203).

2. RADYO’DA HITLER UYGULAMASI
VE NASYONAL SOSYALIZM’DE
RADYO YAYINCILIGI

1930’da Reichsverband Deutscher Rundfunk-
teilnechmer kurulmus, 31 Temmuz 1932’de de
Hitler buradan ilk radyo konusmasimi yapmis-
tir. 1933’de program denetimleri tamamen
hiikkiimet partisine gegirilmistir. 1933 ve 1934
yillarinda yaym gruplar1 birlestirilmis, giinde
sadece bir kag¢ saat bolgesel yaymn yapilmistir.
Diger saatlerde Almanya genelinde ayn1 prog-
ramlar yaymlanmistir (Dussel 2004: 81).

Naziler en bilyiik basarisina radyo sayesinde
ulagsmiglar ve bu ara¢ resmi propagandanin en
temel araci olarak yaygin bir sekilde kullanil-
mustir. Nazi hiikiimeti déneminde ucuz ve tek
kanall1 radyolar iretilip lokanta, fabrika ve
¢ogu kamusal alanlara yerlestirilerek bu yayin-
larin zorunlu olarak insanlara dinletilmesi rad-
yonun 6nemi agik¢a ortaya koymaktadir. Savas
boyunca radyo bekgileri ismi verilen kisiler de
insanlarin dogru radyoyu dinleyip dinlemedik-
lerini kontrol etmislerdir. Bu dénemde radyo
denizasir1 yapilan propaganda faaliyetlerinde
en temel ara¢ durumundadir ve Hitler Avrupa
iilkelerindeki Almanca konusan insanlara dog-
rudan ulagmak i¢in radyoyu kullanmaktadir.
Avusturya halki 1933°teki radyo savasinin
acisin1  ¢ekenlerdendir. Bu doénemde Hitler
Avusturya halkimi kendi hiikiimetlerini yikma-
lar1 igin tahrik etmistir. Radyo, 1936°da yapilan
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Saar halkoylamasini kazanmak i¢in Almanlari
destekleyerek ve Nazi karsitt lider Max
Brawn’a iftira ederek yogun bir sekilde kulla-
nilmistir. Bu amagla kendilerine karsit fikirde
olan bolgelere ¢ok sayida ucuz ve tek kanalli
radyo cihaz1 dagitilmistir. Oylamadan bir giin
once Alman radyolarinda Max Brawn’in kagti-
&1, Onun bir diizenbaz oldugu yoéniinde yayin-
lar yapilmistir (Jowet ve O’donnel 1999: 224).

1938’de Viyana Radyo yaymlari Almanya
radyo yayinlarmma baglanmistir. Biitiin askeri
harekatlar radyo tarafindan aktarilmistir. 1
Ocak 1939’da radyo yayinlarmin adi “Grofide-
utscher Rundfunk” olarak degistirilmistir

2. Diinya Savasi’nda radyo biiyiik kitlelere
ulasir duruma gelmistir ve radyo diger tilkelere
yonelik propaganda icin de kullanilmistir. Sa-
vagsan iki kampin iyeleri mesajin kaynagini
ortaya koymadan uzak mesafelere ulagma ola-
nagl veren yeni iletisim araci radyoyu yogun
bi¢imde kullanmiglar ve bu kanalla beyaz,
siyah ve gri propaganda yapmislardir. Bu
amagla kurulan korsan radyo istasyonlar: diig-
mana hem dogru hem de uydurma haberleri
ulastirmis ve 6zel yorumcular kullanarak ya-
yinlarin sanki diisman iilkelerden yapildig:
kanaati uyandirilmistir (Bektas 2002: 164).

Radyo, Goebbels tarafindan kitleleri etkileme
agisindan en modern ve en Oonemli arag olarak
tanimlanmigtir. Alman radyosu 1950’li yillarin
sonlarma kadar devlet propagandasinda g¢ok
onemli bir rol almistir (wikipedia.org, 19.05.
2010).

Nasyonal Sosyalizmde devletin giiciinii kul-
lanmak ve istediklerini yerine getirmek igin,
radyoda calisanlara yaptirimlar uygulanmakta-
dir. Gerekli goriildiigiinde insanlarin fiziksel
varligma da son verilebilmektedir. Ustelik bu
durum, politika ve wkeilik anlayigina gore
kanunlagtirilmigtir (MarBolek ve Saldern 1998:
48).

Nasyonal sosyalizmin radyocular1 da kendileri-
ni propagandani bekgileri olarak gérmektedir-
ler (wikipedia.org. “Wir sind die SA der Pro-
paganda”, 20.05.2010) “Biz radyocular, oncii-
leriz. Kendimizi propagandanin bekgisi olarak
hissediyoruz. Caddeleri bosaltiyor ve tiim evle-
re ulastyoruz ki, Nasyonal Sosyalizm’in politik

ve kiiltiirel goriislerinin biiyiik giicii tim hal-
kimiza ulagsin. Radyo i¢in ¢alismak demek;
parti i¢in ¢aligmak, lider i¢in ¢alismak demek.
Radyo evinde veya disarida, biz savascilar
topluluguyuz ve Nasyonal Sosyalizm igin hiz-
met veriyoruz (Heide 1994: 76). Radyo yaymn
yoneticisi Eugen Hadamowsky 1935’te yaptig1
bu konusma ile tim radyo ¢alisanlarina gorev-
lerini  bildirmektedir. Radyo ¢aliganlarinin
mesleklerini kayitsiz sartsiz Nasyonal Sosya-
lizm i¢in propaganda hizmeti yaparak yerine
getirmeleri gerekmektedir. Bu dogrultuda bir-
¢ok kiginin islerine son verilirken radyodaki
farkli pozisyonlar da parti yanlilarma verilmek-
tedir (Hiittenberger 1977: 417-422).

Yayn igerigini yakindan incelemek hiikiimetin
radyo yaymciliginda ne derece propaganda
yaptigini belirlemek agisindan ve rejimin, poli-
tik, ekonomik, kiiltiirel ve ideolojik arzularinin
incelenmesi agisindan ¢ok faydali olacaktir.
Eglence programlari, hedef kitle programlari,
bayan ve genclik radyolari bu boélimde daha
yakindan incelenecektir.

Nasyonal sosyalistler 1932°de yapilan radyo
reformu ile sadece radyonun personeline mii-
dahele etme hakkia degil ayrica yayim igerigi-
ne de miidahale etme hakkina sahip olmuslardir
(Leonhardt, Joachim-Felix (Hg.), 1997).

1934 yilinda tiim yaym kurumlar1 merkezi bir
sisteme tabi tutulmustur. Nasyonal Sosyalizm
Radyosu 10 bolgesel radyodan, 1938’de savas-
tan sonra 12 bolgesel radyodan, bir “Almanya
radyosundan” ve bir de yurt dis1 i¢in hazirlanan
“Deutsche Kurzwellensender” adli radyodan
olugsmaktadir. Radyo igeriginin temel ilkelerini
RMVP (Halki Aydinlatma ve Propaganda
Bakanlig1) belirlemektedir. Yayin igeriginde
zaman zaman farkliliklar olmaktadir. Bir pro-
paganda araci olarak radyonun asli goérevinde
(Nasyonal Sosyalizm ideolojisini ve politikasi-
n1 dinleyicilere aktarmak) hicbir zaman degi-
siklik olmamistir. Radyo “Halk’tan, Halk i¢in
Halk Radyosu” parolasi ile halk ve Nasyonal
Sosyalizm sevgisini Alman halkinin i¢ine iyice
yerlestirme giidiisii ile islenmektedir (Kurt
1933: 397).

Weimar Cumbhuriyeti’nin devrilmesinden he-

men sonra, ideolojik ve politik icerikleri ver-
mek i¢in Nasyonal Sosyalizm etkinliklerinin
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politik igerikli konugmalar1 propaganda olarak
yayinlanmaya baslanmistir. Bunun {izerine
dinleyiciden gelen tepkilerle, bu tiir girisimlerle
dinleyicilerin radyoya baglanamayacagi anla-
stlmistir. Goebbels’in Mayis 1933’te getirdigi
diizenleme ile ayda sadece iki adet politik ige-
rikli konusmaya izin verilmistir. 1933 ve 1934
yillarinda yayin iceriginde degisiklikler yapil-
mis ve miizik yayinlari ¢ogaltilmigtir. Yapilan
miizik yayinlarinda yine “Halk igin sanat”
anlayis1 yatmaktadir. Nasyonal Sosyalistler i¢in
kitlenin ¢ogunlugunu radyoya baglamak ve
boylece propaganda yapabilmek ¢ok onemlidir
(MarBolek ve Saldern 1998: 99-100).

Yiizdesel olarak 1935-1937 willar1 arasinda
miizik oraninda artis gdzlemlenmistir. 1938
yilindan itibaren 40’l1 yillarm ortalarina kadar
miizik yayinlari yerini sézel yayinlara birak-
mistir, yaym igerigini politik olaylar olustur-
mugtur (Wolfram 1983: 45).

Savas zamani program ana bagliklar1 savasin
gidisatina gore degisiklikler gdstermistir. 1940
yilinda tim radyolarda tek tip yaymn kurali
getirilmis, boylece radyolarda daha siki kontrol
ve yonetim saglanabilmistir ki, bu Nasyonal
Sosyalizm i¢in ¢ok 6nemlidir. 1941°e gelindi-
ginde yayin 13 saat miizik ve 8 saat sdzel yaymn
olmak {izere giinde 21 saatten olusmaktadir.
1942 yilinda savas sebebiyle dinleyicilerin
daha fazla bilgiye ihtiya¢ duyduklar1 bir do-
nemdir ve radyo bu dénemde sozel yayinlarini
kaldirmigtir. Savasin son aylarinda radyo ya-
yincilart olduk¢a zorlanmistir. Giin gectikce
yayin yapan radyo sayisi azalmistir. 8 Mayis
1945°te Flensburg Radyosu Nasyonal Sosya-
lizm radyoculuk déneminin son haberini ver-
migtir;  Berlin  kapitiilasyona  ugramistir
(MarBolek ve Saldern 1998: 104-105).

2.1. Nasyonal Sosyalizmde Bayanlara Yone-
lik Radyo Yayimncilig

Bayanlara yonelik radyo yayinlari bayanlardan
beklenen toplumsal rolii ve birlik i¢in gereken
sorumluluklar1 yerine getirmeleri i¢in bir pro-
paganda araci olarak kullanilmistir. Direkt
propaganda yerine radyo yayinciligina ait 6zel
yontemler kullanilmistir (Kate 1994: 589).
Bayanlarin ¢ogu erkeklerden daha fazla radyo
dinledigi ve daha g¢abuk etki altinda kaldiklar
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icin, yerleri ayr1 bir dnem tagimaktadir (Ger-
hard 1942: 150).

Nasyonal Sosyalizm doénemi bayan radyosu,
Nasyonal Sosyalizm cinsiyet politikasi, is ha-
yat1 politikasi, irkeilik ve toparlanma politikasi
acisindan bir transistor gorevi tasimaktadir.
Kuhlmann, Nasyonal Sosyalizm bayan radyo-
culugunun amacint $oyle tanimlamaktadir:
“Halk politikasinda, sagliginda ve birliginde
onciiliik yapmak. Ekonomik agidan Hitler’in
dort yillik kalkinma politikasma gore Onciiliik
yapmak, genel ekonomik kalkinma adina 6ncii-
liik yapmak ya da savas sonrasinda savag eko-
nomisinin elverdigi kosullarda kalkinmaya
onciilik yapmak (Kuhlmann 1942: 72).

Bayan radyosunda ev ekonomisi, ¢ocuk yetis-
tirme, evlilik sorunlari, yemek pisirme gibi
program igeriklerinin temelinde politik ve
ideolojik mesajlar yatmaktadir. Bu tiir yayinla-
rin amaci ayrica halkin aligveris aligkanliklarini
da yine nasyonal sosyalizmin Autarkie
(www.geschichtsatlas.de: 19.01.2010) politika-
st icin etkilemektir. Boylece bayanlarin mev-
simsel milli triinleri sarfetmeleri ve olmayan
irtinlerden (yag vs. gibi) kacinmalar1 amag-
lanmaktadir. Bu tiir kampanyalar ile dolayl
olarak ¢ok fazla propaganda yapilmistir. Bunun
haricinde evlilik, g¢ocuk yetistirme ile alakali
konular 6zel sorunlar olarak degil, devlete ve
halka karsi sorumluluklar olarak, Alman Hal-
ki’'nin yagam savast olarak dile getirilmistir
(MarBolek ve Saldern 1998: 113-114).

2.2. Nasyonal Sosyalizmde Gen¢ Erkeklere
Yonelik Radyo Yayincihgi

1924 yilindan itibaren var olan Genglik Radyo-
su 20 Nisan 1933 tarihinden sonra HJ-Funk
(Hitler Jugend Funk - Hitler Genglik Radyosu)
olarak yaymlarina devam etmistir. Hitler genc-
ligi propagandasi yapmak i¢in radyonun diger
radyolara gore oncelikleri vardir. Her radyo
evinin bir genclik radyosu birimi ve her birim
baskaninin alt1 olan bir Hitler Genglik Lideri —
ayni zamanda HJ Radyosu ve BDM (Bund
Deutscher Maidchen-Alman Kizlar Birligi)
Radyosu‘nun da sorumlusu- vardir (Pohle
1995: 312).

Hitler genclik radyosunun amaci sdyle tanim-
lanmaktadir: “HJ (Hitler Jugend Funk) Radyo-
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su Nasyonal Sosyalizm diinya goriisiini geng-
lerin kalbine ve ruhuna iglemeyi amaglamakta-
dir. Bizim yaymlarimiz bizim yandaslarimizi
ve kisinin kendisini, orada burada tesadiifen HJ
Radyosu dinleyen sizleri ¢ok giiglii bir sekilde
Nasyonal Sosyalizm Diinya goriisii ile yetisti-
rir” (Noethlichs, 1935: 213).

Bu amaca gore radyonun isledigi konular da
onceden belirlenmektedir: Bunlar HJ (Hitler
Jugend Funk) ile ilgili haberler, diizenlemeler,
bildirimler, reklam ve enformasyon, etkinlikler,
wkeilik, spor, el isleri, siir, edebiyat ve tarihsel
olaylardan olusmaktadir (Christel 1938: 73).
HJ radyosunun HJ an der Arbeit (HJ is basin-
da), Jungvolk hor zu! (Geng halk dinle), HJ
Sport (HJ spor) gibi belirli seri yaymlar1 bu-
lunmaktadir (Hermann 1935: 48). 1934-1935
yillarindan sonra genglik radyolarinin sayisi
artmigtir. Yayin saatleri de HJ Radyosu’nun
onemini vurgulamaktadir. Ogle kusagi 15.00-
16.00 haricinde 17.00-18.00 ve 18.00-19.00
yayin kusaklar1 da HJ radyosuna verilebilmek-
tedir ki, bu zamanlar en fazla dinleyiciye ulasi-
lan zamanlardir. Genglerin bir¢ogunun ¢alisi-
yor olmasi sebebiyle yaymnlar bu saatlere kay-
dirilabilmektedir. Bu, bayan radyosunda higbir
zaman gecerli bir sebep olmamistir. En iyi
saatler olarak ayrilan pazar giinleri ve aksam
saatleri de genclik radyosu i¢in ayrilabilmekte-
dir.

HJ bir genglik radyosudur ve sadece erkek
genclere seslenmektedir ve onlara Nasyonal
Sosyalizm devletindeki ¢ok Onemli yerlerini
asilamaya ¢aligmaktadir. Bu amagla yapilan
yayinlar Morgenfeier der HJ (Hitler Gengligi-
nin Sabah Eglencesi) ve Stunde der Jungen
Nation (Geng¢ Ulusun Saati) bashkli yaymlar
¢ok onemlidir. Programim asil amaci Nasyonal
Sosyalizm bilincinin olusturulmasidir. Yayin-
lardaki konular buna bagli olarak Almanlik,
Kahramanlar, Idealler, Alman askerleri, Sanat
ve Nasyonal Sosyalizm Devleti’nin Zaferleri”
gibi konular1 kapsamaktadir. “Diinyadaki her
biiyiikk sey sadakat sonucu olmustur” “Sorum-
luluklarini yerine getirmeye ¢alig ve iginde ne
oldugunu bil” “Biiyiik savagta Alman askerle-
rinin gezintileri” gibi basliklar radyoda verilen
mesajlardan bazilaridir.

“Geng Ulusun Saati” adl1 yayinda Lider Hitler,
halk ve memleket konularinda 6zellikle gengle-

rin dikkatini ¢ekmeye ve merak uyandirmaya
¢aligmaktadir. HJ Radyosu’nun bir kolu olan
BDM Radyosu da ayni sekilde propaganda
amagl kullanilmakta ve yaklasik olarak ayni
konular islenmektedir (Marfolek ve Saldern
1998: 120-124).

Doénemin hukuk danismani Jutta Rgdiger BDM
Radyosu’nun gorevlerini soyle siralamaktadir:
“Erkekler politik askerler, kizlar da giiclii ba-
yanlar olarak yetistirilecek ve politik askerlerin
yandaglar1 olacaklardir. Daha sonra evlerinde
es ve anne olarak Nasyonal Sosyalizm anlayi-
sina gdre yasayacak ve gururun, metanetin yeni
kusaklarin1 yetistireceklerdir. Bu yiizden bi-
lingli bir sekilde politik bayanlar yetistirmek
istiyoruz. Bu demek degildir ki; ileride parla-
mentoda tartisgacak bayanlar yetistiriyoruz,
Alman halkinin yagam miicadelesini bilen ve
buna gore hareket eden geng kizlar ve bayanlar
yetistiriyoruz” (Klonne ve Dritten 1990: §3).

Genglik radyosu sadece harika bir Nasyonal
Sosyalizm genglik propaganda aract degil,
cinsiyete yonelik seslenisi ile de ilerideki ku-
saklara rollerini simdiden dikte etmesi ve Nas-
yonal Sosyalist bir toplumun temelinin hazir-
lanmasi agisindan ¢ok Onemli bir aragtir
(MarBolek ve Saldern 1998: 125).

Nasyonal Sosyalizm doneminde radyo ile bir
“Halk Birligi” kavrami olusturulmaya caligil-
mistir. Halk radyosu adi1 altinda Nasyonal Sos-
yalizm donemi radyo personeli tarafindan,
radyoyu gelistirmeye yonelik diizenlenen tiim
etkinlikler ve yarismalarin hepsi asilsiz ¢ikmig-
tir. Yapilan tiim etkinlikler propaganda amaci
tasimis ve halk igin yayin yapiyor mesajini
vermistir. Nasyonal Sosyalizm radyoculari
cesitli hikayelerle ve gbz boyamalarla dinleyi-
cinin biling altma hitap etmeyi basarmistir.
Nasyonal Sosyalizm radyonun bir medya araci
oldugu gercegini ¢ok iyi gizlemis, simulasyon-
dan bir haber olan halka yasanan, yaymlanan
her seyi gergek hayatin kendisi gibi vermeyi
basarmistir (MarBolek ve Saldern 1998: 125).

Savasin ilerleyen donemlerinde radyo dinleme
aligkanliklarinda degisimler olmustur: Sosyal
gergeklikte savasi yasamak, savasi radyoda
yasamaya benzemediginden bir¢ok insan, sava-
sin da hayatlarina girmesiyle normal hayata
geri donmek istemistir. Bu anlamda savas,
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radyo algilamasinda bir doniim noktas1 olarak
kabul edilebilir. Nitekim insanlar artik radyoda
sOylenen her seye kanmaz hale gelmislerdir
(MarBolek ve Saldern 1998: 125).

SONUC

Atatiirk 1935 yilinda mecliste yaptig1 bir ko-
nusmasinda radyonun 6nemine dikkat ¢cekmek
icin soyle soylemektedir: “Ulusal kiiltlir i¢in
pek liizumlu oldugu kadar, uluslararas: ilgiler
bakimindan da yiiksek degeri olan radyo isine
6nem vermemiz ¢ok yerinde olur” (Kaptan
2002: 9). Atatiirk’iin bu sozleri degerlendirile-
cek olursa; yiice onder radyonun ulusal ve
uluslararasi ¢ikarlar bakimindan 6nemini diin-
yadaki bircok liderden c¢ok daha erken fark
etmis ve bu konuya meclisin ve halkin da dik-
katini ¢cekmeye calismistir.

Radyonun her mekanda ve kolaylikla ulasilabi-
lir bir ara¢ olmas1 onun yazili basinin 6niinde
yer almasmi saglamaktadir. Hitler ve propa-
ganda bakani Goebbels de radyonun 6nemini
¢ok iyi anlamis iki siyaset adami ve lider olarak
kendi diistincelerini halka kabul ettirmek ve
onlart istedikleri davraniglara yonlendirmek
icin radyoyu bilingli bir sekilde sonuna kadar
kullanmislardir. Bu propaganda igerikli yayin-
lar gayet etkili olmus, ancak savas sirasinda
beklenmedik gelismeler yasanmasi ve Alman-
ya’nin diisman ugaklari tarafindan bombalan-
mas1 ve yenilgiye ugramasi, gercekleri ortaya
cikartarak Hitler’in propagandalarmi bosa
¢ikarmugtir.

Bu calisma i¢in Almanya’da yapilan arasgtirma
ve incelemeler neticesinde radyonun sadece
Hitler doneminde degil, giiniimiizde de propa-
ganda amaci ile kullanildig1 sdylenebilir: Al-
manya’da Tirk¢e ve diger dillerde sinirli siire
ya da sayida yabanci yayimlara izin verilmesi-
nin asil nedeninin; Almanlar disindaki kitlele-
rin Almanya’nin politikasina uygun olarak
bilinglendirilmesi ve bigimlendirilmesi denile-
bilir. Bu durum bazi Alman yetkililer tarafin-
dan “yabancilarin Almanlara entegrasyonunun
saglanmasi” olarak ifade edilmekte ve bu
neden Almanya’da Almanca disginda yayin
yapan radyolarin kurulus amaglari i¢inde de
belirtilmektedir.
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