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OZET

icinde yasadigr cografya, aile ve arkadas iligkileri gibi unsurlarla da iliskilidir. Renkler ise, bire-
yin sosyal yasaninda ona ait kisilik ozellikleri, duygu ve diisiinceleriyle ilgili ipuglari vermektedir.
Bu ¢alismada, igsel iletisim unsuru olarak renklerin algilanmasina yénelik bir alan arastirmasi,
Gaziantep ili ornek teskil edecek sekilde gerceklestirilmistir. I¢sel iletisimle ilgili renklere yonelik
veri analizi yapumigtir. Kozmopolit yapisiyla dikkat ¢eken Gaziantep ilinde yapilan anket uygula-
masinin sonuglari, SPSS programindan yararlanilarak degerlendirilmistir. Arastirma bulgularina
gore, renk cagrisimlarina yonelik veriler ile literatiir taramaswindaki degerlendirmeler biiyiik
oranda benzerlik gostermektedir. Buna ek olarak, cinsiyet ile en sevilen ve en sevilmeyen renkler
arasinda anlamlilik iliskisi gézlemlenmistir. Bir baska énemli sonug, bir denek icin en sevilen
rengin bir baska denek icin en sevilmeyen renk olabilmesidir. Bu ¢alisma, renkler konusunda
psikolojik ve sosyopsikolojik veri olusturmayr amaglamaktadir.
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A FIELDWORK IN THE PERSPECTIVE OF INDIVIDUAL CONNOTATION OF
COLOUR PHENOMENON WITH REGARD TO INTERPERSONAL
COMMUNICATION: THE SAMPLE OF GAZIANTEP

ABSTRACT

Intra-personal communication which is the micro level of human being communication is related
to not only the psychological structure of someone else, but also the elements as location, family
and friendship relations. In addition to this, colours clue in personality traits, emotions and
thoughts for the social life of a person. In this study, a fieldwork which is intended for perception
of colours as an element of intra-personal communication in the sample of Gaziantep. A data
analysis is related to inner communication on colours is done. The conclusions of survey applica-
tion which was done in Gaziantep that is known as a cosmopolitan city are evaluated by using
SPSS programme. In reference to the findings of the research, the data of the colour connotation
substantially resemble the evaluation of scientific literature. In addition to this, a significant cor-
relation is observed between gender and the best-loved and the most unlovable colour. Another
important conclusion of the research, the best-loved colour for a respondent can be the most un-
lovable one for another respondent. The study aims creating psychological and sociopsychological
data.
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sim, kisilerarast iletisim, orgiitsel iletisim ve
kitle iletisimi olarak bilinen bir terminoloji
ortaya ¢ikar. Smiflandirmaya giren her diizeyin
kendini diger diizeylerden farklilagtiran 6zgiil
ozellikleri bulunmaktadir.

GIRIS

Iletisim olaylarin1 ¢oziimlerken akademik ¢ev-
re, dort ¢oziimleme diizeyini Onermektedir.
Bunlar bireysel diizey, kisilerarasi diizey, oriin-
tiisel veya orgiitsel diizey ve makroskopik
toplumsal diizey olarak smiflandirilir (Chaffe
ve Berger 2005: 54). Yani nicel ve nitel kap-
sam1 boyutuyla siralanacak olursa; kisi i¢i ileti-

Renkler, insanlarin i¢ diinyalarmi ve begenile-
rini yansitabilmekte; igsel iletisimleri hakkinda
bilgi verebildigi gibi, kisileraras1 iletisimde
iletisim ortamina gore ne yonde mesaj verildi-
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gini anlatabilmektedir. Giindelik gozlemler
gostermistir ki, renk algis1 sadece fizigi degil,
ayn1 zamanda fizyoloji ve psikolojiyi de igine
almaktadir (Encyclopedia Britannica 1957: 52).
Nitekim renk terimi insanlarm ne gordiikleri
iizerine gonderme yapar ve Oyle ki insanlarmn
gorsel algilarinin bir yoniidiir, hakli olarak
psikolojiyle ilgili olmaktadir (The Encyclope-
dia Americana 1962: 306). Buna gore, renkler
bazen duygularm, bazen belli diisiince ve ideo-
lojilerin, bazen bireylerin toplum hiyerarsisin-
deki konumlarinin simgeleri olarak iletisimde
onemli bir rol iistlenmekte ve sozsiiz iletigimin
bir bigimi olarak goriilmektedir (Zillioglu
1993: 210, Yiiksel 2006: 47).

Kisileraras1 iletisimde mesaj verme araglarin-
dan biri olan renk olgusu, c¢agrisim ve algi
boyutuyla da bireyin igsel iletisiminde rol oy-
nayabilmektedir. Kisinin zihninde renklerin
anlamlarini1 kodlayip bunlar1 duygu ve diisiince
seklinde kisilerarast iletisime de yansitmasi sz
konusudur. Ornegin, askindaki tutkunun bir
ifadesi olarak bir erkegin bir kadina kirmizi giil
vermesi buna ¢ok giizel bir 6rnek olmaktadir.
Bunlara ilaveten, bir iist boyutta da toplumla-
rin bazi renkler hususunda ortak anlamlandir-
malar1 olmaktadir.

Renklerin insanin i¢ diinyasinda yaptig1 ¢agri-
sim etkisiyle beyaz denince saflik-arilik ve
barigin akla gelmesi; siyah renkte asaletin,
gecenin, hiizniin veya kara sozciigiinden tiire-
mis karamsarligm animsanmasi; kirmizida
atesin kizilligindan &tiirdi  sicaklik  hissinin,
kalbin rengi olmasmdan otiirii agkin, kandan
otiirli sehitlerin kanmin ve bu dolayimda bay-
ragm hayal edilmesi, insanm bilingaltia top-
lumsal etkilesim sonucunda yerlesmis olmak-
tadir. Bu etki, uzun bir siireci kapsayan kusak-
lararasi aktarimla da baglantilidir.

Betimleyici nitelikteki ¢alisma, igsel iletisimin
onemli bir &gesi olarak renklerin toplumsal
diizlemdeki algilanigini aragtirmaktadir. Renk
olgusunun iletisim siirecindeki kodlamada bir
ara¢ olma iglevselligi goz oniinde tutuldugun-
da, bireylerde olusturdugu anlamlandirma
giiciniin  toplumsal diizeyde o6lglimlenmesi
onem tagimaktadir. Renklerin algilanma boyu-
tu, calisma kapsaminda temel etken olarak
belirmektedir. Bu noktadan hareketle renkler
araciligryla kisisel algilarin mesaj verme olasi-

lig1 da s6z konusu olabilmektedir. Arastirma,
renk ¢agrisimi iizerine alan arastirmasina daya-
It nicel veriler igermektedir. Ayrica bu ¢aligma,
gerek teorik anlamda gerekse alan arastirmasi
gostergeleriyle daha sonra pazarlama iletisimi
ve halkla iliskiler gibi alanlarda akademik
alanda ¢alisanlar ve uygulayicilar i¢in bir 6n
kap1 aralama imkénini da saglayabilir.

1. ICSEL ILETIiSiM VE RENK FAKTORU

Calismanin birinci boliimiinde igsel iletisim
olarak da ifade edilen kisi i¢i iletigim, kisilera-
ras1 iletisime etkileriyle birlikte incelenmekte
ve igsel iletisimin 6gesi olan renk kavramina
odaklanilarak renklerin ¢agrisimlar1 gesitli
agilardan ele alinmaktadir.

1.1. icsel Tletisim ve Kisileraras1 Iletisime
Etkisi

Icsel iletisim; kisinin kendi i¢ diinyasini goz-
lemesi, ihtiyaglarinin farkina varmasi, iiziilmesi
ya da sevinmesi seklinde ortaya ¢ikmaktadir
(Yatkin 2006: 52). Insanm diisiinmesi, duygu-
lanmasi, riiya gorerek kendi igcinden mesaj
almasi, kendine sorular sormasi ve bunlara
cevaplar vermesi gibi ornekler bir i¢ iletigim
kabul edilebilir (D6kmen 2002: 21). Bir baska
anlatimla igsel iletisim, bireyin kendine ve
yasamina iliskin mesajlar {ireterek bunlara
duygu ve diisiinceleriyle karsilik aramasi siire-
cidir (Vural 2006: 187). Yeri geldiginde mate-
matiksel hesaplamalar yapmak, yeri geldiginde
roman okurken olayr tahayyiil etmek seklinde
gozlemlenebilen kisi i¢i iletisimin boyutu, zeka
kapasitesi, hayal giicii gibi kisisel 6zelliklere
gore degiskenlik gosterir. Semboller, isaretler,
renkler vb. unsurlar, bireyin ¢agrisim yapmasi-
na katki saglamaktadir. Kisi, ilk 6nce kendi i¢
diinyasimi sekillendirecek ki, daha sonra diger
insanlar ile iletisim kurabilsin.

Kisileraras: iliski, insanin temel bir ihtiyaci
olarak belirmektedir (Sakalli 2001: 6). Kisilera-
rasi iletisimde kuskusuz en sik kullanilan ve
kaynak ile hedef konumundaki kisiye/kisilere
avantaj saglayan iletisim sekli, yiiz yiize ileti-
simdir. Yiiz yiize iletisim, mesajin niteligi aci-
sindan sozlii ve sozsiiz olarak smiflandirilabilir.
Diisiinceler en iyi sozli iletisimle, duygular
sozsiiz iletisimle anlatilir (Istk 2000: 26). [fade
tarzi, sesin tonu, vurgulamalar ve susmalar
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mesaj aktarimi agisindan Onem tagimaktadir
(Ciiceloglu 2002: 48). Kisinin i¢ diinyasinda
algiladig1 ve hissettigi etmenler, kuskusuz ifade
tarzina, sesinin tonuna, vurgulamalarna ve
susmasina tesir edecektir.

Sozsiiz mesajlar, sozel mesajlar1 pekistirip
diizenleme islevi gorebilecegi gibi (Altintag ve
Camur 2005: 64); sozsiiz iletisim, belirsizlik
ozelligi de gosterebilir (Ciiceloglu 2002: 36).
Sozsiiz iletisim isaretlerini veya sozlii iletigim
icerigini tek yanl degerlendirerek sonuglara
varmak karsidakini algilamada yaniltic olabilir
(Baltas ve Baltas 2000: 21). Bu durum, insanin
karsidakini dogru anlayabilmesi i¢in giiclii bir
empati yetenegi kazanmasmi zorunlu kilar.
Bunun yolu da, giinlik yasamin akisindaki
tecriibelerin getirisiyle, insanlar1 iyi tanimak-
tan, insan psikolojisini yeterli diizeyde anla-
maktan geger.

Giyim-kusam sinyalleri, insanlarin kendilerine
ve simif, statii, rol, inang, 6ncelik vb. konularda
tasidiklar1 6zelliklere iliskin tutumlarint giydik-
leri giysiler araciligiyla belirten sinyaller olarak
dikkat ¢gekmektedir (Mutlu 2004: 109) ve kisi-
nin igsel diinyasini yansittigi diistiniilebilir. Bu
da kisilerarasi iletisim bakimindan bir mesaj
ozelligi tasimaktadir. Birtakim araglar kullana-
rak da (rozetler ya da takilar takarak) mesaj
vermek miimkiindiir (Altintas ve Camur 2005:
77). Tirk bayragi rozetini ceketine ilistiren bir
kisi “vatanperver” imajini, bir siyasal partinin
rozetini tasiyan kisi o partinin goniilliisii oldu-
§u mesajini i¢ diinyasindan dis ortama tasimis
olmaktadir.

Koku siirmek de bir mesaj verebilir (Altintag
ve Camur 2005: 77) ve ayrintilara girildiginde
goriilecektir ki, kisilerarasi iletisimde onemli
ipuglarindan biri de dokunma eylemi olmakta-
dir. Dokunma, iliskinin sicakligini ve kisilerin
birbirlerine yonelik hissettikleri yakinligi belli
eder (Ciiceloglu 2003: 62). Dokunma eylemin-
de karsilikh igsel iletisimin diger bireye yansi-
tilmas1 gercekligi yatmaktadir.

Insan, toplumsal ve Kkiiltiirel ozellikleri bir
arada barindirdigi icin jest ve mimikler kilti-
reldir. Bireyin toplumsallasmas: siirecinde
Ogrenilir, bi¢imlenir ve aktarilirlar (Altintag ve
Camur 2005: 79). Toplumun gegmisten tagimis
oldugu orf, adet ve gelenekler ve yasam tarzlart

140

kisinin oncelikle i¢sel diinyasina tesir edecek,
sonrasinda da kigilerarasi iletigimini bi¢imlen-
dirmesine neden olacak; kisi farkina varmasa
da kisinin bilingaltina yerlesecektir.

Temel dil olan bedenin dilini 6grenerek Kkisi,
kendi diinyasini yansitma big¢imi ve birlikte
yasadig1 insanlarin i¢ diinyalartyla ilgili dnemli
bilgilere sahip olabilir (Baltas ve Baltag 2000:
12). Demek ki, bireyin kendini ve ¢evresini
gozlemleyip yorumlamasi siireci olan igsel
iletisim, kisilerarast iletisimi de etkileyen
onemli bir etmen olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

1.2. ifade Bi¢imi Olarak Renkler ve Renkle-
rin Algilanisi

Bireye ¢agrisim yaptirma giiciiyle igsel iletisi-
min 6nemli bir pargast konumundaki renkler,
kisileraras1 iletisime de yansiyabilmektedir.
Oyle ki, “renklerin dili” ifadesi Tiirkgede ka-
liplagsmustir. Renkler, bireylerin yagamlarindaki
algilama ve ifadelerini yansitma unsurlarmdan
biri olarak goriilebilir. Kisinin i¢sel diinyasini
anlamlandirmada ipuglar1 konumundadir. Bu-
nunla birlikte, iletisim dahilindeki herkesle
mesaj aligverisi aracidir.

Renk, karmasik bir olgudur ve onun karmasik-
lig1, renklerin ¢esitli durumlar, diizenlemeler,
bigimler ve dig goriiniisler genisliginde dene-
yimlendigini diisiindiigiimiizde ortaya ¢ikaril-
maktadir (O’Connor 2010b: 269). Dilimize
Farsca “reng” sozciigiinden giren “renk” kav-
rami, temel bagvuru kaynaginda “cisimler tara-
findan yansidanan 1s1gin gozde olugturdugu
duyum” (TDK 2010a) olarak tanimlanmaktadir.
Ingilizce karsiligi olan “colour, color” sbzcii-
g, “genellikle yansiyan 15181n renk tonu, canli-
Itk (venk) ve parlaklik olgiilerinden gérsel ola-
rak belirlenen, bir nesneden yansiyan isiga
gore bir nesnenin niteligi veya ozii; canlilik
(renk) veya renk parlakligi; renk tonu” (Dicti-
onary Reference 2010) olarak ifade edilmekte-
dir. Bir baska yabanci dil kaynaginda, fizik ve
genel fizik bilimine ait bir kavram oldugu vur-
gusu yapilmakta ve renge iligkin olarak “nesne-
lerin yansitan, ileten veya disart veren isiktan
kaynaklanan niteligine gore, bu 151k kendisinin
dalga boylarina bagh olarak gorsel duyuya
neden olur” agiklamasi yapilmaktadir (The
Free Dictionary 2010).
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Tanimlardan anlasilabildigi gibi, renk ve 151k
arasinda dogrudan bir iliski oldugu goézlem-
lenmektedir. Isik, insanin giinliik ritmini etkiler
ve agik-karanliktaki degisikliklere maruz kal-
mak, kisinin psikolojik ve metabolizmaya ait
ozellikleri iizerinde etkili oldugu kadar giinliik
dongiideki uyuma ve uyanma yetenegini etki-
leyerek eszamanlilig1 bozabilir. Bundan bagka,
son zamanlardaki birkag¢ ¢alisma isaret etmistir
ki, 1518 belirli dalga boylar1 6zel etkilere
sahip olabilir. Ornegin, mavi 151k idrak perfor-
mansini gelistirebilir (O’Connor 2010a: 1).

TDK (2010b), ayrica sozliiglinde “rengi ve
renk olaylarini inceleyen bilim dali” olarak
“renk bilim” tanimlamasin1 da yapmaktadir.
Dolayisiyla renklerin bir ifade etme bicimi
olarak yorumlanabilir anlamlar1 tasidigi ¢ika-
rimt yapilabilir. Buna ilaveten, renge yonelik
anlam belirsizligini anlamak amaciyla Green-
Armytage, renk kavramiyla iligkili yedi degisik
gesitleme tanilamistir (O’Connor 2010b: 269):
Basmakalip (bilinen) renk, cisim rengi, formiil
rengi, spektral profil rengi, psikofiziksel renk,
dogal renk ve algilanmis renk.

Ik ve ortadgretim kurumlarinda resim sanatiy-
la ilgili derslerde 6gretildigi iizere ana ve ara
renkler, sicak ve soguk renkler ayrimi yapil-
maktadir. Ana renkler kirmizi, sar1 ve mavi
olmakta; bu ii¢ rengin ikiserli kesismesinden
turuncu, yesil ve mor ortaya ¢ikmaktadir. Kir-
miz1 ile sar kesistiginde turuncu, sar1 ile mavi
kesistiginde yesil, kirmizi ile mavi kesistiginde
mor renkler olugsmaktadir. Anaokulu ve ilkdg-
retimden liseye degin bu alandaki bilgiler iil-
kemizde O&grencilere Ogretilmektedir. Sicak
renklerin kirmizi, sar1 ve turuncu; soguk renk-
lerin ise mavi, yesil ve mor oldugu bilinmekte-
dir.

Renklerin insanlarin fiziksel, duygusal, zihinsel
ve ruhsal diinyalarmi derinden etkileyebilen
giice sahip oldugu aktarilmaktadir (Cagan
2005: 17). Oyle ki, renk tek basma mesaj vere-
bilir, davraniglar1 yonlendirebilir ve insan fiz-
yolojisi tizerine degisik etkilerde bulunabilir
(Ugar 2004: 45). Renkler sadece insanlarin
yasadiklar1 dogal ve yapay ¢evreye degil, ayni
zamanda dil, semboller, gelenekler ve hatta
diisler ve bilingaltna niifuz etmektedir (Gallo
ve ark. 2003: 217). Konuya iligkin bir érnek
olarak Batida Roma’da erguvan rengi, Doguda

Cin’de sar1 renk imparatorluk giiciinii simgeler.
Afrika’da Luba’larda sefler ve dnemli kisiler
kirmiz1 tiiyler takarlar (Yiiksel 2006: 49).

Renklerin anlami, gostergesel bigimi, ¢agristir-
diklar1 ile anlam kazanmaktadir. Anlamlandir-
ma siirecine bireyin toplumsal ve kiiltiirel dii-
zeyl ve ruhsal durumunun birlikte etki ettigi
agiktir (Kiigiikerdogan 2005: 91). Insan yasa-
minda ¢agrisim yapan, toplumlarm kiiltiirel
ozellikleri bakimindan anlam igeren unsurlar-
dan biri de, renkleri algilama bi¢imidir. Kimi
insan beyazi ¢ok severken, kimi i¢in de siyah
renk 6zel bir konuma sahiptir. Renkleri algila-
ma kisiden kisiye oldugu kadar, bir toplumdan
digerine de olduk¢a degisken olabilmektedir.
Tiirkler icin “turkuaz” ¢ok 6zel iken, bir Ingiliz
icin siradan bir renk olma o6zelligi ile smnirlt
kalabilir. Renk se¢iminde kisinin igsel yakla-
sim1 6nemli olmakla birlikte, tek basina kisisel
ozelliklerin yeterli oldugunu varsaymak miim-
kiin goriinmemektedir. Cilinkii kiiltiir etmeni,
bir belirleyici 6ge olarak sadece toplumu degil,
toplumsal yagamdaki bireyleri de etkilemekte-
dir. Buna ek olarak, kiiltiirii belirleyen en
onemli unsurlardan biri de medeniyettir. Orne-
gin yesil rengin Islam medeniyeti igerisinde
ayr1 bir 6nemi vardir ve Tirkler tarafindan
Osmanlhi Imparatorlugu déneminde sancak
rengi olarak kullanildig bilinmektedir.

Tiirkiye Cumbhuriyeti niifus ciizdanlarinda
cinsiyete gore bir tasnif yapilarak erkek vatan-
daglara mavi ve kadin vatandaslara turuncu
renk kimlik kart1 verilmesi, renklerin toplumsal
anlamliliklarma gdnderme yapmamiza bir
bagka ornek olarak goriilebilir.

Giinliik yasamda, insanlarin renk kullanimi ¢ok
cesitlilik gostermekle birlikte, renk segimleri
¢ogunlukla bilingli yapilmaktadir. Bir bakima,
renkler kisinin segimlerini, yagam seklini, olay-
lara bakig tarzin1 ve zevklerini tanitan anahtar
unsurlar olarak algilanabilir. Renkler, giinliik
yasantimizdaki giyim-kusam se¢iminin 6nemli
ogeleri olarak dikkat ¢ekmektedir. Insanlar,
gliniimiiziin modern toplumsal diizeninde kali-
teli giyim markalarin1 6nemsemekte; bununla
birlikte renk uyumunu da géz 6niinde bulun-
durmaktadirlar. Toplumumuzda giyim-kusam
gozlemlendiginde kadinlarin daha ¢ok acik
renkleri, erkeklerin ise koyu renkleri tercih
ettikleri izlenimi yaygindir. Kirmizi, pembe ve
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beyaz gibi renkler kadinlar tarafindan; gri,
siyah ve lacivert gibi renkler ise erkeklerce
giyim tercihlerinde 6n planda olmaktadir. Or-
negin, grinin diplomatik ve agir bir renk olarak
ciddiyeti temsil ettigi ve devlet dairesini hatir-
lattigr belirtilmekte (Erkil 2008), bunun bir
yansimasi olarak kamu kesimindeki erkeklerin
giyim tarzma dikkat edildiginde bu gerceklik
goriilebilmektedir. Insanlar, kendileri igin
onemli gordiikleri 6zel giinlerinde giyindikleri
elbiselere, kullandiklar1 aksesuarlara daha da
onem vermektedirler. Dogum giinii, diiglin ve
nisan gibi solenler, evlilik yildontimleri, dini
bayram giinleri renk uyumunun ve renk zengin-
liginin belirdigi en o6nemli donemler olarak
goze carpmaktadir. Ayrica evlerdeki renk
uyumuna gore dekorasyon islevine bagli olarak
mobilya ve ev esyalar1 secimi, ozellikle ev
hanimlarinin yogunlastigi konulardan biri ol-
maktadir.

Pazarlama diinyasinda, reklamcilikta, siyasal
iletisimde ve hatta halkla iliskiler alaninda da
renklerin etkin kullanimi s6z konusu olabil-
mektedir. Kirmizit renk, istah agici 6zelligi
nedeniyle gida firmalarinin pek ¢ogu tarafindan
tercih edilmektedir (Renkler 2010, Renklerin
Dili 2010). Cikolata ve kurabiye kutularinin
pembe-eflatun arasi bir renkte olmasinin nede-
ni, bir grup denegin renk tercihlerine yonelik
secimlerine gore gerceklesmesidir (Pera 2007).
Gerek yazili, gerekse gorsel-isitsel medyadaki
reklamlarda secilen hedef kitle, renklerin 1s1ltil1
diinyasma cekilmeye calisilir. Tiiketici kitleye
sunulan mesajin davetkar olmasmin araglarmn-
dan biri, renkler diinyasi olarak belirmektedir.
Kredi kartlarindaki ¢ekim giicli yiiksek renk
tasarimi, tiiketim toplumundaki hedef kitleleri
etkileme yontemlerinden biridir. Politik propa-
gandann etkileme siirecinde bayraklar, sancak-
lar gibi sembolik araglarmn kullanilmas: etkile-
yici bir dekor ortaya ¢ikarma agisindan dnem-
lidir ve bu sembolik degere sahip araglarda en
¢ok goriilen renk, fizyolojik etkisi saptanmis
olan kirmizidir. Dolayisiyla kirmizinm kitleleri
costurucu etkisinden bahsedilmektedir (Aziz
2007: 75). Halkla iliskilerin mesleklesmesinde
en onde gelen isim Edward Bernays, kadinlarmn
Lucky Strike sigarasini igmeme nedenlerini
arastirirken, yesil renkli sigara paketinin kadn-
larin giyimlerine uygun olmadigmni saptamistir
(Okay ve Okay 2007: 176).
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Renkler, bireylere degisik kavramlar, duygular
cagrigtiran birer gosterge niteligindedir. Her
bireyin bir rengi algilamast ve o rengi degisik
bi¢imlerde anlamlandirmast miimkiindiir. Ciin-
kii nesneler, soz konusu rengi degisik bigimler-
de yansitmaktadir. Ornegin, mavi denizde ve
gokyliziinde degisik algilanabilmektedir (Kii-
¢likerdogan 2005: 90). Renkleri anlamlandirma
degiskenlik gosterebilmektedir. Ornekleyecek
olursak; beyaz cesitlilik iceren c¢agrisimlariyla
arilik, zafer, bars, teslimiyet, merhamet, saflik,
bekaret, masumiyet ve adaletin rengidir; ayrica
veniden dirilisi ve oliimsiizliigii de simgeler
(Kursun 2005: 48). Her rengin bireye ¢agristir-
dig1 degisik anlamlar vardir. Bununla birlikte,
her renk, kendine 6zgii bireyin i¢ diinyasina
hitap eden ruhsal bir ileti, duygu aktarma gii-
ciine sahiptir. Ornegin, yesil kiskanghigin; mavi
soylulugun, ictenligin; kirmiz1 tutku, sevgi ve
yasamin; sar1 11k, canlilik ve sicakligin; beyaz
saflik, temizlik ve sakinligin; siyah seckinligin,
oliimiin ve karamsarligin, yasin; turuncu etkin-
ligin, ilerleme ve enerjinin simgesi, gostergesi
olarak ifade edilmektedir (Kiiciikerdogan 2005:
91).

Renklerin giinliikk yagsamda yaptiklart ¢agrisim
cesitlilik gosterse de, birgok kaynakta renklerin
genel algilanma bigimlerine yonelik kesin
ifadelere yer verildigi goriilmektedir. Yesilin
dogadaki canlanmanin, gelismenin rengi olarak
beti bereketi cagristirdigi, bu nedenle yasamin
ve normal olamn simgesi oldugu kabul edilir.
Boylece ornegin, trafik isaretlerinde yesil igin
normal olanm simgesi oldugu diisiiniilmektedir
(Yiiksel 2006: 48). Trafik 1siklar1 s6z konusu
oldugunda renk ayirt edici bir 6zellik tasidigi
icin yesilin kirmizidan ayirt edilmesi kolay
olmaktadir. Buna gore, kirmiz1 renk tehlikeyi
isaret etmek igin yaygin olarak kullanilmakta-
dir. Kirmizinim tehlikeye isaret etmesinin nede-
ni kanin renginin kirmizi olmasi seklinde yo-
rumlanabilecegi gibi, asir1 dtke ve korku anla-
rinda gozlerdeki kan damarmin genislemesi
sonucu gozleri kan biirlimektedir. Bu nedenle,
kirmiz1 bir kriz rengidir (Fiske 1996: 85). Yesi-
lin “ge¢: normal”, kirmizinin “dur: tehlike”
seklinde anlamlandirilmasi, renklerin psikolo-
jik etkilerini agiga ¢ikarmaktadir.

Cigek gonderme gelenegi olan toplumlarda
duygusal iletiler i¢in kod olusturan ¢igeklerin
rengi konusunda pembenin sevgiyi, kirmizinin
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tutkuyu, beyazin ictenligi, sarmin kirginligi
simgeledigi aktarilmaktadir (Zillioglu 1993:
210).

Birlesik Krallik’taki Portsmouth Universite-
si’nden ¢esitli sahalardan katilan 16 6grencinin
yer aldig1 bir niteliksel arastirmada renk ¢agri-
simlariyla ilgili asagidaki sonuglar elde edil-
migtir (Clarke ve Costall 2008: 407-408):

Kirmizi renge dair sorgulama yapildiginda,
katilimcilarin % 75°1 kirmizinin yiiksek oranda
duygusal dogastyla iligkin olarak agk, ofke ve
ihtirasa iliskin yorumlarmi yapmigtir. Yesil,
stk sik (% 44) notr (rengi belli olmayan) ve
“serin” olarak adlandirilirken; mavi lizerindeki
sorgulama gittikge artan oranda (%69) “soguk”,
“soguk renk” ve “su” gibi terimlerle gelisim
gostermistir. Katilimcilarin % 69’u siyah rengi
kotiiliik, kotii niyet ve oliim olarak gdérmistiir.
Arastirmacilarin  ifadeleriyle, siyah bir siirii
olumsuz cagrisimlar1 potansiyel olarak tasiya-
bilse de, modada ve pazarlamada ragbette ol-
maktadir. Katilmcilarm % 88’inin cevaplari
beyazin hos ve olumlu &zellikleri hakkindaki
yorumlari icermistir. Pembeyle disillik ¢agri-
stm1 son derece giiclii olmus ve katilimeilarin
% 69’u agik bir sekilde pembeyi disil olarak
adlandirmigtir.  Verileri destekleyen bigimde
pembe, kadinlara huzur veren bir renk olarak
goriilmektedir (Altintag ve Camur 2005: 217).

Logo kullaniminda firmalar ve markalar, is
yaptiklar1 alandaki anlamhiliga gore bir tercih
yapmaktadirlar. Logolardaki imge veya nesne
ile kullanilan rengin uyumu da 6nem tasimak-
tadir. Bankacilik sektoriindeki logolarda mavi
renk kullanimi yogun olmaktadir. Bunun nede-
ni olarak da giivenilirlik ve biiyiikliik gosteril-
mektedir. Ornegin, Finans Bank, Yap1 ve Kredi
Bankasi1 (Erkil 2008), Tiirkiye Is Bankasi ve
Tiirkiye Halk Bankasi logolarinda maviyi kul-
lanmisglardir. Televizyon logolarmda ¢ogunluk-
la beyaz, mavi, yesil, gri ve kirmizi renklerinin
tercih edilmesi, mesajlar ve ifade ettikleri an-
lamlar agisindan daha etkili olabilmektedir.
Buna 6rnek olarak, televizyon kanallar1 kirmizi
renk araciligiyla izleyicide heyecan: uyandira-
bilir, beyaz renk aracilifiyla kararli ve seffaf,
gri renk araciligiyla da ciddi bir medya organi-
zasyonu oldugu mesajini iletebilir, mavi renk
araciligiyla biiyiikliigiinii, yesil renk araciligiyla
givenilirligini vurgulayabilir (Yagbasan ve
Askin 2006: 134).

Iletisim olgusunda ve siirecinde oldugu gibi
siyasal iletisim olgu ve siirecinde de bireyin
mesaj1  algilamasinda, yorumlamasinda ve
kullanmasinda psikolojinin kurallar1 iglemekte-
dir (Aziz 2007: 11) ve siyasal iletisimde renk-
lerin ¢agrisim giiciiniin yiiksek olusu yadsina-
maz. Demokrat Parti’nin Anadolu’nun simgesi
olarak “Kirat”1 kullanmasi, Biilent Ecevit’e
Karaoglan lakabmin takilmasi, siyasal imaj
gostergeleridir. “Turuncu Devrim”, dinamizmi
ve canlilig ortaya ¢ikarma baglaminda Ukray-
na’da etkili bir siyasal iletisim stratejisi olmus-
tur.

Giizel sanatlarm her alaninda renk, bir ifade
bi¢imi olarak yansitilabilmektedir. Igsel ileti-
sim unsuru olarak renk olgusunun Tiirk edebi-
yatinda kullaniminin o6rnekleri, Sezai Kara-
ko¢’un “Mona Roza” siirinde sairin ruhsal
durumundaki karsitliklar1 dillendiren “‘siyah
giiller, ak giiller” ifadesinde ve Orhan Veli
Kanik’in “Giin Olur” siirinde maviyi denizin
yerine kullanmasinda goriilmektedir. Arif Ni-
hat Asya, “Bayrak” siirinde Tiirk bayragini
kirmizi renge gonderme yaparak gelinlik ve
sehidin tabuta saril1 Ortiisti ile 6zdeslestirmistir.
Kisinin i¢ diinyasina yansiyan renk odakli etki,
sanat¢1 Sertab Erener’in yorumladigi ve Nil
Ibrahimgil’in “Rengérenk” ismini verdigi mii-
zik yapitina da yansmmustir.

Bu boliimdeki bilgiler neticesinde, renklerin
cagrisim giicleriyle igsel iletisimden baslayarak
kisilerarasi, orgiitsel ve kitle iletisimine degin
onemli anlamliliklara sahip oldugu teshis edil-
mistir.

2. YONTEM

Calismanin ikinci boliimi, bes asamali olarak
yapilandirilmigtir. Birinci agsama arastirmanin
amaci, ikinci asama arastirmanin modeli, Giglin-
cli asama evren/drneklem, dordiincii asama veri
toplama araclari, besinci agama verilerin analizi
ve kullanilan testler hakkinda bilgileri icermek-
tedir.

2.1. Arastirmanin Amaci
Encyclopedia Britannica (1957: 59), modern
hayatin her bolimiinde renklerin 6nemli rol

oynadigina vurgu yapmaktadir. Nitekim sanat-
ta, mimaride, grafik-tasarimda, askeri savunma
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sistemlerinde vb. bir¢ok alanda renk etkisinin
yogunlugu hissedilmektedir. Renk olgusunun
insan yasamindaki onemi, renklerin bireydeki
¢agrisim boyutunu da dnemli hale getirmekte-
dir.

Renklerin Tiirk toplumundaki ifade seklini
igsel iletisimin yansimast olarak ortaya ¢ikarma
amacini tagtyan arastirma, renklerin Tiirk top-
lumundaki anlamhiligmi irdelemektedir. Bir
bireyde hangi rengin daha ¢ok neyi ¢agristirdi-
&1 bir igsel iletisim unsuru olarak saptanmaya
caligilmaktadir.

Toplumsal yasamda bireylerin algilarina yone-
lik olarak bir rengin ne anlama geldigi, bu
arastrmanin temel problemini teskil etmekte-
dir. Buna ek olarak, renklerin sevilme ve se-
vilmeme diizeylerini toplumsal izdiisiimiinde
ogrenme ihtiyacindan s6z edilebilir. Buna gore,
arastirma sorular1 sunlardir:

- Sosyodemografik 6zellikler (cinsiyet, medeni
durum, yas, egitim, gelir, meslek),

- En ¢ok sevdiginiz renk ve bu rengin tonu,
- En sevmediginiz renk ve bu rengin tonu,

- Renkler size birincil ve ikincil olarak neyi
cagristirir (beyaz, siyah, kirmizi, mavi, sari,
yesil),

- Evinizin i¢ yiizeyinin hangi renkle boyali
olmasini istersiniz?

2.2. Arastirmanin Modeli

Aragtirma yapma, bilimsel bir ¢aligsma iizerinde
kafa yorma, calismay1 6zenli kilma siireci ola-
rak belirmektedir. “Bir aydinlanma, arama ve
O0grenme siireci olan arastirma, problemlere
giivenilir ¢oziimler aramak amaci ile planl ve
sistemli bir bigimde, verilerin toplanmasi, ana-
lizin yorumlanarak degerlendirilmesi ve rapor
edilmesi siirecidir” (Kokli 2002: 7). Bu arasg-
tirmada, deneme modellerinin gerceklestigi
ortamlardan biri olan alan uygulamasina bagvu-
rulmustur. Deneme modellerinin genelde ger-
ceklestigi iki tlir ortamdan birincisi laboratuar,
ikincisi de alandir. Alan, dogal bir ortamdir
(Karasar 2005: 104). Bu g¢alismada, arastirilan
konuya net bir veri saglama amaciyla anket
teknigi uygulanmustir.
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2.3. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Evren olarak kozmopolit yapisiyla dne ¢ikan
Gaziantep ili secilmistir. Geligmis sanayisi
nedeniyle go¢ alan ve kozmopolit bir il merke-
zi olma ozelligini tagiyan Gaziantep, renklere
iligkin yapilan anket c¢aligmasi icin ¢esitliligi
yansitacak nitelige sahip varsayilmig, evren
seciminde bu husus belirleyici olmustur.

Anketin, sosyallesmenin en yogun oldugu
ortamlardaki insanlardan en az 384 kisiye uy-
gulanmast planlanmis (Krejcie ve Morgan
1970: 607-610) ve 392 denek sayisina ulasil-
mistir. Buna gore anket uygulamasi, Gaziantep
il merkezinde rastgele drneklem yoluyla segi-
len 392 kisiyle, 14-20 Haziran 2010 tarihleri
arasinda yapilmistir.

2.4. Veri Toplama Aracglan

Veri “gozlemler ve goriismeler sonucu olarak
toplanan sayilar ve Olgmeler” seklinde ifade
edilmektedir (Koklii 2002: 141). Arastrma
kapsaminda anket uygulamasina basvurulmus-
tur. Anket, kalem-kagit yoluyla objenin, bire-
yin ya da grubun kendisi hakkinda bilgi verme-
sini saglar. Bu yol, betimleme ya da survey
yontemleri i¢inde en ¢ok kullanilanidir (Kaptan
1998: 138). Pilot ¢alismasi sonucu sekillendi-
rilmis olan soru formuna bagl kalinarak veriler
toplanmustir. Arastirmada deneklerin goniilli
olmasi ilkesi esas alinmig, tiim bireylerden
¢oktan se¢cmeli anket formunu bizzat kendileri-
nin doldurmalar1 istenmistir. Boylece denekleri
yonlendirme egiliminden kag¢milmast hedef-
lenmigtir.

2.5. Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Aragtirma sonucu elde edilen veriler, sosyal
bilimler alaninda en yaygin kullanilan istatistik
programlarindan biri olan SPSS programinin
16.0 silirimii ile degerlendirilmis ve veriler
girildikten sonra biiyiik bir titizlikle yeniden
kontrol edilmek suretiyle denetim mekanizmasi
saglanmigtir. SPSS programinda frekans dagi-
limi1 ve Ki Kare testleri 6l¢glimlemesi yapilmig-
tir. Veri analizi yapilirken, sosyodemografik
ozellikler haricinde 17 frekans tablosu ve 2 Ki
Kare testi olmak {iizere toplam 19 adet tablo
olusturulmustur. Oncelikli olarak 6 soru ile
deneklerin sosyodemografik ozellikleri ortaya
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¢ikarilmak istenmis, daha sonra renk begenileri
ve renk ¢agrigimlar sorgulanmistir. Cinsiyet ile
renk sevme/sevmeme arasindaki iliskiyi sorgu-
lamak {iizere Ki-Kare testi arastirma kapsamin-
da kullanilmustr.

3. BULGULAR VE YORUM

Calismanin bulgularmi iki temel cati altinda
toplamak miimkiindiir. Birinci bulgular, sosyo-
demografik ozellikleri icermekte, ikinci bulgu-
lar renk algisi tizerine olmaktadir.

3.1. Sosyodemografik Ozellikler

Aragtirmaya katilan deneklerin  demografik
ozellikleri asagidaki alti degiskene gore belir-
lenmigtir:

Cinsiyete gore dagilimda deneklerin % 54,1’
(212 kisi) kadm, % 45,9°u (180 kisi) erkektir.

Medeni duruma gore dagilimda deneklerin %
40,81 (160 kisi) evli, % 44,7’si (175 kisi)
bekardir. Bu soruya cevap vermeyenlerin orani
% 14,5°tir (57 kisi).

Yas araligina gére dagilimda 15-17 yas araligi
% 10,7 (42 kisi), 18-25 yas araligt % 35,5 (139
kisi), 26-35 yas aralig1 % 24,7 (97 kisi), 36-45
yas aralig1 % 11 (43 kisi), 46-60 yas aralig1 %
13,3 (52 kisi), 61 yas ve usti % 2,3 (9 kisi)
olarak gerceklesmistir. Bu soruya cevap ver-
meyenler %2,5’e (10 kisi) karsilik gelmektedir.

Egitim durumuna gére dagilimda ilkokul me-
zunu % 14 (55 kisi), ilkogretim (ilk ve ortao-
kul) % 10,7 (42 kisi), lise % 39 (153 kisi),
iniversite mezunu % 33,7 (132 kisi) olarak
paylasilmistir. Cevapsiz birakanlar 10 kisi ile
% 2,6’ya karsilik gelmektedir.

Gelir diizeyine gére dagilimda geliri olmayan-
lar % 47,4 (186 kisi), aylik geliri 250-500 TL
aralign % 9,2 (36 kisi), 501-750 TL aralig1 %
15,3 (60 kisi), 751-1000 araligt % 10,7 (42
kisi), 1001-1500 aralig1 % 8,7 (34 kisi), 1500
tistli kazanglilar % 6,9 (27 kisi) olarak belirmis-
tir. Bu soruyu cevaplamayan kesim % 1,8 (7
kisi) olmaktadir.

Meslege gore dagilimda devlet memuru % 9,4
(37 kisi), emekli % 9,2 (36 kisi), ev hanimi

% 17,1 (67 kisi), is¢i kesim % 18,1 (71 kisi),
igsiz kesim % 3,6 (14 kisi), 6grenciler % 30,1
(118 kisi), serbest meslek % 6,4 (25 kisi), di-
gerleri % 1,5 (6 kisi) seklinde bir sonug¢ olus-
mustur. Cevapsiz birakanlar 18 kisi ile %
4,6’lik dilime sahiptir.

3.2. Renklere iliskin Veriler

Renklere iliskin veriler, sevilme/sevilmeme,
¢agrisim ve tercih odakli olarak agagidaki 19
tabloda toplanmaktadir:

Tablo 1. En Cok Sevilen Renklere Gore Dagi-
Iim

En Cok Sevilen Renk Frekans Yiizde
Beyaz 81 20,7
Siyah 83 21,2
Kirmizi 61 15,6
Mavi 78 19,9
Sari 8 2,0
Yesil 48 12,2
Diger 23 5,9
Cevapsiz 9 2,3
Hepsi 1 0,2
Toplam 392 100,0

Deneklerin en ¢ok sevdigi renklere gore dagi-
Iim soyledir: Siyah % 21,2 (83 kisi), beyaz %
20,7 (81 kisi), mavi % 19,9 (78 kisi) ile en
yiiksek oranlara sahipken, sar1 % 2 (8 kisi) ile
oldukea diisiik bir oranda kalmigtir. Diger renk-
leri tercih edenler icerisinde mor (5 kisi), laci-
vert (4 kisi), lila (3 kisi) 6ne ¢ikmistir.

En ¢ok sevilen renklerin tonlarmna goére dagi-
limda siyah rengin koyu tonu % 12,3 (48 kisi),
beyaz rengin acik tonu % 11,2 (44 kisi), mavi
rengin agik tonu % 10 (39 kisi) 6n siray1 pay-
lasmiglardir. Sar1 rengin tiim tonlarma yonelik
oranlar oldukga diistiktiir.

Bu soruya verilen cevaplarda bir rengin renk
tonlar1 toplami, bir 6nceki sorudaki o renge ait
sayidan az c¢ikabilmektedir. Cilinkii baz1 denek-
ler hangi rengi sevdigini belirtmis olmasina
ragmen en ¢ok sevdigi renk tonunu belirtmemis
olabilmektedir. Ornegin, en ¢ok sar1 rengi se-
ven denek sayis1 8 olmakla birlikte sar1 rengin
tonlarmi belirten denek sayis1 7 olmakta, 1 kisi
cevapsizlar grubuna dahil edilmektedir.
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Tablo 2. En Cok Sevilen Renklerin Renk Tonlar1

Renk Tonu Frekans Yiizde Renk Tonu Frekans Yiizde
Acik Beyaz 44 11,2 Koyu Sar1 2 0,5
Koyu Beyaz 7 1,8 Normal Ton Sari 4 1,0
Normal Ton Beyaz 30 7,7 Acik Yesil 14 3,6
Acik Siyah 9 2,3 Koyu Yesil 10 2,6
Koyu Siyah 48 12,3 Normal Ton Yesil 24 6,1
Normal Ton Siyah 26 6,6 Diger Agik 5 1,3
Acik Kirmizi 8 2,0 Diger Koyu 9 2,3
Koyu Kirmizi 25 6,4 Diger Normal Ton 8 2,0
Normal Ton Kirmizi 28 7,2 Diger Diger 1 0,2
Agik Mavi 39 10,0 Hepsi Normal Ton 1 0,2
Koyu Mavi 19 4.8 Cevapsiz 10 2,6
Normal Ton Mavi 20 5,1

Acik Sar1 1 0,2 Toplam 392 100,0

Tablo 3. En Sevilmeyen Renklere Gore Dagi-

Deneklerin en sevmedigi renklere goére dagi-
limda sar1 % 23,2 (91 kisi) ve siyah % 21,7 (85
kisi) yiiksek oranlara sahipken; mavi % 4,6 (18
kisi) ve beyaz % 4,3 (17 kisi) diisiik oranlara
sahiptir. En sevilmeyen renk tercihinde, “di-
ger” seceneginde gri (12 kisi), mor (10 kisi),
kahverengi (8 kisi), turuncu (7 kisi), pembe (6
kisi), lacivert (4 kisi) en ¢ok siralanan renkler

Iim
En Sevilmeyen Renk | Frekans | Yiizde
Beyaz 17 4,3
Siyah 85 21,7
Kirmizi 47 12,0
Mavi 18 4,6
Sar1 91 23,2
Yesil 31 7,9
Diger 52 13,3
Cevapsiz 38 9,7
Yok 13 3,3
Toplam 392 100,0

olmaktadir.

Tablo 4. En Sevilmeyen Renklerin Renk Tonlar1

Renk Tonu Frekans Yiizde Renk Tonu Frekans Yiizde
Acik Beyaz 8 2,0 Koyu Sar1 39 10,0
Koyu Beyaz 3 0,8 Normal Ton Sar1 21 54
Normal Ton Beyaz 6 1,5 Acik Yesil 7 1,8
Acik Siyah 10 2,6 Koyu Yesil 17 4,3
Koyu Siyah 57 14,5 Normal Ton Yesil 5 1,3
Normal Ton Siyah 16 4,1 Diger Agik 11 2,8
Acik Kirmizi 17 4,3 Diger Koyu 28 7,1
Koyu Kirmizi 19 4,8 Diger Normal Ton 12 3,1
Normal Ton Kirmizi 11 2,8 Diger Diger 1 0,2
Acik Mavi 1 0,2 Yok 13 33
Koyu Mavi 14 3,6 Cevapsiz 43 11,0
Normal Ton Mavi 3 0,8

Agik Sar1 30 7,7 Toplam 392 100,0

146




Kisilerarasi letisimle Baglantili Renk Olgusunun... (138-154)

En sevilmeyen renklerin tonlarina gére dagi-
limda siyah rengin koyu tonu % 14,5 (57 kisi),
sar1 rengin koyu tonu % 10 (39 kisi) ve agik
tonu % 7,7 (30 kisi) yliksek oranlardayken;
beyaz rengin tiim tonlar1, mavi rengin agik tonu
% 0,2 (1 kisi) ve normal tonu % 0,8 (3 kisi),
yesil rengin normal tonu % 1,3 (5 kisi) ve agik
tonu % 1,8 (7 kisi) diigiik oranlara sahiptir.

Tablo 2’de oldugu gibi, bu soruya verilen ce-
vaplarda bir rengin renk tonlari toplami, bir
onceki sorudaki o renge ait sayidan az olabil-
mektedir. Cilinkii baz1 denekler hangi rengin
sevmedigi renk oldugunu belirtmis olmasina
ragmen en sevmedigi renk tonunu belirtmemis
olabilmektedir. Ornegin, Tablo 3’te sar1 rengi
sevmeyen denek sayist 91 iken, sari rengin
tonlarmi belirten denek sayis1 90 olmaktadir.

Tablo 5. Beyaz Rengin Birincil Olarak Cagri-

Tablo 7. Siyah Rengin Birincil Olarak Cagri-

simi
Siyahin Cagrigimi Frekans Yiizde
Yas 90 23,0
Hiiziin 65 16,6
Asalet 156 39,8
Gece 68 17,3
Diger 7 1,8
Cevapsiz 6 1,5
Toplam 392 100,0

Siyah rengin birincil olarak ¢agrisiminda asalet
% 39,8 (156 kisi), yas % 23 (90 kisi), gece %
17,3 (68 kisi), hiiziin % 16,6 (65 kisi), digerleri
% 1,8 (7 kisi) olmustur.

Tablo 8. Siyah Rengin Ikincil Olarak Cagrisi-

mi
Siyahin Cagrigimi Frekans Yiizde
Yas 70 17,9
Hiiziin 101 25,8
Asalet 60 15,3
Gece 139 35,4
Diger 14 3,6
Cevapsiz 8 2,0
Toplam 392 100,0

simi
Beyazin Cagrisimu Frekans Yiizde
Temizlik-Saflik 257 65,5
Barig 39 10,0
Huzur 52 13,3
Ozgiirliik 30 7,6
Diger 4 1,0
Cevapsiz 10 2,6
Toplam 392 100,0

Beyaz rengin birincil olarak cagrisimi sorgu-
landiginda temizlik-saflik % 65,5 (257 kisi),
huzur % 13,3 (52 kisi), baris % 10 (39 kisi),
ozgiirlik % 7,6 (30 kisi), digerleri % 1 (4 kisi)

Siyah rengin ikincil olarak ¢agrisiminda gece
% 35,4 (139 kisi), hiiztin % 25,8 (101 kisi), yas
% 17,9 (70 kisi), asalet % 15,3 (60 kisi), diger-
leri % 3,6°dir (14 kisi).

Tablo 9. Kirmiz1 Rengin Birincil Olarak Cag-

olarak saptanmustir.

Tablo 6. Beyaz Rengin Ikincil Olarak Cagri-

rigimi

Kirmizinin Cagristmi1 | Frekans Yiizde
Ask 97 24,7
Sicaklik 88 22,4
Sarap 14 3,6
Giil 67 17,1
Bagimsizlik 18 4,6
Tiirk bayrag: 90 23,0
Diger 10 2,6
Cevapsiz 8 2,0
Toplam 392 100,0

simi
Beyazin Cagrisimu Frekans Yiizde
Temizlik-Saflik 89 22,7
Barig 75 19,1
Huzur 166 42,4
Ozgiirliik 51 13,0
Diger 4 1,0
Cevapsiz 7 1,8
Toplam 392 100,0

Beyaz rengin ikincil olarak ¢agrisimi sorgulan-
diginda huzur % 42,4 (166 kisi), temizlik-saflik
% 22,7 (89 kisi), baris % 19,1 (75 kisi), 6zgiir-
lik % 13 (51 kisi), digerleri % 1 (4 kisi) olarak
saptanmugtir.

Kirmizi rengin birincil olarak ¢agisimi sorgu-
landiginda ask % 24,7 (97 kisi), Tirk bayrag:
% 23 (90 kisi), sicaklik % 22,4 (88 kisi), giil
% 17,1 (67 kisi), bagimsizlik % 4,6 (18 kisi),
sarap % 3,6 (14 kisi), diger unsurlar % 2,6 (10
kisi) olmustur.
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Tablo 10. Kirmizi Rengin Ikincil Olarak Cagrisimi

Sar1 rengin birincil olarak ¢agrisiminda sonba-

= - har % 55,1 (216 kisi), basak % 20,2 (79 kisi),
T T enerji % 17,3 (68 kisi), digerleri % 3,6’dir (14
Sicaklik 70 17.8 kisi). Digerleri arasinda hastalik (3 kisi) ve
Sarap 31 7.9 giines (3 kisi) 6nde gelmektedir.
Giil 98 25,0 .
Bagimsizhik 42 10,7 Tablo 14. Sar1 Rengin Ikincil Olarak Cagrisimi
Tiirk bayrag: 54 13,8
Diger 7 1.8 Sarinin Cagristirdigy Frekans Yiizde
Cevapsiz 3 0,8 Bagak 156 39,8
Toplam 392 100,0 Sonbahar 128 32,6
Kirmizi rengin ikincil olarak ¢agrisiminda giil EDI_l?rJI 26 14,3
% 25 (98 kisi), ask % 22,2 (87 kisi), sicaklik  [0E< 25 6,4
% 17,8 (70 kisi), Tiirk bayragi % 13,8 (54 kisi), |-—cYapsiz 27 6.9
bagimsizlik % 10,7 (42 kisi), sarap % 7,9 (31 Toplam 392 100,0

kisi), diger unsurlar % 1,8 (7 kisi) olmustur.

Tablo 11. Mavi Rengin Birincil Olarak Cagrisimi

Sar1 rengin ikincil olarak ¢agrigimi sorgulandi-
ginda basak % 39,8 (156 kisi), sonbahar
% 32,6 (128 kisi), enerji % 14,3 (56 kisi), di-
gerleri % 6,4°tir (25 kisi). Digerlerinin ¢ok
sayida yer aldig1 bu tablo icerisinde hastalik (7
kisi) ve glines (2 kisi) 6nde gelmektedir.

Tablo 15. Yesil Rengin Birincil Olarak Cagri-
simi1

Mavinin Cagristirdign | Frekans Yiizde
Deniz 142 36,2
Gokyiizii 188 48,0
Ozgiirliik 53 13,5
Diger 5 1,3
Cevapsiz 4 1,0
Toplam 392 100,0

Mavi rengin birincil olarak ¢agrisiminda gok-
yiizii % 48 (188 kisi), deniz % 36,2 (142 kisi),
ozgiirlik % 13,5 (53 kisi), digerleri % 1,3 tiir
(5 kisi).

Tablo 12. Mavi Rengin ikincil Olarak Cagri-
simi1

Yesilin Cagristirdigt Frekans Yiizde
Doga ve doganin giizelligi 265 67,6
Agaclar 75 19,1
Islam dini 45 11,5
Diger 2 0,5
Cevapsiz 5 1,3
Toplam 392 100,0

Mavinin Cagristirdig Frekans Yiizde
Deniz 178 45,4
Gokyiizii 160 40,8
Ozgiirliik 43 11,0
Diger 8 2,0
Cevapsiz 3 0,8
Toplam 392 100,0

Yesil rengin birincil ¢agrisimi sorgulandiginda
doga ve doganin giizelligi % 67,6 (265 kisi),
agaglar % 19,1 (75 kisi), islam dini % 11,5 (45
kisi), diger % 0,5’tir (2 kisi).

Tablo 16. Yesil Rengin ikincil Olarak Cagri-
simi1

Mavi rengin ikincil olarak ¢agrisiminda deniz
% 45,4 (178 kisi), gokyiizii % 40,8 (160 kisi),
ozgiirlik % 11 (43 kisi), digerleri % 2°dir (8
kisi).

Tablo 13. Sar1 Rengin Birincil Olarak Cagri-

simi

Sarinin Cagristirdigy Frekans Yiizde
Bagak 79 20,2
Sonbahar 216 55,1
Enerji 68 17,3
Diger 14 3,6
Cevapsiz 15 3,8
Toplam 392 100,0
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Yesilin Cagristirdigt Frekans Yiizde
Doga ve doganin giizelligi 98 25,0
Agaclar 213 54,3
Islam dini 73 18,6
Diger 5 1,3
Cevapsiz 3 0,8
Toplam 392 100,0

Yesil rengin ikincil ¢agrisimi sorgulandiginda
agaclar % 54,3 (213 kisi), doga ve doganin
giizelligi % 25 (98 kisi), Islam dini % 18,6 (73
kisi), diger % 1,3’tiir (5 kisi).
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Tablo 17. Deneklerin Ev i¢ Yiizeyine Yonelik
[k Tercihlerine Gére Dagilim

Evin I¢ Yiizeyi Frekans Yiizde
Beyaz 125 31,9
Acik Yesil 35 8,9
Turkuaz 74 18,9
Krem Sarisi 105 26,8
Acik Pembe 33 8,4
Diger 16 4,1
Cevapsiz 4 1,0
Toplam 392 100,0

Deneklerin kendi evlerinin i¢ yilizeyini boyar-
ken veya boyatirken ilk tercihine gore dagilimi
tabloya soyle yansimistir: Beyaz % 31,9 (125
kisi), krem sarist % 26,8 (105 kisi), turkuaz
% 18,9 (74 kisi), acik yesil % 8,9 (35 kisi), agik
pembe % 8,4 (33 kisi) ve diger renkler %
4,1°dir (16 kisi).

Tablo 18. Cinsiyete Dayal1 Olarak Deneklerin En Sevdikleri Renklere Gére Dagilim

(Erkek) En Cok Sevilen Renk | Frekans | Yiizde | (Kadin) En Cok Sevilen Renk | Frekans | Yiizde
Beyaz 35 19,5 | Beyaz 46 21,7
Siyah 33 18,3 | Siyah 50 23,6
Kirmizi 25 13,9 Kirmizi 36 17,0
Mavi 45 25,0 [ Mavi 33 15,5
Sari 5 2,8 Sari 3 1,4
Yesil 17 9,4 Yesil 31 14,6
Diger 11 6,1 Diger 12 5,7
Cevapsiz 8 4.4 Cevapsiz 1 0,5
Hepsi 1 0,6
Toplam 180 100,0 | Toplam 212 100,0
X?>=17,380 SD=8 P=.026

En ¢ok sevilen renklere gore dagilimda erkek
denekler mavi % 25 (45 kisi), beyaz % 19,5
(35 kisi) ve siyah % 18,3 (33 kisi) renkleri en
¢ok isaretlenmigken; kadin deneklerin siyah
% 23,6 (50 kisi), beyaz % 21,7 (46 kisi) ve
kirmiz1 % 17 (36 kisi) renkleri tercih ettigi
goriilmektedir. Buna gore, cinsiyet ile en ¢ok
sevilen renkler arasinda anlamli bir iligki goz-

lemlenmektedir. Yukaridaki tabloya gore, er-
kek ve kadinlarin en sevdikleri renkler karsilag-
tirlldiginda, erkeklerin sirasityla “mavi, beyaz,
siyah, kirmizi, yesil, sar1”; buna karsilik kadin-
larin “siyah, beyaz, kirmizi, mavi, yesil, sar1”
tercihini yaptiklar1 farklilik olarak tabloya
yansimaktadir.

Tablo 19. Cinsiyete Dayal1 Olarak Deneklerin En Sevmedikleri Renklere Gore Dagilim

(Erkek) En Sevilmeyen Renk Frekans | Yiizde | (Kadin) En Sevilmeyen Renk | Frekans | Yiizde
Beyaz 7 3,9 Beyaz 10 4.7
Siyah 46 25,6 | Siyah 39 18,4
Kirmizi 21 11,7 Kirmizi 26 12,3
Mavi 4 2,2 Mavi 14 6,6
Sari 36 20,0 Sari 55 25,9
Yesil 22 12,2 | Yesil 9 4,2
Diger 17 9,4 Diger 35 16,5
Cevapsiz 23 12,8 Cevapsiz 15 7,1
Yok 4 2,2 Yok 9 4,2
Toplam 180 100,0 | Toplam 212 100,0
X?=23,998 SD=8 P=.002
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En sevilmeyen renkler baglaminda, tercih sira-
lamasinda en ¢ok erkek deneklerin siyah %
25,6 (46 kisi), sar1 % 20 (36 kisi) ve yesil %
12,2 (22 kisi), kadin deneklerin sar1 % 25,9 (55
kisi), siyah % 18,4 (39 kisi) ve kirmiz1 % 12,3
(26 kisi) renkleri isaretledikleri ortaya ¢ikmak-
tadir. Bir onceki tabloyla paralel olarak, cinsi-
yet ile en sevilmeyen renkler arasinda anlamli
bir iligki gozlemlenmektedir. Yukaridaki tablo-
ya gore, erkek ve kadinlarin en sevmedikleri
renkler karsilagtirildiginda, erkekler sirasiyla
“siyah, sar1, yesil, kirmizi, beyaz, mavi”’; buna
karsilik kadmlar “sari, siyah, kirmizi, mavi,
beyaz, yesil” tercihini yapmislardir.

Bulgular1 sosyolojik olarak yorumlamak gere-
kirse, katilmecilarin algilariyla ilgili asagidaki
yargilara ulagmak miimkiindiir:

- Renk begenisinde en ¢ok sevilen renkler
baglaminda beyaz ve siyahin 6ne ¢ikmasi, zit
kutuplarin zevk farkliligini toplumsal boyutta
aciga cikardigini; en sevilmeyen renkler bag-
laminda sar1 ve siyahm belirmesi ise siyahta
gecenin/karanligin  verdigi hiiziin ve sarida
sonbahar, sariliktan gecen hastalik gibi ¢agri-
simlardan oldugunu diigiindiirmektedir.

- Beyazin temizlik-saflik ve huzur olarak yan-
simasi, toplumda benimsenen giizel duygu ve
6zlemlerin, rahatlamanim bu renk ile biitlinles-
mesini gosterir. Bu renkte olumsuz higbir duy-
gulanima yer yoktur.

- Siyahm asaleti ifade etmesi, rengin toplum
iizerindeki gizil giiclinli; geceyi animsatmasi
rengin insan iizerinde olusturdugu psikolojik
etkiyi ve ayn1 zamanda hiiziin hissini uyandir-
masini agiga gikarir.

- Kirmizinin agki ve giilii hatirlatmasi, rengin
odaklandigi  duygusal c¢agrisimin  sosyo-
psikolojik yansimasini gosterir. Kirmizi, giil ile
0zdeslesince bu kavram toplumsal algi diize-
yinde aslinda bir baska segenckte sunulan agki
ve hatta tutkuyu da igine almaktadir.

- Mavinin deniz ve gokyiizli ile hatirlanmasi,
dogay1 ve dogaya duyulan sevgiyi aciga ¢ika-
rir. Su ve hava, dogal yasamm en 6nemli iki
unsuru oldugu i¢in bu rengin insan algisinda
edindigi yer maviye duyulan sempatiyi artir-
migtir.
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- Sariya gelince, sonbahar insan dogasinda
yapraklarin solmasi gibi bir hiiziin ¢agrisimina
neden olmakta ve buna bagli olarak sar1 renk
solgun hissini uyandirabilmektedir. Sarmin
basagi hatirlatmast ise ekmek kavramryla iligki
kurmamiza yol agar ve bunun dolaymmi ile
emegi ifsa eder.

- Katilmct bakis agisina gore, yesilin mavi
renkteki gibi, agirlikli olarak dogayla 6zdesles-
tigini ¢ikarsamak miimkiindiir. “Greenpeace”
orgiitiiniin  Tiirk¢e’deki karsiligi “yesil” olan
“green” sOzcligini kurum adinm niteleyici
0gesi olarak kullanma nedenini buradaki veri-
lerden bakarak olusan genel algi ile anlayabil-
mekteyiz. Buna gore, yesil ¢ogunlukla cevreyi,
dogal ortami simgelemektedir.

- Evin i¢ yiizeyine yonelik renk tercihinde
beyaz ve krem sarisimnin bagta gelmesi, insanin
yasadig1 ortamda agik ve i¢ agici renk isteminin
gostergesidir. Ag¢ik renklerin huzur verici etki-
si, mekansal goriiniimiin iletisim ortamina
yanstyan psikolojik etkisini giindeme getirmek-
tedir. Nitekim turkuaz tercihi de bu noktada
anlamli olmaktadir.

- Cinsiyet ile en sevilen/sevilmeyen renk iliski-
si s0z konusu oldugunda toplumun bireylere
bictigi kimlik yapisinin bu alana belirgin olarak
yansidigint goérmekteyiz. Toplumun bireyleri
cinsel kimlik yoniinden ayrimlastirmasi, kadin
ve erkegin renk begenisine de etkide bulun-
mustur. Ornegin, renk begenisinde mavi erkek
denekler i¢in kadin deneklere gore daha 6n
planda olmustur.

SONUC

Renklerin kisilerarasi iletisimde mesaj verme
ozelligine sahip oldugu bilinmektedir. Bunun
yani sira, bireyin igsel diinyasinda renkler ara-
ciligiyla cagrisim yapmasina dikkat ¢ekilen bu
arastirmada, veri bazinda 6ngoériillen ve bek-
lenmeyen sonucglara ulasilmistir. Arastirma
stirecinde, renklere yonelik cagrisim ve algila-
rin toplumsal 6lgekteki oranlar1 dlgiimlenmeye
calisilmistir.

Uygulanan alan aragtirmasinin ilk alt1 sorusun-
da sosyodemografik dagilimda arastirmanin
cesitliligi temsil ettigi goriilmektedir (Sosyo-
demografik ozelliklere iligkin veriler). Kadin
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katilimcilarin erkeklere oranla % 8,2’lik tistiin-
liighi s6z konusu iken (cinsiyet); bekarlarin
evlilerden % 3,9 ¢ok oldugu (medeni durum);
18-25 yas ve 26-35 yas araligimm % 60,2 oldu-
gu, dolayisiyla geng sayilabilecek bir kesimin
¢ogunlukta oldugu gozlemlenmektedir (yas).
Lise ve tliniversite egitimi almig veya almakta
olanlar % 72,7 ile ¢ogunlugu teskil ettigi icin
iyl egitim diizeyinin yiiksek oldugu diisiintile-
bilir (egitim durumu). % 56,6’lik dilimin asgari
iicretin altinda bir gelirinin oldugunu belirtme-
si, cogunlugun diisiik gelirli oldugunu gdster-
mektedir (gelir diizeyi). Gelir diizeyi aylik
bireysel maddi durumu gostermekte, aileyi
kapsamamaktadir. Ogrenci, isci ve ev hanimla-
rinin % 65,3’¢ karsilik gelmesi gelir diizeyi
sonuglart ile tutarli gériinmekte ve mesleki
dagilimin agirlik noktasmi bu ii¢ kesim olus-
turmaktadir (meslek).

En ¢ok sevilen renkler baglaminda denekler
siyah, beyaz ve maviyi (% 61,8) birbirine yakin
oranlarda tercih etmistir. Bu ii¢ rengi sirasiyla
kirmizi ve yesil izlemistir (Tablo 1). En sevilen
renk tonlarinda ise yine bu {i¢ rengin tonlar1 %
10°u asmuslardir. Siyahin koyu tonu, beyazin
acik tonu, mavinin acik tonu % 33,5’1ik dilimi
temsil etmistir. Beyazin normal tonu, kirmizi-
nin normal tonu, siyahin normal tonu, koyu
kirmizi ve yesilin normal tonu diger yiiksek
oranli tercihler olmustur (Tablo 2).

En sevilmeyen renkler séz konusu oldugunda
sar1 ve siyah (% 44,9) basi ¢ekmektedir. Bu iki
rengi sirasiyla kirmizi ve yesil izlemektedir
(Tablo 3). En sevilmeyen renk tonlarmda siya-
hin koyu tonu ve koyu sar1 (% 24.,5) % 10’u
asmuslardir. Bu iki renk tonunu ac¢ik sari, sari-
nm normal tonu, koyu kirmizi, agik kirmizi ve
siyahin normal tonu izlemistir (Tablo 4).

Bir rengin birincil ve ikincil olarak hangi kav-
ramlart ¢agrigtirdigt sorgulandiginda bazi de-
nekler, hem birincil hem de ikincil ¢agrisimda
aynt segenegi isaretlemiglerdir. Dolayisiyla
bazi denekler igin “bir renk, hep ayn1 kavrami
cagristirabilmektedir” yorumunu yapabiliriz
(Tablo 5 — Tablo 16).

Beyaz renk, ilk olarak deneklerin gogunlugun-
da “temizlik-saflik” duygusu ¢agrisimina neden
olmaktadir (Tablo 5). Ikincil olarak “huzur”
¢agrisimini, “huzur” kavramina yakin oranda

“temizlik-saflik  ile  barisin”
(% 41,8) hatirlatmaktadir (Tablo 6).

birlesimini

Siyah renk, ilk olarak deneklerde biiyiik oranda
“asalet” kavrami, daha sonra sirasiyla “yas,
gece ve hiiziin” olarak cagrisim yapmaktadir
(Tablo 7). ikincil diizeyde “gece”, bunun ar-
dindan “hiiziin, yas ve asalet” olarak yansimis-
tir (Tablo 8).

Kirmiz1 renk i¢in {i¢ farkli kavram, birincil
anlamda birbirine yakin oranlarda ¢agrisim
yapmaktadir. Birincil olarak “ask, Tiirk bayragi
ve sicaklik” kavramlar1 % 70,1 ile en ¢ok ¢ag-
risim yapilanlar olmus, bunlar1 azimsanmaya-
cak diizeyde “giil” izlemistir (Tablo 9). Kirmizi
rengi ikincil anlamda % 47,2 ile sirastyla “giil
ve agk” ve daha sonrasinda bunlardan daha az
temsil oranlartyla “sicaklik ve Tiirk bayragi”
temsil etmistir (Tablo 10).

Mavi renk, birincil diizeyde % 84,2 ile “gokyii-
zii ve deniz” olarak (Tablo 11) ve ikincil dii-
zeyde % 86,2 oraninda siralama yer degistire-
rek “deniz ve gokylizii” seklinde cagrisim
yapmistir (Tablo 12).

Sar1 renk, birincil diizeyde % 55,1 ile diger
seceneklerden ¢ok daha iist diizeyde “sonba-
har” anlaminda (Tablo 13); ikincil diizeyde %
72,4 oraniyla “basak ve sonbahar” anlaminda
animsanmustir (Tablo 14).

Yesil renk, birincil diizeyde sar1 renkte oldugu
gibi ¢ok acik bir istiinliik oramyla (% 67,6)
“doga ve doganin giizelligi” olarak (Tablo 15);
ikincil diizeyde ise doganin bir pargasi olan
“agaclar” ile % 54,3 oraninda 6zdeslesmistir
(Tablo 16).

Denegin yasadig1 mekanin en ¢ok boyanmasini
istedigi rengi sorgulayan soruda beyaz, krem
sar1s1 ve turkuaz % 77,6 oraniyla tercih agirh-
gin1 olusturmustur (Tablo 17).

Cinsiyet ile renk tercihi arasinda anlamlilik
iligkisi olmasi, cinsiyetin renk tercihinde 6nem-
li bir faktér olduguna gdénderme yapmamiza
neden olmaktadir. En ¢ok sevilen renkler ve en
sevilmeyen renkler igerigine gore -cinsiyet
kargilagtirmali dagilim yapildiginda bir farklilik
oldugu acik bir sekilde gozlemlenebilmektedir
(Tablo 18 - Tablo 19). Erkek deneklerin en
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sevdikleri renkler sirasiyla toplamda % 62,8
orani ile “mavi, beyaz ve siyah” olarak yansi-
mis ve kirmizi renk de 6nemli bir temsil giicii-
ni (% 13,9) yakalamistir (Tablo 18). Erkek
deneklerin en sevmedikleri renkler baglaminda
“siyah ve sar1” % 45,6 ile 6n planda iken,
% 23,9 ile “yesil ve kirmiz1” bu iki rengi izle-
yen renkler olmustur (Tablo 19). Kadin denek-
lerin en sevdikleri renkler sirasiyla toplamda
% 62,3 orani ile “siyah, beyaz ve kirmizi”
olarak yansimis ve mavi ve yesil renkler de
onemli bir temsil giiciine sahip olmustur (Tablo
18). Kadin deneklerin en sevmedikleri renkler
baglaminda “sar1 ve siyah” % 44,3 ile 6n plan-
da iken, % 12,3 orani ile kirmiz1 bu iki rengi
izleyen renk olmustur (Tablo 19).

Yapilan alan aragtirmasinin verilerine gore en
onemli ayrintilar dzetlenecek olursa, en sevilen
renklerde birbirine yakin oranlarda siyah birin-
ci, beyaz ikinci, mavi li¢iincii olarak siralanmus;
renk tonlarinda koyu siyah birinci, acik beyaz
ikinci, a¢ik mavi ii¢iincii gelmis; en sevilmeyen
renklerde yakin oranlarda sar1 birinci, siyah
ikinci olurken yesil bu ikisinden ¢ok daha dii-
stik diizeyde iiciincii sirada segilmis; en sevil-
meyen renk tonlarinda koyu siyah birinci, koyu
sar1 ikinci, agik sari iiglincii olmustur. Renklere
gore en ¢ok animsanan kavramlar: Beyaz renk
birincil olarak femizlik-saflik, ikincil olarak
huzur; siyah renk birincil olarak asalet, ikincil
olarak gece; kirmizi renk birincil olarak ask,
ikincil olarak giil; mavi renk birincil olarak
gokyiizii, ikincil olarak deniz; sar1 renk birincil
olarak sonbahar, ikincil olarak basak; yesil
renk birincil olarak doga, ikincil olarak doga-
nin bir pargasi olan agaglar.

Caligmadaki verilerin genel olarak toplumsal
olgekteki agilimina géz atacak olursak, ortaya
¢ikan tabloyu netlestirebiliriz. Ayrica bu alanda
gelecekte yapilacak arastirmalar igin karsilas-
tirma yapilmasina imkén tanimis oluruz. Be-
yaz/siyah, ak/kara karsitligi, renk begenisinin
olumlu tarafinda en 6nde gelen unsurlar olmus-
tur. Zit kutuplarm birbirine yakin oranlarda
ayni1 zeminde bulusmasi, arastirmanimn ilging
sonuglarmdan biridir. Siyah rengin en ¢ok
sevilen renklerde birinci; en sevilmeyen renk-
lerde ise ikinci sirada yer almasi “renkler ve
zevkler tartisilmaz” goriisliyle uyum goster-
mektedir. Alan arastirmasindan Once arastir-
mact tarafindan dngdriilen siyah rengin kesin-
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likle en ¢ok sevilen renkler arasinda yer alama-
yacagl Onyargist bu alan arastirmasi sonugla-
riyla kirilmistir. Bir rengin hem en ¢ok sevilen
hem de en sevilmeyen renkler arasinda en iist
siralarda yer edinmesi, biitiinciil toplumsal
bakis acisindaki renk duyarliligma yonelik
cesitliligi ortaya ¢ikarmistir. Asaleti ¢agristiran
siyah ile temizlik-saflik duygusu veren beyaz
renk, toplumsal algidaki yiicelik ve ulvilik
degerlerine yiiklenen 6nemi gosterir. Cinsiyete
gore renk begenisinde kadin deneklerin siyahi
erkeklere oranla Oncelemesi, arastirmanin il-
ging sonuglarindan bir digeri olmaktadir. Alan
arastirmasinda kadin deneklerin ¢ogunlukta
olmasiyla birlikte, kirmizinin tahmin edilenden
daha diisiik begeniye sahip olmasi bir diger
dikkat ¢ekici sonu¢ olmaktadir. Kirmizinin
sicakligi animsatmasi, alevlenmenin etkisiyle
bir bakima tehlikeyi de i¢ine alir. “Kipkirmizi
kesilmek”, “kizarmak” ifadelerinden de anlasi-
lacag lizere istenmeyen durumlari ve 6fke gibi
duygular1 cagrigtirabilmesi ve kanm rengi ol-
mas1, kirmizidaki begeni oranmin disiikliik
nedeni olabilir. Gerek mavi gerekse yesil renk-
te doga cagrisimlarinin agirhikli olarak yer
almasi, bu iki renkte beliren kent yasantisimin
neden oldugu stresli ortamlardan uzaklasma
ozlemini ve sakinlik istemini agiga ¢ikarmak-
tadir. Renk begenisinde sarmin olumsuz olarak
degerlendirilmesi, onu toplumsal diizlemde
itici kilmigtir. Halk arasinda dile getirilen “sa-
rarp solmak” deyiminin, sarinin ¢agrigiminda-
ki veriler ve begenilmemesi sonucu ile ortiistii-
giinii gormekteyiz. Nitekim sonbahar ¢agrigimi,
halk arasindaki jargonla “hayatin sonbahari”
ifadesinde mevsim anlammi yitirerek bireyin
yasaminmn son donemine doniismiistiir. Iletisim
ortaminda estetik goriiniim, bireyi psikolojik
acidan etkilemektedir. Bunun en agik ornegi,
acik renklerin goze hos gelen tesiriyle mekanm
i¢ yiizeyine yonelik tercihtir.

Renklerin ¢agrigimina ve algisal boyuta iligkin
aragtirmalar yapilmasi, igerik bakimindan ileti-
sim bilimine zenginlik katacaktir. Ornegin,
denize kiyis1 olan bir cografi konumdaki arag-
tirmada mavinin denizi ¢agristirmasi, Gazian-
tep’teki arastirmanin oranlarindan daha yiiksek
olabilir.

Renklerin iletigimsel islevlerine iliskin gesitli
alanlarda bilimsel aragtirma yapilmasma da
ihtiyag duyulmaktadir. Ornegin, logo ve amb-
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lem tasarimlarinda renk faktord, iriin/hizmet
ambalajlarinda renklerin gorsel agidan tiiketici-
ye yonelik psikolojik etkileri, mimaride kulla-
nilan renk tonlarinin ortamdaki iletigime etkisi
gibi 6zglin konular arastirilabilir.
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