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OZET

Sayfa tasarimi, diigiincenin kagit tizerine iletilmesindeki ilk adimdiwr. Bilgileri diizenler, onemli
yerleri isaret eder, yayint estetik kilar. Kisacast bilginin aktarimasinda ¢ok onemli rol iistlenir.
Onemli kitle iletisim araglarindan biri olan gazeteler icin sayfa tasarimi ayri bir onem tasir. Sayfa
tasarimi, kurumsal kimlik ve imaji olusturmada da etkindir. Gazetelerin ilk sayfalari, tiim sayfala-
rin tasarim ozelligini tasidig icin ayrica onemlidir.
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PAGE DESIGN AND CREATE A CORPORATE IDENTITY: A RESEARCH IN FIRST
PAGE OF NATIONAL NEWSPAPERS IN TURKEY

ABSTRACT

Page design, is the first step of transferring ideas to the paper. It puts information in order, points
out the important points, makes publishing esthetic. In short words, it has lots of roles in transfer-
ring the information. Page design is something vital for the newspapers, which is one of the most
important mass communication tools. Page design is also important for creating corporate identi-
ties and image. The first pages of the newspapers are vital for carrying the design characteristics

of the whole newspaper.

Keywords: Page design, newspaper page design, first page of newspapers, corporate identity

GIRIS

Sayfa tasarimi eldeki yazilarm, fotograf, grafik
gibi gorsel malzemenin; 6nem sirasina gore,
belirli bir diizen ve kurallar gergevesinde oku-
run ilgisini ¢ekecek sekilde iki boyutlu bir
yiizeye yerlestirilmesidir (Se¢cim 1996: 3).

Yazili basinin 6nemli kitle iletisim araglarindan
biri olan gazeteler igin sayfa tasarimi ayr1 bir
onem tagir. Gazetenin iretim siirecindeki en
onemli noktalardan biridir. Icerigin giiciinii de
arttirir. Clinkii sayfa tasarimi, gazetedeki haber
ve yazilarm, okuyucu tarafindan miimkiin olan
en az ¢abayla algilanmasini saglamaya yonelik
bir islemdir. Sayfa tasarimmin bir baska iist-
lendigi gorev de tipografi ve gorsel malzeme
kullanimi ile kurumsal kimlik ve imaji olus-
turmadaki giictidiir (Teker 2003: 216).

Her giin yayin hayatina yeni bir gazete katil-
makta ve bu gazeteler, benzer triinlerden farkl
olmak, rakibinden iistiin olabilmek, toplumda
olumlu bir yer edinebilmek ve dolayisiyla daha

fazla satabilmek i¢in kendilerine 6zgii bir sayfa
tasarimi olusturmaya caligirlar. Ancak uygula-
nan farkli sayfa tasariminin, diger gazete tara-
findan da uygulanmaya calisilmasi isi zorlas-
tirmaktadir. Temel amag, farkli, ¢arpici, akilda
kalan bir sayfa tasarimi olusturmaktir.

Yazili basinda; kurulusun logosu, amblemi,
yayinin boyutu, secilen renkleri gibi gorsel
malzemeler kurum kimliginin olusmasinda ¢ok
o6nemli bir rol distlenir. Bunlarm yani sira yayimn
politikasi, iletisim sekilleri, felsefesi, imaji,
diistincesi, kurum kiiltiirii gibi unsurlar da ga-
zetelerin kurumsal kimligini olusturur (Kork-
maz 2007: 386).

Bu arastirma; haftalik net satis1 35.000’in {ize-
rindeki gazetelerin, kurumsal kimlik olustur-
mada onemli bir role sahip sayfa tasarimlari
arasindaki fark ve benzerliklerini ortaya ¢ikar-
mak amaciyla yapilmistir.

Bu amagla ayn1 giine ait 18 gazetenin ilk sayfa-
lar1, laboratuar ortami olusturulan bir odada
duvara asilmigtir. Tim gazetelerin isimleri,
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basyazar1 ve gazetenin tanmmasinda yardimci
olacak yazilar kesilerek ¢ikartilmigtir. Anadolu
Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi gren-
cilerinin olusturdugu toplam 50 kisilik fokus
grup lyelerinden tek tek bu odaya girerek ga-
zeteleri tanimalar1 ve ellerine verilen sormacay1
cevaplamalar1 istenmistir (1).

15 sorudan olusan sormacada, deneklerden
numaralandirilan sayfalarmin hangi gazeteye
ait oldugunu bilmeleri istenmistir. Sormacadaki
diger sorulardan da; deneklerden her giin gaze-
te okuyup okumadiklari, okuyorlarsa hangi
gazete/gazeteler oldugunu, en begendikleri
gazete sayfa tasarimi, hi¢ begenmedikleri sayfa
tasarimmin hangisi oldugunu yazmalar1 isten-
mistir. Deneklerden, renk, fotograf, okunaklilik
acisindan en bagar1 bulduklar1 gazete sayfasinin
hangisi oldugunu igaretlemeleri de istenmistir.

Siirenin 1 gilinle smirlandirilmis  olmasinin
nedeni; fokus grup iizerinde sasirtmaca yapil-
masinin istenmemesidir. Ayrica gazetelerin her
giin farkli tasarim uygulamasina gitseler bile
temel tasarim O6zelliklerinin ayni olacagi varsa-
yimi1 bu siirenin yeterli olacagi sonucuna var-
dirmustir.

4 Aralik tarihinin secilmis olmasi tesadiifi bir
giindiir. Bu arastirmanin yapilmasma karar
verildikten sonraki giine ait 18 gazete, Eskise-
hir gazete bayiinden satin alinarak incelenmeye
baslanmuistir.

18 gazetenin secilmis olmasinin nedeni; hafta-
lik net satis1 35.000 ve iizeri olan gazetelerin
secilmis olmasidir. Ayrica secilen gazetelere
spor gazeteleri ve yabanci dilde yayinlanan
gazeteler dahil edilmemistir.

1. GORSEL DiL

Gorsel tasarimm dilini, belirli bir mesaj1 ya da
bilgiyi problem olarak ele alip ¢ozlimlenmesi
olusturur. Amag, belirlenen hedef kitleye en
etkili ve uygun bir sekilde mesajin ya da bilgi-
nin verilmesidir (Alpan 2005: 27).

Insan hayatinda, kisilerin gereksinimleri ileti-
simi zorunlu kilmugtir. “...¢evre lizerinde etkin
olmak, baskalarinda davranis, tutum gelistir-
mek ve degistirmek” (Zillioglu 2003: 13) ya da
belirli bir konu hakkinda bilgilenmek ya da
bilgilendirmek gibi amaglar, iletisim yollarimi
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belirlemektedir. Insan bu iletisim ihtiyacini
gidermek igin bircok yol bulmustur. ilk olarak
resimle baslayan mesaj iletme yontemi, yazi ile
devam etmistir. Yazi, insanlarin duygularini ve
diisiincelerini  bigimlerle netlestirebildikleri
gosterge ve simgelerin devaminda olusturul-
mustur. Yazi ve yazili iletisimin biitiin alanla-
rinda kullanilan harf, sayi, sembol, ¢izgi ve
noktalama isaretlerini kapsayan tipografi, me-
saj1 bilgi olarak vermenin diginda gorsel olarak
da iletebilmektedir. Insanoglunun goérsel mal-
zemeyle olan iliskisi, yaziyla olan iligkisine
nazaran son derece yenidir. Yazimnin diizenlen-
mesi, bir alan ilizerinde diizenlenmesi, tasarimin
farkl1 bir dali olan diizenleme ve sayfa tasarim
gibi konulari yaratt1. Ozellikle yazit kiiltiirii bu
diizenlemenin estetik o6geler dogrultusunda
yaratimmi gerekli kildi. Her yazit, igeriginin
kapsaminda bir anlamsal boyutta iletisim kursa
da, ayn1 zamanda bir sanat 6gesi olarak nesnel
bir degere sahiptir (Ugar 2004: 144).

Gilinlimiiz grafik tasarim konularinin i¢inde en
onemlilerinden biri olan sayfa tasarimi ve grid,
tarih boyunca bir¢ok kisi tarafindan fikirlerin
yazi ve gorsel malzeme ile birlestirilerek, bil-
ginin mesaj seklinde olusturulup iletilmesi
olarak kabul edilmistir (Uztug 2002: 41). Bu
anlamda sayfa tasarimi, eldeki bilgilerin 6nem
sirasina ve okurun ilgisini ¢ekecek sekilde
yerlestirilmesidir. Ayrica sayfa tasarimi sayfa-
larin igerigini, haberin, olayin, bilginin yerini
ve Onemini gosterir.

Gazetecilikte en 6nemli unsurun haber oldugu
bir gercektir. Bir gazetenin islevlerini yerine
getirebilmesi i¢in i¢inde barindirmasi gereken
bazi 6zellikler bulunmaktadir. Haber, fotograf,
grafik ve reklam gazeteyi olusturan Onemli
ogelerdendir. Gazetenin ortaya ¢ikabilmesi i¢in
de biitiin bu &gelerin basili hale getirilmesi
ancak tasarimla miimkiin olur. letisim ve
okuma amaciyla basimi yapilan her yaymn
okunmadan o6nce goriilir ve gorsel etkisiyle
dikkat ¢eker. Bir bagka deyisle; yayini olustu-
ran sayfalarda yer alan tamamlayict malzeme-
lerin (yazi, resim, fotograf ve grafikler v.b.
gibi) dogru ve yerinde kullanilmasi gerekir
(Garcia 1987: 10). Tim bu diizeni sayfada
saglayabilmek i¢in sayfa tasariminin iyi yapil-
mast o yaymin daha ¢ok ilgi ¢ekmesini saglar.
Kisacasi; sayfa tasarimi olmadan disiinceler
anlatilamaz. Gorsel imajla ilgili gerekli mesaj
iletilemez.
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Bir yayinm etkinligi, niteligi, igeriginin zengin-
ligi, konularmin se¢iminin yani sira, kullanilan
yazi karakterine, kullanilan resimlere, tercih
edilen baski teknigine, kullanilan kagit segi-
miyle de dogrudan baglantilidir. Bu nedenledir
ki; sayfa tasarimcilar1 gorsel giizelligin ve
grafik kurgunun yani sira bu 6zellikleri de iyi
harmanlayarak ve dogru kullanarak tasarim
yapmak zorundadir. Iyi bir sayfa tasarimi yaymn
iizerindeki gorsel giizelligi pekistirir ve yaymin
okur iizerindeki etkisini artirir.

Bir gazetenin okuruna ulagmaktaki amaci ticari
olmasmin yani sira onu meydana gelen olay-
lardan haberdar etmektir. Bu da ancak cok iyi
tasarlanmis sayfalar aracilifiyla basarilabilir.
Ciinkii yazili basinda gorsel etkiyi yaratabil-
mek ¢ok 6nemlidir. Okunabilir sayfalarin ol-
mas1 gazetenin okunurluk oranin etkilemekte-
dir.

Gazete standlarina bakildiginda goriiniisleri ile
birbirlerine ¢ok benzeyen bir¢ok gazete oldugu
goriilmektedir. Tasarimin amacinin tanimlan-
masi1 da buradaki benzerlik ya da varsa farkli-
liklar1 ortaya koymada agiklayici olacaktir.
Bunlar;

- Okurun ilgisini ¢ekebilmek ve bu ilgiyi siirek-
li tutabilmek,

- Okunakl1 ve anlasilabilir olmak,
- Sayfalarda biitiinliik olusturabilmek,

- Gazeteyi taninir kilabilen bir kimlik olustura-
bilmektir (Garcia 1997: 12).

Tipografi, tasarima kimlik kazandiran 6nemli
bir tasarim elemanidir. Segilen yazi ve basili
malzemelerde yazinin kullanimi tim gorsel
iriin 6zelliginin kimliginde karakteristik bir
nokta olusturabilir; ayrica, lirliniin gorsel kim-
ligini meydana getiren bicime de doniisebilir.
Gorsel kimlik, bir {riiniin niteliklerine bagh
kalinarak tasarlanir. Nasil “bir {iriiniin top-
lam/genel ortaya cikisi, goriiniimii, ambalaji,
adi1 ve/veya markasi, fonksiyonu ve kullanim
kalitesi, fiyat1 ve pazardaki konumlandirilmasi
...” (Okay 2003: 56) iiriin kimligi ise; iriiniin
ozelliklerini kitleye ileten ve tanitan da, iiriiniin
gorsel kimligidir. Gorsel kimlik araciligiyla
iirlin, hedef kitle tarafindan belirgin ve tutarli
bir sekilde tanimlanabilir.

.. (137-146)

Gazete tasariminda kullanilan gorsel 6gelerin,
hem bi¢imsel 6zellikleri, hem de diizenlemeleri
ile bir gazetenin niteliklerini ve igerigini yan-
sitmada oldugu kadar, hedef kitlesinde akilda
kaliciligmin  saglanmasindaki 6neminin sap-
tanmasi, bu ¢alismanin temel amacidir. Bu
amagla; gazetelerdeki sayfa tasariminm gorsel
olarak okuyucuyla iletisim kurmakta oldugu,
bi¢im iligkisi agisindan 6nemi ile beraber vur-
gulanmisg olacaktir.

2. SAYFA TASARIMI

Basimi yapilan iletisim araglarmin yayin tek-
nikleri genel olarak aynidir. Farklilik sunum ve
kullanimindadir. Bu ac¢idan farklilik gosteren
basili iletisim araglarmi genel olarak; gazete,
dergi, kitap, brosiir, afis, pankart pul kartvizit
v.b. gibi gruplar iginde toplayabiliriz. Hangi
grup i¢inde olursa olsun basili bir malzemenin
i¢in iiretiminin baglangic asamasi; sayfa tasa-
rimidir (Ketenci ve Bilgili 2006: 297).

[letisim ve okuma amactyla basim1 yapilan her
yayin okunmadan dnce goriiliir ve gorsel etki-
siyle dikkat c¢eker. Bir bagka deyisle; yayini
olusturan sayfalarda yer alan tamamlayici mal-
zemelerin (yazi, resim, fotograf ve grafikler
v.b. gibi) dogru ve yerinde kullanilmasi gere-
kir. Tiim bu diizeni sayfada saglayabilmek i¢in
sayfa tasariminin iyi yapilmasi o yaymin daha
¢ok ilgi cekmesini saglar. Kisacasi; sayfa tasa-
rim1 olmadan disiinceler anlatilamaz. Gorsel
imajla ilgili gerekli mesaj iletilemez (istek
2004: 56).

Bir yayinin etkinligi, niteligi, igeriginin zengin-
ligi, konularmin se¢iminin yani sira, kullanilan
yazi karakterine, kullanilan resimlere, tercih
edilen baski teknigine, kullanilan kagit segi-
miyle de dogrudan baglantilidir. Bu nedenledir
ki; sayfa tasarimcilar1 gorsel giizelligin ve
grafik kurgunun yani sira bu 6zellikleri de iyi
harmanlayarak ve dogru kullanarak mizanpaj
yapmak zorundadir. lIyi bir mizanpaj yaym
iizerindeki gorsel giizelligi pekistirir ve yaymin
okur tizerindeki etkisini artirir.

3. GAZETE SAYFA TASARIMI
Tasarim genel anlamda kullanimi ile taniniyor

olmasina karsin en yaygin ve giincel olani
gazete sayfa tasarimi olarak bilinir. Giinlik

139



Selcuk Iletisim, 6, 3, 2010

periyodu ile her giin okurla iletisim kurma
araclarmi en etkinlerinden biri olan gazeteler
haber tastyict olmalarinin yani sira tasarimlari
ile de okurlar1 etkilerler.

Gazete birinci sayfas1 gazetenin kimligi ve
vitrinidir. Birinci sayfa tasarimi gazetenin fark-
lihgmi yansitir. Gazete tasariminda birinci
sayfa ayn1 zamanda gazetenin tiim igerigiyle
ilgili kisa bilgileri yansitabilen, okuru bu go-
riintlisiiyle etkileyebilen bir yansimadir. Birin-
ci sayfa, gazete ve igeriginin sunulmasinda
anahtar rolii oynamaya giliniimiizde de devam
etmektedir ve cazip ve genel bir goriiniisiin
yaratilmast bakimmdan bir sanatkarin mozaik
caligmasina benzemektedir. Ancak birinci
sayfa, mozagin aksine, birbiriyle ilgili veya
ilgisiz bir dizi mesaj iletmek durumundadir.
Yani, sunus tarzi ile mesajin énemi, okuyucuya
aninda iletilmektedir (Tas 1993: 49).

Yaz1 ve gorsellerin; fotograf, illiistrasyon gibi
grafik unsurlarmin kagit tizerinde diizenlenme-
si olan sayfa tasariminin iyi ve basarili oldugu-
nun gostergesi olan bazi temel unsurlar1 zorun-
lu kilmaktadir. Tasarimda alt1 6nemli unsur hep
g6z oniinde bulundurulmalidir. Bunlar;

Denge, Vurgu, Biitiinliikk, Renk, Sayfa tasari-
minda yazinin kullanilmasi, Sayfa tasariminda
gorsellerin kullanilmasi.

3.1. Denge

Denge her sey i¢in ¢ok 6nemlidir. Cilinkii den-
geli olmayan seyler kisiyi rahatsiz eder. Bu,
sayfa tasarimi i¢in de gecerlidir. Sayfaya yer-
lestirilen 6gelerin dengesiz dagilimi, ya da renk
ya da bicimdeki dengesizlik okuru zorlar ya da
okumaktan caydirir. Okur, sayfa ile ilgili bir
seylerin yanlis oldugunu hisseder.

iki tiir denge vardir: simetrik denge ve asimet-
rik denge. Simetrik dengede, nesneler merkezin
sagma ve soluna, altina ve istiine dagitilir.
Asimetrik dengede, ise nesnelerin agirhiklari,
sayfalarin her bir kenarinda olgiileri birbirine
benzemeyen bigimde diizenlenir.. Her 2 denge-
de de renk, deger, 6l¢ii, sekil ve doku gibi un-
surlar denge olusturmak amagh kullanilabilinir.
Ornegin; siyah alanlar beyaz alanlara gére daha
agir gorliniir. Sol tarafta kullanilan kiigiik siyah
bir sekil sagdaki biiyiik bir beyaz boslugu den-
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geleyebilmektedir. Simetrik denge ile olusturu-
lan sayfalar ciddiyet, tutuculuk, katilik hissi
verir. Hazirlamasi kolay ancak sikici sayfalar-
dir. Asimetrik sayfalarda hareket vardir. Yara-
ticilik gerektirir.

3.2. Vurgu/ Etki, Odak

Sozli iletisimde tlizerinde durulan konu igin
kelimelerle vurgu yapilir. O kelimeler daha
sesli ya da farkli sdylenir. Ayn1 sey yazil ileti-
simde de vardir. Burada sesin yerini tipografi
ya da renk almistir. Okurun ilgisini ¢ekmek,
onu etkilemek i¢in sayfada mutlaka vurgu alani
ya da odak olmasi gerekmektedir. Ancak bir-
den fazla olusturulan odak da okuru sasirtir. O
nedenle her sayfanin bir odak noktasi olmalidir
(White 2002: 63). Sayfayr tasarlayan kisi, vur-
gu yapilacak ogeyi saptamali (baslik, canlan-
dirma, fotograf, metin) sonra secilen oge ile
farkli uygulamalar (punto biiyiitme, koyu ya
da parlak renk secimi, bold kullanma vb.)
yapmalidir (Ketenci ve Bilgili 2006: 283).

3.3. Biitiinliik

Tim elementleri bir biitiin olusturacak sekilde
kompozisyonlar olusturmak olarak tanimlana-
bilir. Tasarim ilkeleri iginde en 6nemlisi ve
dikkat edilmesi gereken kuralidir. Sayfa tasa-
rimcisi biitiinliik saglamak i¢in farkli ydontemler
kullanabilir. Bunlar: ¢izgi, ii¢ nokta yontemi,
eksen cizgileri, beyaz bosluklardir. Biitiinliik
tirdeslik degildir, fakat boliimler i¢inde ailesel
bir benzerligi gerektirir (White 2002: 63).

3.4. Renk

Renk, bir 151k kaynagindan yayilan igmlarin
nesnelere carptiktan sonra yansimalari sonucu
goziimiiziin algiladigi duyumdur. Temel olarak
¢ ana renk vardir, kirmizi, mavi ve yesil,
turuncu, sar1 ve mor ise bu ii¢ ana rengin birbir-
leriyle karigimlarindan olusan ara renklerdir.
Sayfa tasarimmda renklerin dogru secilmesi
onemlidir. Cilinkii renklerin verdigi bir mesaj
vardir. Renk hayatimizda bir¢ok seyi gergek-
lestiren sembolik iletisim aracidir. Objeleri
tanimlamamiza yardimet olur; elmalar kirmizi
renktedir, bazi seyleri anlayabilmemizi saglar;
yesil devam et demektir, duygular ve ruh du-
rumlart ile iletisim kurabilmemizi saglar. Renk
bir sayfa tasarimma bir¢ok sey katmaktadir.
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Yanlis secilen ve kullanilan renkler anlam
kargasasma yol agabilecegi gibi sayfada da
koti bir leke goriintimiine doner. Kullanilacak
renk seciminde rengin ne amagcla se¢ildigine,
rengin ne gibi bir etki katmasi istendigine gore
dikkatli diistiniilip karar verilmelidir (Se¢im
1996: 61).

3.5.Sayfa Tasariminda Yazinin Kullanilmasi

Sayfa tasariminda kullanilan yazi, matbaa isa-
ret sistemi ve yazi diizenleme sanat1 anlaminda
kullanildiginda tipografi adin1 almaktadir.
Tipografide sadece harfler degil, matbaa OSl¢ii
birimleri ve baski tekniklerinde kullanilan tiim
isaretlemelerle sembollerde tipografi bilgisi ve
teknolojisini gerektirmektedir.

Matbaacilik sisteminde ol¢li birimi puntodur.
Harflerin tiim ol¢iim sistemleri punto {izerine
kuruludur ve tiim diinyada gecerlidir. Sayfa
tasarimi ve tipografik diizen arasinda teknik ve
sanat ac¢isindan Onemli iliskiler vardir. Her
seyden Once sayfalar cogunlukla yazilardan
olusur, yazilarin sayfalar icerisinde diizenleme-
lerinde de tipografi bilgisi gerekmektedir. Gii-
niimiiz teknolojisinde yazilarin sayfalara tah-
mini doldurulma bigimleri ortadan kalkmustir.
Tasarimemim yapacagi sey, konuya veya sayfa-
ya uygun yazi karakterini segcmek ve sayfaya
girecek olan resimle uyumlu bir goriintii olus-
turmaktir.

Tipografi sayfa iizerindeki temel elemanlarin
basinda gelir. Yazi ve tipografik elemanlar hem
icerik hem gorsel etkiye sahip tasarim 6geleri
oldugu i¢in, mesaj1 bilgi olarak vermenin yani
sira, gorsel olarak da iletebilme Ozelligine
sahiptirler. Sayfa tasariminda yazi kullanimiyla
ilgili olarak bazi basit kurallar bize yardimei
olabilir. Gorsel hiyerarsi olusturma konusunda
tipografik ozelliklerden yararlanmak tasarimci-
ya kolaylik saglar. Ornegin baslik, alt baslik ve
metin siralamast sayfa ilizerinde yaratilmaya
calisilan bir oncelik sirasi sistemidir. Bu hiye-
rarsik diizenin kurulmasi igin;

- Harf biyiikliiklerini degistirmek,

- Yazi karakterlerinin farkliliklar1 ile ayristirma
yapmak,

- Ayni1 yazi karakteri kullanilsa dahi, bold veya
italik gibi degiskenliklerden yararlanmak gere-
kir (www.cizgitasarim.com/gorsel-egitimler).

.. (137-146)

3.6. Sayfa Tasariminda Kullanilan Gorseller

Sayfa tasarimlarinda kullanilan, fotograf, illust-
rasyon, grafik, diagram gibi malzemelerin
timii gorsel malzeme olarak adlandirilmakta-
dir. Sayfa iizerindeki gorsel hiyerarsinin olustu-
rulmasinda etken faktorler sunlardir;

- Boyu

- Kapladigi alan,

- Yogunlugu, koyu ve acik degerleri,
- Imajin kendi dogal dinamigi,

- Renk

Her gorsel malzemenin kendine has bir sesi,
tonu vardir. Pastel renklere sahip bir kar fotog-
rafi, boyu ne kadar bilyiitiiliirse biiyiitiilsiin,
sayfada etkin, baskin bir deger olusturmazken,
sicak ve yogun renklere sahip ¢ok daha kiigiik
kullanilan diger bir resim, sayfada c¢ok daha
once algilanabilir. Bu durum ancak tasarimci-
nin elindeki malzemeleri iyi ve dogru sekilde
kullanabilmesi ile miimkiindiir. Giiniimiizde
basin, yayin ve reklamecilik alaninda iirtin veren
sanatcilar degisik teknikleri ve stilleriyle ¢ekici
gorsel imajlar yaratmaktadir. Gergekdistii imaj-
larin olugturulmasi, mizah duygusunun, dogal-
ligin ve samimi bir atmosferin yaratiimasi
asamalarda illistrasyonlar 6énemli rol oyna-
maktadir. Ayrica illiistrasyonlar, fotograf ve
diagram grafikleriyle birlikte kullanilabilmek-
tedir. Bu diizenlemeler, sayfa {izerinde giiclii
bir dinamizm yaratmada etkili olabilir (Ugar
2004:162).

Sayfa tasarimi igin olusturulan grid (1zgara
sistemi) tlzerindeki elemanlar denge, gorsel
stireklilik, vurgu, ¢ekicilik ve uyum gibi pren-
sipler 15181nda diizenlenmektedir.

4. BULGULARIN DEGERLENDIRILMESI

Bu arastirma ile, Tirkiye’de yaymnlanan 18
ulusal gazetenin ilk sayfalarinin tasarimlar1 goz
ontine almnarak, kimlik olusturma ve ayirt
edilebilirlik tizerine sonuca varmak istenilmis-
tir. Yayimnlarin isimleri ve yaymi animsatici
ogeler (basyazar, vb.) cikartilarak, her biri
numaralandirilarak panoya asilmistir. Ogrenci-
ler tek tek laboratuara alimmis ve gazetelerle
ilgili anketi yanitlamislardir. Bu yanitlardan
¢ikan sonuglar soyledir:
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4.1. Gazetelerin taninmasi, bilinmesi

GAZETELER N
Cumhuriyet 50
Zaman 45
Habertiirk 44
Posta 36
Radikal 31
Milliyet 26
Sabah 16
Taraf 13
Hiirriyet 11
Sozci 10
Takvim 5
Tiirkiye 4
Yeni Safak 3
Bugiin 3
Star 2
Vatan 2
Tercliman 2
Aksam 1

Elde edilen sonuglarin Tablol. de sunuldugu
gibi calismaya katilan tim denekler Cumhuri-
yet gazetesini sayfa tasarimmdan tanimistir.
Bes kisi disinda 45 denek Zaman gazetesini, 44
denek Habertiirk gazetesini ve 36 denek de
Posta gazetesini dogru olarak isaretlemistir.
Radikal gazetesi 31, Milliyet gazetesi 26, Sa-
bah gazetesi de 16 denek tarafindan dogru
olarak bilinmistir.

Elde edilen bulgulara gore, Cumhuriyet Gaze-
tesinin tasarimi ve kimligi en ¢ok taninan gaze-
te oldugu ortaya konmugtur. Cumhuriyet Gaze-
tesinin Oncelikle tipografik farkliligi sonra
sayfa diizenindeki oturmus stirekliligi onu
diger gazetelerden kolayca ayirt edilebilir kil-
mistir.

Zaman Gazetesinin tanmabilirligi ise kullanilan
renklerin ve yine alisilmis diizenli sayfa gorii-
niimiinden kaynaklandigini sdyleyebiliriz.

Habertiirk Gazetesinin boyutunun normal gaze-
te boyutundan farkli olmasi onu taninir kilmis-
tir denebilir. Onemli bir oranla diger gazeteler-
den daha ¢ok taninan bu 3 gazeteden yola ¢ika-
rak, bir yayinda kimlik olusturma ve taninabi-
lirliligi en ¢ok etkileyen Ogelerin, Tipografi,
sayfa diizeni, kullanilan renkler ve boyut oldu-
gu sonucunu ortaya koyabiliriz. Birbiriyle
karistirilan gazetelerde durum su sekildedir:

Star Gazetesini Taraf Gazetesine 21 kisi,
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Posta Gazetesini Takvim Gazetesine /7 kisi,
Takvim Gazetesini Posta Gazetesine 9 kisi,

Yeni Safak Gazetesini Sabah Gazetesine §
kisi,
Vatan Gazetesini Milliyet Gazetesine 7 kisi,

Aksam Gazetesini Terciiman Gazetesine 7
kisi,
Tiirkiye Gazetesini Aksam Gazetesine 6 Kisi,

Bugiin Gazetesini Aksam Gazetesine 6 kisi,
Milliyet Gazetesini Hiirriyet Gazetesine 5
kisi,

Hiirriyet Gazetesini Sabah Gazetesine 5 kisi,
Sabah Gazetesini Vatan Gazetesine 4 kisi,
Taraf Gazetesini Terciiman Gazetesine 4 kisi,
Sozcii Gazetesini Radikal Gazetesine 4 kisi,
Zaman Gazetesine Radikal Gazetesine 3 kisi,
Radikal Gazetesini Zaman Gazetesine 3 kisi,

Terciiman Gazetesini Radikal Gazetesine 3
kisi,
Habertiirk Gazetesini Star Gazetesine / kisi

benzetmis olup Cumhuriyet Gazetesi hi¢ bir
gazete ile karistirilmamastir.

4. 2. Sayfa Tasarimu En Giizel Ve Basarih
Olan Gazeteler

Sayfa tasarimi en basarili ve en giizel bulunan
gazetelerin basmnda % 32 oraniyla Zaman
Gazetesi gelmektedir. Ardindan % 20 oraniyla
Habertiirk, % 18 oraniyla Radikal, % 16
orantyla Cumhuriyet, % 5 oranlarmda Milli-
yet ve Bugiin, %2 oraniyla da Yeni Safak ve
Sabah gazeteleri gelmektedir.

Elde edilen verilerden tasariminda sadeligi,
diizeni ve uyumu barmdiran Zaman Gazetesi-
nin gelmesi, deneklerin begenisinin sayfa tasa-
riminda belirli bir diizene sahip, renklerin dog-
ru kullanildigi ve uyumun oldugu tasarimlarin
olusturdugu sonucuna varilabilmektedir. Yine
bu sonuglar arastirmaya katilan Ogrencilerin
gorsel hiyerarsiye verdikleri énemin yani her
seyin acik, net ve anlasilabilir bir gorsellikte
olmasinin yani sira beklentilerinin ve yasam
goriiglerinin her seyin agik, net, temiz ve olgiilii
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bir sekilde olmasi fikrinden kaynaklandigim
gostermektedir.

4. 3. Sayfa Tasarinm En Farkh Gazete/ Ga-
zeteler

Elde edilen verilere gore denek ogrencilere
sunulan 18 gazete i¢inden tasarimi en farkl
bulunan gazete, % 36 orani ile Zaman Gazete-
sidir. Sayfa tasarimi farkli bulunan diger gaze-
telerin oranlar su sekildedir: % 27 Cumhuri-
yet, % 16 Hiirriyet, % 11 Habertiirk, % 10
Posta, % 8 Taraf, % 4 oranlarinda Hiirriyet ve
Yeni Safak gazetesidir.

4. 4. En Farkh Gazeteler

Elde edilen yanitlar sonucunda % 31 oraninda
Zaman ve % 30 oraninda Cumhuriyet gazete-
lerinin diger gazetelerden farkli oldugu ortaya
cikmigtir. Bunlart % 13 oraninda Radikal, %
11 oraninda Habertiirk, % 7 oraninda Posta,
% 5 oraninda Star, % 3 oraninda Sézcii gaze-
teleri takip etmistir.

4. 5. Haber Fotografim En Iyi Kullanan
Gazete

Aragtirmaya katillan Ogrencilerden alian so-
nuglardan elde edilen verilere gére % 23 ora-
ninda Zaman gazetesinin haber fotografini en
iyl sekilde kullandigi % 10 oraniyla Star ve
Habertiirk, % 8 oraniyla Vatan, % 7 oraniyla
Cumbhuriyet ve Taraf, % 6 oraniyla Sabah, %
5 oramyla Milliyet ve Sozcil, % 4 oraniyla
Tiirkiye ve Aksam, % 2 oraniyla Radikal,
Yeni Safak, Bugiin, Takvim, % 1 oraniyla
Hiirriyet ve Posta gazetelerinin de onu takip
ettigi goriilmistiir. Denekler degerlendirmele-
rinde Terciiman Gazetesine hi¢ deginmemistir.

4.6. Haber Fotografim En Kétii Kullanan
Gazete

Aragtirmaya katilan Ogrencilere gore, haber
fotografin1 en kotii sekilde kullanan gazete %
21 oraniyla Takvim gazetesidir. Digerleri ise
su sekildedir; % 14 oraniyla Posta, % 13 ora-
niyla Hiirriyet, % 8 oraniyla Star ve Cumuri-
yet, % 6 oraniyla Radikal, % 5 oraniyla Ter-
ciiman, % 4 oraniyla Bugiin, % 3 oraniyla
Milliyet, Zaman, Sozcii, Habertiirk, Yeni
Safak, Sabah, Taraf ve % 1 oraniyla Vatan
ve Aksam Gazeteleri olusturmustur. Bu soruda
denekler Tirkiye Gazetesini géz ardi ederek
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siralamalarinin disinda tutmus bulunmaktadir-
lar.

4.7. En Okunakh Gazete

Ogrencilere goére en okunakli gazete : % 25
oraninda Zaman ardindan % 15 oraninda Ra-
dikal ve % 13 oraninda Cumhuriyet gazetele-
ri en bagta yer almaktadir. % 9 oraninda Ha-
bertiirk, % 6 oraninda Bugiin, % 5 oraninda
Yeni Safak ve Taraf, % 4 oraninda Milliyet
ve Vatan, % 3 oraninda Sabah ve Hiirriyet, %
2 oraninda Star, Tiirkiye, Posta, % 1 oraninda
Aksam, Terciiman ve Takvim gazeteleri
siralamay1 takip etmektedir. Sézcii Gazetesi
deneklerin degerlendirmesinde goéz ardi edil-
mistir.

4.8. Haberlerin izlenme Ortam

Arastirmaya katilan deneklerden 30 kisi haber-
leri internetten, 10 kisi televizyondan, 5 kisi ise
gazeteden takip ederken, radyodan kimsenin
haberleri takip etmedigi sonuglar1 ¢ikmaktadir.
Geriye kalan 5 kisinin soruya cevap vermemesi
haberleri takip etmediklerini diistindiirmiistiir.

4.9. Gazete Okuma Sikhig1

Arastirmaya katilan 6grencilerin % 45’1 hergiin
gazete okudugunu, % 33’1 2 gilinde bir okudu-
gunu, % 11’1 haftada bir okudugunu, % 11°i de
sadece hafta sonlar1 gazete okudugunu soyle-
mistir. Verilen yanitlara gére gazete okumayan
kisi yoktur. Buna karsilik ‘her giin gazete satin
alir misiniz’ sorusuna verilen yanit, gazete
okunmayla tezat olusturmaktadir. Ciinkii 50
ogrenciden sadece 5’1 her giin satin almaktadir.

4.10. Takip Edilen (Okunan)Gazeteler

Arastirmaya katilan dencklerin takip ettigi
gazetelerin siralamasi soyledir: % 22 oraninda
Milliyet, % 17 Hiirriyet, % 14 Habertiirk, %12
Radikal, % 10 Cumhuriyet, % 6 Zaman, % 4
Vatan ve Taraf, % 3 Aksam ve Sabah, % 1
oraninda ise Posta, Birgiin, Sozcii, Tercliman
ve Yeni¢ag’dan olusmaktadir.

TARTISMA
Arastirmada ele alinan 18 ulusal gazetenin

birinci sayfalarinin okuyucular tarafindan tani-
nip taninmadigini, bunun kurumsal bir kimlik
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ile olan baglantisi incelenmistir. Bu inceleme-
de ulasilan sonuglar su sekildedir:

Arastirma kapsaminda ele alinan 18 gazeteye
sayfa diizeni agisindan bakildiginda, 3 gazete
disinda farkli olmadiklart sonucuna ulasilmis-
tir. Elde edilen sonuglara goére, Cumhuriyet
gazetesi 50 kisi tarafindan tanmip, ayirt edile-
bilmistir. Ardindan, 45 kisi ile Zaman gazetesi,
44 kisi ile Habertiirk gazetesi siralamada yerini
almistir. Diger 15 gazete birbirleri ile karisti-
rilmislardir.

Cumhuriyet Gazetesinin tasarimi ile kimlik
olusturdugunu ve en ¢ok tanman gazete oldugu
ortaya konmustur. Cumhuriyet gazetesinin
oncelikle tipografik farklilig1 sonra sayfa diize-
nindeki oturmus siirekliligi onu diger gazete-
lerden kolayca ayirt edilebilir kilmigtir. Zaman
Gazetesinin taninabilirligi ise kullanilan renkle-
rin ve yine alisilmig diizenli sayfa goriiniimiin-
den kaynaklandigini sdylenebilir. Habertiirk
Gazetesinin boyutunun normal gazete boyu-
tundan farkli olmasi ve ilk sayfadaki kagit
farklilig1 onu taninir kilmistir.

Deneklere panoda gordiikleri 18 ulusal gazete-
nin birinci sayfalarindan tasarimi en giizel ve
bagarili olanlar1 sordugumuzda ise % 32 ora-
niyla Zaman Gazetesi gelmektedir. Ardindan
% 20 oraniyla Habertiirk, % 18 oraniyla Radi-
kal, % 16 orantyla Cumhuriyet, % 5 oranlarm-
da Milliyet ve Bugiin, % 2 oranlartyla da Yeni
Safak ve Sabah gazeteleri gelmektedir.

Elde edilen verilerden tasariminda sadeligi,
diizeni ve uyumu barindiran Zaman gazetesinin
gelmesi, okuyucularin begenisinin sayfa tasa-
riminda belirli bir diizene sahip, renklerin dog-
ru kullanildig1 ve uyumun oldugu tasarimlarin
olusturdugu sonucuna varilabilmektedir. Yine
bu sonuglar arastirmaya katilan denek 6grenci-
lerin gorsel hiyerarsiye verdikleri 6nemin yani
her seyin agik, net ve anlagilabilir bir gorsellik-
te olmasmin yan sira beklentilerinin ve yasam
goriiglerinin her seyin agik, net, temiz ve 6l¢iili
bir sekilde olmasi fikrinden kaynaklandigim
gostermektedir.

Ogrenciler sunulan 18 gazete icinden tasarimi-
n1 en farkli bulduklar gazeteleri soyle sirala-
maktadirlar; % 36 orani ile Zaman gazetesi, %
27 Cumhuriyet, % 16 Hiirriyet, % 11 Haber-
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tiirk, % 10 Posta, % 8 Taraf, % 4 oranlarinda
Hiirriyet ve Yeni Safak gazeteleridir.

Denekler bu arastirmada panoda yer alan gaze-
telerden 7’sini diger gazetelerden farkli olarak
belirlemislerdir. Elde edilen yanitlar sonucunda
% 31 oraninda Zaman ve % 30 oraninda Cum-
huriyet gazetelerinin diger gazetelerden farkli
oldugu ortaya ¢ikmistir bunlar1 % 13 oraninda
Radikal, % 11 oraninda Habertiirk, % 7 ora-
ninda Posta, % 5 oraninda Star, % 3 oraninda
Sozcii gazeteleri takip etmistir. Onemli bir
oranla Zaman ve Cumhuriyet gazeteleri diger
tim gazetelerden farkli bulunmustur. Bunun
sonucunda Tiirkiye’de yayim yapan ¢ogu gaze-
tenin ayn1 oldugu sonucuna varilabilir.

Gazetelerin okunaklilik oraninda ise denek
Ogrencilere gore en okunakli gazete Zaman
gazetesi ardindan, Radikal ve Cumhuriyet
gazeteleri yer almaktadir. Alinan sonugtaki
oranlar soyledir; % 25 oraninda Zaman ardin-
dan % 15 oraninda Radikal ve % 13 oraninda
Cumbhuriyet gazeteleri en basta yer almaktadir.
% 9 oraninda Habertiirk, % 6 oraninda Bugiin,
% % Soraninda Yeni Safak ve Taraf, % 4 ora-
ninda Milliyet ve Vatan, % 3 oraninda Sabah
ve Hiirriyet, % 2 oraninda Star, Tiirkiye, Posta,
% 1 oraninda Aksam, Terciiman ve Takvim
gazeteleri siralamay takip etmektedir.

Gazetelerin okunakliligi 6ncelikle tipografi
ardindan diizenli bir yapiya sahip olan sayfa
tasarimlariyla ilgilidir. Buna gore elde edilen
bulgularda Zaman gazetesi en okunakli gazete
olurken Aksam, Terciiman ve Takvim gazetele-
ri en sonlarda yer almislardir. Buradan yola
¢ikarak yine sade ve diizenli bir tasarimin gaze-
tenin okunaklilik oranlarmi onemli bir farkla
etkiledigi sonucuna varilabilmektedir.

Denek ogrencilerden 30 kisi haberleri internet-
ten, 10 kisi televizyondan, 5 kisi ise gazeteden
takip ederken, radyondan ise kimsenin haberle-
ri takip etmedigi sonuglari ¢gikmaktadir.

Deneklerin haberleri internetten takip etme
nedenleri genellikle kolay ve hizli ulasilir ol-
mas1 On sebepleriyken, ucuz ve zaman kisitla-
masinin olmamasi diger sebepleri arasinda yer
almaktadir. Televizyondan takip etme nedenle-
rinde ise gorsel ve sesli sunumun etkisi goste-
rilmektedir. Gazeteden takip etme nedenlerinin
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de giinliik ve diizenli olmasi ortaya sunulmus-
tur. Radyonun artik eskisi gibi etkili bir yaymn
aract olmamasi ve haberleri kisa bir sekilde
Ozetlemesi ayrica gorsel desteginin olmamasi
haber takip siirecinde yer almamasmin sebeple-
ri arasindadir.

Elde edilen bulgulardan yola ¢ikarak denekle-
rin habere kolay ulasilirligl, zaman ve maliyet
kaygisi1 giitmeden her an haberleri takip ede-
bilme durumlarindan dolay1 interneti tercih
ettikleri 6nemli dl¢iide ortaya ¢ikmustir. Siiphe-
siz gazete okuma aligkanliinin yerini yeni
teknoloji hizmetlerinin aldig1 goriilmektedir.
Bu durum karsisinda basili medyanin giictinii
kaybettigi buna bagl olarak da yayin sahipleri
tarafindan basili medyadaki sayfa diizenine
gerekli dl¢iide 6nem verilmedigi diisiiniilebilir.

Arastirmaya katilan denek Ogrencilerin gazete
okuma sikliklar1 ise soyledir; % 45 oraninda
herglin gazete okuduklari, % 33 oraninda 2
giinde bir gazete okuduklari, % 11 oraninda
haftada bir gazete okuduklari, % 11 oraninda
ise sadece hafta sonlar1 gazete okuduklari so-
nuglarma varilmaktadir. Verilen yanitlara gore
gazete okumayan kisi yoktur. Arastirmaya
katilan deneklerin en fazla takip ettigi gazetele-
rin siralamasi ise soyledir: % 22 oraninda Mil-
liyet, % 17 Hirriyet, % 14 Habertiirk, % 12
Radikal, % 10 Cumbhuriyet.

Bu sonuglara gore her giin gazete okuyan 6g-
rencilerin en fazla takip ettigi gazete olan Mil-
liyet’i sayfa tasarimindan ayirt edememeleri
ilgingtir.

SONUC

Bu ¢alismanin sonucunda, arastirma kapsamina
alman 18 ulusal gazete icinde sadece 3 gazete
taninmakta ve sayfa tasarimiyla diger gazete-
lerden ayir edilebilmektedir. Bir anlamda ku-
rumsal kimlikleri sayfa tasarimlariyla oturmus
3 gazete denilebilir.

Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiil-
tesi Basin ve Yaym Boliimii son smif 6grenci-
lerinin katilim1 ile laboratuar ortaminda gercek-
lestirilen gazetelerin birinci sayfalarinm, ayir-
dedilebilirlik ve taninabilirlik durumlart hak-
kinda, ulusal basinda yer alan Cumhuriyet,
Zaman, Habertiirk gazetelerinin kurumsal kim-
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lik tasarimlarinin diger 15 gazeteye oranla
ayirdedilebilir ve denekler tarafindan tanmabi-
lir oldugu sonuglarina ulastlmistir.

Diger 15 gazetenin ise sayfa tasarimlarmin ve
yayin kimliklerinin tanimabilir olmadig1 sonucu
ortaya ¢ikmistir.

Aragtirmaya katilan Ogrenciler arasinda en
fazla okunan 2 gazete Milliyet ve Hiirriyet
gazeteleri, sayfa tasarimlariyla tanmnmamis;
¢ok biiyiik farkla tanmman Cumhuriyet ve Za-
man gazetesi de okunma orani diisiik gazeteler
arasinda yer almistir. Bu geligkili durum 6gren-
cilerin gazete satin almamasi ve internet iize-
rinden gazete okumalari dolayisiyla sayfa tasa-
rim1 hakkinda yeterince bilgi sahibi olmamalar1
ile aciklanabilir.

Bir bagka yorum da sdyle olabilir; gazeteler
sayfa tasarimlar1 ile kurum kimligini olustur-
mus olsalar bile bu durum, satis ya da okunma
icin yeterli olmamaktadir. En begenilen, en
farkli ve hemen ayirt edilebilen sayfa tasarimu,
tek basina gazetenin satisinda ve okunmasinda
yeterli olmamaktadir. Gazetelerin internet
sayfasindan okunmasi, belirli bir aligkanligin
stirdiirilmesi ve sadece haber okumak amaciy-
la nete girilmesi de ¢alismanin sonucunu etki-
lemis olabilir. Ayrica igerigin ve yaym politi-
kasmin da tercihte énemli payr oldugu diisii-
niilmektedir.

Farkli gruplar iizerinde yapilacak benzer aras-
tirmalar, bu konu {izerinde yeni sonuglar vere-
bilir.

SONNOT

(1) Aym igerikteki ¢alisma sadece Ogretim
elemanlar1 ilizerinde Dog. Dr. Filiz Tiryakioglu
tarafindan yapilmistir.
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