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OZET

Marshall McLuhan, John Fiske, John Hartley, Stuart Hall, John Ellis, Raymond Williams gibi
televizyonu kendine ozgii bir medyum olarak arastiran teorisyenler cesitli ve birbirinden farkl
yvaklasimlarda bulundular. Fakat biitiin ¢esitliligine ve farkliligina ragmen bu teorileri televizyo-
nun daha ¢ok aragsal/yapisal, dilsel/metinsel ve gevresel ozellikleri iizerine odaklasan yaklagimlar
olarak ayristirmak miimkiin goziikmektedir. Bir biitiin olarak bakildiginda bu yaklasimlarin hicbi-
rinin kendi basina televizyonun ne ve nasil bir sey oldugu sorusunu yeterince aciklamaya yetmedi-
gi goriilmektedir. Ozellikle televizyonun hem icerik hem de bigimsel ézellikleri bakimindan gergek-
lik algisinit ve toplumsal davranislar: nasil etkiledigi ve doniistiirdiigii sorusu geregince incelen-
memiy bir alan olarak giindem olusturmaya devam etmektedir. Bu ¢alisma televizyonun biitiiniine
hakim olan magazinsel yapist ve sundugu bilgilendirme bicimleri tizerine odaklanmakta ve boyle-
ce soz konusu agigin giderilmesine katkr saglamaktadir.

Anahtar sozciikler: Magazin, eglence, kiiltiir, iletigim
TELEVISION AND MAGAZINE CULTURE

ABSTRACT

The theorists who make a survey of television as a distinctive medium such as Marshall McLuhan,
John Fiske, John Hartley, Stuart Hall, John Ellis, Raymond Williams showed various and different
approaches. However, in spite of its all diversity and assortment, it looks possible to categorize
these theories as approaches concentrating on particularly instrumental/ structural, linguistic/
textual and environmental characteristic of television. In its entirety, it looks that none of these
approaches are not satisfying to have explanation for the question on what and how television.
Especially the question on how Television affects and transforms reality perception and social
behaviour in terms of content and formal feature continues to have agenda as a matter that has
not been properly examined. This study focuses on magazine pattern with authority on entire tele-
vision and the offered informational pattern and thus has contribution in removing the deficiency.
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McLuhan, ara¢ ile ilettigi mesaj arasindaki
iligkiyi sorgulamigtir. Daha sonra gelen Paul
Virilio gibi bir¢ok aragtirmaci bu yaklasimi
benimsedi ve makine insan bagmtisi ve medya
araglarmin insanin gergeklik algismin sinirlari-
n1 nasil degistirdigini ve dondstiirdiigiinii sor-
gulamaya devam ederek yeni yaklagimlar ser-
giledi.

GIRIS

Televizyonu kendine 6zgii bir medyum olarak
ele alan ve ilk defa bir biitiin olarak agiklamay1
amaglayan Marshall McLuhan’m 1960’11 yil-
lardaki ¢aligmalarindan giiniimiize kadar bir¢ok
arastirmaci televizyonun ne oldugu sorusunu
sormaya devam etmektedir. Bu durum hem bir
yandan televizyonun ne kadar karmasik bir
yapt ve etki giicline sahip oldugunu hem de
yaklagimlarin televizyonun sadece belirli bir
yoniine yoneldigini ve biitiinli kusatamadigini

McLuhan’m c¢alismalarindan sonra, 70°1li yil-
larda John Fiske ve John Hartley, Stuart Hall’in
onciilik ettigi yaklasimlar cercevesinde tele-

gostermektedir.

Televizyonun bir medyum olarak aragsal/ yapi-
sal Ozelliklerinin igerigi nasil belirledigi ve
algiy1 nasil etkiledigi (McLuhan 1965: 247)
sorular1 etrafinda aragtirmalarini1 yogunlastiran

vizyonun semiyotik yapisinin dilsel bir metin
olarak nasil okunabilecegi sorusunu yonelttiler.
Bu ¢ergevede Fiske ve Hartley caligmalarinda,
televizyon programlarini olusturan 6geler ola-
rak gordiikleri gostergelerin kod ¢oziimlemesi-
ni ve kimlik tespitini miimkiin kilacak (Fiske
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ve Hartley 1978: 16) dilbilimsel ve semiyotik
kavramsalliklarm  ne olabilecegi sorularimi
irdelediler.

Fiske ve Hartley’in beslendigi diigiince gelene-
gine bagli olan Raymond Williams da, McLu-
han gibi televizyonun teknolojik 6zellikleri ile
olusturduguna inandig: kiiltiirel forum arasin-
daki iligkileri irdelemis, farkli fragmanlarin ve
cesitli tiirlerin planlt bir akist olarak kavradigi
televizyon yayinlarmin algi bigimleri ve kiiltii-
rel kabulleri nasil etkiledigi ve doniistiirdiiglinii
sorgulamistir. Televizyonun giiciiniin sosyal
iletisim, enformasyon ve eglence medyumu
olarak biiyiidiigiinii s6yleyen Williams (1974:
11), televizyonun toplumsal alg1 ve tecriibeleri
etkiyen 6zelligine dikkat ¢ekmis, fakat yeterin-
ce incelemek yerine gonderme yaptigi maga-
zinsel yapisin1 daha ¢ok yine planl bir akisa
sahip bir metin olarak algilamis ve kendine
aragtirma konusu yapmustir.

Televizyon hakkinda iiretilen teorilerin gelisim
cizgisinde mutlaka dikkate alinmasi gereken
bir isim olarak John Ellis karsimiza ¢ikmakta-
dir. Ellis, televizyonun yapisini dilsel bir metin
degil de kendine 6zgii estetik bir doku olarak
algilamis ve bu dokunun en 6nemli 6zelligini
kendini tekrar eden segmanlara bolinmiisliik
ve kesintilerden olusan bir siireklilik bigiminde
tanimlamugtir (Ellis 1982: 123). Fakat Ellis, her
ne kadar televizyon ile izleyici arasindaki para-
sosyal iligkilere, mahrem yakinligim olugmasi
ve Ozellikle kadin yiizlerinin fetislestirilmesine
dikkat cekse de, (Ellis 1982: 143) yine de yakin
durdugu Raymond Williams gibi televizyonun
estetik dokusunu semiyotik bir yap1 olarak
kavramig ve ampirik etkilerine bireysel ve
toplumsal agidan yeterince egilememistir.

Biitiin bu teorik tartismalar esasen televizyonun
ne oldugu sorusuna cevap bulabilmek amaciyla
yapilmaktadir. Adi gecen teorisyenlerin goris-
leri incelendiginde, her birinin televizyon hak-
kinda sahip oldugu temel kabullerden hareket
ettigi ve sorularmi bu ydnde olusturduklar
goriilmektedir. Televizyonun ve 6zellikle igeri-
ginin ne oldugunu anlamaya yonelik olarak
yapilan tartismalar genellikle su temel sorular
etrafinda olugsmaktadir:

e igerik nedir? Nasil olusur?

e Medya sahipligi ve kontrolii igerigi nasil
etkiler?

e Igerigi belirleyen ve arka planda bulunan
medyatik yap1 nedir?

e Medyatik igerik gercekligi hangi diizeyde
yansitir?

e Maedyatik igerik ile gerceklik arasinda hangi
potansiyel iligkilerden bahsedilebilir?

e Insanlar igerigi nasil yorumlarlar?
e Igerigin insanlar {izerindeki etkisi nedir?

e Medyada temsil edilen igerigin gercek ice-
rikten ayrilarak analiz edilmesi ne kadar
dogrudur?

e Medya ile izleyici arasindaki enteraktif
iligkiler ne hangi diizeyde yonlendirilmis
veya serbesttir?

e Program tiirleri ve kodlarmin belirlenme-
sinde biling-dis1 siiregler mi, yoksa yapim-
cmin igerige ve gecerli degerler sistemine
iligkin psikanalitik motivasyonlart m1 etkili
olmaktadir?

e lcerigin belirlenmesinde medya endiistrisi
yapisinin, ekonomik, ideolojik ve politik
gii¢lerin oynadiklar roller nelerdir?

e lzleyiciler medya igeriklerini hangi farkl
bigimlerde yorumlayabilirler ve bu farklar
nasil belirlenmelidir?

Ote yandan televizyonu daha cok dilsel bir
metin veya doku olarak algilayan disiiniirler
ise oOncelikli olarak belirledikleri su sorular
etrafinda akil yiiriitmektedirler:

e Her medya aracinin kendi igindeki hangi
degiskenleri nasil manipiile edilebilir?

e Her medya aracina 6zgi dilbilgisel kodlarin
kokleri nelerdir, nasil ortaya ¢ikarilabilir?

¢ Ortaya ¢ikarilan dilbilgisel kod ¢oziimleme-
leri, giinliik hayattaki yiiz ylize goriismeler-
de kullanilan kodlarla ne derece ortiismek-
tedir?

e Dilbilgisel manipiilasyonlarm algi, anlayzis,
duygusal ve davranigsal tepkiler {izerindeki
etkileri nelerdir?

e Metini olusturan estetik 6gelerin igerik ve
algis1 iizerinde oynayabilecegi roller neler-
dir?
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Biitiin bu sorular etrafinda olusan igeriksel ve
dilbilimsel teorilerin yaninda, bir baska yakla-
stim da hem televizyonun kendisini hem de
sosyal etkisini ¢evre sartlari i¢inde sorgulayan
teorik analizler tarafindan sergilenmektedir.
Cevresel yaklagim hem televizyon medyumu-
nun kendini diger araglardan farkli kilan karak-
teristigini hem de kendine 6zgii 6zellikleriyle
toplumsal iliskiler ve genelde toplumsal yapida
yol actig1 degisikliklerin ne ve nasil olusabile-
cegine dair sorular olusturmaktadir:

e Televizyonun kullanimi toplumsal iliskile-
rin dokusunda ne gibi degisikliklere yol
agmistir?

e Televizyon, toplumsal, ekonomik, politik
ve kilttrel iligkilerin bigimini, hizin1 ve ni-
teligini nasil ve hangi diizeyde etkilemistir?

e Televizyon siire¢ icerisinde diger kitle ileti-
sim araclarma hangi diizeyde ve nasil etki-
lemektedir?

e Televizyon kendine &zgii bilgilendirme
bicimleriyle toplumsal hiyerarside ne gibi
degisikliklere yol agmaktadir?

e Televizyonun, arkadaslik ve komsuluk
iligkileri ve sinirlarinin yeniden yapilanma-
sinda oynadigi rol nedir?

e Televizyon, politik tarz1 ve politikaci algi-
sin1 hangi diizeyde ve nasil etkilemektedir?

e Televizyonun, cinsel kimliklerin ve arala-
rindaki iliskilerin belirlenmesinde oynadigi
rol nedir?

e Televizyonun c¢ocuklar {iizerindeki -etkisi
nedir?

e Televizyonun sosyal davraniglar iizerindeki
etkisi nedir?

e Televizyonun kiiltiirel gelismeler tizerinde-
ki etkisi nedir?

e Televizyonun, ideolojik sdylemler, politik
yapilar ve bireysel ve toplumsal 6zgiirlesme
veya Ozglrliigiin kisitlanmas: siiregleri tize-
rindeki etkisi nedir?

Televizyonun gevresel ozellikleri ve etkilerini
sorgulama, siiphesiz en az aragsal ve dilsel
yapisini incelemek kadar 6nem arz etmektedir.
Bu alanda 6ne ¢ikan disiiniirler arasinda ‘The
Disappearance of Childhood (1982)’, ‘Amu-
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sing Ourselves to Death: Public Discourse in
the Age of Show Business (1985)’ ve ‘The End
of Education: Redefining the Value of School
(1995)’ gibi eserleriyle adini duyuran Neil
Postman ve ‘No Sence Of Place’ adli eseriyle
Joshua Meyrowitz’dir. Bu iki arastirmacidan
Neil Postman televizyonun kendine 6zgii gii-
ciinii eglendirici magazinsel ozellikleri dolayi-
styla olusturdugunu ve makro diizeyde toplum-
sal algiy1 ve davraniglart etkiledigi kabuliinden
hareket etmektedir. Meyro-witz ise ayn1 kabul-
den hareketle, bu etkinin birey ve toplum dav-
raniglarinda gozlemlenebilecek ampirik sonug-
larin neler olabilecegini arastirmaktadir. Bu
baglamda eglence, magazin ve magazinsellik
kavramlari 6ne ¢ikmaktadir.

1. AMAC VE YONTEM

Neredeyse her seyin, nesnelerin, iligkilerin,
gercekligin ve alginin estetize edildigi giini-
miizde varligin ve olusun kendisinden c¢ok
tarzinin, nitelikten ¢ok bicimselligin daha
onemli ve daha gegerli hale geldigi goriilmek-
tedir. Magazalarda, galerilerde, satolarda, fuar-
larda, turistik merkezlerde ve sehirlerde, video
oyunlarinda, dans lokallerinde, diskolarda,
tiyatrolarda, reklamlarda, sinema kompleksle-
rinde, filmlerde, bilgisayarda (internet), cy-
berspace ve moda diinyasinda rahatlikla goz-
lemledigimiz bu doniigim gorsel kiiltiiriin
yazili kiiltiire hakim oldugunu gostermektedir.
Stiphesiz bu doniigsiimde en biiyiik pay televiz-
yona aittir. Bu caligma, s6z konusu kiiltiirel
dontisiimde televizyonun oynadigi roliin 6nem-
li olgiide gercekligi, gergeklik algisini maga-
zinsellestirme ve giinliik hayatin tecriibelerini
taklit ederek doniigtirme (re-prezantasyon/
temsil) giicinden kaynaklandig: iddiasin1 tele-
vizyonun ne oldugu sorusu etrafinda olusturu-
lan tartismalarin giindemine tagimayr amacla-
maktadir.

Bu baglamda calisma, oncelikle Neil Postman,
Joshua Meyrowitz ve diger televizyon teorileri
alaninda kendini kabul ettirmis arastirmacilarin
televizyonun magazinsel yapisi, toplumsal
gerceklik algisini etkileme giicti tizerine sergi-
ledikleri yaklasimlar1 karsilastirarak incelemek
ve One cikan goriis ve tespitler 1s18inda, tele-
vizyonun biitiiniine hakim olan magazinsel
yapinin birey ve toplumun gerceklik algist
tizerindeki etkisinin dnemli pratik sonuglarinin
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neler olabilecegini ortaya koymak ve tartigma-
ya sunmay1 yontem olarak benimsemektedir.

2. TARIHSEL SUREC

Magazin sozciigii, koken itibariyle Arapca’daki
‘depo, silah deposu’ anlamina gelen ‘mahzen’
sozctigiinden tiretilerek Avrupa dillerine yer-
lesmis bir kavramdir. Arapga ‘depo’ anlamm-
dan da anlasilabilecegi gibi, ayn1 veya farkli
tirden malzemelerin bir arada bulundugu
mekan anlamima gelmektedir.

Almanca ve Ingilizce’de dergi, Amerikan Ingi-
lizce’sinde ayn1 zamanda /ifestyle anlaminda da
kullanilan magazin, genellikle birden fazla
konular1 iceren ve degisik diizeylerde isleyen
bir yayin formatidir.

2.1. Magazin Dergileri

Magazin dergileri, Time, Stern ve Spiegel gibi
haber agirlikli olanindan, erotik, ekonomi,
edebiyat, politika, mimari, otomobil, miizik,
seyahat, genclik, sanat, ticaret agirlikli olan
tirlere varincaya kadar ¢ok c¢esitli olabilmekte-
dir. Fakat hepsinin ortak 6zelligi aralarmdaki
mantiksal bagitiya 6zen géstermeksizin gesitli
ve birbirinden farkli konulara yer vermeleri ve
gorsel anlatimi 6nemsemeleridir. Tek bir konu-
ya agirlik veren magazin dergilerinde bile,
farkli konulara Onem verilmese bile, konu
cesitlendirilmekte, aralarinda nedensellik bagi
bulunmayan farkli olaylar ve alt konu bagliklar
etrafinda islenmektedir. Magazin dergilerinin
ortak Ozelliklerinden biri de, periyodik olarak
¢ikmalari, genellikle reklam, abonelik ve satig
fiyati ile kendilerini finanse etmeleridir.

Ilk defa 1731 yilinda Londra’da yaymlanan
The Genleman’s Magazine adli dergi, genel
ilgiye yonelen ilk magazin drnegi olarak kabul
edilmektedir. Yine belirli araliklarla yaymi
1739’dan giiniimiize kadar siirdiiren The Scots
Magazine ve 1734 den itibaren yayinlanmaya
baglayan Lloyd’s List tarihin ilk magazin dergi-
leri arasinda bulunmaktadir.

Magazin dergilerinin ¢ok gesitli toplumsal ve
bireysel yasama alanlarma yonelmesi ve segi-
len olay veya igerikleri kendilerine 6zgili bi-
¢imde sunmalari, esasen bireysel ve toplumsal
gergekligin yeniden algiya metin ve daha ¢ok
gorsel diizeyde estetize edilmis gerceklesme
bi¢imi ve hayat tarzi olarak sunulmasi anlami-

na gelmektedir. Tespit edilmig yasanmis olay-
larm, bireysel veya toplumsal etkinliklerin
estetize edilerek toplumsal algiya sunulmalari,
konularin esasen segilmis ve magazin dergisi-
nin alg1 ve gergeklik kriterlerine uygun bigimde
formatlanmalar1 dolayisiyla gerceklesmelerin
ve hem bireysel hem de toplumsal tecriibelerin
hep belirli bir bigime ve tarza sahip oldugu
yanilsamasmi meydana getirmektedir. Ozellik-
le popiiler magazinlerin daha g¢ok ‘lifestyle/
hayat tarzi” dergisi olarak adlandirilmasi ger-
¢egin kendinden ¢ok gerceklesme tarzini vur-
gulayan ve ideal gergeklesme tarzi olarak este-
tize eden magazin kiiltlirline uygun diismekte-
dir. Giinliik gercekligi estetize ve stilize ederek
toplumsal algiya sunma amaciyla 1883 yilinda
Amerika’da ¢ikarilan magazinin Life adim
tagimas1 ve igerigi bu tespitleri pekistirmekte-
dir. Genel ilgi alanlarmi ydnelen bir eglence
dergisi olan Life konu edindigi gerceklikleri
stilize ederken bolca resim kullanmis, giildiirii-
cli fikralara, toplumsal olaylarin ve tiyatro ve
sinema filmi gibi sanat {irtinlerini yorumlayan
goriiglere yer vermistir. 1936 yila kadar sii-
rekli daha sonra kisa devrelerle 2000°1i yillara
kadar ¢ikmaya devam eden Life magazini yak-
lasik 50 y1l boyunca 10 milyonu askin satis
oranlartyla toplumsal gerceklik algisinin esteti-
ze ve stilize edilmesinde, bir bagka deyisle
magazinlesmesinde 6nemli bir rol oynamistir.

Almanya’da 1924 yilinda Amerikan dergilerini
taklit ederek yayinlanmaya baglanan das Ma-
gazin dergisi gerceklik algismin magazinsel-
lesmesinin toplumun demokratiklesmesi veya
tek-tiplesmesi konusunda ne gibi etkileri olabi-
lecegine dair ipuglart verebilecek baska bir
ornek teskil etmektedir. 1941 yilinda, savasin
stratejik hedeflerine uymadigi i¢in yayinina son
verilen das Magazin dergisi, geriye dogru ba-
kildiginda giiniimiiz icin, Hitler déneminin
fasist ideolojisinin kiiltlir ve hayat tarzi ile ilgili
biitin konular1 nasil iggal etmeyi basardigina
dair belge niteligi tasimaktadir.

2.2. Televizyon ve Magazin Programlari:

Onceleri radyoda yaymlanilan, daha sonra
televizyon tarafindan iistlenilen ve gelistirilen
magazin programlari, genellikle belirli bir
konuya agirlik veren ve ayni konuyu kendi
icerisinde segmanlara bdlerek ¢esitlendiren
programlardir. Magazin programlari, tipki
magazin dergilerinde oldugu gibi, miizikten,
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sagliga, haber niteligi tasiyan olaylardan, sos-
yete diinyasina ve erotige kadar birgok alani
kapsayabilmektedir. Genellikle stiidyoda ¢eki-
len ve goriintiilerle beslenebilen talk-show
formatinda da sunulabilen magazin programla-
rinin en 6nemli 6zelliklerinden biri eglendirici
olmas1 ve kolay, hizlica tiiketilebilir bilgilen-
dirme big¢imlerini benimsemesidir. Her ne ka-
dar televizyonda yayinlanan magazin program-
lar1 belirli bir konuya agirlik verseler de, eg-
lendiricik ozelliklerini 6n plana c¢ikarmalari,
konuyu ¢esitlendirme ve isleme bigimleri itiba-
riyle televizyon yaymlarinin biitiiniin karakte-
ristik 6zellikleriyle ortiismektedir. Fakat gesitli
program tiirlerini, segmanlar1 ve igerikleri
aralarinda mantiksal bir bagmti olmaksizin
sunmasi bakimindan televizyon magazin dergi-
lerinin yapisi ve tarziyla daha ¢ok uygunluk arz
etmektedir.

Nitekim magazin ve diziler televizyonda en
fazla kullanilan program formatlaridir. Tele-
vizyon programlarinin gelisim siirecine bakil-
diginda bu formatlarin digerleri arasinda gide-
rek agirlik kazandiklar1 ve televizyonun prog-
ram dinamiklerini olusturan karakterini belirle-
dikleri gdzlemlenmektedir. Oyle ki televizyon
yayinciligmin gelisim siireci i¢inde programlar
gittikce magazinlesirken, magazin programlari
da bu gelismeye paralel olarak formatlarini
dizisellestirdiler.

Dizisel magazin formatinin etkisi, daha ¢ok
program igeriklerine dikkat eden televizyon
izleyicisinin biling-dig1 tarafindan algilanmak-
tadir. Dizisel magazin formatinin ucu agik
bi¢imi koken itibariyle ticari amagli Amerikan
kanallarinda reklam filmlerinin ¢ergevesini
belirleyen tasarimlara uzanmaktadir. Bu tasa-
rim daha sonra 1950’1i yillarda Ingiltere’deki
BBC ve Almanya’daki NDR gibi Avrupa’daki
bazi kanallar tarafindan ciddi haber programla-
rmin sunum bi¢imi olarak benimsenmis ve
yaygimlagmustir.

Amerikali medya tarih¢isi Boddy William,
magazin programlarmin olusmasmi sebebi
olarak medya sirketlerinin belirli sponsorlar
adina yapilan programlarla kavga etmesini
gostermektedir (Boddy 1987: 347). Boddy
William, 1940’11 yillarda Amerika’da beslenme
ve ¢amasir tozu alaninda iiretim yapan biiyiik
firmalarin ajans ve film sirketleri araciligi ile
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bizzat kendilerinin radyo ve televizyon prog-
ramlar1 Urettiklerini, fakat bu durumun 50’1
yillarin bagindan itibaren degistigini, ABC,
CBS ve NBC televizyon kanallarinin reklam
iretimi tizerindeki kontrolii ele gegirmek ve
reklam miisterileri i¢in tekel olusturmaya yone-
lik stratejiler gelistirdiklerini soylemektedir.
Meyrowitz’in de isaret ettigi gibi gelistirilen bu
stratejiler arasinda en dikkat c¢ekici olan,
reklamlarmn biitiiniiyle planlanmis olan yayin
akisma Ol¢iilii bicimde yerlestirilmesi ve 6zel-
likle pembe dizilerin i¢inde belirli zaman di-
limlerinde tekrar edilmesi gerektigi diisiince-
siydi. Bu diisiinceyi gerceklestirmek iizere dnce
‘magazin planlamasi’ olarak adlandirilan bir
program akig1 diizenlendi. Bu diizenlemede
akisin merkezine reklam bloklar1 alindi ve
programlar reklamlar esas alinarak serpistirildi
(Meyrowitz 1987: 63). S6z konusu ‘magazin
planlamasi’ni yapan ve boylece 6ne ¢ikan isim-
lerden biri olan Pat Weaver, ticari basariyi
hedefleyen reklam agirlikl televizyon kanalla-
rinin program ve reklamlarmin popiiler, ucuz,
eglendirici ve Oncelikle kisa siireli olmas1 ge-
rektigini savundu. 1935°li yillarda ticari kanal-
larin basarili olabilmeleri i¢in arka planda kala-
rak eglence sunmasi gerektigini iddia eden
David Sarnoff gibi Pat Weaver de, eglence
programlarinin seyirciyi tatmin edebilmeleri
icin yiiksek bir 6ykii ve senaryo degerinin
olmasinin  gerekmedigini ileri siiriiyordu
(Boddy 1987: 349, 356).

Bu girisimler ve uygulamalar sonucunda tele-
vizyon programlari eglendiricilik, kisa siireli-
lik, ucuzluk ve popiilerlik ilkeleri ¢ergevesinde
magazin formatina uyarlandilar. Ayrica ayni
yillarda televizyon programlarinin merkeze
alman reklam bloklar1 etrafinda diizenlenmesi
dolayisiyla, seyirciye sunulan programlar kii-
¢lik parcaciklara boliindii ve sonug itibariyle
televizyon yayinin kendisi eklektik bi¢imde
yapilandirilmis oldu.

Nitekim 1970’li yillara gelindiginde, Peter
Christian Hall’in elestirel bir bigimde isaret
ettigi gibi, digerlerinin yaninda magazin prog-
ramlart her ne kadar biitiin bir medyum olarak
televizyonun pazarlanmasi gorevini iistlenseler
de, s6z konusu eklektik yap1 dolayisiyla tele-
vizyonun tamami tek ve bilyiikk bir magazin
programi gibi iglev gérmeye bagladi. Zira gii-
niimiiziin televizyonculuk anlayiginda her prog-
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ram aralarinda dogrudan bir baglant1 olmayan
diger programlardan olugan bir biitiinliigiin
icinde yer almakta, her program bir sonrakine
daha eglendirici bir imkan sunulacag1 vaadiyle
baglanmaktadir (Hall 1979: 305).

3. TELEVIZYONUN MAGAZINSEL
DOKUSU VE BICIMLERI

Televizyonda yayin akismimn rekldm odakli ve
magazinsel bir bicimde diizenlenmesi program-
lara belirli islevler yiiklemektedir. Yaymn akisi-
nin magazinsel bir bicimde formatlanmasi
dolayisiyla yayin akisinda bulunan her sey
birbirine baglanabilmektedir. Bu paket olarak
sunulan ve Ggeleri arasinda tutarli bir baginti
olmayan magazinsel gosterim bicimi adeta
giinliik pratiklerimizi yeniden {iireten bir maki-
ne gibi islev gérmekte ve iirtinlerin sergilendigi
magazin diinyasina, aligveris merkezlerine ve
stiper marketlere uygun diismektedir. Bu bag-
lamda magazin dergilerine benzer bigimde
yapilanan magazin programlari televizyonun
omurgasini olusturmaktadir.

Televizyonun dokusunu olusturan magazin
modeli bir¢ok arastirmaci tarafindan ele almn-
mis ve elestirilmistir. Magazin programlarinda
sunulan bolimlerin kisa siireli olusu ve bunun
televizyon yayinlarmin biitiiniine hizla yayil-
masi elestirilere maruz kalmistir. Programlarda
sunulan magazin boliimlerinin kisa olusu ve ele
aldiklar1 konular1 ayrintiya girmeksizin isleme-
leri enformasyonlar arasindaki farklarin orta-
dan kalkmasina ve konularin tekdiizelesmesine
yol agmaktadir. Magazin programlarinda sunu-
lan bir haber veya enformasyon hemen digerine
yiiklenmekte ve bdylece haberin veya enfor-
masyonun kendi bagma tasidigi degeri diisiir-
mektedir. Yaymm sonunda her sey televizyo-
nun es degerde boliinmis ve ugusup giden
kiigiik parcaciklarma doniismektedir.

Medya elestirmeni Neil Postman magazin
programlari, haber ve reklamlarda gézlemlenen
bu formatm etkisinin esasen televizyonun bii-
tiind i¢in gegerli oldugunu diigiinmektedir. Neil
Postman’a gore televizyon, siirekli olarak ken-
dini tekrar eden ‘ve simdi’ mantig ila kurulan
program yapilarindan beslenmektedir. Televiz-
yonun temel kabulii tutarlilik degil, stireksizlik
ve bu siireksizlik baglamsiz baglamlarla ilerle-
yen bir siireklilik arz ettigi i¢in de bir hakikat
degeri ifade etmekten daha c¢ok celiskisizlik
anlamma gelmektedir. Televizyon birbirinden

bagimsiz, ne igerik, ne kontekst, ne de uyandir-
dig1 duygu bakimindan, 6nceki ve sonrakilerle
hicbir baglantis1 olmayan olaylar tiretmektedir.
Bu durumun, izleyicinin televizyona keyfine
gore kendi istedigi bir zamanda ilgi gostermesi
veya gostermemesinden kaynaklandigini ileri
stiren Postman, televizyon yaymlarmin izleyi-
cinin bu tavrina uygun bigimde yapilandirildi-
gini, Oyle ki baslangici ve sonu belirlenmis
olaylar olarak islev gorecek kisa siireli segman-
larin digerlerinden bagimsiz ve baglantisiz
bicimde kendi basma durabildiklerini ifade
etmektedir (Postman 1985: 124). Bu yap1 sade-
ce magazin programlarmnda degil, haber prog-
ramlarinda da gozlenmektedir: “Televizyonda
bize gosterilen haberler sadece pargalanmis
degil, ayn1 zamanda baglamsiz, sonugsuz, de-
ger yiikli olmayan ve dolayisiyla ciddiyetten
yoksundur, yani sirf eglenceye yarayan haber-
lerdir” (Postman 1985: 124).

Bu elestirinin biitiin magazin programlarma
uygulanabilecegini kestirebilmek pek zor ol-
mayacaktir. Onemli olan burada, magazin
programlarindaki bu ‘ve simdi’ mantigi ile
kurulan yapinin, televizyona igkin olan arz-
talep yapisina uygun olarak nasil mikro diizey-
de diger programlara uygulandigmi gorebil-
mektir. Magazin programlarinda sunulan seg-
manlar giiniimiizde dort dakika veya biraz daha
kisa siirelerden olusmaktadir. Fakat 6te yandan
haber programlarinda, reklamlarda ve kliplerde
sunulan segmanlar ¢ok daha kisa siirmektedir.
Postman konuya iliskin olarak, televizyonun
izleyicilerden bir programdan veya segmandan
digerine gecerken ay1 diisiinceleri veya duygu-
lar1 muhafaza etmesini pek nadiren talep ettigi-
ni ifade etmektedir (Postman 1985: 124).

Ozellikle Amerika’da 50’li yillardan itibaren
rekldma odaklanmaya baslayan televizyonun
magazinlesmesiyle birlikte icerik ve format
arasindaki c¢atigsma giliniimiize degin artarak
devam etmis ve bu durum genel egilime ters
diisen iddiali programlar yapmay1 giiglestirmis-
tir. Nitekim gegen siire i¢inde kiiltiirel ve poli-
tik konulari isleyen programlar kendi farklarmi
ortaya koymakta zorlandilar ve televizyonun
biitliniiniin magazinsel yapisi iginde eglence
programi olarak algilanma tehlikesiyle yiizles-
tiler.

Aym gelisim ¢izgisi Tiirk televizyon kanalla-
rinda da gozlenmektedir. Ozelikle giiniimiizde
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magazin programlar1 kiigiik pargaciklara bo-
liinmiis ve heterojen yapisiyla yaymlarin biiti-
nliniin paradigmasmi olugturmaktadir. Tiirki-
ye’de yaym yapan kanallarm biiyiik bir bolimi
bu egilime uyum saglamig goriinmektedir. Bu
uyumun en Onemli gostergelerinden biri de,
eglence segmanlariyla enformasyon segmanla-
rinin siirekli artan bir oranda i¢ ice gegmesidir.
Ornegin ana haber programlarinda bile artik
eglence boliimii olusturulmakta, canli miizik
dinletilmekte veya ‘talk-show’ yapilabilmekte-
dir. Baz1 kanallarda ise ekonomik ve politik
konularda giiniin 6nemli olaylarmin aktarildigi
haber programlarinda magazin olaylarma da
yer verilmekte ve bunlar ayni format iginde
kaynastirilmaktadir. Yine ayni sekilde bilinen
magazin ve ‘talk-show’ programlariin diginda
sunulan bazi tarihi konularin irdelendigi tartis-
ma programlarina magazin diinyasmin {inli
fakat konuyla ilgisi olmayan isimleri de davet
edilmekte, boylece tartisma konusunun gerek-
tirdigi bilimsel ciddiyet ve nitelik yerine maga-
ziner bir atmosfer olusturmak suretiyle izlenme
oraninin artirilmasina ¢alisilmaktadir.

Politik klipler tarzinda ve magazinsel televiz-
yon estetigine uygun olarak gerceklestirilen
eglenceli enformasyon programlari keyfilikleri
ve hizli akiglart dolayisiyla haberlerin anlamini
buharlagtirmakta, kalict kilmaktan cok, ayni
akis hiziyla eskitilmektedir. Miizik kliplerine
kaynaklandig1 agikar olan bu akigm giiniimi-
ziin televizyon estetiginde bir tiir atraksiyon
montajma yol agtigini diisiinen Siegfried Zie-
linski, miizik klipleri dolayisiyla simdiye ka-
darki gorsel kiiltiiriin - dekonstriiksiyonunun
yapildigmi ileri siirmektedir. Zielinski bu sdzde
dekonstriiksiyon araciligi ile gegmisin ve sim-
dinin ¢ok c¢esitli olaylarina ait gorsel ve isitsel
malzemelerin goriintii ylizeyinde kolajlandigini
ve bireysel hareketliligin saglanmasi amaciyla
kullanildigint ifade etmektedir (Siegfried 1989:
227-229).

Zielinski, televizyon programlarinin tipki mi-
zik Kkliplerinde oldugu gibi siirekli artan bir
oranda fragmanlara boliindiigiine ve ge¢migin
stirrealist, dadaist, kiibist ve ekspresyonist
resim Ogelerinin zamanm aktiiel modasma
uygun dekor 6geleriyle ayni gosterim yilizeyin-
de birbirine karistirildigina dikkat ¢ekmektedir.
Zielinski’ye gore gliniimiizde televizyonun klip
estetigine uygun programlarinin goriintli yiize-
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yinde ayrica hizli ve yavas zaman g¢ekimleri,
akip giden ve ist iiste yiiklenen resimler, kisa
siirelere bollinmiis zaman birimleri ve 6znellik
kazandirilan fantastik ve masalst nesneler bir
arada bulunmaktadir (Siegfried 1989: 230).

Televizyonun magazinsel yapisina hakim olan
klip estetiginin izleyici ile hizla akip giden
goriintiiler arasindaki mesafeyi kaldirdigina
isaret eden Norbert Bolz ise bu durumu goz ile
resimlerin dogrudan carpismast olarak tasvir
etmektedir. Bolz, reklamlarla baglayan sonra
magazin programlari, haberler, miizik ve poli-
tik kliplere yayilarak televizyonun biitiiniine
hakim olan bu stilize edilmis goriintii akisinin
elestiri i¢in gerekli olan mesafeyi kaldirdigini
ve mesafesi olmayan bir estetik olusturdugunu
vurgulamaktadir (Bolz 1990: 95).

Magazin programlarinin kendilerine 6zgii yapi-
smin politik klipler ve programlar tarafindan
benimsenmesi magazin formatinin nasil bir
hizla televizyona hakim oldugunu gdstermek-
tedir. Miizik klipleri ve reklam spotlar1 tarzinda
yapilanan bu programlarda erotik ¢iplak beden-
lerden tanklara, kursunla parcalanmig bir yiiz-
den ¢ilgin eglence goriintiilerine kadar her sey
bir arada gosterilebilmektedir.  Siber-punk
estetigi olarak adlandirilabilecek bu tarz 6zel-
likle reklam ve miizik klip estetigi ile yetisen
gencligin hosuna gitmektedir. Fakat bu durum
ayn1 zamanda televizyonun hayatin agik kamu-
sal alanlarindan kisiye Ozel olmasi gereken
mahrem alanlarma kadar her kosesine nasil
uzandigini ve etkidigini de gostermektedir.

4. EGLENCE MAKINESINE DONUSUM
SURECINDE OZEL KANALLAR

Avrupa ve Amerika’da oldugu gibi Tiirkiye’de
de televizyon yaym hayatina iilke degerlerine
sahip ¢ikma ve gelistirme amaciyla kiiltiirel bir
forum olma iddiasiyla basladi. Amerika ve
Avrupa’da 50’li yillardan itibaren genis bir
izleyici kitlesine hitap etmeye baslayan tele-
vizyon Tiirkiye’de ise Tiirkiye Radyo Televiz-
yon Kurumu (TRT) biinyesinde olmak {iizere
ancak 1 Mayis 1964 yilinda yayma baglamistir.

Resmi veya yari resmi devlet kurumlar1 olarak
yaymna baglayan bu kanallar, tistlendikleri go-
rev ve sorumluluklar geregi halkin kiiltiir ve
bilgi diizeyini artirmak amacma uygun diisen
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kurumsal kimliklerini olusturdular ve sahip
olduklar1 ilkeler dogrultusunda programlar
yayinlamaya ¢alistilar. Fakat Avrupa’da
1980’li, Tirkiye’de 1990’1 yillardan sonra
yayin hayatina katilan 6zel televizyon kanalla-
rmin  kendilerini kisa siire iginde izleyiciye
kabul ettirmeleriyle birlikte, kiiltiir ve bilgi
diizeyini artirmayr amaclayan kanallar ayris-
maya, izlenme orani ve reklam gelirleri en az
olan kanallar olarak arka planda kalmaya bas-
ladilar. Teknolojik gelismelerin  sundugu
imkanlarla birlikte uydular iizerinden yaym
yapan ticari kanallarin sayisinda, yaym kapsa-
ma alaninda ve program c¢esitliliginde biiyiik
artis oldu. Bu doniistimle birlikte ticari amagl
televizyon kanallan siirekli olarak daha genis
ve farkli izleyici kitlelerine ulasabilmek ve
onlar1 kendilerine baglayabilmek i¢in sunduk-
lar1 programlarin yapismi degistirdiler. Bu
degisim sonrasinda resmi kanallar, izleyici
kitlesinin sayisini ve gesitliligini artirabilmek
icin neredeyse her aracit mesru kabul eden 6zel
ticari amacglh kanallarla rekabet etmek zorunda
kaldilar. Boylece, ticari amagh kanallarin izle-
yici oranlarini siirekli artirmalariyla birlikte
kiiltiirel bir forum olma iddiasiyla yayina bas-
layan resmi kanallarm benimsedigi ‘dogru, iyi
ve giizel’in medyumu olma ilkelerinin yerine,
kaliteli ve giizel ftrlinlerin medyumu olma
anlayis1 hakim olmaya basladi.

Izleyici oranlarini artirmak icin girisilen reka-
bet dolayisiyla televizyon kanallar1 arasinda iki
farkll tavir gelisti: Resmi olan veya kendisini
kiiltiir kanali olarak adlandiran televizyonlar,
bedeli ne olursa olsun toplumun iyiligini amag-
layan programlar tasarladiklar1 iddiasiyla mes-
ruluk kazanmaya calistilar. Ote yandan kendi-
lerini reklamlar yolu ile finanse eden 6zel ticari
kanallar ise, bedeli ne olursa olsun siirekli daha
genis bir izleyici kitlesine hitap etmek igin her
yolu zorunda kaldilar. Sonug itibariyle 6zel
kanallar, sansasyonel programlarla genis kitle-
lere ulagma amacina yonelik yayin politikalari
olusturmaya bagladilar. Ticari kaygilarla olus-
turulan bu anlayig geregince bir yaymnin prog-
ram olma niteligi izleyici oranlarinm oSlgiilme-
siyle belirlenmeye baslandi. Ozel kanallarm
biiyiikk boliimiiniin yayin akiginda heyecan
uyandirict siddet, felaket ve erotik igerikli
programlar dncelik kazanmaya basladilar. Daha
sonraki, 6zelikle 2000’li yillardan itibaren bu
egilim, izleyici ve baz1 sivil kuruluslarin tepkisi

dolayistyla ‘biri bizi gozetliyor’ gibi daha ¢ok
duygusal iligkileri konu edinen yarisma, sov
programlar1 ve dizilere yoneldi. Giiniimiiziin en
¢ok izlenen ozel kanallarinda heyecan verici
sansasyonel ve eglendirici programlar on plan-
da yer almaktadir.

Ozel ticari kanallarm yayma baglamasiyla
birlikte Tiirk televizyonunda eglence program-
lar1 biiylik oranda artmis bulunmaktadir. Oyun
ve yarigma sovlari, ucuz diziler, eglendirici
enformasyon ve magazin programlar1 ozellikle
ticari kanallarm giinliikk yaym akigini belirle-
mektedir. Unlii sinema ve medya yildizlarinin
katildig1 tartisma programlart ve bazi (Mehmet
Ali Erbil’le Elli Sarisin ve Carki Felek gibi)
yarigma sovlari izleyiciyi sadece eglendirmekle
kalmamakta, ayn1 zamanda erotik dikizleme
istahma da hitap etmektedir.

Ozel kanallarin izlenme oranlariyla birlikte
reklam gelirlerini artirma basaris1 gostermele-
rinden dolayr devlet tarafindan desteklenen
TRT’nin kanallarinda da bu gelismeye ayak
uyduracak bi¢im ve icerik degisikliklerine
gidilmis, daha ¢ok eglence programlarina ve
dizilere yer verilmeye baglanmistir. Bu gelis-
meler televizyonun genel olarak eglence maki-
nesine doniismekte olduguna dair tahmin ve
yargilari pekistirmektedir.

5. EGLENCE KULTURU VE
BIiLGILENME BiCiIMLERIi

John Fiske ve Tony Bennett gibi Neil Postman
da 80’li yillarin ortalarindan itibaren televiz-
yondaki bu magazinlesme siirecini tasvir ettiler
ve elestirdiler. Bu elestirmenler televizyonun
stirekli artan bir oranda yiiksek kiiltiir olarak
tanimlanan diislince ve yasayls bicimlerinin
temsil edildikleri gevrelere pek girmeyen ve
girmek istemeyen Kkitlelere hitap ettigini gordii-
ler ve bu tespitten hareketle televizyonun yapi-
sin1 analiz etmeye calistilar.

Daha 6nce Williams’in da isaret ettigi gibi,
savag, felaket ve cinayet gibi ciddi icerikleri
bile eglenceli bir bigimde sunmalari dolayisiyla
eglenceye doniistiiren televizyon programlari
eglence makinesine benzemektedir. Bu durum,
program yapimcilarinin bdyle olmasini istedik-
leri igin degil, daha c¢ok televizyonun yayin
akismin yapisindan dolayr gerceklesmektedir.
Bu arada eglenceli enformasyon ve reality-tv
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programlar1 ciddi konular1 kasitli olarak eglen-
ceye donistiirseler de, Williams daha once bu
yapiy1 ‘akig/flow’ olarak karakterize etmis,
farkli tiirlerin, reklamlarm ve fragmanlarin
birbirine karigmasi ve karsilikli etkilesiminden
yeni bir televizyon metni olustugunu ifade
etmisti. Yaymlarin akisini sadece televizyona
Ozgii bir tecriibe olarak tanimlayan Williams,
bu tecriibeyi iki oyunu, iki gazeteyi, iki veya ii¢
magazini okumaya, degisiklik olsun diye ayni
giinde bir sov, bir konferans ve bir futbol mag1
seyretmeye benzetmisti (Williams 1974: 95).
Fiske ise birbirinden kopuk zaman ve mekan
bicimlerinin saf resim akigi olarak tanimladigi
bu akisin, biling-diginin siireclerine daha yakin
duran ‘televizyon/uzagi seyretme’nin kiiltiirel
tecriibesi araciligiyla yapilandirildigint ileri
stirmiisti (Fiske 1987: 93-99).

Bu elestirmenler arasinda Neil Postman sadece
izlenme oranlar1 yiiksek olan programlarin
iceriklerini degil, ayn1 zamanda, McLuhan ve
Williams’in programlarin bigimsel yanini irde-
leyen yaklagimlarina uygun bigimde, program-
larin yapismi konu edinen tezler ileri siirmiis-
tiir. Postman kitab1 “Televizyon, Oldiiren Eg-
lence” adli kitabinda temel yaklasim olarak,
televizyonun nasil enformasyonlari tasarimla-
dig1, aktardigi ve televizyon programlarinin
yasama bicimleri {izerinde hangi muhtemel
etkilerinin olabilecegi sorularmni ydneltmekte-
dir. Bu temel sorulart yoneltirken Postman,
televizyon reklamini biitiin programlarin para-
digmasmi olusturan bir yapi olarak ele almak-
tadir. Postman’m bu bakis agisi, giinlimiizde
programlarm ¢ogunun ticarilesmesi dolayisiyla
tasdik edilmis bulunmaktadir.

Ayrica Postman, program yapisinin etkisi iize-
rine ¢ikarsamalar yapmakta ve Raymond Wil-
liams gibi, programlarin formel giicii sayesinde
algilarimiz1 bigimlendirdigini kabul etmektedir.
Nitekim daha 6nce de isaret edildigi gibi, tele-
vizyon ekraninda her sey konunun gerektirdigi
ciddiyetten yoksun kilmmakta ve bir eglence
olarak sunulmaktadir. I¢inde bulunulan sov
¢aginda eglence, tecriibelerin ve medyatik
temsillerin her tlrli gosterim bi¢iminin pek
dogal gercevesini olusturmaktadir.

Postman bu yaklagimiyla oncelikle dogrudan

eglenceyi amaglamayan, daha ¢ok haberler,
magazin ve belgesel programlari gibi izleyiciye
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enformasyon sundugunu iddia eden séylem
bicimleri kastedilmektedir. Enformasyon ve
bilgilendirme, Postman’a gore, elektronik
medya ve kendine 6zgii sunum bigimleri tara-
findan transforme edilmekte, geleneksel anlam-
lar1 degistirilmektedir.

Televizyonun kendine 0zgii epistemolojik
yapisi, daha onceki haberlesmede kullanilan
telgraf ve basili medyadaki fotografin islevini
Oylesine degistirdi ki, esasen ¢ok biiyilk 6nem
ifade eden olaylar bile televizyonda, kendi
icinde pargalara bolinmiis ve metin olarak
¢ozlilmiis belgelere ve tespitlere doniismekte-
dir. Ote yandan esasen hicbir ilgiyi hak etme-
yen olaylar ¢ok onemliymis gibi sunulmakta-
dir. Giinlik gergekligin siradan veya sira dist
onemli olaylar1 kitlelere yayilma derecesine
gore medyatik ve sanal olaylara doniismekte-
dir. Bu duruma, 80’li ve 90’11 yillarda istikrarlt
bir bicimde yayinlanmasi dolayisiyla izleyici
tarafindan ilgi duyulan ve biiyiik bir olaymis
gibi algilanan, fakat daha sonra unutulan tenis
oyunlar1 6rnek olarak verilebilir.

Postman kitabinda Amerikan televizyonunun
haber programlarini ele almakta ve sunum
big¢imleri itibariyle reklamlarla benzer bir este-
tige sahip olduklarini vurgulamaktadir. Post-
man ayni zamanda ‘Electronic Church’ gibi
dini programlar ve ‘Sesame Street’ gibi peda-
gojik yayinlarina sov ticaretinin Olgiilerinin
hakim olduguna ve bu yaymnlarin esasen tele-
vizyonun eglence igletmesinin otantik bir unsu-
ru olduklarina isaret etmektedir.

Postman, televizyonun diinya ile aramizda
stirekli bir baglant1 kurdugunu ve bunu yiiziin-
deki higbir seyden etkilenmeyen tebessiimle
gerceklestirdigini soyleyerek, (Postman, 1985:
110) okuyucuda adeta dis realiteden baglantisi-
n1 koparmis psikotik kisilerin yiiziindeki an-
lamsiz tebesstimle ilgili ¢agrisimlar uyandir-
mak istemektedir:

“Sorun, televizyonun bize eglendirici ko-
nular1 sunmasi degil, biitin konularin eg-
lence olarak sunulmasidir ve bu da bam-
bagka bir sorun olusturmaktadir.

Bagka bir sekilde ifade edersek: Eglence,
televizyondaki her tiirli sOylemin {ist-
ideolojisidir. Neyin gosterildiginin  veya
hangi bakis agisinin yansitildigmin higbir
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onemi yoktur; her seyin istiinde tutulan
varsayim, hepsinin bizim eglenmemiz ve
haz almamiz gozetilerek sunulmasidir”
(Postman 1985: 110).

Postman, ¢ok tartisilan eglencenin, televizyon-
daki her tiirlii sdylemin iist-ideolojisi oldugu
tezinin yaninda ayrica medya teorisine bagka
bir bakis a¢is1 daha kazandirmistir: Televizyon
epistemolojisi. Epistemoloji kavraminin boyle
televizyona 0zgili bigimde kullanilmasi siiphe-
siz medya ve medya algilayicilar1 arasindaki
iletisim agisindan yeni tartismalar1 da berabe-
rinde getirecektir. Postman televizyona norm
koyucu bir gii¢ atfetmekte, izleyiciyi de dogru-
dan etki altinda kalan pasif algilayicilar olarak
gormektedir: Zira Postman’a gore “Televizyo-
nun diinyay1 bize sahneleme bigimi, diinyanin
gercekte nasil goriindiigiine dair bir model
olusturmustur” (Postman 1985: 116). Televiz-
yonu yeni epistemolojinin kumanda merkezi
olarak goéren Postman, kimsenin televizyonsuz
yasayamayacagl, egitim sistemi ve dahasi hal-
kin kavrayis bi¢iminin tamamen televizyonun
yonelimleriyle belirlendigi bir déonemde yasa-
digimiz1 diisiinmektedir (Postman 1985: 101).

Postman’a gore televizyonun kendine 06zgii
sOyleminin eglendiricilik vasfi ¢coktan politika,
din, ekonomi, egitim ve hukuk gibi 6nemli
toplumsal alanlarda kendini kabul ettirmis
bulunmaktadir. Televizyonla birlikte, Post-
man’a gore ‘goriis degerlendirme ¢agi’ yerini
‘sov ticareti cagi’na birakmistir:

“Amerikalilar mahkeme salonlarinda, okul
siralarinda, ¢alisma odalarinda, yonetim ku-
rulu salonlarinda, kiliselerde, hatta ugaklar-
da artik birbirleriyle konusmamakta, aksine
birbirleriyle eglenmektedirler. Karsilikli
olarak alip verdikleri artik, fikirler degil,
imajlardir. Bundan boyle 6nermelerle degil,
iyi goriintiiler, sohretler ve reklamlarla tar-
tismaktadirlar” (Postman 1985: 116).

Neil Postman’m bu yaklagimlari medya ve
iletisim teorileri a¢isindan ciddiye almmasi
gereken su temel soruyu giindeme getirmekte-
dir: Televizyon mesajlar1 dolayisiyla medyanin
disindaki iletisimi hangi diizeyde etkileyebilir
ve medyatik gergeklik konstriiksiyonlar: ve
yasama bigimi tasarimlari hangi dereceye kadar

algilayicilarin yasama ve davranis bigimlerine
miidahale edebilirler?

Postman, reklam kiiltiiriinin medyumun biitii-
niine hakim oldugunu iddia etmektedir. Post-
man reklam spotlarini ‘televizyon epistemoloji-
si’nin basit bir mecazi olarak ele almaktadir.
Reklam spotlarmin en dnemli bilesenleri ola-
rak, dilsel ifadenin zayiflatilmasi, algilayicinin
fantezilerine, riiyalarina, korkularina ve arzula-
rina hitap eden duygusal etkinlik, hizli montaj,
dram ve miizikle olusturulan sov ticareti esteti-
§i ve her seyden Once izleyiciye sorunlarin
hizl1 bir bigimde ¢oziilebilecegini telkin eden
davranig modeli giinliik iletisimin parametresi-
ni olusturmaktadir.

Gergekten de televizyonun diger diziler, eglen-
celi sovlar, spor ve haber gibi programlariyla
reklam estetigi arasinda benzerlikler bulunmak-
tadir. Amerika ve Avrupa’da ve tabii Tiirki-
ye’de de politikacilarin rekldm araclarryla
calistiklar1, reklam spotlar1 bigiminde sunulan
politik mesajlarin, bilgilendirici sGylemlerin ve
anlatimlarin yerine ikame edildigi goriilmekte-
dir. Fakat yine de, her ne kadar Postman gibi,
televizyon kiiltiiriiniin toplumsal her alanda
mevcut ve belirleyici oldugunu sodylemek
miimkiinse de, reklamlar da esasen yiiklendi-
g1 ve muhatabina aktardigi temsil (represen-
tation) anlayisinin, televizyondan 6nce de var
oldugunu gérmek gerekmektedir. O’Sullivan’in
da ifade ettigi gibi temsil, gosterge sistemleri
icinde anlam {ireten sosyal bir siirectir ve her
yerde, konusma, yazi, basim, video ve filmde
goriilebilmektedir: “Ornegin cinselligin temsil
bi¢imlerini ariyorsaniz, onlar1 farkli medyatik
araglarla ve gesitli sdylemler i¢inde organize
edilmis ve belirli kurallara baglanmis temsiller
olarak kesfedebilirsiniz. Cinsellik pornografide
oldugu gibi, reklamda, sinemada, edebiyatta,
konusmada dillendirilen ¢esitli sdylemlerde ve
hukuk ve egitim pratiklerini diizenleyen resmi
ve otoriter sOylemlerde de temsil edilmektedir”
(O’Sullivan ve ark. 1983: 199)

Fakat televizyon, reklam ve magazin kiiltiirii
ile birlikte toplumun, daha 6nce sansiirleyerek
kabul ettigi cinsellik konular1 da dahil temsil
edilen neredeyse her seye karsi yiiksek diizeyde
saydamlastigini ve bu saydamlagmanin estetik
egilimler bi¢iminde mesruluk kazanarak gelis-
tigini sdyleyebilmemiz miimkiin géziikmekte-
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dir. Bu saydamlagmanm sonucunda, ‘sik go-
riinme’, ‘geng ve fit olma’, ‘eglendirici olma’,
‘stirekli ve hizl1 bigimde bir seyin yenisini
sunma’, ‘zevk ve hazza yonelme’ gibi kabulle-
rin toplumda dncelik kazandig goériilmektedir.

Uriin estetiginin siirekli olarak gevremizde
hékim olmas1 dolayisiyla televizyonun giinliik
tecriibelerimizi en azindan belirli bir Ol¢iide
yonlendirdigi iddias1 da abarti olmaktan uzak
durmaktadir. Bu baglamda daha énce McLuhan
ve Williams’in da elektronik araglarin sundugu
yeni nitelige isaret ettiklerini, toplumsal iligki-
lerimize ve algi bi¢cimlerimize miidahale ettik-
lerini ifade ettiklerini hatirlamak gerekmekte-
dir. Her ikisi de televizyonun yargilarmn olus-
masinda, davranis bigimleri ve anlam olugtur-
ma siireglerinde oynadigi merkezi rolii vurgu-
ladilar. Televizyon programlarinin —siirekli
olarak reklam kiiltiiriine ve piiriizsiiz giizellik,
mitkemmellik, gibi gériinme, drama ve hiz gibi
normlarina yoneligini ortaya ¢ikarmasi ve her
ne kadar kendisi miimkiin olacagina inanmasa
da, alternatif yollar aranmasi gerektigini vurgu-
lamas1 bakimmdan Postman, televizyon teorile-
ri birikimine 6nemli bir katki saglamaktadir.
Fakat yine de reklam kiiltiiriiniin televizyonda
hangi dereceye kadar hakim oldugu veya hangi
programlarda daha fazla hissedildigi sorusunun
ayrica arastirilmasi gerekmektedir.

Bilginin televizyon tarafindan nasil aracsallag-
tirlldigin1 veya bilginin medya araglar1 ve 6zel-
likle televizyon tarafindan nasil medyatize
edildigini geregince degerlendirebilmek igin,
‘kim biliyor?’, ‘nasil biliyoruz?’, ‘ne biliyo-
ruz?’ ve ‘neyin ya da kimin bilgisi (yeniden)
tiretilmektedir?” (Livingstone 1999: 95) gibi
temel sorularin yoneltilmesi gerekmektedir.

6. TELEViZYON KULTURU VE
TECRUBE SIMULASYONU

Neil Postman’in televizyon ve programlaria
hakim olan reklam ve magazin estetigini besle-
yen epistemolojik sdylemlerine mutlak bir
belirleyicilik roli yiikklemesi, biitiin desteklen-
mesi gereken tespitlerine ragmen farkli televiz-
yon teorilerinin olusmasina sebep oldu. Bunlar
arasinda, Neil Postman’in televizyon hakkinda
ileri slirdiigii tezlere temelden ters diisen yakla-
simlariyla Horace Newcomb 6ne ¢ikmaktadir.
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Newcomb, Paul Hirsch ile birlikte kaleme
aldigi “Fernsehen als kulturelles Forum” adl
eserinde televizyonu, Postman’a tamamen zit
bir yaklagimla ‘kiiltiirel bir forum’ olarak kabul
etmektedir. Postman’in televizyonu, her seyi
esitleyen eglence makinesi olarak kavrayiginin
aksine Newcomb, televizyonun medyum olarak
toplumsal anlama bigimlerinin gesitliligine izin
verdigini diisinmektedir. Newcom ve Hirsch’e
gore televizyon, sembolik diizenlerin ve ger-
¢ekligin toplumsal konstriiksiyonunun kolektif
stirecinin bir pargasidir:

“Televizyonun kamu diisiincesinde merke-
zi bir rol oynadig inkar edilemez. Hirsch,
televizyonun asil toplumsal bir medyum ol-
duguna ve iistlendigi bu rolden diger aragla-
r1f...] disladigina dikkat ¢ekmektedir. Bu
medya araglari i¢in yaratici bir bigimde ¢a-
lisan herkes, [...] esasen sembol saticilarin-
dan biridir. Onlar, [...] 6zenle somut olay-
lara, toplumsal yapilarin doniisiimiine, bir
baska deyisle organizasyon bicimlerine ve-
ya tavir ve deger yargilarindaki degisimlere
tepki gosteren kiiltiirel anlam {ireticileridir”
(Newcomb ve Hirsch 1992: 92).

Newcomb, John Fiske ve Hartley tarafindan
formiile edilen televizyonun giliniimiiz kiiltiirii
icin {stlendigi bardik/poetik islevi medyumu
asla “tek ve kendi igine kapali bir diinya gorii-
stinlin” temsilcisi konumuna getirmedigi, “bi-
lakis hayat anlayislarmin cesitliligi ile yiizles-
tirdigini” (Newcomb ve Hirsch 1992: 93) dii-
stinmektedir. Bu temel farkliligiyla Newcomb,
televizyonu muhafazakar, yikici ve esitlikei
goriislerin siraya dizildigi toplumsal bir sahne
olarak tanimlayan Postman’mn oldukca siki
dokunmus program teorisi ve diger elestirel ve
ideolojik  yaklagimlara ters diismektedir.
Newcomb’a gore neredeyse her yayin tipi kiil-
tiirel sorularin bigimlendigi ve yorumlandigi
bir forum olarak islev gérmekte ve “normal
sartlarda televizyonun retorigini agik tartisma
olusturmaktadir” (Newcomb ve Hirsch 1992:
96). Bu oldukca pozitif yaklagimlariyla
Newcomb ve Hirsch “bizim i¢in televizyonun
doniisiime nasil bir katkr sagladig1 sorusu, nasil
hakim degerleri bilinen tarzda destekledigi
sorusundan daha oOnemlidir” (Newcomb ve
Hirsch 1992: 104) diyerek bir arastirma prog-
ram1 énermektedirler.
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Uzerinde dnemle durulmasi gereken arastirma-
cilardan biri olan Joshua Meyrowitz ise biitlin
bu degerlendirmeleri dikkate alarak ‘Fernsech-
Gesellschaft/ No Sense of Place’ adl1 ¢aligma-
sinin  hareket noktas1 yapmaktadir. Mey-
rowitz’in analizleri degerlendirildiginde tele-
vizyonu, izleyicisine ¢ok ¢esitli igerige sahip
biiytik bir tecriibe bigimleri spektrumu sunan
bir tiir kolektif tecriibe simiilatorii olarak kav-
radig1 goriilmektedir. Meyrowitz’e gore tele-
vizyon izleyici tarafindan dnceden paketlenmis
mesajlar olarak pasif bir bicimde degil, bilakis
tecriibe tekliflerinin aktif adaptasyonu ve donii-
simii olarak algilanmaktadir. Nitekim bu bag-
lamda, Raymond Williams tarafindan formdiile
edilen, televizyon programlarinin algiya ne tiir
bicimsel etkilerinin olabilecegi sorusu giinii-
miizde arastirma konusu yapilmaktadir. Bu
gercevede, izleyicinin diinyayr nasil algiladig,
gorme aligkanliklarinin, zaman algisinin tele-
vizyonun kendine 06zgli sunumlariyla nasil
bicimlendigi ve aktif hale getirildigi sorulari
yoneltilmekte, hatta metinsel 6nerme modelle-
rinin biling-dig1 tarafindan nasil kabullenildigi
veya John Fiske’de oldugu gibi, nasil ve ne tiir
erkeksi ve kadinsi anlatim bi¢imlerinin giincel-
lendigi yahut olusturuldugu arastirilmaktadir.

Televizyonun program igeriklerinin, diger
medya araglarindan ¢ok daha giiclii bir bigimde
tecriibemizin yeni parametresini insa etmesi ve
toplumsal  bilgiyi  bicimlendirmesi Mey-
rowitz’in temel tezini olusturmaktadir. Mey-
rowitz bdylece televizyonun biling tarihi agi-
sindan dikkate alinmasi gereken muhtemel
etkilerinin ne olabilecegi sorusuna yonelmek-
tedir. Televizyon ve kiiltiiriiniin diinyanin geri
kalan kismini hilkkmii altina aldig1 diisiincesin-
den hareketle yaymci medyum ile alic1 arasinda
hakimiyet iligkisi kuran Postman’in aksine
Meyrowitz, ger¢ek hayatin ve medya aracili-
giyla iletilen gercekligin aralarmda hiyerarsik
bir iligki kurmadiklari fikrinden hareket etmek-
tedir. McLuhan’m tezlerine uygun bicimde
Meyrowitz, hayatin ve medyatik gercekligin,
ayni davranigin, bir bagka deyisle ayni ¢evre
sartlarinin ve sistemin pargalart oldugunu dii-
siinmektedir.

Bu baglamda Meyrowitz, televizyonun kiiltiirel
anlamda etkidigini ve davranig ve anlayis bi-
¢imlerine, kolektif tutum ve tavirlara, 6l¢ii ve
degerlere niifuz ettigini savunan Newcomb ve

Hirsch’in teorisini takip etmektedir. Bu ¢erge-
vede Meyrowitz, mevcut rollerin, grup ve birey
kimliklerinin, davranig modellerinin televizyon
programlar1 dolayisiyla diger roller, kimlikler
ve davranis modellerinden olusan bir yiginla
karsilastiklarini ve bu durumun toplumsal degi-
simlere yol actigini diistinmektedir. Elektronik
medya araglart yeni durumlar olusturmakta ve
eskilerin yerine ikame etmektedir. Meyrowitz’e
gore “gelencksel medya arastirmaciligi, elekt-
ronik medyanin yayginlastiklar1 takdirde yeni
toplumsal g¢evreleri olusturabilecegini bilmez-
likten gelmektedir” (Meyrowitz 1987: 116).

Televizyonun toplumsal davranig bigimlerine
nasil etkidigine dair 6rnek olarak Meyrowitz,
68°1i yillarn Amerika’daki genclik hareketleri,
azmlik ve kadin hareketlerini gostermekte ve
bunlarm 50’1i yillardan itibaren yiiksek diizey-
de gergeklesen televizyon programlarmin tiike-
timinden beslendigini diisinmektedir. Biitiin bu
gelismeler, toplumu bilgilendirme modellerinin
degismesiyle birlikte toplumsal davraniglarda
da degisiklikler gozlendigini gostermektedir.
Ayrica televizyonun, uyusturucu aligkanhigi,
escinsellik gibi daha 6nce geleneksel ve muha-
fazakar degerlere aykir1 diisen olgulart diger
konularla ayni diizeyde ve stilize edilmis kim-
lik olarak sunmasi dolayisiyla moral panige
(Watney 1997: 124-132), degilse bile kargasa-
ya yol actigimi séylemek miimkiin géziikmek-
tedir.

Postman gibi Meyrowitz de biitiinii itibariyle
magazinsellesen televizyonun parga bilgiler
sundugunu ve nadiren sistematik analizler ve
ayrintili degerlendirmeler yapabildigini, bir¢ok
basili medyada oldugu gibi yapisi ve ifade
imkanlar1 itibariyle sistematik analizlere yatkin
olmadigmi vurgulamaktadir. Fakat Meyrowitz
televizyonun genel olarak sahip oldugu sunum
tarzindan c¢ok, halkin biiyiik bir bolimiiniin
cesitli konularda ayni bilgi diizeyine ve stan-
dardina sahip olmasini 6Snemsemektedir.

Televizyon sundugu bilgilere ve o bilgiler
araciligiyla aktarilan tecriibelere ulagmak igin
artik gecmis zamanlarda oldugu gibi bir takim
ritiiellere, ayricaliklara veya temel bilgilere
ihtiya¢c duyulmamaktadir. Anlatimmi oncelikli
olarak resimlerle kurmasi dolayisiyla televiz-
yon egitim ve Ogrenimi olmayan insanlarmn
¢ogu tarafindan kolaylikla anlasilmaktadir. Bu
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ger¢evede cocuklar ve genglerin televizyonda
ozel ile toplumsal alanm i¢ ice yasandigi bir
diinyaya muhatap olmalar1 ve gorsel olarak
tecriibe etmeleri dolayisiyla otorite sinirlart da
otelenmekte, hi¢ degilse bile saydamlagmakta-
dir. Ayrica gesitli yas gruplarmm, toplum ke-
simlerinin, wrklarin, etnik gruplarm ve her iki
cinsiyetin ayn1 ve tek bir programi izliyor ol-
mast gergeklik bilinci ve degerlerinin hangi
boyutlarda standardize edildigini gostermekte-
dir. Farkli algi gruplarinin ¢ok cesitli olmasi
medyum i¢inde islenen konularin cesitli olma-
sin1 gerektirmekte fakat bu televizyonda farkl
anlatim bi¢imleri oldugu anlamina gelmemek-
tedir. Bilakis televizyon siiper-anlaticit pozis-
yonuna ylikselerek iirettigi ¢esitli konularla her
seyl kendi i¢ine dogru ¢ekmekte, deyim yerin-
deyse yutmakta ve gorsellestirmektedir. Tele-
vizyonun eglendirici magazin anaforu icinde
gerceklik ve hayal, hayal ile haber olarak bildi-
rilen arasindaki fark, reality-shows programlari
sayesinde ortadan kalkmakta ve sinirlar bulanik
hale gelmektedir.

Yapilan arastirmalar, izleyicilerin televizyon
algilarini ilgi ve ozel tercihlere gore diizenle-
mediklerini gdstermektedir. Meyrowitz’e gore
“insanlar televizyonda, bir kitap veya bir der-
gide okumak bile istemeyecekleri ve para dde-
meyecekleri seyleri izlemekte ve kendilerini
sinemadaymis gibi hissetmektedirler” (Mey-
rowitz 1987: 117)

Televizyon ozellikle yas gruplar1 arasindaki
farklara 6zgii bir ayrigtirmay1 tanimamaktadir:

“On alt1 yaginda bir gen¢ muhtemelen, ¢ok
kolaylikla okuyabilecek olsa bile bebeklerin
bakimi veya yaslilarin problemleriyle ilgili
bir kitap satin almak istemezdi. Yine ayni
sekilde yeni evlenmis geng bir kadin muh-
temelen menopoz yillarina veya ayrilmaya
sebep olan sorunlar hakkinda, yasli bir nine
de en yeni dogum kontrol haplar1 hakkinda
kitap okumak istemez” (Meyrowitz 1987:
117).

Televizyonda iglenen konular biitiin yas grupla-
1 tarafindan izlenebilmektedir. Bu televizyon
programlarinin bu sekilde takip edilmesi siireci
i¢inde insan hayatinda var olan evreler arasin-
daki farklar ortadan kalkmakta, farkli biling
diizeyleri adeta homojenlesmektedir: “Insanlar,
hayatin diger evrelerinde bulunan insanlari
tanidik¢a, orada gosterilen davramiglarin ifade
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ettikleri bakis agilarin1 kavrayarak, kendi dav-
ranig repertuarina dahil etmekte ve sahiplen-
mektedirler” (Meyrowitz 1987: 118).

Bu durum sadece hayatin evreleri arasindaki
farklar1 degil, ayn1 zamanda meslekler, (6rne-
gin fakir ve az gelirlilerin zengin kesimlerin
problemlerini ele alan programlar ve dizilerle
mesgul edilmesi gibi) toplumsal kesimler,
siniflar ve roller arasindaki farkli ve benzer
ozellikleri de etkilemektedir. Ornegin, gocuklar
televizyon ekraninda, o6gretmen ve aileleri,
anne-babalik ve genel olarak yetiskinlik rolle-
rini belirli durumlarda ve normalde edineme-
yecekleri bigimde tecriibe etmektedirler. Ayni
sekilde cinsel roller arasindaki farklar da tele-
vizyondan etkilenmektedir. Zira s6z konusu
medyumda erkek ve kadinlarin yagsam ¢evrele-
rine gore kurulmus bir ayrim bulunmamakta,
farkl cinsel kimliklere 6zgii davranis bigimleri
ayn1 anda gozlemlenebilir hale gelmektedir.

Meyrowitz, karsilasilan tarihsel durumu vurgu-
lamakta ve giiniimiizde kadin ve erkeklerin,
televizyondaki biiyiikk ve yakin ¢ekimler saye-
sinde onceki ¢aglarda nesiller boyu géremeye-
cekleri kadar fazla bir oranda karsi cinsi ¢ok
yakindan gorebildiklerine isaret etmektedir.
Televizyonda ¢ok tercih edilen biiyiik ¢ekimle-
rin mahremiyeti ortadan kaldiracak bir sami-
miyet ve teklifsizligi ifade etmeleri, izleyici ile
aradiklar1 yakinhgin ¢ocuk-anne veya iki sev-
gili iliskisinde ancak gozlemlenebilecek bir
yakinligi diisiindiirmektedir. Rollerin gelenek-
sel dagilimi televizyonda gdsterilen rollerin
cok ¢esitliligi dolayisiyla tahrip olmaktadir.
Hangi cinsiyette, hangi yasta ve hangi soydan
olursa olsun televizyon izleyen kisilerde gok
yonlii ve katmanli toplumsal bir benlik olus-
maktadir. Televizyon izleyicisinin zamanla
gorsel ve sanal da olsa, ¢ok gesitli toplumsal
alanlara girip taniklik etmesi dolayisiyla, ev,
cografya ve grupla smirli, izole edilmis kimlik-
ler terk edilmekte, sinirlar1 daha saydam roller
ve esnek davranislar gelismektedir.

Cesitli insanlarm, toplumsal durumlarin ve
davranis bigimlerinin izlenebilir olmasi, daha
once belirli bir ¢evrede dolaysiz bigimde edini-
len smirli tecriibeleri giiglendirmekte ve ¢esit-
lendirmektedir. McLuhan’m ‘Kiiresel Koy’
deyimiyle ifade ettigi gibi, sunulan tecriibelerin
evrensel bir katilimla paylasilmasi bir¢ok yerde
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ayn1 anda olabilmeyi ve dolaysiz bi¢gimde edi-
nilen tecriibelerden bagimsiz ¢esitli yasantilarin
paylasilmasint miimkiin kilmaktadir. Mey-
rowitz bu durumla ilgili olarak sunlari soyle-
mektedir:

“Tipik bir Amerikan talk-sov programi
olan ‘Donahue-Show’da son déonemde diger
konular yaninda sunlar ele alindi: Kadmn el-
biseleri giymekten hoslanan erkekler, atom
savagina karst ¢ikan piskopos, mucize ¢o-
cuklar, alkol bagimlis1 gengler, porno film
yildizlari, erkek striptizciler ve deri rahat-
sizlig1 olan hastalar. Bu tiir yayinlar dolayi-
styla izleyici su veya bu gruba ait insanlarla
‘karsilagsmak’ta, onlara katilmakta ve ‘tani-
mak’tadir” (Meyrowitz 1987: 117).

Medyatik iletisgimin bu anlatilan bi¢imde yon-
lendirilmesi ve gelismesi, Meyrowitz’in de
kitabinda ele aldigi gibi, toplumsal mekéan
algismin kaybolmasi, rollerin veya grup kim-
liklerinin karigmasi, cinsiyet, yas ve mevki
farklarinin esitlenmesi anlamma gelmektedir.

Nasil McLuhan ve Virilio gibi medya teoris-
yenleri zaman ve mekan algisi tarzlarinin degi-
simine dikkat cekmeye calistilarsa, Meyrowitz
de medyatik araglarm, ozellikle televizyonun
toplumsal mekan algisina etkisini karsilasilan
ana sorun olarak isaretlemekte ve irdelemekte-
dir. Nitekim Meyrowitz’in de isaret ettigi gibi
elektronik medya ve televizyon, nasil davra-
nilmasi gerektigi bilgisine imkan taniyan gele-
neksel ‘mekan’ anlayisin1 6nemli dlgiide eroz-
yona ugratmistir (Meyrowitz, 1987: 17). Gi-
niimiizde insan, daha oOnce mekan igindeki
yonlenmeyi miimkiin kilan davranis kaliplari-
nin bir kismimi unutmaya baglamistir. Ayrica
elektronik medya ve televizyon, toplumsal
davraniglar1 belirleyici bir konuma sahip olan
fiziki mekanin zayiflamasma yol agmiyor, ayni
zamanda kendi medyatik mesajlarin1 ve kon-
tekslerini olusturabilmek i¢in mesajlart ve
fiziki mekan arasindaki baglart gii¢lendirmek-
te, bir bagka deyisle mekan smirlariyla oyna-
maktadir. Ozetlemek gerekirse elektronik med-
ya ve televizyon, mekanin smirlarmi ihlal ede-
rek anlamini degistirmekte ve bunun ig¢in
mekani1 kulis olarak kullanmaktadir (Mey-
rowitz 1987: 98).

Meyrowitz, sadece yasanti ve tecriibe gesitlili-
ginin artmasint degil, ayn1 zamanda tecriibe
etmenin bizzat kendisinin de yogun ve kitlesel

bi¢imde tiiketilen televizyonla ilintili oldugunu
diistinmektedir. Meyrowitz ayrica alginin ve
tecriibenin medyatiklesmesi siireci iginde nor-
malde birbirinden ayrigsan 6zel ve kamu alani-
nin arasindaki smirlarinda saydamlastigina
isaret etmektedir. Kisilerin sunumlarinda kul-
lanilan yakin ¢ekimlerin oraninin fazlalig
dolayisiyla televizyon politikacilari, yildizlar
ve kamu hayatiim diger temsilcilerini dylesine
one ¢ikartmaktadir ki, sonunda bu kisiler ha-
yatlarinda hi¢ gercekten karsilasmadiklar: hal-
de izleyici tarafindan taninmakta ve giivenil-
mektedir.

Televizyonun iinlii kisileri asir1 diizeyde yakin-
lastirmasi dolayisiyla izleyici, yiiz yiize kurulan
iletisimlerde oldugu gibi bir tavir takinmakta,
bir politikacinin, sunucunun veya sporcunun
s0zsiiz mesajlar biitiin ¢esitliligi ile, tipk: giin-
liik enteraktif iligkilerindeki ampirik gozlemle-
rinde oldugu gibi biitiin ayrmtilaria varincaya
kadar algilayabilmektedir. Onemli kisiler bu
(sanal) yakinlik dolayisiyla izleyici tarafindan
‘takdir edilebilir’, ‘normal’ ve ‘insancil’ kabul
edilmektedir. Izleyici oturdugu odasinda nere-
deyse her giin televizyon araciligiyla karsilagti-
&1 tinliilerle giin gectikge daha giivenli ve sicak
bir iligki kurmakta ve bu kisileri ‘medyadaki
tanidiklar’ smifina dahil etmektedir. Bu sinifin
en onde gelen tanidik yiizleri arasinda yildiz
kisiler kadar, sunucu ve moderatorler, miizik
sovlari, spor, yarisma programlar1 ve diziler
araciliglyla medyada yildiz olmus kisiler bu-
lunmaktadir. Horton ve Wohl bu durumu med-
yatik kisilerle izleyici arasinda geligsen parasos-
yal iligkiler olarak adlandirmakta ve sonug
itibariyle izleyici ile bu kisiler arasindaki mesa-
fenin giderek kisaldigina ve ortadan kalktigina
isaret  etmektedirler (Horton ve Wohl
1956:215). izleyiciler, televizyonda sikca karsi-
lastiklar1 kisileri tanidiklar1 duygusuna kapil-
maktadirlar. Devlet baskanlarindan, politikaci-
lardan sov ve film yildizlarma kadar siralanabi-
lecek medya fnliileri, izleyicinin giindelik
hayatinda kargilastigi meslektas ve komsulari
gibi normallesmekte ve siradanlasmaktadirlar.

Izleyicinin medya araciligiyla tanimaya basla-
dig1 medyatik kisiler zamanla gilinliik hayatta
yerlerini pekistirmekte ve bu durum toplumsal
alan, medyatik sahne ve 6zel arka plan arasin-
daki farkin gorecelilesmesine yol agmaktadir.
Degisik yasama alanlar1 ve gerceklikleri ara-
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sindaki bu farklarin gorecelilesmesi ve giderek
ortadan kalkmasi yoniindeki egilim, ayrica
programlarin (felaket haberlerinden, dizilere,
eglenceye ve cinsel konulara kadar) cesitli
gerceklik  diizeyleri arasinda gezinmesiyle
pekismektedir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Meyrowitz’in iletigim teorilerine katkismi giin
gectikge magazinsel bir yapi, bigim ve mantiga
biirlinen televizyonun ampirik etkilerini konu
edinen aragtirmalarin daha da zenginlesmesi
olarak degerlendirmek miimkiin goéziikmekte-
dir. Hatta denilebilir ki Meyrowitz, McLuhan,
Neil Potman, John Fiske ve Raymond Williams
gibi, televizyonun gergeklik ve kimlik algimiza
nasil etkidigi konusuna kismen deginen yakla-
simlarindan sonra soruyu biitliniiyle ele alan ve
en Onemli yonleriyle irdeleyen bir teorisyen
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu baglamda
Meyrowitz, davranig bicimleri, normlar ve
hayat tasarmmlarinin televizyonla birlikte nasil
gelistigini ve donistiigiinii irdelemesi dolayi-
styla diger teorisyenler arasinda ayricalikli bir
yere sahiptir. Diger teorisyenler daha ¢ok ma-
gazinlesen televizyonun yapisal ve bigimsel
ozelliklerini ve bunun toplumsal algidaki karsi-
ligi1 belirlemeye calisirken Meyrowitz, bu
durumun gergeklik algisinimn, deger yargilarinin
ve kimliklerin olugmasi siirecinde meydana
gelen sosyo-kiiltiirel sonuglarina egilmektedir.

Meyrowitz’in televizyon analizleri yaklasik 35
yillik bir donemi kapsamakta ve medyumun
uzunca siire kullanilmasinin, bireysel kullanim-
lar1 ¢ok otesinde yeni ve farkli bir gerceklik
anlayiginin olusmasina sebep oldugu ve bu
durumun medya araglarma muhatap olan algi-
layicilarda farkli bir biling tarihi olusturdugu
tezinden hareket etmektedir. S6z konusu bilin-
cin nasil olustugu ve bi¢imlendigi sorusunu
irdelemek igin, televizyon programlarinin ige-
riklerinin degil, belki daha ¢ok yapisal 6zellik-
lerinin algi ve davranis mantigi tizerindeki
etkilerinin arastirilmasi gerekmektedir.

Sonug itibariyle sdylemek gerekirse, televizyon
kullanimi algt modellerini, tutumlari, bakis
acilarmi ve tarzlarmi, diger medya araglarmnin
secimini ve bdylece olugan bireysel anlamlan-
dirma bi¢imlerini etkilemektedir. Medyanin,
ozelikle televizyonun esitlemeci ve homojen-
lestirici etkisi program yapimcilarmm temel
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ilkesini olusturmakta, buna goére her yapimci,
yiiksek izlenme oranlarin1 hedeflediginden,
mutlaka itiraz edilme ve tepki gosterilme ihti-
mali en diisiik programlar yapmaya 6zen gos-
termektedir. Yapimcilar programlarmi bu 6zen-
le iilke iginde veya uluslar aras1 diizeyde iz-
lenme basaris1 yakalayabilmek i¢in dizayn
etmektedirler. Oykiilerin gelisim cizgilerinin,
kamera yonetiminin, montaj bi¢imlerinin basit
olmasinin arkasinda hep bu yiiksek izlenme
oranlarina ulagsma, yani miimkiin olan ¢ogu
izleyici tarafindan anlagilir olma gayesi bulun-
maktadir. Cogunlukla iki kisinin diyalog yapti-
&1 basit sahneler, siradan yakin ¢ekim planlari
ve kamera agilari, araya giren bina goriintiileri,
kolayca fark edilebilir kilacak yapim tarz1 dizi-
leri her yerde anlasilabilir kilmaktadir. John
Ellis’in de ifade ettigi gibi, televizyon anlatim-
lar1 dizilerin ucu agik veya kapali, tekrar1 esas
alan anlatim formlarina gore yapilandirilmakta,
“format tekrar etmekte ve durumlar haftadan
haftaya aktiiellesmektedir” (Ellis 1982: 147).
Knut Hickethier de bu baglamda televizyonun
endiistriyel iiretim mantiginin bir gelisim asa-
mas1 ve konusunu dizisel bir form iginde siirek-
li yenileyerek sunan biiyiik bir anlatim makine-
si oldugunu diisinmektedir (Hickethier 1993:
14).

Fakat 6te yandan televizyonun sadece anlatim
bi¢imleri itibariyle reklam ve magazin prog-
ramlarma gore yapilandirilmadigini, igerik
olarak ta aynmi mantikla Ortiistigiiniin vurgu-
lanmas1 gerekmektedir. Nitekim televizyon
uzunca siireden beri bilgilendirme amacgh seg-
manlar yayinlamakta ve bu yayinlarinda siirekli
olarak belirli bir semay1 uygulamaktadir. Tele-
vizyon bilgilendirme amacglhi yaymlarinda bu
semaya uygun olarak hep bir uzmani bir prob-
lem veya sorunu yasayan kisi ile iliskilendir-
mekte, bdylece biitiin problemlerin bir uzmana
soruldugu takdirde ¢oziilebilecegi fikrini pekis-
tirmektedir. Yine ayni sekilde reklamlar da
problemlerin bir uzmana sorulmasiyla ¢oziile-
bilecegi mitosunu sik¢a kullanmaktadir.

Televizyonun bigim ve igerik bakimimdan ma-
gazinsellesmesi ve kendine 6zgii bilgilendirme
bi¢imleri ve gerceklik algisina aracilik etmesi
belirli bir akis hizi, dizisellik ve tekrarlanabilir-
ligi dngoren belirli bir format1 gerekli kilmak-
tadir. Bu cergevede sadece degisik igerikli
programlar arasinda degil, ayn1 zamanda &rne-
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gin haber programlarmm degisik konulara
ayrilmig segmanlar1 arasinda da esitlemeci ve
farklar1 ortadan kaldirict bir yaym formati
benimsenmektedir. Bu yaklagim haber prog-
ramlarinda ele alman konulara ayrilan segman-
larin siirelerin esitlenmesine, miimkiin olan en
kisa siirede konularm iglenmesine ve sonug
olarak hicbir konunun gerektirdigi bi¢imde
derinlemesine ve ayrmtili bir bigimde deger-
lendirilememesine yol agmaktadir. Cok ayrinti-
It bicimde yapilmis aragtirmalar bile ancak
kisaltilmis olarak sunulabilmektedir. Bu egilim
televizyonda siirekli olarak giic kazanmakta,
segmanlar ve formatlar her gecen giin biraz
daha standardize edilmektedir.

Ulusal veya uluslar arast konulari irdeleyen
haber-magazin programlarinin sahip oldugu
anlatim teknigi televizyonun magazinsel yapi
ve formati iginde nasil her seyi standardize
ettigine dair giizel bir 6rnek olusturmaktadir.
Belirli bir konuyu isleyen haber-magazin prog-
ramlarinda ister politik isterse kiiltiirel bir konu
ele alinsin, siirekli olarak ayni anlatim mantig
benimsenmekte, geleneksellesmis ¢evrimsel bir
onerme yapisi sergilenmektedir. Bu programla-
rin anlatim mantigma gore, 6nce bir 6rnekle
baslanmakta, daha sonra antitetik bir muhake-
me sunulmakta ve son olarak basta gdsterilen
ornege geri doniilerek yargi olusturulmaktadir.
Programin akis siirecince siirekli zitliklara veya
zit goriislere yer verilmekte, uzmanla siradan
insanlar veya politikaci ile halktan birinin go-
rigleri karst karsiya getirilmekte, fakat asla
istisna olusturabilecek veya aligilmigin diginda-
ki bakis agilarina bu standardizasyon siirecinde
yer verilmemektedir. Bu ise haber programla-
riin daima zaten hep gosterilmis olani algila-
diklar1 ve izleyiciye hep ayni tarzda sunduklari
anlamina gelmektedir.

Bu degerlendirmeler 1s1ginda televizyon maga-
zinsellesen Dbiitiinligi icinde karsimiza bir
tecriibe simiilatorii olarak ¢ikmakta ve:

e Epistemolojik yapisina hakim olan eglendi-
ricilik ozelligi dolayisiyla niteliksel bilgi
diizeyleri ve moral degerler arasindaki fark-
lilik 6nemini yitirmektedir.

e Eglendirme dzelligine uygun olarak biitiin
varlik olusu ayni ontolojik diizeyde stilize
ve estetize etmesi dolayisiyla varligin ken-

disinden ziyade varolus tarzi énem kazan-
maktadir.

Sundugu tecriibe tekliflerinin adaptasyonu
ve doniisiimiinii saglamaktadir.

Toplumsal bilgilerimizi ve bilgilenme bi-
¢imlerimizi standardize etmektedir.

Gergek hayat ile medyatik gerceklik arasin-
daki fark ortadan kalkmaktadir.

Televizyon davranislarimiza, goriis tarzimi-
za, kolektif tavirlarimiza, normlara ve de-
gerlere niifuz etmekte, toplumsal tutum ve
davraniglarimizda degisikliklere yol agmak-
tadir.

Televizyon bize ayni zamanda zorunlu
olarak kabul edilen sablonlar degistiginde
davraniglarin da degisebilecegini gdster-

mektedir.

Televizyonun sayisiz konular1 ayni bilgi-
lendirme diizeyinde sunmasi ve bu duru-
mun insanlarin elestirel bilinci gelismemis
biyiik bir kismint etkilemesi, anti-
demokratik bir fenomen olarak karsimiza
¢ikmaktadir.

Televizyon, izleyicisinin evine dili kullan-
madan, izinsiz girmekte ve yas farkini go-
zeten ayrimi tanimamaktadir.

Televizyonda sadece yasama donemleri
arasindaki ayrim ortadan kalkmakta, do-
nemler homojenlesmektedir.

Televizyonda eril ve disil yasam alanlar1
arasindaki ayrim bulunmamakta, her cinsi-
yet kars1 cinsin kimligi ve davranis bigimle-
ri ile yiizlesmektedir.

Televizyonda gosterilen rollerin ¢esitliligi
dolayisiyla klasik rol anlayis1 gegerliligini
yitirmekte, c¢ok agili bir toplumsal ben
olugmaktadir.

Televizyonda, birbirinden bagimsiz gelisen
olaylar arasinda dolaysiz bir bag kurulmak-
ta ve bu kiiresel anlamda paylasilmaktadir.

Ozel ve toplumsal alanin birbirine karigma-
s1, toplumsal mekan anlayisinin kaybi, rol
ve grup kimliklerinin birbirine karigmasi,
cinsiyet, yas ve statii farklarinin esitlenmesi
televizyonun bireysel ve toplumsal gergek-
lik algis1 tizerindeki en 6nemli etkileri ara-
sida bulunmaktadir.
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e Televizyona hakim olan magazinsel bigim
ve yapinin i¢inde sadece zevk alma ve tec-
riibe ¢esitliliginin agir diizeyde artmasi de-
gil, tecriibenin ve zevk almanin bizzat ken-
disi de degismektedir.

Biitiin bu degerlendirmelerden sonra televizyo-
nun magazinsel yapisinin bir yandan ¢ok ¢esitli
yasantilar, daha dogrusu sanal tecriibe igerikleri
sunarken, Ote yandan algilama bigimleri ara-
sindaki farklari ortadan kaldirdigini sdyleye-
bilmemiz miimkiin goziikmektedir. Bu gelis-
menin sadece televizyonla smirli kalmadigy,
McLuhan’m tanimlamasiyla, yasadigimiz ‘kii-
resel koy’de diger iletisim imkanlarina dogru
genigledigi goriilmektedir. Kendileri araciligry-
la yeni iletisim aglarina baglanabilecegimiz
kisi, mekan ve ortamlar smirsiz gibi goriinme-
sine ragmen, bu baglantiy1 nasil kuracagimiz
standardize edilmis bulunmaktadir. Milyonlar-
ca kigini diinyaya acilan penceresini Win-
dows’un bir slirimiiniin olusturmast bu duruma
giizel bir 6rnek teskil etmektedir.

Diger teorisyenler arasinda Meyrowitz, medya
kullanicisini ve televizyonun toplumsal etkile-
rini teorik aragtirmalarinin merkezine yerlesti-
ren ilk kisi olmasi bakimindan onem arz et-
mektedir. Televizyon izleme ve izleyicisi iize-
rine yapilan bu aragtirmalar sadece televizyonla
ilgili tartigmalar1 zenginlestirmekle kalmayip,
ayni zamanda ampirik toplum arastirmalari gibi
degisik ve birbirinden farkli alanlar arasinda
baglantilar kurulmasina katki saglamaktadir.
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