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Internetin ve 6zellikle web 2.0’nin yaygin olarak kullanilmaya baslamasiyla
birlikte, insanlar arasindaki mesafeler kisaldi. Buna bagli olarak haberlesme hizi
artt1. Bireyler arasinda “sosyallesme” kavrami artik farkli bir boyut kazanmaktadir.
Gecgmigten beri kamusal alanlarda gerceklesen sosyallesme eylemi fiziki
mekanindan ¢ikarak sanal bir mecra olan “sosyal medya”ya taginmis durumdadir.
Sosyal medya kavrami, giinliikk hayattan sosyal hayatimiza hatta ekonomik ve
siyasal hayata kadar yagamimizin biiylik bir bdliimiinii kaplamaktadir. Artik
insanlar buradan haber almakta, eglenmekte ve hatta baska insanlarla ¢ogunlukla
bu alanda iletisim kurmaktadir. Giinliik hayatimizin biiyiik bir béliimiinde yer alan
sosyal medya, sinema sanatinda da oldukg¢a 6nem arz etmektedir. Bir film vizyona
girmeden daha aylar 6ncesinde yapimci sirketler tarafindan Facebook, Instagram,
Twitter gibi kullanici sayist hayli yiiksek olan sosyal medya sitelerinde filme ait
hesap agmalari filmden bilgi, fotograf ve video gibi argiimanlar1 paylagsmalar1 bu
alanin sinema ag¢isindan ne kadar onemli goriildigliniin bir gostergesi olmaktadir.
Sinema sektoriiniin sosyal medyaya 6nem vermesinin en birinci nedenlerinden
biri de seyirci ve film arasindaki etkilesimin hizli ve Slgiilebilir olmasidir. Bu
calismada, sosyal medyanin etkilesim 6zelligi baglaminda “Bizim I¢in Sampiyon”
filminin Twitter’daki konu etiketi (hashtag) 6rnegi tizerinden sosyal medyanin
sinemaya etkisi icerik analizi yontemi kullanilarak incelenmistir. Filmin yapim
sirketi olan Ay Yapim’in resmi Twitter hesab1 ve Twitter’da film i¢in olusturulan
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konu etiketlerine gelen kullanict yorumlariin incelenmesi sonucunda sinemanin
da sosyal medyay1 etkili bir bicimde kullanmay1 tercih ettigi ve sosyal medyanin
etkilesim 6zelliginden faydalandigi gézlenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Sinema, Etkilesim, Konu Etiketi.

THE EFFECTS OF THE INTERACTIVE FEATURE OF

SOCIAL MEDIA ON THE CINEMA: THE SAMPLE OF

THE “CHAMPION FOR US” FILM SUBJECT LABEL
(HASHTAG)

ABSTRACT

With the widespread use of the Internet and especially web 2.0, the distances
between people have become shorter. As a result of this, communication speed
increased. The notion of socializing among individuals is taking on a different
dimension. Since the past, the socialization action that has taken place in public
spaces has moved from its physical space to the social media area, which is a
virtual medium. The concept of social media takes up space in big parts of our
lives from the daily life to social life, even economic and political life. People
are mostly now getting news, having fun and mostly communicating with other
people through social media. Social media, which takes place in a large part of
our daily life, is also very important in the art of cinema. The producer companies
create an account on social media sites such as Facebook, Instagram, Twitter
months before the movie and share arguments such as information, photos and
videos about the film. This is an indication of how important this field the terms
of cinema. One of the prime reasons why the cinema industry attaches importance
to social media is that the interaction between the audience and the film is fast
and measurable as well. In this study, in the context of the interaction feature of
social media, the effect of social media on cinema was examined by using the
content analysis method on the Twitter hashtag example of the “Champion for
Us” movie. As a result of the analysis of the official twitter account of Ay Yapim,
the production company of the film, and the user comments on the hashtags
created for the film on Twitter, it is observed that the cinema prefers to use social
media effectively and benefits from the interaction feature of social media.

Keywords: Social Media, Cinema, Interaction, Hashtag.
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GIRIS

Ses ve gorintiilerin teknoloji aracilifiyla beyaz perdeye aktarilmasiyla ortaya
¢ikan sinema sanatinin ge¢misi oldukea eskiye dayanmaktadir. Sessiz sinemayla
baslayan yolculuk, oradan sesli sinemaya, siyah-beyaz goriintiiden renkliye ve
teknolojinin gelismesiyle de farkli sistemler kullanarak yoluna devam etmistir.
Hayatta olan, duyulabilen ve gorlintiilenebilen herhangi bir sey filme, diske ya
da banda kaydedilebilir (Monaco, 2014: 43). Sinema merkezine insan1 koyan
bir sanat oldugu i¢in gegmisten beri insanlari ilgilendiren duygular, durumlar ve
olaylar filmlere konu olmus ve seyirciyle bulusmustur. Sinema gerceklikle en
fazla dogrudan iletisim kuran sanat dalidir. Gergeklikte yasananlar ile sinemanin
iligkisi tek yonlii degil, karsiliklidir.

Sinema gergeklikten etkilendigi kadar, onu etkilemistir de. Ciinkii sinema toplum
bilimi géstermistirki, sinemainsanlarin tutumlarini, davranislarini ve diigiincelerini
degistirmekte, kamuoyu olusturabilmekte ve modalar yaratabilmektedir (Yilmaz,
2009: 10). Bu agidan bakildigi zaman sinemanin gii¢lii bir kitle iletisim araci
oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir. Bir film senaryosundan, konusuna kadar
bir biitiin olusturur ve ortaya ¢ikan her film aslinda seyirciye bir mesaj ve iletidir.
Kitle iletisim aract olarak kullanilan sinemanin ne kadar 6nemli bir mesaj aktarici
oldugunun en biiyiik kanitt Hollywood olarak bilinen Amerikan Sinemas1’dir. Bir
film i¢in gerekli olan en yiiksek biitce ve teknik imkanlar1 elinde bulunduran
Amerikan Sinema Endiistrisi, yaptig1 filmlerle vermek istedigi mesaji en dogru
sekilde veren ve sinemay1 kitle iletisim araci olarak etkili sekilde kullanan
devletlerin baginda gelmektedir.

Filmlerde verilmek istenen mesaj kadar, izleyicinin o mesaji almasi ve geri
bildirimi de biiyilk énem arz etmektedir. Sinemanin hedef kitlesi izleyicidir
ve bunun ig¢in sinema izleyiciye yonelik tasarlanmis bir sanal gergeklik
olusturmaktadir. Bu sanal gergeklik tasarimi i¢cinde barindirdigi imgelerle izleyici
icin anlaml1 bir biitiin olusturmaktadir. Izleyici kendisi icin tasarlanan sanal
gercekligi deneyimleyerek sinema filminin basarisini 6lgmektedir (Yengin, 2017:
87).

Gegmiste, sinema seyircisi sadece edilgen bir izleyici olarak karsimiza
¢ikmaktaydi. Internet ve buna bagli olarak sosyal medyanin giiglenmesi, seyirciyi
edilgen durumdan ¢ikartarak etken hale getirmistir. Giinlimiizde sinema seyircisi
sadece filmi izlemekle kalmamakta, sosyal medyada o filmle alakali yorum ve
begenilerini ifade etmekte, hatta filmlerin hayran sayfalarini ve olusturulan konu
etiketlerini kullanarak baska kisilerin o filmden haberdar olmasini ve belki de
filmi seyretmek i¢in sinemaya gitmesini saglayabilmektedir. Bu ¢alisma, sosyal
medyada Ozellikle hashgtaglar kullanilarak yapilan paylasimlarin, bir filme
gitmeden Once film hakkinda sosyal medyada bilgi edinen kisiler tizerinde olumlu
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diisiince olusturabilecegini ve sosyal medya kullanicisi olan seyircilerin begeni
ya da olumsuz diisiincelerini hashtaglar {izerinden paylagmasi sonucunda filmin
izleyiciden aldig1 geri bildirimin Sl¢lilmesinin miimkiin olabilecegini gostermek
amaciyla yapilmistir.

Calismada nitel arastirma ydntemi olan igerik analizi kullanilarak “Bizim I¢in
Sampiyon” filminin yapime1 firmasi olan Ay Yapim sirketinin film icin resmi
Twitter hesaplarinda yaptiklar1 paylasimlar ve film hakkinda sosyal medya
kullanicilarinin - Twitter’da “Sssboldpilotgeliyor” ve “Sampiyon” adli konu
etiketlerine yaptiklart yorumlar incelenerek, bu mecrada yarattigi etkilesime
bakilmaktadir. Film ve seyirci etkilesiminin daha iyi anlasilabilmesi igin
sinemanin nasil kitle iletisim araci olarak kullanildigina deginmek gerekmektedir.

KITLE ILETISIM ARACI OLARAK SINEMA

Sinema bir sanat dali olmasinin yaninda ayn1 zamanda etkili bir kitle iletisim
aracidir. Mike Wayne, “Politik Film: Ugiincii Sinemanm Diyalektigi” adl
kitabinin girisini “Tiim filmler politiktir, ancak her film aym tarzda politik
degildir.” ifadesiyle yapar. (Wayne, 2009: 9) Wayne’nin bu ifadesi de, sinemanin
eglendirme amacinin disinda giiclii bir iletisim araci oldugunu kanitlar niteliktedir.
Bir film izleyiciye mutluluk, hiiziin vb. duygulan yasatirken ayni zamanda bir
mesajda vermektedir. Film sanati, kisinin duygularina seslendigi i¢in nesnel
diinyadan bagimsiz nitelenmektedir (Ozaraslan, 2013:27). Bu nedenden dolay:
tarihler boyunca sinema, kitlelere diisliince aktarma ve harekete gecirme gibi
amaclarla kullanilmaktadir.

Bu durumun en 6nemli 6rneklerinden biri de Amerikan sinemasidir. Hollywood,
sinema sanatiyla ilgili teknik argiimanlar1 kendi elinde bulunduran ve ayni
zamanda sermaye agisindan da diger iilkelerden daha fazla imkana sahip olan bir
endiistridir. Hollywood sinemasi 1980°lerin ortalarindan itibaren Tirkiye olmak
lizere sinemasi ve ekonomisi zayif bir¢ok {ilkede hakimiyet kurmaya baslamigtir
(Ormanli, 2015: 369 akt: Yengin, 2015: 369). Bu anlamda Hollywood yalnizca
fazla film tretmekle kalmamis, ayni zamanda dagitimi da tekeline alarak
Amerikan degerlerini yiicelten ideolojinin taginmasi/ aktarilmasi/ yayilmasimin
da en 6nemli araglarindan biri olmustur (Yilmaz, 2009: 58). Bu 6rnek sinemanin
duygu aktarimi, kitleleri yonlendirme ve hatta ideoloji yaratma noktasinda da
ne kadar onemli bir ara¢ oldugunu agiklamaktadir. Sinema igin vazgegilmez
unsurlardan biri de hi¢ sliphesiz seyircidir. Sinemanin hedefi seyirci olduguna
gore, her film, dykiistinii izleyiciye yonelerek anlatir. Demek ki seyirciyle film
arasinda anlama iliskin bir aligveris siiregitmektedir (Erdogan, 1993: 19). Seyirci
bir film izlediginde aym zamanda bir anlamlandirma siireci yasamaktadir.
Zihinsel olarak aslinda filmle etkilesime gecmektedir. Goriildiigii gibi, filmler s6z
konusu oldugunda karsilikli etkilesim birden fazla yonii igerir. Bir metin olarak
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kabul edilebilecek filmin, filmi yapan kadar izleyicisi tarafindan da iiretildigini
sdylemek miimkiindiir (Kabaday1, 2013:19). internetin gelismedigi ve sosyal
medyanin olmadig1 zamanlarda, seyirciyle film arasindaki etkilesim sinema
salonu ve beyaz perdeyle sinirli kalmaktaydi. Internetin ve sosyal medyanin
hayatimizin bir pargasi haline geldigi giintimiizde ise, sinema seyircisi ve film
arasindaki etkilesim salonlardan ¢ikarak, izleyicinin aktif ve katilimci oldugu
sanal bir ortama taginmis bulunmaktadir.

Gilinimiizde sinema seyircisi sadece izledigi filmle etkilesim halinde degil
ayni zamanda sosyal medyada film hakkinda fikirlerini yayinlayarak, filmi
daha once izlemis ya da izlememis olan insanlarla aym platformda etkilesime
gegebilmektedir. Bu etkilesim ve fikir aligverisleri sayesinde filmler artik sadece
beyaz perdede gosterilmekle kalmayip, sosyal medyada da var olmaktadir.
Teknolojinin geldigi nokta gbz oniinde bulunduruldugunda, sinema i¢in en etkili
alanlardan biri olan sosyal medyanin sinemayla iligkisinin anlagilmasi 6nem arz
etmektedir.

SOSYAL MEDYA VE SINEMA ILISKiSI

Gelisen internet teknolojileri neredeyse her alanin sosyal medyada aktif rol
oynamalarmi zorunlu kilmaktadir. Bu alanlardan biri de sinemadir. internetin
var olmadig1 donemlerde, bir sinema filmi vizyona girmeden Once tanitimlari
gazete, radyo ve televizyon gibi ana akim kitle iletim araglari sayesinde izleyiciye
ulagsmaktaydi. Sinema seyircileri de bu araglar araciligiyla filmler hakkinda
bilgi sahibi olarak, hangi filme gideceklerine karar vermekteydiler. Internet
kullaniminin artmasiyla birlikte film tanmitimlar1 gazete, dergi ve televizyonlara
alternatif olan, sosyal medyada yayginlasmaya basladi. Bu durumun en énemli
nedeni sosyal medyanin toplumun biiytik bir kesimi tarafindan kullanilmasi ve
etkilesimin bu ortamda oldukga hizli olmasidir.

Henry Jenkins, teknolojinin gelisimi sonucunda geldigi noktay1 ve ortaya ¢ikan
hayran kiiltlirlinli derinlemesine ele aldigi “Cesur Yeni Medya” adli eserinde,
yeni medya ortaminda eski edilgen yapisindan ¢ikarak, oldukca etken ve etkili bir
konuma gelen izleyici ve kullanici profilini “Yillar 6nce Apple Box Yapimcilik
Sirketi i¢in yapilmis bir reklam, yeni geng tiiketiciyi tanimlar: Daginik, donuk sar1
saglar1 parlayan gozlerine diismiis, dudaklarinda meydan okuyan bir kiiciimseme
ifadesi ve parmagi uzaktan kumandanin lizerine yerlesmis olarak (Resim 1),
tic saniyen var etkile beni diyor. Tek bir yanls harekette bizi zaplayacaktir.”
(Jenkins, 2016: 99) seklinde tanimlamaktadir. Jenkins’in bu 6rnegi, igerik olarak
televizyon izleyicisini tasvir etse de biitiin yeni medya kullanicilarini iginde
barindirmaktadir.
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Resim 1. Apple Box Yapimecilik Sirketi I¢in Yapilmis Olan Reklam Afisi.

Kaynak: (Jenkins, 2016).

Tiim teknolojik aletleri elinde bulunduran ve yeni medyanin bir tik uzaginda
bulunan, igerikler hakkinda fikir beyan edebilen ve ayn1 zamanda sosyal
medyada fikir iiretebilen dinamik kullanicilar etkilemek giintimiizde
eskisinden daha fazla ¢aba sarf edilmesi gereken bir durumdur. Eskiden
kitle iletisim araglarinin verdigi iceriklerle yetinmek zorunda kalan
kullanici, arttk medyanin ona sundugu igerigin daha fazlasini kendisi
internette ilgi ve zevkine gore segebilmektedir.

Bu noktada da yeni tiiketiciye hitap etmek i¢in, onlarla ayn1 alanda faaliyet
gostermek gerekmektedir. Yeni medyanin doniistiirdiigii film sektorii ve
izleyici profili hayran kiiltiirlinii beraberinde getirmektedir. “Language of
New Media” isimli eserinde yeni medya ve sinema iliskisine deginirken,
“Ornegin, bir film stiidyosu yeni bir film yayinladiginda, buna dayali
bir bilgisayar oyunu ve iiriin baglantilar1 ile birlikte film i¢in yapilmis
miizik vb. gibi seyleri iiretir. Genellikle film temel nesne olarak sunulur.”
seklindeki ifadesi filmle birlikte olusan kiiltiir endiistrisine iyi bir 6rnek
olusturmaktadir (Manovich, 2001: 61). Seyirci i¢in yapilan bir sanat olan
sinemanin, seyirciye en hizli olarak ulasabilecegi ve ayni zamanda film
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daha beyaz perdede gosterilmeye baglamadan etkilesim yoluyla seyircinin
nabzii Olcebildigi sosyal medyada kendine bir yer edinmesi oldukca
olagan bir durumdur.

Sosyal medyanin hizli etkilesim 6zelliginin farkinda olan film yapimecilari
da bu alan1 hem filmin kitlelere ulasmas1 hem de pazarlama teknikleri
acisindan oldukcga etkin bir sekilde kullanmaktadirlar. Heniiz ¢ekim ve
yapim asamasindayken internet iizerinden bilgi vermeye baslayan film
yapimcilari, senaryo, makyaj ve kostiim hazirliklari, ¢ekim ve kurgu
asamalarinda neler yapildigin1 hedef kitlelerine aktarabilmektedirler.
Filmin hikayesinin ne oldugu; kadrosunda kimlerin yer aldigi, filmin
ne zaman vizyona girecegi; afis, teaser ve fragmanin nasil oldugu gibi
detaylar kesinlestikge potansiyel seyircilerle paylasilabilmektedir.
Sosyal medya filmin sadece vizyona girme agamasinda degil, televizyon
gosterimleri, internet lizerinden yapilan film satislari, DVD satiglar1 gibi
farkli asamalarda da kullanilabilmektedir. (Yolcu, 2016: 120)

Genellikle, Facebook, Twitter, Instagram gibi yeni medya uygulamalarinda
filmle ilgili agilan hesaplar iizerinden yiiriitilen tanitim ve bilgi
paylasimlari, internet ve mobil cihazlar1 haber alma araci olarak kullanan
kisilere ulasma noktasinda kolaylik saglamaktadir. Sosyal medyay1 siklikla
kullanan kisiler, bir filme gitmeden 6nce o film hakkinda internet ve sosyal
medyada aragtirma yapabilmekte, sosyal medya uygulamalarinda filmi seyreden
kisilerin goriislerine ulasabilmektedir. Seyircilerin aktif katilimci olabildigi,
film hakkinda fikir beyan edebildigi sosyal medya, film ile seyircinin etkilesime
gecebilmesini saglayabilmektedir. Bu nedenle, potansiyel seyirciye daha etkili ve
kisa siirede ulagmak isteyen yapim sirketleri de cogunlukla sosyal medyay1 araci
olarak kullanmay1 tercih etmektedirler.

METODOLOJI

Sinemada gise basarisi elde etmis olan bir filmin sosyal medyada yarattig
etkilesim, Ozellikle Twitter’da izleyicilere ulasmak icin olusturulan hashtag’ler
kullanilarak yapilan paylasimlar, bu paylasimlarin aldig1 yorum, retweet, begeni
sayis1 gibi analizler yapilarak arastirilabilmektedir. “Bizim Igin Sampiyon”
filmi sinemada yiiksek giseye ulasmasi ve sosyal medyada 6zellikle Twitter’da
olusturulan hashtag’ler sayesinde hakkinda en ¢ok konusulan filmlerden bir
tanesi olmasi nedeniyle arastirma i¢in se¢ilmistir.

Calismada 6rneklem olarak secilen “Bizim I¢in Sampiyon” filminin Twitter’daki
konu etiketleri (hashtag) iizerinden incelenmesi nitel aragtirma yontemlerinden
biri olan igerik analizi yontemi kullanilarak yapilmistir. Filmin yapimcisi olan Ay
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Yapim sirketinin Twitter’daki resmi hesabinda film i¢in yaptig1 paylagimlarin ve
film igin olusturulan “ssstboldpilotgeliyor” ve “Sampiyon” adli konu etiketlerine
Twitter kullanicilarinin yaptig1 yorumlarin incelenmesini igceren ¢alismada icerik
ve bicim incelemesi yapildig1 icin igerik analizi yontemi kullanilmistir. Bu
incelemeye ek olarak ¢alismanin kavramsal ¢ergevesini olusturan giris, sinemanin
kitle iletisim araci olarak ele alinmasi ve sosyal medya ile sinema arasindaki
iligkinin agiklandigi1 kisimlar literatiir taramasi yapilarak arastirilmastir.

BULGULAR

Bu baslikta calismada drneklem olarak secilen “Bizim I¢in Sampiyon” filminin
sosyal medya paylagimlar iizerinden incelemesi yapilarak sosyal medyanin
etkilesim 6zelliginin filmin izlenmesini arttirmaya yonelik katkilarina bakilacaktir.
7 Aralik 2018 tarihinde vizyona giren film, bir dénemin en 6énemli jokeylerinden
biri olan Halis Karatas ve onunla adeta biitiinlesmis olan yaris at1 Bold Pilot’un
hikayesini konu aliyor.

Bagrollerini Ekin Ko¢ ve Farah Zeynep Abdullah’m paylastigi filmin
yapimciligint Ay Yapim tstlenmistir. Filmin sosyal medya yonetimini de ayrica
kendi iistlenen Ay Yapim etkilesimi arttiracak paylasimlariyla dikkat ¢cekmistir.
Bu nedenle bu calismada Twitter hesaplarinda filme 6zel olarak olusturulan
“Sssboldpilotgeliyor” ve “Sampiyon” isimli konu etiketleri incelenecektir.

AY YAPIM RESMI TWITTER HESABINDAN BiZiM ICIN SAMPiYON
FILMi HAKKINDA YAPILAN PAYLASIMLAR

Film tanitimi igin sosyal medyay1 etkin olarak kullanan Ay Yapim filmin vizyon
tarihinden iki ay once filmden ilk kareleri Twitter hesabinda paylagmis, vizyon
tarihinden sonra da paylagimlarina devam etmistir.

Tablo 1. Ay Yapim’in Resmi Twitter Hesabinda Filmle ilgili Paylasimlarmin

Tablosu.

Ay Yapim’1in [Paylasim- aylasim- [Fotograf ideo Paylasim-
Twitter’da [larmn larin Tiiriindeki Tiiriindeki larda
'Yaptig1 Yapildigir  Tiirleri  [Paylasim- [Paylasim- [Kullanilan
Toplam Tarih larin larin Konu
Paylasim Araliklar Sayisi Sayisi Etiketleri
Sayisi

7 EKim otograf [37 Tane |53 Tane [Sampiyon
90 tane 2018’den 7 |ve Fotograf [Video Ssstbold-

Ocak 2020 ([Video pilotegeliyor-

Tarihine boldpilot

Kadar

(araliklarla)
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Ay Yapimresmi Twitter hesabinda filmleilgili olarak vizyon 6ncesinden baslayarak
vizyona girdikten sonra, televizyon gosterimlerinde ve dijital gdsterimlerde dahil
olmak iizere bir¢ok paylasim yapilmistir. Bu paylagimlarin detayl bilgisi tablo
1’de verilmektedir. Calismada inceledigimiz paylasimlar, ¢aligmanin sinirlilig
kapsaminda belirlenen “Sampiyon” ve “ssstboldpilotgeliyor” isimli konu
etiketlerini kullanarak yapilan paylasimlar arasindan rastgele secilmis, etkilesimi
arttirdig1 disiiniilen, yiiksek geri bildirim almig paylasimlardir.

AY YAPIM @ayyapim - 12.10.2018

ay papim GELIYOR! W9 ¥ ‘&
Yeni sinema filmimiz 'un ilk
tanitimi bugun saat 18.00'de burda!

0.10

7.348 aoruntilenme
QO 6 T 55 O 195 Ty

Resim 2. Filmin ilk Tanitiminin Saatini Belirten Paylasim.
Kaynak: (URL-1).
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AY YAPIM & @ayyapim -12.10.2018

dy papim #SAMPi\(ON sinema filmimiz ilk tanitimi!
V¥ - _
#BoldPilot GELIYOR!
Bizim icin SAMPIYON, 7 Aralik'ta
sinemalarda! @ayyvapim
@medyapimresmi #EkinKo¢ @fzaofficial
#FikretKuskan #sampiyon

256B goruntulenme

Q 73 11 767 < 1.609

Resim 3. Filmin Tanitiminin Yayinlandig1 Belirten Paylagim.
Kaynak: (URL-2).
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ay papim tanitimlari sinemalarda! @
S & Gittigin sinemada, filmin
fragmaninin perdedeki fotografini gek,

ve olarak
etiketle ve paylas. Sampiyon'un galasina
gelme sansini yakala! 7

Aralik'ta sinemalarda!

Bizim IciN

BOLD PILOT GELIYOR

MEDYAPIM

Resim 4. Filmin Tanitimlarinin Sinemalarda Yayinlanmaya Bagladigini

Duyuran Paylagim.
Kaynak: (URL-3).

iletisim Calismalari Dergisi Cilt 8 Sayi 1 Ocak - 2022 (1-29) 11
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AY YAPIM @ @ayyapim - 1.12.2018

ay papim "Sampiyon olmak demek, bir glin

kaybedecedini bildigin halde kogmaya
devam etmektir.” Bizim icin #Sampiyon 7
Aralik’ta sinemalarda! #EkinKoc
#boldpilot #sssboldpilotgeliyor

Resim 5. Filmden Bir S6z ve Fotografin Yer Aldig1 Paylagim.

ay papim

Kaynak: (URL-4).

AY YAPIM & @ayyapim - 4.12.2018

Bold Pilot herkes susmadan yarisa
basglamazdi. Sen de bu harekete katil,
arkadaslarinla kendi videonu c¢ek
#sssboldpilotgeliyor etiketiyle paylas!
Bizim i¢in #Sampiyon Cuma sinemalarda!
#boldpilot @medyapimresmi @badenzi
@FeritAktug

4.461 gorintulenme

Oo9 12 O 11s b

Resim 6. Film I¢in Olusturulan Konu Etiketinin ve Video Paylasiminin

12

Yer Aldig1 Gortintim.
Kaynak: (URL-5).
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AY YAPIM @ @ayyapim - 7.12.2018

Ay PaPImM  “ymudu hala baska yerlerde arayanlar
varsa, bugun bizi izlesinler!” #Sampiyon
tum Turkiye'de sinemalarda! #boldpilot
#sssboldpilotgeliyor #EkinKog
@fzaofficial #ayyapim @medyapimresmi

27,8B gorintlilenme

Q20 11287 Qo975 el

Resim 7. Filmin Iginde Yer Alan Bir Sahnenin Paylasildigi Gériiniim.
Kaynak: (URL-6).
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dy papim Bizim Igln $ampiyon'u izledikten sonra,
it ve #Sampiyon etiketleriyle film
|Ie |Ig||| duygu ve dusuncelerinizi gorsel
veya video ile paylasin, 500 adet imzali
posterden birini kazanma gansini
yakalayin.
vizyonda! #bol

FiLMI IZLE,
DUYGU VE DUSUNCELERINI
PAYLAS

Q 8 (W ) 109 Y

Resim 8. Film I¢in Olusturulan Konu Etiketlerini Kullanmaya
Yonlendiren Video Paylasima.
Kaynak: (URL-7)
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AY YAPIM & @ayyvapim 10,1

A PPN Bold Pilot Haklkinda Hr. Sy
=0, hep geriden gelip kazanr”
Bizirm Igir piyan sinemalardal

BOLD PILOT HEP GERIDEN
ELIP KAZ AN
. | :

Resim 9. Filmde Hikayesi Anlatilan Bold Pilot Bilgi Igeren Video

Paylagimi.
Kaynak: (URL-8)
-II< Turk Telekom = TZ::t -7 SeS7 ==

ay papim AY YAPIM &

Bizim Igin #Sampiyon sosyal medyada
en (;ok konusulan film oldu
#Sampiyon sinemalarda! #ayyapim

.
= Q =

[
K

Resim 10. Filmin “Sosyal Medyada En Cok Konusulan Film” Oldugunu
Gosteren Grafigin Yer Aldig1 Paylagim.
Kaynak: (URL-9).

iletisim Calismalari Dergisi Cilt 8 Sayi 1 Ocak - 2022 (1-29) 15



SOSYAL MEDYANIN ETKILESIM OZELLIGININ SINEMAYA ETKILERI: “BIZIM ICIN
SAMPIYON” FILMI KONU ETIKETI (HASHTAG) ORNEGI

AN ‘r'AP'IH‘Ei L

4l [rapm isede de sampiyon
Rekora kosan 5 mpivon'u 17 glinde 1
milyon seyirci izledi

:‘::ﬁ"ﬂl'.l YO sinemalanta

Resim 11. Filmin Gise Sayisin1 Belirten Video Paylagima.
Kaynak: (URL-10)

AY YAPIM @ @ayyapim -18.01.2019
Y Papim Bizim icin #Sampiyon 2 milyon izleyiciye
ula§t|' Tim izleyicilerimize tesekkirler.
| somestr tatili boyunca tim
smemalarda| 1 @I pIMre

2 MILYON IZLEYICIYE ULASTI

TOM iZLEYICILERIMIZE TESEKKURLER

23.1B goriintiilenme

O 10 171 66 Q379 N

Resim 12. Filmin Gise Sayisini1 Belirten Video Paylasima.
Kaynak: (URL-11)
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AY YAPIM € @ayyapim - 2.01.2019
Y PapIM Rekora kosan #Sampiyon tim
izleyenlerden tam not aliyor.
$ampiyon sinemalarda!
umeayapimre: | #Fayyapim

Atilla Dorsay

ay yapim . S —
5.897 goruntilenme
SN 10 28 Q 325 N

Resim 13. izleyici Yorumlarma Yer Verilen Video Paylagimi.
Kaynak: (URL-12)

Resim 2, filmin ilk tanittmmin ne zaman yayimlanacagini duyurmak
icin yapilan paylasim, video tiirlindeki bir tweet 6rnegi olmaktadir. Bu
paylasimda film i¢in olusturulan konu etiketleri kullanilmistir.

Resim 3, filmin ilk tamitimin1 yayinlamak i¢in yapilan paylasim, video
tiirtindeki bir tweet orne8i olmakla birlikte, filmin vizyon tarihinin de
belirtildigi bir paylasimdir.

Resim 4, paylasim, filmin tanittminin sinemalarda yayinlandigin
belirtmek ve izleyicilerin sinemada karsilastiklar1 tanitimin fotografini
cekerek belirlenen konu etiketi ve twitter hesabini ekleyerek paylasmalari
durumunda filmin galasina gelme sans1 yakalayabileceklerini ifade eden
bir duyuru niteligi tasimaktadir.

Resim 5, Ay Yapim sirketinin resmi Twitter hesabindan film vizyona
girmeden 1.12.2018 tarihinde paylasilan tweet, filmin icerisinde gegen bir
s0z ve fotograftan olusmaktadir.

Resim 6, tweet, film icin 6zel olarak olusturulan “sssboldpilotgeliyor”

iletisim Calismalari Dergisi Cilt 8 Sayi 1 Ocak - 2022 (1-29) 17
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konu etiketinin igerigini anlatan ve kullanicilar1 aktif olarak video ¢ekip
bu etiketi kullanmaya davet eden video paylasimini icermektedir.

Resim 7, filmin vizyona girdigi 7 Aralik tarihinde olusturulan paylasimda
filmden bir kesit video olarak kullanilmistir.

Resim 8, filmi izledikten sonra, izleyicilerin belirtilen konu etiketlerini
kullanarak paylasilan gorsel ve videolar sayesinde 500 tane imzali
posterden birine sahip olma sans1 yakalayabilecegini duyuran paylagim.

Resim 9, paylasim filmde hikayesi anlatilan Bold Pilot isimli yaris atinin,
yarislart nasil kazandigiyla ilgili bilgi vermektedir.

Resim 10, tweet, vizyondaki filmlerin sosyal medyadaki yansimalarini
Olcen “DigiLUP” isimli 6l¢lim sirketinin verisindeki “Sosyal Medyada
En Cok Konusulan Film” olarak Bizim i¢in Sampiyon filmini gdsterdigi
gorselin paylasimini igermektedir.

Resim 11, filmin vizyon tarihinden 17 giin sonra ulastig1 yiiksek gise
sayisini belirten paylagim, filmin ulagtig1 basariy1 ifade etmektedir.

Resim 12, Ay Yapim’in filmin ulastig1 gise sayisini belirtmek i¢in yaptigi
paylasim, izleyicilere tesekkiir mesaj1 icermektedir.

Resim 13, Paylagim, filmin 6nemli sinema elestirmenleri ve yazarlarindan
olumlu yorumlar aldigini belirten bir nitelik tagimaktadir. Paylasimda bir
sinema elestirmenin film hakkindaki duygularia yer verilmesi, bir filme
gitmeden once o film hakkindaki yorumlara dikkat eden seyirciler i¢in
onemli olabilmektedir.
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Tablo 2. Ay Yapim’in “sampiyon” ve “ssstboldpilotgeliyor” Konu
Etiketlerini Kullanarak Olusturdugu Tweetler Arasindan Segilen
Paylagimlarin Analizini Gosteren Tablo.

paylasimlar

Ay Yapim’in [Secilen aylasimlarin|Paylasimlarin Paylasimlarin
tweetlerin- [Paylasim- [tiirleri konusu aldig1 geri
den secilen |larda kul- bildirimler
paylasimlar [lamlan
hashtaglar
12 tane tweetSampiyon [10 video -Fragman ideo
secilmistir. ssstbold- (1 fotograf yayin saati paylasimlar,
pilotgeliyor (1 grafik -Fragman toplam 153
paylasimi begeni, 1368
-Fragmanin retweet ve
sinemada 4326 begeni
yayinlana- Fotograf
caginin duyu- [paylasim 40
rusu retweet ve
-Vizyon tarihi (166 begeni
-Vizyona gir- |Grafik
digi zaman  |paylasim
yapilan da, 1 yorum,
paylasimlar (18 retweet
-Hashtag ve 106 tane
tanitimi begeni
-Gise sayis1  jalmastir.
paylasimlari
-Sosyal
medyada
yarattigi
etkilesimi
belirten

iletisim Calismalari Dergisi Cilt 8 Sayi 1 Ocak - 2022 (1-29)
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TWITTER KULLANICILARININ “SAMPIYON” VE
“SSSBOLDPILOTGELIYOR” ADLI KONU  ETIKETLERINE
YAPTIKLARI YORUMLAR

Twitter kullanicilarinin konu etiketlerine yaptig1 yorumlar: gosteren tweet
ve gorseller, sosyal medyanin etkilesim 06zelliginin sinemaya etkisini
gostermek amaciyla diger sosyal medya kullanicilarini filme gitme noktasinda
etkileyebilecegi diisiiniilen tavsiye niteligindeki yorumlar, begeniler ve spoiler
igeren gonderilerin iginden se¢ilmistir.

Neonfenerbahce @neonf... - 8.12.2018
Tum salon nefessiz sekilde izledik..
Muazzam bir yapit olmus emedi gegen
herkesin ellerine saglhk. Hayatimda ilk
defa bir filmm sonunda herkes ayakta
alkiglayarak filmi onurlandirdi.. MUTHIS
BiR FILM OLMUS! Kesinlikle Gidin
arkadaslar. #boldpilot #BoldPilot
#sssBoldPilotGeliyor

() ms O 21 SR

Resim 14. Filmi izlemis Olan Twitter Kullanicisinin Begenisini Aktardig
Tweet ve Fotograf Paylasimi.

Kaynak: (URL-13).
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. Elmas@® @eserelmas93-19.01.2019
. ‘% Timeline #Sampiyon Bold Pilot ile
= dolmus!
Gorunce tekrar tekrar gidesim geliyor!

€ @ & Canim Boldi QY Y

#SssBoldPilotGeliyor

@) (o O &

Resim 15. Sosyal Medyanin izleyici Uzerindeki Etkisini Belirtir
Nitelikte Olan Seyirci Tweeti ve Fotograf Paylagimu.
Kaynak: (URL-14).

B samethamzaoglu (... 20.01.2019

' #Sampiyon filime giden baz insanlara
sesleniyorum hani o film bitti sanip disar
ctkanlara o en son halis abinin (karatag)
konusmasini kaciranlara sesleniyorum
yeniden gidin ve film tamamen bitmeden
ctkmaymn salondan Uztltyorum o sahneyi
kacirdiginiz icin... #sssholdpilotgeliyor

o 1 0 B

Resim 16. Film Hakkinda Ipucu Veren Izleyici Tweeti.
Kaynak: (URL-15).
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7 araliktan bu yana en az 30 defa
bikmadan ilk heyecanla izledim izlemeye
devam ediyorum.

#sssBoldPilotGeliyor

@ayyapim @EkinKocOfficial @fzaofficial

@w dikenliaynstayn ‘ﬁ, @Hacika... -5 gln

'® () s it

Resim 17. Filmi Birden Fazla Kez Izlemis Olan Bir Seyircinin Tweet ve
Fotograf Paylasimi.
Kaynak: (URL-16).

Aksakalli Baba @aksaka...- 24.01.2019
Hala izlemeyenlere duyurulur. Halis
Karatas'in bilmedigimiz yonlerini,
acilarini, nerelerden nereye geldigini
gdsteren ve ¢okga duygusal anlar
yasatan nefis bir film. #Sampiyon
#BoldPilot #sssBoldPilotGeliyor

GERCEK BIiR HIKAYE. GERCEK BIR ASK. :

EXIN FARAM ZEYNEP

z FIKRET
KOC ABDULLAH KUSKAN

O 04 (VALY oy

Resim 18. Filmi izleyen Bir Twitter Kullanicisinin Tweet ve Fotograf
Paylasimi.
Kaynak: (URL-17)
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Numan Sakar @_numan... - 6.12.2018
Filmi iki kez izledikten sonra tekrar tekrar
farkettim ki 96'da Bogazi¢i Kosusu'nu
canliizleyebilenler cidden ¢ok sansliymis.
#tbt #ssstboldpilotgeliyor

Ii“

3.750 qgoruntulenme

O 11 11 16 Q) 122 gy

bikeg @bikegeckinli-10.12.2018
5 ' Bugline kadar yapilmis en iyi Griin

yerlestirme haftalardir #cukur 'da
yapiliyor... Arkadaslar yaratici!
#ssstboldpilotgeliyor

Q1 10 VRN '\

Resim 19. izleyici Yorumlarmin Yer Aldig1 Video ve Tweet Paylagimu.

Kaynak: (URL-18)

Onurcan Dogan @Onur...- 10.12.2018
Ya sen atsin beni neden bu kadar
etkiledin agzimda siirekli simdi bolt pilot
geliyor bold pilot farki 3 boya kadar
¢lkardi bolt pilot 5 boy farkla geliyor bolt
pilot geliyor diye dolagiyorum

#ssstboldpilotgeliyor
Q ar 0z &

Resim 20. Izleyici Yorumu Igeren Tweet.
Kaynak: (URL -19)

iletisim Calismalan Dergisi Cilt 8 Sayi 1 Ocak - 2022 (1-29)
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Johny Guitar @HeyJohny... - 6.12.2018
e Bu gece oyle bir film izledim, dyle bir film
izledim ki! Anilarimla, gencligimle,
umutlarimla, huzunlerimle dolu!
Hayatimda ilk defa bir filmde 3 kez
agladim, defalarca guldim! Tek kelimeyle
HARIKA! Bu harika filmde emegi gegen
herkese sonsuz tesekkdirler!
#sssBoldPilotGeliyor

AY YAPIM
Q2 112 Q63 e

Resim 21. Izleyici Yorumu Igeren Tweet.
Kaynak: (URL-20)

Resim 14, filmi sinemada izlemis olan bir Twitter kullanicisinin, film
hakkindaki diisiincelerini ve sinema salonundaki atmosferi igeren bir
paylasim.

Resim 15, filmi izleyen bir Twitter kullanicisinin konu etiketleri tizerinden
yaptig1 paylasim, filmle ilgili bir fotograf ve kullanicinin film hakkindaki
yorumlarini igermektedir.

Resim 16, filmi sinema salonunda izlemis bir kullanicinin hem film
hakkindaki begenisini hem de filmin son sahnesi hakkinda “spoiler”
verdigi bir paylagim.

Resim 17, filmi sinemada izlemis olan bir izleyicinin, film afisiyle birlikte
cekildigi bir fotograftan olusan paylasim, izleyicinin begenisini dile
getirdigi bir tweettir.

Resim 18, filmi izleyen bir kullanicinin begenisini, filmin kendisinde
yarattig1 duygulari ve tavsiyesini igeren bir paylagimdir.

Resim 19, filmi iki kez izleyen bir seyircinin, filmde gecen “Bogazigi
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Kosusu” hakkinda hissettigi duygulart dile getirdigi paylasim ve bagka
bir twitter kullanicisinin filmin reklam stratejisi hakkinda yaptigi yorumu
iceren bir paylasimdir.

Resim 20, sadece yazi igeren bir paylagim olan tweet, filmin ana
karakterlerinden biri olan yaris att Boldpilot hakkindaki duygularini
betimledigi bir nitelik tagimaktadir.

Resim 21, filmi izleyen bir Twitter kullanicisinin film hakkindaki olumlu
diistincelerini ifade ettigi paylagim.

Tablo 3. Filmi izleyen Twitter Kullanicilarinin “sampiyon” ve
“ssstboldpilotgeliyor” Etiketlerini Kullanarak Olusturduklari Tweetler
Arasindan Secilen Paylasimlarin Analizini Gdsteren Tablo

Secilen Secilen aylasimlarin [Paylasimlarin[Paylasimlarin
izleyici paylasimlar- tiirleri konusu aldig geri
paylasimlari |[da kullanilan bildirimler
8 tane lslgsn_lllit%g(l)%r 5 tane egeni iceren [Fotograf
izleyici ssstbold- fotograf paylasimlar |paylasimlari
paylasimi  |pilotgeliyor [tweeti toplam 2
secilmistir. 1 video Tavsiye icerenyorum, 20
tweeti paylasimlar |retweet ve
3 tane de 109 begeni,
sadece Spoiler veren video
yazidan paylasim. paylasimi,
olusan tweet 11 yorum, 16
retweet ve
122 begeni,
sadece
yazi iceren
paylasimlar
da, 1 yorum,
1 retweet ve
6 tane begeni
almistir,. |
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SONUC

Gegmisten giiniimiize geliserek yoluna devam eden sinema sanati, dnceleri
oldugu gibi simdilerde de giiclii bir kitle iletisim araci olmaya ve insanlar
arasinda etkilesim yaratmaya devam etmektedir. Internet teknolojilerinin
gelismesi ve nitekim sosyal medyanin hayatimizin ayrilmaz parcasi haline
gelmesiyle birlikte sinema kendine bu alanda biiyiik bir yer edinen sanatlar
arasinda bulunmaktadir. Ge¢miste sadece sinema perdesiyle sinirli kalan
sinema sanati, giinlimiizde sosyal medya platformlarina tasimis durumdadir.

Sosyal medyanin sagladigi etkilesimin sinemaya filmin tanitimi,
sosyal medyada daha once filme gitmemis kisiler lizerinde olumlu etki
saglayabilecegini ve dolayisiyla sosyal medyada var olan yorumlar
sayesinde filme gitme gibi kanaatleri olusturabilecegini ortaya koymak
icin yapilan ¢alismada, icerik analizi yontemi kullanilarak gerceklestirilen
etkilesimi arttirdig1 diisiintilen ve yiiksek geri bildirim almis gonderiler
arasindan secilen 12 tanesi filmin yapimcist olan Ay Yapim sirketinin
filmin tanitimi i¢in Twitter resmi hesabinda paylastigi gonderiler, 8 tanesi
de Twitter kullanicilarinin film i¢in 6zel olarak olusturulan Twitter’da
konu etiketlerine yaptiklar1 yorumlardan olusan toplamda 20 tane
gonderinin incelemesinin sonucu da gostermektedir ki, sosyal medyanin
etkilesim 6zelligi, bir filmin tanittminin yapilmasi, daha vizyona girmeden
izleyicilerin aklinda yer edinmesi, izlenmesi ve film vizyondayken hatta
vizyondan kalktiktan sonra bile giindemde kalarak, devam eden bir etki
yaratmasi agisindan biiyilik yardimc1 konumunda bulunmaktadir.

Biitiin haberlesme ve iletisim unsurlarinin sosyal medyaya tasinmasi, her
alanin bu mecrada yer almasin1 zorunlu kilmaktadir. Bu sebeple, sinemada
sosyal medyanin giiclii etkilesim &zelliginden faydalanmaktadir. Oyle ki
filmler daha vizyona girmeden Once sosyal medya hesaplar1 agilmakta
ve yapilan paylasimlarla film hakkinda izleyiciyi haberdar etme ve ayn
zamanda vizyon tarithine kadar kanaat olusturma amaci glidiilmektedir.
Sinema filminin hazirlik asamas1 kadar filmin sosyal medyada tanitiminin
yapilmasi da oldukca 6nem tasimaktadir. Calisma kapsaminda smirlilik
olarak belirlenen “Sssboldpilotgeliyor” ve “Sampiyon” isimli konu
etiketlerinin incelenmesinin ortaya ¢ikardigi sonuca gore, sosyal medyaya
0zel olarak olusturulan igerikler ve konu etiketlerinin de bir filmin
izleyiciden aldig1 geribildirimi, izleyicilerin hashtaglara yaptigi olumlu ya
da olumsuz paylasimlardan ve film i¢in yapilan paylasimlara gosterdikleri
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etkilesimden yola ¢ikarak belirlemek miimkiin olabilmektedir. Calismanin
biitiintine bakildig1 zaman, sinema sektoriiniin sosyal medyay1 etkili
bir bicimde kullanmay1 tercih ettigini ve bu duruma bagli olarak sosyal
medyadaki etkilesimden yararlandigini sdylemek yanlis olmayacaktir.
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