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OZET

Ulke imaji uluslararas: halkla iliskilerin énemli ¢alisma alanlarindan birisidir. Olumlu bir imaja
sahip olmak bir iilkenin ekonomisini, turizmini, uluslararasi iliskilerini giiclendirebilir. Bir iilkenin
baska bir iilke insanlarmin géziindeki imajimin olugmasinda pek ¢ok unsur etkili olabilir. Tiirk
tiniversite ogrencilerinin goziinde bir Rusya imaji vardir. Bu imaji ve onu sekillendiren degisken-
leri belirlemek hem Tiirkiye hem de Rusya agisindan faydali olacaktir. Bu ¢alismada Tiirk iiniver-
site ogrencilerinin goziindeki Rusya imaji saha arastirmasi yontemi kullanilarak belirlenmigtir.
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THE IMAGE OF RUSSIA IN THE EYES OF TURKISH UNIVERSITY STUDENTS

ABSTRACT

Country image is one of the most important work areas in international public relations. To have a
favourable image may reinforce a country’s economy, tourism and international relationships. A
lot of different elements may affect the formation of the image of a country in the eyes of people of
the other countries. There is a particular image of Russia in the minds of Turkish university stu-
dents. To determine this image and the main variables which influence its formation will be useful
for both Turkey and Russia. In this study the image of Russia in the eyes of Turkish university
students has been determined by being used survey method.
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GIRIS

Imaj kelimesi Compact Oxford ingilizce Soz-
ligti’nde zihindeki bir resim; bir kisinin, orgi-
tiin veya triiniin kamu nezdinde yaratt1g1 genel
izlenim (http://www.askoxford.com) seklinde
tanimlanmaktadir. Zihinde imajin olugmasinda
bilgilenme diizeyinin, yargilarin, iginde yasani-
lan kiiltiirel ortamin, siyasi yapinin ve ekono-
mik kosullarin etkisi vardir (Tolungii¢ 2000:
23-25). Farkli kanallardan alinan bilgi ve me-
sajlarla olusan imaj, yeni bilgi ve deneyimlerle
birlikte zaman icerisinde degisebilen dinamik
bir unsurdur (Onay 2008: 108).

Pek cok insan imaj kavramna ilgi duymakta-
dir. Imaj konusu, siyaset bilimciler, ilahiyatgi-

kiler uzmanlar1 ve 6zellikle uluslar arasi halkla
iligkiler alaninda faaliyet gdsterenler igin
o6nemli bir konudur (Giiveng 1990: 229). Ulus-
lar arasi halkla iliskilerin temel amaglarindan
birisi, bir iilkenin olumlu imajini siirdiirmek
veya olusturmak, diger iilkeler tarafindan gii-
venilir bir iilke olarak goriilmesini saglamaktir
(Becerikli 2005: 12).

Insanlar zihinlerinde {ilkelerin tasvirini yap-
maktadir. Bu tasvirleri 6grenmek ¢ok miihim-
dir. Insanlarin iilkelere iliskin algilamalari
hiikkiimetler tarafindan uluslar arasi politik
kararlarin olusturulmasinda dikkate alindigi
icin, bu algilar milyonlarca bireyin hayatini
etkileyebilir. Bazi iilkeler agisindan turizm

" Bu ¢alisma Russian Communication Association tarafindan 9-13 Haziran 2008 tarihleri arasinda
Rusya Moskova’da yapilan 4th International Conference of the Russian Communication Associa-
tion “Communication Studies Today: At the Crossroads of the Discipline” (Communication
2008)’de bildiri olarak sunulmustur. Calisma Selcuk Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri
Koordinatdrliigii tarafindan desteklenmistir.

" Yrd. Dog. Dr., Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi
™" Ars. Gor. Dr., Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi



Selcuk Iletisim, 5, 3, 2008

ekonomideki en biiyiik endiistri konumundadir.
Insanlarin seyahat etmek igin bir yeri tercih
etmeleri, tilkeye iliskin tasidiklar1 imajlara
baglidir. Bu nedenle bu imajlarin bilinmesi ve
yonetilmesi onem tasir (d’Astous ve Boujbel
2007: 231). Ulke imajlarinin bilinmesi ve yo-
netilmesi egitim, kiiltiir, askeri vb. alanlardaki
iliskilerin gelistirilmesine de katk1 saglayabilir.

Tiirkiye’de diger iilkelerin imajlarini belirle-
meye yonelik bilimsel ¢alismalar son derece
azdir. Dogrudan Tirkiye’deki iiniversite 6g-
rencilerinin yabanci bir {ilkeye iligkin algilama-
larint ortaya koyan caligmalara pek rastlanma-
maktadir. Bu c¢alismanin amaci Tiirkiye’deki
iniversite Ogrencilerinin goéziindeki Rusya
imajimi belirlemektir. Rusya’nin Tiirkiye’deki
iniversite 6grencileri goziindeki imajimnin belir-
lenmesinin, bu iki iilkenin insanlar1 ve bazi
orgiitlerine karsilikli iliskileri gelistirme caba-
larinda katki saglayacag diisiiniilmektedir.

1. KURAMSAL CERCEVE

Kisilerin, firmalarin, ftriinlerin, markalarin
imaj1 oldugu gibi, iilkelerin de imajlar1 vardir
(Aksoy 1990: 236). Ulke imaji, bir kimsenin
belirli bir iilkeye iligskin sahip oldugu betimsel,
dolayli ve bilgiye dayali inanglar toplami (Mar-
tin ve Eroglu 1993: 193) seklinde tanimlan-
maktadir. Ulke imajini; bir iilkeye iliskin birey-
lerin zihinlerindeki tasvirler, tasidiklari izle-
nimler ve bu izlenimler yoluyla yaptiklar1 de-
gerlendirmeler seklinde tanimlamak da miim-
kiindiir. Ulkelerin imajlar1, onlar1 algilayanlarmn
kisisel 6zelliklerine, bakis agilarna, baskalarry-
la etkilesimlerine bagl olarak farklilagabilmek-
tedir.

Bir {ilkenin imaj1 onun tarihi (Boulding 1959:
122), cografyasi, politik séylemi, iinlii vatan-
daslari, irtinleri, turistik cazibe merkezleri gibi
ozelliklerinin yani sira; bazi toplumsal sorunla-
rina bagli olarak olugsmaktadir. Bunlar arasinda;
Aids yaygmlhgi, politik ayaklanmalar, yurttas-
Iik haklari, g¢evreye saldiri, ik ayrimeciligy,
ekonomik sorunlar, yoksulluk, siddet ve diger
hukuk ihlalleri gibi sorunlar yer almaktadir
(Kotler ve Gertner 2002: 251). Bunlarmn yanisi-
ra, bir iilkenin imajmmin olusumunda baska pek
¢ok unsurun da rol oynadigi sdylenebilir.
Dowling’e gore siyasal tutum, kiiltiirel yansi-
malar, medya haberleri, marka imajlari, siyasal
ve kiiltiirel liderler, turistler, turizm rakamlari,
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ihracat, sportif etkinlikler ve spor yildizlari,
bilimsel basarilar ve resmi ziyaret izlenimleri
bu unsurlar arasinda yer almaktadir (aktaran
Peltekoglu 2007: 577). Ozellikle olumlu bir
iilke imajinin olusturulmasmda {ilkenin siyasi
liderlerinin imaj1; sanatsal ve sportif bagarilarin
imaji; uluslar arasi sanatsal, sportif ve kiiltiirel
organizasyonlarin  diizenlenmesinin  imaji;
bilinirligi arttirmaya yonelik kitap, klip, belge-
sel, sinema gibi yazili ve gorsel materyallerin
imajindan faydalanilabilir. Ayrica, diinya ¢a-
pinda kamuoyu 6nderi konumunda olan birey-
lerin iilkeye iligskin olumlu goriisler ifade etme-
si veya lobicilik faaliyetleri de son derece
onemlidir (Giiltekin 2005: 136-138). Uluslar
arasi festivaller ve ticari fuarlar da iilke imajin1
olumlu yonde etkileyebilmektedir (Onay 2008:
111).

Bir tlkenin diger iilke insanlarmin goziindeki
imajlar1 farkli nedenlerle 6nem tasimaktadir.
Bu imajlar, bireylerin o iilkeye yonelik davra-
nislarint yonlendirebilmekte veya degistirebil-
mektedir. Bir iilkenin diger iilke vatandaslar
goziindeki imaji, o iilkenin turizmini etkiler. Tki
iilke arasindaki siyasi konulardaki problemler-
de, uluslararas1 platformlarda karar alicilar
etkiler. Bu imaj, o iilkenin firmalarinin imajina
da yansiyabileceginden uluslararasi ticareti de
etkileyebilmektedir. Dolayisiyla ihracat gelirle-
rinin artmasini isteyen, turizm gelirine ¢ok
ihtiyact olan iilkelerin olumlu bir imaja sahip
olmasi gerekmektedir (Aksoy 1990: 236-237).
Ulke imaj1, iiriin ve marka imajiyla etkilesim
i¢indedir. Belirli bir iilkenin iiriin ve markasi
hakkinda bilgisi olmayan bireyler, bu iilkenin
imajimi onun iiriin ve markasina yansitmaktadir
(Peltekoglu  2007: 576-577). Oyleyse, marka
ve Uriinlerinin daha fazla tercih edilmesini
isteyen tlkelerin imajlarma Onem vermesi
gerekir.

Tarihsel ve kiiltiirel olarak iliski kurulan her
toplum hakkinda Tiirk vatandaslarinin streotip,
basmakalip denebilecek, dogru veya yanlis
izlenimleri vardir. Ingilizlerin sogukkanli;
Fransizlarin romantik, heyecanli, biraz akilci,
biraz 6ncii; Italyanlarin miiziksever, sanatse-
ver; Almanlarin disiplinli, asker toplumlar
olduklarina dair izlenimlerin oldugu (Giiveng
1990: 230) belirtilmektedir. Bu baglamda Tiirk
vatandaglarinin, Rusya ve Ruslar hakkinda da
¢esitli izlenimlere sahip olduklar1 sdylenebilir.
Ciinkii Tirkiye ile Rusya’nin tarihsel ve kiilti-
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rel iligkilerinin ylizyillardir devam ettigi bilin-
mektedir.

Tiirkiye ve Rusya’nin tarihsel siireg igerisinde
birbirleriyle olan iliskileri, gliniimiizde diger
iilkeye iligskin olarak bu iki iilke vatandaglarinin
zihnindeki imajlarin belirleyicisi olabilir. Bu-
nun gergeklesmesinde egitim kurumlarmdan
edinilmis olan belirli diizeyde tarih bilgisi,
yapilan okumalar, incelemeler, eski kusaklar-
dan yeni nesillere aktarilan bilgiler ve diger
kaynaklar rol oynamaktadir. Ancak, tarihsel
sire¢ icerisinde farkli zamanlarda yasanan
iligkiler goéz oniinde bulundurulabileceginden,
farkli bireylerde farkli imajlarin olusmasi soz
konusudur. Ornegin bir Tiirkiye vatandas,
Rusya’nin ge¢miste Tiirkiye nin bazi sehirleri-
ni iggal ettigi gerekcesiyle onu “isgalci” bir
iilke olarak degerlendirirken; bir diger Tiirk
vatandasi Turk Kurtulus Savasi doneminde
Rusya’nin Tiirkiye’ye yardim ettigi bilgisinden
hareketle bu iilkeyi “yardimsever” bir iilke
olarak gorebilir. Bu baglamda bir iilkenin de-
gerlendirilmesinde bakis acilarinin 6nem tasi-
dig1 sdylenebilir.

Bireyler yabanci bir iilkenin tutum ve davranis-
larin1 degerlendirirken, o iilkeyle kendi tilkele-
ri arasindaki iligkilerin niteligini géz Oniinde
bulundurmaktadir. Yabanci iilkeyi kendi iilke-
leri igin bir dost (miittefik) veya diigman olarak
goriip gérmedikleri, o iilkenin icraatlarina ilig-
kin yorumlamay: etkilemektedir (Castano ve
ark. 2003: 449-450).

Bir tilkenin bagka bir iilkedeki imaji her zaman
ayn1 degildir. Cin’in ABD’deki imaji tarihsel
stireg igerisinde defalarca degismistir (Wang ve
Chang 2004: 14-15). Bazen ani gelisen olaylar
da bir iilkenin bagka bir iilkedeki imajinin de-
gismesine neden olabilir. Ornegin 11 Eyliil
2001°de yasanan olaylarin ardindan, ABD’deki
Suudi Arabistan imajinmn degistigi gdézlenmis-
tir. Subat 2001 ile 2002 yillarinda yapilan iki
Gallup Anketi’nin sonuglarina goére, Suudi
Arabistan’m ABD’deki imaji olduk¢a farkli-
lagmugtir. Subat 2001°de yapilan ankette Suudi
Arabistan’a olumlu bakanlarin oran1 % 47 iken,
2002 yilinda yapilan ankette bu oran % 27
olarak belirlenmistir. Suudi Arabistan’a olum-
suz bakanlarm orani1 2001 anketinde % 46 iken,
2002 anketinde ise % 64’c yiikselmistir.
ABD’deki Suudi Arabistan imajimin zarar gor-

mesi iki nedene baglanmaktadir. Birincisi bu
ilkenin terérle miicadeledeki basarisizligi,
ikincisi ise bu iilkenin ABD’nin Irak’a saldir1
planin1 desteklememesidir (Zhang ve Benoit
2004: 161-162). Bu baglamda Rusya’nin Tiir-
kiye’deki imajinin da zaman zaman degistigi
diisiintilebilir.

Bir iilkenin yabanci iilkedeki imaji farkl bakis
acilariyla arastirilabilir. Kitle iletisim aragla-
rinda bir iilkenin imajinin nasil yansitildigina
iliskin ¢alismalarin yapildig:1 bilinmektedir. Bu
caligmalardan birisi, popiiler Amerikan filmle-
rinde Rusyalilarin imajlarint belirlemeye yone-
liktir. Igerik analizi yonteminin kullanildig1 bu
calismada elde edilen bulgular, soguk savas
doneminde ve sonrasinda yapilan Amerikan
filmlerinde Ruslarin sunumunun degistigini
gostermektedir. Soguk savas donemi Amerikan
filmlerinde daha ¢ok KGB’nin, Rus ordusunun
veya diger hiikiimet kuruluglarmin mensuplari
olarak sunulan Ruslar, son yillardaki filmlerde
hayatin degisik alanlarindan ve pek ¢ok mes-
lekten insanlar olarak gosterilmeye baslanmig-
tir. Soguk savas sonrasi donemdeki filmlerde
Ruslar her zaman olumlu tasvir edilmemistir
(sunulmamustir). Calismada analiz edilen bu
doneme ait filmlerin % 14’tinde Ruslar katil,
kundak¢1 veya mafya olarak sunulmuslardir.
Ancak Soguk Savas sonrasi filmlerde Ruslarin
hem olumlu hem de olumsuz pek ¢ok kimlikle
sunuldugu belirlenmistir. Revize edilen bu
(yeniden) sunumlarla Amerikalilarin Ruslara
iligkin algilamalar1 yeniden sekillenmektedir
(Goering 2004: 37).

Rus-Tirk Arastirma Merkezi tarafindan 2004
yilinda Tirkiye’de, “Ruslar1 Nasil Bilirsiniz”
konulu bir arastirma yaptirilmistir. Arastirma
sonuglarma gore; Rusya dendiginde deneklerin
% 33,6’sinin aklina ilk olarak hayat kadinlari,
% 20,9’unun aklina soguk, % 12,2’sinin aklina
ise votka gelmektedir. Bir diger sonug, Rus-
ya’nm 2004 yilinda Tiirkiye’ye yakin bir iilke
olarak goriilmedigini ortaya koymaktadir. Bir
taraftan Tirkiye’nin Rusya’yla olan iliskileri-
nin gii¢lendirilmesi gerektigi savunulurken,
diger taraftan Tirkiye’'nin Avrupa Birligi ile
olan iliskilerini Rusya ile olan iliskilerden daha
fazla 6nemsemesi gerektigi vurgulanmaktadir.
Rusya’nin ticari/turistik agidan giivenli bir yer
oldugunu diisiinenlerle, giivenli olmadigini
diistinenlerin oran1 birbirine ¢ok yakindir
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(http://www.rusyaofisi.com/arastirmaruslar
.htm).

2. YONTEM

Bu calismada alan arastirmasi yontemi kulla-
nilmistir. Tirkiye’deki 9 farkli {iniversitede
egitim goren toplam 805 lisans O0grencisi lize-
rinde yliz yiize anket uygulanmigtir. Anket 1
Nisan 2008 ile 30 Nisan 2008 tarihleri arasinda
yapilmistir. Calismada amagh 6rnekleme yon-
temi kullamilmigtir. 9 farkli iiniversite belirli
amaglar ve yaklagimlar dogrultusunda belir-
lenmigtir. Bu 9 farkli tiniversitenin belirlenme-
sindeki oncelikli kriter, Tiirkiye’nin 7 cografi
bolgesinin her birinden en az bir liniversitenin
ornekleme dahil edilmesidir. Diger bir kriter
ise, Uiniversitelerin, bu ¢aligma agisindan 6nem-
li goriilen baz1 boliimleri biinyesinde barindirip
barmndirmadigidir. Bu dogrultuda Rus Dili ve
Edebiyat1, Tarih, Turizm ve Otel Isletmeciligi
ile Uluslar aras1 Iliskiler béliimlerinden en az
birisini biinyesinde bulunduran {iniversiteler
ornekleme dahil edilmistir. Ogrencilerin cinsi-
yet ve dgrenim gordiikleri iiniversitelere iligkin
dagilimi agagida sunulmaktadir (Tablo 1).

Tablo 1: Denek Ozellikleri

Cinsiyet n %

Bayan 318 39,5
Erkek 417 60,5
Toplam 805 100
Ogrenim goriilen iiniversite

Akdeniz Universitesi 102 12,7
Anadolu Universitesi 53 6,6
Atatiirk Universitesi 59 7,3
Cumhuriyet Universitesi 100 | 12,4
Dicle Universitesi 83 10,3
Ege Universitesi 100 | 12,4
Istanbul Universitesi 101 12,5
Karadeniz Teknik Universitesi 100 12,4
Selguk Universitesi 107 13,3
Toplam 805 100

Universite dgrencilerinin 6grenim gérdiikleri
bolimlerle, tasidiklart Rusya imaji arasinda
anlamli farklilagsmalar olup olmadigr merak
konusudur. Bu baglamda Rus Dili ve Edebiyat1
Boliimii ile Tarih Boliimii 6grencilerinin farkli-
lasacag1 disiiniilebilir. Rus Dili ve Edebiyati,
Tarih, Uluslar arasi Iliskiler, Turizm ve Otel
Isletmeciligi Béliimleri'nde Ogrenim gdren
ogrencilerin Rusya hakkinda daha fazla bilgi
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sahibi olabilecekleri diistiniilmektedir. Bu bo-
limlerdeki 6grencilerin tasidiklar1 Rusya imaji
noktasinda, hem kendi aralarinda hem de diger
boliimlerle  farklilasip  farklilasmadiklarmi
belirlemek, calisma agisindan 6nem tagimakta-
dir. Bu nedenle aragtirmanin 6rnekleminde, bu
boliimlerde 6grenim goren 6grencilerin de yer
almasi saglanmustir.

Calismanin temel arastirma sorular1 su sekilde
siralanabilir:

1-Rusya dendiginde Tiirkiye’deki iiniversite
ogrencilerinin aklina gelen ilk kelime nedir?

2-Rusya’nin Tiirkiye’deki {iniversite 6grencile-
ri tarafindan en begenilen ve en begenilmeyen
yonleri nelerdir?

3-Ogrencilerin Rusya’ya yakinhig: cinsiyetleri-
ne, boliimlerine, siyasi goriislerine ve bir Rus
vatandagiyla iletisim kurup kurmadiklarma
gore farklilasmakta midir?

4-Tirkiye’deki tiniversite ogrencileri bir Rus
vatandagiyla iliski kurmaya ne 6l¢iide agiktir?
Kendilerini Rus vatandaslarina ne kadar yakin
hissetmektedirler?

5-Universite 6grencilerinin en ¢ok begendikleri
Rus kimdir?

6-Rus vatandaglariyla yakin iligkiler kurma
istegi ile dgrencilerin cinsiyeti, siyasi goriisleri,
ogrenim gordiikleri boliimler arasinda anlaml
bir iligki var midir?

7-Rusya’nin baskenti, devlet baskani, bayra-
gindaki renkler ve para birimi 6grenciler tara-
findan ne 6lgiide bilinmektedir?

8-Ogrenciler en ¢ok hangi Rus yazarlarm (ede-
biyatgilarin) eserlerini okumustur?

9-Ogrenciler AB ve ABD ile kiyaslandiginda,
Rusya’ya kendilerini ne derece yakin hisset-
mektedir?

3. BULGULAR

Tiirkiye’deki iiniversite Ogrencilerinin Rus-
ya’ya iliskin bilgi diizeylerini, izlenimlerini,
tutumlarmi ve davraniglarmi yansitan bulgulara
bu boliimde yer verilmektedir. Ayrica 6grenci-
lerin Ruslara yonelik tutumlari, Ruslarla yakin
iligkiler kurmaya yonelik yaklasimlar1 da yine
bu bolimde ele alinmaktadir.

3.1 Rusya’ya lliskin Bilgi Diizeyleri
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Universite ogrencilerinin  Rusya hakkindaki
bilgi diizeylerini belirlemek amaciyla Rus-
ya’nin baskentinin hangi sehir oldugu, mevcut
ve yeni segilen devlet baskanlarmin kimler
oldugu, bayragindaki renkler ve para birimi
sorulmustur.

Rusya’nin bagkentinin hangi sehir oldugunu
bilenlerin oram1 % 94,5 iken bilmeyenlerin
oran1 % 5,5’tir.

Rusya’nin mevcut devlet baskaninin Putin
oldugunu bilenlerin oran1 % 66,5 iken bilme-
yenlerin oran1 ise % 33,5’tir. Rusya’nin yeni
secilen devlet bagkaninin Medvedev oldugunu
bilenlerin oram1 % 12,9 iken bilmeyenlerin
orani % 87,1°dir.

Rusya’nin bayragindaki ii¢ rengin tamamini
bilenlerin oran1 % 56,6°dir. Bayrakta iki rengi
bilenlerin orant % 15,5 iken tek rengi bilenlerin
orant ise % 5,8’dir. Rusya’nin bayragmdaki
higbir rengi bilmeyenlerin orani ise % 22,1 dir.

Rusya’nin para biriminin Ruble oldugunu bi-
lenlerin oran1 % 38,7 iken bilmeyenlerin orani
% 61,3’tlir.

3.1.1. Rusya’ya lliskin Bilgi Diizeyi ve Cinsi-
yet

Rusya’ya iliskin bilgi diizeyiyle cinsiyet ara-
sinda anlamlt bir iligki olup olmadigini belir-
lemek amaciyla Pearson Ki Kare testi (chi
square test) yapilmigtir. Rusya’nin bagkentini
bilme (* = 14,39; df= 1, p< 0.01), mevcut
devlet baskaninin adin1 bilme (x> = 52.11; df=
I; p< 0.01), yeni secilen devlet baskanmnin
adim bilme (> = 5,84; df= 1; p< 0.05), Rus
bayragindaki renkleri bilme ()(2 =35,01; df=1;
p< 0.01) ile cinsiyet arasinda anlamli iligki
gdzlenmistir.

Cinsiyetle Rusya’nin para birimini bilme ara-
sinda ise anlamli bir iliski gdzlenememistir.
Erkeklerin Rusya’nin baskentini, mevcut ve
yeni secilen devlet baskaninin kim oldugunu,
Rus bayragindaki renkleri bilme diizeyi bayan-
lardan daha yiiksektir.

3.1.2. Rusya’ya lliskin Bilgi Diizeyi ve Bo-
liimler

Rusya’ya iligkin bilgi diizeyiyle boliimler ara-
sinda bir iligki olup olmadigmni belirlemek
amactyla Pearson Ki Kare testi yapilmistir.

Buna gore boliimlerle Rusya’nin yeni secilen
devlet baskaninin adin1 bilme (x> = 98,67; df=
8, p< 0.01), Rusya’nin bayragindaki renkleri
bilme (y* = 18,64; df= 8, p< 0.05) ve Rusya’nmn
para birimini bilme (y* = 58,18; df= 8, p< 0.01)
arasinda anlaml bir iligki gézlenmigtir. Boliim-
lerle Rusya’nin bagkentini bilme ve Rusya’nin
mevcut devlet bagkanini bilme arasinda anlamli
bir iliski gézlenememistir.

Rusya’nin yeni segilen devlet bagkanmm adi-
nin Dmitry Medvedev oldugunu bilenlerin
oran1 Rus Dili ve Edebiyat1 boliimiinde ok
yiiksek iken (% 78,8), diger boliimlerde bu
oran % 25’in altinda olup ¢ok diisiiktiir.

Rusya’nin bayragindaki ii¢ rengi bilen 6grenci-
lerin oran1 Rus Dili ve Edebiyati Bolimi 6g-
rencilerinde c¢ok yiiksek (% 87,9) iken, diger
boliimlerdeki 6grencilerde bu oran daha diistik-
tur.

Rusya’nin para birimi Rus Dili ve Edebiyat1
Bolimii 6grencilerinin tamanu tarafindan bi-
linmektedir. Rusya’nin para birimini bilenlerin
orani diger béliimlerde daha diisiiktiir. Ozellik-
le Sanat Tarihi Boliimii 6grencileri igerisinde
bu oran % 11,5 olarak belirlenmis ve ¢ok dii-
stik oldugu go6zlenmistir.

Elde edilen bulgular; Rus Dili ve Edebiyati
Boliimii  6grencilerinin  Rusya’ya iliskin ¢ok
temel konularda diger tiim bdlimlerin 6grenci-
lerinden daha fazla bilgi sahibi olduklari
ortaya koymaktadir. Ancak Tarih, Turizm ve
Otel Isletmeciligi ile Uluslar arasi iligkiler
Boliimii 6grencilerinin, Rusya’ya iligkin bilgi
diizeyi bakimindan diger boliimlerle farklilag-
madiklar1 belirlenmistir.

3.2 Rusya’ya lliskin izlenimler

Ogrencilere Rusya dendiginde akillarina gelen
ilk kelime, Rusya’nin miittefik ve rakipleri
olarak hangi iilkeleri gordiikleri, Rusya’nin
ihrag ettigi en dnemli {iriin olarak neyi gordiik-
leri, Rusya’nin en ¢ok hangi yonlerini begen-
dikleri, hangi yonlerini begenmedikleri, Rus-
ya’nim en giiclii ve en zayif yonleri olarak nele-
ri gordiikleri sorulmustur. Bu bdliimde bu soru-
lara iligkin bulgular ele alinmaktadir.

3.2.1 Rusya Dendiginde Akla Gelen ilk Ke-
lime
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Ankete katilanlara, Rusya dendiginde akla
gelen ilk kelimenin ne oldugu sorulmustur.
Deneklerden 126 farkli cevap almmustir. Ali-
nan cevaplara gore ilk akla gelen kelimeler
arasinda soguk (% 11,8) birinci, Rus kadin1 (%

(Tablo 3). Rusya’nin miittefiki olarak goriilen
iilkeler arasinda Cin birinci sirada gelmektedir.

Tablo 3: Rusya’nin Miittefiki Olarak Goriilen
Ulkeler

11,1) ikinci, votka (% 10,7) ise iigiinci sirada -
yer almaktadir (Tablo 2). Rusya dendiginde SIRA - ULKELER (%)
akla gelen ilk kelime siralamasinda soguk ke- 1 Qm 19,7
limesinin kullanilmas1 “soguk iklim” anlamn- 2 |Iran 12,9
dadir. Ciinkii Rus insanlarinm soguk olduguna 3 |Swbistan 10,1
dair goriisler, “soguk Rus insanlar1” isimli 4 | Ukrayna 9.6
baska bir kategoride degerlendirilmistir. Rusya 5 Tﬁrkiye 3.5
bulundugu cografya itibariyle diinyanin nispe- 6 | Ingiltere 4.4
ten soguk iilkelerinden birisi konumundadir. 7__|ABD 4.1
Tiirkiye ile kiyaslandiginda iklim bakimmdan 8 |Fransa 3,2
daha soguk bir iilke oldugu sdylenebilir. 9 Giircistan 3,0

10 Belarus 2,8
Tablo 2: Rusya Dendiginde Akla Gelen Ik 11 |Kiiba 2,7
Kelime 12 | Ermenistan 2,0
AKLA GELEN iLK KELIME (%) 13 |Diger 20,0
Sofuk 18 TOPLAM 100
Rus Kadmi 11,1 3.2.3. Rusya’nmin Rakibi Olarak Goriilen
Votka 10,7 Ulkeler
Komdnizm 2.4 Rusya’nin en 6nemli rakibinin hangi iilke ol-
Moskova 3,5 dugu sorusuna deneklerin % 82,3t ABD ce-
Natasa 4,6 vabin1 vermislerdir. Bu iilkeyi % 4,9’1a Ingilte-
Dogalgaz 3.6 re, % 4,1’1e Tirkiye, % 2,1’le Almanya, % 1,7
Putin 3,5 ile Cin, % 1’le Israil ve % 1’le Iran takip et-
Sarisin 2,1 mektedir (Tablo 4) Arastirmaya katilanlarin
Lenin 2,1 cok biiyiik bir boliimii ABD’yi Rusya’nin en
Kremlin Saray1 1,5 Snemli rakibi olarak gormektedir.
Sosyalizm 1,4 .. . o

. Tablo 4: Rusya’nin En Onemli Rakibi Olarak
Rus ruleti 1,3 - -
Goriilen Ulkeler

Rusca 1,2
Silah 1,2 SIRA ULKELER (%)
St. Petersburg 1,0 1 ABD 82,3
Kizil Meydan 1,0 2 Ingiltere 4,9
Diger 27,0 3 | Tiirkiye 4,1
TOPLAM 100 4 Almanya 2,1

5  |Cin 1,7
3.2.2. Rusya’min Miittefiki Olarak Goriilen 6 Israil 1,0
Ulkeler 7 |iran 1,0

8 Diger 2.9
Ankete katilan {iniversite ogrencileri, Rus- TOPLAM 100

ya’nin en yakin miittefiki olan {tilkeler olarak
Cin (% 19,7), Iran (% 12,9) ve Sirbistan’1 (%
10,1) gormektedir. Bu tilkelerin ardindan Uk-
rayna (% 9,6), Tiirkiye (% 5,5), ingiltere (4,4),
ABD (% 4,1), Fransa (% 3,2), Giircistan (%
3,0), Belarus (2,8), Kiiba (% 2,7) ve Ermenis-
tan (% 2,0) Rusya’nin en yakin miittefiki ola-
rak goriilen iilkeler arasinda yer almaktadir
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3.2.4 Rusya’mn Ihra¢ Ettigi En Onemli
Uriinler

Ankete katilan {niversite Ogrencilerinin %
50,31, Rusya’nin ihrag ettigi en 6nemli {iriin
olarak dogalgazi gérmektedir. Bunu % 15,4’le
votka, % 11,6 oraniyla petrol, % 6 ile silah, %
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2,1’le kirk takip etmektedir (Tablo 5). Rus-
ya’nin zengin yeraltt kaynaklarma sahip bir
iilke oldugu bilinmektedir. Dogalgaz, petrol ve
komiir cevaplar1 birlikte degerlendirildiginde,
deneklerin % 63,6’smm Rusya’nin en 6nemli
ithra¢ iriinleri arasinda yeralt1 kaynaklarini
gordiigii ortaya gikmaktadir. Universite dgren-
cilerinin yarisi, Rusya’nin ihrag ettigi en dnem-
li iirtin olarak dogalgazi gérmektedir. Pek ¢ok
ogrencinin Tiirkiye’nin Rusya’dan dogalgaz
ithal ettigini bilmesi muhtemeldir. Dogalgazin
sanayi, ulagim, 1sinma gibi alanlarda kullanilan
onemli bir enerji kaynagi oldugu disiiniiliirse,
ogrencilerin yaklagimi son derece dogaldir.

Tablo 5: Rusya’nm Ihra¢ Ettigi En Onemli
Uriinler

SIRA IHRAC EDIiLEN URUN (%)
1 Dogalgaz 50,3
2 Votka 15,4
3 Petrol 11,6
4 Silah 6,0
5 Kiirk 2,1
6 Komiir 1,7
7 Tahil 1,7
8 Kereste 1,5
9 Balik 1,4
10 Deri 1,0
11 Diger 7,3

TOPLAM 100

Tablo 6: Rusya’nin En Cok Begenilen Yoni

SIRA EN BEGENILEN YON (%)
1 Rus kadinlar 20,1
2 ABD’ye karst sert tutumu 8,0
3 Giiglii olmasi 5,1
4 | Siyaseti 4,7
5 Mimarisi 4.4
6 Edebiyat1 3,6
7 Askeri giicii 3.4
8 Insanlar 3,0
9 Cografi konumu 2,7
10 | Egitim 2,3
11 | Hedeflere baghilik 2,3
12 | Tam bagimsizlig: 2,1
13 | Tiirkiye’ye yaklasimlart 2,1
14 | Soguk iklimi 2,1
15 | Higbir yonii begenilmiyor 7,4
16 | Diger 26,7

TOPLAM 100

3.2.5 Rusya’nin En Cok Begenilen Yonii

Rusya’nin en ¢ok begendiginiz yonii nedir
sorusuna, deneklerin % 20,1’i Rus kadinlar1, %
8’1 ABD’ye kars1 sert tutumu, % 5,1°1 giigli
olmasi, % 4,7’si siyaseti, % 4,4’1i mimarisi, %
3,6’s1 edebiyati, % 3,4°1 askeri giicli, , % 3’1
insanlari, % 2,7’si cografi konumu, % 2,3’
egitim, % 2,3’ hedeflerine baghiligi, % 2,1
tam bagimsizlik , % 2,1°1 Tiirkiye’ye yaklagim-
lar1, % 2,1°1 ise soguk iklimi cevabini vermis-
lerdir. Deneklerin % 7,41 ise Rusya’nin hicbir
yoniinii  begenmediklerini ifade etmislerdir
(Tablo 6). Rusya’nin en ¢ok begenilen yonii
kadinlaridir. En ¢ok begenilen ikinci yonii ise
ABD’ye kars1 sert tutumudur.

3.2.6 Rusya’nmin En Begenilmeyen Y onii

Rusya’nin en begenmediginiz yonii nedir soru-
suna deneklerin % 26’s1 soguk iklim, % 6,4’
Tiirkiye tzerindeki koti emelleri, % 5,3°0
insanlarmm soguk olmasi, % 4,2’si izledigi
politikalar, % 3,4’ti Rus kadmlari, % 3,2’si
Tiirkiye’ye yonelik tutumu, % 2,8’ igki kiiltii-
ri, % 2,6’s1 antidemokratik uygulamalari, %
2,6’s1 komiinist yapisi, % 2,5’1 emperyal tutu-
mu, % 2,3’i merhametsiz olmalari, % 2,31
yonetim sekli, % 2,3’l ahlaki yapisi, % 2,1’
ekonomisi ve % 2,1’ dig politikast cevabini
vermisglerdir (Tablo 7). Rusya’nin en begenil-
meyen yonii soguk iklim yapisidir.

Tablo 7: Rusya’nin En Begenilmeyen Y 6nii

SIRA | ENBEGENILMEYENYON | (%)
1 Soguk iklim 26,0
2 Tiirkiye tizerindeki kotii emelleri | 6,4

(bogazlar, sicak denizler)

3 Insanlarimin soguk olmast 5,3
4 Izledigi politikalar 42
5 Rus kadinlar 3,4
6 Tiirkiye’ye yonelik tutumu 3,2
7 Icki kiiltiirii (Alkol bagimliligi) 2,8
8 Antidemokratik uygulamalari 2,6
9 Komiinist yapis1 2,6
11 Emperyal tutumu 2,5
12 Merhametsiz olmalari 2,3
13 YoOnetim gekli 2,3
14 Ahlaki yapis1 2,3
15 Ekonomisi 2,1
16 Dis politikast 2,1
17 Diger 29,9

TOPLAM 100
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3.2.7 Rusya’nin En Giiglii Yonii

Arastirmaya katilan Ogrencilerin % 43,2’si
Rusya’nin en giiglii yoniiniin askeri yonii oldu-
gunu belirtmislerdir. Ogrencilerin % 8,11 ye-
raltt kaynaklarini, % 7,9’u silah sanayisini, %
7,8’1 siyasetini, % 7,4’ii ekonomisini, % 3,3’
niikleer silahlarin1 Rusya’nin en giiglii yonii
olarak gormektedir (Tablo 8).

Tablo 8: Rusya’nm En Giiglii Yoni

SIRA EN GUCLU YON (%)
1 Askeri 43,2

2 Yeralt1 kaynaklari 8,1

3 Silah sanayi 7,9

4 Siyaset 7,8

5 Ekonomi 7,4

6 Niikleer silahlar 3,3
7 Diger 24.2
TOPLAM 100

3.2.8. Rusya’nin En Zayif Yonii

Ogrencilere Rusya’nmn en zayif yoniiniin ne
oldugu soruldugunda % 11,6’st ekonomi, %
10,3’1 soguk iklim, % 8,7’si siyaset, % 5,1°1
cografi konumu, % 4,4’ alkolik olmalari, %
3,6’s1 kadinlari, % 3,1’ issizlik, % 2,8’ top-
lumsal yapisi, % 2,6’s1 kiiltiirii, % 2,6°s1 askeri
yoni, % 2,6’s1 dini inanci, % 2,3’{ biinyesin-
deki etnik farkliliklar, % 2,3’i turizm, % 2,1°1
ahlaki ¢okiintli ve % 2,1’i egitim cevabin1 ver-
mislerdir (Tablo 9)

Tablo 9: Rusya’nin En Zayif Yonii

SIRA EN ZAYIF YON (%)
1 Ekonomi 11,6
2 Soguk iklim 10,3
3 Siyaset 8,7
4 Cografi konum 5,1
5 Ruslarin alkolik olmalart 4.4
6 Rus kadinlan 3,6
7 Issizlik 3,1
8 Toplumsal yap1 2,8
9 Kiiltiir 2,6
10 Askeri yonii 2,6
11 Dini inanci 2,6
12 Biinyesindeki etnik farkliliklar 2,3
13 Turizm 2,3
14 Ahlaki Cokiintii 2,1
15 Egitim 2,1
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16 | Diger 33,8

TOPLAM 100

3.3 Rusya’ya ve Ruslara Yakinhk

Ogrencilerin hem Rusya’ya hem de Ruslara
yonelik yaklasimlari, Rusya’yr kendilerine
yakin goriip gormedikleri, Ruslarla yakin iligki-
ler kurmaya agik olup olmadiklar: bu boliimde
ele alinmaktadir. Bu baglamda o6ncelikle Rus-
ya’ya yonelik yaklagimlara, daha sonra ise
Ruslara yonelik yaklasimlara yer verilmektedir.

3.3.1. Rusya’ya Yakinhk

Ankete katilan 6grencilere, ABD, Avrupa Bir-
ligi ve Rusya’dan hangisine kendilerini daha
yakin hissettikleri sorulmustur. Bu soruya 6g-
rencilerin % 46,4’ ABD, % 16,8’si AB, %
37,8’1 ise Rusya cevabini vermiglerdir.

Ankete katilan tiim 6grenciler igerisinde Rus-
ya’yt diisman olarak gorenlerin orant % 25,3
iken, diisman olarak gérmeyenlerin orani ise
36,7°dir. Bu konuda fikri olmadigini belirtenle-
rin orani ise % 38’dir.

Rusya’yr giivenilir bulanlarin orani % 16,9
iken, giivenilir bulmayanlarin oran1 % 40,8’dir.
Bu konuda fikri olmayanlarin oram ise %
42,3’tiir.

3.3.1.1. Rusya’ya Yakinlik ve Cinsiyet

Yapilan t testi neticesinde cinsiyetle Rusya’y1
giivenilir bulma arasinda anlamli bir farklilag-
ma (t= - 2,26; p< 0.05) goézlenmistir. Buna
gore; erkekler Rusya’y1 bayanlara nazaran daha
giivenilir bir lilke olarak gérmektedir.

3.3.1.2. Rusya’ya Yakinhk ve Béoliimler

Ogrencilerin boliimleriyle Rusya’yr diisman
gorme arasinda anlamli bir farklilasma (F=
3,15; p<0.01) saptanmuistir.

Rusya’yr diisman olarak gorenler daha c¢ok
Isletme Boliimii ve Tarih Béliimii dgrencileri
iken, Rusya’yr diisman olarak gdérmeyenler
daha ¢ok Uluslararas: iliskiler Boliimii ile Tu-
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rizm ve Otel Isletmeciligi Boliimii 6grencileri-
dir.

Uluslararas: Iliskiler ile Turizm ve Otel Islet-
meciligi Bolimi 6grencileri Rusya’ya iliskin
daha olumlu izlenimlere sahipken, isletme ve
Tarih Bolimi 6grencileri ise Rusya’ya iliskin
daha olumsuz izlenimlere sahiptir.

3.3.1.3. Rusya’ya Yakinhk ve Siyasi Goriis-
ler

Ogrencilerin siyasi goriigleriyle Rusya’yr gii-
venilir bulma arasinda anlaml1 bir farklilagsma
(F=1,93; p< 0.05) gozlenmistir.

Rusya’y1 giivenilir bulanlar daha ¢ok kendile-
rini Komiinist ve Sol Goériislii olarak tanimla-
yanlardir. Rusya’y1 giivenilir bulmayanlar ise
daha cok kendilerini Kapitalist ve Milliyetci
olarak tanimlayanlardir.

Kendilerini Komiinist ve Sol Goriiglii olarak
tanimlayanlar Rusya’ya iliskin daha olumlu bir
imaj tasirken, kapitalist ve milliyet¢i olarak
tanimlayanlar ise daha olumsuz bir imaj tasi-
maktadir.

3.3.1.4 Rusya’ya Yakinlik ve Bir Rusya Va-
tandasiyla fletisim Kurma

Bir Rusya vatandasiyla iletisim kurma ile Rus-
ya’yt diisman gorme (t= - 2,29; p< 0.05) ve
Rusya’yr giivenilir bulma (t= 2,85; p< 0.01)
arasinda anlamli farklilasmalar g6zlenmistir.

Bir Rusya vatandagiyla daha oOnce iletisim
kurmus olanlarda Rusya’yr diisman goérme
orani, bir Rusya vatandasiyla iletisim kurma-
yanlara nazaran daha diisiiktiir. Bir Rusya va-
tandasi ile daha once iletisim kuranlar, kurma-
yanlara nazaran Rusya’yr daha giivenilir bir
iilke olarak gérmektedir.

Genel bir degerlendirme ile bir Rus’la daha
once iletisim kuranlarin kurmayanlara nazaran
Rusya’ya iligkin daha olumlu bir imaj tasidikla-
11 sOylenebilir.

3.3.2 Ruslara Yakinhk

Ankete katilanlara en ¢ok begendikleri Rus’un
kim oldugu sorulmustur. Deneklerin % 19,6’s1

Dostoyevski, % 17,6’s1 Maria Sharapova (te-
nisci), % 17,2’si Putin, % 16,7’si Tolstoy, %
5,7’si Anna Kournikova (tenis¢i), % 4’0 Ab-
ramovi¢, % 2,4’ Maksim Gorki, % 2,2’si
Kasparov (satrang ustasi) ve % 2’si Lenin ce-
vabini vermislerdir.

Ankete katilan dgrencilerin kendilerini Rusya
vatandaslarina ne kadar yakin hissettiklerini
belirlemek amaciyla ¢esitli yargilara ne olgiide
katilip katilmadiklar1 sorulmustur. Buna gore;
ogrencilerin dortte tigiinden fazlasi bir Rus’la
arkadashk yapabileceklerini ve bir Rus’u misa-
fir edebileceklerini belirtmislerdir. Bir Rus’la
komsuluk yapabilirim, iletisim kurabilirim
diyenlerin oran1 % 70 civarindadir. Ogrencile-
rin yarisindan fazlasi bir Rus’a misafir olabile-
cegini ve bir Rus’la dost olabileceklerini be-
lirtmislerdir. Bir Rus’la evlenebilirim diyen
ogrencilerin oran1 % 29,2 iken, evlenemeyece-
gini belirtenlerin orani ise % 52,6’dir. Ankete
katillanlarin bir Rus’la evlilik disindaki tiim
yargilara sicak baktigi goriilmektedir (Tablo
10).

Tablo 10: Rusya Vatandaslarma Yakilik De-
recesine iliskin Yargilar

Yargilar Evet | Haywr |Fikrim
(%) (%) | yok(%)

Bir Rus’la iletisim 69,2 12 18,8
kurabilirim
Bir Rus’la arkadas- 76,9 8,2 14,9
lik yapabilirim
Bir Rus’la komsu- 70,8 10,8 18,4
luk yapabilirim
Bir Rus’la dost 57,8 21,2 21
olabilirim
Bir Rus’la 29,2 52,6 18,2
evlenebilirim
Bir Rus’u misafir 76,7 6,7 16,6
edebilirim
Bir Rus’a misafir 63,6 22,9 13,5
olabilirim

Ruslara yakinligin bazi boyutlar1 ile cinsiyet,
boliimler, siyasi goriigler, Rusya’ya gitme, bir
Rus yazarin eserini okuma ve Rusya’ya iliskin
haber kaynaklar1 arasinda anlaml farlilagsmalar
belirlenmistir.

3.3.2.1 Ruslara Yakinhk ve Cinsiyet
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Cinsiyetle Ruslara yakinlik boyutlar1 arasinda
anlamli bir farklilasma olup olmadigini belir-
lemeye yonelik olarak t testi yapilmistir. Buna
gore; cinsiyetle bir Rus’la iletisim kurma (t= -
6,01; p< 0.01), bir Rus’la arkadaglik yapma (t =
-6,40; p< 0.01), bir Rus’la komsuluk yapma (t
= -2,83; p< 0.01), bir Rus’la dost olma (t = -
4,42; p< 0.01), bir Rus’la evlenme (t = - 8,14;
p< 0.01), bir Rus’a misafir olma (t = - 4,77; p<
0.01) yargilar1 arasinda anlamli farklilagmalar
gozlenmistir.

Bir Rus’la iletisim kurma, arkadaslik yapma,
komsuluk yapma, dost olma, evlenme ve misa-
fir olmaya erkekler bayanlara gore daha sicak
bakmakta ve yiiksek ortalama almaktadir. Cin-
siyet acisindan genel bir degerlendirme yapil-
diginda, erkeklerin Ruslarla yakin iligkiler
kurmaya daha agik olduklar1 sGylenebilir.

3.3.2.2 Ruslara Yakinhk ve Boliimler

Ogrencilerin  &grenim  gordiikleri béliimlerle
Ruslara yakinliga iliskin bazi yargilar arasinda
anlamli farklilagmalar saptanmigtir. Bunlar bir
Rus’la iletisim kurma (F= 3,41; p< 0.01) ve bir
Rus’la evlenme (F= 2,27; p< 0.05) yargilaridir.

Bir Rus’la iletisim kurmaya daha sicak bakan-
lar Gazetecilik Bolimii ile Rus Dili ve Edebi-
yat1 Boliimii 6grencileri iken, daha soguk ba-
kanlar Sanat Tarihi ve Isletme Boliimii 6grenci-
leridir.

Bir Rus’la evlenmeye daha sicak bakanlar
Uluslar aras1 iliskiler Boliimii ve Gazetecilik
Boliimii 6grencileri iken, daha soguk bakanlar
ise Tiirk Dili ve Edebiyati Boliimii ile Turizm
ve Otel Isletmeciligi Boliimii 6grencileridir.

Ruslarla daha yakin iliskiler kurmak isteyen
ogrenciler Gazetecilik, Rus Dili ve Edebiyati
ile Uluslar aras iligkiler Boliimii dgrencileridir.

3.3.2.3. Ruslara Yakinlik ve Siyasi Goriisler

Ogrencilerin siyasi goriisleriyle bir Rus’la dost
olma (F= 3,31; p< 0.01) ve bir Rus’la evlenme
(F= 2,79; p< 0.01) arasinda anlamh bir farkh-
lagsma gézlenmistir.

Bir Rus’la dost olmaya daha sicak bakan 6g-

renciler, kendilerini Sosyalist ve Komiinist
olarak tanimlayanlardir. Bir Rus’la dost olmaya
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daha soguk bakanlar ise kendilerini Muhafaza-
kar ve Demokrat olarak tanimlayanlardir.

Bir Rus’la evlenmeye daha sicak bakanlar
kendilerini Liberal ve Sol Goriislii olarak ta-
nimlayanlardir. Bir Rus’la evlenmeye daha
soguk bakanlar ise kendilerini Kapitalist ve
Demokrat olarak tanimlayanlardir.

Bu sonuglardan hareketle; kendilerini sosyalist,
komiinist, liberal ve sol goriiglii olarak tanim-
layanlarin Ruslarla yakin iliskiler kurmaya
daha sicak baktiklari, kendilerini muhafazakar,
demokrat ve kapitalist olarak tanimlayanlarin
ise Ruslarla yakin iliskiler kurmaya daha soguk
baktiklar1 soylenebilir.

3.3.2.4. Ruslara Yakinlk ve Rusya’ya Gitme

Rusya’ya gitme ile Ruslara yakinlik boyutlar
arasinda anlaml bir farklilasma olup olmadigi-
n1 belirlemek amacryla t testi yapilmistir. Rus-
larla iletisim kurma (t= 2,26; p< 0.05) ve Rus-
larla arkadaslik yapma (t= 2,06; p< 0.05) ile
Rusya’ya gitme arasinda anlamli bir farklilag-
ma oldugu gozlenmistir.

Rusya’ya gidenler, bir Rus’la iletisim kurmaya
ve bir Rus’la arkadaglik yapmaya gitmeyenlere
gore daha sicak bakmaktadir.

3.3.2.5. Ruslara Yakinhk ve Bir Rusya Va-
tandasiyla fletisim Kurma

Bir Rusya vatandast ile daha oOnce iletisim
kuranlarla kurmayanlar arasinda Ruslara yakin-
lik noktasinda anlamli bir farklilasma olup
olmadigmi belirlemek amaciyla t testi yapil-
mistir. Bir Rus vatandasi ile iletisim kurma
davranisi ile bir Rus’la iletisim kurma (t= 7,54;
p< 0.01), bir Rus’la arkadaslik yapma (t= 7,16;
p< 0.01), bir Rus’la komsuluk yapma (t= 3,08;
p< 0.01), bir Rus’la dost olma (t= 3,52; p<
0.01) ve bir Rus’la evlenme (t= 2,48; p< 0.05)
yargilar1 arasinda anlamli farklhilagsmalar goz-
lenmigtir.

Daha once bir Rusya vatandast ile iletisim
kurmus olanlar bir Rus’la iletisim kurmaya,
arkadashk yapmaya, komsuluk yapmaya, dost
olmaya ve evlenmeye daha once bir Rusya
vatandasi ile iletisim kurmamis olanlara naza-
ran daha sicak bakmaktadir.
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3.3.2.6. Ruslara Yakinlhk ve Bir Rus Edebi-
yat Yazarinin Eserini Okuma

Bir Rus edebiyat yazarmim eserini okuyanlarla
okumayanlar arasinda Rusya’ya yakinlik nok-
tasinda farklilagsma olup olmadigini belirlemek
icin t testi yapilmistir. Bir Rus yazarin eserini
okumayla bir Rus’la iletisim kurma (t= 3,28;
p< 0.01), bir Rus’la arkadas olma (t= 3,45; p<
0.01), bir Rus’la komsuluk yapma (t= 2,34; p<
0.05), bir Rus’la dost olma (t= 2,59; p= 0.01)
ve bir Rus’u misafir etme ( t= 3,12; p< 0.01)
arasinda anlaml bir farklilagma gdzlenmistir.

Bir Rus edebiyat yazarmnin eserini okumus
olanlar bir Rus’la iletisim kurmaya, arkadaslik
yapmaya, komsuluk yapmaya, dost olmaya ve
bir Rus’u misafir etmeye bir Rus edebiyat
yazarmin eserini okumamig olanlara nazaran
daha sicak bakmaktadir.

3.3.2.7. Ruslara Yakinhk ve Rusya ile Tlgili
Haber Kaynaklari

Rusya ile ilgili haberlerin en ¢ok hangi aragtan
takip edildigi ile Ruslara yakinlik arasinda
anlamli bir farklilasmanin olup olmadigini
belirlemek amaciyla One Way Anova Testi
yapilmistir. Rusya ile ilgili haberlerin hangi
aragtan takip edildigi ile bir Rus’la iletigim
kurma (F=7,01; p< 0.01), bir Rus’la arkadashk
yapma (F= 4,51; p< 0.01), bir Rus’la evlenme
(F= 5,91; p< 0.01) ve bir Rus’a misafir olma
(F= 2,68; p< 0.05) arasinda anlaml bir farkli-
lasma gozlenmistir.

Rusya ile ilgili haberleri en ¢ok internetten
takip edenler bir Rus’la iletisim kurmaya daha
sicak bakarken; radyo, televizyon ve gazeteden
takip edenler daha soguk bakmaktadir.

Rusya ile ilgili haberleri en g¢ok internetten
takip edenler bir Rus’la arkadaslik yapmaya
daha sicak bakarken; radyo, televizyon ve
gazeteden takip edenler daha soguk bakmakta-
dir.

Rusya ile ilgili haberleri en ¢ok internetten
takip edenler bir Rus’la evlenmeye daha sicak
bakarken; haberleri radyo, gazete ve televiz-
yondan takip edenler daha soguk bakmaktadir.

Bir Rus’a misafir olmaya en sicak bakanlar,
Rusya ile ilgili haberleri en ¢ok internetten
takip eden 6grencilerdir.

Genel olarak degerlendirildiginde Rusya ile
ilgili haberleri en ¢ok internetten takip eden
ogrencilerin, diger kitle iletisim araglarmdan
takip edenlere nazaran kendilerini Ruslara daha
yakin hissettikleri sdylenebilir.

3.4. Rusya’ya ve Ruslara iliskin Davramslar

Universite dgrencilerine Rusya’ya gidip gitme-
dikleri, bir Rus vatandasiyla iletisim kurup
kurmadiklari, bir Rus yazarin eserini okuyup
okumadiklari, Rusya’yla ilgili haberleri en ¢ok
nereden takip ettikleri sorulmustur. Bu sorulara
verilen cevaplar dogrultusunda elde edilen
bulgular asagida sunulmaktadir.

Ankete katilanlarm % 96,6’s1 daha dnce Rus-
ya’ya gitmediklerini, % 3,4’ii ise Rusya’ya
gittiklerini belirtmislerdir.

Bir Rus vatandasiyla iletisim kurdugunu soyle-
yenlerin orant % 43,4 iken, iletigim kurmadigi-
n1 sdyleyenlerin orani ise % 56,6 dr.

Herhangi bir Rus edebiyat yazarinin eserini
okuyanlarin oran1 % 62,4 iken okumayanlarin
orani ise % 37,6’dir. Ankete katilanlara en gok
hangi Rus yazarm eserlerini okuduklar1 sorul-
mugtur. Deneklerin % 40,9°u Dostoyevski’nin,
% 35,31 Tolstoy’un, % 6,4’ Maksim Gor-
ki’nin, % 4,6’s1 Pugkin’in, % 2,9°’u Gogol’un,
% 2,9’u Turgenyev’in ve % 2’si Cehov’un
eserini okudugunu belirtmistir.

Universite dgrencilerine Rusya ile ilgili haber-
leri en ¢ok hangi aractan takip ettikleri sorul-
mugtur. Deneklerin % 52,4’1 televizyon, %
29.4°1 internet, % 15,6’s1 gazete cevabini ver-
miglerdir. Diger araglardan haberleri takip
edenlerin orani ise % 2,6’dur.

3.5. Rusya Ile Tiirkiye Arasinda Arzu Edilen
Miskiler

Ogrencilere Tiirkiye ile Rusya arasinda isbirligi
yapilmasi gereken oOncelikli alanin ne oldugu
sorulmustur. Ogrencilerin % 35,8’i ekonomi, %
24.9’u turizm, % 22,7’si siyasi, % 8,2’si askeri,
% 4,7’si kiiltiirel, % 3,7’si ise egitim cevabini
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vermislerdir. Ogrencilerin % 52,1°i Tiirkiye ile
Rusya’nin stratejik ortak olmasi gerektigini
diistintirken, % 47,9’u buna gerek olmadigini
diistinmektedir.

5. SONUC VE DEGERLENDIRME

Tiirkiye’den Rusya’nin ve Ruslarin nasil go-
rildiigiinii belirlemeye yonelik bu caligmada,
iniversite ogrencileri {lizerinde yapilan anket
neticesinde Oonemli bulgular elde edilmistir.
Ogrencilerin Rusya hakkindaki bilgi diizeyleri,
Rusya’ya yonelik izlenimleri, davranislari,
Rusya’ya yakinlik diizeyleri ve Tiirkiye ile
Rusya arasinda arzu ettikleri isbirligi alanlar
bu calismayla belirlenmistir. Bu bulgularin
dogru yorumlanmasinin, iki ilke insanlar1 ve
orgiitleri arasinda karsilikli anlayigin ve yakin
iligkilerin gelistirilmesinde katki saglayacagi
disiiniilmektedir.

Calismada Tirkiye’deki tiniversite 6grencileri-
nin Rusya hakkinda genel bilgi diizeyinin bazi
konularda yiiksek oldugu gozlenmistir. Rus-
ya’nin bagkenti, aragtirmanimn yapildigi dénem-
deki devlet bagkani Vladimir Putin ve bayra-
gindaki {i¢ renk, arastirmaya katilan 6grencile-
rin ¢ogunlugu tarafindan bilinmektedir. Ancak
Rusya’nin yeni segilen devlet baskani ve para
birimini bilenler azinlikta kalmaktadir. Devlet
Bagkani se¢iminin heniiz ¢ok yeni olmasi ve
aragtirmanin yiriitiildiigi dénemde halen Pu-
tin’in gorevde olmasi nedeniyle, yeni devlet
bagkanit Dmitry Medvedev’in ¢ok az taniniyor
olmasi dogal bir sonugtur.

Arastirmaya katilan 6grenciler igerisinde Rus-
ya’ya gidenlerin oranmi yalnizca % 3,4’tlir. Bir
Rus vatandasiyla iletisim kuranlarin orant %
43,4°tiir. Rus Edebiyati’nin yazarlarindan her-
hangi birisinin eserini okuyanlarin orani ise %
62,4°tiir. Ogrenciler tarafindan eserleri en ¢ok
okunan yazarlar Fyodor Mikhailovi¢ Dosto-
yevski ve Lev Nikolayevi¢ Tolstoy’dur. Og-
rencilerin yarisindan ¢ogu (% 52,4) Rusya ile
ilgili haberleri en ¢ok televizyondan takip
ederken, internetten takip edenlerin orani %
29,4 ve gazeteden takip edenlerin oran1 % 15,
6’dir. Radyo ve diger araglardan takip edenle-
rin toplam orani ise % 2,6’dir.

Ogrencilerin yarisindan cogu Tiirkiye ile Rus-
ya’nin stratejik ortak olmasi gerektigi fikrini
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desteklemektedir. Ogrenciler, Tiirkiye ile Rus-
ya’nin oncelikle ekonomi, turizm ve siyaset
alanlarinda isbirligi yapmasi gerektigini dii-
sinmektedir. Rusya’y1 diigman olarak gérme-
yenlerin orani, diisman olarak gérenlerden daha
fazladir. Rusya’yr giivenilir bulmayanlarm
orani ise giivenilir bulanlardan daha fazladir.
Bu durumda o&grencilerin Rusya’yr diigman
olarak gdrmemelerine ragmen yine de ¢ok
giivenilir bulmadiklari sdylenebilir. Ogrenciler
kendilerini Amerika Birlesik Devletleri’ne
Rusya’dan daha yakin hissetmektedir. Ancak
kendilerini ABD’ye yakin hisseden 6grencile-
rin orani ile Rusya’ya yakin hissedenlerin orani
birbirine ¢ok yakindir. Kendisini Avrupa Birli-
gi'ne yakin hissedenlerin orani ise oldukga
diisiiktiir. Aslinda Tiirkiye’nin AB’ye katilmasi
amactyla pek ¢ok ¢abanin Tiirkiye’deki mevcut
hiikiimet ve siyasi Orgiitler tarafindan sergilen-
digi bilinmektedir. Buna ragmen {iiniversite
ogrencileri kendilerini AB’ye yakin hissetme-
mektedir.

Ogrencilerin Rusya’ya iliskin izlenimlerinin
cografi konum, iklim, tarih, siyaset, spor, cin-
siyet, sosyal hayat ve kiiltiirle baglantili oldugu
sOylenebilir. Rusya dendiginde &grencilerin
aklma ilk gelen kelimeler igerisinde soguk, rus
kadinlart ve votka yer almaktadir. Rusya’nin
miittefikleri olarak goriilen {ilkeler arasinda Cin
ilk swrada yer alirken, rakibi olarak goriilen
iilkeler arasinda ise ABD birinci sirada yer
almaktadir. Ogrencilerin yaris1 Rusya’nm ihrag
ettigi en 6nemli {irlin olarak dogalgazi gérmek-
tedir. Bunu votka, petrol ve silah takip etmek-
tedir. Rusya’nin en ¢ok begenilen yonleri ka-
dinlar;, ABD’ye karst sert tutumu ve giiclii
olmasidir. En begenilmeyen yonleri ise soguk
iklimi, Tirkiye tzerindeki kotii emelleri ve
insanlarnm soguk olmasidir. Ogrencilerin
yartya yakin1 Rusya’nin en giiglii yoniinii aske-
11 giicll olarak gérmektedir. Bunu yeralt1 kay-
naklar1 ve silah sanayisi takip etmektedir. Rus-
ya’nin en zayif yonleri arasinda ise ekonomi,
soguk iklim ve siyaset goriilmektedir.

Rusya Tirkiye’deki {iniversite 6grencileri ige-
risinde erkeklerin, Uluslar aras1 Iliskiler ile
Turizm ve Otel Isletmeciligi Boliimleri’nde
0grenim gorenlerin, kendilerini komiinist ve sol
goriigli olarak tanimlayanlarin, daha once bir
Rusya vatandagiyla iletisim kurmus olanlarin
goziinde daha olumlu bir imaja sahiptir. Bayan-
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larm, Isletme ve Tarih Boliimii dgrencilerinin,
kendilerini kapitalist ve milliyet¢i olarak ta-
nimlayanlarm, daha 6nce bir Rusya vatandasry-
la iletisim kurmamis olanlarin goziinde ise
Rusya’nin imaj1 daha olumsuzdur.

Universite dgrencileri icerisinde Ruslara kendi-
sini daha yakin hisseden ve bir Rus’la iligki
kurmaya daha acik olanlar erkekler; Gazeteci-
lik ile Rus Dili ve Edebiyat1 Boliimleri’nde
O0grenim gorenler; kendilerini sosyalist, komii-
nist, liberal ve sol goriislii olarak tanimlayan-
lar; Rusya’ya gidenler; bir Rus vatandasiyla
daha once iletisim kuranlar; bir Rus edebiyat
yazarmin eserini okuyanlar; Rusya ile ilgili
haberleri en ¢ok internetten takip edenlerdir.
Kendisini Ruslara yakin hissetmeyenler ve bir
Rus’la iliski kurmaya daha kapali olanlar ba-
yanlar; Sanat Tarihi ile Tiirk Dili ve Edebiyati
Boliimii 6grencileri; kendilerini muhafazakar,
demokrat ve kapitalist olarak tanimlayanlar; bir
Rus vatandasiyla daha dnce iletisim kurmayan-
lar; bir Rus edebiyat yazarinin eserini okuma-
yanlar ve Rusya ile ilgili haberleri internet
disindaki kitle iletisim araclarindan takip eden-
lerdir.

Bu bulgulardan hareketle; Tirkiye’deki iini-
versite Ogrencileri goziinde hem Rusya’nin
hem de Rus vatandaglarinin imajmni gii¢lendir-
mek i¢in yapilmasi gerekenler sdyle siralanabi-
lir:

- Tiirkiye’deki tiniversite 6grencileriyle Rusya
vatandaslarinin birbirleriyle daha fazla iletigim
kurmasi saglanmalidir.

- Tirkiye’deki tniversitelerden daha fazla
sayida Ogrencinin Rusya’ya gitmeleri saglan-
malidir.

- Rus Edebiyat yazarlarinin eserlerinin Tiirki-
ye’de daha fazla okunmasina yonelik cabalar
sergilenmelidir.

- Internetin disindaki kitle iletisim araclarmda
Rusya ile ilgili olumlu haber yayinlatma ¢aba-
larina agirhik verilmelidir.

-Tiirkiye’deki bayan iiniversite Ogrencilerinin
sempatisini kazanmaya yonelik ¢aligmalar
yapilmalidir.

- Isletme, Tarih, Sanat Tarihi ve Tiirk Dili ve
Edebiyat1 boliimlerinde 6grenim goren 6grenci-
lerin sempatisini kazanmaya yonelik galigmalar
yapilmalidir.

- Tirkiye’de kendilerini milliyet¢i, muhafaza-
kar, demokrat ve kapitalist olarak tanimlayan
ogrencilerin sempatisini kazanmaya yonelik
caligmalar yapilmalidir.
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