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OZET

Bilgi Cagi olarak adlandirilan giiniimiizde toplumlar bilgiye her zamankinden fazla gereksinim
duymaktadir. Bilgi artik, tek gii¢ ve belirleyici olmustur. Kitle iletisim araglart da toplumun tek
haber ve bilgi kaynagi haline gelmigstir. Bu siire¢ globallesme ile daha da yogunluk kazanmakta-
dwr. Globallesme, bireylerin tiim diinyadan haber almasim da gerektirmektedir. Ancak bu durum
tek yonlii, dengesiz ve adaletsiz bir akisi isaret etmektedir. Bu ¢alismada, bilginin neden tek gii¢
oldugu, globallesmenin nasil gerceklestigi, tek yonlii, dengesiz ve adaletsiz haber ve bilgi akimi
karsisinda neler yapilmas: gerektigi tartisilmustir.
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THE NEWS AS A PROBLEM IN INTERNATIONAL COMMUNICATION
AND THE ADVISES FOR SOLUTION

ABSTRACT

In Information Era, the societies need information more than ever. An information became unique
power and determinant. Media became unique news and information source as well. This procces
is getting be more concentrated by globalisation. In the process of globalisaion, indivuduals have
been to informed to all around the world. But this process indicate the flow which is one sided,
imbalance and injustice. In this article, the subjects of why information was unique power, how
was globalisaion realised, what can be done aganist the news and information flow which is one
sided, imbalance, injustice, were disscussed.
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kendine ait nitelikleri ve kimligi ile degil birey
olarak yasamaktadir ve bir digerinden higbir
farki yoktur. Bu nedenle de giin gegtikge ken-
dini var eden, var olmasini saglayan toplumsal
yap1 ve yasam iginden ¢ikmakta, kendi mahrem
alanma kaymaktadir.

GIRIS

Insanoglu, gelisen uygarliga kosut olarak uy-
garhigin teknoloji, bilgi, saglik gibi birgok ni-
metinden yararlanmaktadir. Artik insanoglu
dogaya hitkmetmeye baslamig, tiim diinyay:
denetimi altma almigtir. Tim bunlar insanoglu-
nun artik en gii¢li varlik oldugunu gostermek-
tedir. Clinkli o bilgi gibi ¢agimizin en giicli
silahma sahiptir. O teknolojiyi de kullanarak
bilgi iiretmekte ve bu bilgiyi yasamint kolay
kilmak i¢in kullanmaktadir. Tim bu olumlu
gorlintliye karsin, tarihin hicbir doneminde
insanoglu bu denli gii¢siiz de olmamistir. Onun
gligstizliigii yalmizligindan kaynaklamaktadir.
Oysaki insanoglu artik topluluk veya toplum
icinde de degil, kitle i¢cinde yasamaktadir. Kitle
cokluktur. Kitle olmaktan, ¢cok olmaktan kay-
naklanan bir gii¢c vardir. Ancak insanoglu artik

Toplumsal yap1 ve yasam icinde giin gegtikge
yalniz ve giigsiiz olan birey, giicsiizliigli ve
giicsiizligiiniin nedeni olan yalnizligin1 yen-
mek, en azindan bas edebilmek icin giiciin
kaynagina yonelmekte, kendini “giiclii” atfet-
meye calismaktadir. Tarihsel gelisim icinde
giiciin farkli kaynaklar1 olagelmistir. Gii¢ kimi
zaman din, kimi zaman biirokrasi, kimi zaman
para olmustur. Cagimizda ise giiciin kaynagi ve
belirleyicisi bilgidir. Bu nedenle de kitle top-
lumu igindeki birey, bilgi sahibi olmanin, bil-
giye sahip olmanin yollarin1 aramakta, bu
ugurda ¢aba sarf etmektedir.
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GUCUN KAYNAGI OLARAK BILGI,
BiLGi GEREKSINIiMi VE BIiLGi
KAYNAGI OLARAK KIiTLE iLETiSiM
ARACLARI

Bilgi ¢aginda bilgi giigtiir, degerdir, degerlidir.
Ancak bilgi iiretmek zor, zaman alan, maliyeti
yiiksek bir ugrastir. Bu nedenle de herkes bilgi
iretme yeterlilik ve kapasitesine sahip degildir,
“Bilgi Cagi”nda bilgi iiretimi, paylagimi ve
yayimi birer sorundur.

Kuskusuz bilgi, adi konmaktan kagmilsa da
kimi kaynaklar tarafindan {iiretilmekte, denet-
lenmekte ve dolayima sokulmaktadir. Bu bag-
lamda bilginin dolayima sokuldugu, yayimlan-
dig1 es deyisle ¢ikis kaynagi, bilgi kaynagi
olarak nitelendirilmektedir. Su akan ¢esmenin,
suyun kaynagi olarak goriilmesindeki gibi
prizmatik yanilsamanm yasandigi giinimiizde
kitle iletisim araglar tek bilgi kaynagi olarak
goriilmektedir. Bu nedenle de kendini giigsiiz
hisseden kitle igindeki birey, bilgi alma umudu
ile kitle iletisim araglarina bas vurmaktadir.

Birey bu tercihini rasyonellestirmektedir. Ona
gore, bagka kaynaklara ulagsmak ekonomik
degildir, yani zaman alir, maliyeti yiiksektir,
teknoloji gerektirir. Ustelik kitle iletisim arag-
lar1 her yerde ve her zaman vardir. Bu araglar
demokratik araglardir. Demografi ve psiografi
farki gozetmeksizin herkese ulasir. Es deyisle
herkes icindir. Toplumsal yap1 ve yasamda
karsilagilan esitsizliklerin asilmasinda, asildigi-
nin sanilmasinda psiko-sosyal bir islev de gor-
mektedir. Kitle iletisim igeriklerinin neredeyse
ticretsiz olarak nitelendirilebilecek kadar ucuz,
kiminin ise iicretsiz olmasi da bir diger tercih
nedenidir. Tiim bu siralananlar da kitle iletigim
araglarmin giiniimiizde tek bilgi kaynagi olarak
goriildiigiinii ortaya koymaktadir.

Bireyin yasami siirdiirmesi i¢in gereksinim
duydugu ve onu var olan kosullar altinda giiclii
kilacak bilgiyi vermenin yani sira egitme, eg-
lendirme, bos zaman gegirme ve oyalama,
kamuoyu olusturma, mal ve hizmetlerin taniti-
mint yapma gibi islevleri de bulunmaktadir
(Gokge 2005: 74-82). Siralanan bu iglevler ayn1
zamanda kitle iletisim araglarina atfedilen
gorev ve sorumluluklar olarak goriilmektedir.
Bu nedenle de 6nerme “Kitle iletisim araclart
bilgi verir, haber verir, egitir, eglendirir, ka-

muoyu olugturur, mal ve hizmetlerin tanitimini
vapar” seklinde kurulmaktadir. Bu Onerme
aslinda bireylerin beklentilerinin bir ifadesidir.
Bu ifade sorunun da kaynagidir. Bireyler kitle
iletisim araglarmin bu gorev ve sorumluluklart
yerine getirmesini beklemekte, istemektedir.
Kimi zaman bu sorumluluklarm yerine getiril-
digi sanilmaktadir. Ancak tiim bunlar olmayin-
ca da bireyler hayal kirikligina ugramakta, kitle
iletisim araglarina kars1 giivenini yitirmektedir.
Bu durum i¢inde bulundugu giivensiz ortam ve
kimlik bunalimi ile birlestiginde ise, i¢inden
¢ikilmaz bir hal almaktadir. Ancak Onerme
“Kitle iletisim aracglar1 bilgi verebilir, haber
verebilir, egitebilir, eglendirebilir, kamuoyu
olusturabilir, mal ve hizmetlerin tanitimini
yapabilir’ seklinde kurulsa, beklenti diizey ve
yogunlugu diisecegi gibi beklentilerin realize
olmasi sadece kitle iletisim araglarina baglan-
mamis da olacaktir.

Kitle iletisim araglari, gliniimiizde toplumsal
bir kurum haline gelmistir. Ciinkii kitle iletisim
araglar1 toplumsal yapi i¢inde yaygindir. Ancak
kitle iletisim araglarinin toplumsal yap1 i¢inde
yaygin olmasi toplumsal bir kurum olmasi i¢in
yeter kosulu olusturamaz. Kitle iletisim araglari
toplumsal yagsam iginde islevsel olmak zorun-
dadir. Bir diger ifadeyle toplumsal yapi ve
yasam icindeki bireylerin gereksinimlerini
gidermeli veya gideriyor goriinmelidir. Ote
yandan kitle iletisim araglar1 diger toplumsal
kurum ve kuruluslar ile iliski i¢inde olmalidir.
Ekonomi, hukuk, aile, egitim, politika gibi
toplumsal kurum ve kuruluslar ile i¢inde bu-
lundugu iliski ve etkilesim karsilikli olmalidir.
Es deyisle ad1 gegen toplumsal kurum ve kuru-
luslar kitle iletisim araglarindan etkilenmeli,
onlar da kitle iletisim araglarmi etkilemelidir.

KIiTLE iLETiSiM ARACLARI iLE
GLOBALLESMENIN KISA TARIHCESI

Kitle iletisim araglar1 gergekten toplumsal bir
olgu ve kurumdur. Ancak iligki i¢inde olduklari
sadece i¢inde bulundugu topluma ait kurum ve
kuruluglar degildir. Kitle iletisim araglar1 glo-
ballesen diinyada, tiim diinya ile iligki ig¢inde-
dir. Ortak dil, ortak kiiltiir, ortak zenginlikler,
diinyanin evrensel bir kdye doniismesi sdylem-
leri ile baglatilan ve ekonomik amag ve gorii-
nimii gizlenen globallesme, giinimiiz tek
kutuplu diinyasinin hazirlanmasinda énemli bir
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etkendir. Globallesme sadece ortaklagtirilmis
bir kiiltlir, dil, kutup degildir, sadece belirli
kasalara giren ekonomik kazanglar degildir.
Globallesme zihinsel bir doniigimdiir. So6z
konusu edilen zihinsel doniisiimiin kitlesel
oldugunun belirtilmesine gerek yoktur. Ancak
kitlesel boyuttaki zihinsel doniisimiin nasil
saglandig1 sorusunun yanitlanmasi, bu doéni-
simiin beraberinde getirdigi sorunlarin ¢ozii-
miinde dnemli bir yer tutmaktadir.

Bugiin diinyaya egemen olan c¢arpik ve denge-
siz ekonomik-siyasi iligkiler ag1 iletisim ve
kitle iletisimi ile kurulmustur. Gergekten de
globallesme ve ger¢ek goriintiisii olan uluslara-
rast ¢arpitk ve dengesiz ekonomik ve siyasi
iligkiler ag1, en net bigimde bagladig1 yer olan
iletisim ve kitle iletisim alaninda goriilmekte-
dir. Oncelikle kitle iletisim araglar1 globallesti-
rilmistir. Ciinkii iletisim teknolojisinin kapsami
ve kapasitesi sinirsiz denebilecek kadar genis-
tir, uluslararasi iletisim pazarinin kapsami ve
kapasitesi smirsiz denebilecek kadar genistir,
iletisim ve kitle iletisiminin maliyeti yliksektir
ve ¢ok giiclii bir finansman gerektirir, iletigim
ve kitle iletisiminde pazar kontrolii giic ama bir
o kadar da gereklidir ve son olarak da iletigim
ve kitle iletisim sektorlerinde kar etmek ancak
ve ancak iretim ve pazari kontrolle miimkiin-
diir (Erdogan 1995: 60).

Tiim bu gergekleri 1970°1li yillardan 6nce fark
eden Amerika Birlesik Devletleri ve kita Avru-
past’nin gelismisleri, sanat, miizik (Miizik de
bir sanat olmasina karsin konu baglaminda ayr1
bir madde olarak degerlendirilecek kadar 6ne-
me sahiptir), spor (kuskusuz ideolojisiz ve
politikasiz) ve tiim bunlarm yaymlanacagi
mecra olarak da kitle iletisim araglarini kulla-
narak globallesmeyi saglayacak zihinsel donii-
simiin alt yapisini hazirlamislardir (Alemdar
ve Erdogan 1994: 88-89). Globallesmenin alt
yapisinin hazirlanabilmesi igin ulusal kitle
iletisim araglarina yonelinmis, kitle iletisim
sistemi olmayan uluslara teknoloji, igerik,
personel, orgiit yapisi transfer edilmistir.

Asil transfer edilen iletisim ve kitle iletigim
teknolojisi degildir. Transfer edilen sadece
teknolojinin bigimsel o6geleridir. Televizyon
ithal etmek, televizyon teknolojisine sahip
olmak demek degildir. Televizyon teknolojisi
makinedir, bilgidir, emektir ve tiim bunlar
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arasindaki iligkilerdir. Oysa alinan sadece veri-
ci olan bir televizyondur. Teknolojinin bigimsel
ogelerini kullanmak da teknolojiye sahip olmak
demek degildir. Teknolojiye, kitle iletisim
teknolojisine sahip olmak, kitle iletisim icerik-
lerini higbir bagimlilik olmaksizin {iretebilecek
makine, bilgi, emek ve iliskilere sahip olmaktir
(Erdogan 1995: 67). Ancak sahip olunan bu
degildir. Sahip olunan Fransa Ulusal Bilimsel
Arastirmalar Merkezi’'nde gorev yapan Marie-
José Mondzain’in belirttigi gibi televizyon,
CD veya DVD player gibi kiiltiirel mobilya
aksesuarlaridir (Duran 2001: 26). Boylece
globallesmeye olumlu anlamlar yiikleyen,
globallesme ile zenginlik, gii¢, bilgi edimi
uman toplumlar, uzun vadeli, sadik, mecbur,
bol para kazandiran miisteri, ucuz hammadde
deposu haline gelir.

Globallesmenin olabilmesi i¢in yasal ve mesru
bir zeminde faaliyet gostermek de gereklidir.
Ancak var olan durum yasal ve mesru degilse,
var olan1 de facto haline getirmek, yasal olsa
da mesruiyetini sorgulanir hale getirmek sik
kullanilan bir yontem olmustur. Devletin dene-
timindeki yayimnlar, “devlet tekeli” olarak ad-
landirilir, 6zgiirliiklerin ve gelismelerin 6niinde
engel olarak sunulur. Aslinda &zel sektor yati-
rim yapmaktan kagmmis, pazarin olgunlagma-
sin1 beklemis, pazar1 karli gérmedigi i¢in gir-
memistir. Devlete ait olan hak ve 6zgiirliikk 6zel
sektore de genellenir ve yasal diizenlemeye
gidilmesi kagmilmaz olmaktadir. Ciinki, artik
bir de facto vardir ve de juri olarak yasal dii-
zenlemeye gidilmelidir. Ciinkii yurttaslar artik
arabalarinin radyo antenlerine siyah kurdeleler
baglayarak yasal olmamasina karsin yaymn
yapan radyo ve televizyonlara destek vermekte,
gayri mesruyu, mesru olarak ilana yardimer
olmaktadir. Globallesmeyi ortaya atan ve des-
tekleyen iilkelerde deregulasyon ozel sektor
arasinda olurken, globallesmesi istenen iilke-
lerde devlet ile dzel sektdr arasinda olmaktadir.
Aslinda deregulasyon iilke ve toplum ¢ikarma
yapilmamakta, pazarda olusan yeni kosullar ve
pazar paylasimmin yeniden “diizenlenmesi”
icin yapilmaktadir (Erdogan 1995: 59; 140-
147).

Uygun yasal-mesru zemin ve kosullarin sag-
lanmasmin ardindan ¢ok uluslu/uluslararasi
goriiniimlii ulusal sirketler devreye girmeye
baglar. Satin alma, birlesme, anlasma, ortaklik
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ve yeni yatirim seklinde sektdrde yer alan yeni
piyasa oyuncular1 artik Cesitlenme (Diversifi-
cation)’ye gider. Enformasyon sektdriinde tek
bir alanda degil, bir ¢ok alanda yatirim yapilir.
Son asama olarak da Dikey Biitiinlesme sagla-
nir. Dikey biitiinlesme sektorde iiretimden
tiiketime arza varincaya kadar her alanda ve
asamada sahiplik yoluyla egemenlik saglama-
dir (Erdogan 1995: 62). Tiim bu siralananlar
gergeklestirildikten sonra kitle iletisim araclari
ile pazarlama, pazarlama alt yapist hazirlama
ve gozetleme-toplumsal denetleme saglamak
¢ok kolay hale gelmektedir.

Globallesme riizgarina kapilan {ilkelerin kitle
iletisim araglarinin ortak 6zellikleri artik asagi-
da swralandig1r gibi ortaklastirilmigs bir hale
gelmektedir:

1. Kitle iletigim teknolojisinde yerli ve yabanci
Ozel sermayenin yatirimlari yaygin iken, ka-
mu yatirimi yok denilecek kadar azdir.

2. Kitle iletigim igeriklerinin iretim ve dagitimi
neredeyse tamamen uluslararasi firmalarin
elindedir.

3.Haber ve bilgi akisi neredeyse tamamen
uluslararasi ajanslarin elindedir.

4.Reklam ajanslari, uluslararasi reklam ajans-
larinindir veya bu ajanslarin temsilcisidir
(Erdogan 1995: 118).

5.Kitle iletisim profesyonelleri, 6zel sektdrde
de gorev yapiyor olsalar, iktidardaki siya-
sal/ekonomik giiciin ¢ikarlarina uygun olma-
yan en basit toplumsal sorunu bile dile geti-
rememektedirler.

6.Kitle iletisim alaninda, ¢alisan ve calistiran
arasindaki iliskilerin diizenlenmesine katki
saglayacak sivil toplum orgiitii niteliginde
olan sendikal 6rgiitlenme yoktur. Var olanlar
pasifize edilir, ici bosaltilir. Boylece istenil-
digi anda isten atma kolaylastirilir. Artik kit-
le iletisim profesyonelleri dogrular1 yazmak-
tan ¢ok, renkli bir diinya resmetmeyle ilgi-
lenmektedirler.

7. Gelismis iilkeler, azgelismislere kitle iletisim
alaninda teknik, mali, icerik ve orgiitsel yapi
yardiminda bulunmaktadirlar.

8.Basin televizyonlar: taklit eder. Once daha
fazla gorsel malzeme kullanir, ardindan renk-
lenir, haber metinleri ve dolayisiyla verilen

bilgi de azalir. Okunacak degil, bakilacak
gazeteler hazirlanmaktadir.

9. iktidardaki siyasal ve ekonomik giice yonel-
tilebilecek en biiyiik elestiri yaym igerikleri-
ne midahale edilmesidir. Bayagi seylerin
yayinlanmasinin kimse tarafindan engellen-
mesini istememektedirler (Erdogan 118-
119).

BILGI VE HABER KAYNAGI OLARAK
KIiTLE ILETiSIM ARACLARI

Bireylerin habere gereksinimleri vardir. Haber,
herhangi bir olay, olayr olusturan olgu, kisi,
kurum, degisme ile ilgili bilgi, belge, gorintii
ve sesin, haberciler tarafindan toplanmis, de-
netlenmis, kendi i¢inde tutarl ve biitiinliik hale
getirilmesi i¢in diizenlenmis ve yayinlanmisg
halidir. Haber bilgi olarak goriiliir. Haberler
bireylerin kendilerine ait olan bir hak ve giiciin
kullanimidir. insan Haklar1 Evrensel Bildirge-
si’nin 19. maddesinde yer aldig1 gibi “Herke-
sin, hicbir sinir tanimadan kendi istedigi sekil-
de enformasyon, fikir, diisiince arama, alma ve
yayma bakimindan fikir ve ifade ozgiirliigi
vardir” (Tokgdz 2003: 142). Bu 6zgiirlik ayni
zamanda bir giicli de ifade etmektedir. Ancak
bireyler ekonomik teknolojik, zamansal neden-
lerden otiirli kendilerine taninmis olan bu bi-
reysel hak, ozgirlik ve giicii kullanamazlar.
Kullanamadiklar1 bu giicii ise habercilik yapan
kitle iletistim araglarina delege ederler. Kitle
iletisim araglari, bireylerin adina ve bireyler
icin bu giicii kullanir. Kitle iletisim araglarmin
4. Gii¢ olarak nitelenmesinin bir diger gerek-
¢esi de budur. Bu nedenle de haber ile verilen-
ler gecerli ve giivenilir olarak algilanir. Birey-
ler haberde kendilerine sunulanlar1 denetleme
geregi duymazlar.

Ancak haberin kaynagi ve ¢ikis noktasi global-
lesme ile neden-sonug iliskisi i¢inde olan ve
sahipligini, es deyisle de denetimini globalles-
me taraftarlarinin elinde bulundurdugu bir kitle
iletisim aract olunca kimi degisikliklerin ve
sorunlarin yasanmasi da kaginilmaz olur. Boy-
lesi bir ortamda “haber” 4 Temmuz 1998 tari-
hinde yaymlanan Economist Dergisinin de
belirttigi gibi artik bir “lirtin”dir. Bu {riini
satisa hazir bir iriin gibi islemek yanhs degil-
dir. Ancak bu iiriin 6zenle islenmelidir. Ciinkii
bu iiriiniin i¢inde kolayca bozulabilen “giiven”
ve “diiriistlik” gibi hammaddeler bulunmakta-
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dir. Bu hammaddeler ¢ikartilip yerine sansas-
yon, abarti, magazin eklendiginde ise artik
sorun kalmayacaktir. Bu kosullar altinda haber-
lerde bir takim kavramlarin daha sik kullanil-
maya baslamasi gasirtict olmamalidir. Piyasa,
Borsa, Para politikasi, Ozellestirme, Yabanci
sermaye (Duran 2001: 13, 22), Kapkag, Yol-
suzluk, Riisvet gibi su¢ adlari, Manken ve
Modeller, Magazin diinyasi, Fuar ve Festival
en sik kullanilan kavramlar haline gelmektedir.

Bu ayni zamanda tek kutuplu ve kaginilmaz
olarak da tek ideolojili (aslinda ideolojisiz) bir
diinya tanimlama ¢abasidir. Tanimlanmaya
cabalanan bu diinyada tek deger, tek belirleyici,
tek giic paradir. Bdylesi bir ortamda iiretilen
haberlerde yerel ve ulusal ¢ikarlar, kamu yara-
r1, toplum, dayanigma, yardim, vefa, biling gibi
kavramlarm yer almasi giictiir. Insani insan
yapan, bir arada olmasini saglayan bu kavram-
lar habercilik yapan kitle iletisim araglarinda
yer almamasi nedeni ile unutulur, unutulmasa
da gecerliligini yitirecek bicimde kullanilir.

Habercilik yapan kitle iletisim araglari, artik
ulusal sinirlar1 agan sermayenin ideolojik pro-
paganda araci haline gelmistir, 6zel sektoriin
halkla iliskiler veya reklam ofisi/departmani
olmustur (Duran 2001: 13, 29). Habercilik
yapan kitle iletisim araclarini denetleyen ser-
maye ve sermayenin g¢ikarlar1 haberin ne oldu-
gunu, neyin haber olmadigini ve yayin politi-
kasmi belirlemektedir.

Tiim elestiriler bir yana zaten bu kosullar altin-
da sermaye ve kitle iletisim araglarinin organik
bag i¢inde olmamasi beklenemez. Kitle iletisim
araclart1 artik kamusal bir kurum, kamusal
islevlere sahip bir kurulus olamaz, onlar artik
bir ticarethanedir. Bu nedenle de eksik bilgi
verir, hatta yanlis, ¢arpitilmig bilgi verir. Tim
bunlar bilinen gergekler, dillendirilen elestiri-
lerdir. Ancak birey, bilgi ¢agindadir. Bilginin
gii¢, bilgisizligin ise hi¢ oldugunu bilmektedir.
Bu nedenle de bilgiyi sorgulamadan alir. As-
linda bu durumu birey/toplum da istemektedir.
Bilgi almak, anlamak, yorumlamak, diisiinmek
zordur. Ekstra zaman, zihinsel ve fiziksel enerji
ister, kendini gelistirmek, bunun i¢in maddi
harcama gerektirir. Oysaki ona haber iginde
sadece bilgi verilmemektedir. Ona yorumlan-
mis bilgi verilmektedir. Bireyin yorum yapma-
sina bile gerek yoktur. Haberi tiiketmesinin
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ardindan birey kendisine yeni yasam alani
acacak, kendisi gibi olanla iliski ve iletisim
icine gegmesini saglayacak olan yorum olanagi
bile elinden almmistir. Bireye haberler aracili-
Siyla o denli ¢ok bilgi verilmektedir ki birey
bilgi bombardimanma tutulmakta ve bunun
sonucunda da adeta bilgi zehirlenmesi yasa-
maktadir. Bilgiyi 1siya benzetmek olasidir.
Viicudun belli bir 1siya gereksinimi vardir,
bireyin de bilgiye gereksinimi oldugu gibi.
Ancak 1smin asir1 ¢ogalmasi ve azalmasi oldu-
gu gibi bilginin de asir1 ¢ogalmasi ve azalmasi
halinde viicut gibi sahibi birey de zihinsel ola-
rak uyusur, tepkisiz hale gelir. Gii¢ i¢in sahip
olmak istedigi bilginin gecerliligini ve giiveni-
lirligini sorgulama ihtiyaci hissetmek bir yana,
sahip oldugu bilgi ile ne yapacagini bile bilmez
hale gelmektedir. Tiim bu siire¢ i¢inde birey
sadece begenmedigi, inanmak istemedigi ha-
berlere kurgu demektedir. Oysa Gaye Tuch-
man’m belirttigi gibi haberlerin hepsi, kendi
icinde tutarli bir biitiin olmasi i¢in kurgu olmak
zorundadir (Tokgéz 2003: 183-184). Ama
birey sadece bazilarma kurgu demekte ve
inanmamakta, dolayisiyla da digerlerine géniil-
li olarak inanmaktadir. Bu da bireyin goriilii
olarak ozgiirliigiinden ve kisiligin-
den/kimliginden vazgegmesi anlamini tagimak-
tadir (Duran 2001: 27).

Ote yandan haberler izleyicisini, okuyucusunu
icine alacak sekilde yapilandirmaktadir. Gerek-
¢e olarak de “Haber herkes i¢indir” anlayis
one siiriilmektedir. Bu durumda birey, haber ile
arasina mesafe koyamamakta, haberin icinde
yer almaktadir. Dolayisiyla da haber tiiketimi-
nin 6znesi degil, nesnesi olmaktadir. Es deyisle
tiikketen birey degil, haber araciligiyla haberci-
lik yapan kitle iletisim araglari, tiiketilen ise
haber degil bireyin kendisi olmaktadir. Bu
stirecte bireyin sadece haberi tilketmesi gerek-
mektedir. Tikettigi zaman kendisine diisen
gorevi yerine getirmis olacaktir.

Globallesmenin etkisiyle habercilik yapan kitle
iletisim araglarinda artik, toplumsal ve politik
sorunlar1 konu edinen haberler yerine magazin
haberleri say1 ve hacim olarak ¢ok daha fazla
yer tutmaya baslamistir. Olumsuzluklar bunun-
la smirlt da kalmamaktadir. Magazin haberleri-
nin say1 ve hacim olarak artmasina, haberlerin
magazinlesmesi de eklenmektedir. Kuskusuz
her olayin bir magazin yonii vardir, bulunabilir.
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Olaylarmm magazin yonii habere renk katmak
icin kullanilabilir. Ancak haberi, magazin yonii
iizerine kurmak ¢ok daha farkli bir anlam ifade
etmektedir. Ogren-eglen olarak Tiirkgelestirilen
infotainment (information = bilgi, enternain-
ment = eglence kavramlarinin bilesimi) soft
habercilik anlayis1 giintimiizde kahve/cay mu-
habbeti haberciligine doniismiistiir. Watercoo-
ler denilen su pinar1 veya kahve makinelerinin
baginda verilen molalarda konusulan konular
haber olmaya baglamistir. Geg¢miste haberler,
kahve molalarinda sohbet konusu edilirken,
arttk kahve molalarinda konusulanlar haber
konusu haline gelmistir. Artik gilinliik hayat ve
dedikodu, habercilik yapan kitle iletigim aracla-
rinin haber konusunu olusturmaktadir (Duran
2001: 21).

ULUSLARARASI HABERLER VE
HABER AJANSLARI

Tiim bu kosullar altinda siyasal ve toplumsal
haber sayisi azalmasi, bunun yerine ekonomi,
magazin ve dis haber sayisinda artis olmasi ise
beklendik karsilanmalidir. Bireylerin 6zellikle
dis haberlere ne derece gereksinim duyduklari
sorgulanmaksizin habercilik yapan kitle ileti-
sim araglari, yogun bir bigimde dig haber ver-
mektedir. Bu durum kaginilmazdir. Ciinkii
globallesen diinyada yasamakta, bu nedenle de
tiim diinyada olup biteni bilmek gerekmektedir.
Bilinmesi gereken nedir? sorusunun yanitlan-
masindan oOnce bilinmesi gereken nereden
gelmektedir? sorusunun yanitlanmasi yararl
olacaktir.

Gilintimiizde habercilik yapan kitle iletisim
araglar1 yurtdist kaynakli haberlerin neredeyse
tamamini  haber ajanslarindan almaktadir.
Ajanslar aboneleri i¢in haber ve haber ham-
maddesi bilgi, goriintii ve ses toplayan, haberi
yapilandiran ve bedelini odeyenlere dagitan
kurumlardir. Ajanslar su sekilde siniflandirila-
bilir:

1. Ulusal Haber Ajanslar1

2. Uluslararas1 Haber Ajanslar1

3.1kincil Konumdaki
Ajanslar1

Uluslararast  Haber

4.Bolgesel Haber Ajanslari

5.Resmi ve Yar1 Resmi Haber Ajanslari

6. Ozel Haber Ajanslart

6.1. Genel Haber Veren Ozel
Ajanslar

Haber

6.2. Uzman Ajanslar

6.3. Medya Gruplarinin Haber Ajanslar
(Girgin 2002: 112-113)

Daha once de deginildigi ilizere habercilik ya-
pan kitle iletisim araglari, yurtdist haberlerin
neredeyse tamamini uluslararasi haber ajansla-
rindan alirlar. Cilinkii yurtdigindan haber topla-
mak gilictlir, pahalidir, teknoloji gerektirir,
yetismis isgiicli gerektirir. Tim bu siralananlari
karsilamak yerine ajanslara bagvurmak, strate-
jik isbirligi yapmak daha ekonomik ve verimli
goriilmektedir.

Uluslararasi nitelikte bir haber ajansi olabilmek
icin yaygin bir muhabir agmna sahip olmak,
abonelerle siirekli baglantiyt saglayacak bir
teknolojiye sahip olmak, gii¢lii bir merkeze
sahip olmak ve giigli bir sermayeye sahip
olmak gerekmektedir. Uluslararasi haber ajans-
lar1 orgiitlenmelerini dile ve cografyaya gore
yapmaktadir (Gaillard 1991: 44-46). Uluslara-
ras1 haber ajanslari haberi olusturacak bilgi,
goriintii ve sesi toplayan, yazan, yayan ve dagi-
tanmin tek bir kaynak oldugu kurumlardir. Bu
yapt igerisinde uluslararasi haber ajansinda
gorev yapan haberci, haber olayinin ne olaca-
gindan, bu haberde hangi bilgilere yer verile-
cegine, haberin nasil olusturulacagina kadar
bir¢cok onemli konuda belirleyici konumunda-
dir. Hatta haberci herhangi bir haberi gegme-
mis ise o olay olmamistir. Ciinkii o diinyay1 ve
diinyada olup bitenleri tanimlayan kisidir. Ote
yandan uluslararasi haber ajansinin merkezi,
kendilerine bagli habercilerin gectikleri habere
onay vermez ise haber abonelere gonderilmez.
Yani o olay yine olmamis olur. Bu da yurtdisi
haberlerinin, es deyisle diinyada olup bitenlerin
yine diinyaya belirli merkezlerden yayildigini
veya yayllmadigint gostermektedir. Giiniimiiz-
de bu merkezler New York, Paris ve Lond-
ra’dir. Ciinkii 3 biiyiik uluslararasi haber ajansi
bulunmaktadir. Bunlar ABD New York Mer-
kezli Associeted Press, Fransa Paris Merkezli
Agance France Press ve Ingiltere Londra Mer-
kezli Reuters’dir. Diinya haberi bu 3 merkez-
den yayilmaktadir (Topuz 1984: 18).
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Ote yandan uluslararast haber ajanslarinin
hazirladiklar1 ve yaymnladiklar1 haberler konu
seciminden, igerdigi bilginin niteligine, yakla-
simdan dolayima sokulmasma kadar bir dizi
sorunu olusturmaktadir.

Bu ajanslarin mubhabirleri belirli bir diinya
goriisiine uygun bakmakta ve haber konularmni,
kapsam ve kapasitesini, haberin igerecegi bil-
giyi, bilginin alinacagi kaynaklart bu diinya
goriigiine uygun segmektedir. Bu se¢im  siireci
ve kullanilan 6lgiitler tarih boyunca sorun ola-
gelmigstir. 1902 yilinda Associeted Press Genel
Miidiirii Kent Cooper, “Amerikalilar diinyaya
kendi gozleriyle bakmak istiyor. Ingilizlerin
goziiyle degil” diyerek o donemin gii¢lii haber
ajanslarmmdan olan Reuter’i (Kologlu, Reu-
ter’s’in Reuter’in anlamina geldigini, ancak
biitiin diinyada oldugu gibi iilkemizde de ki-
saltma amaci ile Reuter seklinde kullanildigini
sOylemektedir. 1994: 69) elestirmektedir. Coo-
per’a gore Reuter saptirilmis bir Amerika gos-
teriyordu. Reuter’in haberlerinde Amerika
Zenciler ve Kizilderililere kars1 irkeilik ve ling
uygulayan, siirekli demiryolu kazalari, dogal
afetler ve cinayetler olan bir iilke olarak goste-
rilmigtir (Topuz 1984: 2-3). Bu noktada yanit
aranmasi gereken soru “O donemde Reuter
karsisinda giigsiiz konumda olan AP su an ne
yaptyor?” olmalidir. Cooper’in elestiri yonelt-
tigi 1902 yilindan bu yana degisiklik olmamis-
tir. Giintimiizde AP da bir donem Reuter’in
yaptiklarmin aynini yapmaktadir. Azmliklar
veya azmlik olarak gosterilmek istenenlere
karsi ling, ikeilik, ayrimeilik, ¢ok oliimlii ula-
sim kazalari, dogal afetler, cinayetler, hiikkiimet
yolsuzluklari, hayvanat bahgesi ve karnaval
haberi ozellikle az gelismis tilkeler ile ilgili
haber konularidir. Bu siralananlar kuskusuz o
ilkelerde yasanmaktadir. Ancak s6z konusu
edilen tlkeler bu olumsuzluklar ve magazin
konular1 diginda daha farkli giindem, sorun ve
gelismelere de sahiptir. Bunlar hedef kitlelerin
secmeli ilgisine uygun olmadigi gerekgesi ile
uluslararasi haber ajanslarmin biiltenlerinde yer
almamakta, bir diger ifade ile de adi gegen
iilkelerin ifade olanagi ortadan kaldirilmakta-
dir.

Goriildiigii tizere haber sadece ve sadece bilgi-
lendirme degildir. Haberin, 6zellikle de ulusla-
raras1 haberlerin ideolojik, kiiltiirel ve ticari
yonleri bulunmaktadir. Tiim bu siralananlarin
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farkinda olan Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurucu-
su Mustafa Kemal Atatiirk, Tirkiye Biiyiik
Millet Meclisi'ni bile agmadan &nce ulusal
nitelikte olan bir haber ajansmi kurmustur.
Anadolu Ajansi, “Tiirkiye’nin ve Milli Miica-
dele’nin sesini diinyaya duyurmak” amactyla 6
Nisan 1920 tarihinde kurulmustur (Seckin
1993: 11, Kologlu 1994: 45-47, Se¢im ve Tur-
han 1994: 19). Anadolu Ajansi, ¢cok dar eko-
nomik ve teknolojik olanaklar kullanilarak
kurulmasma karsin, kurtulug miicadelesinin her
an ve alaninda Tiirkiye Cumbhuriyeti Devle-
ti’nin yaninda olmus, halkin moral ve motivas-
yonunu yiikseltecek yayinlar yaptigi gibi, yurt-
dismna ulusal miicadeleyi de anlatmustir.

Her ulus/toplum yurtdigt haberleri kendi ola-
naklari ile almak, 6zellikle de yurtdisma kendi
ile ilgili haberleri yine kendi olanaklari ile
vermek isterler. Ancak teknolojik yetersizlikler
(haber ve bilgi toplama, isleme ve yaymada
kullanilarak teknolojik alt yapi, arag, gereg
yoklugu ve yetersizligi), ekonomik olumsuz-
luklar (sermaye yetersizligi, uluslararasi haber
ajanslarindan yararlanmanin yatiriom yapilma-
sindan daha ekonomik olmasi gibi), dikey ve
tek yonli haber ve bilgi dolagimi (haber ve
bilgilerin gelismisten az gelismise, kuzeyden
giineye), haber ve bilgi vermede Onyargi ve
sterotypelar, az gelismisler ile ilgili verilen
haberlerde siireklilik olmamasi, segeneksizlik
ve az gelismislerde yetismis habercilerin ol-
mamas1 gibi nedenlerden &tliri bu olanakl
degildir (Topuz 1984: 18-22).

Uluslararas1 platformlarda o6zellikle gelismis
tilkelerin adlandirdigi ve destekledigi serbest
piyasa ekonomisinin varlik nedeni olan “Oz-
giir/Serbest haber dolagimi”, siralanan neden-
lerden otiirii az gelismis tilkeler igin sorun
olmustur. 1970°1li yillarda azgelismis tlkeler
iletisim konusunda Birlesmis Milletler’de gesit-
li girisimlerde bulunmustur. 1974 yilinda Yeni
Uluslararast Ekonomik Diizeni talep eden ta-
rafsiz iilkeler, 1976 yilinda taleplerine Yeni
Diinya Enformasyon ve Iletisim Diizeni ¢agri-
sin1 da eklediler. Bu iilkelerin girisimi ile Sean
MacBride baskanliginda toplanan, Mac Bride
Raporu olarak adlandirilan ve 1977 tarihinde
yaymlanan raporla uluslararas: iletisim diize-
nindeki haksizlik, adaletsizlik ve garpiklig
tescil etmistir (MacBride 1993, Topuz 1984:
10-11, Ozkok 1982: 77-78, Erdogan 1997: 331-
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333). Ancak, o giinden bu yana var olan igle-
yiste herhangi bir degisiklik olmamuistir.

SONUC VE ONERILER

Halen haber ve bilgi akisi gelismislerden az
gelismislere, kuzeyden giineye dogru olmakta-
dir. Azgeligmis tlkeler, hiikiimet ve giivenlik
giiclerinin azinliklara kars1 uyguladiklar1 sdzde
wrkeilik, ayrimeilik, ¢ok 6limlii ulasim kazalari,
dogal afetler, vahsi cinayetler, hiikiimet yolsuz-
luklari, nesli tiikenmekte olan hayvanlar1 konu
edinen haberler ile glindeme getirilmektedir.
Ozgiir/Serbest haber dolagimindan yararlanan,
es deyisle serbestligi/ozgiirliigii kullanan sade-
ce gelismisler olmakta, gereksinim duydugu
bilgiyi, istedigi yogunlukta alan, kendisi ve
baskast ile ilgili istedigi bilgiyi, istedigi yogun-
lukta yayinlayan yine gelismisler olmaktadir.

Bu durumda yapilmasi gereken oncelikle sag-
likli bir teshis koymaktir. Uluslararasi alanda,
bir gériinimii de uluslararasi iletisim olan bir
oyun oynanmaktadir. Oncelikle bu oyunun, bir
diger deyisle sahnelenen oyunun ne oldugunu
anlamak, bilmek gerekir. Oyunun ne oldugu,
nasil oynandiginin anlagilmasinin ardindan,
sahne arkasinda ne oldugu, oyunun kimler
tarafindan ne amagla sahnelendiginin saptan-
mas1 gerekir. Bu asamada habercilik yapan
kitle iletisim araglarin elestirilmesi bir kagmil-
mazliktir. Ancak bu elestiri gerekli ve yeterli
diizeyde olmalidir. Giiniimiizde de oldugu gibi
kitle iletisim araclarma yoneltilen elestirinin
hakarete vardirilmasi, yapici elestiri olmaktan
cok elestirerek kazang saglama aligkanlig,
toplumun kitle iletisim araglarina giivenini
yitirmesine yol a¢maktadir. Ancak sorun bu-
nunla bitmemektedir. Toplum kitle iletisim
araclarma karsi giivenini tamamen yitirmekte,
Ote yandan paradoksal bi¢imde kitle iletisim
araclarma teslim olmaktadir. Bu da toplumsal
yap1 ve yasamda yabancilasmaya neden olmak-
tadir. Unutmamak gerekir ki habercilik yapan
kitle iletisim araglar1 topluma bilgi vermede ve
toplumu bilinglendirmede de kullanilabilir.
Ancak bu araglarm giivenilmez ilan edilmesi
durumunda bu araglar toplumsal yapt ve ya-
samda kullanilabilecek bilgi vermede, toplumu
bilin¢lendirmede nasil kullanilacaktir?

Ote yandan habercilik yapan kitle iletisim arac-
larinda gorev yapacak olan profesyonellerin

egitilmesinde daha titiz davranilmalidir. Bu-
nun i¢in gerekli yatirimlar yapilmalidir.

Habercilik yapan kitle iletisim araglarinin de-
netimini elinde bulunduran sermaye sahipleri-
nin ticari kazancin yani sira bu araglarin kimi
kamusal gorevlere sahip oldugu gergegini de
kabul etmeleri gereklidir. Unutmamak gerekir
ki hepimiz ayn1 gemi igindeyiz. Sanayi-siyaset-
medya-finans-enerji sektorleri arasindaki zin-
cir, saadet zinciri gibi kamu giiciiyle kirilmali-
dur.

Sorunlar1 ve sorunlarin yol agtigi olumsuzluk-
lar1 en yogun yasayan toplumdur. Bu nedenle
de toplumsal yap1 ve yasam iginde yer alan tiim
bireyler, dncelikle bu toplumun i¢inde yagama-
lar1 nedeni ile kendilerine yiiklenen sorumlu-
luklarin bilincinde olmali ve geregini yerine
getirmelidir. Birey soru sormalidir, sorgulama-
lidir. Birey kendisine sunulanin bilgi olup ol-
madigini, buna gereksinim duyup duymadigini,
bilginin kaynaginin ne oldugunu, kendisine bu
bilginin ne i¢in verilmis olacagini, bu bilgiyi
almas1 durumunda kendisine ne gibi pratik ve
diistinsel fayda saglayacagini sorgulamalidir.
Bilgi i¢in en kolay ve ekonomik olan1 degil,
diger kaynaklari da kullanmalidir. Hicbir za-
man bilginin gii¢ oldugunu, zor, maliyeti yiik-
sek, zaman alan bir siire¢ sonucu elde edildigi-
ni hatirindan ¢ikarmamalidir.

Birey kendisi gibi olan ile iliski ve iletisim
kurmalidir. Habercilik yapan kitle iletisim
araglarindan kendisine bilgi olarak verilenleri,
digerleri ile paylagmali, sorgulamaya agmalidir.
Kendisine yorumlu olarak verilen bilginin,
yorumunu kendisi digerleri ile birlikte yapma-
lidir. Boylece hem siirecin 6znesi kendisi ola-
cak, hem de toplumsal ve kamusal alan1 kendisi
kullanmis olacaktir. En 6nemlisi ise eglenmek
icin haber seyredilmeyecegini artik 6grenmesi-
dir.
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