MAGAZIN MEDYASI VE GENCLiGIN NEVROTIK EVRIiMi
Pop Star, Biz Evleniyoruz, Sevda Masali v.b. Yarisma Programlarina Elestirel Bir Bakis
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OZET

Ticari TV kanallarinda eglence agirlikli programlarin ¢ogalmasi, genel olarak medyadaki maga-
zinlesmeyi de doruk noktasina cikarmistir. Ozellikle Pop Star, Akademi Tiirkive, Biz Evleniyoruz,
Ask Masali, Simdi Zayiflamak Istiyorum gibi realty show’lar (gercegin gésterileri), bir yandan
izleyiciyi maddi yasamin sikintilarindan yamilsamali bir bicimde kurtararak biiyiilerken; diger
yvandan da kiiltiirel anlamda bir dizi ¢carpikliga neden olmaktadir. Bu yeni kiiltiirel degerler olduk-
¢a sorunludur: “Kendini gerceklestirmek” yerine “gériinmek ve algilanmak”, “olmak” yerine
“sahip olmak”, “paylasmak” yerine “bencilce kazanma hirsi” v.b. mesajlara mesruiyet zemini
kazandirilmaya ¢alisilmaktadwr. Bu tiir magazin programlarimin sundugu maddi vaatler ise, kimli-
ge ozgii bazi varolussal degerlerin ve elestirel bakis acilarmin maddi bir kazangla miibadelesini
amaglamaktadr. Ayrica bu magazin programlari, gerek mahremiyeti teshir etmede ve gerekse
ozel yasamlart kamusallastirmada ahlaki agidan hichir sakinca gérmedigi gibi, geng insanlara
ogiitledigi bazi yeni ve sorunlu erdemler nedeniyle de ciddi bir sorun olarak karsimiza ¢ikmakta-
dir.

Bu ¢alismada temelde magazin medyasinin Tiirkiye kiiltiirel ve toplumsal ortamina yansimalari ve
ozel olarak da magazin programlarimin gengler iizerindeki yikici ahlaki etkilerine odaklaniimaya
calisilmistir. Bu baglamda, magazin konusu belli bir teknik yontemden ziyade, tiimiiyle elestirel bir
yvaklasimla ve kavram bilimsel ¢ercevede ele alinmis, magazin olgusunun geligimi konusuna, med-
va ekonomi politiginin neden oldugu olaylar ve iligkiler temelinde 151k tutulmaya calisilmistir.
Anahtar sozciikler: Magazin medyasi, genglik, 6zel yasam ve teshiri, kiiltiivel yozlagma, kimlik
bunalimi.

MAGAZINE MEDIA AND NEVROTIC EVOLUTION OF THE YOUTH
A Critical View to the Competitive Programs such as Pop Star,
Biz Evleniyoruz, Sevda Masaly, e.t.c.

ABSRACT

The increase of entertainment programmes in the commercial channels leads the magazining in
the media to the peak point. Particulary, reality shows programmes such as Biz Evleniyoruz, Ask
Masali, Simdi Zayiflamak Istivorum, fascinate the audience by escaping them from their financial
troubles reflectively on the one hand while they cause a number of disorders in cultural sense on
the other. These new cultural values are fairly problematic. In these programmes, it has been tried
to be given the legacy to the messages such as the imagination of appearence and perception ins-
tead of realisation himself, possession instead of existence, the ambition of winning selfishly ins-
tead of sharing. Financial promises presented by these magazine programmes aims the change
some existential values and critical point of views with financial earnings. In addition, these ma-
gazine programmes both exhibit the privacy and instituted private life regardless of any avoidence
as regards moral values, and also they confront us as serious problems due to some new and prob-
lematic virtues they advise to the people.

In this study, we tried tobe focused on destructive moral impacts of magazine programs on the
reflections of Turkey’s cultural and communial medium and particularly on the young. In this
respect, the subject of the magazine has been taken on in a scientific frame with all critical appro-
ach and concept rather than a certain technique or method, and on the basis of affairs and the
events media economy policy caused, it has been given illuminate to the development of magazine
concept.

Keywords: Magazine media, the youth, the exhibition of private life, cultural wildness, identifica-
tion crisis.
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GIRIS

Gilintimiizde artik kitle iletisim araclarmin giicii
ve bu giiciin toplumsal deger yargilarinin iire-
tilmesindeki katkis1 yadsinmaz bir gergeklik
halini almig bulunmaktadir. Toplum olarak
nasil animsadigimiz sorusuna verilecek yanitla-
11 da etkisizlestiren bir giigtiir bu. Dolayisiyla,
medyayla olan iliskimizi belirlerken, bir baki-
ma belli bir giic merkeziyle olan iliskilerimizi
de belirlemis olmaktayiz farkinda olmadan.
Ama bu iliskide asil dikkat edilmesi gereken
nokta, medyanin yaydigi iletileri kod a¢imina
tabi tutarken, kendi giindelik yagamimizda ne
gibi anlamsal doniisiimleri tiretmeyi bagarabil-
digimiz. Yani, iletiyi alimlayan agisindan ne
tirden bir yeniden-liretim siirecinin oyuna
sokulabildigi. Iste bu noktada dikkatli ve etkili
bir medya okur-yazarliginin ve elestirmenligi-
nin gelistirilebilmesi biiyiikk 6nem tagimakta.
Elbette etkili ve bilingli bir iletisim egitimini
gelistirebilmek de. Boyle bir egitim, hem so-
runlu isleyisi bakimindan gitgide daha fazla
endise duyulmaya baglanan bir medya etigi
konusuna daha saglikli bir yaklasim bi¢imi
gelistirme potansiyelini i¢inde tasirken; hem de
medya ile aramizda ivedi olarak belirlememiz
gereken mesafeyi daha yapici kilabilir. Ciinki
bilindigi ilizere, sinirsiz iletiler yigini karsisinda
olusacak destek yanki (feed back) sayesinde,
izleyici olarak onemli oOlgiide bu anlamlarin
donistiirilmesi  siirecine aktif bigcimde dahil
olmamiz miimkiin. Denebilir ki, bugiin medya
kuruluslarinca tutturulmasi hedeflenen izleyici
reytingi disinda, yine ayni destek yankinm
(feed-back) yeterince gozetilmemesi yliziinden,
medya karsisinda biitiin tavir aliglarimiz bir
tepkiler mozaigine indirgenmis durumda. Tek-
nik bir ara¢ (medium) dolayimiyla giinden
giine 6zel ve mahrem yasam alaninin smirlary-
la resmi kamusal yasamin smirlar1 arasmdaki
¢izgi silinmeye, yok olmaya yiiz tutarken;
kiiltiirel islev adi altinda, tarihte esi benzeri
goriilmemis bir kiiltiirel yozlagsmaya kapi ara-
lanirken; bu tepkiler yiginii anlamli ve tutarl
bir sdyleme donistirmenin kaginilmazlig
kendini dayatmakta daha da.

Medyanm gerek yasam tarzlar iiretme eyle-
minde, gerekse giincel olan1 ve an’1 yiiceltme
sOyleminde acik bir bigimde gozlemlemekteyiz
bunu. Isin daha da tuhaf yani, bu medyatik
sOylem tarafindan kurulan toplumsal degerleri
yorumlarken de, yine ayni sdylem yardimiyla
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olusturularak dolagima sokulmus basat izlekle-
re bagvurmak zorunda kalmamiz. Bu bakimdan
son zamanlarda hemen hemen tiim TV kanalla-
rinda pes pese yayimlanmaya baglayan “Biz
Evleniyoruz”, “Akademi Tiirkiye”, “Pop Star”,
“Sevda Masali” v.b. magazin programlarmnin
kurguladigi mesajlar1 hangi diizlemlerde yo-
rumlamal1?

Bu tiir programlar tizerinden {iiretilen degerle-
rin hukuksal, ahlaksal ve kiiltiirel getiri ve
gotliriilerine dair ne sOylenebilir? Burada, belki
de sorulmasi gereken baslica soru, asil amag,
ele almip islenen degerlere (evlilik kurumunun
kamusal teshiri yoluyla sulandirilmasi, basari
mitine yapilan yiiceltimci vurgulamalar, sohre-
tin géz kamastirict gekiciligi v.s.) karst kamuo-
yunu daha duyarli ve bilingli kilmaksa eger,
ayni degerlerin dogrudan dogruya bir “géste-
ri”’ye kodlanmasindan nasil bir kamusal yararin
umuldugudur? Yine bu tiir programlarin yarat-
t1g1 kamusal talebi de goz ardi etmeksizin sdy-
lersek, medyanin toplumsal/kiiltirel doniisiim
islevine dair ileri siiriilen goriislerin, en azindan
bu asamada, yeniden gbzden gecirilmesinde
biiyiik yarar vardir. Ciinkii toplumsal diinya
bilgisinin sdylemsel acidan iiretildigi yerlerden
biri olarak medya kuruluslari, ayn1 zamanda
tiiketime hazir hale getirilmis deger yargilari-
nin da baglica ireticisi konumundadir bugiin.
Bunun dogal bir sonucu olarak da izler kitle,
kendisinin medyada temsil edildigi yanilsamali
inancii korudugu siirece de, bu karsilikli arz
ve talebin birbirine esit olmayan giigler arasi
bir arz-talep bi¢iminde siiregelmesi son derece
dogaldir.

Basta da soyledigimiz gibi, bir izleyici ya da
siradan bir vatandas medyayla kuracagi temas-
larin gerisinde yatan bu giice kars: bilingli ve
dikkatli olmak gerektigini siirekli animsamali-
dir. Aksi halde, TV’de izledigi seylerin kendi
hayatinin bir yeniden-cevrim senaryosu mu
(remake), yoksa bir parodisi mi oldugunu ayirt
etmesi asla olast degildir. Kendimiz hakkinda
ya da yasadigimiz diinya hakkinda iiretilen
diisiince ve yargilarin enformatik bir dil ve
degere doniismesinden soz ettigimiz bir ¢cagda,
kendi i¢imizde bdyle bir sorgulamayr yapma-
miz kagmilmaz olacaktir. Yine bunun igindir
ki, yeni enformasyon sistemlerinin baskict ve
edilgenlestirici boyutlarina dur duraksiz dikkat
¢ekmek gerekir. Bununla birlikte artik, kisiye
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belli bir eylem ozgiirliigii ve olanagi sundugu
oranda mesru goriilebilecek bir iletisimsel
orgiitlenmeye de gereksinim duyulmaktadir.
Medyayla birlikte yasamamizin bundan bagka
bir giivencesi ve alternatifi gériinmemektedir.

Bu c¢alismada son donemde yayginlasarak
kamusal giindeme otur(tul)an magazin prog-
ramlarmin (realty show’lar ve diger eglence
icerikli programlar) yaydigi genel ahlaksal /
kiiltiirel normlar ve gengligin bu tiir programla-
ra yonelimini belirleyen kitlesel ragbetin ne-
denleri tizerinde durulacaktir.

1. RAHATLAMA VE KENDINIi iFADE
ETME ARAYISI iCINDEKI TOPLUMUN
MAGAZINLE KUCAKLASMASI VE BU
DENEYIMIiN ORTAYA CIKARDIGI
YENi SORUNLAR

Bilindigi iizere, medyanin kutsadigi birkag
sayili deger, 6ziinde “basar1” ve “yarismaciliga
diiziilen o6vgiiler’de karsiligmi bulmaktadir.
Miilkiyet, aile, sohret ve basar1 dlgiitleri med-
yatik sOylem ic¢inde neredeyse “dokunulmaz”
kilinmig alanlart simgelerken, tiim bu degerle-
rin “eglence”ye bitistirilmesi ise, yepyeni bir
gorsel ideolojiyi agiga vurmaktadir. S6z konu-
su ideoloji Postman’in da deyimiyle “televiz-
yondaki her tiir sdylemin ist ideolojisi” dir
ayn1 zamanda (Postman 1994:99). Bu calisma-
da, bu ideoloji baglaminda olusturulan degerle-
rin medya alaninda sunum ve kurgulanma
bigcimleri iizerine elestirel bir bakis agist sergi-
lenmeye calisilacak, 6zel olarak da son zaman-
larda gitgide yayginlasmaya baslayan Pop
Star, Akademi Tirkiye, Biz Evleniyoruz, Sev-
da Masali gibi yarisma programlarinin yerin-
den ettigi ahlaki degerler ve bunlarm toplum ve
ozelde gencler tizerindeki olumsuz etkileri
iizerinde durulacaktir...

Son yillarda hemen hemen tiim TV kanallarin-
da gitgide yayginlasan medya magazinleri,
Sebnem Soygiider’in de ifade ettigi gibi; 6zel-
likle “1970-1990 déneminde yasanan askeri
darbeler nedeniyle popiilerizmin tirmanisa
gectigi” bir genel toplumsal egilimin iriintidiir
(Soygiider 2003: 89). Bu donemde ozellikle
TV’nin yayginlagmast ve 90’l1 yillarin hemen
basinda 6zel TV kanallarinin da artmasiyla
birlikte, Tiirkiye toplumu, askeri darbelerden
ve baskict ortamin yarattigi bunalimdan siyril-
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ma ve gorece Ozgiirlesme siirecine girmeye
baglamistir. Dolayistyla, bir anlamda bu tarih,
ozgiirliige bitistirilmis toplumsal bir kimlik
arayisinin da ug verdigi bir tarihtir. Bastirilmis
s0z, kamusal alanda yasanan goérece ozgiirliik
ortammin smirsiz uzami i¢inde kendine yeni
ifade kanallar1 bulmaya baslamigtir da denebi-
lir. Yine bu dénemde, Soygiider’in belirleme-
siyle, “Insanlar eglence endiistrisiyle eklemle-
nerek st kiiltiir {irlinlerinden uzaklagsmaya”
baslarlar (Soygiider 2003: 90). Artik ozgiirle-
sen s0z, 6zel TV kanallarmim talepleri dogrul-
tusunda, igerigi basitlestirilmis, herkesin anla-
yabilecegi tarzda bir sdyleme donistiiriilerek,
algilanmas1 ve anlamlandirilmasi genel bir
diigiinsel birikime bagli olan {ist kiiltiire ait
kiiltiirel/sanatsal igerigin Oniine ge¢mistir. Bu
genel algilama problemi yiiziinden, “edebiyat
ve sanat iriinleri yerine sanatg¢i, yazar ve artist-
lerin 6zel hayati, dedikodular, sirlar magazine
konu olmaya baslar’(Soygiider 2003: 90). Bu
yizdendir ki, kamusal hayat ile 6zel hayat
ayrimimin keskinlestigi bu donemde, kamusal
soziin yoneldigi baslica ilgi alani, kamusal
yarari gozeten sorunlar degil, Soygiider’in de
belirttigi gibi; “6zel hayatin temsil edilebilir bir
bolgeye donistiiriilmesiyle birlikte, mahremi-
yetin disavurumunda yasanan bir patlamaya”
odaklanmigtir (Soygiider 2003: 95). Aslina
bakilirsa, yukarida soziinii ettigimiz asir1 baski
ortaminin ve kamusal soziin bastirilmasmimn da
etkisiyle, belli bir rahatlama arayisi icinde olan
toplumun, bu rahatlamayr 6zel yasamin farkl
disavurum bigimleri iginde bulmasi son derece
anlagilir bir seydir. Reklamciligin da etkisiyle
genisleyen gorsel ve magazinel evrenimizin
0zel yasamlarm birbiriyle yaristirildigi bu tiir
magazin programlariyla, duyarlhilik alani gitgi-
de geniglemis bulunan toplumu birbirine “yak-
lastirict” bir islev gordiigi bile sdylenebilir. Bu
tiir programlarin toplumsal ¢imento saglayici
etkisi yanmnda, sahip oldugu bir bagka 6zellik
de, 6ziinde rahatlama arayisi iginde olan basti-
rilmig bir toplumun bu tiir yarigmalar yoluyla
gerceklikten kagisa yatkm haldeki bir toplum-
sal metabolizmay1 da uyarici bir islev gdrmesi
olmustur. Bu siirecin sonunda enflasyonda,
turizmde, okullarda, metroda, hatta evlilikte
bile birbiriyle kiyasiya yaris i¢inde olan insan-
lardan kurulu bir tablonun ortaya ¢ikmast dogal
kargilanmalidir. Hissiyat evrenimizle, millet
olarak tiim duyargalarimizla yozlastirilmaya
miisait yeni alanlar, vitrinler aramaya ¢iktigi-
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miz son donemde, toplum olarak bir tiirli ar1-
namayigimizin ise, yeni Kkiiltiirel/toplumsal
sorunlar yumagm olusturmasi, gergekte, belir-
gin bir rahatlamanm basarilamadiginmn bir
isaretidir. Toplumu rahatlatacag: varsayilan bu
magazinel deneyimlerin ardinda, ayn1 zamanda
bir kolektif kaynagma, biitlinlesme arayiginin
da ¢ikmaza girdigi yeni bir toplumsal yapilan-
mayr gormek gerekmektedir. Bu ¢ikmazin
temelinde ise, kiiltiirel disavurumlarimizin bile
medya destekli gostergelerden kurulu oldugu
sonucuna varmak neredeyse kacinilmazdir.
Ciinkii bir bakima toplumun karsi ¢ikma, onay-
lama ve tavir alislari i¢in gereksindigi her tiirlii
eylemin, ona hazir olarak medyatik sdylem
araciligtyla sunulmasi gibi bir durum s6z konu-
sudur. Toplumsal ve kiiltiirel alanda yitirilen
uyum ve kozmosu yapay diizlemlerde (medya-
tik alanda) yeniden kurmaya calisan bu tiir
magazin igerikli yarismalarin yol agtigi kiiltii-
rel/ahlaksal travma dikkat cekicidir. Oyle ki,
insanlarin birbirleriyle evlen(ebil)mek, para
kazanmak, hakarete ugramak igin yaristiklari;
sahip olduklar1 azicik bilgi birikimlerini alela-
cele fikir diizeyine c¢ikarip aragsallastirarak
“koseyi donmek”, “kisa yoldan san géhret
edinmek”, “pop-star” olmak i¢in fiitursuzca
one atildiklar1 bu tiir programlarin, ilging bir
bi¢imde, aslinda kovaladiklari, pesinden kostu-
rup durduklart degerler(!) biitiiniiniin altinda,
deyim yerindeyse “kalip ezildikleri; kendi
toplumsal benlik ve kimlikleriyle belli bir mu-
hasebeye girismedikleri carpik bir “armma”
tarzin1 agiga vurmaktadir bu siire¢. Daha da
tuhaf olani, apag¢ik yarigmalarin seklinde goz-
lenen kisilik ve mahremiyete iliskin yapilan
“siir ihlalleri”dir: Bir evin i¢inde dort duvar
arasinda aylarca kalma basar1 ve ciiretini goste-
rerek kisilik bi¢imlerinin aldigi 6liimcil “ma-
nevi” yaralar pahasma “maddi” kazanglar elde
edilmektedir. Dahasi, bu tiir programlardan biri
olan PopStar yarigsmasimda Kongar’in da dedigi
gibi, katil, hirsiz, cani, toplum diismani, ne
idiigii belirsiz kim varsa tlimiinii bagrimiza
basmaktayiz ‘sanat¢i’ diye (Kongar 2004).

Yasanan bu toplumsal ve ahlaki travmalarin
gerisinde ise, bir tiir kolektif kimlik bunalimi-
nin yattig1 sdylenebilir. Ayn1 sekilde, kendimi-
ze iligkin olusturdugumuz imajin da sorunsal-
lastirilmas1  gerekmektedir burada. Imge, en
kisa tanimlamayla “disiiniilmiis goriinti” ise
eger, kendi benligimize iliskin kurdugumuz
imaj da (self image), bu tiir yarigsma programla-
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rinda kendimiz iizerinde diisiinmeyi rafa kal-
dirma pahasia elestirel bir tavra degil, prag-
matist/aragsal bir zihniyete hizmet etmektedir
oncelikle. Bu ise, soziinil ettigimiz kimlik bu-
nalimi ve karmasasinin tetikleyici bir unsuru-
dur. Gianni Vattimo’nun da belirttigi gibi, her
yerde kendimize iligkin goriintiiler arama egi-
limi, ayn1 pragmatist/aragsalct zihniyetin gi-
diimii altinda, kendilik imajmin kurulusunda
yikict bir etkiye sahiptir. Bu egilim, yine Vat-
timo’nun dedigi gibi, ¢agimiz metafiziginin
cikmazlarindan birisidir. Vattimo’nun deyimiy-
le: “Metafizik dogrularmn ¢okiisiiniin ardindan,
c¢ogulculugun 20.y.y.’a damgasini vurmasi
bekleniyordu. Ama tam tersine, hakim olan
aragsal ve pragmatik zihniyet, demokrasiyle
birlikte elestirel diisiinceyi de soniimlendirmis-
tir” (aktaran Gambetti ve Giiremen 2003: 4).

Kendilik imgesiyle ilgili olarak yasanan bu
karmasa ve kimlik bunalimmi daha genel an-
lamda da gorsel ideoloji baglaminda diisiinmek
miimkiindiir. Clinkii her seyden 6nce, magazin
medyasinin da temel dayanagini olusturan
gorsel medya ideolojisi, imgelerin asirt hizl
akisina karsilik, diisiincenin gegirdigi bir dura-
ganlik siirecini de simgelemektedir 6te yandan.
Bu anlamda enformasyon teknolojisinin {ireti-
mine araci olan bilimler, Mattelart’in da belirt-
tigi gibi, Paul Virilio’'nun dromoloji kavramiyla
ifade ettigi Az diislincesinin gidiiledigi bir
ivimeyle, “gercekli§in iizerinin Ortiilmesine,
bilimsel yok olus estetigine [de] yardimci ol-
maktadir.”(Virilio 2003:9). Virilio’ya gore, bu
hiz altinda giderek viicut devinimi ve siire
duygusunu yitirmis olan insan, ayni zamanda
“toplumsal yasam1”n1 da yitirmistir: “Paylasi-
lacak zaman kalmadiginda, demokrasi olanagi
da yoktur” (aktaran Mattelart 1998: 144). Daha
dogrusu, sanal alemdeki iinlii ve sanat¢ilarin
gorsel agidan ¢ekici imgelerle yiikli yasamla-
riyla 6zdeslesme ¢abasi, “toplumsal yasam”
icinde daha etkin olmasi gereken toplumsal
insanin da sonunu getirmistir. Enformasyon
¢agmin hizli gelisiminin neden oldugu itkiyi
ise, tek bir ciimleyle ifade etmek gerekirse,
Godard’in su iinlii soziiyle karsilamak, saniriz
yerinde olacaktir: “ Dogru goriintii yok” diye
yaziyordu Godard; “sadece goriintii var artik”
(Godard 1991:230).

Tim bu diisiincelerin 1s18inda denebilir ki,
Tirkiye toplumunun ozellikle 90’11 yillarda
baglayan ve 2000’1 yillarda PopStar, Biz Evle-
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niyoruz, Akademi Tiirkiye gibi magazin yaris-
ma programlartyla gitgide daha da doruguna
¢ikan kendine kolektif bir kimlik kurma g¢abasi
ve maddi vaatler lizerinden sunulan bir manevi
rahatlik arayisi, toplum olarak magazin diinya-
styla kucaklagmasmin travmatik ve tahripkar
etkileriyle sonuglanmistir. Simdi, bu yikici
stirecin tarihsel arka planmna kisaca bir goz
atalim.

2. OZAL’LI YILLAR VE MAGAZIN
MEDYASININ YENI EKONOMI EROTIGI

Oncelikle izleyenleri “gok renkli” hayatlara
kilitleyen, kiiltiirel/siyasal digsavurumlarimizin
iiretildigi yegane ara¢ konumundaki televizyon,
ayn1 zamanda genis kitlelerin masrafsiz ve en
kolay eglence araci olmast bakimindan da
iistlendigi toplumsal rolleri dikkatle incelenme-
si gereken bir giictliir. TV’nin giicii, nitelikge
ayni izleyicilerin beslendikleri tek tip kaynak
olma ozelliginden ileri gelmektedir. Bu neden-
le, cevremizde olup biten seylere karsi verdi-
gimiz tepkiler de gitgide birbirine benzemeye
baglamaktadir dogal olarak. Bu tiir yarisma
programlarma katilanlar agisindan ise, olusan
tavir ve kimlikler, aralarinda derin smifsal ve
ekonomik ugurumlar bulunsa da sasilacak
olgiide zihniyet bakimmdan birbirine yakinlk
gostermeye bagladigr igin dikkat gekici bir
durum arz etmektedir. Cogunlugu eglence,
miizik, podyum ve futbol/televole diinyasindan
devsirilmis idollerle dolu ortak bir hayal evreni
sunan TV, ayn1 zamanda, denebilir ki, derinli-
gini yitirmis bir diinyanin Uriinii yiizeysel ve
ortalama izleyici tipi i¢in de artik popu, kiltii-
rel agidan yegane birlestirici unsur olarak kul-
lanmaya baglamistir. Zira Baudrillard’in da
belirttigi gibi; “pop, sadece ‘uygarlasmis’ diin-
yanin kag¢inilmazligini degil, ayn1 zamanda
timiiyle bu diinyayla biitiinlesmeyi hedefle-
mektedir” (Baudrillard 1997:137). Dahasi, pop
kiiltiiriin igerigi giderek genisleyip daha ¢ok
dejenere olma pahasina geligip palazlansa da
sundugu argiimanlar hi¢ bir zaman degisme-
mektedir: Taklit, kitch ve sahte bireysellesme-
ye duyulan 6zlem. Ustelik bu argiimanlar, her
yondedir: Televizyon dizilerinden biri tutunca
ayn1 konuyla iligkili bir digerinin baslamasi,
dolayistyla magazin programlarinin her kanal-
da hep ayni fotograf karelerini aktarmasi gibi
tek tiplestirici bir mantiga hizmet etmektedir.
Bir anda so6hret olup parlayan isimler, sonra-
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sinda imha giicii yiiksek kitlesel bir silah gibi
patlamaktadirlar iizerimize. Pop sistemin so-
runsuz igleyisi sayesinde zahmetsizce milyarlar
kazanan geng star ve mankenlerin durumu ise,
acikea kolektif kiiltiirel birikime hicbir katkida
bulunmadan, caligip bir katre ter dokmeden
para kazanmanin gecer akge sayildigi mesajmni
veren yeni bir altin ¢agin yiikselisini gozler
ontine sermektedir. Tiim bu mesajlarin oyuna
sokuldugu yer olarak TV’nin; Virilio’nun de-
yimiyle; “Geg¢miste eglence veya kiiltiirel pro-
mosyon mekani olarak artik aligverislerin diin-
yasal zamanina, ¢evremizdeki gercek diinyanin
yerini alan sanal goriintiiye 151k vermek zorun-
da oldugu” (Virilio 2003: 19) saptamasma da
son derece uygun diismektedir.

Bu tiir yarigsmalardan, kendi kolektif bilingalti-
mizin firsat¢1 ve teshirci yanini 6grenmek di-
sinda Ogrendigimiz bir bagka sey de, Ahmet
Oktay’in deyimiyle “Vitrinden kaldirilma kor-
kusunun, (agik¢a) Slim sozcligi ile dzdesles-
mis” (Oktay 1995: 226) olmasidir bir bakima.
Yine bu tir yarigmalarm kiiltiirel/tarihsel
/siyasal diizleminde yer alan y6nelimin ardinda
ise, basta bedavacilik ve avantacilik olmak
iizere, temelde Ozal dénemi ekonomi politigi-
nin triinleri olan firsat¢ilik ve kése dénmecilik-
le ilgili toplumsal genel kabuller ve zahmetsiz-
ce swif atlama ideolojisi yatmaktadir. Asil
sorun da burada karsimiza ¢ikmaktadir zaten:
Bu tiir magazin igerikli yarisma programlarinin
genel olarak medyada rastladigimiz etik ihlalle-
riyle ve ahlaki yozlagsmayla kurulabilecek dog-
rudan iligkisi, bir anlamda bu pragma-
tist/aragsalc1 felsefenin giidiiledigi bir durumu
acgiga vurmaktadir.

Ozal’li yillardaki liberal ortamda daha da geli-
sip serpilme olanagi bulan popiiler kiiltiir gele-
negimizin televizyon tarihindeki ilk ilging
ornekleri anmimsanacak olursa, “vitrinlerde”
hemen Cenk Koray’in Tele Kutu ve Erkan
Yolag’in Evet-Haywr adli programlarint gérmek
miimkiindiir. Yar1 popiiler, yar1 ciddi sayilabi-
lecek bu programlarin genel 6zelligi, o donem
medya ekonomi politiginde yasanan sessiz
doniisiimiin de habercisi gibidir. Artik medya
kuruluglari, finansal sorunlarini biiyiik 6lgiide
halletmis birer kurum olarak “etrafa para ve
hizmet dagitma” konumuna gelmeye baslamis-
lardir. Nitekim, bu gorece finansal rahatlama-
nin bir sonucu olarak az bir zaman sonra 6nce
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yazili basinda genis ¢apli bir “ansiklopedi sa-
vaglar1” seklinde ug¢ verecek olan bir promos-
yon ve lotarya ¢ilgimligi baslayacak ve sonra-
sinda da bu ¢ilginliga gorsel medyanin cephane
sagladig1 goriilecektir. Gliniimiizde ise, Carki-
felek, Kim Bes Yiiz Milyar Ister, Pasaparola
gibi Oziinde bilgi yarigmalar1 seklinde gelisen
ve genel anlamda temel ifadesini eglendirerek
bilgilendirme anlayisina dayali infotainement
kavraminda bulan bazi yarisma programlari da,
ayni liberal medya ekonomi politiginin geliskin
ornekleri olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Tii-
miiyle popiiler kiiltlirel bir igerigi ve magazinel
bir egilimi yansitan bu programlarda, Tania
Modleski’nin de deyimiyle; “Televizyon, giin-
lik olaylarm pek algilanmadigi bir hayat kav-
ramina dogrudan katkida bulunmayir” amagla-
maktadir (Modleski 1998: 76).

Bu belirlemeye ek olarak denebilir ki, Tiirki-
ye’de ozellikle 90’1 yillarda sayilari1 hizla ¢o-
galan ozel TV kanallariyla birlikte, yarisma
programlar1 da, “giinliik olaylarin pek algilan-
madig1” yeni bir hayat kavramin tipki kiiltiirel
bir pargalanmaya asilanmis toplumsal hayati-
mizda oldugu gibi sekil degistirmeye baslamis;
dahasi toplum bu tiir programlarda kendini
ifade etme olanagi buldukca, ya da baska bir
deyisle kabugunu kirdikca, serbest pazar eko-
nomisinin sundugu vaatlerle birlikte yarigmalar
da ckonomik beklentilerin ¢arki igine dahil
olmustur. Bu tiir yarigmalarin kitlede yarattigi
ekonomik beklentilerin yani sira, birtakim
psisik ve ahlaksal sonuglar1 da olmustur. Bu
sonuglar1 kisaca su sekilde siralamak miimkiin-
diir:

- Insan dogasmm igerdigi temel giidiilerden
biri olan erotogenik itkinin yol agtig1 rontgenci-
lik ve dikizleme kiiltiiriiniin de etkisiyle ortaya
¢ikan Biri Bizi Gozetliyor tiirli programlarin
uzantis1 sayilabilecek daha bagka programlar,
ayn1 zamanda sosyal iliski kurmayi dedikoduya
kodlayarak hosgoriisiizliigii yeni bir norm hali-
ne getirmektedir. Bu anlamda TV’de yayimla-
nan bu tilir programlarin temel islevi, Fiske’nin
de deyimiyle; “Insanlarin oyalanmak isteyecek-
leri ortamlar iiretme yoniindedir” (Fiske 1999:
178).

- Birbirini daha 6nce hi¢ tanimayan bir diizine
insanin li¢ ay boyunca aynmi evde kalarak
birbirlerinin kafasmin etini yemelerini Tiirkiye
sinirlarinda oturan herkesin izlemesi seklinde
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cisimlesen seyirlik sunum, sonrasinda sa¢ bas
yolan, birbirine kiiflirler savuran, ve hatta bigak
¢eken bir gengligin ahlaki evrimine iliskin ¢ok
sey soOylemektedir. Arastirmaci yazar Yasar
Cabuklu’nun da vurguladigi gibi, postmodern
donemin yeni toplumsal goériiniimiinii sunan bu
tir teshir eylemleri, “(...) ‘bedenin disa agil-
mas1’ politikas1 ¢ercevesinde, giilmeyi, eglen-
ceyi, festivalleri, farkli cinsellikleri, tek basina
yasamayu tiiketimsel ¢cogulculugun birer pargasi
olarak degerlendirip onaylamay1” (Cabuklu
2003: 28) mesru hale getirmektedir.

- Belli bir azmhigm elestirdigi ama biiylik bir
kitlenin benimsedigi bu tiir yarisma programla-
rinin yarattigi genel ragbetin ardinda, gercekte,
giinden giine ¢1g gibi biiyiiyen bir issizlik soru-
nu yaninda, insanlarin aidiyet duygusunu korel-
ten ahlaki bir ¢6ziilme yatmaktadir. Bu anlam-
da Avrupa, Amerika gibi goérece daha refah
icinde yasayan toplumlar, uzak ge¢cmislerinin
yitik seriivenini yapay kosullarda yeniden can-
landirmak adina, gosteri diinyasinda 6zdeslesi-
lesi yeni “kiiresel yildizlar” imal etmeye ¢ali-
sirken; isin kiiresel yakasinda cisimlesen pazar-
lama mantig1 da, agikga, liberal ekonomi poli-
tikas1 iginde tretilen firsatgl/ pragmatist ve
aragsalci zihniyetin bir disavurumundan bagska
bir sey degildir. Bu anlamda Tirkiye’nin pop
starlariyla, Avrupali “orijinalleri” arasindaki
temel ayrim, Tirkiye toplumsal ve ekonomik
ortamimnin bdyle bir egilime digerlerinden daha
¢ok elverisli olmasidir. Ayni liberal ekonomi
politigin TV yoluyla gorsel ideolojiye yaptigi
katki da Postman’m deyimiyle; “Insanlarmn
Ozgiin argiimanlar ortaya atmaktan ziyade,
‘izlenim birakmaya’ ilgi duymalarmi sagla-
maktir” (Postman 1994: 109).

3. GENCLIGIN GORSEL ZEVK
CEKICILiGi KISKACINDAKIi AiDIiYET
BUNALIMI

Gorselligin  digsal diinyasiyla kisinin kendi
varligi hakkinda kurdugu kendilik-imgesi ara-
sindaki farkliliklar, ilk ¢aglardan beri birgok
diigiiniiriin  kafa yordugu konulardan birisi
olmustur. Feyerabend’in de yerinde bir belir-
lemeyle ifade ettigi gibi; “ Platon, diisiincelerle
yasam arasindaki ugurumun (ancak) sdylesiyle
asilabilecegini diistinmiistii” (Feyerabend 1995:
185)- goriintiilerle degil! Buradaki asil sorun,
kelime-merkezli diinya ile imaj-merkezli diinya
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arasindaki farklilikta cisimlesmektedir. Ilkinde
bilingli bir sekilde diinyayr yorumlama ve an-
lama cabasini agiga vuran egilim, ikincisinde
yasanan an’in ve simdi’nin baglamma oturtul-
mus olaylarin belirleyici niteligi altinda maddi
bir direngten yoksun edilgen bir algilamay:
somutlastirmaktadir. Konumuz agisindan, 6zel-
likle bu sonuncusu, gorsel zevk c¢ekiciligi kis-
kacindaki varolugsal bir aidiyet problemini 6ne
¢tkarmasi bakimindan onemlidir. Bu tir TV
yarigma ve magazin programlarmin talep ettigi
basat egilimin yukarida da belirtildigi gibi,
sadece ekranlara yansiyan seyirlik diinyaya
uygun bir “izlenim birakmak” oldugu animsa-
nacak olursa, bu tiir programlara katilan genc-
ler agisindan, aslolan seyin, ortaya ozgiin ar-
giimanlar ve tutarli, elestirel tavirlar koymaktan
ziyade, yalnizca ve yalnizca gorsel bir teshir
eyleminden ibaret oldugu sdylenebilir. Bu,
icinde yasanilan topluma iligkin bilingli ve
gercekei bir durusu ve sorgulamayr degil; far-
kinda olmaksizin miidahil olunan bu sanal
evrene gorsel agidan vurucu kilinmig bir “ifa-
de” birakmaktan baska bir sey degildir. So-
zen’in de deyimiyle, bilingli eylemle bilingdist
tutumlarin karst karsiya gelmesidir kisaca bu.
Ciinkii bir anlamda; “Kelime-merkezli diinya
bilinci; imaj-merkezli diinya ise bilin¢digimi
kusatmaktadir” (S6zen 1999: 22).

Yine bu belirlemeye dayanarak sdylenebilir ki,
gorsel bir diinyaya ait olan, varolugsal acidan
“gOcebe bir diinyaya” ait olandir. Pop Star,
Akademi Tiirkiye ve Biz Evleniyoruz gibi
programlarm, deyim yerineyse, “stok karakter-
leri” haline gelmis bulunan genglerin, ilkin
kendi smifsal/toplumsal baglarindan koparila-
rak yanilsamali bir evrene sokulmalar1 ve son-
rasinda “yildizlagtiklar’” TV kanalinin kendile-
ri igin yarattit yeni “hayat hikayeleri” saye-
sinde yeni kimlikler kazanmalari, belli aidiyet
bunalimlarint da beraberinde getirmektedir.
Ote yandan, yarismaci gengler acisindan, her-
hangi bir TV kanalinin “kamusal giindemi”ne
ait olmak da, s6z konusu varolugsal yabanci-
lasmay1 ekranlarin neon 151kl yapay aydinli-
ginda daha da derinlestirmektedir. Ustelik bu
tiir programlarin, medyanin giindem kurma ve
manipiile etme islevinin de komple devreye
sokuldugu bir yer olarak biiyiikk ehemmiyet
tagimast bakimmdan her firsatta siirekli kilin-
masl, s6z konusu aidiyet bunaliminin da siirekli
kilmmasi anlamma gelmektedir. Aydin Sim-

(61-70)

sek’in de belirttigi gibi, bu tiir programlarda
izleyiciyi gitgide ger¢ek diinyadan ve bu diin-
yanin sorunlarindan uzaklastiric1 etkisi, yeni
diinyanin gorsel zenginliginin urettigi iktidar
yapilanmalarmi da pekistirmeye yonelik bir
amaca hizmet etmektedir. Simsek’in deyimiy-
le; “Yeni diinyanin gorsel zenginligi ve bu
zenginligin kurdugu iktidarn kendini siirekli
olarak yeniden iiretme zorunlulugu duymasi
dogaldir” (Simsek 2000:30). Simgek’in sozlinii
ettigi bu iktidar mekanizmasmin uzantilarinin,
glinimiizde o6zellikle magazin medyasinda
karsiligini bulmasi hi¢c de sasirtict degildir.
Ciinkii yine Simsek’in deyimiyle; “Bu iktidarin
sahip oldugu siireklilik, ancak ve ancak ‘gele-
cek olan’in, ‘var olan’m i¢inin bosaltilmasiyla
miimkiindir’ (Simsek 2000:30). Yani magazin
medyasinin mantiksal isleyisiyle. Magazinin,
her seyden Once, gorsel zenginlige ve cilal
yasam bi¢imlerinin vitrinlerdeki bolluguna
dayali isleyis mantig1, toplumsal/kamusal yara-
1 gbzetmeyen genel yaklasimi, yine Simsek’in
deyimiyle, “Sadece bu anin Onemsetilmesi,
diinle yarin arasindaki sosyal-siyasal baglarin
kopartilmasi, gorselligin cinsellestirilmis 6ge-
lerle tek anlamli hale getirilmesiyle bire bir
ilgilidir” (Simsek 2000:30). Dolayisiyla, gor-
sel diinyanin her gegen giin biraz daha zengin-
lesen imgeleriyle, kendi varligina iliskin du-
yumsadigi kendilik imgesi (self-image) arasin-
da ontolojik bir problem yasayan Tiirkiye geng-
liginin gitgide derinlesen aidiyet ve kimlik
bunaliminin ardinda, magazin medyasimnin bu
genel mantiksal igleyisi disinda, bu isleyisin
devamlilig1 i¢in yegane “cephaneyi” saglayan
popiiler kiiltiirel igeriklerin de yogun etkilerinin
oldugu soylenebilir. Ciinkii her seyden once,
Soézen’in de dedigi gibi; “Popiiler kiiltiiriin sine
quo non’u [olmazsa olmazi] muteber olan de-
gil, ragbette olandu” (Sézen 2004: 52). Bu
anlamda, bu tiir magazin programlarinin talep
ettigi genglerde aranan sey, muteber bir tavra,
kisilige ve kimlige sahip olmak degil, yiizey-
selligi baglanilmaya engel bir popiiler kimligin
izini stirmektir. Yine bu anlamda “agir delikan-
Iilar”m, “dogal tepkilerini gizlemeden agiga
vurma egiliminde olan kisilerin” mekan1 degil-
dir bu tiir yarigmalar. Nitekim, bu yarisma ve
magazinlerin genel ve uzlagsmaci “frekans ara-
l181”na uygun diismeyen sira dist sahsiyetler de
asla barmamazlar orada. Bu tiir magazin med-
yalarinda neyin ve kimin hangi esaslara gore ve
ne oranda temsil edilecegi, S6zen’i izleyerek
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sdylersek; “Imaj dilinin kullanicis1 medyalarin
(...) hangi goriintiilerin, hangi fotograflarin,
hangi bedenlerin, hangi suretlerin toplumumu-
zu, bireylerimizi gergekten yansittigma” (So-
zen 2004: 44) karar vermesiyle miimkiindiir
ancak. Kaldi ki, Tiirkiye’de bu tiir magazin
programlar1 dolayimiyla olusturulmus popiiler
kiiltlir manzaralarin da diger Avrupa iilkelerin-
deki ornekleriyle arasinda oldukga belirgin bazi
farkliliklar bulunmaktadir: Her seyden Once,
“Turkiye’de popiiler kiiltiir, kabul edildiginin
aksine, kiiltiirler aras1 karsilagmanin bir sonucu
degil, giindelik hayatta hemen her seyin pejora-
tif bir bicimde popiiler hale getirilisinin bir
sonucudur” (Sozen 2004: 63). Bu anlamda,
Tiirkiye’de magazin medyasimin bu tiir prog-
ramlar yoluyla popiiler kiiltiirel birikime katki-
sinin, tipki “Tilin ve Caner’in bir tiirli evlendi-
rilememeleri yoluyla geleneksel evlilik kuru-
munun igdis edilmesine yaptigi katkida” oldu-
gu gibi, S6zen’in vurguladig1 pejoratif degerle-
rin Uretilmesinde ne denli etkili ve istikrarl1 bir
yol izledigi acikca goriilebilir.

Ustelik bu tiir magazin programlar iizerinden
kurgulanan sanal ayinler i¢in yapilan reklam
harcamalarmin da, oziinde nitelikli ve ilkeli
pop starlar ve evlilik miiessesesine halel getir-
meyecek gelin-damat adaylar1 arayisindan ¢ok,
TV kanallarinin kendilerine rant saglamalarin-
dan ve yiizeysel ve yozlastirilmis kiiltiirel ice-
riklerin yiikselisinden elde edilmis gelirin ye-
niden yatirnma doniisiine hizmet etmesinden
baska bir islevi bulunmamaktadir. Ik zaman-
larda zevk almarak izlenen bu goriintiilerin,
toplum kendi pop starmi “bulduktan” kisa bir
slire sonra aginmaya baglamasi ve yeni yontem-
ler denenerek tazelenmesi ise, yeni yildizlara
yer agilmasi anlaminda ayni siireklilige isaret
etmektedir bir bakima. Yine bu tiir programla-
rin biri gidip digeri gelirken, hayatimizin da
Abidin- Firdevs- Bayhan ii¢geni i¢inde eriyip
gitmesinden daha dogal higbir sey olamaz
kuskusuz. Sonrasinda ise, gengligin 6zdeslesme
cabalar1 ve agir bir kimlik kaybinin yaral kur-
banlar1 olarak kendini bulmasi da... Dogal
kosullarda evlenme 6ziirlii bireyler olarak sanal
alemin giivenli siginagmda soluklanmamiz ve
hi¢ tanimadigimiz ve bizi hi¢ tanimayan insan-
lar tarafindan evlendirilmeye ¢aligilmamiz olsa
olsa tam bir trajedi ornegidir. “Biz Evleniyo-
ruz” programinin derin ehemmiyetine ulasmis
olmaktayiz boylelikle: Sayet arastirilirsa, kendi
tarihi boyunca izleyicinin medyatik siirece
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“dahil” olarak bu siiregte bu denli etkili ve
belirleyici oldugu bir baska program Ornegi
daha yoktur. Anne babalarimizin bizi mesut ve
bahtiyar kilacak bir yuva kurmamiz i¢in asm-
dirdig1 giingdrmiis ¢opgatan kapilarmin, “yeni
medya ¢Opcatanliginin” giirtiltiisii icinde cok-
tan Omriinii tamamlamig bulmasi ise cabasi!
Kimilerine gdre mucizevi bir bulus olarak
nitelendirilen bu yarigmada genglerin birgogu
artik bu yolla evlenmenin dogrulugu kanisinda
hemfikir olmaya baslamisken; evlilik kurumu-
nun baslangicindan giiniimiize sahip oldugu
kiiltiirel, ekonomik ve toplumsal iglevlerin salt
“sosyal statii elde etmek”, “maddi kazang”,
“poptilerlik”, “karizma”, “sohret” v.s gibi son-
radan olusturulmus degerlerin yedegi haline
getirilmesi gercekten acmasi bir durumdur.
Ustelik biitiin bunlarm tarihsel acidan evliligin,
her seyden Once, Ortagag’da mirasin boliisil-
mesi gibi hayati bir zorunluluktan dogmusken,
modern zamanlarda bireylerin ve 6zellikle de
“zayif cins” olarak kadinin korunmasi islevini
yiikklenmisken, 6te yandan modern doénemin
toplumsal cinsiyet esitligine yaptigi vurguyla
da bambaska bir anlam kazanmisken olup bit-
mesi bir hayli dislindiiriiciidiir. Bundan da
sOyle bir sonug¢ ¢ikarmak miimkiindiir: Top-
lumsal bir kurum olarak evliligin kiiltiirel disa-
vurumu, artik yeni kolektif cagin birlestirici ve
yapict bir kolektivite unsuru olarak algilanmak-
ta, bu ve benzeri TV programlarmm kurmaya
calistigr “ideal es” ve “ideal evlilik” mevhum-
larinin arkasinda da —deyim yerindeyse- birbir-
leriyle zorla yakinlastirilan bireylerin, bu bir-
lesme sayesinde birbirlerinden saglayacaklari
“avantajlar” ve “firsat¢ilik” goze ¢arpmaktadir
yalnizca. Tiim bu tablonun ortaya koydugu
gergek ise, Sozen’in yukarida soziini ettigimiz
“pop kiiltiirel igerigin pejoratif’ bigimde yeni-
den kurgulaniginin kaginilmaz bir sonucu ola-
rak kargimiza ¢ikmaktadir.

SONUC

Yukarida incelemeye calistigimiz tiim bu ma-
gazin Orlntiilerinin  kugkusuz daha degisik
bakis agilarindan da bir ¢oziimlemesi yapilabi-
lirdi. Ancak bu c¢alismada, s6zii edilen yarig-
ma/magazin programlarmm Tirkiye gencligi-
nin yonelim ve tercihlerinde ortaya g¢ikardigi
ahlaksal ve kiiltlirel problemlerin elestirel bir
bakis acisina gereksinme duyan genel yapisi,
kritigi yapilan hususlarda bdyle bir yontemi
gerekli kilmaktadir. Dolayisiyla ¢aligmamizda
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aslolan, s6z konusu kiiltiirel ve ahlaksal sorun-
larin hangi baglamlarda {iretildigi konusuna
elden geldigince 151k tutmaya g¢aligmaktir. Bu
nedenle, adini andigimiz TV programlarinin
bire bir elestirisine yonelmek yerine, dogrudan
dogruya bu tiir programlarin dolasima sokula-
rak mesru bir zemin kazandirilmaya calisildigi
magazin medyas:1 mantiginin genel isleyisine
iligkin belirlemelerde bulunmakla yetinilmistir.
Ciinkii bir yoniiyle de, yasanan asil sorun baslt
bagma bir kiiltiir sorunudur. Nedeni de sudur
ki; “Biz Evleniyoruz’da goz gore gore bir eve
kapatilarak zevkle iskence goren damat ve
gelin adaylar1 boy boy endam siiziip gerdan
kirdikca, gereksinme duyulan tim huzur ve
mutluluk tablolar1 imdada yetistikge, sanki
ortada hicbir sorun yokmus gibi bir izlenim
ortaya ¢ikmakta; “PopStar” gibi bir programda
da “Tirkiye’nin Yildizlari” ¢ogaldikca, deyim
yerindeyse, yasadigimiz icsel “korlesmeye” ve
kendimiz hakkinda kurdugumuz imgenin ka-
ranhigma karsihik, artik gdglimiiziin daha bir
1s1ldayacag1 mesaj1 sunulmaktadir. Isin daha da
vahamet arz eden tarafi, bu tlir programlarin
acik bir bigimde 6zel yasam, mahremiyet ve
sahsiyet ihlalleriyle dolu olmasidir. Aslolan her
anlamda ve herkes i¢in asagilanma ve hor go-
rilme pahasina da olsa maddi bir yarar sagla-
maktir. Ustelik bu tiir programlarin hedefledigi
izleyici kitlesi, magazin medyasinin “igittig1
yildizlar” karsisinda hayalet birer uzvu; renkli
yasamlarin birer hayalet uydusu olarak André
Malraux’nun bir zamanlar sozlinii ettigi su
“kiigtik, rezil sirlar kiimesi”nin de (aktaran
Duran 1999: 42) miiptelalar1 haline getirilmek-
tedir. Ekranlardan gozlerimizi oyarcasina bizle-
ri kendi lackalasmis iliskilerinin kamuoylarina
baglayan “yildizlar toplulugu” fiitursuzca ek-
ranlardan kendilerindeki cevherin yetmis mil-
yonun Oniinde kesfedilmesinden ve jiirinin
asagilamalarindan biiyiik haz duyarak erismeye
calistiklar1 “zirve”lerden bakarlarken; agik¢asi
bu durum iki binli yillar Tiirkiyesi’nde kok-
lesmeye baslayan yeni bir kitlesel ahlaki egili-
min de baglangicin1 simgelemektedir. Buna
gore, artik bu yeni ¢aga damgasini vuran kav-
ram, kendini gergeklestirmek degil, Baudril-
lard’cil bir ifadeyle soylersek “looktur, yani
“goriintii”diir. Belli bir look’u olmayann ise,
artik yasadigini dogrulamasi, varoldugunu
gosterecek bir goriintiiye sahip oldugunu kanit-
lamas1 bile mimkiin degildir (Baudrillard
2001:19).

(61-70)

Bu siirecin bir bagka dikkat arz eden yani da,
yogun bir sekilde pop star arayisina giren Tiir-
kiye magazin medyasinin, giindemde 6ne ¢ik-
mas1 gereken haberleri bir yana birakmasinda
cisimlesmektedir kuskusuz. Alttan alta gizli bir
sekilde isleyen nahif bir siireci agiga vurmakta-
dir bu. Her aksam ana haber biiltenlerinde bu
tir yarigmalara iligkin saatlerce haberler veren
gorsel basinimiz, bu nahif sansiir siirecini fina-
listlerin gegmisteki yasamlarmdan dramatik agk
hikayelerine kadar her seyi ana haber biiltenle-
rinin basat konusu yapmakla uygulamaktadir-
lar. Ayn1 haberlerin biraz da magazinle soslan-
dirilmig versiyonlari da giin i¢inde temcit pilavi
gibi yer buldugundan, izleyici agisindan “final
gecesini kacirdim”, “falanca adayin ayrilirken-
ki son sozleri ne oldu?” gibi kaygilar da anla-
mint1 yitirmektedir.

Bu siirecte goze ¢arpan bir bagka 6nemli husus
da sudur: Bu tiir yarismalara katilan adaylarin
sonradan en popiiler olanlari, genellikle diisiik
sosyo-ekonomik gelir ve kiiltiir diizeylerinden;
aile ve toplumsal baskiin yogun bir sekilde
yasandigin1 gordiigiimiiz cografyalardan ¢ikip
gelmektedirler. Aralarinda genel olarak kent
kiiltiirtinii  edinmis, onunla bi¢imlenmis bir
aday nadiren bulunmaktadir. Hepsinin de ge-
nellikle aci bir yasam hikayesi vardir, yoksa
bile magazin diinyasinin yeni simalar1 olarak
bu diinyanin uzman imaj tasarimcilar1 tarafin-
dan ¢ok gecmeden imal edilmektedir. Bu ise,
hem yapay bir sanal kimlik altinda varolussal
bir yabancilasmayi ve aidiyet bunalimini, ar-
dindan da onlara oy veren izleyicilerin anlk
duygularla s6z konusu starlarla derhal 6zdeslik
kurmak gibi miihim bir islevi yerine getirmesi
bakimindan toplumsal boyutta bir kimlik buna-
Iim1 ve kiiltiirel bir yabancilagmayla sonuglan-
maktadir. Cilinkii katilimeilarin gogu, kitlelerin
ozlemlerinin, hayallerinin, yitirilmis liks duy-
gusunun cisimlestigi kimseler olarak kargimiza
¢ikmaktadir.

“Biz Evleniyoruz”, “PopStar”, “Akademi Tiir-
kiye” ve “Sevda Masali” gibi magazin/yarisma
programlari, bir yandan izleyiciyi biyiili ve
yanilsamali diinyalara davet ederken; 6te yan-
dan, ozel yasam ve mahremiyetin kamusal
teshiri, maddi ¢ikarlara ve firsat¢iliga canak
tutan ticari isleyisi nedeniyle gen¢ insanlara
yonelik bir dizi moral tehlikeyi de beraberinde
getirmektedir. Bu tiir programlarin yaydig
genel ideolojiler ise; alin teri dokmeden para
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kazanmak, kose donmek, firsatgilik ve zah-
metsizce smif atlamak gibi yonelimleri mesru-
lastirmaktadir. Bu programlara katilan gengler,
mahrem ve 6zel yasamlarinin pervasizca teshir
edilmesi ve kisiliklerinin agagilanmasi pahasi-
na, sadece iinlii olmak ve bu sayede zengin
olup kisa yoldan para kazanmanm yollarni
aramaktadir. Bu tiir programlarin isleyis manti-
&1, kitleleri kiiltiirel agidan egitmek gibi bir
ama¢ tasimamakta; daha ziyade gosteri toplu-
munun genel karakteristigini a¢iga vurmaktan
oteye gitmemektedir.

Ozetle, Tiirkiye toplumu Pop Star, Biz Evleni-
yoruz, Akademi Tiirkiye, Sevda Masali gibi
magazin/yarigsma programlarmin referans me-
najerliginde onlarca insanin zoraki yakalarma
ilistirilmis eklektik imajlariyla boy gosterdigi
gbz alici bir simiilasyonlar evreniyle karsi
karstya bulunmaktadir. An’1 ve simdiyi kutsa-
yan medyatik bir retorigin giincel malzemesini
olusturan bu programlar, Bourdieu’niin “mes-
lege giris hakkinin ucuzlatilmasi” (2000:71)
adin1 verdigi bir olumsuzlugu da giin yiiziine
¢ikarmaktadir. Bu anlamda bu ve benzeri prog-
ramlar, miizik egitimi almamig olanlardan
miizisyen, oyunculuk egitimi almamislardan
sinema ve tiyatro oyuncusu, iletisim ve gazete-
cilik okumamis olanlardan da haber sunucu ve
spiker imal etmektedir. Yine bu tiir program-
larda bazi degerlerin —mahremiyet, evliligin
kutsallig1, kolektif dayanisma, hosgorii, biyiik-
ler ve kiigiikler arasi saygi, sevgi, v.s- erozyona
ugratildig: birgok kisi tarafindan dogrulansa da,
gergeklesen seye aslinda kaginilmaz bir tarih-
sel/kiiltiirel/siyasal evrenin; neo-liberal diinya
goriisii ve kiiresellesmenin dayattigi popiiler
kiiltiir yozlagmasmnin tipik bir istilast olarak da
bakilabilir. Son olarak bu tiir programlarin
yeserdigi kiiltlirel zemine gazeteci-yazar Peri-
han Magden’in de belirttigi gibi: “Popiiler
kiiltiir filan demek dogru degildir, hayatimiza
bir anda giren bu kiiltlire acitan kiiltiir demek
belki de en dogrusudur” (Magden 2004: 6).
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