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OZET

Bu ¢calismanin amact 1995 segimlerinden 2004 se¢imlerine kadar Diyarbakir 'daki siyasi partilerin
almus olduklart oy oranlarindan hareketle Diyarbakir’da secmen davraniglarini ¢éziimlemek ve 28
Mart 2004 segimlerinden sonra 400 se¢men iizerinde yapilan anket ¢alismasi ile yerel medyanin
se¢men davranist tizerindeki etkisini arastirmaktir. Calismada, Tiirkiye 'de geleneksel iligkilerin en
yogun yasandigr yerlesim yerlerinin basinda gelen Diyarbakir’da siyasal toplumsallasmada ve
parti tercihinde yerel medyamn giderek geleneksel siyasal ajanlarin yerini almaya basladig
gozlemlenmigtir.

Anahtar sozciikler: kamuoyu, propaganda, siyasal toplumsallasma, yerel medya, Diyarbakir’da
se¢men davranisi

ABSTRACT

The purpose of this study, taking off the vote rates of the political parties in Diyarbakir from the
1995 elections to the 2004 ones, is to make the attempts to explain behaviours of the voters by
means of the inquiry made on 400 voters after March 28, 2004 elections and examine the impact
of the local media upon the voter’s behaviour. In this study, it is observed that in Diyarbakir, whe-
re the traditional relations are experienced more densely than any other region in Turkey, the
local media take the place of the traditional agents in political socialization and in party preferen-
ce.

Keywords: public opinion, propoganda, political socialization, local media, voter behaviour in
Diyarbakir

propaganda ve siyasal toplumsallagsma araci
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 1970’lerde
yapilan siyasal toplumsallasma arastirma-
larinda kitle iletisim araclar1 giiclii bir siyasal
toplumsallasma etkeni (ajani1) olarak ele
almmamugtir. Arastirmalarda, kitle iletisim
araglarinin  siyasal toplumsallagsmadaki roli
yadsinmamakla birlikte, daha ¢ok okul ve
ailenin siyasal toplumsallagsmadaki rolii iize-
rinde durulmustur. Becker, McCombs ve
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20. ylizyilin 6zellikle ikinci yarisi kitle iletigim
araglarmin fazlasiyla etkinlik kazandigr bir
donem  olmustur. Iletisim teknolojisinde
meydana gelen gelismeler, kitle iletisim
araglarmin her giin daha da etkin olmasina ve
insan hayatinin vazgecilmez bir parcasi haline
gelmesine neden olmustur. Insan yasammin
onemli bir kismint dolduran bu yeni iletisim

araclari, oncekilere oranla siyasal davranis ve
siyasal kanaatlerin olugsmasinda daha etkin
olmaya baglamislardir.

I. Diinya Savasi’ndan sonra gazete ve
dergilerin yaninda radyo da kitle iletisim arac1
olarak yayginlik kazanmaya baglamistir.
Ozellikle II. Diinya Savas: sirasinda, devletler
tarafindan bir propaganda araci olarak yaygin
bir sekilde kullamilmustir. Iletisim bilimci
McLuhan’a gore bu donemde Nazi
diistincesinin yayginlik kazanmasini saglayan
Hitler’in fikirleri degil, “radyo”dur.

1970’lerden de
araclari

baglayarak, kitle iletisim
icerisinde televizyon giicli  bir

McLeod 1975’te yazdiklari makalelerinde
konuyu nasil ele aldiklarmi sdyle belirtirler:
“Kitle haberlesme araglarinin siyasal biligim
yoniinde bazi etkileri oldugu kabul edilebilir
fakat yeterli, bilingli delil olmadigi igin
iizerinde durulmaga degmez. Televizyona agik
kalma insanin yasantisimin ilk yillarinda
baglamakta, kii¢iik okul ¢ocugunun okulu kadar
zamanini almaktadir. Bu bakimdan televizyo-
nun bir etki kaynag oldugu aciktir. Yine de
kitle haberlesme araglarinin rolii hakkinda
aciklama gereklidir” (Becker ve ark.’tan
aktaran Tokgoz 1978:83).

Glintimiizde ise kitle iletisim araglarinin
propaganda ve siyasal toplumsallagsmadaki rolii
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giderek artmaktadir. Bu ¢alismada da 28 Mart
2004 yerel segimlerinde Diyarbakir Biiyiiksehir
Belediye Bagkanlig1 se¢iminde oy kullanan-
larin tercihlerinde yerel medyanin (6zellikle
televizyonun) hangi o6l¢lide etkili oldugunu
arastirllmast amaglanmigtir.  Bu  baglamda
calisma genel anlamda kitle iletisim arag-
larinin, 6zelde ise yerel televizyonlarin (yerel
medyanin) séz konusu siyasal toplumsallasma
konusunda giderek artan bir etkinlige
kavustuklar1 varsayimma dayanmaktadir. Bu
cercevede, Diyarbakir Biiyiiksehir Belediyesi
icin oy kullanan semtlerden olusturulan 400
kisilik orneklem iizerinde gergeklestirilen
calisma, kitle iletisim araglarmm siyasal
toplumsallasmada, geleneksel siyasal toplum-
sallasma ajanlarmin (aile, okul, vs.) yerini
almaya bagladig1 ve daha ikna edici olduklari
varsayimindan hareket edilmistir.

1. KAVRAMSAL VE KURAMSAL
CERCEVE

1.1. Siyasal Toplumsallasma

Toplumsallagsma kelimesi ilk olarak 19. yiizyil-
da Ingiltere'de, siyasal toplumsallasma kavrami
ise ilk kez Seymour Martin Lipset tarafindan
1954 yilinda Amerika Birlesik Devletleri'nde
kullanilmistir. 1959'da Herbert Hyman'mm ya-
yinladigi ve daha sonra klasik haline gelen
“Political Socialization” adli kitabindan sonra
siyasal toplumsallasma konusu, hizla gelisen
bir arastirma alani haline gelmistir (Bektas
2000:71). Toplumsallagma, toplumdaki deger-
lerin, inanglarin, davranislarin birey tarafindan
benimsenme siirecidir. Siyasal toplumsallasma
da, buna paralel olarak, siyasal inang, davranis
ve degerlerin birey tarafindan benimsenme
siireci olarak goriiliir (Alkan 1979:5).

Toplumsal yasam, ¢ok sayida insanin rasgele
degil, siirekli bir etkilesim igerisinde ve gesitli
baglar araciligiyla birbirleriyle iliskiler kurarak
gerceklestirdikleri bir olgudur. insan diinyaya
geldigi zaman i¢inde dogdugu toplumun &zel-
liklerini, kiiltiiriinii ve kendisinin kimligini
bilemez. Kisinin siyasal deger, inang ve tutum-
lar1 zaman iginde yaratilmakta ve kendisi de bu
stirecte 6nemli bir rol oynamaktadir. Bir an-
lamda, kisi i¢inde yasadigi siyasal Kkiiltiiriin
icerdigi deger yargilari, anlayislar, davranis
kurallart ¢ergevesinde “siyasal bir insan” ola-
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rak bigimlenmektedir. Birey, dogustan sahip
olmadigr siyasal deger yargilarmi, inanglarini
ve tutumlarint bir 6grenme siireci igerisinde
zamanla gelistirmektedir. Kisinin toplumun
pargasi (iiyesi) haline gelmesine genel anlamda
“toplumsallasma” ve bu 6grenme siirecine ise
“siyasal toplumsallagma” denilmektedir.

Esasen sosyalizasyon, bireylerin kendi toplum-
larmin degerlerini, tutumlarini, 6rf ve adetlerini
kazandig1, igsellestirdigi bir siiregtir. Ayni
zamanda her bireyin belirgin ve farkl bir kisi-
lik gelistirmesini de saglayan bir siirectir. Top-
lumun 6zellikleri, hi¢bir zaman, toplumu olus-
turan biitiin bireylerce aymi sekilde algilanmaz.
Kiiltirel veya alt-kiiltiire] deneyimler, aile
deneyimi, farkli gruplarda bulunma, farkl
kisisel deneyimler, genetik donanimlar1 farkli
olan bireylerde karmasik bir sekilde etkide
bulunmaktadir. Bu siire¢ toplumda birbirinden
¢ok farkli kisiliklerin olugsmasina neden olmak-
tadir; fakat bu farkliliklar, toplumun kiiltiiri
cercevesinde gerceklesmektedir (Akan 2003:
97). Nitekim siyasal toplumsallagma olgusunun
toplumdan topluma farklilik gosterdigi goriiliir.
Farklilasmay1 doguran nedenler iizerinde degi-
sik gorisler ileri siiriilmektedir. Gelir diizeyi,
miilkiyet iliskileri ve statiilerde goriilen cesitli-
lik bu farklilig1 doguran temel 6gelerdir. Ancak
erk kullanimi ve erk’in dayandigi mekanizma
temelde degisiklik arz etmez. Cesitli iilkelerde-
ki siyasal sistemlerin isleyisleri arasindaki fark,
6zde birbirinden ¢ok ayr1 degildir. Her toplum-
da otorite gorevini yiiklenen kiiciik, seckin bir
ziimre s6z konusudur. Dolayisiyla siyasal ikti-
dar olarak tanimlanan bu otorite kendisinden
daha biiyiik olan ve toplum olarak tanimlanan
kitleyi yonetir. Aslinda, siyasal sistemler ara-
sindaki fark, uygulamalarda ve onceliklerde
ortaya ¢ikmaktadir (Bektas 2000:69).

Siyasal sistemler varliklarini siirdiirebilmek
i¢in, hem toplum katinda mesruiyetlerini sag-
lamak hem de toplum ftizerinde etkin olacak bir
yasa ve zabita gilicine muhtactirlar. Bu, en
basta “mesruiyetle” ilgili bir sorundur ve mes-
ruiyetin temeli ise, toplumsallagma siirecinin
kazandirdigi “deger yargilar1” ile kurulabilir.
Bundan dolayr da her siyasal yapi kendisini
toplumun tiim katmanlarinda mesrulagtirmak
icin yeni “semboller” ve “simgeler” {iiretir ve
bunlar da o sistemin devamliligina katkida
bulunurlar. Bu durum, sistemin siirekliligini
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sagladig1 gibi, sistemin kendine ait deger ve
tutumlar1 yayma ve benimsetmeye de yardimei
olur. Bunun dogal bir sonucu olarak, siyasal
sistemler kitleleri bu amaca yonelik bir egitim-
den gecirmektedirler (Bektas 2000:70).

1.2. Kamuoyu

Kamuoyunu tanimlamadan 6nce belki de ka-
muoyu kavramini olusturan “kamu” ve “oy”
unsurlarini tanimlamak gerekir:

Sosyolojik acidan “kamu” kavrami, herhangi
bir sorunla karsilasan ve bu sorun hakkinda
cesitli goriislere sahip olmalarma ragmen ileti-
sim ve etkilesime girerek, ortak kararlarla bir
araya gelen bireylerin olusturdugu gruplardir.
Toplum igerisinde ne kadar fazla sorun giin-
demde yer aliyorsa, sorunlara yonelik tepkiler
gelistiren o kadar fazla kamu olugmaktadir
(Sezer 1972:3).

Oy kavramui ise, “duygu ve izlenimlerden daha
kuvvetli, kanitlanmas1 daha kolay; fakat tam
olarak kanitlanabilen ya da pozitif olan bilgi-
den daha az gecerli ve kuvvetli kanaatlerdir”
(Sezer 1972:5). Bu kanaatler belli bir grubun
karsilastigt sorunlara yonelik gelistirdikleri
tavirlarmn ifadesi olarak ele almabilir.

Kamu ve oy unsurlarinin tanimlar1 bize her ne
kadar kamuoyu hakkinda ¢ok genel bir bilgi
verse de, bu bilgi kesinlikle yetersiz kalmakta-
dir. Yiizyilin baglarinda kamuoyu temel siyaset
biliminin 6nde gelen inceleme konularindan
birisi iken giiniimiizde ayn1 zamanda iletisim
biliminin de inceleme alanindadir. Iletisim
bilimcilerine gére kamuoyu iletisim ve toplum-
sal etkilesim siireci igerisinde olugmaktadir.
Kanaatlerin olugmasini belirleyen temel unsur-
lar bireylerin gordiikleri, isittikleri veya oku-
duklar1 olgulardir. Bir gosteri seyretmek, bir
siyasal konusmay1 dinlemek veya bir siyasal
haber okumak ya da oy kullanmak bir kanaatin
olusmasmi ve ifadelendirilmesini saglayabilir
(Bektas 2000:117).

Lucian Warner, kamuoyunu “ortak amaglar,
iilkiiler, 6zlemler ve gereksinmelerle smirlari
¢izilmis olan bir gruptaki goriislerin toplu anla-
tim1” olarak tanimlarken ayni zamanda, kamu-
oyunun olustugu kosullarin da gz Oniinde
bulundurulmas: gerektigine isaret ederek, bu

tanimin yetersizliginden de bahseder. Bu yeter-
sizlik de goz oniinde bulunduruldugu taktirde
kamuoyu “bilinen kosullar altinda tanimlana-
rak, sozel olarak anlatilmis durumlar ve sorun-
lara insanlarin tepkileri; genel 6nemi olan bir
konu {izerinde insanlarin énemli bir boliimiiniin
yaptig1 tercihlerin bilesimi” (Vural 1999:46)
olarak tanimlanabilir.

Aslinda kamuoyu, politik bilimcilerin, sosyo-
loglarm ve sosyal psikologlarin da ilgi alaninda
olan bir kavram olup cesitli agilardan arastiril-
makta ve bu nedenden dolayr da 6nemli goriis
ayriliklar1 yasanmaktadir. Kamuoyu bazen bir
grubun yerlesik inanglari, bazen gorislerin
olusturulma siireci, bazen de mantiksal diisiin-
me siireci sonunda benimsenen goriisler olarak
degerlendirilmektedir. Dolayisiyla simdiye dek
yapilmis arastirma sonuglarindan elde edilen
birgok kamuoyu tanimi bulunmaktadir. Bu
tanimlar, kamuoyu kavrammin daha iyi agikla-
nabilmesine olanak saglar (Vural 1999:48-49).
Bu baglamda kamuoyu; kendine 6zgii bir ka-
rarlilig1 olan, bazen hizli bazen yavas degisen,
kolay ol¢iilemeyen belirli konular iizerinde,
belirli kamu kesimlerinin ortak kanaat ve go-
risleridir. Kamuoyu uluslar arasi, ulusal ya da
yerel kanaatleri icerebildigi gibi, kesin ya da
gegici goriisler de olabilir. Ancak Sezer’e gore,
kamuoyunun karakteri ya da dagilimi nasil
olursa olsun, alinacak son asamadaki kararlarda
etkili olma gizil giiciinii tasiyorsa kamuoyu
tanimi igerisine girebilir (Sezer 1972:2). Buna
gore, toplumu ya da diinyayi ilgilendiren temel
konular hakkinda kitlelerin olusturdugu ulusla-
rarast ya da ulusal boyuttaki kamuoyu, daha
biiyiik ve daha gii¢lii olusma bigimleri olarak,
alinacak son asamadaki kararlarda son derece
etkili oldugu diisiiniilebilir.

1.3. Propaganda

Propaganda kavrami, gerek icerik gerek bicim
ve gerek uygulama bakimindan farkli bigcimler-
de tanimlanir ve yorumlanir. Propagandanin
temel islevi, insan davranislarii belirli bir fikir
cercevesinde giidiileme ve ydnlendirmedir.
Tarihi insan kadar eski olan propaganda, bas-
langigta, herhangi bir doktrini yaymak igin
kurulan orgiitleri ifade etmek amaciyla kullani-
lirken, zamanla doktrinin kendisini ifade etmek
i¢in kullanilmaya baglanmig, daha sonra ise
doktrini yaymak i¢in kullanilan teknikleri ifade
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eder duruma gelmistir (Tekinalp ve Uzun
2004:88). En basit ifadesi ile propaganda, in-
sanlart belli konularda diisiinmeye veya dav-
ranmaya ikna etme girisimi ve operasyonudur.

Propaganda ile ilgili ilk ¢aligmalar da I. Diinya
Savasi'ndan sonra ortaya ¢ikmistir. Propagan-
dayr tanimlamak i¢in yapilan ilk kapsaml
caligma Lasswell'in, “Propaganda Technique in
The World War” adli eseridir. Ona gore propa-
ganda "anlamli semboller, ya da dykiiler, sdy-
lentiler, haberler, resimler ve toplumsal iletigi-
min diger bicimleriyle diisiincelerinin deneti-
mini ifade eder". Savasta her iki tarafin da
kullandig1 yogun propaganda asker ve halk
iizerinde ¢ok etkili olmus, devam eden savagin
yaninda adeta bir de propaganda savasi veril-
mistir. Amerika Birlesik Devletleri'nde Ordu
Enformasyon ve Egitim Boliimii, iletisimin,
ozellikle propagandanin etkileriyle ilgili aras-
tirma yapmalari i¢in psikolog ve sosyologlari
calistirmistir. Psikolog Carl Hovland'in 6nder-
liginde ileti ve gonderici degiskenlerinin ikna
etmede ve 6grenmedeki etkisini incelemek igin
deneyler yapildi. Bu proje sonradan Yale Uni-
versitesi'ne tasindi. Bu arastirmacilar iletisimin
tutum degisimindeki etkisini arastiran labora-
tuar deneyleri yaptilar. Bu deneylerde, propa-
ganda filmlerinin etkisi, ikna edilebilirligin
kisisel degiskenleri, ileti diizeninin etkisi, grup
iyeligi, korku verme derecesi, tartisilan gorii-
stin oncelik sirasi ve alginin yapisal geleri gibi
konular1 arastirdilar. Bu arastirmalarda, ¢
temel dge iizerinde duruldu: leten (kim), ileti-
len (ileti) ve izleyici (Tekinalp ve Uzun
2004:91).

Propaganda, 19. Yiizyil basma dek bir propa-
gandaci tarafindan edilgen Kkisiler {izerinde
uygulandi. 1789 Fransiz Devrimi ile birlikte bu
etkileyen-etkilenen iligkisinde bir degisme
meydana geldi. Bu degisim sonucu propagan-
da, "propagandacinin amaci" ile etkilenmek
istenen kisinin "gereksinimi" arasindaki ¢akis-
manin bir sonucu olmaya basladi. Daha sonra-
lar1, I. Diinya Savasi, birbirinde kopuk ve gegi-
ci bir propaganda tiirlinii ortaya ¢ikardi. 1917
Sovyet Devrimi ise propagandaya siirekli ve
sistemli bir yap1 kazandirdi (Tekinalp ve Uzun
2004:88).

Siyasal propaganda ise, siyasal iktidar1 bir
siyasal parti ya da benzeri bir kurum tarafin-
dan, kitlenin kendisine karsi olan davranigini

184

degistirmek i¢in uygulanan bir propaganda
tiiriidiir (Bektag 2002:198). Yonetimin, siyasal
partinin yada herhangi bir kurum tarafindan,
kitlenin davranis yada goriisiinii istedigi yonde
degistirmek amaciyla uygulanir (Tolan 1983:
467). En ¢ok siyasal alanda kullanilan propa-
gandanin amaci, destekledigi diigiinceyi yada
inanci yayginlastirarak biiyiik bir oy potansiye-
line ulasabilmektir. Siyasi propagandanin en
o6nemli boliimiini se¢ime ydnelik propaganda
olusturmaktadir. Demokratik {ilkelerde yasanan
iktidar miicadelelerinde ¢ok ince yontemlerle
diizenlenen se¢im propagandast, bu iilkeler i¢in
vazgecilmez bir arag niteligindedir.

Propaganda miimkiin oldugu kadariyla farkli-
lasmamus, sosyolojik agidan ¢ok belirgin olarak
yapilagsmamuis kitleler {izerinde yogunlagmakta-
dir (Tolan 1983:455) ve basar1 saglayabilmek
icin kitlelerin tutum ve egilimlerini, olaylar
hakkinda edinilmis genel degerleri, en ¢ok
onemsenen ve etki yaratan olaylar1 ve genel
psikolojik ¢ergeveyi dikkate almak zorundadir.
Bunun yaninda inanilirhik, giivenilirlik, saygin-
lik, giic ve gekicilik gibi birtakim 6zelliklerin
birkagina da sahip olmak zorundadir (Isik
1983:97). Bu ozellikleri i¢inde barmdiran pro-
paganda, boylece kitleler ilizerinde daha ikna
edici ve daha etkili bir gii¢c odagi haline gelir.

Bundan dolay1r da kitle iletisim araglari ile
kamuoyu ve propaganda arasinda girift bir
iligki vardir: Bu iliski bize, hem iletisimle ilgili
hem de bireylerin sosyallesmesinde etkin olan
temel siirecin sosyo-psikolojik durumu ile ilgili
onemli ipuglart saglar.

Nitekim toplumda kendine ait bir taraftar kitle-
si olusturarak varligmi devam ettirmek ve top-
lumsal bir giicii temsil etmek isteyen siyasal
kurumlar, kamunun baslica bilgi kaynaginin
kitle iletisim araclar1 oldugunu bilerek hareket
etmektedirler. Iletisimin tutum ve davranislar
tizerindeki etkinligi her zaman siyasal yapilarin
ilgilendigi temel konulardan birisi olmustur. Bu
durumda, gelisen teknoloji ile birlikte sayilari
gittikgce artan ve siirekli yenilenen kitle iletisim
araglar1 kamunun ve baski gruplarinm sesi,
segmenlerin ve politikacilarin tercih ve karar-
lanin olusmasinda bilgi saglayici islevi goriirler
(Erdogan ve Alemdar 1990:94). Kitle iletisim
araclarmin siyasal siire¢ tizerindeki bu etkin
konumu, iktidarin iletisim araglarini birer siya-
sal arag olarak kullanmalarma olanak tanimistir
(Giirbiiz 1981:21). Seckinler siyasal arag olarak
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kullandiklart iletisim kurumlar1 sayesinde, kitle
iizerinde var olan kontrollerini pekistirip, "si-
yasal kiiltiiri inananlar toplulugu i¢inde hapse-
derek" istedikleri toplumsal-siyasal diizeni
miimkiin hale getirirler (Saribay 1996:59).

Siyaset araclar1 olarak kullanilan kitle iletisim
araclar1 konusunda O'Heffernan ‘“Uluslararasi
iligkilerin siirekli bir siireg, televizyonunda bu
etkilesimin 6nemli bir pargasi oldugunu, kitle
iletisim araglarinin dis politikay1 yapici veya
yikict yonde etkileyebildigini, dahasi da tele-
vizyonun herhangi bir asker silahindan daha
etkili oldugunu belirtmektedir" (Usluata
1995:72). Televizyonun siyasallastirma siireci
yani siyasal katilmayr saglama, siyasal ilgi
uyandirma, siyasal bilgi vermeye yonelik haber
ve programlarin ¢ogu propaganda yayinlari ile
gerceklesmektedir (Giirbiiz 1981:240). Milyon-
larca insana ayni anda ses ve goriintii ile ulasa-
bilen kitle iletigim araglari, kendi goriiglerini ve
yasam felsefelerini yansitabilmek amaciyla
siyasal partiler tarafindan denetim altina alin-
maktadir (Ciiceloglu 1993:233). Ciinkii kitle
iletisimi temelde dramatik gelenege bagli ola-
rak sinemasal bir dil ve tarz kullanir. Bu tarz
ise olaylar ve durumlar karsisinda rasyonel
davranmaktan ¢ok duygusal davranmaya, olay
ve olgularla aramizda daha ¢ok romantik baglar
kurmaya dayanir. Aslinda rasyonelligin sabote
edildigi bir durumdan da soéz edilebilir. Iste
bundan dolayr da gerek cesitli siyasi ¢evreler
gerekse de daha fazla tiiketim saglamak isteyen
is ¢evrelerinin en ¢ok bagvurduklari iletisim
araglarinin kullanimudir.

Ozetlemek gerekirse; propagandanin tanmmu ile
ilgili gelismeler ve ayn1 zamanda propaganda-
nin yayilmasi teknikleri modern sanayi toplu-
munun gelismesiyle orantili olarak yogun bir
gelisme gostermistir. Ogle'nin de isaret ettigi
gibi "gercekte, hemen hemen denebilir ki,
gilinlin sanayi toplumunun ayirt edici nitelikle-
rinden birisi de bireyin, kendilerince savunulan
siyasalar konusunda ilgili partilerin onaylarmi
alma agisindan propagandaya bagimli hale
gelmesidir (Bektas 2000:153).

1.4. Kitle Iletisim Araclar’min Propaganda
Ve Siyasal Davramisin Olusumu Uzerindeki
Etkisi

Insanin toplumsal yasama uyum saglayabilme-
si, yasadig1 toplumsal ¢evrenin bilincinde ol-
masma, duygu ve diisiincelerini ifade edebil-

mesine ve deneyimlerini diger insanlara akta-
rabilmesine baglidir. Kisaca, insanin sosyal-
lesme siireci dedigimiz bu durum, ancak ileti-
sim ile miimkiindiir.

Insanlar iletisim sayesinde kisisel gelisme,
degisme, ozgiirliik gibi olanaklar elde etmekte
ve sosyal yapiya ayak uydurabilmektedir. Ileti-
sim araglar1 sayesinde edindigi bilgileri ¢evresi
ile paylasan birey, ortak duygu ve disiincelere
sahip diger bireylerle bir araya gelerek toplum
icerisinde yalniz kalmaktan kurtulmakta, ken-
disini toplumun bir pargast olarak hissedebil-
mektedir. Toplu yasamin gerekliligi olan ileti-
sim, insan hayatinin vazgecilmez bir pargasi
haline gelmistir. Yasadigt g¢evreden siirekli
etkilenerek degisen ve yine yasadig1 cevreyi
siirekli etkileyerek degistirmeye ¢alisan insanin
iletisim etkinlikleri, toplu halde yasayabilme-
nin ve bu yasant1 bi¢cimini devam ettirebilme-
nin temelini olusturmaktadir.

iki yonlii bir siire¢ olarak algilanan iletisim,
"Haberleri, diisiinceleri, duygulari, vb. bildir-
me, disiinceleri paylasma yada degis-tokus
etme etkinligi; bilgi, haber; diisiince yada goriis
alig-verisi" (Usluata 1995:11) olarak tanim-
lanmakla birlikte, "herhangi bir konu hakkinda
kisi yada kitleye bilgi vermek, 6gretmek, fikir
empoze etmek, irkiltmek, kendi tezimizi sa-
vunmaya ikna etmek vb. igin yazi, soz yada
sembollerle yapilan karsilikli bir alig-veris
islemi" (Biulbiil 1997:2) olarak da tanimlan-
maktadir. Toplu yasamin gerekliligi olan ileti-
sim, insan hayatinin vazgecilmez bir parcasi
haline gelmistir. Yasadigi c¢evreden siirekli
etkilenerek degisen ve yine yasadigi cevreyi
stirekli etkileyerek degistirmeye ¢aligan insanin
iletisim etkinlikleri, toplu halde yasayabilme-
nin ve bu yasanti bigimini devam ettirebilme-
nin temelini olusturmaktadir. Kisiler arasi ilis-
kiler siirecinde incelenebilen iletigim, toplum-
daki bir ¢ok alan1 kapsayan (ekonomik, siyasal,
sosyal, kiltiirel vb) bir siiregtir. Dolayisiyla da
bu siireg, genis bir yelpazede ele alinmak du-
rumundadir.

Gilintimiizde McLuhan'in  "evrensel kdoyii"
(McLuhan 1964) ve Gotenberg Galaksisi en
azmdan nicel olarak bir anlam ifade etmekte-
dir. McLuhan, iletisimin sundugu mesaj ile
iletisim araglar1 arasinda ayrilmaz bir iliskinin
oldugunu vurgulayarak, giiniimiiz toplumlari-
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nin 6nemli bir kesitinin bu ara¢/mesaj ikilemi
icinde bir algilamaya sahip olduklar1 {izerinde
durur. “Giinlimiiz toplumlarinda toplumsal
iletisimin onemli kesiti, yani haberin, bilginin
en genel anlamiyla kiiltiiriin topluma yayimi;
dagitimi 6zel olarak bu amag i¢in gelistirilen
araclar yoluyla gerceklesmektedir. Bu araglar
ve isleyisleri hemen tiim toplumlarda gergek
bir kurum haline gelmistir. Boyle kurumlar
icerisinde gercgeklesen iletisim olgusuna kisaca
kitle iletisimi denmektedir” (Kaya 1985:2)

1970'lere kadar siyasal toplumsallasmanin
etkeni olarak goriilmeyen kitle iletisim aracla-
rinin, daha sonra yapilan aragtirmalar sonucun-
da, siyasal toplumsallagsma siirecinde ¢ok etkin
bir rol oynadigi, hatta siyasal bilginin yerles-
mesinde en etkili ara¢ oldugu kabul edilmis ve
bu etkinin tiim yasam siiresi boyunca devam
ettigi anlagilmistir (Tokgoz 1978:83).

Bugiin hizla gelisen iletisim teknolojisi, kitleler
iizerinde daha biyiik etkiler birakacak yeni
iletisim araglar1 ireterek, bilgi ve haber iireti-
minin ve yayiminin biiyiikk bir hizla artmasina
neden olmaktadir. Son iki yiizyilda kokli bir
degisime ugrayan iletisim, haber ve genel kiil-
tirtin smai tekniklerle iretilip dagitilmaya
baslamasma neden olmustur (Ozkdk 1985:
106). iletisim araglarinin ¢ok sayida ve degisik
durumlardaki kisilere ayn1 anda ulasarak onla-
rin tutumlarini etkileyen, davranig bigimlerini
yayan ve toplumsal biitiinlesmeyi saglayan
islevleri, bu araclarin kiiltiir tiretimi siirecine
katkida bulunmasini kaginilmaz hale getirmistir
(Usluata 1995:75). Bu islevleri nedeniyle kiil-
tiir aracilar1 da sayilan iletigim araglari toplum-
da varolan egemen ve alt-kiiltiirlerin motiflerini
kullanarak, olgularmm 6z anlamlarint biiyiik
olgiide yitirdigi yeni bir kiltiir olusturmustur
(Bigcake1 1998:47). Hizla gelisen iletisim tekno-
lojisinin etkisiyle olugan bu yeni kiiltiir bi¢imi
kitle kiltiriidir.

Kitle iletisim araglar1 temsil, deger ve 6zlemler
sunarak ideolojiyi popiiler bilince uygun kav-
ramlar haline getirip biiyiik kitleleri etkileri
altina almaktadirlar (Swingewood 1996:132).
Bu ozellikleri nedeniyle kitle iletisim araclart
birer ideolojik aygit durumundadirlar. Althus-
ser ideoloji ve devletin ideolojik aygitlar1 adl
kuramsal calismasinda devletin baski aygitlari
ile devletin ideolojik aygitlar1 arasinda ayrim
yapar. Ona gore devletin baski aygitlar1 zor
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kullanarak, devletin ideolojik aygitlar1 ise ideo-
lojiyi kullanarak isler. Devletin ideolojik aygit-
lar1 igerisinde saydig1 haberlesme aygiti olan
basin, radyo, televizyon gibi iletisim araglari-
nin ideolojik siiregler ve toplumsal eklemlenme
iizerindeki  6nemini  vurgular  (Althusser
1994:33-35).

Medyann giiciinii elinde bulunduran toplumlar
kitleler tizerindeki homojenlestirme politikala-
rini, gorsel-isitsel yoniiyle diger kitle iletisim
araglarmdan daha etkin bir rol oynayan televiz-
yon araciligryla daha hizli ve etkili yayabil-
mektedir. Daha ¢ok ticari ama¢ giiden medya
kuruluslar1 ekonomik, yasal ve yonetimsel
gliclinii ayakta tutabilmek i¢in, kitlelere empo-
ze etmek istedikleri politikalar1 yayma amacin-
da olan egemen giicler tarafindan rahatlikla
kullanilabilmektedir.

Kitle iletisim araclarmin belli bir ama¢ dogrul-
tusunda kitleleri yonlendirmeye ve degistirme-
ye calismasi, kitlelerin homojen bir diinyanin
icine ¢ekilmesine ve kitleleri olusturan bireyle-
rin de bu durumdan etkilenerek i¢inde bulun-
dugu zamana ayak uyduramayacak duruma
gelip, toplumsal sorunlara ve konulara giderek
yabancilasmasina, duyarsizlagmasina, eksik ve
yanlis bilgilerle gelismesine yol agmaktadir. Bu
durum kamuoyu siirecinin olumsuz yo6nde
etkilenmesine neden olmaktadir.

Bugiin yayincilik alaninda mevcut olan tekelci
rejim igleyisi nedeniyle televizyon, radyo gibi
yayin araglart daima bir dereceye kadar taraf
tutma egilimindedir (Burton 1995:155). Bir
siyasal iktidara, bir kamu kurulusuna yada bir
Ozel tesebbiise bagli olan yaym tekeli televiz-
yonun yayin yapma Ozgiirliigiinii elinden aldig1
gibi, haberlesmenin de tek elden yiiriitiilmesine
neden olmaktadir (icel 1998:287). Bu nedenle
iletisim araglar1 tarafindan saglanan yayincilik-
ta kesin bir tarafsizlik ilkesi aranamaz. Dolayi-
styla, insanlar televizyonun ilettigi haber ve
bilgilerin siklig1, se¢imi, sunus sirasi, zamani,
bi¢imi, yorumlayis tarzi ile belli bir diinya
goriigii elde ederler ve bu goriisleri dogrultu-
sunda yasanti tarzlarina yon verirler. Boylece
mevcut olan rejim, isleyis bigimini televizyon
araciligtyla insanlara yansitmis olur.

Yaym hayatina basladigindan beri sik sik siyasi
propaganda araci olarak kullanilan televizyon,
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toplumun siyasi kanaatlere ulagsmasinda en gok
kullanilan iletisim araglar1 arasinda (zihin yon-
lendiren bir arag olarak) yer alir. Kisilerin siya-
si tutumlarini, ilettikleri mesajlar sayesinde
yonlendirebilen ve degistirebilen televizyon,
iletilmek istenen mesajlar1 birkag kanalda bir-
den yineleyerek kisileri inandirma yolunu se-
¢en propagandacilarin en sik kullandiklari
iletisim aracidir (Vural 1994:62).

Kitlelerde siyasi kanaatleri olusturabilme agi-
sindan ¢ogunlukla basvurulan yollardan biri
kamuoyu liderleridir. Televizyon giiclii bir
siyasi goriis beslemeyen bireyi oy verme konu-
sunda ikna edebilmek ya da varolan siyasi
tutumunu istedigi bigimde yonlendirebilmek
icin oOncelikle kamuoyu liderine ulagmay1 ve
onu ikna etmeyi amaglar. Cevresindeki siyasi
tutumu etkilemede ¢ok etkin bir role sahip olan
kamuoyu liderinin, kendisine iletilen mesajlari
benimseyerek ikna olmasi, ¢evresindeki insan-
larin da bir bakima iletilen siyasi kanaatleri
benimsemeleri anlamina gelmektedir. Bu ne-
denle televizyon kitlelere ulasabilme agisindan
¢ok etkin ve ayn1 zamanda ¢ok kisa bir yol olan
kamuoyu liderlerine ulasmada en sik kullanilan
iletisim arac1 durumundadir.

1.5. Diyarbakir’da Yerel Medya

Yerel yayincilik belli bolgelerde yayin yapan
radyo ve televizyonlarm bu bolgede yasayan
insanlara yasadiklar1 ortam ile ilgili her tiirli
sosyal, kiiltirel, ekonomik, politik haber ve
bilgi aktarma isidir. Yerel yayinciligi asil
giiclendiren ulusal yayincilikta genel konularin
farkli yerlerde ve yorelerde yasayan bireylerin
dikkatini c¢ekme ve etkilemede yasadiklar
sorunlardir. Genis bir kitleye seslenmek zorun-
da olan ulusal yayinciliga oranla yerel yaym
organlarinin hedef kitlesi daha azdir. Ulusal
yayin kurumlar1 genis kitleleri etkileyebilmek
igcin ¢ok g¢esitli haberlere yer vermek
zorundadirlar. Oysa yerel yaym kurumlari hitap
ettikleri bdlge insanini yakindan ilgilendiren
olay ve konular {izerinde durur.

Buralarda oOrgiitlenmis  gruplardan  olusan
kamuoyu, daha cok yerel niteliklidir. Yerel
kamuoyunu ise su sekilde tanimlamak miim-
kiindiir: Bir bolgede yasayan ve bolgeyi ilgi-
lendiren her tiirli gelismelerden yiiksek oranda
etkilenerek ortak bir ¢ercevede biitiinlesen

gruplardir. Bu gruplar kendi bolgeleri ile ilgili
konulara dogal olarak daha fazla ilgi gosterip
seslerini yerel nitelikli araglarla duyurmak-
tadirlar.

Yerel kamuoyu ortak diisiinceleri ile ilgili bil-
gilere en ¢ok ve en ayrmtili yerel iletisim orta-
miyla ulasabilmektedir. Seslerini de en ¢ok
yerel iletisim ortaminda duyurabilen yerel
kamuoyu, dogal olarak en ¢ok bu ortamdan
etkilenmektedir. Giindelik yagami diizenleyen
ve hedefledigi izleyici kitlesinin sorunlarryla
daha yakindan ilgilenen yerel iletisim siirecin-
deki televizyon kurumlarinin yerel kamuoyu
olusumundaki biiyiik etkisinin farkinda olan
belli gii¢ odaklar1 bu kurumlar1 kolaylikla de-
netimleri altina almakta ve kamuoyunun sekil-
lenmesinde etkin rol oynamaktadirlar. Bu ne-
denle yerel televizyonlar giderek halkin sesi
olma niteligini kaybetmekte ve artik denetle-
dikleri gii¢ odaklarmin yonlendirdikleri kurum-
lar olarak islevlerini yiiriitmektedirler (Arslan
1997:147).

Diyarbakir’da yerel yaymciligin gelisimine
baktigimizda Anadolu’nun en eski gazetelerin-
den biri olan “Diyarbekir”in 3 Agustos 1869
glinii, resmi vilayet gazetesi olarak yaymlan-
maya bagladigini gérmekteyiz. Gazetenin ilk
yoneticileri, daha sonra gazetenin sahibi ve bas
yazar1 da olan Siileyman Nazif’in babasi Sait
Pasa ve Ziya Gokalp’in babasi ve ayn1 zaman-
da Diyarbakir Salnameleri’nin de hazirlayicisi
olan Mehmet Tevfik Efendi’dir. 1930 yilinda
Tahsin Cahit Cubukgu ile Zeki Arman tarafin-
dan satin alinarak el degistirmistir. Tam 94 yil
araliksiz yayinim siirdiiren Diyarbekir Gazete-
si, sahibi ve bas yazar1 Tahsin Cahit Cubuk-
¢u’un 1962 yilinda 6liimiinden sonra 2 Eyliil
1963 yilinda ¢ikan son sayisiyla yaymn hayatina
veda etmistir.

Diyarbakir’da Ziya Gokalp tarafindan, 1922
yilinda ¢ikarilmaya baglanan Kiiciik Mecmua,
o giline kadar ¢ikmis en etkili yayin organi
olmustur. Diyarbekir Vilayet matbaasinda
basilip, Istanbul’a kadar gonderilen gazete,
burada da biiyiik yanki uyandiriyor ve dénemin
bir¢ok iinlii yazari Kiigik Mecmua’dan alinti
yaparak Ziya Gokalp’in fikirlerine destek veri-
yorlardi. Kiigiik Mecmua, 1923 tarihinde Ziya
Gokalp’in Ankara’ya atanmasi tizerine kapan-
migtir.
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Diyarbakir’da yazili basindan sonra 6zel ya-
yincilik radyo ile basglamistir. Diyarbakir radyo
kurumlar1 Olaganiistii Hal Bolgesinde bulun-
malar1 ve halkin dil ve kiiltiiriine uygun yayin
yapmakta zorluk g¢ekmelerine ragmen bir yil
icerisinde sayilar1 hizla artmistir. Diyarbakir’m
ilk televizyon kanali olan Can TV 1993 yilinda
kurulmustur. Yine ayn1 donemlerde agilan bir
baska yerel televizyon da Kanal 21°dir. 1995
yilinda da Metro TV yaym hayatina baglamis-
tir. Bu kanal daha sonra Giin TV tarafindan
devralinmustir. 1995 yilinda kurulan diger tele-
vizyon kanali ise S6z TV’dir. Kurumun kendi
bilinyesinde yaptig1 il i¢i anketlerine gore Soz
TV’nin izlenme orani, ulusal kanallardan sonra
ti¢iincii sirada yer almaktadir. Yerel televizyon-
lardan bir digeri ise 1997 yilinda kurulan Ak-
tiiel Radyo-TV dir.

1.6. Diyarbakir’da Siyasi Yapi

Giineydogu Anadolu Bolgesi’'ndeki toplumsal
yapinin ozellikleri iki baslik altinda ele alinabi-
lir (GAP 1995:11-12):

IIki, kir topluluklar1 bir yana, kentsel topluluk-
larin bile énemli bir kesimiyle toplumsal ige
doniikliigii ya da kapaliligidir. Ikincisi ise, yore
halkinin uzun bir gegmisten bu yana siiregelen
iretim iligkileri ve toplumsal orgiitlenmeden
kaynaklanan asiret, seyhlik, agalik gibi —igige
girmig- kurumlara olan bagimhligidir. Cesitli
yiikiimliiliikler iceren bu bagimliliklarin top-
lumsal yagamin her katinda yansimalar1 oldugu
bir gercektir.

Gergi her iki yapisal ozellik, giiniimiizde hizli
bir degisme siireci igindedir. Kirsal ve kentsel
topluluklar, ulagim alt yap1 ve kolayliklarinin
gelismesiyle pazarlama, hizmetlerden yarar-
lanma ve benzeri gerekcelerle Once yakin,
giderek uzak c¢evreye (merkezlere) acilmaya
baslamistir. Gegici ya da siirekli ¢alismak ama-
ciyla dis gog bigiminde beliren niifus dinamigi
bu siireci daha da hizlandirmigtir. Kisacasi, en
kiigiik ve yalitilmis yerlesimler bile belli gerek-
sinmeleriyle bir dl¢iide disa agilmustir.

Ote yandan, geleneksel kurumlara olan baglilik
ve bagimliliklar da ¢6ziilme siirecindedir. Ge-
lencksel-toplumsal ~ orgiitlenme  bigimi  olan
agiret bagi giderek zayiflarken, yine geleneksel
dinsel ve ekonomik-toplumsal otoritelerin
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(seyhlik-agaligin) baglayic1 giicii zamanla
azalmakla birlikte etkisini hala énemli 6l¢iide
devam ettirmektedir.

Diyarbakir Glineydogu Anadolu Bolgesi’nin bu
temel ozelliklerinin tiimiinii tagimakla birlikte
bolgenin ekonomik ve politik bakimdan da
merkezi konumundadir. Bolgedeki bir ¢ok
gelismeye Onciiliik eden bir yapis1 vardir.
Diyarbakir, sahip oldugu etnik ve dinsel
kimlikler bakimindan genelde resmi ideolojiye
karst muhalif bir durus sergileyegelmektedir.
Cumbhuriyetin  kurulusu siirecinde Cumhuri-
yetin kurucu kadrolari ile yorenin kurucu (asli)
unsurlart  arasinda yasanan sorunlar ve
toplumsal degismeler, toplumsal alt gruplar ve
kimi c¢evreler tarafindan kabul edilemez olarak
degerlendirilmislerdir. Bu baglamda Cumhu-
riyet hareketi ve devrimleri, Tiirkiye’nin Dogu
ve Giineydogu’sunda farkli bir diizeyde
gelismelere neden olmustur. Bu sancili sosyal
degismelere karsi, 21 Subat 1925 tarihinde
Diyarbakir’m Piran (Bugiinkii Dicle Ilgesi)
koyiinde baglayan isyan hareketi, daha sonra
doguda “bolgesel sorunlar”in hareket noktasini
olusturmustur.

Dogu’daki olaganiistii yonetim; Diyarbakir,
Mardin, Sanlwrfa, Siirt, Mus, Van, Bitlis,
Hakkari ve Tunceli illerini kapsamaktaydi. Bu
donemde bir ¢ok ¢ift¢i, i¢ karisikliklardan
dolay1 topraklarmi terk etmek zorunda kal-
mistir. Dogudaki bu isyanin miilkiyet yapisi
iizerinde de onemli Olgiide etkili oldugu
goriilmiistiir. Ozellikle kimi toprak sahiplerinin
topraklar1 ellerinden alinarak bolge disindan
getirilenlere verilmek suretiyle hem miilkiyet
yapisinda hem de bolgenin siyasal-toplumsal
yapist degistirilmek istenmistir. Fakat bu
toplum miihendisligi girisimi, biiyiikk oranda
basarili olmamustir. Aksine ilerleyen siirecte
siyasal yapinin radikallesmesine neden olmus,
siyasetin sadece bir yOnetim-organizasyon
alan1 olarak degil ayn1 zamanda bolgede bir
etnik kimlik arayiginin araci ve temsil alani
olmustur.

1.6.1. Diyarbakir’1n siyasi profili ve secmen
tercihleri

Diyarbakir’daki segmen davranislarini 1995
yilindan bagslayarak milletvekili genel segimi
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ve yerel secim sonuglarina gore degerlendirir-
sek sOyle bir yap1 ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 1. 1995 Diyarbakir Genel Se¢im Sonug-
lar1

reyi temsil eden partilere yoneldigini goster-
mektedir.

Tablo 2. 1999 Biiyiiksehir Belediye Se¢imleri

Parti Aldig1 Oy Oy Yiizdesi
RP 61,660 18,80
CHP 6,428 2,62
DSP 8,525 1,97
DYP 35,495 10,83
MHP 6,348 1,95
ANAP 45,389 13,82
HADEP 152,791 46,31

Tirkiye’de se¢men davranigmi analiz etmek
i¢in yapilan ¢alismalar birbiri ile ¢elisen sonug-
lar vermekte ve siyaset bilimi literatiiriindeki
yeni gelismeleri yeterince yansitmamaktadir.
Tirkiye’de se¢cmen davraniglari; merkez-cevre
boliinmesi, sol-sag ideolojik yonelimler, patro-
naj iligkileri ve islamcilik-laiklik tartigmalari
ile smif temelli analizler yardimiyla yorum-
lanmaktadir. (Akgiin 2002:31). Tiirkiye’de
1983 secimlerinden sonra ANAP’in kismen
merkeze karsi ¢evreyi temsil etmesi, statiikoya
kars1 degisim sOylemini dile getirmesi ve bu
politikalarin da toplumun genis kesimleri tara-
findan destek gdrmesi bu tarihten sonra se¢gmen
davranislarinin bityiikk 6l¢tide merkezi temsil
eden partiler ile ¢evreyi temsil eden partiler
arasinda sekillendigini gostermektedir. Diyar-
bakir’daki segcmen egiliminin de, ¢ogunlukla
cevreyi temsil eden partilere dogru kaydig
goriilmektedir.

Tablo 1°deki 1995 Milletvekili Genel Sec¢im
sonuglart incelendiginde HADEP ve RP’nin
toplam oy oranmnm yaklasik % 65 civarinda
oldugu goriilmektedir. Bu iki partiden yaklasik
% 47 oy alan HADEP, etnik milliyetcilige
dayal1 siyaset yapan, dolayisiyla radikal olarak
nitelendirilebilecek bir partidir. Yaklagik % 19
oy alan Refah Partisi ise daha sonra laiklik
karsitt1 sOylem iddialar1 nedeniyle Anayasa
Mahkemesi tarafindan kapatilan dinsel temelli
bir parti olarak degerlendirilmektedir. Sonugta
her iki partinin de merkez digindaki se¢mene
hitap eden partiler oldugu goriilmektedir. Bu
iki partinin oy toplaminin yaklagik % 65 olma-
s1, Diyarbakir’daki segmenlerin, ekonomik,
dinsel ve etnik nedenlerden dolayr merkezle
biitiinlesemeyip bir 6lgiide merkeze karsi ¢ev-

Sira Parti Ad1 | Oy Oram Toplam Oy
1 HADEP 62.48 103.924

2 FP 24.30 40.415

3 ANAP 3.49 5.810

4 DSP 2.38 3.964

5 DYP 2.27 3.771

6 CHP 1.39 2.313

7 MHP 0.86 1.435

8 Diger 2,83 4.697

1999 yerel segimlerine gore Diyarbakir Biiyiik-
sehir Belediye Se¢im sonuglart 1995 milletve-
kili genel se¢im sonuglarindaki egilimi yansit-
makla birlikte il genelindeki segmen davranigi-
nin kent merkezinden daha farkli bir egilim
sergiledigi goriilmektedir. Kapatilan Refah
Partisi’nin se¢menine hitap eden ve biiyiik
Olclide Refah Partisi kadrolar1 tarafindan kuru-
lan Fazilet Partisi ile HADEP’in oy toplaminin
kent merkezinde % 87’ye ulagmasi, kent mer-
kezindeki segmenin kirsaldaki segmenlere gore
daha cok merkezden uzak egilimli oldugunu
gostermektedir. Ciinkii merkez partiler, yorenin
hem dini hassasiyetlerini hem de etnik sorunla-
rin1 dikkate almayan, Tirkiye’de Cumhuriyet-
ten beri devam edegelen devletgi-seckinci
cizgilerin digina ¢gitkamamuslardir.

Tablo 3. 1999 Genel Se¢imleri

Parti Aldig1 Oy Oy Yiizdesi
FP 59,284 14,58
CHP 12,234 3,01
DSP 20,440 5,03
DYP 45,443 11,18
MHP 11,030 2,71
ANAP 44,959 11,06
HADEP 184,749 45,45
Diger 9815 2,42

1999°da Milletvekili Genel Segimleri ile birlik-
te yapilan Yerel se¢cim sonuglarinda il genelin-
deki duruma baktigimizda HADEP ve Fazilet
Partisi’nin oy toplammm % 60’larda oldugu,
dolayistyla bu iki partinin oy oran1 kent merke-
zine gore yaklasik % 27 diistiigli goriilmustiir.
Diyarbakir’daki kent merkezi ile kirsal alanda-
ki segcmen davranis1 arasindaki fark, baska bir
deyisle kent segmeninin daha ¢ok ¢evreyi tem-
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sil eden partilere yonelmesinin nedenlerinden
biri, kirsal kesimde agalik, seyhlik ve asiret
yapisinin daha gii¢lii olmas1 ve merkez partileri
olarak adlandirabilecegimiz, ANAP, DYP,
CHP, DSP’nin se¢im listelerinde bu geleneksel
kesimin temsilcilerine agirlikli olarak yer ver-
meleri nedeniyle oy oranlar1 kent merkezine
gore daha yiiksektir. Diger 6nemli bir nedeni
ise Glineydogu Anadolu’da yaklasik 20 yildir
yasanmakta olan ve 1990’larda en yiiksek dii-
zeye ulagan terér ortami nedeniyle, basta Di-
yarbakir olmak tizere bolgenin biiyiik kentleri-
ne dogru yasanan zorunlu go¢ olgusudur.
“1984 yilinda bolgede baglayan ve giderek
yogunlasan c¢atigmalar, bolgedeki kitlesel gog
hareketinin temel nedenidir. Terér ortami ve
can ve mal giivenliginin olmamasi, ge¢im kay-
naklarmin daralmasi, sivil halkin bélgeden hizli
bir sekilde uzaklasmasma yol agmistir. Gog,
ozellikle 1992 sonrasinda zorunlu kdy bosalt-
ma olaylariyla biiyiik artis gostermistir. Olaga-
niisti Hal Bolge Valiligi'nin (OHAL) resmi
raporlarina gore, bosaltilan toplam yerlesim
birimi sayisi (kdy, mezra) 3428, go¢ eden kisi
sayist ise 378.335°dir” (TBMM Go&¢ Komisyo-
nu Raporu 1997:10).

Tablo 4. Kasim 2002 Genel Segimleri

Parti Aldig1 Oy Oy Yiizdesi
SP 9,674 2,29
AKP 67,094 15,89
CHP 24,933 5,91
DSP 5,034 1,19
DYP 30,299 7,18
MHP 6,448 1,53
ANAP 16,968 4,02
DEHAP 236,935 56,12
Diger 20,628 4,88

Diyarbakir 1990-2000 yillar1 arasinda yogun
g6c¢ alarak 1990°da 373.810 olan kent merkezi
niifusu 2000 yili niifus sayimma gore
545.983’e yiikselmistir. 10 yilda yaklagik % 46
biiyiiyen kent bir¢cok sorunla beraber siyasal
olarak da etnik temelli sdylemlerin ve radikal-
lesmenin ciddi boyutlarda yasandig bir yerle-
sim yeri haline gelmistir

Kasim 2002 Genel Segimlerinde de Diyarba-
kir’daki  1990’larda baslayan etnik temelli
egilimin devam ettigi goriilmektedir. Buna
karsin Diyarbakir’da AKP disindaki diger
siyasi partilerin oy oranlarmin % 7’nin altinda
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olmast AKP’nin ise, yaklasik % 16 civarinda
oy almasi bu partinin gelecekte belli 6lgiide
etnik ve dini temelli siyasete alternatif olabile-
cegini gostermektedir.

Tablo 5. 2004 Yerel Secimler

Partiler Say1 Yiizde
SHP 88,850 58,35
AK PARTI 53,377 35,05
DYP 2,346 1,54
SAADET PARTISI 1,476 0,97
CHP 1,335 0,88
MHP 1,158 0,76
ANAP 851 0,56
Diger 2882 1,88

En son yapilan 28 Mart 2004 yerel se¢imlerin-
de DEHAP’in adaylarinin SHP listelerinde
secime girmesi sonucu SHP % 58,35, AKP ise
% 35,05 oraninda oy almistir. Her iki partinin
toplam oyu % 93’e yaklagmis, diger partilerin
oy orani ise % 1’in altinda kalmistir.

Bir dnceki segime gore AKP’nin oy oranmi %
15 civarinda arttirmasinda Avrupa Birligine
yonelik politikalarinin etkili oldugu sdylenebi-
lir. Ciinkii, gerek Diyarbakir’da gerekse Gii-
neydogu Anadolu Bolgesinde yasanilan sorun-
larin AB siirecinde biiylik Olciide asilacagi
beklentisi yiiksek orandadir. Se¢gmenin sempa-
tisi de AB siirecine olumlu katki yapan
AKP’ye dogru kaymaktadir. Ancak Diyarba-
kir’daki siyasette etnik agirhigin bir siire daha
devam edecegi soylenebilir. Tiirkiye’nin diger
kentlerinde ortaya ¢ikan AKP ve CHP ¢izgi-
sindeki ikili yapi1 Diyarbakir’da DEHAP ve
AKP cizgisinde sekillenmektedir.

Diyarbakir’da se¢menin merkez sol ve merkez
sag olarak adlandirilan partilerden bu derece
uzaklasarak cevreyi temsil eden partilere yo-
nelmesinin nedeni sistem tarafindan ezilenlerin
sistemin ideolojik degerlerine ve ekonomik
uygulamalarina muhalif konumdaki ve diizeni
degistirme veya diizene karsi durmadaki egi-
limlerin daha fazla olmasidir. Se¢men davra-
nislarmin boyle bir egilimde olmasinda etnisite
etkili olmakla birlikte Diyarbakir’in ekonomik
durumu da 6nemli bir rol oynamaktadir. Bir
¢ok calismada Diyarbakir’da g¢aligabilir niifu-
sun % 60’nin issiz oldugu ve yine niifusunun
onemli bir kisminm yoksulluk sinirinin altinda
yagsadigi dile getirilmektedir. Diyarbakir’in
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gecekondu bolgelerinin  diginda  yasayanlarin
ekonomik diizeylerinin Istanbul, Ankara gibi
kentlerin gecekondu bdlgelerinde yasayanlarla
benzerlik gostermesi nedeniyle Tiirkiye nin
diger bilyiik sehirlerindeki gecekondu bolgele-
rinde ortaya ¢ikan radikallesme egilimi Diyar-
bakir’da da kentin genelinde goriilmektedir.

2. ARASTIRMANIN BULGULARI

2.1. Orneklem Grubunun Genel Nitelikleri

Diyarbakir’da  yerel medyanin  segmen
davranisi ilizerindeki etkisini arastirmak i¢in 28
Mart 2004 yerel segimlerinden bir hafta sonra
400 kisilik 6rneklem grubu iizerinde aragtirma
yaptlmistir.  Segmenlerin  siyasi tercihlerini
olusturmada hangi faktorlerin etkili oldugunu
ve bu tercihleri belirlemede yerel medyanin
hangi oranda belirleyici bir rol {istlendigini
incelemek i¢in Diyarbakir Biiyiiksehir Belediye
Bagkanlig1 i¢in oy kullanan Yenisehir, Baglar
ve Sur alt belediyelerinin siirlar1 igerisinde
belediyelerin niifus biiyiikligine gore 165
secmen Baglar semtinden, 140 segmen
Yenisehir semtinden, 95 segmen Sur semtinden
secilerek secimlerde oy verme davraniglarmi
aciklayabilmek igin 55 soruluk bir anket
uygulanmistir. Calisma, bizzat arastiricilar ve
sosyoloji bolimii yiiksek lisans Ogrencileri
tarafindan uygulanmis ve yaklasik 20 giinde
tamamlanmuistir.

Tablo 6. Cinsiyet

Cinsiyet n %

Kadm 175 437
Erkek 225 56,3
Toplam 400 100,0

Orneklem grubunun % 56,3’iinii erkekler, %
43,7’sini de kadmlar olusturmaktadir.

Tablo 7. Yas
Yas n %
18-24 73 18,3
25-31 56 14,0
32-38 53 13,3
39-45 48 12,0
46-52 71 17,8
53-59 54 13,5
60+ 45 11,3
Toplam 400 100

Orneklem grubu biitiin yas gruplarmi temsil
edecek sekilde segmen yas grubunda olustu-
rulmustur.

Tablo 8. Egitim Diizeyi

Egitim Diizeyi n %

Okur-yazar degil 52 13,0
Okur-yazar 82 20,5
flkokul 88 22,0
Ortaokul 64 16

Lise ve Dengi okul 66 16,5
Universite 48 12,0
Toplam 400 100

Orneklem grubunun egitim durumuna bakildi-
ginda en yiiksek orani % 22 ile ilkokul mezun-
lar1 olusturmaktadir. Onu % 20,5’lik oran ile
okur-yazar olanlar izlemektedir. Ortaokul me-
zunlart ile lise ve dengi okul mezunlar1 % 16
ile ayn1 orandadirlar. Universite mezunlarimnin
orani ise % 12’de kalmaktadir. Se¢gmenin %
13’1 halen okur-yazar degildir. Segmenin %
72°1ik kismu lise dncesi egitim almistir.

Tablo 9’da gelir durumu ile oy verilen parti
arasindaki iliski gosterilmektedir. Orneklem
grubunun gelir durumuna baktigimizda, %
66’sinin aylik gelirinin 600 milyonun altinda
oldugu goriilmektedir. Bu durum Diyarba-
kir’daki yoksulluk durumunu da gostermekte-
dir. Diyarbakir’da ortalama hane biiyiikligi-
niin 7 kigi oldugu gbz 6niine alindiginda, aylik
kisi bagina gelir 100 milyonun altindadir.

Gelir durumu ile partilerin oy dagilimma bakil-
diginda ise Diyarbakir’da SHP ile AKP’nin
secmen tabaninin ekonomik durumunun belir-
gin bir farklilik goéstermedigi goriilmekle bir-
likte, gelir diizeyi arttikca AKP’nin oy oranimin
da arttig1 soylenebilir. 28 Mart 2004 yerel se-
¢iminde Diyarbakir’da % 35 oy alan AKP’nin,
geliri 801 milyon ile 1 milyar araliginda olan
segmenler arasinda oy oram1 % 40’a, geliri 1
milyarin {izerinde olanlar se¢gmenler arasinda
oy orani ise % 50’ye ¢ikmaktadir. Buna karsmn
ayn1 secimde yaklagik % 59 oy alan SHP’nin
geliri 1 milyarmn iizerinde olan se¢gmenler ara-
sinda oy oram1 % 30’a diigmektedir. Kisaca
Tirkiye’nin diger kentlerinde nispeten daha
diistik gelirli segmen tarafindan desteklenen
AKP, Diyarbakir’da SHP’ye gore daha yiiksek
gelirli segmenler tarafindan desteklenmektedir.
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Bu sonug, Diyarbakir’da se¢gmenin refah diizeyi AKP gibi ¢evrenin degerlerini de merkeze
arttikca radikal egilimli partilerden uzaklasarak

tasiyan partilere yoneldigini gostermektedir

Tablo 9. Oy Verilen Parti-Gelir Durumu Arasindaki iliski

Gelir Durumu (Milyon TL)
Partiler -200 201-400 401-600 601-800 801-1000 1000+ Toplam
n % n % n % n % n % n %

SHP 28 | 38,8 | 66 | 54,5 | 44 | 61,9 | 40 | 62,5 [ 24 | 57,1 | 8 | 26,6 210

AKP 24 | 33,3 | 39 | 322 | 24| 338 |22 |343 |17 | 404 | 16 | 533 142

DYP 1,1 | 8 6,6 - - - - - - - - 16

Diger 1,1 | - - - - - - - - - 8

Oy Kullan- | 4 5,5 8 6,6 | 3 42 | 2 3,1 1 2,3 6 20 24

mayan

Toplam 72 | 100 | 121] 100 | 71 | 100 | 64 | 100 | 42 [ 100 | 30 | 100 400

Tablo 10. Oy Verilen Parti-Yas Grubu Arasindaki Iliski
Yas Grubu
Partiler 18-24 25-31 32-38 39-45 46-52 53-59 60+ Toplam
n| % n % n % n % n % N % n %

SHP 48 | 65,7 | 37 | 66,0 | 28 | 52,8 | 22 | 45,8 | 48 | 67,6 | 17 | 31,4 | 10 | 22,2 210
AKP 22| 30,1 | 16 | 28,5 | 21 | 39,6 | 21 [ 43,7 | 19 | 26,7 | 16 | 29,6 | 27 | 60 142
DYP - - - - 1 1,8 - - 2 | 2,8 |12 ]222 | 1 2,2 16
Diger - - 1 1,7 - - - - - - 1,1 | 1 2,2 8
Kullan- | 3 | 4,1 2 1357 3 56 | 51104 | 2 | 28 | 3 |555| 6 | 133 24
madi
Toplam |73 ]| 100 | 56 | 100 | 53 | 100 | 48 | 100 | 71 | 100 | 54 | 100 | 45 | 100 400

Yas ile oy verilen parti arasindaki iliskiye
baktigimizda SHP’nin oylarmm geng¢ se¢gmen
arasinda daha yiliksek oldugu fakat 60 ve iizeri
yas grubunda oy oraninin 2/3 oraninda azaldig1
goriilmektedir. Buna karsm AKP’nin oy
oraninin ise 60 ve iizeri yas grubunda genel oy
oranina gore yaklasik % 90 oraninda arttig1
gozlenmektedir.

AKP’nin siyasi ¢izgisinin belli bir 0Ol¢lide
dinsel tabana dayanmasi, yasli segmen arasinda
oy oranmin yiiksek olmasinda etkili olmak-
tadir. Bunun yaninda yasli se¢gmenin siyasi
tercihlerinde radikal egilimlerden ¢ok sistemle
catismaylp muhafazakar egilimli olan partilere
de yoneldigini gostermektedir.
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2.2 Yerel Medyanin Siyasal Davranisi Belir-
lemedeki Etkisi ile Tlgili Bulgular

Tablo 11. TV Sahipligi Durumu

Evde TV var m n %

Evet 385 96,25
Hayir 15 3,75
Toplam 400 100,0

Calisma yerel medyanin se¢men davranisi
iizerindeki etkisini incelediginden medyanin en
etkili iletisim arac1 olan TV sahipligi sorulmus-
tur. Calismaya katilanlarin % 97'ye yakin bir
kismmin evinde televizyon vardir. Bu durum
televizyonun bir iletisim araci olarak kitlenin
neredeyse tamamina ulagabildigini gostermek-
tedir.



Diyarbakir’da Segmen Davranigi ve Segmen Davraniginin... (181-196)

Tablo 12. En Cok izlenen TV Kanallar1

Tablo 14. Belediye Bagkan Adayr Hangi Yolla

Hangi kanallan izlersiniz n % Tannmis

Yerel televizyonlar 131 32,8 Belediye baskan adaymm tani- | n %

Ulusal televizyonlar 269 67,3 ma yolu?

Toplam 400 100,0 Aday 6nemli degil partiye oy 192 | 48,0

verdim

Evinde televizyon olanlarin en ¢ok hangi ka- Yerel gazete ve TV .1e.rden 77 19,3
AR . Aday hakkinda bilgiyi 61 | 15,3

nallar seyrettikleri sorusuna verilen cevaplarda o

rel kanallar % 32,8'1ik izlenme oraninda ey/dost/akrabalardan edindim
e ’ Ulusal gazete ve TV lerden 45 | 11,3

¢ikmigtir. Yerel kanallarin ¢ok eskiye dayan-
mayan gecmislerine ve yayn kalitesindeki
eksikliklere ragmen 6nemli bir oranda ¢ikmala-
r dikkat cekicidir. Bunun sebebi, yerel TV
kanallarmm ulusal kanallarinkinden farkli
olarak etnik ve yoresel programlar ve haberlere
agirlik veren bir yayin politikasi izlemeleridir.
Bu durum da, yerel kanallarm halkin géziinde-
ki giivenilirligini arttirmaktadir.

Tablo 13. Onceki Secime Gére Farkh Partiye
Oy Verme Durumu

Bir onceki secimden farkh n %
bir partiye oy verdiniz mi?

Farkli partiye oy vermedim 288 | 72,0
Yerel se¢im oldugu i¢in 51 12,75

Daha 6nce oy verdigim parti | 23 5,8
vaatlerini yerine getirmedi
Akraba ve ailemiz parti degis- 28 7,0
tirdi
Baska 10 2,5
Toplam 400 | 100,0

28 Mart 2004 yerel secimlerinde 2002 millet-
vekili genel secimlerinde oy verdikleri partiden
farkli bir partiye oy verip vermedikleri sorul-
dugunda, 'farkli partiye oy vermedim' cevab1 %
72'lik oranla birinci sirada ¢ikmistir. % 28°lik
bir orani ise bir Onceki segimden farkli bir
partiye oy verdiklerini belirtmiglerdir. Bu du-
rum Tirkiye’de se¢gmen davranismnin se¢im
donemleri arasinda belli degisiklikler gecirdigi
diislincesini desteklemektedir.

Farkli partiye oy verenlerin yaklasik %
13’linlin yerel secim dolayisiyla bu sekilde
davrandiklarmi sOylemesi, Tiirkiye’nin diger
bolgelerinde de goriilen ve aday nitelikleri gibi
faktorlere bagli olarak yerel ve genel secimler
arasindaki siyasi davranig degisikligini goster-
mektedir.

Afis, reklam panolar1 ve el ilan- | 25 | 6,3
larindan
Toplam

400

100,0

'Belediye baskan adayim tammmada onemli
etken'in ne oldugu soruldugunda alinan cevap-
larin yarisma yakin bir kismi 'Aday onemli
degil partiye oy verdim' seklindedir. Bu du-
rum yukarida bahsettigimiz karar verme meka-
nizmasmi destekler niteliktedir. Oy verme
egilimleri partilerin belirledigi adaylarin nite-
liklerinden bagimsizdir ve degismez bir yapiya
sahiptir. Buna ragmen, belediye baskani aday-
larini tanirken yerel gazete ve TV'lerden etki-
lendiklerini sdyleyenlerin orant % 20'yi bul-
maktadir ki bu sonug, 6zellikle kat1 bir karar
alma mekanizmasina sahip bolge halki icin
oldukca yiiksektir. Ozellikle yerel secimlerde
adaylarin secilmesinin en onemli etkeni tanin-
maktir. Segmeni tanimada ulusal gazete ve
TV'lerden etkilendiklerini sdyleyenlerin orani
yerel gazete ve TV'lerden etkilendiklerini sdy-
leyenlerin yarisi kadardir ki bu yerel medyanin
kamuoyu olusturmada etkili hale gelmeye
bagladigini gostermektedir.

Tablo 15. Yerel TV’lerde Adaylarm Katildigi
Programlar1 izleme Durumu

Yerel TV’lerde adaylarin katil- n %
dig1 programlar izlediniz mi?

Evet 220 | 55,0
Hayir 180 | 45,0
Toplam 400 100,0

Diyarbakir’da yerel TV’lerin izlenme oran1 %
32 seviyesindeyken, secim doneminde % 55'lik
kesimin bu programlar1 izlemeleri, yerel
TV’lerin izlenme oranmmn ve etkinliginin
secim doneminde arttigimi gostermektedir. Bu
tir programlarm, adaylara projelerini anlatma
ve savunma yapma imkani vermesi yaninda,
izleyicilere gorsel acidan bir karsilastirma
yapma imkani sunmasi siyasi tercihleri
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etkileme olanaklar

sunmaktadir.

acisindan biiyiik

Tablo 16. Adaylarin Ozelliklerinden Etkilenme
Durumu

Adaylarin hangi 6zeliginden | n %
etkilendiniz?

Projeleri 136 | 34,0
Konugma yetenegi 90 22,5
Giiven vermesi 67 16,8
Halka yakin olmasi 44 11,0
Birikimli ve yetenekli olmas1 | 42 10,5
Yakisikli-giizel olmasi 21 5,3
Toplam 400 | 100,0

Katilimcilar1 oy verme siirecinde etkileyen
aday ozellikleri soruldugunda projeler % 34 ile
ilk swrada gelmektedir. Bunu % 22,5 ile
konusma yetenegi takip etmektedir. Bir onceki
soruda bahsettigimiz karsiikli TV  prog-
ramlarmin avantajlar1 bu soruda toplamda %
55'in iizerinde bir orana sahiptir ki propaganda
acisindan bu tiir yaymlarin ne derece etkili
oldugu ve halkin bu yaymlardan ne kadar
biiyiik bir oranda etkilendigi agikca ortadadir.

Tablo 17. Diyarbakir’in En Onemli Sorunu

Diyarbakir’in en 6nemli n %
sorunu nedir?

Issizlik-fakirlik 170 | 42,5
Altyap: yetersizligi 57 14,3
Insan haklar1 ve demokrasi 66 16,5
Egitim diizeyi 44 11,0
Etnik sorunlar 42 10,5
Kaynak yetersizligi 21 6,3
Toplam 400 | 100,0

Katilimcilara Diyarbakir'm en 6nemli sorunu-
nun ne oldugu soruldugunda issizlik-fakirlik %
42,5 ile birinci sirada ¢ikmaktadir. Halkin 2004
secim sonuglarinda goriildiigii sekilde radikal
ve diizen muhalifi olarak nitelendirilen
partilere yonelmesinde kentin etnik yapist ile
birlikte en biiylik etken olan igsizlik ve
yoksullugun bu derece yiiksek oranda ¢itkmasi,
bolgenin siyasi tercihlerinin aslinda sosyo-
ekonomik etkenlerden biiyiik oranda etkilen-
diginin bir godstergesidir. Adaylarmm se¢im
vaatlerinde issizligi ve yoksullugu ortadan
kaldiracak  projelere  biiyiik oranda yer
vermeleri ise halkin bu sorunu en énemli sorun
olarak goérmesinden kaynaklanmaktadir. Bolge
insaninin temel sorun olarak gordiigii insan
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haklar1 ve demokrasi de diger bolgelerden
farkli olarak % 16,5 gibi yiiksek bir oranda
cikmugtir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Giineydogu Anadolu Bélgesi’nin toplumsal
yapisi Tiirkiye’nin Bati1 bolgelerinden temelde
farklilik gostermektedir. Bu bolgede kirsal
kesimde biiyiikk oranda olmakla birlikte kent-
lerde de toplumsal ice déniikliik ve geleneksel
aileye 0zgii cemaat yapisi hala etkisini siirdiir-
mektedir. Bir dl¢iide yari-feodal iliskiler dene-
bilecek bu yapinin varligini siirdiirmesinde
bolgede egemen olan agiret, seyhlik, agalik gibi
icice gecmis kurumlarin etkisi biiyiiktiir. Bol-
gede bu yapiyr degistirmeye yonelik uygula-
maya konulan Giineydogu Anadolu Projesi’nin
(GAP), bolgenin geleneksel yapisini kirmaya
baglamas1 yaninda geleneksel yap1 bolge gene-
linde giiciinii énemli 6l¢iide korumaktadir.

Gilineydogu Anadolu Boélgesi’nin en onemli
kentlerinden biri olan Diyarbakir, bolgedeki
geleneksel iligkilerin kirilmaya basladigi mer-
kezlerin baginda gelmektedir. Bununla birlikte
Diyarbakir’daki siyasal yapilanmaya baktigi-
mizda siyasetin giderek merkezden uzaklasarak
radikal siyasi egilimlerin kontroliine girdigi
goriilmektedir. Bunun en 6nemli nedenlerinden
biri bolgede 1983'ten baglayarak 1990’larda
yogunlasan etnik temele dayali terdr ve bolge-
de zaten varolan yoksullugun terdr etkisiyle
daha da artmis olmasidir. 1995’ten sonra Di-
yarbakir’daki se¢cim sonuglarina baktigimizda,
siyasetin etnik temel ve dinsel temel olmak
iizere iki radikal ¢izgide gelistigi goriilmekte-
dir. Bu iki ¢izgideki partilerin oy toplamlarinin
baz1 segimlerde % 90’lara ulagmasi, Diyarba-
kir’da merkez sol ve merkez sag partilerin
secmen tabaninin ortadan kalktigini gostermek-
tedir.

Genelde Giineydogu Anadolu Bolgesinde,
Ozelde ise Diyarbakir’da ¢ok partili segimler-
den giliniimiize kadar siyasette bolgedeki aga-
lar, agiretler, seyhler etkili olmus hemen her
secimde bu gruplarin temsilcileri siyasi parti-
lerden aday olmustur. Dolayisiyla siyasal karar
alma siireclerini belirleyen temelde agalar,
agiret reisleri ve seyhler olmustur. Bagka bir
deyisle siyasal toplumsallasma yukarida sozii
edilen patronaj iliskilerine dayanmigtir. Bir
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siyasal kiiltiiriin degerlerini, inanglarini, duygu-
larmi1 kazanma ve bunlar kusaktan kusaga
aktarma anlamina gelen siyasal toplumsallag-
ma, insanin sosyallesmesinin bir pargast olarak
ilk yaslardan baslayarak yasam boyu devam
etmektedir. Siyasal toplumsallagmada birincil
toplumsallasma ajanlar1 olan aile, akraba ve
arkadas gruplar1 yaninda okul, c¢aligma grubu
ve medya gibi ikincil toplumsallasma ajanlari
da 6nemli rol oynamaktadir.

28 Mart 2004 yerel segimlerinden sonra Diyar-
bakir’da se¢men tercihlerinin olusmasinda
ikincil siyasal toplumsallagma ajani1 olarak
adlandirilan medyanin birincil toplumsallasma
ajanlar1 kadar rol oynadigi ortaya cikmistir.
Calismanin temelini olusturan yerel medyanin
secmen davranisi iizerindeki roliine baktigi-
mizda ozellikle yerel televizyonlarm Belediye
Bagkanlig1 segimlerinde gerek adaylarin tanin-
masinda gerekse hangi adaya oy verilecegi
kararmin verilmesinde 6nemli bir etkisi oldugu
ortaya cikmaktadir. Diyarbakir’da yerel tele-
vizyonlarin izlenme oranlar1 genelde % 30’lar-
da iken, yerel se¢im doneminde segimle ilgili
programlarin izlenme oraninin % 55’lere ¢ik-
masi yerel televizyonlarin etkisinin bir goster-
gesidir.

Sonug olarak Diyarbakir gibi geleneksel iliski-
lerin egemen oldugu bir kentte bile medya
karar alma siireclerinde giderek etkili olmakta
ve bireysellesmeye katki saglayan, dolayisiyla
geleneksel yapinin ¢oziilmesine en Onemli
katkryr yapmaktadir.
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