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OZET

Calismada, basimn se¢im kampanyalarinda siyasal partilere yonelik tutumunun saptanmast
amacglanmaktadir. Basimin bu tutumu, DYP Genel Baskant Tansu Ciller'in 24 Aralik 1995 Genel
Se¢imleri ve 18 Nisan 1999 Genel ve Yerel Segimleri'nde, Milliyet ve Sabah gazetelerinde yer
alan haber ve fotograflart baglaminda ortaya konulmaktadir. Bu anlamda, Ciller'in politik
puzarlama agisindan konumlanisi kategorik olarak haber metinleri, iki gazetenin Ciller'e yak-
lasimi da haber basliklar: ve fotograf drnekleri iizerinde incelenmektedir. Ciller'in gazetelerde,
hasbakan olarak katildigr 24 Aralik Se¢imleri ile muhalefet partisi lideri olarak girdigi 18 Nisan
Se¢imleri'ndeki konumlanisi arasinda farklar bulunmaktadir. Ama daha onemlisi gazetelerin
se¢imlerde Ciller'e yaklagimi se¢imden se¢ime degisebilmekte ve agik bir sekilde Ciller destek-
lenebilmekte ya da Ciller'in aleyhine bir tutum sergilenebilmektedir.
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POLITICAL ADVERTISING AND PRESS: CILLER NEWS DURING
1995 AND 1999 ELECTIONS

ABSTRACT ’

In this study, our goal is to try figure out the press's attitude toward political parties in their
election campaign. Press's this attitude is outlined based on the pictures and news presented by
Milliyet and sabah newspapers during the December 24th, 1995 General Elections and April
18th, 1999 both General and Local Elections. In this regard, Ciller's position in terms of politi-
cal advertisement is examined by considering headlines, news bodies and pictures. There is a
significant difference in positioning the Ciller, when she was a prime minister in December 24th
General Elections and opposition leader in April 18th Elections. More importantly, Newspapers
approach to her can change election to election and their attitude toward her can se supportive
or critical.
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GiRiS

Siyasal partiler, se¢im kampanyalarinda yap-
tiklar reklamlarla segmenleri etkilemek ve on-
larin tercihini kazanmak istemektedirler. Siya-
sal reklamlar iizerine yapilan arastirmalarda te-
levizyon spotlarimim, kampanya déneminde te-
levizyon haberlerinden daha etkili oldugu orta-
ya konulmustur (HoltzBacha ve ark 1994: 68).
Styasal reklamin bir tiirii olan negatif reklamin,
seemenlerin inang ve tutumlar: {izerinde 6nem-
li etkilerde bulundugu, yapilan arastirmalarla
anlagilmistir (Garramone 1985: 148). Ayrica
negatif reklamin, karar verirken se¢menlerin
kendilerine daha fazla giiven duymalarini sag-
ladig1 da 6ne siriilmektedir (Tinkham ve Wea-
verLarisey 1993: 378). Yapilan bazi aragtirma-
larda, negatif reklamin pozitif reklama gore da-
ha etkili oldugu ileri siiriilmektedir (Garramone
1985; Kaid ve Boydston 1987; Garramone
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1990). Tirkiye'de yapilan bir ¢aligmanin bir
sonucuna gore ise, partiler muhalefet olarak
girdikleri segimlerde negatif reklama yer verse-
ler de daha ¢ok pozitif reklam tercih etmekte-
dirler (Ozer 1999:108). Ancak se¢im kampan-
yalar1 doneminde segmenlerin etkilenmesini
yalnizca reklamlara baglamak yanlis olacaktir.
Medyada yer alan haberler de, se¢menin terci-
hini belirlemesinde etkili olmaktadir.

Secim kampanyalar déneminde yapilan arag-
tirmalar sonucunda bazi yaklagimlar gelistiril-
mistir. Bunlardan bir tanesi Elisabeth Noelle-
Neumann'in gelistirdigi 'suskunluk sarmalt'
yaklasimidir. Aragtirmacinin suskunluk sarmali
diigiincesine ulagmasinda, 1965 yilinda Alman-
ya federal segimleri tizerinde aragtirmalar yap-
masimnin etkisi bilyiiktiir. Bu siiregte, alti ay 6n-
cesi anket sonuglari iki partiyi birbirine nere-
deyse esit gostermesine ragmen, secimlere iki
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ay kala birinin secimleri kazanacadi yoniinde
beklentilerde bityiik artig olunca, oy dagilimin-
da bu parti lehine dort, digeri aleyhine bes pu-
anlik bir fark olusur. Dolayisiyla se¢imi, dokuz
puan farkla ilk parti kazanir (NoelleNeumann
1991: 258). Iste bu noktada aragtirmaci, sus-
kunluk sarmali kuramini geligtirir. Zira, "ka-
muoyu aragtirmalarinca saptanan bireysel fikir-
lerin toplami, kamuoyu olarak bilinen korkung
bir siyasal gilice nasil doniigiiyor?" (1997: 223-
4) sorusuna karsilik bulmaya ¢aligmaktadir. O-
na gore, kamuoyu baskisina yalnizca hiikiimet-
ler degil, toplumun biitiin lyeleri maruz kalir
(1997: 224). Dislanma tehditi ve korkusu sus-
kunluk sarmali kurami i¢in hayati kavramlar-
dan biridir. Birey hangi bakis agilarinin ege-
men oldugunu, giic kazandigini ya da daha az
baskin oldugunu 6grenmek i¢in gevreyi goz-
lemler. Kendi goriigiiniin azinlikta kaldigina i-
nanirsa, diglanma korkusuyla, onu agiklamak-
tan ¢ekinir (Mc Quail ve Windahl 1994: 103).
Dolayisiyla ¢oguniugun goriigtinii oydagma o-
larak kabul eder. Bunda kitle iletisim araglari
temel enformasyon kaynagi olarak aktif rol oy-
nar (Yumlu 1994: 110). Kitle iletisim araglari-
nin o6nemli rol oynamasinin bir bagka nedeni
de, insanlarin kamuoyunun dagilimi igin bak-
tiklart kaynak olmasidir.

Lang ve Lang'a gore, kitle iletigim araglar belli
konulara dikkat ¢ekerler ve politik figirlerin
kamusal imajlarint olugtururlar. Kitle igindeki
bireylere, hakkinda disiinme durumunda kala-
caklari, birgeyler bilecekleri ve hissedecekleri
objeler sunarlar (Aktaran Mc Combs ve Shaw
1991: 18). Bu diistince, suskunluk sarmali yak-
lagimiyla birlikte 1970'lerden sonra kitle ileti-
sim araglarinim gli¢lii etkileri oldugunu belirten
ikinci yaklagimin yani giindem belirleme yak-
lagiminin gelistirilmesini saglamistir. Eyal'a
gore, giindem belirleme aragtirmass, kitle ileti-
sim araglarinda vurgulanan kisi ve konularla
(medya giindemi), kamunun disiincesinde yer
alan bazi konularin uyusup uyusmadig: arasin-
daki iliskiyi sorgulamaktadir (1981: 225). Zira,
kitle iletisim araci ile kamu giindemi arasinda-
ki bag aragtirilirken hem kamu giindemi sorgu-
lanir hem de medya igerigi iizerinde durulur.
Boylece, kitle iletisim araglar1 insanlara ne dii-
stineceklerini degil, ne hakkinda diisiinecekle-
rini séyler (Mc Combs and Shaw 1991: 18).
Benton ve Frazier (1991:61) yaptiklari ¢alig-
mada, a) insanlarin farkli bilgi saklama seviye-
lerini igermek igin, b) Insanlarin medyadan al-
diklart bilgileri nasil tuttuklarina ydnelik olarak

kitle iletigim araglarinin giindem belirleme isle-
vini sorgulamiglardir. Aragtirmacilar, ¢aligma-
larint ekonomik konularla ilgili yapmislardir.
Sonuglardan bir tanesine gore, yazilt basinin
televizyona oranla giindem belirlemede daha
islevsel oldugu ortaya ¢ikmistir (1991:69).
Palmgreen ve Clarke'nin (1991:116) yaptiklar
aragtirmadan ¢ikan bir sonuca gore ise, medya-
nin giindem belirleme islevi ulusal ve yerel dl-
ceklerde degisebilmektedir. Bu durum, diger
biitlin bilgi kaynaklariyla kars:1 karsiya olundu-
gunda medyanin etkisi yerel ol¢ekte daha za-
yif, ulusal dlgekte daha giiglii oldugu seklinde
ortaya ¢ikmaktadir.

Suskunluk sarmali ve giindem belirleme yakla-
simlarina yonelik aragtirmalar Tiirkiye'de yete-
rince yapilmig degildir. Medyanin giindem be-.
lirlemesine ydnelik bir arastirma Giiz (1996)
tarafindan yapilmigtir. Arastirmada Tiirkiye'de
yazili basin ile kamuoyu giindemi kargilagtiril-
mig ve boylece basinin giindem olugturmadaki
etkisi aragtirtlnigtir, Ancak arastirma sonuglari
yazili basinin giindem belirlemede yeterince et-
kili olmadigini ortaya koymustur. Giiz, bu so-
nucu degerlendirirken, kamu giindeminin yal-
nizca yazili basin tarafindan yeterince belirlen-
medigini ve medyanin tlimiine yonelik bir yar-
giya varabilmek i¢in, radyo ve televizyon gibi
diger kitle iletisim araglarinin da arastirilmasi
gerektigini dnermektedir.

Bu ¢ahsma bir suskunluk sarmali ya da giin-
dem belirleme arastirmasi degildir. iki yakla-
simdan bahsedilmesinin nedeni ¢alismanin se-
¢im kampanyast dénemiyle ilgili olmasindan-
dir. iki yaklagimin ortaya koydugu sonuglara i-
tibar etmek, se¢im kampanyalar1 déneminde
medyanin, yayinlariyla belirleyici oldugunu
kabul etmek anlamina gelecektir. Calismada
secim kampanyasi déneminde basinin siyasal
partilere yonelik tutumu ortaya konacaktir. Bu
anlamda, siyasal iletisim kavramina da bir ta-
mm getirmek ¢alisma agisindan yararli olacak-
tir. Siyasal iletigim alani giiniimiizde arastirma-
cilara zengin bir veri ve perspektif sunarken,
buna bir ¢ok toplumsal bilim disiplini katkida
bulunmaktadir. Alan genis oldugu i¢in, sinirla-
rin1 belirlemek de olduk¢a zor olmaktadir.
Swanson ve Nimmo siyasal iletisim alanini di-
siplinler aras: bir alan olarak gérmektedirler.
Onlara gore siyasal iletigim alani, iletisim ve
siyasal siiregler arasindaki iliskiler hakkinda 6-
nermeler gelistiren aragtirmalardan olusmakta-
dir (Aktaran Mutlu 1995:51). Siyaset bilimciler
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styasal iletisimin, siyasal sistemlerin igleyisi i-
¢in onemli oldugunu vurgulamaktadirlar. ileti-
sim uzmanlari ise, iletigim ile siyaset arasinda-
ki yakin iligkiye dikkat ¢cekerek, iletisimin siya-
setteki rolii izerinde durmaktadirlar. Siyasal i-
letisimin kamu yonetimindeki dnemi ve roliine
yonelik ilginin de politikacilar, devlet adamlar
ve gazeteciler tarafindan gosterildigi goril-
mektedir (Tokgoz 1986:97).

Siyasal iletisgimin gelisimine bakildiginda, on-
celerl hitkiimetin segmen kitlesi ile kurdugu i-
letisim anlamina gelmekte oldugu goriilmekte-
dir. Sonra, siyasal iletisimin aldigi anlam, ikti-
dar ve muhalefet siyasetgileri arasindaki sdy-
lem aligverisi olarak kabul gérmiistiir. Bu daha
¢ok se¢im kampanyalarinda s6z konusu olmak-
tadir. Ancak, alan giderek genislemigtir. Siya-
sal iletisimin stirekli bigimde olan bir bilgi de-
gisimi ile ydnetenlerle onlarin yonettikleri ara-
sinda olaganiistii bir uygunluk iligkisini sagla-
digin1 séylemek mimkiindiir (Cotteret
1992:40). Siyasal iletigim, bir siyasal goriis ya
da organin, iktidar olabilmek igin zaman ve
konjonktiriin gereklerine gore ¢esitli teknikler-
den yararlanarak siirekli bir bi¢imde gergekles-
tirdigi tek ve/veya ¢ift yonlii iletisim ¢abalari-
dir (Uslu 1996:790). iletisimin, siyasal evrenin
ve isleyisinin asal goriiniimii oldugunu ve top-
lumun tiim sosyal kurumlarinin kendilerini an-
cak kitle iletisim araglariyla ortaya koyabilece-
gini dikkate alarak (Yavasgel 1997:221) siya-
sal iletisim i¢in sOyle bir tanim yapmak olasi-
dir:

"Siyasal iletisim, bir toplumda tiim siyasal,
sosyal, hukuki ve iktisadi alanda yer alan 6zel
ve kamuya ait kisi ve kuruluglarin istekleri da-
hilinde ya da rizalari olmadan kitle iletisim a-
raglarinda yer alan degerlendirmeleri ve bu de-
gerlendirmeler lizerinde yapilan tartismalar-
dir."

Tanimdan da anlagilacag {izere kitle iletisim a-
raclari siyasal iletisim i¢in oldukc¢a fazla dnem
tagimaktadir. Kitle iletisimi, bir arag aracihgy-
la bir ¢cok insana bilgi, diisiince ve tutumlarin
ulastirilmasi sirecidir (Sandman ve ark
1972:1-4). Kitle iletisim araglarinin gelisimine
bakildiginda bu 6nem daha da iyi anlasilacak-
tr. Nitekim Wolton (1991:52), siyasal iletigi-
min ortaya ¢rkigini 18. yiizyila dayandirmakta-
dir. Ancak, siyasal iletigim iizerine yapilan ca-
lismalarin geligmesi 2. Diinya Savasi sonrasina
denk gelmektedir (Tokgoz 1986:98). Bunda,

radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglari-
nin 20. yiizyilda gelismesi etkili olmustur. Wil-
liam Kornhauser'e gore, kitle 1letisim araglan
seckinlerle, seckin olmayan genis dlizeydeki
yurttaglar arasinda ¢ift yonli olarak mesaj ta-
sirlar. Kitle iletisim araglarinin bu iglevi ¢ogul-
cu toplum i¢in en temel gerekleri yaratir (Akta-
ran Tokgdz 1986:103). Basina ¢ogulcu demok-
rasilerdeki 6nemi dolayisiyla Yasama, Yiiriit-
me ve Yargidan sonra 4. Glg islevi atfedildigi
bilinmektedir. S6z konusu iglevin atfedilmesin-
de basinin ya da daha genig anlamiyla medya-
nin, bulundugu ilkenin hitkiimetlerini denetle-
mesi ve kamuoyunun sesini, giindeme getirme-
sinin, bir bagka ifade ile siyasal iletisim mesaj-
larini tagimasinin rolii bliylktiir. Martin, basi-
nin hitklimetle birebir iliskisinde iilkeden tlke-
ye farkliliklar bulundugunu ancak, her ortamda
iligkinin dilkenin siyasal ideolojisine bagimh
oldugunu belirtmektedir. Ornegin, ABD'de ga-
zeteciler ve kamu gorevlileri, kitle iletisgim a-
raclarinin iglevlerini genel kamunun, onlarin
rolii hakkinda diigtindiiklerinden daha farkh
gormektedirler (1992: 446-7).

Kitle iletisiminin siyasal etkilerine bakildigin-
da ise, 20. ylizy1l i¢inde 1. ve 2. Diinya Savas-
lar1 déneminin, siyasal iletisim ve siyasal etki-
leri yoniinden yeni boyutlar getirdigi dikkat
¢ekmektedir (Tokgdz 1986:106). Bu donemde
kitle iletigim araglarmin propaganda islevi gor-
mesinin lizerinde oldukga fazla durulmugtur. 2.
Diinya Savasi sirasinda yapilan aragtirmalar u-
yaritepki modelini kullanmigtir. Bu da Las-
well'in "Kim, neyi, hangi kanaldan, kime, han-
gi etkiyle sOyler” formiilii tizerine yapilanmis-
tir. Kitle iletisim arag¢larinin se¢im kampanya-
larinda segmenlere yonelik etkisini arastiran di-
ger Oncii siyasal iletigim arastirmalari arasinda,
Katz ve Lazarsfeld'in "iki agamali akis" mode-
liyle agikladiklari ve kitle iletisim araclarinin
sinirlr etkisinin oldugu sonucuna ulagtiklar: a-
rastirmalarint anmak gerekmektedir (Koker
1998:35). Ayrica soguk savas yillarinda politik .
toplumsallagma arastirmalari biinyesinde yara-
tilan politik iletisim, birbagka deyisle iletigsimi
bireylerin davraniglariyla iliskilendiren arastir-
malar da yapilmistir (Kéker 1998:32). Daha
sonraki arastirmalarda yukarida agiklanan giin-
dem belirleme, suskunluk sarmal: gibi baz
yaklagimlar gelistirilmistir.

Ote yandan, giiniimiizde siyasal liderler seg-
menlere ulagmak igin se¢im meydanlarindan
¢ok kitle iletisim araglarini kullanmaktadir.
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Tirkiyelde gerek iletisim gerekse de siyasal or-
tamin kendine 6zgii 6zellikleri bulunmaktadir.
Son donemlerde siyasal iktidarmedya iligkisi
olduk¢a donemli boyutlara ulasmis ve bdylece
de medya, secim kampanyalari siiresince eski-
de oldugundan ¢ok daha dnemli bir rol oyna-
maya baslamistir. Medyanin siyasal giiciini
gosteren en dnemli unsurlardan biri, kampanya
durumlan ve kamuoyu olugturma islevidir (Gii-
nes 1996:804). Politikacilar, toplumun kendisi-
ni en fazla izlemesine gereksinim duydugu
kampanya doneminde, se¢mene olabilecek en
kisa siirede ulagmak i¢in, medyay1 kullanmak-
tadir. Clinkii politikaci medyanin glindemi be-
lirlediginin ve bunu yaparken de se¢men kargi-
smda imajlarint ¢izdiginin farkindadir. Medya
haberleri izlerken se¢ici davranarak iktidara
yakin partilere agirlik vermektedir. Haber ve
bilgi aktaran medya, "kani" olusturdugundan
siyasetciler tarafindan se¢mene ulagsmak icin
kullamImaktadir (Simsek 1996:744). Se¢im
kampanyalar1 déneminde, se¢menler etkilen-
meye acik bir duruma geldikleri ig¢in, medyanin
etkileme orani artmakta ve insanlar medyanin
siyasal bilgilendirmesine gore davraniglarin
degistirebilmektedirler (Giiz 1996:986). Tiirki-
ye'de Onemli oranda yer tutan kararsiz se¢me-
nin oyunu hangi parti ya da adaydan yana kul-
lanacaginin kararini medyadan aldigi bilgiyle
belirledigi ifade edilmektedir (Sagnak
1996:283).

Se¢im kampanyalarinda medyanin segmeni et-
kilemesi sadece Tiirkiye ile sinirly degildir. A-
merika'da da benzer durum s6z konusudur. Or-
negin bir ¢aliyma, kampanya haberlerinin bi-
rincil odagr olma stratejisini gostermistir (Ja-
mieson ve ark 1998). Bazi akademisyenler,
ABD Baskanhk 6nsegimleri sirasinda medya-
nin yayinlanyla se¢imleri abarttigini belirtmek-
tedirler. Asher, medyanin Baskanlik 6nse¢im-
lerinde 6nemli bir role sahip oldugunu ifade et-
mektedir (Aktaran Miller ve ark 1998:313).
Bazi ¢aligmalarda, adaylarin sorunlara bakisi
gibi konularda se¢menlerin bilgiyi haberlerden
aldiklart ortaya konulmustur (Drew ve Weaver
1998:293).

Se¢im kampanyalari déneminde siyasi haberle-
rin orant daha da yiikselmektedir. Gazeteler se-
¢im kampanyalari sirasinda olup bitenleri genis
olarak sunmaktadir (Waldman ve Devitt
1998:305). Patterson, gazetelerin diger kitle i-
letisim araglarindan daha etkili oldugunu be-
lirtmektedir: "Imaj, goriintilerden ok kelime-

lerle olusur. Se¢menler, adaylarm politik gec-
migleri konusunda kelimelere itibar etmektedir
ve bu da gazetelerde vardir" (Aktaran Sagnak
1996:287). Ancak, Giiz'in yapti bir bagka a-
ragtirmada gazeteler siyasal kanaatlerin olus-
masinda televizyondan sonra ikinci sirada gel-
mektedir. Giiz, yaptig1 saptamaya su disiince-
sini eklemektedir: "Bununla birlikte siyasi ka-
naatini gazetelere gdre olusturanlarin oy vere-
cekleri siyasi partiyi belirlemede daha kararl,
bagka bir ifadeyle siyasi ¢izgisini ve siyasal
tercihini daha kesin olarak belirlemis segmen
kitlesi oldugu unutulmamalidir" (1995:119).
Yazili basin olaylar: ele alirken, kapsaminin
genis olmasiyla, konunun daha derin irdelen-
mesine ve farkli yorumlarnn bir arada sunula-
bilmesine olanak tanimaktadir (Ozerkan ve in-
ceoglu 1997:81). Giiniimiizde Tiirkiye'de kitle
iletisim araglarina bakildiginda radyo ve tele-
vizyon agisindan ¢ogunlukla ilk haberlerin, ga-
zetelerin de ilk sayfa haberlerinin siyasi diinya
ile ilgili oldugu goriilmektedir. Hatta 1980 son-
rast Tlrkiye'si gazetecilik anlayiginda siyaset-
cilerle dostluklar kurmak prestij konusu yapil-
maya baslamistir (T1lig 1998:84).

Ancak, se¢im kampanyalar: doneminde seg-
menleri adaylarla ilgili olarak medyanin etkile-
digi diigiincesi tiimiiyle kabul edilmemektedir.
Pinkleton vd.'nin belirttigine gore, bazi akade-
misyenler ve politik gozlemciler medyay1, se-
¢im kampanyalari déneminde, segmenin mev-
cut durumla ilgili olarak bilgi almasini engelle-
yici yayin yapmakla suglamaktadirlar
(1998:34). Aslinda anilan gikayetleri, "medya
gerekli ya da yeterli bilgiyi aktarmadan belli
bir aday ya da parti lehine yaymn yapmaktadir”
seklinde okumak da olasidir. Bazi adaylar da,
her ne kadar se¢im kampanyalari boyunca
medyaya bagimh olsalar da bu donemdeki tu-
tumlarindan dolayt gazetecilerden sikayet et-
mektedirler. Onlarin iddialarina gére medya,
onlarin ayirt edici mesajlarina ulagma olanagi
saglamamaktadir (Miller ve ark 1998:313).

1. MILLIYET VE SABAH'TA CILLER'IN
GENEL KONUMLANISI VE
GAZETELERIN CILLER'E GENEL
YAKLASIMI

Bu ¢alismada, yukarida da ifade edildigi gibi,
basimin segim kampanyalarinda siyasal partile-
re yonelik tutumunun saptanmasi amaglanmak-
tadir. Basinin bu tutumu, Dogru Yol Partisi
(DYP) Genel Bagkani Tansu Ciller'in 24 Aralik
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1995 Genel Secimlert ve 18 Nisan 1999 Genel
ve Yerel Segimleri kampanyasi sirasinda, Mil-
liyet ve Sabah gazetelerinde yer alan haber ve
fotograflart baglaminda ortaya konulmaktadir.
Arastirma 10-23 Aralik 1995 ve 4-17 Nisan
1999 tarihleri arasinda kalan siirelerde gazete-
lerde yer alan, DYP Lideri Ciller'in se¢im mey-
danlarinda yaptig1 konusmalarin haberlerini
kapsamaktadir. Buna gore; Sabah'ta 10-23 Ara-
Ik 1995 tarihleri arasinda 19 habere yer verilir-
ken, Milliyet'teki haber sayis1 10'da kalmistir.

~4-17 Nisan 1999 tarihleri arasinda ise, Milli-

yet'te 6, Sabah'ta da yalnizca bir haber yayim-
lanmigtir. Orneklemin bu sekilde belirlenmesi-
nin nedeni, 24 Aralik Secimleri'nde, partilerin
diizenledigi meydan mitinglerinin 9 Aralik
1995'te baglamasi ve bunlarla ilgili ilk haberle-
rin 10 Aralik 1995'te gazetelerde yer almasidir.
18 Nisan Se¢imleri 6rneklemi de 24 Aralik Se-
¢imleri drneklemine bagli kalinip, giin tizerin-
den hesaplanarak belirlenmistir.

Calismada once haberlerde politik pazarlama
agisindan Ciller'in nasil yer aldigi sorgulana-
cak, daha sonra iki gazetenin Ciller'e yaklagimi
ele alinacaktir. inceleme igin Tansu Ciller'in
se¢ilmesinin amaci, Ciller'in 24 Aralik Seg¢im-
leri'ne bagbakan olarak girmesi ve 18 Nisan
Se¢imleri kampanya doneminde Milliyet Gaze-
tesi Sahibi Aydin Dogan'la aralarinda gegen
tartigsmadir. Gazetelerin segilmesinin nedeni ise
soyle agiklanabilir:

Tiirkiye'de giiniimiizde olugan tekel gruplarin-
dan Bilgin grubunun en 6nde gelen gazetesi
Sabah'tir. Milliyet de Dogan grubunun 6nde
gelen gazetelerinden biridir. Cogulcu anlayista
basina 4. Giig islevi atfedilmektedir. Bu anlam-
da Milliyet ve Sabah gazetelerinin tutumu,
Tiirkiye'de demokrasi igin olduk¢a énem tagi-
maktadir. Clinkd, basin alaninda goriilen tekel-
lesme medyanin iglevini yerine getirmesinde
sorun tegkil etmektedir. Her iki gazetenin ¢iz-
gileri itibariyle merkezde yer almalari birbaska
tercih nedeni olmustur. Gerek Miliyet gerekse
de Sabah'ta, Ciller'in habelerde yer aldif1 ha-
liyle konumlanigt fikirler, adaymn kendisi vs.
bilgiler ile vaatler baglaminda betimlemeli ola-
rak incelenmistir. Iki gazetenin Ciller'e yaklasi-
mini saptamak igin ise aynt haberi kullans bi-
cimleri irdelenmigtir. Ayrica, Ciller'i gsteren
ve anilan dénemde anilan konu itibariyle gaze-
telerde yayimlanan bazi fotograflar da betimle-
meli olarak degerlendirilmistir. Fotograflar ¢a-
hiymaya katmanin amaci, fotograflarin benzer

¢alismalarda pek dikkate alinmamasidir. Oysa
fotograflar imajin olugmasinda olduk¢a 6nem
tagimakta ve gazetelerin konuya yaklagimlarini
belirlemede yardime1 olmaktadirlar. Fotogratf-
lar, haberde gosterilen tutumu desteklemekte-
dirler.

Belirtildigi gibi burada, Bongrad'in politik pa-
zarlama tanimi esas alinarak Sabah ve Milliyet
Gazetelerinde 24 Aralik ve 18 Nisan se¢imleri
kampanya déneminde yayimlanan haberlerde
DYP Genel Bagkani Tansu Ciller'in, politik pa-
zarlama agisindan nasil konumlandigr deger-
lendirilecektir. Bongrand, pazarlamanin tani-
mini $oyle yapmaktadir: "Pazarlama bir {iriint
pazarina uygun hale getirme, tiiketiciye tanit-
ma, rakipleriyle arasindaki farklihfl yaratma
ve minimum aragla satigtan elde edilecek kari
en yiliksek dizeye ulastirmak i¢in kullanilan
tekniklerin bitinidir" (1992:17). Politik pa-
zarlama ticari pazarlamadan bazi yonleri itiba-
riyle ayrilmaktadir. Politik pazarlamanin ama-
c1, se¢im donemlerinde parti ya da adayin ye-
terli oyu alarak se¢imi kazanmasint saglamak-
tir. Ticari pazarlamada ise, s6z konusu olan ti-
cari etkinliklerin siireklilik tagimasi igletmele-
rin pazarlama faaliyetlerini siirekli kilmaktadir
(Uztug 1996:849). Politik pazarlamada kisa sii-
reli bir donemde basar saglanmak istenmekte-
dir. Bu kisa zaman dilimi de se¢im kampanya-
lar1 dénemidir. Dolayisiyla anilan dénemde si-
yasi parti liderlerinin se¢mene kargi tutumu ve
medyanin (bu ¢aligma itibariyle yazili basinin)
styasi parti liderlerini haberlerde konumlandir-
masi oldukga 6nemlidir. Ciinkii politik pazarla-
manin niha-i amaci vatandasin tercihini kendi
lehine ¢evirmektir. Politik pazarlamada basari-
It olmasi yeglenen Urlinii "adayin fikirleri, bag-
lantilar1 ve adayin kendisi" olusturmaktadir
(Bongrand 1992:18). Belirtilen baglantilar, va-
atler anlaminda ele alinacaktir.

1.1. 24 ARALIK GENEL
SECIMLERI'NDE MILIYET Vi
SABAH'TA CIiLLER'IN GENEL
KONUMU

Ciller'in kendini konumlandirmas: segim mey-
danlarinda yaptig1 konugmalarin haberleri bag-
laminda ele alinacaktir. Haberler incelendigin-
de ilk dikkati ¢eken unsur, bu yéndeki drnekle-
rin Milliyet Gazetesi'ne gore Sabah Gazete-
si'nde ¢ok daha fazla bulunmasidir. Bu duru-
mu, Sabah'in, nicel olarak degerlendirildiginde
(haber adedi ve habere ayrilan yer agisindan)
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Ciller'e olumlu baktigi seklinde yorumlamak
mimkiindir. Gazetelerin Ciller'e yaklagimi, a-
sagida ele alinacaktir. Ciller'in, fikirlerine ve
kendisine ydnelik bilgileri agiklarken kendini,
stirekli olarak, rakibe karg1 konumladigi, kiyas-
lama yaptig1 ve rakibi elestirdigi anlagilmakta-
dir. Genelde Ciller, "fedakarlik, diiriistlik ve
tek ¢6ziim yolunun kendisi oldugu" temalarini
islemistir, Ciller'in s6z konusu konumlanmay:
yaparken belli kisi, parti ve konular iizerinde
yogunlastigt goriilmektedir. Ciller'in haberler-
de konumlanmas: li¢ baghk altinda toplanabilir.
Bunlar, Mesut Yilmaz'a yonelik elestiriler,
Necmettin Erbakan'a yonelik elestiriler ve sa-
hiplendigi bazi konulardir. Nitekim, Ciller da-
ha ¢cok Anavatan Partisi Genel Bagkan1 Mesut
Yilmaz ve Refah Partisi Genel Genel Bagkam
Necmettin Erbakan'a elegtiriler yoneltmektedir.
Hatta Ciller, Yilmaz1 Erbakan ile isbirligi yap-
makla da suglamaktadir (Sabah 11, 13, 18 ve
20 Arahik 1995). Ciller her iki parti liderini
"kadinlan aday yapmama ve Giimriik Birligi'ne
girigi engellemekle” suglamaktadir (Sabah 15,
16, 18 Aralhik 1995). Ciller, Yilmaz't "ulkeyi
zor durumda birakip kagmakla" (Sabah, 12 ve
19 Aralik 1995), "gili¢ odaklarimin esiri olmak-
la" (Sabah 18 Aralik 1995) ve "enflasyon ve
diy bor¢ konusunda" (Milliyet 13 Aralik 1995)
clestirirken, Erbakan't "Atatlirk ve Cumhuriyet
kargit1 olup béliiciilitkk yapmakla" suglamakta-
dir (Sabah 11, 15, 16, 20 Aralik 1995). iki parti
ve liderini hedef alan Ciller, siyasi yelpazenin
solunda yer alan parti ve liderlerine fazla eles-
tiri getirmemektedir. Dolayisiyla Ciller'in sag
oylar kazanma ¢abasi iginde oldugu anlasil-
maktadir. Birbaska deyisle Ciller, partisine ra-
kip olarak sol degil de sag partileri gormekte-
dir. Bu sonuca her iki gazete haberleri itibariy-
le de ulasmak miimkiindir. Bunun yaninda Cil-
ler, Atatiirk'li savunma (Sabah 15 ve 21 Aralik
1995), Gimrik Birligi'ne girme (Sabah 15 A-
ralik 1995), gengler, kadinlar, giftci, esnaf ve
oziirliiler (Sabah 16, 18, 21 Aralik 1995), terdr,
ekonomik kriz ve issizligin ¢oziimii (Sabah 18
Aralik 1995) gibi konu ve kesimleri sahiplene-
rek bu sorunlari ¢ozecegini belirtirken, dini
motifleri de (Sabah 20 ve 22 Aralik 1995) kul-
lanmaktadir,

1.2. 24 ARALIK GENEL
SEC[MLERi'NDE MILLIiYET VE
SABAH'TA CILLER'iN VAATLERI

DYP Genel Baskani Tansu Ciller'in vaatleri,
genelde ekonomi alaninda yogunlasmaktadir.

Ciller mevcut yénetimi sirasinda terdr sorunun-
da elde ettigi bagariy1 hatirlatircasina "Teror
bagarist ekonomide de siirecek" (Sabah 12 Ara-
lik 1995) demektedir. Ciller'in {izerinde durdu-
gu konular arasinda "hayat pahalilif, igsizlik
ve enflasyon" sorunlari da (Milliyet 23 Aralik
1995; Sabah 21-22 Aralhik 1995) bulunmakta-
dir. Bunun yaninda egitim, mal varligt, ilge
yapma ve inang¢ 0zglrliigii konularinda da Cil-
ler'in vaatlerde bulundugu dikkat ¢ekmektedir.
Vaatlerde, Ciller'in Turkiye'nin ekonomik so-
runlari oldugunu kabul ederek halkin buyon-
deki beklentilerine hitap ettigi goriilmektedir.
Ciller ayrica, konugma yaptig1 yerlesim birimi-
ne gore de farkli vaatlerde bulunabilmektedir.
Ayrica, Tansu Ciller, vaatleri arasina dini mo-
tifleri de yerlestirmektedir. Bu durum, partisi-
nin kdkeni itibariyle muhafazakar bir tabana o-
turmasina ve bu kesimdeki se¢gmen kitlesini
kendi partisine ¢ekme istegine baglanabilir.
Ciller'in Sabah'taki haberlerde vaatleri incelen-
diginde en ¢ok ekonomi alaninda vaatte bulun-
dugu dikkat ¢ekmektedir. Bunun yaninda, de-
mokratiklesme konusunda da vaatte bulunur-
ken, egitimin diizeltilmesine yonelik sozler de
-vermektedir. Ayrica, Ciller, kadinlar: en iyi
kendilerinin anlayabilece@ini belirtmektedir.

1.3. 18 NISAN GENEL VE YEREL
SECIMLERI'NDE CIiLLER'IN GENEL
KONUMU VE VAATLERI

Bu secimlerde her iki gazetede de Ciller'in se-
¢im kampanyasiyla ilgili haberler diger se¢im-
lere oranla daha az verilmistir. Aslinda, Milli-
yet'te Ciller'e yonelik haberler olduk¢a fazla
yer almistir. Ne var ki, bu haberler dogrudan
Ciller'i konu edinen ve se¢im kampanyasi do-
neminde bir bicimde yaptigi konusmalardan
cok, Milliyet Gazetesi Sahibi Aydin Dogan ile
yaptig tartisgma ve tartigma sonrasi gelismele-
rin ve yapilan agiklamalarin haberleridir. Dola-
yistyla iki gazetede de Ciller'in vaatlerini bul-
mak neredeyse miimkiin olmamistir. Bu duru-
mun diger dnemli bir nedeni de agagida haber
karsilastirmalar1 yapilirken daha belirgin ola-"
Tak agiga ¢ikacag {izere Sabah'in da 18 Nisan
Secimleri'nde Ciller'e olumsuz yaklagmasidir.
Vaat olarak sadece, Milliyet'te 7, Sabah'ta ise 9
Nisan sayilarinda yer alan bir haberde Ciller'in
dinin teminat: oldugunu sdylemesi belirtilebi-
lir.

Kendini konumlamasi agisindan ise Ciller bu
se¢imde neredeyse sadece rakiplerine elestiri
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yapmistir. Bu elestiriler de daha ¢ok Milli-
yet'teki haberlerde yer almistir. Ancak bu se-
cimde 24 Aralik Segimleri'nden farkli olarak
(iller, kendini 'solcu' seklinde tanimlayan De-
mokratik Sol Parti ve Lideri Biilent Ecevit'e
yonelik olarak da elestiri yapmaktadir. iki se-
¢im arasmdaki fark da sudur: Onceki secimler-
de ANAP Genel Baskani Mesut Yilmaz'i, Re-
fah Partisi Genel Baskan1t Necmettin Erbakan
ile isbirligi yapmakla suglarken, 18 Nisan Se-
cimleri'nde Erbakan'in yerini Demokratik Sol
Parti Genel Bagkani Ecevit almigtir. Ayrica
Ciller'in Yilmazh konumlandirma diizeyi de
degismis, son se¢imlerde Ecevit'e yardimeilik
yapmakla suglamistir. Ciller'in elestirilerine
hedef olan partiler arasinda Fazilet Partisi ve
Milliyet¢i Hareket Partisi de bulunmaktadir.
Ciller ayrica medyay: da, kartelleserek Ecevit-
Yilmaz ikilisini desteklemekle suglamigtir.

2. 24 ARALIK GENEL SECIMLERI'NDE
MILLIYET VE SABAH'TA CiLLER
HABERLERININ KARSILASTIRILMASI

Burada, kampanya déneminde iki gazetenin
aynt haberi nasil verdikleri incelenecektir.
Boylelikle yukarida dogrudan amacg, iki gazete-
nin arasinda sunum farkin ortaya koymak ol-
mamasina karsin, yine de boyle bir farkin orta-
ya ¢ikmasinin yaninda iki gazetenin Ciller'e
yaklagimi daha agik bigimde anlasilacaktir.

Ayni konudan olugan haber baghk ve altbaslik-
larina (Sabah ve Milliyet 12 Aralik 1995) ba-
kildiginda iki gazetenin Ciller'e yaklaginu ara-
sinda fark oldugu hemen dikkat ¢ekmektedir.
Milliyet Ciller't basarisiz gosterirken, Sabah
Ciller't basarili bulmaktadir. Milliyet, Ciller'in
televizyonda yapilan tartigmada sarsildigini,
savunmada kaldigmi ve temiz toplum konusu
acildiginda zorlandigim belirtirken, Sabah, Cil-
ler'in kararl1 ve degisimct imajini bir kez daha
pekistirdigini ifade etmistir. S6z konusu baslik-
larin haber metinleri incelendiginde de benzer
tutumun siirdagu dikkat gekmektedir.

Sabah gazetesinin altbaglik kullanmadigi 15
Aralik 1995 tarihli haberin bashklari incelendi-
ginde Milliyet'in Ciller'i olumsuz sundugu goz-
lenmektedir. Bu tavir, haberin altbaghiginda da
devam etmekte ve rakam verilerek retoriksel a-
¢idan inandiricilik saglanmaya caligilmaktadir.

Ciller'in Konya'daki mitingine iliskin olarak
verilen haberlere ait basliklar da iki gazetenin

Ciller'e yaklasimi konusunda bir fikir vermek-
tedir (Milliyet 18 Aralik 1995; Sabah 19 Aralik
1995). Milliyet'in tutumunun yine olumsuz bir
yaklaginu sergiledigi gozlenmektedir. Zira, ha-
berde 6ne ¢ikacak unsur olarak, Ciller'in soyle-
dikleri degil de se¢cim yasagina uymamasi uy-
gun bulunmustur. Oysa Sabah, Ciller'in Erba-
kan'nin en gii¢li oldugu yerlerden biri olan
Konya'da ona atfen yaptigi yorumdan baglik
kullanmustir. Ayrica, haber metinleri incelendi-
ginde, Sabah'ta Ciller'in zaman konusundaki
tavrina yonelik bilgi yer almamaktadir. Sabah,
Ciller'in secim yasagini delmesini gérmezden
gelmis ve boyle bir durumun varlhigini gizle-
mistir. Dikkat edilirse, bu 6rneklerden Milli-
yet'in Ciller'e kars1 oldugu, Sabah'in da Ciller'i
destekledigi kolaylikla anlagilmaktadir. Aslin-
da bu durum, se¢im déneminde de bilinmek-
teydi. Boyle bir varsayim konmadan yapilan
bir ¢dziimleme de ayni sonucu vermektedir. fki
gazete arasinda, nicel farklar da s6z konusudur.
Sabah kampanya donemi Ciller'e yonelik o-
lumlu tavrini onun haberlerini Milliyet'e gore
daha ¢ok ve daha uzun vererek de siirdlirmiis-
tir.

3. 18 NISAN GENEL VE YEREL
SECIMLERI'NDE MILLIiYET VE
SABAH'TA CILLER HABERLERININ
KARSILASTIRILMASI

Bu secimlerde iki gazete ayni se¢im konugma-
sindan olugsan habere drneklem doneminde yer
vermemislerdir. Bunun en biyiik nedeni yuka-
rida da belirtildigi gibi iki gazetenin de Ciller's
uzak durmasidir. Dikkat ¢eken bir nokta da bu
se¢imlerde Milliyet'in Ciller ile ilgili haberleri
onceki segimlerin aksine Sabah'tan daha fazla
vermesidir. Bunun anlami yinelenirse, Ciller'e
olumlu yaklagiimasi degil, Aydin Dogan'la gi-
rilen polemiktir. Ciller ve Dogan arasinda ya-
sanan tartismadan sonra Milliyet'in siirekli Cil-
ler aleyhine yayin yaptig1 goriilmektedir. Dola-
yisiyla burada ayni haber degil de iki gazetede
yer alan konuyla ilgili haberler ayri ayr ele ah-
narak gazetelerin Ciller'e yaklaginu anlasilma-
ya ¢alisilacaktir.

Haberlerin baslik ve altbagliklarina bakildigin-
da ilk olarak 24 Aralik Genel Segimleri kam-
panya doneminde Sabah'in Ciller'le ilgili ha-
berler i¢in kullandiklarinin aksine olumsuz ol-
dugu anlagilmaktadir. Ele alan ii¢ rnek de
Ciller'e yonelik olumsuz anlam igermektedir.
"Ciller'den yeni gaflar" (Sabah 9 Nisan 1999)
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scklindeki baslik dogrudan Ciller'i olumsuz su-
narken onu stirekli hata yapan biri olarak tanit-
maktadir. Bashigin haberinde de Ciller'in gesitli
vesilelerle yaptig1 konugmalarindaki hatalan
anlatilmaktadir. 'DYP'de MHP panigi' (Sabah
10 Nisan 1999) seklindeki baglik ise, yine Cil-
ler'in partisinin zor durumda oldugunu belirt-
mektedir. Ayrica altbaghkta kullanilan "Ciller-
ler'in borazam" deyimi de olumsuzdur. Ciinkii,
Ciller'e yonelik elestirilerden bir tanesi de Egi
Ozer Ciller'in parti ve iilke yonetimine fazla
karistigi yoniindedir. Bu deyim, s6z konusu e-
legtirinin simgesel disa vurumudur. "{lanlar i-
¢in Oziir dilemis" (Sabah 11 Nisan 1999) bagh-
g1 da benzer olumsuz ¢ikarsamalar igin uygun-
dur. Hatta bu bashgimn spotlar verilirken kulla-
nilan arabagliklar da, Ciller'i olumsuz sunmak-
tadir. Bunlardan bir tanesi soyle: "Verdigi soz-
lert unutup Erbakan'la ortak oldu." Daha sonra
ise, secim kampanyasinda, Erbakan'in dolayli
ctkist oldugu ileri siriilen Fazilet Partisi'ne de
kars1 olan (iller'e yonelik "Siz bakmayin ona,
bir onceki segimde de boyle demis karsitini
yapmisti" seklinde bir anlama izin veren bir
spot girtlmigtir: "Ciller, gecen se¢imde verdigi
ilanlarda Refah"t 'Karanligin temsilcisi' diye ni-
telemisti. O dénemde Refah't 'Halki ge¢migin
karanhgina siiriklemeyi amacglamak'la sugla-
yan Ciller daha sonra herseyi unutup Refah'la
ortak oldu."

Milliyet'teki bagliklar ise daha da acik. Ozellik-
le Aydin Dogan'la bir televizyon kanalinda
yaptiklari tartigmadan sonra 10 Nisan'dan itiba-
ren verilen bagliklar yorum yapmaya gerek bi-
rakmayacak derecede Ciller karsit1 6rneklerdir.
Bazi baglhiklan soyle siralamak miimkindiir:
Ciller'den din sOmirisi (Milliyet, 7 Nisan
1999), Ciller Yalant (Milliyet 10 Nisan 1999),
Ciller'den gaf dalgasi (Milliyet 17 Nisan 1999).

4. CILLER FOTOGRAFLARININ iSLEVi

Sec¢im kampanyalarindaki haberlere yonelik bir
¢ok ¢alisma yapilirken, s6z konusu doénemdeki
fotograflarin verilig veya goriiniis bigimine ilis-
kin birkag aragtirma yapilmustir. Oysa fotograf-
lar adayin imajinm yaratilmasinda hayati bir
role sahiptir. Yz ifadeleri ve kamera agilari,
farklr fotograt karakteristikleri icerisindeki ma-
nipiilasyona isaret etmektedir. Ciinkii se¢im
kampanyalar sirasinda segmenler farkli med-
yalarda onlarca aday fotograflanyla karsilag-
makta ve antlan fotograflarin sunus bigimi bir
adayin digerine karg1 avantaj saglamasmin de-

lili olmaktadir (Waldman ve Devitt 1998:

303).

Se¢im kampanyalari sirasinda sunulan fotog-
raflara yonelik bir aragtirma Moriarty ve Popo-
vich tarafindan yapilmistir (1991). Arastirma-
cilar, 1988 ABD Bagkanlik Se¢imleri'nde haf-
talik haber magazinlerindeki fotograflan ince-
lemisglerdir. Yaptiklan aragtirmanin bir sonucu-
na gore, ifadeler agisindan Bush daha olumlu
sunulmugtur. Moriarty ve Garramone'nin
(1986) yaptiklarn bir ¢aligmaya gore de, 1984
ABD Bagkanlik se¢iminde, kampanyanin sonu-
na yaklagtluken Reagan'in fotograflarinin gé-
riiniimiinde olumsuz anlamda bir diisiis olmus,
buna kargilik Mondale'nin fotograflarinin sunu-
munda olumlu bir yiikselis olmustur. Oysa,
kampanyanin baglarinda haber magazinlerinde
Cumbhuriyetgilerin fotograflart Demokratlarin-
kine oranla daha olumlu sunulmustur. Dolayi-
siyla bu ve benzer bir¢ok arastirma, resimsel
sunumlarin adaylara yonelik diisiince ve tutum-
lar lizerinde etkide bulundugunu goéstermistir
(Waldman ve Devitt 1998: 304).

Ornek alinan gazetelerde birinci sayfalarda yer
alan iki segimdeki Ciller fotograflari incelendi-
ginde haber ¢oziimlemelerine paralel sonuglar
ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin 24 Aralik Se¢im-
leri'nde Milliyet'te yayimlanan bir fotografta
(15 Arahk 1995), izmir'de miting alani ve in-
sanlar goriilmektedir. Fotoalti baglik goyle atil-
mus: Ciller'e [zmir siiprizi. Sadece ii¢ bin kisi
dinledi. Ayni mitingin Sabah'taki fotografinda
miting alani daha kalabalik gérinmekte ve fo-
toalt1 baglik su sekilde kullanilmis: Kadinlarda
Ciller'e bitytik ilgi (15 Arahk 1995). 19 Ara-
lik'ta ayn1 konunun fotografl yayimlanirken,
Milliyet'te kadinlarla birlikte kucaginda bir be-
bek oldugu an verilerek fotoalti baslik "Ciller,
kek yedi oy istedi" geklinde atilmistir. Sabah'ta
ise, Ciller'in bebegi operkenki halini yansitan
fotografina yer verilirken fotoalt1 bashk, "in-
sallah Gozde de bagbakan olur" bi¢imindedir.

Sabah'ta Ciller'in Mesut Yilmaz'la karsilastir-
ma yapilmaya uygun fotograflari da yine Cil-
ler'in lehine anlam yaratacak sekilde verilmis-
tir. 12 Aralikta yayimlanan bir fotograf, Yil-
maz'inkinin iki kat: biyiiklikte kullamlmis ve
fotoalt1 baslig1 "Ciller ¢ok rahatt" olmustur. 14
Aralik'taki fotograf ise Yilmaz'inkinin ii¢ kati
biiyiikliikte kullanilarak, "Ciller'in en mutlu gii-
nii" fotoalt: baghgr uygun gériilmiistiir. Bu fo-
tografta CiHer giilmektedir. 20 Aralik fotografi
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ise, bir miting alanindan ve Yilmaz'inkinden 6
kat daha biiyiik.

18 Nisan Secimleri'nde Sabah gazetesi dnceki
segimlerin aksine Ciller'e pek yer vermemistir.
Bir fotograf manget haber igin kullaniimis; ha-
berde Ciller, olumsuz sunulmustur (11 Nisan
1999). Yizi gosteren fotografta Ciller, ciddi
goriinimlii haliyle bir mikrofona konugma yap-
maktadir. Fotoalt: baslik ise "llanlar i¢in 6ziir
dilemig" seklindedir.

18 Nisan Se¢imleri'nde 24 Aralik Segimleri'nin
tersi olmus ve Milliyet Ciller'in fotograflarint
daha ¢ok yayimlamigtir. Ancak 24 Aralik Se-
¢imleri'nde Sabah'ta yayimlanan fotograflar
Ciller't olumlu sunarken 18 Nisan Segimle-
ri'nde Milliyet'teki fotogratlar Ciller't olumsuz
gostermektedir. 10 Nisan tarihli gazetede, Cil-
ler fotografi manget haberde kullanilmistir. Fo-
tografta Ciller'in sol elinin isaret parmag: bur-
nuyla temas etmekte; bagparmagi’ da ¢enesin-
dedir. Karsiya bakan Ciller'in agzi agik durum-
dadir ve bir noktaya odaklanarak daldig: anla-
stlmaktadir. Bu fotografta Ciller olumsuz go-
rinmektedir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Calismanin politik pazarlama baglaminda yapi-
lan ¢éziimlemesinde 24 Aralik Se¢imleri'nde
Ciller, daha ¢ok rakiplerini elestirmekle birlik-
te vaatlerde de bulunmugtur. Elestirileri genel-
likle siyasi yelpazenin saginda yer alan Anava-
tan ve Refah Partileri'ne yonelik olmustur. Bu
sckildeki bir konumlanma Ciller'in secimlere
bagbakan olarak girmesine baglanabilir. Ancak
Ciller, 18 Nisan Secimleri'nde de elestirilerine
devam etmistir. Bu se¢imlerde Ciller'in vaatleri
haberlerde pek gériilmemistir. Bunun nedeni i-
se, Ciller'in se¢im stratejisinden ¢ok gazetele-
rin Ciller'e yaklasimidir., Nitekim, 24 Aralik
Se¢imleri'nde Sabah agiktan Ciller'e destek ve-
rirken 18 Nisan Segimleri'nde bu destegini gek-
mistir. Sabah gazetesinin 18 Nisan se¢imlerin-
de DSP-ANAP ikilisini destekledigi belirtilebi-
lir. Zira, 17 Nisan sayisinda manset habere
"Neden DSP-ANAP" baghig1 atilarak yanit1 alt-
baslikta verilmistir: "Ciinki: Tiirkiye'nin yeni
bir kargasa daha yasamaya tahammiilii yok.
Ayrica dnemli ekonomik ve sosyal reformlara
thtiyaci var." Ciller bu segimlerde elestirilerini,
kendisini sol parti olarak nitelendiren Demok-
ratik Sol Parti ve sagda yer alan Milliyetci Ha-
reket Partisi'ne de yoneltmistir. Ciller, 18 Ni-

san Sec¢imleri'nde dini motifleri 6nceki se¢ime
goére daha fazla kullanmigtir. Bunun nedeni de
muhafazakar segcmenlerin oylarmi ¢ekmek gek-
linde agiklanabilir. Milliyet'in tutumu ise yine
Ciller kargitligt olmustur; ustelik Aydin Do-
ganCiller tartigmas1 Milliyet'in yayin politika-
sim1 daha dogrusu Ciller'e yaklagimin: etkile-
mis ve bu gazete tartismadan sonra Ciller'e
karsi daha da sertlesmistir.

Gazetelerin Ciller'e yaklagimi haberler bazinda
daha da anlastlir olmustur. 24 Aralik Sec¢imle-
ri'nde 1ki gazetenin ayni1 konudan olusan haber-
leri kargilastinldiginda -Sabah'in agik bir sekil-
de Ciller'e destek verdigi ortaya ¢ikmistir. Mil-
liyet ise, Sabah'in aksine Ciller'e olumsuz yak-
lagmustir. 18 Nisan Se¢imleri'nde ise, aym ko-
nudan olugmus haber yakalanamadig i¢in ga-
zetelerde yer alan Ciller haberleri ayr1 ayn de-
gerlendirilmis ve Milliyet'in Sabah'tan daha ke-
sin ve kat1 bir sekilde Ciller kargiti yayin yapti-
g1 belirlenmistir. Bunda, kampanya déneminde
Milliyet Gazetesi Sahibi Aydin Dogan ile Cil-
ler arasinda bir televizyonda gegen tartismanin
etkisi blylktiir. Bu tartismadan sonraki giinler-
de Milliyet'in G¢ sayisinin birinci sayfalart de-
vamlari i¢ sayfalardan verilen Ciller hakkinda-
ki olumsuz haberlerden olugmustur. Bu durum,
yalmzca Ciller'i olumsuz sunmakla kalmamis,
onun kendisini, haberlerde politik pazarlama a-
¢isindan konumlamasini da engellemistir. Bu
da, yazili basin ya da genis anlamiyla medya-
nin se¢im kampanyalarinda oynadig: énemli
rolii gdstermektedir. Fotograflar iizerinde yapi-
lan ¢oziimlemeler de benzer sonuglar vererek
elde edilen diger sonuglari pekigtirmistir. Ca-
lismadan ¢ikan bir sonuca gore de; gazeteler,
adaya olumsuz yaklagtiginda, s6z konusu ada-
yin vaatlerine habelerde daha az yer vermekte-
dir.

Calismanin sonuglarindan esinlenerek burada
bir konuya dikkat ¢ekmek yararli olacaktir. Ya-
zili basinin, genel anlamda medyanin ¢ogulcu
demokrasilerde olduk¢a 6nemli olmasina kar-
sin, Tirkiye'de iginde bulundugu durumun ica-
¢ict oldugunu sdylemek giigtiir. Medya alanin-
da her tiirli tekellesme yasanmaktadir; bunun
da liberal ekonomi politikalarinin bir sonucu
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Séz konusu
tekellesmenin basinin, ¢ogulcu demokrasilerde
kendisine atfedilen 4. Gii¢ islevini yerine getir-
mesini engelledigi agiktir.

GCalisma agisindan degerlendirildiginde, bazi
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tekel gruplarinin yayin organlarnin belli parti
ve liderlerine yakin ya da uzak olmasi, dogru-
dan karsilikli ¢ikarlara dayali bir iligkinin so-
nucudur denilebilir. Ancak, hem siyasi partile-
rin hem de medya kuruluglarinin daha ilkeli
davranmasi demokrasi i¢in yararli olacaktir.
Ayrica, sakincalar1 nedeniyle tekellesmeyi on-
leyecek ciddi diizenlemelerin hemen yapilmas:
gerekmektedir. Ciinkii mevcut dlizenlemeler
yeterli olmamaktadir. Tabi-1 ki ayn1 ciddilikte,
styasi iktidarlar ve medya kuruluslart arasinda-
ki ekonomik iligkilerin de kontrol edilmesi ge-
rekmektedir.
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