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OZET

Giiniimiizde haber iletiminin onemli bir boliimii televizyon ile gergeklestirilmektedir. Televizyon ha-
beri 50 yillik kisa bir gegmige sahip olmasina ragmen, hem haberin yapisini hem de toplumsal degi-
simleri etkiler hale gelmistir. Bu ¢calisma televizyon haberi ile postmodern toplumsal degisim stireci-
nin karsilikl: etkilegimini incelemektedir. Oncelikle, postmodern ozellikler gosteren televizyon habe-
rinin, eglencenin agirlik kazandigy, yiizeyselligin 6n plana ¢iktigi, parga parga ve heterojen kiiltiirle-
rin yayginlastigi postmodern siireci hizlandirisi ele alinmaktadir. Aym iliskinin ikinci boyutu ise
postmodern toplumsal yapimin televizyon haberini etkilemesi ve degistirmesidir. Televizyon haberi,
postmodern bireyin isteklerine uygun tarzda hazirlanmakta, her tiirlii ciddi kamusal soylem eglence-
ye ve gisteriye doniistiiriilmektedir. Gergek yerine imgelerin sunumu agirlik kazanmakta, anlam ye-
rine show 6n plana ¢ikmaktadir. Calismada bu karsilikli iligki literatiirden yola ¢ikilarak ortaya
konmugstur. Haberin televizyondaki formunun tipogafik dénemdekine gore dnemli postmodern degi-
simler gecirdigi goriilmiistiir. Bir baska temel sorun ise sudur: Hangi toplumlar ya da toplumun
hangi kesimleri postmodern bireytelevizyon haberi iligkisini yasamakta yani haberi anlanim bir ke-
nara birakarak sadece gosteri olarak tiiketmektedir. Bu sorunun cevabi da ¢alisma sonunda, post-
modernlesme siirecini tamamlamus toplumlar veya toplum kesimleri olarak ortaya ¢iknugtir.
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THE PROBLEM OF IMAGE PRODUCTION AND MEANING LOSS IN
TELEVISION NEWS

ABSTRACT

Today a large portion of news transition is being realised by television. Television news is in a posi-
tion which affects both structure of news and social changes. In spite of its relativly short history of
fifty years. The subject of this study is mutual interrelations between television news and the process
of postmodern social change. The first dimension of the study underlines the acceleration of the
postmodern process where the leisure gains weight, heterogen cultures spreads and superficiality
precedes. The second dimension of the same relations is the effect and changes of the television
news by postmodern social structure. Television news is made up to the demands of the postmodern
individual; all kinds of hard public news are changed into leisure and entertaining shows.
Presentation of images gains importance instead of reality; show precedes the meaning. This mutual
relationship has been put departing from the literature. It has been found that news form in televi-
sion came through major postmodern changes comparing to typographic period. Another basic
question is which societies (or which parts of society) live the postmodern individial-television news
relationship. In other words who does consume the news as a show leaving the meaning apart. The
answer of this study to the this question is "the societies or social sections which completed post-
modernism process."

Key Words: Television news, news value, postmodernism, image, meaning loss

GIRiS

I¢inde bulundugumuz g¢ag1 nitelemekte kullani-
lan postmodern dénem, birgok toplumsal konuda
oldugu gibi, kitle iletisim araglarinin iglevleri ko-
nusunda da farkli gériisler getirmistir. Modern
toplumun agmazlari sonrasinda ortaya g¢tkan par-
call, heterojen toplumlan isimlendiren postmo-
dern toplumlarin en belirgin 6zelligi eglence ve
tiiketim egilimidir. Basta iinli postmodern kiiltiir
kuramcis1 Baudrillard (1991;1998) olmak iizere

bir¢ok ¢agdas kuramci, postmodern toplumun e-
diigen bir yapiya sahip olmadiginy, kitle iletisim
araglarinin mesajlarina ¢esitli yéntemlerle diren-
digini, iletileri gosteriye doniistiirerek ve anlami-
n1 titketmeden kullandigimi ileri stirmektedir.

Kitle iletisim araglarinin iletileri arasinda en 6-
nemli yere sahip olan postmodern toplumdaki
haberin islevi de yeniden sorgulanmaktadir. Ha-
berin islevini degistiren temel gelisme ise, tele-
vizyonun temel haber aract haline gelisidir. Mo-
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dern toplumda, tipografik haber olarak nitelenen
gazete haberi ve daha sonralar1 radyo haberi ha-
kimken, postmodern olarak nitelenen dénemde
televizyon en 6nemli haber mediumu haline gel-
mistir. 11k televizyon haberinin 1948 yilinda ya-
yinlandig1 (Matelski 1996: 30) ve postmodern
teriminin 1950'lerden itibaren kullamlmaya bas-
landig1 (Huyssen 1994: 111) distiniiliirse, post-
modern siiregle televizyonun, baslangicindan iti-
baren bir iliskisi oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
Murdock, televizyonun postmodern bir temsil
sisteminin paradigmatik 6rnegi olduguna kusku
bulunmadigini ifade etmektedir (1999: 451-452).
Fiske de Murdock'la aym goriistedir. Postmo-
dern kiiltiir pargal bir kiiltiirdiir. Televizyon par-
calr kiilttre 6zellikle uygundur. Televizyon ha-
beri de ger¢egin temsilini onceledigi igin post-
modern 6zellikler gosterir (1997: 34-38). Baud-
rillard, kitle iletisim araglariyla ve agirlikli olarak
da televizyonla postmodern toplum arasinda
dogrudan iligki oldugunu savunur (1991: 910).

Postmodern toplumla televizyon haberi arasinda
birbirini gelistiren, ¢ogaltan bir iliski olduguna
gore, glinlimiizde haberin agirlikli formu olan te-
levizyon haberinin de postmodern 6zellikler tasi-
mas! kaginilmaz olmaktadir. Bu ¢aligmada tele-
vizyon haberinin postmodern siiregten etkilene-
rek ve postmodern siireci etkileyerek yasamakta
oldugu degisim arastiriimaktadir. Oncelikle tele-
vizyon haberinin anlam yerine gosteri {ireten,
gercegin yerine imgeleri koyan bir "show" haline
geldigi diisiincesinin dogrulugu arastiriimigtir.
Televizyonun ve televizyon haberciliginin, ken-
disini degistiren postmodern siireci hizlandiran
bir yapiya ve etkiye sahip oldugu varsayimi da e-
le alinmistir. Calismanin ilk basligt altinda orta-
ya kondugu gibi, toplumlar postmodern diye ad-
landirilan siireci yasamaktadir. Televizyon ise,
hem haber gibi gergek, hem de dramalar gibi ya-
pmt diriinleriyle bu stirecin merkezindedir ve bu
degisimde biiyiik pay sahibidir. Bu anlamda te-
mel konumuz olan haber degeri, ikinci baslik al-
tinda ele alinmaktadir. Gegtigimiz ylizyilin ba-
sindan itibaren siiregelen haber degeri yaklagim-
lar1 §zetlenmekte, haber degeri teorilerinin top-
lumsal degismeye paralel bigimde yenilendigi
sergilenmektedir.

Ugiincii baslik ise televizyon haberciligini ince-
lemektedir. Televizyonun bir kitle iletigsim arac:
olarak dogusu, resmen 15 Agustos 1948'de bas-
layan (Matelski 1996: 30) televizyon haberinin
1960'larda kendisini ispatlamasi, 70'li ve 80'li
yillarda teknolojik gelismelerin sonucu olarak

hizlr enformasyon iletme yetenegi kazanmasi ve
90'lara gelindiginde diinyadaki haber dolagimi-
nin biiyitk bolimiinii eline gegirmesi 6zetlendik-
ten sonra, televizyon haberinin yapisal 6zellikle-
ri, tipografik haberle ayrisan yonleri ele alinmak-
tadr.

Dérdiincii baglik altinda ise televizyon haberinin
imge liretme ve anlam yitirme sorunu ele alin-
maktadir. Bu kisimda televizyonla birlikte geli-
sen habercilik kiiltiirlin{in, en temel ve ciddi ka-
musal séylemleri bile eglenceye doniistiirdligii,
yiizeysellestirdigi yani postmodern topluma uy-
gun hale getirdigi belirlenmektedir. Televizyon
haberi bu etkilerini temelde, gergegin yerine im-
geyi koyarak gerceklestirmektedir. Imge, habe-
rin esast olan gergegin yerini alirken, bir anlam
yitimi de s6z konusu olmaktadir.

Bu anlam yitimi, en azindan toplumun birincil
konumundaki insanlar i¢in s6z konusudur. Kiil-
tiirel ve ekonomik anlamda geligmis olan toplum
kesimleri, televizyonla siirekli génderilen haber-
leri, anlamlarini bir kenara birakarak, sadece bir
gosteri, bir eglence olarak tiiketmektedir. Post-
modern bireyin siirekli eglence istegi, ticari ku-
ruluglar haline dontismiis olan televizyonlari, bu
yonde habercilik yapmaya yonlendirmekte, eg-
lence agirhkli habercilik de kitlelerin postmo-
dern tarzini pekistirmektedir. Ancak bu gergek
tiim toplumsal kesimler i¢in s6z konusu mudur
ya da farkli toplumlarin hepsi televizyon haber-
lerini anlamlarini hayatlarina yansitmadan kul-
lanmakta midir? Postmodernizm ve televizyon
haberi iligkisinin temelini olusturan bu soru, ¢a-
lismanin besinci kisminda ¢esitli basliklar altin-
da tartigiimaktadir.

1. POSTMODERNIZM VE
POSTMODERN SUREC

17. ve 18. yiizyillarda Aydinlanma felsefesiyle
ortaya ¢tkan modernizm, insanlart yasadiklar
geleneksel inanglardan, bagnazliktan, hurafeler-
den kurtarmayi amaclamakta ve bu tedaviyi ev-
rensellik yontemiyle yapmayi planlamaktaydi.
Ortagag ve Ronesansin ardindan yasanan mo-
dern dénem; bilimsel, siyasal, kiiltiirel, teknik ve
endiistriyel devrimlerin bir sonucuydu. New-
ton'la baglayan bilimsel devrim, iktidarm kayna-
gunun karizmatikligini reddeden ve mesruiyetin
halktan geldigini benimseyen siyasal devrimle,
ardindan gelen ve dinlerin kaynaginin diger bas-
ka metinler gibi sorgulanmasini isteyen kiiltiirel
devrim modern ¢agin hazirlayicilariydilar. En-
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diistriyel devrimle birlikte, emegin yerini alan
makine, emegi soyutladi. Birbirlerini destekle-
yen biitin bu devrimler modern toplumu meyda-
na getirdiler (Jeanniere 1994: 1720) Modernlik,
on yedinci ylizyillda Avrupa'da baglayan ve son-
ralart biitlin diinyay: etkisi altina alan toplumsal
yasam ve Orglitlenme bigimi olarak ortaya g¢ikti
(Giddens 1994: 939).

Ancak, insanlik maddi olarak ilerlerken, manevi
sorunlarla karsilasti ve ozellikle ikinci Diinya
Savasi sonrasinda, modernizm sorgulanmaya
baslandi. Modern toplum, kendi yontemlerinden
kaynaklanan bir ¢gtkmaz i¢inde girmisti. Toplum;
bilimsel, politik, diisiinsel, yazinsal, sanatsal a-
lanlarda bir kriz yasiyordu. 1950'lerde Amerikan
edebiyat elestirmenleri, Irving Howe ve Harry
Levin, modernist hareketin bitisiyle ilgili olarak
"postmodernizm" terimini kullandilar. Postmo-
dernizm ilk 6nce mimari, sonra dans, tiyatro, re-
sim, sinema ve miizik alanlarinda kullamldi. Mi-
mari alaninda modern dénemin bitis tarihi olarak
1950'lerde insa edilen St. Louis'nin Pruitt-igoe
binasinin dinamitle yikildig: tarih, yani 15 Tem-
muz 1972, 6gleden sonra 3:32 gosterilmektedir
(Huyssen 1994: 111).

1970'lerde artik postmodernizm terimi gesitli sa-
nat dallarimin yani sira, sosyolojide, antropoloji-
de, cografyada yogun bir sekilde kullaniimaktay-
di. Ancak, terimin ne iizerinde ittifak saglanmis
bir tanimi, ne teorisi belliydi. Avrupa'ya taginan
terim Baudrillard, Lyotard, Habermas gibi teo-
risyenlerce tartisilmaktaydi. Lyotard, Postmo-
dern Durum adli kitabinda ¢ok kullanilan ama
tanimlanamayan bu akimi, bir teorik yapiya ka-
vusturdu. Lyotard, Baudrillard ve Jameson'un
postmodernizmden anladiklart modernlikten bir
kopustu. Ancak, postmodernizm terimi hala ki-
mi zaman farkli anlamlarda kullanilabiliyordu.
Ornegin Lyotard, son zamanlarda postmodernin
modernin bir pargasi olarak goriilmesi gerektigi-
ni belirtmektedir (Featherstone 1996: 22).

Postmodernizm, toplumsal hayatin kavramlasti-
rilmasi ve incelenmesi konusunda gelistiriimis
geleneksel makro ve mikro yaklagimlara bir al-
ternatif sunar. Ne birey ne de kolektif ilgi odag-
dir. Aksine toplumsal gergekligin, bu iki ug nok-
ta arasinda varoldugunu sdyler. Postmodernistler
diizenin kurallarinin séylem pratiklerinden dog-
dugunu ve bu pratikler iginde kurumlastigini id-
dia ederler (Murphy 1995: 7). Postmodernlik
modernlikten sonra neyin geldigini bildirir ve
modernlik ile birlikte diisiiniilen baglangig halin-

deki toplumsal bigimlerin baslangi¢ hallerindey-
ken fiilen ¢dziinmesine gdénderme yapar, post-
modernizm ise, kapitalist kiiltiirde, 6zellikle sa-
natlarda gelisen bir harekete verilen addir (Sarup
1995: 158).

Postmodernizmin kesin ve ag¢ik bir tamminin ol-
madig da bir gergektir. Gellner, giintimiize 6z-
gii bir akim olan postmodernizmin moda haline
geldigini belirttikten sonra tammsizliga dikkat
ceker (1994: 41). Ahmed de, postmodernizmin
en acgik tanimiyla bile agikliktan uzak ve kayna-
ginin belirsiz oldugunu belirtmektedir (1995:
19).

Postmodernizmin teorisyenlerinden Baudrillard,
yeni teknoloji ve enformasyon bigimlerinin so-
nucu olarak gercek ile goriiniim arasindaki sini-
rin her gegen giin daha da agindigini savunurken,
Lyotard, postmodern teriminin modernin bir par-
casi olarak goriilmesi gerektigini vurgulamakta-
dir (Argin 1994: 91).

Lyotard'a gore, postmodern bir yazar ya da sa-
natgl, bir filozof konumundadir; yazdig metin,
{irettigi yapit, prensip olarak, 6nceden yerlesmis
kurallar tarafindan y6netilemez ve belirli bir yar-
g1 aracthigiyla, bilinen kategorilerin bu metne, bu
yapita uygulanmastyla yargilanamaz. Bu kural-
lar ve kategoriler, yapitin aramakta olduklaridir.
Dolayisiyla sanatg1 ve yazar, kuralsiz ve "yapil-
mis olacak olan"in kurallarini olusturmak igin
caligir (1994: 57-58).

Postmodernizmin, modernitenin iginde degerlen-
dirmesi goriisiinii destekleyen bagka kuramcilar
da vardir. Postmodernite ne bir tarihsel donem
ne de iyi tammlanmus karakteristik 6zellikleri o-
lan politik ya da kiiltiirel bir egilimdir. Tersine
postmodernite; dis ¢izgilerini moderniteyle ve
moderniteye havale edilmis sorunlarla problemi
olanlarin, moderniteyi suglamak isteyenlerin ve
gerek modernitenin basarilarinin gerekse ¢6ziim-
sliz agmazlarinin bir dokiimiinii ¢ikaranlarin ¢iz-
digi, modernitenin daha genis kapsamli zaman
ve mekant igerisindeki bir 6zel-kolektif zaman
ve mekan olarak anlasilabilir (Heller ve Feher
1993: 7).

2. HABER DEGERI

Giin boyu meydana gelen binlerce olay arasin-
dan hangilerinin haber yapilacagi, gazetecilik
mesleginin pratigiyle ugrasanlari ve konunun te-
orik boyutunda ¢alisan arastirmacilart ilgilendi-
ren konularin baginda gelmistir. Gazetecinin uy-
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gulamada birinci isi haberin dolagim zincirinin
herhangi bir noktasinda, haber haline getirecegi
olay: ya da, haber haline getirilmis olaylar ara-
sindan hangisini kullanacagini segmektir (Gail-
lard 1991: 30). Giin boyu birgok kez tekrarlanan
bu segim stireci, muhabirden baglayarak bir ya-
yin kurulusunun en iist diizeydeki ydneticisine
kadar herkesi kapsar. $tiphesiz, bir savas ilani, -
nemli bir kiginin 6liimd, toplumsal ve dogal fela-
ketler gibi olaylar anlamlar1 geregi haber degeri
tagirlar. Ama, haber biiltenlerini ya da gazeteleri
dolduran birgok haber igin binlerce olay arasin-
dan segim yapilmas: gerekir (Postman ve Powers
1992: 21). Gazeteciler, pratikte haber degeriyle
ilgili olgiitleri uzun uzadiya hesaplamak gibi bir
likse sahip olmadiklarindan, olaylarla ilgili ilk
degerlendirmeyi genellikle mesleki formasyon-
larina ve kisisel sezgilerine dayanarak yaparlar.
Bu sezgiler ve formasyon gazetecilik mesleginin
zaman i¢indeki gelisimiyle sekillenmistir. Edgar
(1998:141), hangi olayin habere deger olarak go-
riilecegi konusunun gazetecinin bilgi birikimi ve
becerileriyle sekillendigini belirtmektedir.

2.1. Haber Degerinin i1k Teorisyeni:
Lippmann

Haber segimiyle ilgili dlgiitler tizerinde arastir-
malar yapan kuramcilar giiniimiize kadar degi-
sen medya ve toplum yapilarini da goz oniinde
tutarak birgok farkli kuram gelistirmislerdir. Bu
caligmalarin ilk 6rnegi, Lippmann'in, 1922'de ya-
yinlanan Kamuoyu adli kitabidir. Arastirmact,
haberle ilgili ilk teorik degerlendirmeleri yapar-
ken, haberin toplumsal kosullarin ve durumun
bir aynasi olmadigini, durumun &ne ¢tkmig bir
boyutunun yansimasi oldugunu saptamigtir.
Lippmann, giinliik haberlerin o giiniin olaylari-
nin temsili bir dokiimii olmadigini, gazetecilerin
bir toplumda, iilkede ya da diinyada olup biten
rutin olaylarin biiyiik ¢ogunlugunu gérmezden
geldiklerini belirtmekte, haberin okuyucuya u-
lagma siirecinde pek ¢ok miidahaleye maruz kal-
dig1 degerlendirmesini yapmaktadir (Tilig 1998:
164-165).

Lippmann, haber degeriyle ilgili kararlarin, ga-
zetecilerin sezgilerine ve medya alicisinin ilgi
duyacagina iliskin varsayimlarla verildigini be-
lirtmekte, medya alicistni ilgilendiren heyecan-
landiran, hayrete diisiiren, ¢atisma ve anlagmaz-
Ik yiikli haberlerin yayinlanma ihtimalini yiik-
sek bulmaktadir. Lippmann'a gére, gazetecilerin
standartlagmis melekeleri, haber degeri konusun-
da ortak bir diisiinceye sahip olmalarini sagla-

maktadir (Cebi 1996: 256).
2.2. Basitlestirme ve Sansasyon

Haber degeriyle ilgili ilk kapsamli kuramlardan
biri, Ostgaard tarafindan ortaya atilmistir. Ostga-
ard uluslararasi haberlerin se¢iminde kullanilan
haber degeri unsurlarinin haberlerin tahrip ve
tahrif edilmesine yol actigina inanmaktadir. Ost-
gaard, haber degerini belirleyen gazetecilik refe-
rans noktalarinin olaylarla ilgili gercekleri ¢arpit-
t1g1 ve bozdugunu ileri siirmils ve haber degeri
unsurlarinin habere yansiyan diinya imgesinin
reel diinya goriintiisiinden ayirt edilebilmesi agi-
sindan da 6nemli bir isleve sahip oldugunu vur-
gulamistir. Ostgaard'a gére habercilikteki imge-
lerden sorumlu olan haber degeri unsurlari; ba-
sitlestirme, 6zdeslestirme ve sansasyondur. Ya-
zar, kitle iletisim araglarinin basit haberleri tercih
ettigini, karmasik haberleri de basitlestirerek ya-
yinladiklarini, haberlerin medya alicilariyla 6z-
deslesebilecek sekilde aktarildigini ve sansasyon
iceren haberlerin daha fazla kullanildigini belirt-
mektedir (1965: 45-63).

2.3. Haberin Yapilandirilmasi ve Se¢imi

Haber degeriyle ilgili olarak yapilan kapsamli
caligmalardan biri ve buglinkil gelistirilmis haber
degeri teorilerine bilyiik oranda kaynaklik etmis
olant Galtung ve Ruge'un arastirmasidir. Nor-
veg'te yaymnlanan dort giinlik gazetenin Kongo,
Kiiba ve Kibris bunalimlar1 konularindaki ulus-
lararasi haberlerin se¢iminde kullandiklar: §lgiit-
leri arastiran Galtung ve Ruge, arastirma sonun-
da, psikolojik algi teorisine dayandirdiklar 12
haber degeri unsuru olusturdular. Galtung ve Ru-
ge'a gore olaylar su sartlara uymalar1 oraninda
haber olurlar : Siklik, esik degeri, mutlak yogun-
luk, yogunluk artisi, stiphesizlik, anlamhlik, kiil-
tiirel yakinlik, ilgililik, uyumluluk, tahmin edile-
bilirlik, talep, beklenmediklik, tahmin edile-
mezlik, nadirlik, devamlilik, dengeleme, seg-
kin uluslarla baglantililik, seckin insanlarla bag-
lantihlik, segkin insanlarla baglantililik, negatif
bir seylerle baglantilik (1973: 134-135).

2.4. Statik Haber Degeri Unsurlari

[sve¢ kamu radyolarinda 1912-1984 yillar ara-
sindaki farkli haber anlayislarinin ydriirlikte ol-
dugu ii¢ farkh dénem oldugunu belirleyen Wes-
terstahl ve Johansson bu ideolojilerin haber segi-
mine ve haberin bigimlendirilmesini etkiledigini
belirtmislerdir. Westerstahl ve Johansson, aras-
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tirmalarinin sonunda statik haber degeri unsurla-
r1 adin1 verdikleri bir tasnife ulagsmiglardir. Wes-
terstihl ve Johansson'un arastirmasina gore Isveg
kamu radyolarimin  1922-1955 yillari arasindaki
déneminde gazetecilere halki bilgilendirmek ve
egitmek islevi yiiklenmistir ve nesnel habercilik
y&niinde bir ¢alisma yapilmamgtir. Bu dénemde
radyo haberlerinde tartismali konular, sosyal an-
lagmazliklar, catigmalar veya radikal goriisler ya-
yinlanmanustir. Tkinci donem 1955-65 arasinda-
ki yillar1 kapsamaktadir ve toplumsiyaset mer-
kezli tavir yerini alic1 eksenli gazetecilik anlayi-
sina birakmustir. Yalnizca bilgilendirmek anlayi-
sindan ayrilan gazeteciler haber se¢iminde med-
ya alicilarinin isteklerini gz 6niine almaya bas-
lamiglardir. 1965-1984 yillari arasindaki tigiincii
donemde ise radyo haberciliginde disa doniik,
hareketli ve elestirel bir gazetecilik anlayist orta-
ya ¢ikmugtir. Artik, haber degerini medya alicila-
rinin beklentileri degil, gazetecilik mesleginin
olgtileri belirlemektedir. Bu anlayis haberin {islu-
bunu da degistirmis kisa, elestirel ve ¢oziimleme
iceren bir bigim kullanilmaya baglanmistir (Cebi
1996: 260).

2.5. Haber Degerine Elestirel Yaklasimlar

Glasgow Universitesi Medya Grubu'na gére, ha-
berler yalmzca giigliiler hakkinda degildir, daha-
st Oyle yapilandinlirlar ki olaylar giigliilerin ¢i-
karlarinin bakis agisindan yorumlanirlar. Glas-
gow Universitesi Medya Grubu'nun, Ko6tii Haber
isimli caligmasi, endiistriyel uyusmazliklarda gir-
ket yonetimlerinden ¢ok is¢i sendikalarinin nasil
suclandigini gostermektedir. Aynt sey Amerika
Birlesik Devletleri igin de gegerlidir. Bu iilkede
isci istekleri "talepler" olarak nitelendirilirken,
yonetiminkiler ise "teklifler" bigiminde adlandi-
rilmaktadir (Shoemaker ve Reese 1997: 102).

Ticari kosullarin genel olarak gazeteciligi ve ha-
ber degeri unsurlarint olumsuz y6nde etkilemesi
konusunda baska arastirmacilar da benzer goriis-
ler agiklamiglardir. O'Neill (1998: 41) piyasadan
beklenen gesitliliklerin arttirilmasi fikrinin gaze-
tecilige uyarlanamayacagini, piyasanin goriis
farkliliklarin tesvik etmedigi gibi, gazeteyi kitle-
sinin halihazirda varolan deger ve inanglariyla
uygun bir sekilde haber sunmaya ittigini ileri
stirmektedir. (1998: 42). Herbert Gans da, habe-
rin olusturulmast siirecinde gazetecinin hem tica-
ri bir isletmenin galisan1 hem de ayn1 zamanda
ilkeleri olan bir meslegin erbabi olma durumun-
dan kaynaklanan ciddi sorunlar yasandigin: be-
lirtir (T1lig 1998: 165). Haber endiistrisi varligini

stirdtirebilmek i¢in reklam verenlere ihtiyag duy-
maktadir ve bunlar haberin igerigine, haberin su-
nusuna gizli ya da agiktan miidahale etmektedir-
ler. Haber medyalari, bir reklam vereni kizdir-
mamak igin belli bir haberi yapmaktan vazgece-
bilmektedirler (Matelski 1996: 25). Ya da bunun
tersi, aslinda haber degeri olmayan olaylar, rek-
lam vereni memnun etmek i¢in haber haline ge-
tirilebilmektedir.

Haber segiminde kir amaci giderek one ¢ikmak-
tadir. Ticari yayinciligin en koklii rnegi olan ve
giderek diger tlke medyalarinin da 6rnek aldigi
ABD televizyonlarinda bir zamanlar kar kaybet-
tiren programlar olarak nitelenen haberler, sim-
dilerde kar merkezi haline gelmislerdir. Haber
izleyicisinin ust gelir grubundan olmasi, haberle-
rin reklamlar gibi, akici, tempolu ve kolay izle-
nebilir hale sokulmasi yontemini getirmis, haber
degeri unsuru, izleyicilerin haberlerde neleri gor-
mek istediklerini saptamaya yonelik anketlere
gore belirlenir olmustur (Postman ve Powers
1992: 14-15).

3. TELEVIZYON YAYINI VE
TELEVIZYON HABERCILIGI

Elektronik tarama teknigi kullanilarak ilk diizen-
li televizyon yayini Ingiltere'de gergeklestirildi. 2
Kasim 1936'da baslayan yayin Londra'da Ale-
xandra Palace'da kurulan televizyon stiidyosun-
dan yapiltyordu. 405 satir ¢izgili yayin haftada
24 saat siiriiyordu ve Londra gevresindeki
20.000 televizyon alicist tarafindan izleniyordu.
VI. George'un tag giyme torenini dig mekandan
canli yayinlayarak tarihe gegen bu televizyon ya-
yint ikinci Diinya Savasi'nin basladig 1939 yili-
na kadar siirdi [kinci Diinya Savasi'nin baslangi-
cina kadar ABD, ingiltere, Almanya ve Fran-
sa'da yapilan deneysel televizyon yayinlar 1939
yilt itibariyle sona erdi. Heniiz bir kitle iletigsim
araci kimligine biirlinmemis olan televizyon, ali-
c1 sayisinin azhig1 sebebiyle halka ¢ok kisith o-
randa ulasiyordu. O yillarda bugiin televizyonun
tistlendigi islevi radyo yliriitmekteydi. ikinci
Diinya Savasi siiresince radyo en onemli iletisim
araci olma iglevini suirdiirdii. Televizyonla ilgili
deneysel galigmalar ve basta tarama ¢izgisinin
artirtlmasi olmak iizere teknik iyilestirme calig-
malar siirdiiriildii. Ikinci Diinya Savasi sirasinda
kesintiye ugrayan televizyonla ilgili ¢galismalar
ve deneysel yayinlar, savasin ardindan tekrar
baslad:. 1945'te ABD'de yarim diizine televizyon
istasyonu ve 10.000 televizyon alicist bulunu-
yordu. 1947'de 30.000'e, 1950'de 4 milyona,
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1952'de 15 milyona, 1961'de 35 milyona ¢ikti.
ABD televizyonlarn, finansmani yalnizca rek-
lamdan sagltyordu. 1948'de televizyon reklami-
na 10 milyondan daha az harcama yapilirken
1960'ta bu rakam 1.5 milyar dolar1 gegmisti. In-
giltere'de ise ayni yillarda kamu televizyonculu-
gunun temelleri atiliyordu. 1946 yilinin Haziran
ayinda BBC televizyon yaylarina yeniden bag-
ladi. Televizyon alicisi sayis1 1948'de 45 bin,
1949'da 250 bin, 1952'de 1.5 milyon, 1957'de 7
milyon, 1962'de ise 11.8 milyondu. Almanya sa-
vagin ardindan toparlanma siireci ge¢irmekteydi
ve ancak 1950 yilinda Ingiliz bélgesinde televiz-
yon yayina baglayabildi. Almanya'da; 1957'de
1.2 milyon, 1960'ta 4.6 milyon televizyon alicisi
bulunuyordu. Fransa'da 1953'te lilke topraklari-
nin yiizde 10'u, 1957'de ylizde 50'si televizyon
yayini alabiliyordu. Diizenli televizyon yayini,
Avrupa'nin diger iilkelerinden Hollanda'da
1951'de, Belgika ve Danimarka'da 1953'te, A-
vusturya ve Litksemburg'ta 1955'te, Isveg ve Is-
panya'da 1956'da, Portekiz'de 1957'de, Isvigre,
Finlandiya ve Yugoslavya'da 1958'de, Norveg'te
1960'ta bagladi (Jeanneney 1998: 261-266).

Tirkiye'de ise televizyon yayincilift 16 Temmuz
1952 tarihinde ITU'de basladi. 100 watt giiciin-
deki bir vericiyle Taskisla binasinin ti¢ odasina
yerlestirilen cihazlardan yapilan yayin, dordii i-
TU've ait olmak iizere toplam 10 adet televizyon
alicisina gonderiliyordu (Uygug ve Geng 1998:
46-47). 31 Ocak 1968 tarihinde TRT Ankara te-
levizyonu deneme yayinlarina basladi. ITU ya-
yinlar1 6 Mart 1970'te 6grenci olaylari sebebiyle
kesildi. 11 Mart 1971 tarihinde TRT ile iTU an-
lagtilar ve Ankara Televizyonunun yaymm PTT
linkleriyle aktarilarak ITU vericilerinden istan-
bul'a yayinlanmaya basland: (Yengin 1994: 69).

3.1. Radyo Etkisinde Televizyon Haberciligi
Dénemi

Televizyon baslangigta radyonun uzantisi olarak
dogmustu (Jeanneney 1998: 261). Dolayisiyla
televizyon haberleri de ilk yillarda radyo haber-
lerinin ekrandan okunmasi seklinde veriliyordu.
ilk aksam haberleri CBS televizyonu tarafindan,
resmen 15 Agustos 1948 tarihinde baslatildi. A-
mayg, etkili bir haber sunmak degil, CBS'in kamu
hizmeti yaptig! izlenimini gelistirmek ve siyasi i-
dareyle iliskileri iyilestirmekti. 1948 yilinda A-
merikalilarin ¢ogu enformasyonu gazete ve sine-
ma filmleri yaninda radyodan aliyorlardi. Radyo
haberleri, kendi 6zgiin tisluplariyla olaylar: anla-
tan, dramatize eden ve yorumlayan radyocular

tarafindan sunuluyordu CBS'in sponsor bulama-
masina ragmen baglattig1 haber yayini, rakip ku-
rulus olan NBC'yi de harekete gegirmisti. 1951
yilina gelindiginde CBS ve NBC 15 dakika ha-
ber yayinliyorlar ve haber filmi ¢eken ajanslar-
dan goriintii altyorlardi. Ancak, biitiin yayin
stiidyo i¢inde gerceklestiriliyor, gergek mekan-
lardan yayn yapilmiyordu. ABC ise 1953 yilina
kadar televizyon haberi yaymlamadi (Matelski
1996: 30-32).

Ayn yillarda BBC de televizyon haberciligini
radyo etkisinden kurtarmak igin bir takim ¢aba-
lar igindeydi. 1954 Temmuz'unda baslatilan 6zel
yontemler BBC haber programlarini televizyona
Ozgii kilan goriintiilii haber gegme, haber ajans-
lariyla esgiidiimlii ¢aligma, harita kullanimi, go-
riintiilii haberlerin sesle esgiidiimlii olarak sira-
lanmasi, gelismis bir kurgu teknigi gibi yenilik-
leri igeriyordu (Oztiirk 1996: 1094).

3.2. Gergek Televizyon Haberciligi Donemi

ikinci Diinya Savasi, televizyonun geligimini yil-
larca engellerken, radyonun bir haber medyasi o-
larak altin ¢agini yasamasini saglamisti (Jeanne-
ney 1998: 261). Savas sonrasinda yeniden bir
baslangi¢ yapan televizyonculuk hem teknik,
hem yayginlik konusunda geligsmesini stirdiriir-
ken 50'lerden itibaren basladigt haber yayncili-
ginda da radyoyla biiyiik bir rekabetin igine gir-
misti. Radyo yayincilig1 igin kurulmus olan ve
sonradan televizyon yayinciligina baslayan A-
merikan sirketleri, kendi radyolarinda tinlenen
sunuculari televizyona gikararak ekran habercili-
gi yarisini kazanmaya calisiyorlardi. Ancak rad-
yo sunucular1 televizyon haberciligine ilk basta
hi¢ de olumlu bakmamislar, televizyonun haber
i¢in uygun bir ara¢ olmadigini distinmislerdi
(Matelski 1996: 34).

1960'l1 yillara gelindiginde CBS'in rakipleri
NBC ve ABC de televizyon haberlerinde ciddi
atilimlara girmeye bagladilar. Yerel kanallari
blinyelerine katan bu sebekeler heniiz 10 yillik
gecmisi olan televizyon haberciligini, ABD top-
raklarinin her kdsesinden haber alacak konuma
getirmiglerdi. Televizyon haberciliginin giici
1960 segimlerinde ekrant iyi kullanan Ken-
nedy'nin se¢imi kazanmasiyla tescil edilmis ol-
du. 1962'de Telstar I uydusunun firlatilmasiyla
birlikte artik dig tilkelerle ilgili haberler de anin-
da yayinlanabilir hale geldi. Kennedy'nin uydu
televizyonu araciligiyla Fidel Castro'ya bir lti-
matom vermesi, televizyon haberlerinin giiciine



Televizyon Haberlerinin imge Uretme ve Anlam Yitirme Sorunu (35-47)

herkesin inanmasini sagladi. 1963 yilinda Ken-
nedy suikastinin goriintiilerinin televizyon ha-
berlerinde yaymlanmasi da biiyiik bir basari ola-
rak tarihe gegti. ABC televizyonu ayni y1l o giine
kadar 15 dakika olan aksam haberlerini yarim
saate ¢ikardi. 1965'te renkli yayina gegen tele-
vizyonlar 60'larin sonunda diinyanin her tarafin-
dan haber topluyor ve gériintiiniin giiciinii haber-
lere tasiyorlardi. Televizyon haberciliginin giicii
Vietnam Savasi sirasinda hi¢ kimsenin reddede-
meyecegi sekilde bir kez daha ortaya g¢ikti. Diin-
ya tarihine televizyonda gosterilen ilk savas ola-
rak gecen Vietnam Savast'nin gidisati, ekran ha-
berleriyle degismisti. ABD saldirilar1 sonucu bii-
ytik acilar geken Vietnamhlarin ekranlara tagin-
masi, Amerikalilarin savas karsiti olmalarina yol
acmusti. (Matelski 1996: 35-40).

Televizyon, kitlesel bir iletigim araci haline gel-
digi 60'lardan bu yana en 6nemli haber medyasi
olma Ozelligini artirarak korudu. 24 Kasim
1963'te ABD niifusunun yiizde 96's1 Kennedy
suikastini televizyondan izledi. Armstrong'un a-
ya ayak basisint 20 Temmuz 1969'da canl ola-
rak izleyenlerin sayisi ise 720 milyon kisiydi ve
bu rakam diinya niifusunun beste birine karsilik
geliyordu. 1981'de 740 milyon kisi Galler Pren-
si'nin dugiiniind televizyondan izledi. 80'li yilla-
ra gelindiginde once ABD, daha sonra diinya te-
levizyon haberciliginde énemli bir kurulus hali-
ne gelecek olan CNN kuruldu. 1 Haziran
1980'de yayina baslayan CNN canli haber yayi-
nina verdigi 6nem ve 24 saat haber sunmasiyla
bityiik bir basar: yakaladi. 1989 Pekin 6grenci o-
laylari, Dogu Bloku iilkelerindeki rejim degisik-
ligi ve en 6nemlisi Korfez Savast CNN tarafin-
dan uygulanan farkli haberciligin 6rnekleri ara-
sinda yer aldi. Korfez Savasi'mi biitiin dtinya,
CNN'in yayinlarindan izledi (Inceoglu 1997: 50-
64). CNN'in bu dikkate deger olusumu, ABD'de-
ki sebeke kanallarinin isleyisini ve habercilik an-
layisini degistirdi. CNN'den 6nce ii¢ yayin sebe-
kesinde haber izlemek i¢in yarim saatlik aksam
haberlerini beklemek zorunda olan Amerikalilar
istedikleri anda haber izlemekten hoslaninca, se-
beke kanallar1 da habercilige yoneldi. Sebeke ka-
nallari, CNN'le rekabet etmek igin giin boyu ha-
ber yayinlayamayacaklarindan ucuz, kar getire-
bilecek ve bunu gok genis bir izleyici kitlesine
ihtiyag duymaksizin yapabilecek haber program-
lar1 kesfettiler. izlenme orani gok yiiksek olmasa
da kar eden bu tiir haber programlari konu olarak
agirbaglilikla ve ciddiyetle bagdasmayacak tiirde
sansasyonel ve gosterisel habercilik yapmaya
basladilar (Postman ve Powers 1996: 50-51).

3.3. Eglencenin Onceligi

Ozellikle liberal demokrat ve serbest piyasa ku-
rallarinin uygulandig tilkelerdeki 6zel televiz-
yonlarin birincil amacinin kér oldugu gériilmek-
tedir. Neil Postman ve Steve Powers Amerikan
televizyonculugu agisindan bu kir amacinin di-
ger biitiin amaglarin 6niine gegtigini ileri siir-
mektedirler. Bu sistemde, televizyonlarin gelirini
tamamiyla reklamlar olusturmakta, reklamveren-
ler ise tek 6l¢ii olarak izlenme oranlarim kabul
etmektedirler. Postman ve Powers, aslinda kar a-
maci giitmemesi gereken bir kamu hizmeti olan
haber isleminin bile para kazanmasinin beklendi-
gini belirtmektedirler (1992:14). ister enforme e-
dici olsun, ister eglendirici olsun televizyon
programciliginin ratinglere dayanmak zorunda
oldugunu belirten Marilyn Matelsky, ticari bir
endiistri olan televizyonun izleyicilerin kisisel
kaprislerini doyurmas: gerektiginin bilincinde ol-
dugunu saptamaktadir (1996:24). Televizyonun
bir eglence araci olmasini dogal kargilayan Post-
man, sorunun televizyonun eglenceli temalar
sunmast degil, biitiin temalar1 eglence olarak
sunimast oldugunu belirtmektedir (1994: 99100).

3.4. Olaya Dayali Habercilik

lyengar, televizyon haberinin agirlikh olarak ola-
ya dayali oldugunu tespit etmistir. 1981-1986
yillarr arasinda yaptigi arastirmada yoksulluk, is-
sizlik, irk esitsizligi, cinayet ve uluslararas: tero-
rizm konularinda tim ABD televizyon sebekele-
rinde yayinlanan haberlerin igerik analizini ya-
pan lyengar, goriintii agisindan olaya dayali ha-
berlerin iyi malzeme sagladigini buna karsilik
konuya dayali haberlerin kamusal sorunlari so-
yut bir baglama oturttugunu ve fazla zaman aldi-
g belirlemistir. Olaya dayali ¢ergeveleme go-
riintii agisindan ¢ekicidir ve olay yerinden canl
baglantilarla ger¢eklesmektedir. Bu yiizden ha-
ber se¢imi agik bir sekilde olaya dayali haber yo-
niindedir (1997: 244-245).

3.5. Kisa, Basit ve Yiizeysel Haber

Televizyon haberi, gazete haberine oranla ¢ok
daha kisadir. Haber iislubu daha basit ve konus-
ma diline yakindir. Canli yayin yapabilme yete-
negi televizyon haberini cazip kilmakta, izleyen-
lerde tarihe taniklik ettikleri duygusunu uyandir-
maktadir. Televizyon, teknolojisi sayesinde ga-
zetelerden ¢ok daha 6nce haber verebilmektedir.
izleyicinin gazetede oldugu gibi basa donmesi,
haberi yeniden okumasi miimkiin olmadigindan
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televizyon haberinde siireklilik, kalicihk yoktur.
Goriintiilii haber biiltenlerinde izleyenin kanali
degistirmedigi takdirde istedigi haberleri se¢gme
sans1 bulunmamaktadir. Kimi 6nemli olaylar go-
riintiisii bulunmadi; igin televizyon haberi hali-
ne getirilmedigi halde, aslinda 6nemsiz bazi o-
laylar da goriintiisii ahnabildigi igin genis bir se-
kilde haber yapilabilmektedir. Televizyon haberi
okuma yazma zorunlulugunu ortadan kaldirdig1
i¢in daha genis kitlelere ulagabilmektedir. Ayrica
televizyon haberciligi, olayin dogasina da miida-
hale eder. Cekim yapan kameralar olay yerindeki
gergekligin seyrini etkilemekte, haber konusu o-
lay yapay bir gelisme gosterebilmektedir. Olayi
yaratanlar, gosterilerini televizyonlarda daha iyi
yer alacak sekilde diizenlemekte, zamanlamalari-
ni televizyon yayin saatlerine gére yapmaktadir-
lar (Parsa 1993: 23-26).

4. TELEVIZYON HABERLERININ IMGE
URETME VE ANLAM YiTiRME SORUNU

Televizyon haberleriyle erken tanisan iilkelerde
en ciddi kamusal sdylemlerin, politik yariglarin,
televizyon haberlerinin, hatta dini akimlarin bile
eglence ve gosteriye donustiiglini bilinmektedir.
Postman, bu stireci enformasyon ileten teknoloji-
lerin gelismesine baglamaktadir. Yirminci yiizy1-
lin ikinci yarisinin tipografi ¢aginin gerileyisi ve
televizyon ¢aginin yiikselisine sahne oldugunu
belirten Postman bu geligmenin kamusal soyle-
min igerigi ve anlaminda koklu ve geri doniist
olmayan bir degisim yarattigim savunmaktadir.
Postman'a gore, basili yaymlarn etkisi azaldik-
¢a, politikanin, dinin ve egitimin igerigi
degismis, kamusal etkinliklerin diger blitlin alan-
larinda da degisiklikler yapilmasi, bunlarin tele-
vizyona en uygun yeni bir sekle sokulmas: ge-
rekmigtir. Esasen bu siireg sozlii kiiltiirden yazihi
kiiltiire gecisle baslamis, telgrafin ve fotografin
icadiyla devam etmis ve televizyonla bugiinkii
halini almistir. Postman, s6ylemin baski makine-
sinin denetimindeyken daha tutarli, ciddi ve ras-
yonel oldugunu, televizyonun denetimine gegtik-
ten sonra ise ufkunun daraldigini, sagmalagtigin
savunmaktadir. Postman, televizyon ¢agini bas-
latan en 6nemli bulug olarak goérdiigii telgrafin,
tipografinin tam ziddi1 oldugunu ileri siirmekte-
dir. Clinkii telgrafin asil kuvveti enformasyonu
toplama, agiklama ya da analiz etme yeteneginde
degil tasima yetenegindeydi. Telgraf yeni bir ka-
musal konugma tarzi yaratmisti. Basliklardan o-
lusan, sansasyonel, parca par¢a olan bu tarz, ha-
berin dilini kokten degistirmisti. Her baglik ken-
disinden oncekiyle ya da sonrakiyle ilgisi olma-

yan tek bagina bir mesajdi. Habere anlam yiikle-
mek alicinin goreviydi, gondericinin artik boyle
bir ytiktimltltigii yoktu. Fotografin bulunmasiyla
enformasyonda yeni bir arag ortaya g¢iktr. 19.
yiizyilin sonuyla yirminci yiizyilin basinda tel-
graf ile fotografin onciiliigiinii takip eden elek-
tronik gelismeler yasandi ve gosteri ¢ag1 baslad.
Postman'a gore, televizyonun ortaya ¢ikmasiyla
tipografi ¢agi tamamen 6ldii ve her seyin eglence
temeline oturdugu gosteri ¢agina gecildi (1994:
4-100).

4.1. Televizyonun Giicii

Televizyon ¢agdas toplumlarin en 6nemli bilgi
kaynagidir. Daha da onemlisi yapilan arastirma-
lar glinimiizde insanlarin televizyona yazili ba-
sindan daha fazla giivendigini ortaya gikarmistir
(Capli 1995: 93). Ortalama olarak bir Amerikan
vatandast yilda 1200 saat televizyon izlemekte
buna karsilik yilda sadece 5 saat kitap okumakta-
dir. ABD'deki evlerin yiizde 96'sinin bir, ylizde
33'tiniin de iki televizyona sahip oldugu, lise dii-
zeyine gelen bir gocugun 15 bin saat televizyon
izlemis bulundugu tespit edilmistir (Berger
1991: 33-43).

4.2. Televizyonun Politik Soyleme Etkisi

Televizyonun gorintiiye bagimliligi, derinleme-
sine diisiincelere yer vermeyisi, siyasal tanitimin
da retoriksel ve gosterisel bir tarzi benimsemesi-
ne yol agmustir. Bugiin basta Batih toplumlar ol-
mak lizere televizyonun genis kitlelere ulastigi
biitiin iilkelerde, siyasal kampanyalarin sonucu-
nu 6nemli oranda televizyon belirlemektedir. Bu
gercek, partilerin ve adaylarin yeni argtimanlar-
dan, sorun ¢ozecek fikirleri agiklamaya yonelik
caligmalardan uzak durmalarina, bunun yerine
izlenim birakmaya, gercegi degil imgeyi 6ne ¢i-
karmaya yonelmelerine sebep olmaktadir. Aday-
lar belirlenirken, diisiince derinliklerine, siyasal
yasamin gerektirdigi dzelliklere sahip olup olma-
diklarina degil, televizyonun dayattigi estetik
sartlara uygun olup olmadiklarina dikkat edil-
mektedir.

Televizyon haberinin giicii siyasal yasamin soy-
lemlerini kokiinden degistirmistir. Tipik bir 6r-
nek toplum olan Amerika'da, insanlar i¢in kamu-
sal olaylar her seyden once televizyon haber
programlarinin gosteri diinyasinda varolmakta-
dir. Televizyon kamunun, "imgelem giicii" ola-
rak siyasal giindemi etkili bi¢cimde belirlemekte-
dir. Televizyon haberlerinde tekrarlanan temalar
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ve sorunlar izleyicilerin &ncelikleri haline gel-
mektedir (Iyengar 1997: 234).

ikinci Diinya Savasindan sonraki dénemde ABD
baskanlik se¢imleri bilyiik oranda televizyonun
giicliyle sekillenmistir. (Wernick 1996: 205-206)
Bu da adaylarin gériintiglerini, iyi izlenim birak-
malarini zorunlu kilmaktadir, Ciinkii televizyon-
da her adaya en 6nemli sorunlarla ilgili gériisle-
rini aktarmak igin bes dakika siire verilmektedir
ve bu kosullarda adaylar 6zgiin argiimanlar orta-
ya koymak yerine, izlenim birakmaya galigmak-
tadir (Postman 1994: 109110).

4.3. At Yaris1 Haberciligi

Televizyon haberlerinin, politik yariglari, igerik-
lerini degerlendirmeden sadece bir yaris, bir eg-
lence olarak aktarmasi da kamusal sdylem agi-
sindan 6nemli bir sorundur. Wernick, televizyo-
nun, secim kampanyalarint tipk: at yariglar,
beyzbol ve futbol gibi bir seyir sporu bigimine
doniistiirdiigiinti, Kuzey Amerika ve Batt Avru-
pa'daki segimlerin rakip reklam ajanslarinin yari-
st olarak gectigini belirtmektedir(1996: 217).
Gergekten son arastirmalar Amerikan baskan a-
daylarini yaratmada ve yok etmede "at yarig1"
haberciliginin etkileri tizerinde odaklanmislardir.
Kampanya haberciligi ile ilgili sayisiz arastirma,
yaris haberlerinin ¢ok yaygin oldugunu goster-
migstir. Adaylarin kampanyadaki durumlari, dele-
ge sayllari, parasal yardim toplama g¢abalari ve
diger kampanya haberleri, kampanya haberciligi-
nin ana konular1 haline gelmislerdir ve sonugta
kampanyanin daha 6nemli boyutlari golgede kal-
maya baglamistir (Iyengar 1997: 241). Gosteri
¢agl oncesiyle bugiinii karsilagtiran Postman'a
gore televizyon oncesinde taninmis kisiler dii-
slinceleriyle sShret bulurken, gliniimiizde sadece
fotograf ya da televizyondaki imgeleriyle tanin-
maktadirlar (1994: 72).

5. POSTMODERNIZM VE TELEVIZYON
HABERI iLiSKisi

Medya kiiltiirli, postmodern toplumun temelin-
deki yiizeyselligi, kolaycilig1 ve stireksizligi ba-
rindirmaktadir. Medya kiilttiriiniin simgeleri ye-
nilik¢idir, siirekli bir yaratima dayanir. Yeni sim-
geler eskilerinin yikintilari tizerine insa edilirler.
Medya kiiltiirleri yeni izleyicilere kolaylikla eri-
sebilirler ve yiizeysel degerleri siirekli olarak de-
gistirirler. Yeni medya, modernden postmodern
topluma gegis olarak nitelenen siirecin merkezin-
dedir. Uretim, ckonomi, siyaset ve kiiltiir sistem-

lerinde ve 6zellikle de iiretimle iletisim arasinda
carpict bir degisim meydana gelmektedir. Mo-
dern toplumun ekonomi, siyaset, iiretim ve kiil-
tiiriin biittinlesme araglari olarak hizmet eden ile-
tisim bi¢imleri tarafindan tiimiiyle tahakkiim al-
tina alindig1 yeni bir asamaya girdigini s6ylemek
miimkiindiir (Lundby ve Ronning 1997: 22-25).

Murdock'a gore, iletisim sistemlerindeki degis-
meler, toplumsal alanda ké&klii etkilere yol ag-
maktadir. Korsan radyolardan, video cihazlarina,
elektronik tabelalardan ¢ok kanalli televizyon
yayinlarina kadar uzanan iletisim bigimleri, tem-
silin bolitk porgiiklesmesini hizlandirir ve derin-
lik tagimayan ytlizeyselligin 6nemini perginler.
Murdock televizyonun postmodern bir temsil
sisteminin paradigmatik 6rnegi oldugunu kusku
bulunmadigini ifade etmektedir (1999: 451-452).

5.1. Postmodern Toplumda Haberin Islevi

Postmodernist kuramci Baudrillard, haberi an-
lam igermeyen gdsterge bombardimant olarak
nitelendirmekte, kitlelerin haber iletilerek bigim-
lendirilemeyecegini ileri stirmektedir. Haber, bil-
gilendirme ya da bigimlendirme ve yapilandirma
yerine, toplumsal olani giderek notralize edip,
klasik toplumsal kurumlarla, haberin igerigine
karst duyarsiz ve tepki gostermeyen bir kitle ya-
ratmaktadir. Toplumsal, kitle iletisim araglari ve
haberin irrasyonel siddetiyle par¢alanmaktadir.
(1991:22-24)

Her gegen giin daha ¢ok haber ve bilgiye karsin
daha az anlamin iiretildigi bir evrende yasadigi-
mizi iddia eden Baudrillard'a gore haber enflas-
yonu ile anlam deflasyonu arasinda haberanlami
dogrudan yok ya da notralize eden belirgin ve
zorunlu bir iligki vardir. Anlam yitiminin dogru-
dan iletisim araglariyla kitle iletisim araglarinin
haberi eriten, ikna edici bir bigime sokan miida-
haleleriyle bir iliskisi vardir. Bosa iiretilen haber
orani muazzam boyutlara ulassa bile tiretilen ha-
ber kadar anlam {iretildigi kabul edilmektedir.
Opysa haber, kendi trettigi igerikleri yok etmek-
tedir (1998: 101-102). Baudrillard'in postmodern
medya teorisini degerlendiren Kellner, tinlli ku-
ramcinin temelde medyanin gergek ile imgenin
ayirt edilmesini zorlastiran bir etkiye sahip oldu-
gunu ileri siirdiiglint belirtmektedir. Kellner, Ba-
udrillard ile McLuhan'in gériisleri arasinda para-
lellikler bulundugunu da ileri siirmektedir (1998:
235).

Televizyonun anlami yok ettigini savunan birgok
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cagdas kuramci vardir. Omegin Bourdieu da Ba-
udrillard'la ayni goriistedir. Bourdieu'ya gore, te-
levizyon bilgilendirme isini yaparken ilgisiz sey-
leri gostermekte, gosterdiklerini anlamsizlagtir-
makta veya gosterdiklerini gergekdis1 bir anlam
kazanacak sekle sokmaktadir (1997: 23).

Televizyonda yayinlanan savas ve 6liim goriin-
tilerinin izleyici iizerinde etki birakmamasini ele
alan Robins de benzer tespitlerde bulunmaktadir.
Bosna savastyla ilgili korkung gériintiileri deger-
lendiren Robins, izleyicinin bu korkung goriinti-
ler kargisinda mahvolmasi gerektigini oysa boyle
bir sonucun ger¢eklesmedigini, insanlarin savag
goriintiilerini, sohbet, spor ve miizik programlar
gibi izledigini belirtmektedir. Robins, bu durumu
Baudrillard, Bourdieu ve Postman'a paralel bir
sekilde aciklamaktadir: "Televizyon ekrani bize
enformasyon zenginligi sunar ama ayni1 zamanda
da goriinenin gergekligini ekran diginda tutma ve
bilgiye engel olma islevleri de vardir." Robins'in
dikkat ¢ektigi nokta, imgefikrin, fikri uzaklagtir-
masidir. imge, televizyon araciligiyla gergegin
yerine gegmekte ve imgenin hafifligi gercegin a-
girhigint ortadan kaldirmaktadir (1999: 111-113).

Iimgelerin temelini olusturan "gergeklik" ve " i-
deoloji"nin yitirilmesi, "bllylik anlati"nin yitiril-
mesinin bagka bir boyutudur. Bu kaybin dnemli
bir sonucu, deneyimin ve onun imgelerinin par-
¢alanmasidir. Postmodern kiiltiir pargalt bir kiil-
tiirdiir, pargalar gerekli oldugunda bir araya ge-
lirler ve uyumlu gruplar halinde diizenlenmezler.
Televizyon pargalt kiiltiire 6zellikle uygundur.
Bir gergeklik hakkindaki dogruyu sdyleme ¢aba-
sinda olan televizyon haberleri, gerceklikten
farklidir ve gercgekligin temsilini dnceler. Bu
yuzden de postmodern &zellikler gosterir (Fiske
1997: 34-36).

Imge iiretimi postmodern televizyonun en belir-
gin niteliklerinden biridir. Oykii anlatma ve mit
tretme sadece dizi ve seriyaller gibi kurmaca
(fictional) program tiirlerinde degil, haber, haber
programlari gibi gerceklere dayali (factual) tiir-
lerde de gegerlidir (Kaplan 1992: 104-105).

5.2. lkincil Gruplar Acisindan
Haberin Anlam

Baudrillard'in, televizyon izleyicisinin haberin
anlamini bir kenara birakarak sadece gosteri kis-
mini tilkettigi seklindeki goriislerine karst gikan
Fiske, postmodernizmin 6nerdigi toplumsal ve
kiiltiirel akigkanligin, ekonomik ve kiiltiirel ser-

mayesi oldukga yiiksek olanlarca gergeklestirile-
bilecegini belirtmektedir. Fiske, Baudrillard'n ve
postmodernizmin toplum iginde ikincil konumda
olanlarin durumunu agiklayamadigint diistin-
mektedir. Fiske'ye gore, toplumun ¢ogunlugunu
olusturan ikincil konumdakiler, kendi popiiler
kiiltiirlerini insa eder ve yayarlar. Dolayisiyla
medya endiistrisi tarafindan iretilen ve yayilan
imgelerle giindelik yasam arasinda kesigme var-
dir. Fiske, cesitli arastirmacilar tarafindan tele-
vizyonun ikincil gruplar tizerindeki etkileriyle il-
gili yapilmis aragtirmalari da bu goriistini des-
tekler sekilde kullanmaktadir. Ornegin Cho ve
Cho tarafindan 1990'da yapilan ve ABD'de yasa-
yan Koreli kadinlarin pembe dizilerden tirettikle-
ri anlamlari inceleyen arastirmaya gore, bu ka-
dinlar dizilerden Urettikleri anlamlar1 kendi ha-
yatlarina uygulamaya c¢aligmaktadirlar. Cosby
Ailesi, Dallas gibi popiiler diziler de zenciler ya
da Koreliler tarafindan beyaz Amerikalilardan
farkli algilanmaktadir. Avustralyali yerliler
Rambo'yu beyaz subay sinifi ile ¢atigan bir tigiin-
ci diinyah olarak izlemekte, zenci Amerikalilar
Buffalo Bill'in maceralarini beyaz uygarhigin dy-
kiisii olarak degil kendi tarihleriyle paralellik
gosteren bir Kizilderili katliami olarak algila-
maktadirlar (1997: 38-43).

Dolayisiyla Fiske'ye gére Baudrillard'in postmo-
dernizmi iki anahtar alanda basarisizhga ugra-
maktadir. Bu yaklagim ilk olarak ikincil konum-
dakilerin anlam urettiklerini, bu anlamlari yay-
diklarint ve bunlari giindelik yasamlar i¢inde bir
kaynak olarak kullandiklarini gérmezden gelir. i-
kinci olarak ise asagidan yukartya anlam dreti-
minde kullanilan basat gosterge sistemlerinin
kendi bagat anlamlarint tlimiiyle aktaramadikla-
rint da gérmezden gelir. Asagidan yukariya an-
lamlar, yukaridan agagiya olanlarla yapisal bir i-
ligki iginde iretilirler. ikincil konumdakilerin
toplumsal ve kiiltirel eylemleri her zaman ken-
dilerini sinirlamaya, igermeye veya bastirmaya
¢alisan bir sistem iginde gergeklestirilmektedir
(1997: 45-47).

SONUC

Postmodernizm iginde yasadigimiz zamanlari ni-
telemektedir. Postmodern toplumlarin, medyanin
da etkisiyle duyarsizlastig, politikayi, haberleri
ve kendilerine iletilen her tiirlti mesaji bir eglen-
dirici gosteri olarak algiladiklari ileri siiriilmekte,
Baudrillard'in deyimiyle ytizyillardir siiren top-
lumsalin yerini kitleye biraktigi diistiniilmekte-
dir.
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1970'lerden itibaren gelisen postmodern kuram-
larin medya yaklagimi ise hem islevselcilerden
hem de elestirel goriisten farkli olmustur. Post-
modern medya kuramini ortaya atan Baudrillard,
kapitalizmin temel mantigini tiiketim olarak go-
riir. Medyanin toplumsal ve kiiltiirel iligkilerde
biiyiik etkisi olduguna inanan Baudrillard, buna
karsilik medya iletilerinin niteliginin diistigiini
savunmaktadir. Medya, anlamin ve toplumsalin
yok olmasina yol agmistir. Imgelerden olusan ve
kendi gergekliginden baska higbir gerceklikle il-
gisi bulunmayan yeni bir diinya olusturmustur.
Ancak, kitleler kendilerine sunulan gergek taklit-
lerine karg1, gosteriyi, anlamim kullanmadan tii-
keterek direnmektedirler.

Diger yandan, televizyonun bir kitle iletisim ara-
ct olarak dogusu ve yayginlagmasiyla birlikte,
haber degeri 6lgiitlerinde ve haberin islevinde 6-
nemli bir degisim yasanmaktadir. Televizyon ti-
cari haberciligi bas taci ettigi gibi, goriintiiniin
giictinii kullanarak olaylarin gergekligini boz-
makta, etkisini ¢arpitmaktadir. Eglenceyi 6ne ¢i-
karan televizyon haberciligi, en ciddi olaylar: bi-
le eglence formatina sokarak sunmaktadir. Agir-
likl1 olarak olaya dayali haberciligi yegleyen te-
levizyon, kisa, basit, konusma dilinde, ylizeysel
ve basliklardan olusan bir habercilik anlayisi
yerlestirmistir. Haberlerde 6ykii tiretme, imge
manipiilasyonu, olayin anlamini yitirecek sekilde
sunma gibi yaklagimlar televizyonla birlikte dog-
mus ve haberin dogasini zedelemistir. ABD tica-
ri televizyonculuk anlayiginin sonucu olan bu
tarz, 6zel televizyonculugun patlama yaptig 80'li
ve 90'l yillar boyunca diinyanin diger tilkelerine
de sigramustir. Televizyon haberciliginin en bii-
yiik etkisi, kamusal séylemi ve ciddi olaylari eg-
lenceye doniistiirerek, anlamini kaybettirerek,
imge haline sokarak vermesi olmustur.

Medya ile ve 6zellikle de televizyonla birlikte
gelisen bu kiiltiir, medya kiiltiirii olarak nitelen-
mektedir. Medya kiiltiirii postmodernizmin tespit
ettigi ylizeyselligi, kolaycihigi ve siireksizligi ba-
rindirmakta, medya postmodern kiiltiirii yay-
maktadir. Edilgin tiiketiciler olma roliinii pekisti-
ren medya kiiltliri, aklin yerine akildisihigy, cid-
diyet yerine eglenceyi ve derinlik yerine sighig
yerlestirmektedir. Yeni medya ve ozellikle de te-
levizyon, postmodern topluma gegis siirecinin
merkezinde bir rol tstlenmistir. Gerek postmo-
dern kuramcilar gerekse karsitlari, televizyonun
yapmti (fictional) programlar yaninda gergek
(factual) program tiirlerinde ve haberlerde imge
tirettigini, anlamt zedeleyen ve tamamen kaybet-

tiren yaklagimlara yoneldigini kabul etmektedir-
ler. Bu noktada postmodern televizyon yaklasi-
munin temel goriisleri genis bir kabul gormiistiir.

Kitleyi toplumsaldan kalan artik ve kitle iletigim
araglarina ait igtepilerin toplami olarak tanimla-
yan Baudrillard, temelde kitlenin anlama diren-
digini ve gosteriden baska bir sey istemedigini
savunmaktadir. Kitle; politikayla, tarihle ilgilen-
meyen temsil edilmeyen bir sessiz gogunluktur.
Bir zamanlar Kitleyi edilginlestirmeye ¢alisan ik-
tidarlar, simdi bu sessizlikten ve tepkisizlikten
korkmaya baglamislardir. Bu ylizden kitleyi ye-
niden toplumsala ddnistiirmeye ¢alismaktadir-
lar. Bunun en iyi yontemi de kitle iletisim aragla-
rtyla yapilan imge, ses ve 151k bombardimanudur,
Bu anlamda haber denilen sey de bir anlam bigi-
mi degil bu imge bombardimaninin adidir. Ba-
udrillard kitlelerin haber iletilerek bigimlendirile-
meyecegini, haberin habere duyarsiz kitleler ya-
ratmaktan bagka bir ise yaramadigini savunmak-
tadir. Haber enflasyonu arttikga anlam deflasyo-
nu da artmaktadir. Haberle anlam artis1 arasinda
ters bir iliski vardir; haber anlam tretmemekte-
dir. Baudrillard, kitlelerin kolay kirilganhg: ve
edilginligiyle, ideolojik olsun olmasin biitiin im-
geleri, anlamlarint kullanmadan tiiketme basari-
sin1 gosterdigini ileri stirmektedir.

Ancak yapilan arastirmalar toplum iginde ikincil
konumda bulunanlarin imgeyi anlamini kullan-
madan tilketme becerisini gelistiremediklerini
gostermistir. ikincil gruplar agisindan imgelerle
giindelik yasam arasinda kesisme vardir ve bu
topluluklar televizyondan trettikleri anlamlari
hayatlarinda kullanmaktadirlar. Postmodern yak-
lasim, ozellikle popiiler kiilttriin tretilip yayil-
masini agtklamakta yetersiz kalmaktadir. Tele-
vizyondan ve haberden anlam dretmeyen, anla-
m1 gosteriye donustiirerek, iletilere direnen top-
lum kesimleri vardir ama, bunlar kiiltiirel segkin-
ler, yaratict meslek uyeleri, akademisyenler gibi
birincil konumdakilerdir.

Birincil konumdaki toplum tyeleri, kitle iletisim
araglarinin imge bombardimanina, kendilerini
toplumsal katilima zorlamay: amaglayan anlam-
siz haber ve gosteri yayinlarina tepkisiz kalarak
bir direnis gostermektedirler. Imgeleri tiketirken
anlamt kullanmamay1 basarabilmektedirler. A-
ma, toplumsal agidan ikincil konumdaki insan-
lar, trettikleri ve yaydiklar popiiler kiiltiirleri i-
¢in gergek ve yapinti olan televizyon programla-
rindan yani, haber programiarindan ve dramalar-
dan anlam tretmektedirler.
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Sonug olarak televizyon haberinin imge manipii-
lasyonu yaptig1, gercegi eglenceye doniistiirerek
haberin yapisint bozdugu sdylenebilir. Televiz-
yon haberinin anlam yitimi de en azindan birin-
cil toplumsal konumdakiler agisindan kesindir.
Bu baglamda, toplumsal agidan ikincil konum-
daki gruplarin halen televizyon haberinden an-
lam drettikleri, imgeleri kendi poptiler kiilttirleri
icin kullandiklan da goriilmektedir.
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