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OZET

"Haber Ajanst” bashkli bu makalenin hazirlanmasindaki amag kitle iletisim araglarimn ana haber
kaynagi olan haber ajanslarini tanimlamaktir. Bu ¢ergevede ¢alismada, oncelikle haber
ajanslarvun kurulus donemindeki toplumsal gelismeler gozden gegirilmistir. Calismamn daha son-
raki boliimiinde gegerli "ajans" tammiarindan drnekler verilmis, "haber ajansin islevi", "toptanct
medya" konulari ele alinarak haber ajansiarnun kurulug amaglary agiklanmaya ¢alisingstir.
Calismada ayrica uluslararasi haber ajanslary, ikincil konumdaki uluslararasi haber ajansiari, bol-
gesel haber ajanslari, ulusal haber ajansiari, Ozel haber ajansiar: hakkinda ayrintili bilgiler veril-
mistir.

NEWS AGENCY

ABSTRACT

The objective of the following article with the header "News Agency" is to introduce and discuss the
news agencies which are the main source of the mass communication media tools. In the introduc-
tion of the article, the social developments during the establishment of the news agencies are dis-
cussed in the world. Next, examples of valid "agencies" are given, " function of news agency", "
wholesaler media" topics are discussed and the aims for establishing news agencies are defined.
Apart from the above-mentioned topics, international news agencies, secondary international news

agencies, local news agencies, national news agencies and "exclusive" news agencies are also being

discussed in this article.

HABER AJANSI

Diinya iizerinde ilk haber ajansinin kuruldugu
lilke olan Fransa'da ilk gazete, matbaaci Louis
Vedosmen'in Ocak 1631'de gikardig1 gazeteyi,
ayni yilin mayis aymda devralan Théophraste
Renaudot tarafindan "La Gazette" ad1 altinda ya-
yimlamgtir. Haftalik "La Gazette"in, 30 Mayis
1631 tarihindeki yayimindan 1777 yilina kadar
Fransa'da gazeteler, "hiikiimdarlarin sézciisii" ol-
muslardir (inceoglu 1994:97).

1 Ocak 1777 tarihinde yayimlanan giinlik" Le
Journal de Paris" gazetesi ise ilk kez gesitli giin-
cel konulara iliskin haberlere de yer vermeye
baglamugtir. 1789 devrimini izleyen siiregte ise
sayilar artan gazeteler gogulculugun simgesi ol-
muslardir (Charon 1996:42).

Mayis 1789 ile Aralik 1799 yillar: arasinda,
Fransa'da ¢esitli bigimlerde, degisik icerik ve e-
gilimlerde 1500 sureli yayin g¢ikmustir. Stireg i-
¢inde hiikiimetlerin baskisi sonucu 6nce kral
yanlis1 basin ortadan kalkmus, birgok gazete de
yayinina ara vermek zorunda kalmigtir.

1811 yilinda Paris'te yayimlanan yalnizca Le
Moniteur, Le Journal de Paris, Le Journal de
I'Empire ve La Gazette de France (ilk gazete La
Gazette 1762'de bu adi almistir.) adli gazeteler

kalmigtir. Tasrada ise yoneticiler, her vilayette
tek gazetenin yayinina izin vermislerdir (Guilla-
uma 1990:11).

1815'te, Napolyon savaslarinin sona ermesiyle
tam bir liberal ortama girildiginde, ticari-mali
haber gereksinimi, biitiin yasaklama ve ambar-
golarin kalkmasiyla biiyiik oranda artmigtir. Pa-
zarlardaki mal g¢esitleri ve miktarlari, fiyat ve
hisse durumlar1 hakkinda her giin, hatta giiniin
degisik saatlerinde habere gereksinim duyulur
hale gelinmistir.

1830'lu yillarin basinda Paris'te, yerli ve yabanci
gazetelerdeki 6nemli haberleri ¢evirerek ya da
derleyerek litograti yontemiyle basan, Fransa ve
hatta Almanya'da dagitan en az 5-6 "Bureaux de
Correspondance” (Muhaberat Blirosu) bulundu-
gu bilinmektedir. "Haber Ajansi" adi verilen ku-
rumlar, bu gelismelerin ve gereksinimlerin sonu-
cu ortaya ¢ikmistir (Kologlu 1994:2).

Daha sonraki yillarda, teknik ilerlemeler ve bii-
yilyen gazete okuyucu kitlesinin artan meraki sa-
yesinde, haber pazarinin diinya ¢apina yayildig
bir dénemde, basin organlarinin ¢ogu, muhabir-
lerinin yerlestirilmesine, gereksinimlerinin karsi-
lanmasina ve haber iletilmesine iliskin harcama-
larin yiiksek maliyeti nedeniyle, uzakta muhabir
bulundurma olanagina sahip olamamislardir.
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Dolayistyla 19. Yiizyil'in ortalarina dogru kurul-
maya baslanan haber ajanslari, basin diinyasinda
onemli ve etkin bir yer edinmislerdir (Bagkut
1967:219).

Oysa bilgi iletisimini yogunlagtirarak, haberi ti-
cari bir mal olarak pazarlayan haber ajanslarinin
kuruluslarindan 6nce de, ylizyillardir ticari ve si-
yasi haberlere hep gereksinim duyulmus ve bun-
lar1 saglamak i¢in gesitli yontemler gelistirilmis-
tir. Bu nedenle haber ajanslarinin kurulusu, top-
lumlarin daha 6nce bildikleri "bir gereksinimi gi-
derme yonteminin kurumsallastirilmasi"ndan
bagska bir sey degildir (Girgin 1994:2).

Haber ajanslari, 19. Yiizyil'n ilk yarisinda, salt
haber toplamak, iiretmek ve yaymak, dolayistyla
kamuoyunu aydmnlatmak gibi islevlerin yani sira
bir yoniiyle ulusal gereksinimler, agirlikli olarak
da uluslararas: ticaretin gelismesi sonucu kurul-
duklarindan, "kiiresellesmenin" (farkl: ulusal e-
konomilerin, uluslararast ticaret ve mali piyasay-
la birbirlerine baglanmalar) ilk gozle goriilen
kanitlan olmuslardir. Yine haber ajanslari bu ig-
levlerini giiniimiize kadar gelistirerek siirdiir-
miiglerdir.

Ciinkii kiiresellesme, toplumsal yasamin ekono-
mi, ticaret, siyaset, din, kiiltlir, sanat, uluslararasi
iliskiler, diplomasi gibi pek ¢ok unsurunu etkile-
yen ve bunlardan etkilenen bir siiregtir. Kiiresel-
lesme siireclerinin biitlinlestirici bir pargasi olan
uluslararasi iletisim de, kiiresel bilincin olusu-
munda ve bireyin toplumsal yagsam evrenini ye-

niden yapilandiran diisiinsel siiregte merkezi bir

rol oynamaktadir (Monge 2001:51).
ULUSAL KiMLIiK SIMGESI

Hiikiimetler de, kuruluslarindan bir siire sonra,
yogun bilgi aktarimi gergeklestirecek haber a-
janslarinin, "biraz", ama asiriya kagmadan, kendi
denetimleri altinda olmalar1 gerektigini kegfet-
mislerdir.

Bazi hiikiimetler ise anilan amaglar1 gergeklestir-
mek igin, "ciddi bulduklari” haber ajansi kurucu-
larin1 dogrudan ya da dolayl olarak desteklemis-
lerdir. Ancak bu desteklerinin, haber ajanslarinin
"goriiniirdeki tarafsizliligim” zedelememesi igin
de 6zen gostermislerdir.

"Ajanslarin yan islevleri, igeride ylirlitme giicii-
niin bakis agisint gegerli kilmak, disarida da dip-
lomasiye hizmet etmek olmaliydi; ancak asirtya

kagmadan. Ciinkii bu kuruluslar, sayginliklarin
¢ok cabuk yitirebilir ve birdenbire biitiin etkileri-
ni kaybedebilirlerdi" (Jeannneney 1998:101).

Haber ajanslari bdylece, Devlet destekli akilci
yayin politikalariyla kurulduklari ya da ait bu-
lunduklart "milli devletlerin" ulusal kimliklerinin
olugmasinda, gelismesinde ve taninmasinda en
Onemli ara¢ olma ozelligini tasimislardir (Boyd-
Barrett ve Rantanen 1998:57).

PROPAGANDA KURULUSLARI

Daha sonraki savas donemlerinde de, bilgi topla-
mada karsilasilan giigliikler ve bilgiye duyulan
biiytik gereksinim nedeniyle iletisimde, yine ga-
zeteler diginda kurumlagma gerekli olmustur.

Soyle ki savasan taraflar, digman hakkinda ay-
rintil1 bilgiler edinmek, kendi goriislerini benim-
setmek gibi gereksinimlerin yani sira bu kez ka-
muoylarinda hakhliklarini kanitlamak ve ayni
zamanda bilgiyi propaganda malzemesi olarak
kullanmak istemislerdir. Bu gereksinimler, haber
ajanslarinin kuruluslarini daha da yogunlastir-
mustir.

Gergek bilgileri yaymak yerine "propaganda ara-
c1" olarak kullanilmak, ulusal gereksinimden
dogmus bile olsa, haber ajanslarini ger¢cek amag-
larindan uzaklastirdigindan, 6zellikle savas yilla-
rinda, ajans haberleri daima siipheyle karsilanir
olmustur.

ikinci Diinya Savasgi sonrasinda ise ncekilere ek
olarak, diinya iizerindeki hemen hemen tiim il-
keler kendi haber ajanslarini kurmuslar, savas
kosullarinin kalkmastyla da, uluslararasi haber a-
janslari, "propaganda kuruluglar” olma nitelikle-
rini terk etmeye baglamiglardir. Boylece ajans
haberlerinin "giivenilirligi" ilkesi yeniden giinde-
me getirilmistir (Girgin 1994:4).

Ancak gelismekte olan iilkelerde kurulu haber a-
janslarinin ¢ok bityiik bir boliimii, halen belirli
haberleri yaymak igin olusturulmus "devlet ofi-
si" goriintimiindedirler.

Bu ajanslarin en 6nemli iglevieri ise uluslararasi
ajanslarin haberlerinin, izin verilen béliimiinii
cevirerek tilkedeki sayili kitle iletisim araglarina
aktarmaktir. Glinimiizde, giivenilir sayilan bazi
uluslararasi haber ajanslarinin da, belirli donem-
lerde, bulunduklari {ilke ¢ikarlar sz konusu ol-
dugunda, bu niteliklerini kolayca yitirdikleri bel-
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gelerle saptanmigtir. S6z konusu ajanslar, stk stk
siyasal ve ekonomik nedenlerle, iilkelerinin ya
da tilkelerinin ityesi bulundugu taraf, blok ve ku-
ruluslarin sézciiligiinii de iistlenmekten g¢ekin-
memislerdir. Bu uygulamalar, sicak savaslarin
yant sira "soguk savaslar” sirasinda sik¢a goriil-
miistiir.

AJANS

Ajans, Latin kokenli bir sozciiktiir, Bu kavram a)
Fransizca'da "agence", b) Ingilizce'de "agency”,
c) Almanca'da "agentur", d) italyanca'da "agen-
zia", €) Rusca'da "agenstvo", f) Sirpga'da "agen-
cija", g) Ispanyolca'da "agencia" bi¢iminde soy-
lenmektedir (Akpinar 1984:1).

ANLAM

Ajans sozcuigii genel anlamda, hareket, arag, is,
faaliyet, vekalet, acente, karsilig1 olarak kullanil-
maktadir. Bunlarin yani sira ajans kelimesi, ara-
cilik, vekillik ve biiro anlamlarini da igermekte-
dir.

A) Tiirk Dil Kurumu'nun Fransizca-Tiirkge S6z-
ligii'ne gore "agence";

a) Acente, ajans, b) Acentelik siiresi, ) Is bulma
acentesi (agence de placement), d) ilan-reklam
acentesi (agence de publicité), ) Evlendirme a-
centesi (agence matrimoniale).

B) Redhouse Sozliigii'ne gore "agency";
a) Vasita, b) Acente.

C) Langenscheidts Taschenworterbuch Tiirkisch
Sozliigii'ne gore

"agentur";

a) Acente, b) Acentelik, c) Ticari vekalet.

D) Meydan Larousse'a gére "ajans";

a) Cesitli iglerle ugrasan biiro, b) Haber alma,
haber toplama, haber yayma kurulusu, c) Daha
¢ok radyolarda, belirli saatlerde okunan haber
biilteni. (Son anlam, TRT'nin kuruldugu ve ken-
di haber merkezini olusturdugu 1964 yilina ka-
dar, Tiirk radyolarinda okunan haber biiltenleri-
nin, Istanbul Radyosu'nun kurulus tarihi olan
1927'den itibaren Anadolu Ajansi tarafindan ha-
zirlantyor olmasindan miras kalmigtir. 13.00 a-
jansi, 19.00 ajansi) (Yazic1 1999:33).

E) Dil Dernegi Sozligii'ne gore "ajans";
a) Duinya olaylarim toplay1p ilgililere bildiren
kurum, b) Bir ticari kurulusu tanitan, onunla ilgi-

li bilgi aktaran is kolu.

F) Ali Puskiilllioglu'nun Tiirk¢e Sozliigii'ne gére
"ajans";

a) Haber toplayip yayma igiyle ugrasan kurulus:
haber ajansi, b) Tanitma isiyle ugrasan kurulus:
reklam ajansi.

G) Ajans kelimesi, fazla yogunlukta olmamasina
ragmen, "haber ajansi"nin yani sira "basin ajan-
s1" tamlamasinda da kullanilmaktadtr,

(Basin ajanst: Yazih, goriintiilii ve sesli kitle ile-
tigim araglari basta olmak iizere, isteyenlere ha-
ber, yazi, roportaj, dokiiman, fotograf, film ve
benzeri kitle iletigimi malzemeleri saglayan kar
amagh kurulus.)

Gorlldiigii gibi, haber ajansi ile basin ajansi, ay-
n1 anlami icermekte, ayni kurulusu nitelemekte-
dir. ifadelerdeki farklilik, ayni kavram igin;

a) Frankofonlar'in "agence de presse”,

b) Anglo-saksonlar'in ise "news agency" adlarini
kullanmalarindan kaynaklanmaktadir (Girgin
1994:3). '

TANIM

Degisik anlamlar icermesine ragmen, ajans keli-
mesinin agirlikli anlam haberle baglantilidir. En
kisa anlatimiyla "haber tireticileri” de denilen ha-
ber ajanslari, haber niteligi tasiyan gelismeleri,
olaylari, (eylem ya da sdylemleri), en kisa siire i-
¢inde derleyerek ilgili kuruluslara ya da ilgililere
iletirler.

Haber ya da basin ajanslarimin tanimlar siireg i-
¢inde degisik bigimlerde yapilmistir. Bunlardan
bazilari sunlardir:

"Birden fazla gazete igin haber toplayan ve dagi-
tan kurulus."”

"Tarafs1z bir bigimde topladig haberleri, dogru-
lugundan emin olmak kosuluyla en hizli araglar-
la gazetelere ulastiran kurulus" (Bagkut
1967:220).

"Her tiirlti yaym maddesini saglikli ve ivedi bir
sekilde, gazete radyo ve televizyon gibi basin ya-
yin organlari igin toplayan ve onlara dagitan ku-
rum."

"Cesitli kitle iletisim araglarina, amaglar dogrul-
tusunda olaylari izleyerek, bunlar tarafsizlik,
dogruluk ve hizlilik ilkelerine bagh kalarak de-
gerlendirmeye tabi tutan ve sonra da edindigi
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bilgileri ¢esitli yol ve yontemlerle, en genis se-
kilde abonelerine ulastiran kurulus" (Biilbiil
2000:110).

Bu anlatimlardan yola gikilarak "haber ajan-
st"nin tanimi sdyle yapilabilir:

"Haber ajansi, giiniin 24 saati, haberin yan: sira,
fotograf, film, bant, kaset, CD, grafik, dokiiman
vs. gibi haber malzemeleri toplayan ve de iireten,
bunlar tyelerine, paydaglarina, abonelerine ve
miisterilerine dagitan ya da satan kurulustur"
(Girgin 1994:3).

UNESCO tarafindan yapilan tanim ise soyledir:

"Haber ajansi, hukuki statiisii ne olursa olsun,
genel anlamda haberleri, gergekleri gosteren ve
tanimlayan aktiialite belgelerini bulup, bunlar
kitle iletisim araglarina - onlari ikna etmenin di-
sinda kalmak lizere - yayan, yasalarm hiik{imle-
rine, ticaret kurallarina uygun, olanak verdigi 6l-
¢lide tam ve tarafsiz hizmet gotiiren bir kurulus-
tur" (Tokg6z 1994:106).

HABER AJANSININ ISLEVi

Bu tanimlardan anlagilacag; iizere, haber ajansi-
nin {i¢ temel islevi vardir;

A) Haber ya da haber igin gerekli malzemeleri
toplamak,

B) Haber iiretmek,

C) Toplanan haber malzemelerini ya da iiretilen
haberleri, hedef kitle olan tiyelere, paydaslara, a-
bonelere dagitmak; miisterilere satmak.

Haber ajansinin kooperatif ya da anonim sirket
bigiminde orgiitlendigi hallerde tiyeler ve pay-
daslar, onlarin yani sira tigtincii kisi sayilan abo-
neler, deyim yerindeyse "siirekli musteriler"dir.
Bunlar, haber ve haber malzemelerini, belirli sii-
reler iginde, ticret karsilig: satin alacaklarini s6z-
lesmelerle kayda baglamiglardir.

"Siirekli olmayan miisteriler" ise gereksinim
duyduklar: haber ya da haber malzemelerini, yu-
karida sayilan kosullara bagl kalmadan, yine iic-
ret karsiliginda, zaman zaman satin almaya kal-
kisan kisi ya da kuruluslardir.

TOPTANCIMEDYA
Haberleri, bir gazetenin yaz1 iglerine ya da radyo

ve TV'lerin haber merkezlerine aktaran aracilar
arasinda, anilan Kkitle iletigim araglarinin yurtigi

ya da yurtdist muhabirleri de bulunmaktadir. Oy-
sa hi¢bir yayin organi kendi olanaklariyla, ne ev-
rensel, ne ulusal, ne de yoresel diizeyde gelisen
tiim haberleri derleme giicline sahiptir. Bu ne-
denle Kkitle iletisim araglari, ¢ok yaygin iletisim
aglarina sahip haber ajanslarinin biiltenlerinden
yararlaniriar (Albert 1996:27).

Haber ajanslari, kitle iletisim araglarinin temel
haber kaynaklari olduklarindan, kuruluslarindan
bu yana bunlara, haber bulma, haber {iretme ve
haber ulastirma gorevini iistlenmislerdir. Ciinkii
haber ajanslari sahip olduklar olanaklar ve de-
vamh gelistirdikleri teknolojileri sayesinde, ha-
ber alma ve yayma islevlerini, Steki kitle iletigim
araglarina oranla daha ¢abuk yerine getirmekte-
dirler.

Giiniimiizde, diinya genelinde 180 dolayindaki
haber ajansi, kurumlarin ve bireylerin haber ge-
reksinimini kargilamak {izere, giinde yaklasik 13
milyon kelimeden olusan yeni bilgiler yayimla-
maktadir (Yerel Basinda Gazetecinin Tanimi, Is-
levi, Calisma Kosullar1 ve Sorunlart 1997:78).

Haber ajanslari, haberleri ya da haber tiretimine
iliskin malzemeleri, 6teki kitle iletisim araglarina
dagitmak igin topladiklarindan, yerlesmis ulusla-
rarast deyimle "toptanct medya" diye anilirlar.

Haber ajanslarinin bu iglevlerinin 6teki kitle ileti-
sim araglarina (perakendeci medya) sagladigi en
biiyiik yarar, ham bilginin bulunup ortaya ¢ikar-
tilmasindaki diisiik maliyettir. Ciinkii 6teki kitle
iletisim araglar1, belirli bir abone ya da satm al-
ma bedeli (haber basina oranlandiginda bu bedel
oldukga diigitk kalmaktadir) karsiliginda birgok
habere zahmetsiz ulasma olanag: bulurlar
(Boyd-Barrett ve Rantanen 1998:62).

Bu hizmetin bir de sakincalt yonii vardir. Bu sa-
kinca da ajans haberlerinin, 6teki kitle iletisim a-
raglar arasindaki rekabet ortaminda, bir 6lgiide
tek diizeylige yol agmasidir. Ciinkii ajanslarin -
rettikleri haber ve habere iliskin'malzemeler, ay-
n1 anda birgok miisteriye ulastirilmaktadir. Bu
haberlerin dogrudan kullanimi da, yogun rekabet
ortamindaki oteki kitle iletisim araglarinin, ken-
dilerine 6zgii bir goriinim yaratmalarint engelle-
yici olmaktadir.

Ancak &teki kitle iletisim araglarinin yoneticileri,
bu sakincay ortadan kaldirmak amaciyla dene-
yimli yazar ve diizeltmenleri gorevlendirmisler-
dir. Béylece herhangi bir ajanstan gelen haber ve
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haber malzemeleri, ¢ogu kez 6teki ajanslarin ay-
m konudaki haberlerinin yani sira 6zel kaynak-
lardan ulastirilan bilgilerle de desteklenmekte ve
soz konusu kitle iletisim aracinin yayin politika-
sina uygun bir bicimde yeniden yazilarak ya da
diizenlenerek kullanilmaktadir. Bu uygulamanin
en bilyiik sakincasi ise "6zellik" aranirken bilgi-
nin "6ziinden uzaklagma" tehlikesidir.

KURULUS AMACI

Haber ajanslarinin temel islevleri, haber malze-
meleri toplama, haber tiretme ve dagitma (satma)
olmasina ragmen, kurulug bigimlerinde degisik i-
kincil amaglar da goriilmektedir. Ozellikle,
19.Yuizy1l'n ikinci ¢eyreginde yogunlasan ve gii-
niimiizde degisik bigimlerle stiren milliyetgilik a-
kimlarimin etkisiyle, haber ajanslarinin kurulugla-
rinda, ulusal amaglar hi¢bir zaman g6z ardi edil-
memistir.

a) Kar

[k haber ajanslarinin 6nemli bir boliimii, kar a-
maciyla olugturulan ticari sirket kimlikli kurulus-
lardir. 19. Yiizyil'n ikinci yarisinda kurulan ilk
haber ajanslarinin gogu yap1 olarak dzeldir.
(Fransa'da Havas, italya'da Stefani vs.) Hatta
bunlarin bazilari, su anda bagka hissedarlar1 da
bulunmasina ragmen, hala kurucularinin adlarini
tasimaktadirlar. (Ingiltere’'de Reuters, Danimar-
ka'da Ritzau vs) (Girgin 1994:5).

b) Uyelerine Hizmet

Haber ajanslar1 arasinda, kooperatif ya da ano-
nim sirket bi¢iminde orgiitlenerek, isbirligi ve
dayanigsma i¢inde, liyelerine ve paydaslarina hiz-
met amaciyla kurulanlar ya da bu bigime dontis-
tiiriilen ajanslar da bulunmaktadir. (AP, AFP,
DPA, ANSA vs.)

Diinyanin igbirligi iginde kurulan ilk haber ajansi
Amerikan Associated Press Ajanst'dir (AP). STT
(Finlandiya), NTB (Norveg) ve TT (isveg) gibi
Iskandinav haber ajanslar da, isbirligiyle kuru-
lan ajanslar arasindadir.

¢) Ulkenin Sesini Duyurmak

Bu ajanslar, kurulus bigimleri ne olursa olsun,
kar etmekten ya da iiyelerine ve paydaslarina
hizmetten 6nce, Devlet'in yogun destegiyle, u-
luslararas1 haber ajanslarinin tekelciligine kargt
¢ikarak, bulunduklari iilkenin sesini diinya ka-

muoyuna duyurmak i¢in kurulmuslardir.(Anado-
lu Ajansi [A.A.] ve gelismekte olan iilkelerin u-
lusal ajanslari).

Birinci Diinya Savagi dncesi, mali sorunlar nede-
niyle 6nemini ve etkisini yitiren Alman Wolff A-
janst'nin yerini alan "Transocean", diinya lizerin-
de ilk kurulan devlet ajansidir.

Ikincisi ise Sovyet Hiikiimeti'nin, 1917 yilinda
kurdugu haber biirosunun, ajansa doniistiiriilme-
siyle olusturulan "TASS Ajanst"dir (Tokgoz
1994:110).

Gorildugii gibi haber ajanslart gesitli amaglarla
kurulmaktadir. Ancak bu ajanslarin bazilari, da-
ha sonralan degisik kimliklerin simgesi olmus-
lardir.

HABERLERIN DAGITIM BiCIMLERIi

Haber ajanslarinin, haberleri ve haber malzeme-
lerini dagitma bigimleri, gelisen iletigim teknolo-
jilerine kosut olarak bazi degisikliklere ugramis-
tir. Tarihi siireg i¢inde, posta giivercinleriyle, sii-
varilerle, posta arabalariyla yapilan iletisimi a-
nimsadiktan sonra giiniimiizde de gegerli olan 6-
teki dagitim bigimlerini soyle 6zetlemek miim-
kiindiir:

a) Elden

Giiniimiizde de, azalmasina ragmen gegerli olan
bu yontemle, daha ¢ok zamana baglt olmayan
haber ve haber malzemeleri, giiniin belirli saatle-
rinde, dagiticilar tarafindan ilgili kurulus ve kisi-
lere ulastirilmaktadir.

Bu yontemin bir bagka bigimi ise, haber ajansin-
da, iiye, abone ya da mdsteri i¢in ayrilan, rne-
gin bir kutuya birakilan haber ya da haber malze-
melerinin, ilgili kurulug ve kisilerin temsilcileri
tarafindan, giiniin belirli saatlerinde ahinmasidir.

b) Postayla

Bu iletisim yontemi de, giinlimiizde yine zamana
bagli olmayan haber ve haber malzemeleri igin
kullanilmaktadir. Bu yontemin uygulanmasi, e-
konomik giilitk igindeki liye, abone ya da miis-
teriyi, telli iletisim hatti kurulmasi, hat kirasi, ya
da uydu yaymlar i¢in "decoder” bedeli, gerekli
arag ve gereg satin almmasi ya da kiralanmast gi-
bi zorunlu harcamalardan korumaktadir (Girgin
1994:20).
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¢) Telli hatlarla

Telgraf, teleks, faks, bilgisayar, internet, kablolu
TV vs. gibi kanallarla haber ve haber malzeme-
leri ulastirma, giinimiizde haber ajanslarinin en
yogun bagvurduklari iletigim yontemidir.

Bu y6ntem 2. Diinya Savags sonras! telekslerin i-
letisim alanina girmesiyle yogunlagmistir. Bilgi-
sayar diizenine gegildikten sonra da, tzellikle
yerlesim birimlerindeki iletisimde telli sistem
yogunlukla kullaniimaktadir.

d) Telsizle

Radyo, telsiz telgraf kanallari, ¢agri cihazlari,
uydular, haber ajanslarinin yine yogun bigimde
kullandiklar, ancak genelde uzak mesafeler igin
segilen iletisim yontemleridir.

HABER AJANSI TURLERI

Diinya lizerinde gercek haber ajansi sayilabile-
cek 130 dolayindaki uluslararasi ya da ulusal ku-
rulusun 35'i Afrika'da, 20 kadar1 Arap iilkelerin-
de, 30'u Asya ve Pasifik'te, 15'i de Latin Ameri-
ka'da bulunmaktadir (Mathien ve Conso
1997:6).

Haberleri, olay yerinden bir gazetenin yaz: isleri
odasina ya da radyo ve televizyon istasyonunun
haber servisine aktaran, su ya da bu oranda kar-
magik bir yaptya sahip aglar arasinda, her basin
isletmesinin yurtdis1 ve yurtigi muhabirlerinden
olusan kendine 6zgii bir iletisim ag1 vardir. Ama
hi¢bir yayin organinin, en zengin iilkenin en zen-
gin organi bile olsa, kendi olanaklariyla ne diin-
ya ¢apinda, ne de ulusal ¢apta, biitiin giincel o-
laylar1 kapsayabilecegi diigtintilebilir. Bu neden-
le biitiin basin organlart kendi dislarindaki ve
herkese agik haber kaynaklarina, basin ajanslari-
na basvurmak zorundadir (Gaillard 1991:43).

Bir haber ajansi nerede ve ne zaman olursa ol-
sun, herhangi bir olay: hemen &grenebilecek ve
bunu hi¢ gecikmeden abonelerine iletebilecek
durumda olmak zorundadir. Bu durum ¢ok sayi-
da muhabirle olusturulan genis bir iletisim agini
ve bu agla abonelerle siirekli baglanti i¢inde o-
lunmasini, ayni1 zamanda merkezde siirekli ¢alis-
ma halinde bulunan etkili bir yaz1 isleri kadrosu-
nu gerektirir.

Bu nedenle de haber ajanslari giinlimiizde, tek-
nik gelismelerden de yogun bir bigimde yarar-

lanmak ve nitelikli personel galistirmak suretiyle
iletisim aglarini genisleterek, gerek kitle iletigim
araglarindan gerekse kamu ve 6zel kuruluslar-
dan, diinya gapinda aboneler ve miisteriler edin-
miglerdir (Albert 1996:27).

Haber ajanslar1 bu geligsmelere kosut bir bigimde,
toplumun artan haber alma gereksinimini de géz
Ontine alarak {irtinlerini gesitlendirmisler ve in-
san unsurunun bulundugu her sektorde kendileri-
ni gostermeye baglamiglardir (Géneng 2000:10).

1. ULUSLARARASI HABER AJANSLARI

flk haber ajanslari Havas (1832), Wolff (1849),
Reuter (1851) ve Stephani (1853), kar amaciyla
kurulmus haber ajanslandir. Bu ajanslar, ulusla-
rarast haber agirlikli olarak basladiklart yayinla-
rinin yani sira siireg i¢indeki gelismeler nedeniy-
le 20. Yiizyil'da uluslararasi haber ajanslari say1l-
muglardir.

Uyelerine hizmet igin kurulan AP (1948) de,
hem 19. Yiizyil'da hem 20. Yiizyil'da uluslarara-
s1 haber ajansi say1lmistir. AP'nin bu kimligi, gii-
niimiizde de siirmektedir.

20. Yuzyil'daki gelismeler ¢ercevesinde, Wolff
ve Stephani ajanslar1 uluslararasi kimliklerini yi-
tirmisler, yerlerine kurulan DPA ile ANSA da u-
lusal ajans kimligi Otesine gegememistir. Ha-
vas'in mirasgist sayilan AFP ise gliniimiizde de
Reuters gibi uluslararas: kimligini stirdiirmekte-
dir. Ancak uluslararasi kimlik tastyan bu ajans-
lar, ulusal 6zelliklerini de korumaktadirlar (Mat-
hien ve Conso 1997:4).

2. IKINCiL KONUMDAKI
ULUSLARARASI HABER AJANSLARI

Japonya'nin KYODO, Cin'in XINHUA ve Rus -
TAR -TASS haber ajanslari, tiim diinya tilkeleri-
ne hizmet vermeseler de, kendi ve ulastiklari {il-
kelerin niifuslart ve diinyanin dnemli bir bolge-
sindeki giigleri nedeniyle, ikincil konumdaki u-
luslararast ajans sayilmaktadirlar.

3. BOLGESEL HABER AJANSLARI

Bolgesel haber ajanslari, temelinde ulusal kimlik
tagimalarina ragmen, siyasal ya da mesleki ne-
denlerle bolgesel sayilmis haber ajanslaridir. Bu
tiir ajanslara 6rnek olarak TANJUK (Ugiincii
diinya tilkelerinin Orta Avrupa temsilciligi),
MENA (Ortadogu liderligi), EFE (Latin Ameri-
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ka'ya uzanan yayinlar) gosterilmektedir.

'Bu arada Baltik Haber Servisi (Baltic News Ser-
vice), Estonya, Litvanya ve Letonya gibi ii¢ iil-
kede faaliyet gostermektedir. Bu ajans, bazi
medya sirketleri ve degisik iilkelerden 6zel kisi-
lerin ortak miilkiyetindedir.

S6z konusu ajans anilan iilkelerin ulusal haber a-
janslartyla yogun bir rekabet icindedir (Boyd-
Barrett ve Rantanen 1998.63).

4. ULUSAL HABER AJANSLARI

1. ve 2. Diinya Savaglar1 dnceleri ve yogunlukla
sonralart " iilke sesini duyurmak" igin kurulan
haber ajanslari, genelde ulusal kimlik tagimakta-
dirlar. Bu ajanslar bir yandan habercilik yapar-
ken, bir yandan da "lilkelerinin gikarlarini géze-
ten" bir yayin politikasi izlemektedirler. Ulusal
haber ajanslarinin ilk 6rnegi, Ingiltere ve Irlanda
medyasi i¢in 1868 yilinda kurulmus bulunan ve
yalnizca "i¢ haber" yayimlayarak hizmetini siir-
diiren "Press Association"dur. Bu ajans giinii-
miizde, ulusal radyo ve televizyonlara da ses ve
g6riintii hizmeti verirken, devletten katki alma-
dan galigan haber ajanslarinin simgesidir.

5. RESMi HABER AJANSLARI

Ulusal kimlik tagtyan haber ajanslarinin gok bii-
yiik boliimii, bagimsizliklarini kazanmig devlet-
ler tarafindan ya da onlarin dogrudan ya da do-
layli destegiyle kurulmuglardir. Birgok iilkede
hiikiimetlerin yasal ve ekonomik denetimi altin-
da bulunan bu tiir haber ajanlari, Anadolu Ajansi
orneginde oldugu gibi, "yar1 resmi" (semi offici-
el) haber ajanslar olarak anilmaktadirlar (Girgin
1994:5).

6. OZEL HABER AJANSLARI

Ozel haber ajanslar giiniimiizde kar amaciyla
kurulan haber ajanslarina verilen addir. Bunlar-
dan birgogu, ne yazik ki uluslararasi ve ulusal
haber ajanslariyla rekabet edemeyerek kapan-
muglardir.

a. Genel Haber Veren Ozel Haber Ajanslar

Bunlarin bilyiik bsliimii ulusal nitelik tasiyarak,
iilkedeki kitle iletisim ajanslarina hizmet ver-
mektedirler. ANKA, Bagimsiz Basin Ajansi, Ci-
han Haber Ajansi, Art1 Haber Ajansi, ATV Ha-

ber Ajansi, Ekspres Haber Ajansi, EBM Haber
Ajansi, halen faaliyetlerine son vermis bulunan
THA (Tiirk Haberler Ajansi) ve UBA (Ulusal
Basin Ajanst) bu tiirlin Tiirkiye'deki drnekleri sa-
yilmaktadir (Tavus 1995:205).

ABD'de 1907 yilinda "United Press Association"
adiyla kurulan ve 1958 yilinda "International
News Service ile birlesen, ancak giiniimiizde be-
lirli bir etkinligi kalmayan UPI (United Press In-
ternational) da, uzun siire ulusal ve uluslararasi
nitelikleri bir arada tasiyan 6zel haber ajansi ola-
rak amlmustir (inceoglu 1997:105).

b. Uzman Ajanslar

Bu tiir ajanslar, kar amaciyla kurulan ulusal ya
da uluslararast haber ajanslaridir. Bunlar 6zel a-
lan ve konularda (finans, ticaret, aligveris, egi-
tim, din, spor, hobi, magazin, ¢evre, turizm, sug
vb.), lrettikleri haber, fotograf ya da filmleri, a-
bonelerine ulagtirmakta, ya da talep edenlere sat-
maktadirlar.

Bu tiiriin fotograf alanindaki uluslararasi 6rnegi,
Tiirk gazeteci Goksin Sipahioglu'nun Paris'te
kurdugu SIPAPRESSE; ulusal 6rnegi ise Musta-
fa Kiigiik'tin Istanbul'da kurdugu ABC Ajansi,
spor alanindaki 6regi Erdogan Aripinar'in Istan-
bul'da kurdugu TSA (Tiirk Spor Ajansi), maga-
zin ve aktiiel haberler konusunda Nursal Tekin'in
Ankara'da kurdugu MAK Ajans, ekonomi dalin-
da da Tiirk Ekonomik Basin Ajansi'dir (TEBA)
(Girgin 1994:8).

¢. Medya Gruplarinin Ajanslan

Giintimiizde, tekellesen medyanin olusturdugu
gruplar, haber maliyetlerini azaltmak i¢in kendi
haber ajanslarini kurmuslardir. S6z konusu med-
ya gruplarina bagli kitle iletisim araglart "havuz"
diye adlandirilan bir yontemle, kendi grup ajans-
larinin ulusal, yoresel ve yerel diizeyde derledik-
leri "i¢ haberler"den yararlanmaktadirlar. Bu a-
janslar, bir yandan da uluslararasi haber kaynak-
larint gelistirerek, grup organlarina bu alandaki
hizmetlerini de genisletmektedirler.

Ornegin, Milliyet Haber Ajans1 (MILHA) ile
Hiirriyet Haber Ajanst (HHA) birleserek Dogan
Haber Ajansi'ni olusturmuslardir. Tiirkiye Gaze-
tesi'nin de iginde yer aldig: ihlas Grubu'nun, "ih-
las Haber Ajanst" ile Sabah Grubu'nun, Sabah
Haber Ajansi (SHA) da hizmetlerini siirdiirmek-
tedir.
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AJANS HABERCILIGI

Demokratik devlet anlayigi, tiim resit vatandagla-
ra segme hakkini verirken, segmenlerin, bir bolii-
miiyle de olsa, aldiklari kararin bilincinde ve bu
kararin olumlu- olumsuz sonuglarindan haberdar
olduklarini varsaymaktadir. Halkin bu biling dii-
zeyine ulagmasina yardimet olacak kurum ve ki-
siler de, toplumsal sorumluluk gorevini tasiyan
kitle iletisim araglar1 ve gazetecilerdir. Johannes
Gross, "Gazetecinin gorevi, kanaatleri pazarla-
mak ya da inanglar ugruna kargasa yaratmak de-
gildir; onun gorevi, aragtirma yaparak gercek ve-
rileri kurgulamaktir. Clinkii gazetecilik etiki, bir
hizmet etikidir." demistir (Schneider ve Raue
2000:4).

Bu genel degerlendirme gercevesinde, ajans ha-
berciliginin, ii¢ temel 6zelligi bulunmaktadir.
Bunlar, giivenilirlik, tarafsizlik (yansizlik, objek-
tiflik, nesnellik) ve hizliliktir,

Bunlarin yani sira ajans haberlerinin eksik yonii
bulunmamali, haber degeri (ilginglik ya da 6-
nemlilik) tasimali, kisa, 6zlii (veciz) ve kesin ol-
malidir.

GUVENILIRLIK

Basin ahlak yasalarinda yogun olarak ele alinan
kavram, haberlerin dogru yani gergek olmasi ve
diriist bir bicimde hazirlanarak yayimlanmasi-
dir. Diiriistliigiin islevi, giiveni saglamaktir. Gii-
ven ise toplumsal bir gereksinimdir. Ciinkii in-
sanlar birbirlerine ancak dogru sézlii olmak, ya-
lan sdylememek kaydiyla giivenebilirler (Belsey
ve Chadwick 1998:121).

Dogruluk ise, birkag¢ basit uygulama sonucu or-
taya ¢tkmaktadir.

Soyle ki;

A) iginden dnemli ve etkinligi olan gergeklerin
¢ikarildig higbir anlatim dogru degildir. Bu du-
rumda dogruluk bittinliik ister.

B) Asil dnemli gergeklerin zarar gérmesine yol
acacak bigimde, 6nemsiz ve olayla ilgisiz bilgi-
leri i¢eren hicbir anlatim dogru olamaz.

C) Oyleyse dogruluk, olayla anlatim arasinda
baglant1 gerektirir; gosteris ve abartidan gok, ba-
sit ve agik bir anlatimi zorunlu kilar.

D) Okuyucuyu, bilerek ya da bilmeyerek yanlig
yonlendiren ya da aldatan hi¢bir anlatim dogru
olamaz. Bu durumda dogruluk, okuyucuya karsi

diiriist olmay1 gerekli kilar (Ozgen 1998:24).

Bilindigi gibi, herhangi bir eylemin, sdylemin ya
da eylem-sdylemin (olayin, olgunun, fikrin ya da
sorunun) haber olabilme 6zelligini tagimasi igin,
(gergeklik-dogruluk, yenilik, ilginglik, 6nemlilik,
anlagihrlik,) gibi 5 6geyi igermesi gerekmekte-
dir. Bu 6gelerden basta gelen dogruluk, yani ha-
berlerin dogrulugu, haber ajansinin giivenilirligi-
nin simgesidir.

"Dogru Haber" haber ajansg¢iliginin, olmazsa ol-
maz ilkesidir. Her ne kadar tiim kitle iletigsim a-
raglarinin dogru haber vermeleri, uluslararasi bir
kural sayilirsa da, ajans haberleri bu konuda da-
ha titizlikle incelenmektedir. Bir ajansin ulusla-
rarasi Unii, verdigi haberlerin dogruluguyla oran-
tihdir.

Dogruluga katkida bulunacak etkenlerden biri de
kaynak gostermektir. Bu nedenle ajans haberleri-
nin kesinlikle kaynag1 olmalidir.

Asil olan, haber ajansinin, yanlis, saptiriimug, ya-
lan ya da giiniimiiziin yaygin deyimiyle "defolu
haber" vererek giivenilirligini yitirmemesidir. O-
nemli olan haberin, bilingli ya da bilingsiz sapti-
rilmis olmasi degildir. Temel kural, haber ajans-
larinin, "dogru haber" ilkesini, hangi kosullarda
olursa olsun, higbir zaman ihlal etmemeleridir.

TARAFSIZLIK (YANSIZLIK,
NESNELLIK, OBJEKTIFLIK)
Ajans haberlerinin ikinci temel 6zelligi "tarafsiz
olma" zorunlulugudur. Bunun iki nedeni vardir:

1) Ajans abonelerinin, {lyelerinin, miterilerinin
farklihg.

Haber ajanslarinin iiyeleri, aboneleri ya da miis-
terileri arasinda gesitli goriislere sahip, degisik
yayn ilkeleri ve politikalari uygulayan, kurulus
ve kigiler bulunmaktadir. Bu nedenle ajans habe-
ri, hizmet alan hi¢bir kurulusun genel yayn poli-
tikastna devamli ters diisecek 6geler tasimamali-
dir.

2) Haberin temel islevinin g6z 6niinde bulundu-
rulmast.

Haberin ulastinldig1 hedef kitlenin saghkl bilgi-
lenmesine, bilinglenmesine katkida bulunmak,
haber ajanslarinin temel gorevidir.

Haberci, tek tek gormedigi, tamimadigy, yas, cins,
dil, din, kiltir ve egitim yapilarini ayrintisiyla
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bilmedigi kisiler adina gorev yapar. Habercinin,
haber iiretirken bilingli ya da bilingsiz olarak
yaptig1 segimler, getirdigi yargilar sonucu hedef
kitle bilgilenecek, etkilenecek, bir béliimiiyle e-
gitilecek ve bu siireglerin sonunda toplumsal
davraniglarda bulunarak ¢esitli asamalarda, iilke
yonetimine bile uzayan segimler yapacaktir,

Bir gazetecinin "tarafsiz ve nesnel olamama"
suglamasina kars1 kendini savunabilmesi i¢in uy-
gulamas: gereken yontemlerden bazilari da sun-
lardir:

A) Haberin baz1 béliimlerinde, yazilanlarin gaze-
tecinin kendi goriigleri olmadigini belirtmek igin,
kaynagin sozleri ya da ifadeleri (") iginde veril-
melidir (Kaynaktan alinti1). Bu konuda baz uz-
man gazeteciler, her yeni goris igin diizenlene-
cek paragrafta, bir dogrudan alinti, iki dolayh a-
lint1 6nermektedirler. Ancak alintilar dogru ya-
ptimalidir. Bir konugmanin, bildirinin ya da yazi-
11 bir ifadenin 6ziinii igeren tiimceler aynen akta-
rilmalidir. Dolayli alintilarda fiil ve sozciik segi-
mine 6zen gosterilmelidir (Schlapp 2000:24).

B) Haberde maddi gergekler de nemli yer tut-
malidir. (adlar, unvanlar, sayilar) Maddi gergek-
ler bir dlgiide haberin dekorudur. Haberin anla-
stlmasinda ve hedef kitlenin etkilenmesinde 6-
nemli katkilar1 vardir. Maddi gerg¢eklerin daha i-
yi degerlendirilmesi igin kiyaslanarak verilmesi
etkinligi artiracaktir. (3 TIR dolusu yardimn mal-
zemesi) (Girgin 1994:33).

HIZLILIK

Haber ajanslarinin temel yayincilik ilkelerinden
en 6nemlisi, Ingilizce "Be first, but first be right"
deyimiyle 6zetlenen, haberi ilk ileten, ama ayni
zamanda da haberi dogru ileten ilk kaynak ol-
maktir (Schneider ve Raue 2000:18).

Haber ajanslarinin, iletisim teknolojisindeki ge-
ligmeleri, yakindan izlemeleri ve bunlarin gogu-
nu kendi gereksinimlerine uyarlayarak kullan-
malarinin tek nedeni, ulusal ya da uluslararasi re-
kabet ¢ergevesinde, hedef kitleleri olan liyeleri-
ne, abonelerine ve miisterilerine, haberleri ve ha-
ber malzemelerini bir an 6nce ulastirma kaygila-
rindandir. Ciinkii hizlilik, "giivenilirlik" ve "ta-
rafsizlik"tan sonra haber ajansg¢iliginin iigiincii
temel ilkesidir.

1815 yilinda, ingiliz gazeteciler, Waterloo sava-
styla ilgili haberleri, 400 kilometre uzakliktaki

bir yerden at ve gemilerin araciliiyla aldiklarin-
da, kendilerini bityiik rekor kirmis kisiler olarak
gormiiglerdir. Diinyanin en eski haber ajans1 Ha-
vas (1832) tarafindan, Paris haberlerinin Briik-
sel'e guvercinlerle 4 saatte ulagtinlmasi ise, d6-
nemin hizli habercilik uygulamasinm ilki sayil-
migtir.

Bu konuda, asagidaki anekdot, yillardir dilden
dile aktarilmaktadir.

Amerikal1 bir devlet adami, kendisinden demeg
almak isteyen UPI (United Press International)
muhabirine sdyle sorar:

"- Size demeg vermek isterim, yalniz en son han-
gi saate kadar bekleyebilirsiniz?"

Muhabir bu soruya su yaniti verir:

"- Ben bir haber ajansi muhabiriyim. Bekleyebi-
lecegim en son dakika, simdi i¢inde bulundugu-
muz dakikadir. $u anda diinyanin herhangi bir
yerinde, bir gazete baskiya verilmek {izere hazir-
lik yapmaktadir. Bizim gérevimiz de, haberleri
gazetelere zamaninda yetistirmektir. Bu bakim-
dan demecinizi hemen su anda almak zorunda-
yim" (Akpinar 1984:4).

Ancak zaman darlig1 nedeniyle gazeteciler, ¢ogu
zaman arastirmalari kisa tutmak zorunda kalirlar,
Her konunun, her zaman derinlemesine incelene-
rek yazilmasi olasi degildir. Bazen haberi bir an
Once iletme Oylesine zorunludur ki, haber bazi 6-
geleri igermeyebilir. Bu kosullarda bile, bilgi ek-
sikliginin nedenleri agiklanmalidir.

SONUC

Giinlimiiz diinya kamuoyunda, toplumlara ve u-
luslara karsi sorumluluklarini 6zenle yerine geti-
ren kitle iletisim araglarinin basinda, 6zellikle
haber ajanslarinin gelmesi gerektigi vurgulan-
maktadir. Bu baglamda ulusal, bolgesel ya da u-
luslararasi haber ajanslarinin yayinlari, herkese
sunulan bir hizmet olarak, diplomatik, politik, ti-
cari ve pazarin giicii gibi unsurlar da g6z oniine
alinmak suretiyle bireylerin, toplumlarin ve ulus-
larin gergek bilgiye olan gereksinimlerini karsi-
lamalidir (Yazict 1999:27).

Bu yaynlar haber gesitliligiyle diisiince ve i-
nanglarin gogulculugunu anlatmali, bu unsurlara
birey, toplum ve uluslarin hosgoriiyle bakmalari-
nt ve katilimlarini saglamalidir. Bu tlir bir yayin
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igerigi ayrica; yeni egilimler ve fikirlerin bulun-
masina ve ortaya ¢ikarilmasina, birgok konunun
tartigilmasina ve aydinlatilmasina olanak verme-
lidir.
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