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Amerikan edebiyatindan dilimize aktarilan Horace Mc Coy'un (1972)
"Gazeteci'nin Oliimii" romamnda, romamn kahramam Mike Dolan'in sah-
sinda ilkeli bir gazetecinin oliimiine (6ldiiriilmesine) kadar uzanan miicade-
lesi dile getirilir. Mike Dolan'in gazetecilik seriiveni, ban toplumlarinda
ortaya konulan, gerek klasik ve gerekse giiniimiiz iletisim ortamindan neg'et
hemen hemen biitiin etik kodlarin ihlali ve savunmasina birer canlandirmali
ornek gibi gecer. Romarin ilk sayfalar: kahramamn, medya yéneticileri
tarafindan israrla gizlenmek istenen bir 'dogru’ haberin halka duyurula-
bilmesi igin igini kaybetmeyi dahi gize alacak kadar ilkeli tavirlar: ile
baglarken, tahmin edilecegi iizere, son sayfalar: da onun yine 'kati- ahlaki’
durugu nedeniyle éldiiriilmesiyle ortaya ¢ikar. Romanin sonunda, adeta
oldiiriilen sadece Mike Dolan degil, aym zamanda medya ahlakidir...
OZET
Gazetecilik mesleginin ortaya gikmasiyla birlikte, bir taraftan her gegen giin kendisini hissettiren
‘olaganiistii etkileme giicii’ ve diger yandan da bu giicten, bu giice sahip olanlardan ve yararlanmak
isteyenlerden kaynaklanan sorunlar 'basin 6zgiirliigii' kavram etrafinda bir meslek etiginin
gelismesinin yolunu da agmigtir.
Medya kuruluglarimin ve iist meslek organlarmmin okur nezdinde sayginliklarimi ve giivenilirliklerini
korumak ve gelistirmek icin ortaya koydugu ve artik 'klasiklesmis olan’ etik kodlar bu ¢alismamn ana
temasin olugturmaktadir. Oncelikle etik ve meslek etigi  kavramlarimn gercevesinde 'medya etigi’
kavramindan ne anlasiimas: gerektigi iizerinde durulmus, bu baglamda, kamu yarari, basin dzgiir-
ligii, basin denetimi konular: ele alinmigtir. Yine ¢alismada, medyada tekellesme (yogunlasma),
medyamin ve sahiplerinin basin disi isleri tizerinde durulmustur. )
'Medya Ahlaki Uzerine Diizenlemelerde Genel Kabul Gormiis llkeler (Klasik llkeler)' bashg: altinda,
bagsta dogruluk- diiriistlitk kurali olmak iizere, tarafsiz ve objektif olma kurali, haber ve yorum ayrimi
kurali, meslek sirri-haber kaynagina sayg: ve sadakat kurali, mahremiyet veya ézel hayatin gizliligine
sayg kuraly, elestiri simrimi agmama-iftira, hakaret, kitiileme ve mesnetsiz iddialardan kaginma
kurali, cevap ve diizeltme hakkina sayg: kural, kisisel ¢ikarlarin ve ¢ek defieri gazeteciliginin reddi
kurali, kurumsal ¢ikarlarin gergeklerin dniine gegirilmemesi kural, terdrizm, siddet ve pornografive
karsi tavir alma kurali Grneklerle ortaya konulmaktadur.
Calismarmin sonug kisnu, bir taraftan uygulamalardaki sorunlar: ve diger yandan da uygulamarnin
nasu kolaylik ve saglikl bir zemine oturtulabilecegine iligkin onerileri kapsamaktadir.
Anahtar sozciikler: medya, medya etigi, basin ozgiirliigii, tekellesme
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ABSTRACT

By the emergence of the journalism, on the one hand 'remerkable influential power' which has been
getting more concrete and on the other hand problems arising from this power, those having this
power and those who wants to have it, paved the way for the development of a media ethics around
the 'freedom of press'.

.The ethical codes which have been formed by the media organizations and the supervisory profes-
sional society bodies to save and further improve their respectability and reliability in the eyes of
readers constitute the main theme of this study. In the study, firstly, how the 'media ethics' should be
understood is studied within the context of 'ethics' and 'professional ethics' concepts, and later on
‘public benefit', 'freedom of press' and ‘controlling of the press' as well as ‘monopoly in the media’
and 'off-the-press businesses of the media and media owners' are dwelt upon.

Under the headline of 'Generally Accepted Principles In The Regulations On The Media Ethics', at
first the rule of honesty and sincerity and then the rules of impartiality, the separation between the
news and commentary, the professional secret and the respect for the source of news and loyalty, pri-
vacy or respect for individual confidentiality, the avoidance of over-criticsm, slander, insult and false
claims, the respect for right to answer and correction, refusal of the personal benefits and bribe-relat-
ed journalism, not to make consessions in favor of corporate interests against the facts, acting against
terrorism, violance and pornography are put forward with examples.

The conclusion of the study includes the problems in the process of practice as well as the proposals
how to solve these problems and achieve a smooth implementation on a healthy basis.
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GIRIS

Iletigim tarihgisi Baldini, Mc Luhan'dan Ong'a,
Innis'den Havelock'a kadar iletisim sorunlariy-
la ilgilenmis blitiin diigiiniirlerin, insanlartn bir-
birleri ile iletigim kurduklari medyanin, onlarin
diigliniis bigimlerini ve bunun sonucu olarak,
dogrudan veya dolayli bir sekilde iginde yasa-
diklar: toplumu etkiledikleri goriigiinde birles-
tiklerini aktararak, iletigim diinyasinin yakin ve
uzak gegmisinde, zaman igerisinde birbirini iz-
leyen ii¢ temel devrime isaret eder. Bunlar,
chiografik devrim (1.0. 4. Yiizyilda yazinin
bulunmasim izleyen), Gutenberg devrimi (15.
Yiizyil ortalarinda matbaanin bulunmasini izle-
yen), elektrik-elektronik devrimi (1800'1ii y:lla-
rin ortalarina dogru telgraf ve daha sonrasinda
rodyo ve televizyonun bulunmasi)dir (Baldini
2000). Ancak, kitle iletisim araglarinin (ya da
medyalarin) ortaya ¢ikist, yayginlagmasi ve 6-
zellikle 'gazetecilik' adli bir meslegin dogusu
ve 6nem kazanmasi 19. yiizyilin sonu ve 20.
yilizyilin baslarina rastlar.

Gazetecilik mesleginin ortaya g¢ikmasi, Snem
kazanmas! ve gelismesiyle birlikte, basta ku-
rumsallagma olmak {izere, tekellesme, medya
sahiplerinin medya dig1 iglere girmesi, ekono-
mik ve siyasi ¢gikar alanlarina yonelmesi gibi
genel ve yalan haber, manipiilasyon (y&nlen-
dirme) amagh haber, 6zel hayatlarin gizliligi-
nin ihlali, kigisel ¢ikarlar, kamu yararinin go-
zard1 edilmesi vb. gibi bir dizi meslege 6zel so-
runlar basg6stermis; bunlarin ¢éziimii igin 6n-
celikle hukuki diizenlemeler akla gelmis, yapil-
mig; bu diizenlemelerin yetersizligi, sakincalar
ve Ozellikle de 'basin dzgiirliigii' kavrami etra-
finda etik kodlar gelistirilmesi geregi ortaya
¢ikmigtir. Medya kuruluglarinin kendileri veya
iist meslek kuruluglarinin okurun glivenini ka-
zannmak ve korumak amaciyla ortaya koydugu
‘etik kodlar' temelde gazetecilik mesleginin ko-
runmasi ¢abalarindan dogmustur (Alemdar
1999: 253).

1. ETIK KAVRAMI, MESLEK AHLAKI
VE 'MEDYA AHLAKI (ETIKI)"

Anlami, toplumlara hatta kisilere gére degis-
mekle birlikte etik, birey davraniglariyla ilgili
kullanilan ahlak terimlerini, ahlaki yargilari in-
celemekte, bireylerin ahlaki tutumlarinin ardin-
da yatan yargilar1 ele almaktadir (Nuttall
1997:15). Latince 'ethicus'dan gelen sdzciiglin,
dilimizdeki kargilig ise 'torebilim' olarak orta-
ya konmugtur, buna gére, 'Torebilim, iyi-kotii,
yararhi-yararsiz, sorunlari inceleyen, toresel bir
davranig yasasi gelistiren inceleme dalidir (De-
miray 1994:16). Bir bagka yazar ise, bu tamimi
daha genis bir gergevede su sekilde ifade et-
mektedir: 'Insan davraniglarinin nasil olmasi

gerektigini inceleyen disiplin.' (Biilbiil 2000:
3).

Ancak, zgiil etik kurallar1 daima bir kiiltiiriin
dini inanglarina, sosyal normlarina, tarihi sart-
larina ve ekonomi felsefelerine bagimhdir. Bu
nedenledir ki, etik ilkelerine gonderme yapilir-
ken standardin uygulandig) sistemi gozéniinde
bulundurmak bilyitk 6nem tagimaktadir (Ma-
telski 2000:11).

Jonahtan Glover ise, etik ilkeleri bir anlamda
bilimsel kuramlara benzetmektedir, belli bir o-
torite eliyle belirlenmedigine vurgu yapmakta-
dir: "Bilim ve etik alanindaki ilkeler, bir yan-
dan ¢ok &nemli sonuglar elde edilirken bir yan-
dan da bu ¢aligmalarin hem bir yanilma payi-
nin oldugu hem de sonsuzlugunun kabul edil-
digi bir stiregte, insan aklinin ve insan dene-
yimlerinin birbirlerini etkileme becerileri yo-
luyla kesfedilmelidir."(aktaran Beisey ve
Chadwik 1998: 25).

Altun, iletisim etigini ele alirken, olaya 'meslek
ahlaki' penceresinden yaklagsmakta ve meslek
mensuplarinin uymak zorunda olduklar1 pek
¢ok kuralin yasalar kapsaminda belirtilerek,
mesleklerin icrasi sirasindaki davraniglarin ka-
mu yarar i¢in kontrol altina alinmaya ¢alisildi-
gimi; bunun yan: sira bir de yazilmis veya ya-
zilmamis olsa bile baglayicilig1 yasalar diize-
yinde olmayan kurallarin bulundugunu ve bun-
lar1 da meslek ahlak kurallari- meslek ilkeleri
olarak tanimlayabilecegimizi belirtmektedir
(Altun 1995: 123). Bu ilkelerin en eskisi ve en
tinlisti kugkusuz ki hekimlik meslegine baglar-
ken doktorlar tarafindan edilen "Hipokrat ye-
mini"dir.

Meslek ahlaki konusunda Emile Durkheim'in
goriis ve diisiinceleri de bu baglamda 6nem ta-
simaktadir. Durkheim'e gére, toplumsal hayat
diizenleyen ahlak ve hukuk kurallarinin ortak
bir noktasr bulunmaktadir: Miieyyide (yapti-
rim). Miieyyide de ahlakin temel unsurudur.
Bu noktada 'Ahlakin oteki alanlarina gore mes-
lek ahlakinin genel 6zelligi nedir?', ve 'Her
meslek ahlakinin kurulmasi ve normal olarak
islemesi i¢in zaruri olan sartlar nelerdir?' soru-
lan {izerinde duran Durkheim, meslek ahlaki-
nin temel ayirdedici 6zelliginin 'kamu vicdani-
nin ona gosterdigi ilgisizlik' oldugunu belirtir.
Dolayistyla, Durkheim'e gore, 'meslek ahlaki
cemiyetin biitiin uzuvlan arasinda ortak olma-
dig1 igin bu kurallara uyulmamasi genel tepki
dogurmaz' (Aktaran Altun 1995: 124). Toplu-
mun ilgisizligine kargi bu kurallarin igleyisine
nezaret edecek bir takim gruplara ihtiyag bu-
lunmaktadir. Ayn: meslekten bireylerin veya
kuruluslarin biraraya gelmesiyle kurulan mes-
leki gruplarin, meslek ahlak kurallarinin uygu-
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lanmasinda énemli rolii vardir. Bu kurullar ne
kadar saglam ve teskilath kurulmus olurlarsa,
meslek ahlak: agisindan vicdanlar iizerindeki
otoritesi de o denli fazla olur, meslek ahlak: da
o kadar gelisir ve sayilir,

Gazeteciligin 19. ylizyilin sonu ve 20. yiizyilin
bagindan itibaren her gegen giin 6nemini arti-
ran bir meslek olarak ortaya ¢ikmasiyla birlik-
te, isin yapilmasi1 ve meslek grubu iiyelerinin
kendi aralarinda ve meslek grubunun tiyeleri a-
rasinda toplumun geri kalan béliimleri ile ilis-
kilerinin diizenlenebilmesi i¢in bir takim kural-
larin gerekliligi tizerinde durulmaya baglanmig-
tir. i1k kural olarak da kamu ahlakinin da bagsta
gelen kurali olan 'dogruluk-diiriistliik' ilkesi or-
taya konulmustur(Altun 1995: 114). Zeynep
Alemdar, bu ilk kurala iligkin olarak ABD ga-
zetecilerinin hassasiyetlerini ifade ederken, tar-
tigmalardan uzak kalmak isteyenlerin kesin o-
larak kabul ettikleri iki ana kuralin dogruluk ve
hakkaniyet oldugunu vurgular ve Associated
Press Ajansi'min su temel kuralini hatirlatir:
'Haberi dnce al, fakat ondan 6nce dogru al (Get
it first, but first get it right)’ (Alemdar 1990:
23). Bu elbette ki, o kadar kolay bir sey degil-
dir, ancak her gazeteci ve yay organi igin bii-
yiik 6nem tasimaktadir. Gelisen haberlerde, ha-
beri 6nceden almanin hata payin artirdis, za-
mani dogru kullanamamanin da haberi atlama
tehlikesi yarattif1 gergegine ragmen, dogruluk
ve hakkaniyet kurallarinin ihlali haberin dege-
rini diisiiren en 6nemli faktorler olarak ortaya
¢ikmaktadir.

Medya etigi veya 6zdenetim konularina yakla-
simlarda bdyle bir sinirlamanin 'basin 6zgiirlii-
gii' cergevesinde ne anlama gelecegi; basin 6z-
giirligiiniin gelencksel sinirlama gabalarina bir
yenisi olup olmadif tartigmalar1 yasanmistir.
Ancak, Korkmaz Alemdar'in yaklagimiyla, 'E-
tik, gérece ozgiir bigimde ¢aligan gazetecilerin
artan gesitli baskilara karsi kendilerini ve mes-
leklerini korumak, okurun giivenini kazanmak
amaciyla uymaya séz verdigi kurallar olarak
ortaya ¢ikmugtir. Baska bir deyisle, kitle iletigi-
mi alanindaki etik anlayisi, basin 6zgiirliigiinii
geleneksel olarak sinirlama egilimi igerisindeki
devlete karst miicadeleden degil, sermayenin
artan egemenliginin yarattif1 sorunlara karsi
gazetecilik mesleginin korunmasi ¢abalarindan
dogmustur.' (Alemdar 1999: 253).

Belsey ve Chadvick medya etigi konusuna
yaklagimlarinda 'kalite' boyutuna vurgu yap-
maktadirlar. Gazeteciligin hatali uygulamala-
rindan men edilip, gazetecilerin yaptiklarindan
sorumlu tutulmalarini saglayacak bir davranis
kodu tizerinde durmanin, basinda kalitenin
kontroliiyle ilgili bir baglangi¢ olabilecegi tize-
rinde duran yazarlar, sorunun kodun igeriginin

ne olacagi, genis bir alana yayilan ilkelerle mi
olacagt yoksa daha kapali, ayrintili tanimlama-
larla m1 belirlenecegi oldugunu ifade etmekte-
dirler, yani kisacasi sinir gizgisinin nereden ge-
¢ecegini merak etmektedirler (Belsey ve Chad-
wick 1998: 23). Yine yazarlarca, bu noktada
sorunun bir bagka boyutu olarak da, 'kodun o-
lumlu mu, olumsuz mu, etik olmayan bir dav-
ranigl dnlemeye mi, yoksa etik davramsin ge-
listirilmesine mi yo6nelik olacag)' iizerinde du-
rulmaktadir. Ornegin, 'Yalan sSyleme' ile 'ger-
cegi soyle' ayni sey degildir. Sessiz kalarak,
yorum yapmayarak, konuyu degistirerek yalan
sdylemekten kaginilabilir, ama yalam: s6ylemi-
yor olmak ne giinlitk hayatta, ne de gazetecilik-
te yeterli bir ilkelilik olarak goriilemez (Belsey
ve Chadwick 1998: 24-25). En son olarak da
tartigtilan konu, etik bir davranig kodunun hangi
temele dayanacag: lizerinde odaklanmaktadir.
Yazarlara gore, 'Etik, yalmz bir davranis kodu
degildir, art1 ya da eksi yaptirimlari olabilir.
Yalnizca izlenmesi gereken kurallardan da iba-
ret degildir. Daha ¢ok, insan davranislarinin
dogrulart ve yanlhglariyla ilgili ilkelerin makul
kuramlara dayanarak nesnellik ve tarafsizlikia
uygulanmasiyla ilgilidir.' (Belsey ve Chadwick
1998: 25).

Bu baglamda zikredilmesinde yarar bulunan
bir 6nemli ¢alisma da Siebert, Peterson ve
Schram'in 'Basimin Dért Teorisi' dir. 1954 ta-
rihli bu eserin 6nemi, iletisim sistemlerinin da-
yandirildig: diisiinsel temellerin kargilastirmal
olarak incelenmesi g¢aligmalarinin en ¢ok bili-
nenlerden olmasindan ve sonrakilere kaynaklik
etmesinden dolayidir.

fletisim sistemlerinin normatif temellerini 'oto-
riter', 'liberal’, 'Sovyet Komiinist', ve 'Toplum-
sal Sorumluluk' kuramlar1 bagliklar: altinda
dort ana kategoride ele alan Siebert ve arkadas-
larinin bu yaklagim: genel olarak kabul gor-
miistiir (Kaya 1985: 38, Oktay 1990: 18). Bu
ekipte yer alan Schramm'in Rivers ve Christi-
ans'la birlikte kaleme aldiklar "Kitle Iletigi-
minde Sorumluluk” adli eserleri de yine ayni
yaklagimi tagimaktadir. Yazarlara gore, 'ilk ga-
zeteciler otoriter bir toplumda faaliyet goster-
mek zorunda kalmiglardi. Boyle bir sistemde,
iletisim ahlakinin esaslar1 son derece agiktir.
Olumsuz bir ifadeyle, otoritelerin géziinde
devlete ve vatandaslarina zarar verebilecegi
diigiiniilen hig¢ bir eser yayinlanamazdi. Daha
olumlu bir ifadeyle, tiim yaymcilik, latufkar
devletin biiylikliigiine katkida bulunmak zorun-
daydi; ve bu, sonug itibariyle insanin azami
faydaya ve mutluluga ulagmasin saglayacakti.
Belirgin olan sey, insanin kendi bagina karar
vermemesiydi; ¢iinkii her zaman (onun adina
karar verecek) hakem gorevi iistlenen bir otori-
te mevcuttu.'(Aktaran Oktay 1990: 18).
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Yine aym yazarlar, gelisen ticaret sonucunda
yeni bir sinifin dogdugunu, bu sinifin ekono-
mik giicli dolayisiyla siyasete ortak oldugunu
dolayisiyla, demokratik katilim: esas alan libe-
ral bir yaklagimin ortaya giktigim sdylemekte-
dir. Liberal yaklagim, fikirlerin devlet kontrolii
olmaksizin serbestce ifade edilmesi goriisiinde-
dir. Buna gbtre, toplumdaki tiim farkl fikirler
basin yoluyla 6zgiirce seslerini duyurabilecek-
ler ve bu sekilde, farkli bakis agilarinin agikga
carpigsmasi sonucu halk dogruyu yanhstan ayir-
dedebilecektir.

Ancak, 1940'l1 yillardan itibaren, liberal basin
teorisi ¢cok yogun elestirilerle yiizyiize gelmeye
baglamigtir.Teorinin siipheyle karsilanmasina
kadar ulagan bu egilimde medyada tekellesme-
lerin gok 6nemli rolii olmugtur. Oyle ki, bu te-
oriye duyulan yaklasimlar, uzantisi olarak ka-
bul edilen dogal hukuk yaklagimina da gélge
diisiirmiistiir. Akit serbestisi ya da serbest s6z-
lesme esasi iizerine kurulu dogal hukuk yakla-
sim1 ve liberal model, serbest piyasa uygula-
masina dayanan bir arz talep dengesini dngor-
mekteydi. Dolayisiyla, arz talep mekanizmasi-
na dayanan serbest sozlesme kurali tiim top-
lumsal sorunlart ¢6ziimler ve adil bir hukuk
diizenine ulagmamiza vesile olurdu. Bundan
hareketle, basinda gerek is¢i ve isveren ve ge-
rekse piyasa sartarinin ayni esasa gére isledigi
goriisti ileri siiriilmekteydi. Olaya medya ahla-
ki penceresinden bakildigi zaman somuta in-
dirgenecek durum sdyleydi: Bir taraftan fikir-
lerin Ozgiir dolagimi ile demokratik ¢ogulcu-
luk saglanacak, diger yandan da toplumsal ihti-
yaglara cevap vermeyen gazeteler arz ve talep
sistemi geregi dogal olarak piyasadan gekile-
cekti. Calisanlar agisindan da yine gogulculuk
ve piyasa sartlan igerisinde kendi goriislerine
uygun medya organlarinda galigma ve akit ser-
bestisine dolayistyla is degistirebilme hakkina
sahip olma hakki dogmaktayd:.

Ne var ki, toplumsal yapidaki dengesizlikler ve
isverenin ¢alisanlarina goére giiglii konumu, ser-
best s6zlesme, 6zgiir iradeye dayanan arz ve
talep dengesi, esitlik vb. kavramlari son derece
anlamsiz kilmist1 (Oktay 1990: 20). Biitiin bu
gelismelerden dolayidir ki, vatandaslarina karsi
yiikiimliiliikler tagiyan 'miidaheleci' ve 'sosyal
devlet' anlayisin1 doguran bu gelismeler medya
alaninda da karsilik bulmakta gecikmedi.

Medya sektdriindeki tekellesme egilimleri, dis
ekonomik ve mali gtkarlar, reklamcilarin etki-
si, bilyiik sermayenin varligim hissettirmesi ve
basini denetim arzusu gogulculuk ve ¢alisanlar
agisindan akit serbestisini ortadan kaldirmisti.
Liberal yaklagimin 6ngordiigii veya getirdigi
tedbirler de zaten genellikle medya sahipleri-
nin haklarin1 kollayan ama bu alanda galigan

gazeteci ve ¢aliganlarin sorunlarina géz yuman,
onlarin dzgiirliiklerinin kisitlanmasini ciddi bir
problem olarak gérmeyen bir temele dayani-
yordu. Biitlin bunlar tepki olarak yeni bir yak-
lasim bigiminin ortaya ¢ikmasina aracilik etti.
Sosyal sorumluluk anlayisi olarak ifade edece-
gimiz bu siirecte, iletisimi diizenleyen bir ta-
kim kurallarin, basin konseylerinin, anti-trost
yasalarinin ve devletin aldig1 bazi tedbirlerin o-
lusturulmas: hususu giindeme geldi. 1947 yi-
linda Amerika Birlesik Devletleri'nde kurulan
Hutchins Komisyonu raporunda yeraldig: sek-
liyle sosyal sorumluluk anlayiginin ana esaslari
su sekilde idi:

"Geleneksel basin 6zgiirliigii diisiincesi ile o-
nun gerekli kildig1 ayrilmaz pargasi olan so-
rumluluk arasinda bir ¢eliski vardir.

Sorumluluk, yasalara saygi gibi, kendi basina
Ozgiirliikler oniinde bir engel degildir. Tam ter-
sine pozitif bir 6zgiirliigtin ger¢ek bir ifadesi o-
labilir. Ancak bu sorumluluk, kayitsiz kalma
Ozgiirliigiine ters diiger. (...) S6zde basin 6zgiir-
liigiintin bu tiir toplumsal sorumsuzluk Srnegi
olusturduguna bu giinlerde ¢ok sik tanik olun-
maktadir. Basin, yanhgliklarinin ve tutkulari-
nin §zel alan digina tagip, kamusal tehlike hali-
ne geldigini bilmelidir. Basin yanlis yaparsa,
aldatt1g1 kamuoyudur. Kisilere tamidig gibi,
basina da hata yapma hakkinin taninmasi bun-
dan bdyle miimkiin degildir." (Aktaran Kaya
1985: 52).

Buna gére medya sahipleri ve galisanlari, top-

lumun beklentilerini yerine getirmeyi bir yii-
kiimliilitk olarak kabullenmelidirler. Serbest
piyasa ve rekabet sartlarinda meydana gelebi-
lecek aksakliklar, kamusal ihtiyaglar1 karsila-
yacak mekanizmalarla diizeltilmelidir. Medya-
y1 toplumsal amaglardan uzaklagtiran baskilar
ortadan kaldirabilmek i¢in devletin sektére ma-
li ve ekonomik yardimlar, ¢ogulculugun sag-
lanmasina hizmet eden 6zel hizmet ve kolay-
hiklarin temini, medya organlarina yonelik 6zel
tarifeler, dncelikler ve ayricaliklar getirilmesi;
ayrica, medyanin ve galisanlarinin hak ve 6z-
giirlitklerini koruyan 6zel kanunlar ve anti te-
kel kanunlar ¢ikarilmasi, basin konseylerinin
olugturulmasi, 6zel komisyonlarin ve parla-
mento komisyonlarinin diizenlenmesi gibi bir
¢ok tedbir sistemin esasini olusturmaktadir.
Keza, iletigim kuruluslarinda ¢alisanlarin mes-
leki standartlarinin da 6z-denetim esaslari da-
hilinde ortaya konmasi da bunun bir pargasidir
(Oktay 1990: 21).

Agee, Ault ve Emery'nin medyada sosyal so-
rumlulugu bigimlendirirken bes kontrol meka-
nizmasi Ongoren yaklasimlari da 6nem tagi-
maktadir. Bu mekanizma, suya atilan taslarin i-
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¢ige halkalar ¢ikarmasinda oldugu gibi, birbiri-
ne degmeden igige ge¢mis sosyal kontrol hal-
kalarindan olugsmaktadir. En igteki kiigiik hal-
ka, bireylerin, yani yayincilarin, muhabirlerin,
editorlerin, medya sahiplerinin, haber miidiirle-
rinin, film ve video editorlerinin vb. kisisel,
mesleki standartlarint ve ahlaki tecriibelerini
simgelemektedir. Kisi, herseyden 6nce kendi
vicdanina ve inanglarina karsi sorumludur. Bu
kisilerin kendilerini gevreleyen diger dort hal-
kay1 gozoniinde tutmasi gerekmektedir. Ikinci
halkay1, teker teker medya kuruluslarinin kendi
kurumsal ve 6zel standartlar1 ve ahlaki kuralla-
r1 olusturmaktadir. Her kurulusun kendilerine
Ozgii kistaslar1 ve degerlendirme usulleri bu-
lunmaktadir, buralarda ¢alisanlar da tamamiyle
bu kuraflara bagl kalmalidir. Uglincii halkada,
iilke diizeyinde yerlesik mesicki ahiak kurallar
vardir. Dogal olarak iilkede bu kurallar iizerin-
de bir anlayis birligi bulunur. Buna medya sek-
tortindeki farkli iletisim araglarinin (radyo, te-
levizyon, gazete, dergi, reklamcilik, sinema ve
belki simdilerde internet) ulusal diizeyde getir-
dikleri spesifik standartlar1 da dahildir. Dor-
diincii halka, devletin ve sosyal sistemin iletigi-
mine iliskin temel felsefeleri ve hukukun koy-
dugu sinirlamalan gosterir. En distaki halka i-
se, yani besinci halka ise, toplumun ne tiir ha-
berlere tolerans gosterecegini veya gdsterme-
yecegini ifade eden sinirlamalan igerir. Bir or-
nekle her toplumda miistehcenlik anlayis: fark-
hliklar arz etmektedir (Aktaran Oktay 1990:
23).

Medya ahlak kodlar1 veya ilkeleri ise, bu pers-
pektiften hareketle, genel anlamda, yasal dii-
zenlemelere de tekabiil etsin veya zunesin,
meslekte olanlarin uymak durumunda bulundu-
gu davranmg kurallarini ifade etmektedir. Dar
anlamda ise, meslegin kendi kendisine irettigi
ve iiyelerinin uymalar: gereken kurallar man-
zumesidir. Bu kodlarin kaynagi, mesleki gele-
nekler, mahkeme kararlari, basin geref divanla-
1 veya basin konseyleri vb. meslek orgiitleri
oldugu gibi, bizatihi medya kuruluglarinin ken-
diliklerinden iistlendikleri ytikiimliilikler ola-
bilir.

Basin ahlak kodlarint veya ilkelerini dort genel
kategori igerisinde degerlendirmek de miim-
kiindiir.

a- Her meslekte oldugu gibi, yalnizca basin
mesleginde olanlar1 ve meslek orgiitlerini ilgi-
lendiren kodlardir. Burada meslek iiriiniiniin
yliceltilmesi, meslek ¢ikarlarinin korunmasi,
fikri haklara saygi (yaz: asirma yasag!) ve or-
tak zihniyet gosterme zorunlulugu gibi kuralla-
r1 stralanabilir.

b- Her tiirlti ifsat girisimlerini reddetme, gerge-
gin aranmasi, haberin yorumdan ayrilmasi,

dogru olmayan haberlerin diizeltilmesi zorun-
lulugu, manevi dini duygulara saygili olma,
basgkalarinin haklarina saygili olma gibi, halkla
iligkileri diizenleyen kurallar

c- Kisiyle olan iligkilerde uygulanan kurallar:
Hakaret ve sdvmenin, din, irk, etnik kéken, si-
yasal tercih, cinsiyet vb. nedenlerle ayrim ya-
pilmasinin yasaklanmasi v.s.

d- Devlet ve uluslararas: toplulukla iliskileri
belirleyen kurallar: Basin 6zgiirligiinii ve mes-
leki sirlar1 savunma, insan haklari, baris, ulus-
lararasi igbirligi anlayigindan yana tavir takin-
ma vb (Oktay 1990: 23).

2. MEDYA AHLAKI BAGLAMINDA ELE
ALINAN TEMEL SORUNLAR )

Medya ahlak: anlayisi ile birlikte, 'basta kamu
yarari' kavraminin igeriginin ne olacag olmak
lizere, 'basin 6zgiirliigl', medya denetiminde
hukuki ve 6zdenetim yollar ve giiniimiizde ye-
ni bir yol olarak belirginlesen 'ortak denetim',
basinda tekellesme ve medya sahiplerinin (pat-
ronlarinin) basin digi islerde faaliyet gosterme-
si konular siklikla tartigilmaya baglamigtir.

a- Kamu Yaran

Kamu yararinin ne olup olmadig), kamu yarari-
nin hangi hallerde s6z konusu edilecegi ve bu
kavramin medya etik kodlarini ihlal igin yeterli
bir gerekge teskil edip etmeyecegi iizerinde
¢ok derin ve anlaml tartigmalar yiir{itiilmistiir.

Bu konrudaki tartigmalarin iki temel boyutu
vardir. Biricisi, kisilerin 6zel hayatlarina mii-
dahale, ikincisi ise, devlet sirr1 niteligindeki
bilgilerin aktarilmasidir.

Ozellikle birinci boyutla ilgili olarak, kamu ya-
rarinin sinirinin nereye kadar olacagi konusun-
da objektif bir sinirlama bulunmamakla birlik-
te, 6zel hayata iliskin haber, yorum ve goriintii-
lerin sunumunda gizli kamera, gizli ses ve ka-
yit diizeni, tele objektif vb. yontemlerle uzak-
tan, haber vermeksizin gériintii almanin ve du-
dak okuma y6ntemiyle konugmalarim aktarma-
nin genel olarak etik dist goriildiigii ve kimi iil-
kelerde bu konularin hukuki diizenlemelere ko-
nu oldugu bilinmektedir.

Devlet sirlarinin ifsasi noktasinda da yine hem
hukuki hem de etik kurallar devreye girmekte-
dir. Ancak, yine burada da neyin, hangi sartlar
altinda devlet sirn kabul edilecegidir. Ornegin,
devletin kanunlarda yeri olmayan eylem ve is-
lemlerinin bulunmas: halinde gazeteciler bunu
6grendikleri zaman topluma aktaramayacaklar
midir?

Bu baglamda bahsedilmesi gereken bir diger
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husus ise, yazmamanin tersine, "milli ¢ikarlar
s6zkonusu oldufu zaman acaba gazeteciler o
dogrultuda mi haber yapmalidirlar?" sorusunun
cevabidir.

b- Basin Ozgiirliigii Aqisindan Hukuki ve
Etik Denetim (Ozdenetim ve Ortak
Denetim)

Medya denetiminde etik ilkelerin bir yerde ga-
zetecinin veya medya organinin kendi arzusu-
na birakilmig olmasi, ilkelerin mutlak bir yapti-
rimi1 saglayamamasi ¢ogu kez etik kodlarin hu-
kuki metinlerde de karsilik bulmas: sonucunu
dogurmaktadir. Hukuki denetimde yaptirim!la-
rin kesin ve bazen de agir olmasi ve bazi za-
manlarda da hiikiimetlerle basin arasindaki ilig-
kinin tanziminde kullanmilma ihtimalini dogur-
masi1 medyanin 6zgiirlitk alaninin daraltildig
bi¢iminde yorumlanabilmektedir. Girgin, bir
haberin verilmesinde ve gazetecinin haber ver-
me hakkini kullanmasinda, kamu yararini tes-
pitle gorevli yargicin dava konusu haberin oku-
yucunun marazi merak duygularini tatmine mi,
yoksa {istiin ahlaki ve hukuki degerlerin korun-
masina mi ySnelik oldugunu arastirmak ve ona
gore kamu yararinin olup olmadig: sonucuna
varmak durumunda bulundugunu sylemekte-
dir (Girgin 2000: 88).

Hukuki diizenlemeler ve dolayisiyla yargisal
denetimde getirilen standartlar da genel olarak
"mesaj igin bilgi toplanmasinda ve bu bilgile-
rin segilerek mesaj haline getirilmesinde uyul-
mas! gereken pozitif standartlardir" diyen Vu-
ral, iletisimcilerin bilgi toplama sirasinda sey-
rek de olsa, bilerek ya da bilmeyerek yasa disi
davraniglarda bulunduguna dikkat gekmekte ve
bunlari, "kisi haklarina dokunma, hatalt yayin
yapma, ayricalik hakkimi kétiiye kullanma, ti-
cari giivenligi sarsma, ¢alinmig dokiiman kul-
lanma, bagkasinin eserini kendisine mal etme,
ya da dyle bir dokiimani kullanma, haber kay-
naginmi kanitlayamama, programiarin siddet ve
seks icermesi gibi davramglar" (Vural 1994:
111) olarak siralamaktadir.

Ote yandan, hukuki diizenlemeler ve yargisal
denetim disindaki yollar ise, zaten medyanin
kendisi tarafindan hem okuyucu kitlesiyle ilis-
kilerini iyilestirmek ve hem de medyanin mii-
dahale altinda kalmasim 6nlemek amaciyla ge-
listirilmig yollar olarak ortaya gikmustir. Giinii-
miizde 6zdenetim, yani, yayn kurulusunun,
toplumsal sorumluluk, dogruluk, ger¢ekgilik,
hakkaniyet, objektiflik ve tarafsizlik gérevleri
uyarinca, y8netimini kendisinin belirleyecegi
kamusal yayincilik ve iilkesinin kanunlar ve
taraf oldugu uluslararast yasal diizenlemelere
ters diismemek igin haber, program veya diger
yayinlarini gdzetleme, kontrol ve diizenleme

sorumluluunun yamisira bir de ortak denetim
olarak ifade edebilecegimiz yayin kurulusu ile
yayin kurulusunun digindaki bir organ, konsey,
kurul veya sivil toplum kurulusu tarafindan ya-
ymnlann igeriklerine iligkin kontrol, diizenleme
ve gozetleme sorumlulugu anlayisi gelismistir.
Burada genel olarak kamu kurumiari ulagilacak
hedefleri tayin etmekte ve bu dogrultuda ge-
rekli detaylarin tesbit ve iiretilmesi sektor ¢ah-
sanlarina veya diger ilgili taraflara birakilmak-
tadir.

c- Medyada Tekellesme (Yogunlasma) -
Medyanin ve Patronlarinin Basin Disi Isleri

Medyada tekellesme veya yogunlasma farkli
medya sektorierinde aym grup veya sirket ¢i-
karlarinin birikmesini ifade etmektedir. Genel-
likle iki sekilde olmaktadir. Birincisi, kendi ya-
z1 igleri kadrosuna sahip medya organi say1sin-
da azalma, ikincisi ise, birden ¢ok medyanin
kontroliiniin bir kisi veya bir grup eline gegme-
sidir (Alemdar 1982: 8). Ikinci grup ise kendi
igerisinde farkli bigimlerde tezahiir edebilmek-
tedir. Capraz sahiplik (cross ownership) olarak
ifade edebilecegimiz, basin, radyo ve televiz-
yon sektdrleri arasinda hisse alimi, satimi, ak-
tariminin yanisira, yatay entegrasyon (horizan-
tal integration) yoluyla bir sirket veya grubun
ayni medya sektdriinde birden ¢ok yayin orga-
nin1 kontrol etmesi veya dikey entegrasyon
(vertical integration) ile bir sirketin veya gru-
bun medya sektdriinde dagitimdan iiretim siire-
cine kadar degisik boltimleri kontrol etmesi ya
da, ¢ok tarafli medya entegrasyonu (multime-
dia entegration) yoluyla bir sirket veya grubun
bir ¢ok medya sektoriinde pay (ve soz) sahibi
olmas:i bigiminde gergeklesebilmektedir.

Gazetelerin, televizyon ve radyolarin ekono-
mik sartlara ayak uydurmada gektikleri giicliik-
ler yayin hayatlarim siirdiirmelerini dogal ola-
rak etkilemekte, 6zellikle de yazili basinda, bir
takim gazeteler ya kapanmakta veya el degis-
tirmektedir. Bu eldegisimleri genellikle baska
yayin organlarina da sahip olan 'patronlara’
dogru olmakta; bu patronlar, gazetelerin (veya
diger medyalarinin) mevcut ySnetim ve yaz is-
leri kadrolarini muhafaza etmek yerine 'havuz'
sistemi ile biitiin yayin organlarini 'beslemekte-
dir'. Dolayisiyla, yayin organlarinda haberler-
den, yayn politikalarina kadar pek gok benzer-
likler dogmaktadir.

Tekellegmenin ilk etkisi dogal olarak basin ¢a-
liganlarina karsi dogmaktadir. Teknolojiye do-
niik bilyiik yatirimlar yapilirken, basin ¢alisan-
larinin sayilarinda siirekli bir azaltma yoluna
gidilmektedir.

Medya isletmeciliginin de diger isletmeler gibi
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karlilik ve verimlilik esas1 tizerinde yastyor ol-
masi teknolojik ve mali rekabet ortaminda 'ga-
zeteci medya patronu' tipini de tehdit eden bir
unsur olarak karsimiza gikmaktadir. Ote yan-
dan, medyanin, kamuoyu ve iktidarlar nezdin-
de bilyiik bir gii¢ olugturmasi da, yeni ekono-
mik anlayis gergevesinde 'patronlarin’' medyaya
bakigini degistirmigtir. 'Patronlar’, pek ¢ok 'se-
yin' yaninda, bir de 'medya patronu' olmay: re-
kabet ve gii¢ oyununun bir pargasi olarak gor-
meye baglamistir. Bu sekilde, diinyanin bir ¢ok
iilkesinde oldugu gibi Tiirkiye'de de medya
patronlugu yerini 'patronun medyalarina' birak-
mugtir.

Ancak, medya isletmeciliginin her seye rag-
men pahali bir ugras olmasi, medya sahipleri-
nin yer yer pratik ¢6ziimler bulmalarinin yolu-
nu agmigtir.

Bunlarin baginda lotarya uygulamas: gelmekte-
dir. Gazeteyi gazete olarak veya televizyonu
televizyon olarak izlettirmede ortaya ¢ikan
giicliikler, belli sayilarda kupon karsilig) (yani
o siiregte gazeteyi veya sdzkonusu medyay1 ta-
kip etme zorunlulugu) ev, araba, bilgisayar ve-
ya bagka ¢ekilislerle hediye dagitarak saglama
gibi pratik bir ¢oziim bigimi geligtirmigtir (1).
Radyo ve televizyonlarda, bir takim ¢ekilisler
neticesinde katilinan ve kazanildig takdirde
bilyiik maddi &diiller verilen programlar da bu
kapsama dahil edilebilir.

Bir diger '¢ilgin’ uygulama ise promosyonlar-
dir. Promosyon uygulamalarinda da okuyucu-
izleyicinin yine kupon biriktirme vb. yiiklimlii-
liikkleri bulunmakla birlikte, ¢ekilis ve kura ol-
maksizin herkesin ‘'hediyelerini' alma sans1 bu-
lunmaktadir. Bu uygulama da bir dénem biitiin
diinyay: sarmig, ancak pek ¢ogu hukuki diizen-
lemeler olmak iizere bu ¢ilginligin 6niiniin a-
linmasi igin gaba gosterilmistir. Ulkemizde de
4077 Sayili Tiketicinin Korunmas: Hakkinda
Kanun'la birlikte medya organlarinin promos-
yon uygulamalarina sinirhiliklar getirilmistir

).

Ote yandan, medyanin tek bagina bir giig olma-
st bir gok tilkede, bu giice sahip olan patronlara
basin dis1 sektdrlerde kolay ve rakipsiz is yapa-
bilme imkanlar olusturmustur. Ancak, bir ¢ok
iilke, basin patronlarinin basin dis1 sektorlere
agilmalarinin ve 6zellikle de, devlet ile bu tiir
iligkilere girmelerinin 6niinii tikayan hukuki
diizenlemelere gitmigtir.

3. MEDYA AHLAKI UZERINE
DUZENLEMELERDE GENEL KABUL
GORMUS ILKELER (KLASIK ILKELER)

Bilinen ilk yazilt basin ahlak yasalari olan

Fransa ve Isveg'teki diizenlemelerin akabinde
bir ¢ok iilkede basinm kendi kendisini kontrol
ve denetimini ve mesleki gelismeyi hedefleyen
kurallar ortaya konmustur (3). Bugiin hemen
hemen biitiin iilkelerde medyanin uymasi gere-
ken birtakim 'etik kodlar' mevcut bulunmakta-
dir.

Bu etik kodlarin uygulanip uygulanmadigi ve-
ya ihlalini tesbit ve gerekli tedbiri almakla g6-
revli olan iki temel miiessese bulunmaktadir.
Bunlardan ilki, bu etik kurallarin pek g¢ogunu
ortaya koyan ve kabul eden mesleki orgiitler
genellikle iletisim konseyleri, bir digeri ise,
medya organlarinin kendi iglerinde uygulama-
ya koyduklar1 ombudsman uygulamasidir.

Gerek mesleki orgiitlenmeler olan iletigim kon-
seyleri ve benzeri yapilanmalarin gerekse
medya organlarinin kendilerinin bilyiik 6lciide
kamuoyu baskisi, sikayetleri ve memnuniyet-
sizlikleri dikkate alinarak ve yasanan sorunla-
rin 1518inda ortaya koyduklar ilkeler (etik kod-
lar) arasinda biiyiik 6l¢iide benzesmeler bulun-
maktadir. Ulkelerin, sosyal, ekonomik, siyasal
ve kiiltiirel farkliliklarina ragmen, medyalari-
nin bu kadar benzesik etik kodlar etrafinda bu-
lusabilmeleri medyanin etkilerinin ve sorunla-
rinin benzesikligi diisiincesini de beraberinde
getirmektedir. Bilyiik 6lgtide ortak olan bu etik
kodlarin belli baglilar1 su sekildedir.

a-Dogruluk- Diiriistlik Kurah

Basin ahlakina iligkin diizenlemelerin hemen
hepsinde en 6nce siralanan ilke, haberlerin
dogru ve diiriist bir sekilde sunulmasidir. Ha-
berin bazi unsurlarinin atlanilarak veya kasith
bir sekilde eksik birakilarak veya yanlis yon-
lendirilerek verilmesi etik kurallarla bagdagma-
maktadir. Onemli gergekleri hasir alti etme-
mek kadar bizde 'asparagas' olarak ifade edilen
‘uydurma’ haber de hosgoriilemez. Gazetecinin,
haberi ile ilgili unsurlari kesin bir sekilde dog-
rulamaksizin yazmasinin sonucunda biiyiik
magduriyetler ortaya ¢ikmaktadir.

Amerikan Gazete Editorleri Cemiyeti'nin 1923
yilinda kabul ettigi 'Gazetecilik Kurallari'nda:
'Okuyucuya giiven telkin etmek, tim nitelikli
gazetecilik bigimlerinin temelini teskil eder. lyi
niyet kuralinin geregi, gazete diiriist olmaya
mecburdur. Bir gazetenin dikkat ve titizlik gos-
termedeki veya bu temel niteliklere olan haki-
miyetindeki bagarisizlig1 asla affedilemez'(Ok-
tay 1990: 42) denmektedir.

Yine, Ameriken Profesyonel Gazeteciler Ce-
miyeti Sigma Delta Chi'nin ortaya koydugu il-
keler de bu bakimdan biiyiik 6nem tasimakta-
dir. 'Kesinlik ve nesnellik' baghg: altinda 'Top-
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luma karsi iyi niyet ve inang gazeteciligin te-
melidir' diye baslayan bu ilke su sekildedir:

"1. Gergek en 6nemli amagtir. 2. Haber verme-
de nesnellik baska bir amagtir. Bu ulagmaya
¢abaladigimiz bir standarttir. Bagaranlara sayg
duyariz. 3. Hata ve yanlighk 6ziir kabul etmez,
4. Gazete yoneticileri yayinladiklar: haberin i-
¢eriginden tamamen haberdar olmalidir. Fotog-
raf ve goriintiiler olay1 tam olarak yansitmali,
konuyla ilgisiz ayrintiy1 6ne ¢ikarmamalidir. 5.
Haber ile goriislerin agiklanmasi birbirinden
ayrilmahdir. Haber tiim 6znel goriislerden ay-
rilmis olmal: ve olayn her yoniinii sergilemeli-
dir. 6. Gergegin bilingli olarak carpitildig: par-
tizan yayincilik Amerikan gazetecilik ruhuna
aykinidir. 7. Gazeteciler toplumsal olaylar ve
konular lizerinde ¢ziimleme, yorum ve yayin
yapma sorumluluklarint kabul ederler. Yine bu
konularda s6z sahibi oldugunu bildikleri kisile-
rin goriiglerini aktarmay1 kabul ederler. 8. Sa-
vunma ya da yazarin kendi yorumlarina ayrilan
yazilarda bu durum belirtilmelidir." (Alemdar
1990: 125).

Medyanin, sebebi her olursa olsun, yalan, yan-
lis ve yonlendirme amagli haber, goriintii vb.
yayinlarinda biitiin hatalarini, yanlislarini ka-
bul ederek diizeltmeye gitmesi ve ayrica so-
rumlular hakkinda geregini yapmasi ortak bir
ilke olarak ortaya ¢ikmaktadir.

b- Tarafsiz ve Objektif Olma Kurah

Haberlerin sunumunda muhabirin veya editor-
yanin kisisel veya kurumsal yaklagimlarinin rol
oynamamasi bilyllk 6nem tagimaktadir. Haber
ile diisiince arasindaki farkin net bir sekilde or-
taya konmasi bu ilke agisindan da vazgegil-
mezdir.

Uzerinde en fazla tartistlan bu ilke ile ilgili ola-
rak, Sigma Delta Chi orgiitiiniin yukarida zik-
redilen goriigiine ek olarak, Fransiz Le Mon-
de'nin ¢ahsanlarina yansiz ve objektif olabil-
meleri igin sart kostugu hicbir partiye liye ol-
mama ilkesi dikkat gekicidir. Ciinkii, gazetenin
muhabir, yazar veya edit6rlerin bir partinin {i-
yesi olma durumunda siyasi haber ve yorumla-
rinda objektif olamayacaklari gibi bir endigesi
bulunmaktadir. Bu endiseyi tasiyan gazetenin
yayin ¢izgisi ve hitabettigi okuyucu profili iti-
bariyle belli bir siyasi tercihinin bulundugu da
dikkate alinirsa bu kuralin tagidig: anlam: kav-
rayabilmek kolaylagir.

Ote yandan, kurala iligkin olarak Edgar, 'Gaze-
tecilik nesnel olamaz. Ciinkii, gazeteciligin
nesnel olabilmesi, bir eylem bigimindeki ola-
yin, haber olarak aktariimasindan dnce bozula-
mayacak bi¢imde yorumlanmis olmas: gerekir'

goriisiindi ileri siirmektedir. Ciinkii, O'na gore,
haber aktarimi bir toplumsal olayin anlamini
saptar, her ne kadar bu anlam kesinleyici olma-
sa da (Haber aktarimi bir yorumlama siirecin-
deki ugraktir ve segilen 6zgiil yorum gazeteci-
lerin ve okuyucularin ufuklari geregince 'yan-
I1'dir). Haber yapilan eylemin icracilari, eyle-
min yorumlanmasinda belli bir rol oynarlar; a-
ma yorumlari ayricaliklt degildir (Aktaran Bel-
sey ve Chadwick 1998: 151). Yine bu baglam-
da, Talu, 'basin tarihinin en eski mitlerinden
biri olarak' belirttigi objektiflik konusunda,
"Gorme bi¢iminin s6z konusu oldugu her du-
rumda ise, 'gériinenden fazlasi' veya 'gorii-
nenden baskast' ya da 'goriinenin 6tesi' vardir"
derken, ilave etmekte: "Sadece o kadar degil.
Gorme Bigiminin kardesi gosterme bigimidir.
Oyleyse, 'gosterilenden fazlasi, gosterilenden
bagkasi, gosterilenin Gtesi' olmahdir." Bu g6-
riislerini siraladiktan sonra "Objektiflik, koke-
nindeki yansizlik, tarafsizhik, maddilik, nesnel
varlik, seyleri oldugu gibi gérmek gibi manala-
rt agisindan bir medya palavrasindan baska bir
sey degildir. Bir gérme bi¢imi olarak ise dog-
ru. Medya, her bir yayin organi, her gazeteci o
manada objektiftir." (Talu 2000: 51) sozleriyle
olayn ironik yoniinii ve objektifligin 'gérmeme
bigimi'ni (6zelliklie Tirk basini agisindan ele
alsa gerek) ortaya koymaktadir (4).

Yanl habercilik, genellikle dis haberlerde ve
siyasi haberlerde giindeme gelmektedir. Dig
politikalara uyumlu olarak hazirlanan haberle-
rin temelinde, ekonomik, ideolojik ve siyasi ¢i-
karlar s6zkonusudur. Uluslararasi haber dagih-
minin dengesizligi agisindan olaya bakildig:
zaman, (5) gelismis tlkelerden (aynt zamanda
haber ve haberlesme tekelini elinde tutan) ba-
gimli lilkelere yonelik bir yonlendirici ve yan-
lis bilgi (disinformation) ve ¢arpitma (distorti-
on ) goriilmektedir. Bunlar daha ¢ok, savas, te-
rorizm, salgin hastalik, dogal afet haberlerinde
yasanmaktadir.

Ote yandan, i¢ haberlerde bilhassa siyasi ve ik-
tisadi piyasalarda yanh habercilik s6z konusu
olabilmektedir.

Bu baglamda, haberin igerigine miidahale yolu
ile manipiile edilmesine de deginmekte yarar
bulunmaktadir. Manipiilasyon hem basin etigi
hem de basin 6zgiirliigii ile ¢elismektedir. Ciin-
kii, uygulamada genellikle ya haberi yazan mu-
habire veya veren kurulusa etki sézkonusudur.
Medyada tekellesme sézkonusu oldugu durum-
larda, medya patron ve yoneticilerinin emir ve
goriisleri dogrultusunda gergeklesen ve siklikla
Orneklerine rastlanabilecek bu ihlalin basin 6z-
glirliigiine kars:1 direk bir miidahale oldugu da
kuskusuzdur. Biilbiil, manipiilasyonu bir nevi
ortiilii sansiir olarak da ifade etmektedir (Biil-
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biil 2000:27).
c- Haber ve Yorum Ayrima Kurah

Haber ve yorumlar arasinda bir ayrimin olmasi
zorunlulugu bulunmaktadir. Bu da heberlerin
yanh yazildigina yo6nelik kuskulara sebep ol-
maktadir. Bu konuda Avrupa Konseyi Parla-
menterler Meclisi tarafindan kabul edilen Ba-
sin Meslek llkeleri'nde diizenlemeler getiril-
mistir. Buna gore: "Madde 3. Gazeteciligin te-
mel ahlaki yiikiimliliiklerinden birisi, haber ile
yorum arasinda belirgin bir ayrim ¢izilmesi ve
bunlarin karistirtimasinin énlenmesidir. Haber
gergeklere ve verilere dayal bilgilendirmedir.
Yorum ise, yazanin, yayinlayanin veya medya
sirketinin diisiincelerini, inanglarini ve kisisel
yargilarini igerir. Madde 4. Haber yayimi ger-
ceklere dayandiriimali ve dogrulugu ispatlana-
bilir olmalidir. Haberin sunumunda ve betimle-
mesinde tarafsiz davraniimalidir. Haber baslik-
lari ve 6zetleri miimkiin oldugu kadar eldeki
verileri yansitmalidir. Madde 5. Yorumlar, ge-
nel diistinceler veya giinliik olaylar lizerine ya-
pilabilir. Yorum subjektif oldugu igin, dogrulu-
gu lizerine elestiri yapilamaz. Bunun yerine
bizler yorumlarin diiriist ve ahlaki olmasini
saglamaliy1z. Madde 6. Kisi ve kuruluslarla il-
gili olaylar tizerine yapilan yorumlar gergekleri
ve verileri ¢arpitmamali ve gizlememelidir."
(Aktaran Irvan 2001). ABD Profesyonel Gaze-
teciler Dernegi'nin yaklasini da yukaridaki di-
zenlemeyle paralellik arzetmektedir. Dernegin
etik kodlan arasinda "Gazeteciler, haber ve yo-
rumu birbirinden ayirmalidir. Analiz ve yo-
rumlar agik¢a belirtiimeli ve bunlar gergegi ve-
ya haberin baglamini ¢arpitmamahidir.” denil-
mektedir.

d- Meslek Sirr1- Haber Kaynagina Saygi ve
Sadakat Kurah

Gazetecinin haber kaynag) istemedigi ve izin
vermedigi middetce onun kimligini - ‘klama-
masi ile ilgili ilkedir. Hatta, baz: {il...crde bu
alandaki diizenlemcler etik kodlarn ¢ok ¢ok 6-
kesine tasinmis; kanunlarla veya Isveg'te oldu-
gu gibi anayasa ile teminat altina alinmistir.
Ayrica, gazeteciye haber kaynaklar tarafindan
gizli kalmasr veya belli bir stire igin agiklai-
mas1 geciktirilmesi icin verilen biigilerde de bu
etik kural gecerlidir.

Gazetecilerin, mahkeme veya baska bir tahkik
mevkii oniinde dahi gizli kalmas: kaydiyla ve-
rilen bilgileri veva kaynagin agtklamasi hos
goriilmemektedir.

Yine, gazetecinin. iy degistirmesi durumunda
eski patronuna. it verine ve ¢alisma arkadagla-
rina ait sirlar; dz saklamas) bu etik kod etrafin-

da dizenlenmistir. Bu baglamda, Amerikan
Gazeteciler Cemiyeti tarafindan ortaya konulan
etik kod su sekildedir: "Gazeteciler, mahkeme-
de veya diger adli veya tahkikat merci-
i onlinde, mahrem kaydiyla verilen bilgileri
veya gizli bilgilerin kaynaklarini agiklamay:
reddeceklerdir. Gazetecinin gizlilige sayg: go-
revi, is degistirmesi durumunda dahi, eski pat-
ronuyvla paylastigr sirlari da kapsamaktadir.'
(Oktay 1990:44).

Baz tilkelerde ise bilgilerin kétiiye kullaniima-
st bu etik kodun ihlali anlamini tasimaktadir.
Gazetecinin yazi ile veya baska bir yolla sahsa
Ozel olarak verilmis veya sadece gazete yoneti-
minin bilmesi gereken bilgileri agiklamasi ve
hatta bunu sadece gazete dahilinde yapmig ol-
masi bile etik kodun ihlali olarak degerlendiril-
mektedir. Yine, gazetecinin, bir devlet sirrini,
yapilan gorevle ilgili gizli hususlari, endiistri-
yel sirlart veya kisisel 6zgiirliik alanina giren
mahrem konulari yayinlamas! veya baska bir
yolla agiklamasi da, gizliligi ihlal igerisine gir-
mektedir (6).

e- Mahremiyet veya Ozel Hayatin
Gizliligine Saygi Kurah

Pek ¢ok iilke, 6zel hayatin gizliligini kanunlar-
la teminat altina almistir. Buna ragmen, bir ¢ok
tilkede medya etik kodlar: ortaya konulurken,
o6zel hayatin gizliliginin korunmas: prensibine
oncelik verilmistir. Ozel hayatin gizliligini or-
tadan kaldiracak tek istisna 'kamu yarari'nin
bulundugu durumlardir.

Ancak, 'kamu yararl' kavramindan hareketle
getirilen istisnadan dolayidir ki, medya karsi-
sinda insanlarin 6zel hayatinin gizliligi kurali
onemli 6lgiide zedelenmektedir. Burada 6n pla-
na ¢ikan soru $u olmaktadir, Acaba, kamu ya-
rarinin ve 6zel hayatin gizliliginin sinir1 nedir?

Avrupa Konseyi Parlamenterler Meclisi tara-
findan kabul edilen 'Basin Meslek I[lkeleri'nin
23. maddesi: " Kisilerin 6zel hayatlarini sakli
tutma hakkina saygi gosterilmelidir. Devlet ile
ilgili islerde gorevli insanlar, devlet islerini et-
kilemedigi slirece 0zel hayatlarim gizli tutma
hakkina sahiptirler. Bu gibi islerde gorevli bu-
lunan insanlar sirf bu yiizden 6zel hayatlarin
gizli tutma hakkindan mahrum kalamaziar."
derken; Ingiltere'de Basin Sikayetlerini Izleme
Komisyonu (Basin Konseyi yerine kurulmus-
tur) da 6zel hayata iligkin olarak: "Bireyin ken-
di izni olmaksizin 6zel hayatina dil uzatmak ve
bu konuda sorgulamak, 6zel mekanlarindan te-
le objektifle resim ¢ekmek genelde yakisiksiz
kabul edilmekte, bu tiir bir davranis ancak ka-
mu ¢ikar1 s6zkonusu oldugunda hakli kilin-
maktadir." Komisyon'a gore, bireyin evi ve o-
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nun bir pargasi olan bahge ve ek yapilar 6zel
mekan olarak kabul edilmekte, yanindaki alan
ya da park bunun disinda kalmaktadir. Ayrica
otel ve hastanelerin odalar1 da 6zel mekan kap-
saminda bulunmaktadir. Lady Diana'nin 1997
yilinda, paparazzi diye anilan gazetecilerden
kagarken trafik kazasi gegirip 6lmesi iizerine,
anilan Komisyon, 6zel hayat alanin1 daha da
genigleten kararlar almigtir. Buna gore: "1. Is-
rarl: takip sonucu elde edilen fotograflar yaymn-
lanmamalidir, 2. Editorlerin serbest g¢alisan ga-
zeteci ve fotografcilardan gelen malzemenin
hangi yoldan geldigini 6grenmeleri gerekmek-
tedir, 3. Medyatik bir olay meydana geldiginde
gazeteciler olay yerinde kamu g¢ikarinin gerek-
tirdiginden fazla kalmamalidir, 4. Geng insan-
lar, medyanin saldirisina maruz kalmadan egi-
timlerini rahatlikla yapabilmelidir, 5. Riigtiinii
ispat etmemis kisilerin hikayelerine basin tara-
findan para 6denmemelidir, 6. Bir gocugun 6-
zel hayatiyla ilgili haber yayimlanabilir, ancak
bunun somut bir nedeni olmalidir. Eger tek ne-

den ¢ocugun anne ya da babasinin {inlii bir kigi-

olmasnysa haber yayinlanmamalidir, 7. Kisile-
rin 6zel alanlarina tecaviiz edilemez, 8. Uziintii
anlarinda kisilerle ilgili yazilacak haberlerin
incelikle kaleme alinmasi gerekir." (Irvan
2001)

Bu baglamda, gizli kamera, gizli ses kayd: ve
hatta insanlar1 uzaktan kameraya kaydederek
aralarindaki konusmalan ortaya gikarmak igin
dudak okuma yoluna gitme gibi yontemlere
bagvurulmasi da medya etigi ¢ercevesinde hos
karsilanamaz. Bilhassa tilkemizde 6zel televiz-
yonlarin sansasyonel haber haber yapabilmek
i¢in bagvurdugu gizli kamera yontemiyle ilgili
Amerikan Profesyonel Gazeteciler Dernegi'nin
goriisti 6nemlidir. Buna gore: "1. Elde edilecek
enformasyon ¢ok bilyiik bir oneme sahipse, ha-
yati bir kamu ¢ikar1 sdz konusu ise ve halk: 6-
nemli bir zarardan koruyacaksa, 2. Bu haberi
elde edebilmek igin diger tiim arasgtirma yon-
temleri kullanilmis ise ve basarisiz olunmusg i-
se, 3. Enformasyonun agiga gikariimasiyla on-
lenen zarar, bu y6ntemie verilen zarardan daha
bilyiikse" gizli kamera kullanimi bir §l¢lide hos
kargilanmaktadir. Ancak, Irvan'in dedigi gibi,
gizli kamera kullanimi, aragtirmaci gazetecilik
odiilii kazanmak; rekabette 6ne gegmek ve bii-
yiik rating yapmak; haberi zamandan ve para-
dan tasarruf etmek igin kullanilmamalidir (ir-
van 2001). Habere konu kisilerin yaptiklarinin
ahlaki olmamasi gazetecilerin ahlaki olmayan
yontemler kullanmalarint hakl ¢ikarmaz (7).

f- Elestiri Simrim Asmama - iftira, Hakaret,
Kaotiileme ve Mesnetsiz iddialardan
Kagimma Kurah

Medyanin haber ve yorumlarinda kisinin onu-

runu yada ahlaki karakterini hedef alan daya-
naksiz suglamalara yer vermemelidir. Yine, ka-
sith iftira, karalama ve kiigiiltiicii ifadeler kul-
lanma ve temelsiz ithamlarda bulunma en ciddi
meslek etik ihlalleri arasinda yer almaktadir.

Birinci Ulusal ve Pan-Amerikan Basin Kon-
gresi'nin 1942 yilinda kabul ettigi 'Gazeteci'nin
On Emri'nde, "Adina layik bir gazeteci (...) if-
tira, karalama, onur kirict suglamalar ve temel-
siz ithamlari en ciddi mesleki suglar olarak ka-
bul eder" (Oktay 1990: 51) denilmektedir. Bu
kural pek ¢ok lilkenin etik kodunda yer almig
bulunmaktadir.

g- Cevap ve Diizeltme Hakkina Sayg) Kurah

Medya organlari, hakkinda birtakim iddialar
ortaya atilan, suglamalarda bulunulan kimsele-
re cevap hakki ve diizeltme hakk: tammak zo-
rundadir. Bu kural, aslinda dogruluk- diiriistliik
kurali, objektif ve yansiz olma kurah ve elestiri
sinirini agmama, iftira, hakaret ve mesnetsiz id-
dialardan kaginma kurali ile de dogrudan ilgili-
dir. Cevap hakki, bireylerin kendileri ile ilgili
iddia ve ithamlara kars1 yaklagimin ve tek ta-
rafli’ bilgilenilmesinin 6nlenmesini ifade eder-
ken; diizeltme hakk: da hakkinda yalan veya
yanlig bilgiler, haberler verilen insanlarin buna
mukabil dogrulari anlatabilmes: hakkini kap-
sar. Bu haklar, bireylerin giiglii bir basina karg1
sahip oldugu en etkili silah olarak kabul edil-
mektedir.

Cevap ve diizeltme haklarinin kullanilmas: ko-
nusunda diizenlemeler ¢ok eski tarihlere da-
yanmaktadir. Cevap ve diizeltme hakkinin ta-
ninmast ile ilgili ilk taleplere 1789 Fransiz ihti-
lali'nin hemen akabinde yayin organlarinin her-
kesle ilgili olarak istedikleri gibi yazip ¢izme-
leri tizerine Fransiz Milli Meclisi'ne sunulan
bir kanun onerisinde rastlanmaktadir. Ancak,
Meclis bu talebi kabul etmemis; kanunun g¢ik-
mast tam 123 yil sonra 1922 yilinda gergekles-
mistir (Igel 1997: 168) Ote yandan, meslek ah-
lak kodlar1 arasina girmesi ise bu tarihten daha
sonraya rastlamaktadir. Prag'da 1936 yilinda
kabul edilen Uluslararas1 Basin Dernekleri Bir-
ligi (IUPA) Ahlak yasasi'na gore: "Ismine la-
yik bir gazeteci, sonradan ger¢ek veya dogru
olmadig anlasilan haberleri goniillii olarak di-
zeltmekle yiikiimlidiir" (Oktay 1990: 52) de-
nilmistir. Yine, Birlesmis Milletler tarafindan
1952 yilinda kabul edilen bir uluslararasi an-
lasma da bulunmaktadir. Bu anlagma ne yazik
ki bu giine kadar sadece on devlet tarafindan
imzalanmigtir ve bunlardan da yalnizca ikisi
Avrupa iilkesidir (Fransa ve Yugoslavya). An-
cak aralarinda Tirkiye'nin de bulundugu bir
¢ok iilkede, cevap ve diizeltme hakkinin etik
kodlar arasinda bulunulmasiyla yetinilmemis
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ve ayrica kanunla diizenlenmistir.

Amerikan Profesyonel Gazeteciler Dernegi'nin
etik kodlarinda, "Haber medyas: suglanana ce-
vap hakki vermeksizin, kisinin onurunu ya da
ahlaki karakterini hedef alan dayanaksiz sugla-
malara yer vermemelidir.” (Irvan 2001) den-
mektedir.

h- Kigisel Cikarlarin ve Cek Defteri
Gazeteciliginin Reddi Kurah

Biitiin diinyada, meslek orgiitleri tarafindan or-
taya konulan etik kodlar igerisinde yer alan ku-
rallardan birisi de parali habercilik bagta olmak
tizere, Ozel ve tlizel kuruluglardan haber yapma
mukabili hediyeler veya seyahat imkanlari elde
edilmesine izin verilmemesidir.

Ozel ve tiizel kisilerden gazetecilere gelen he-
diye, seyahat vb. seylerin aslinda o kisi veya
kurumla ilgili olarak medyada olumlu bir haber
satin almay1 hedefledigi, tarafsiz olmalan gere-
ken gazetecilerin bu tiir ¢ikarlart kabul etmekle
birlikte tarafsizliklarina da gélge diigtirmiis o-
lacaklar: gibi bir endige hemen biitiin diinyada
etik kurullar tarafindan paylagiimaktadir.

ABD Profesyonel Gazeteciler Dernegi tarafin-
dan bu hususta gelistirilen ilke séyledir: "Ga-
zeteciler, armaganlari, iyilikleri, bedava gezile-
ri ve 6zel muameleleri reddetmeli ve gazeteci
diriistligiinii zedeleyecek ikinci is, siyasal
baglanti, kamu gorevi ve sivil toplum kurulusg-
larinda hizmet gibi islerden kaginmahdir.”

Bati medyasini uzun siire kemiren parali haber-
cilik (Cek Defteri Gazeteciligi) ise, haber kay-
naklarina konugmalar: ve bilgi vermeleri karsi-
131 para 6denmesi anlamina gelmektedir. Bu-
nun en bilyiik sakincasi haberin para ile elde e-
dilen bir meta haline déniistiiriilmesidir. Ingil-
tere Basin Sikayetleri Komisyonu bu konuda
ayrica bir sinirlandirma getirmistir. Komisyon,
su¢ islemis kisilere veya bunlarin yakinlarina
anlatacaklari 8ykiiler, verecekleri enformasyon
ve fotograflar i¢in para 6denmemesini istemek-
tedir. Sayet, ilgili materyalin kamu ¢ikarlari a-
¢isindan mutlaka yayinlanmasi icabediyorsa ve
bunun igin para talep ediliyorsa 6deme yapila-
bilecegini soylemektedir. Habere dogrudan ko-
nu olanlara hig bir sekilde deme yapilmamasi,
ama, haberi yorumlayan konumdaki uzmanlara
ve devlette gorev yapmig kisilerin anilarina be-
lirli oranda 6deme yapilabilecegi yolunda ge-
nel bir kanaat bulunmaktadir (Irvan 2001).

i- Kbrumsal (Patron) Cikarlarm
Gergeklerin Oniine Gegirilmemesi Kurah

Giiniimiizde bir ¢ok iilkede medya patronlari
medya diginda islerle de ugragmaktadir. Bunla-

rin zaman zaman sahip olduklar medya organ-
lar1 araciligiyla medya digindaki islerine kolay-
lik saglama yoluna gittikleri de bilinen bir ger-
¢ektir. Bunun igindir ki, gérevi yalnizca kamu-
nun bilme hakkina hizmet olan gazetecilerin bu
tiir iligkilere girmemeleri gerekmektedir.

Yine bu baglamda, reklam verenlerin ¢ikarlar
dogrultusunda haber yapilmasi veya gergekle-
rin gizlenmesi de etik kodlarla bagdasmamak-
tadir. Bu konuda yine ABD Profesyonel

Gazeteciler Cemiyeti'nin zikredilmesinde yarar
bulunan bir ilkesi vardir. Buna gore: "Gazete-
ciler, reklamcilarin ve 6zel ¢ikar ¢evrelerinin
kendi lehlerinde haber beklentilerini reddetme-
li, bunlarin haberler iizerinde etkide bulunma-
larina kars1 koymalidirlar” (irvan 2001).

Bu kurallara ragmen ne yazik ki, medyada rek-
lam karsil131 haber yaygindir. Hatta, yine kanu-
ni diizenlemelerle yasak olmasina ragmen
medyada 'gizli reklam' veya 'ortiilii reklam' de-
digimiz haber formatinda reklam yayinlama a-
ligkanligi veya yontemi ortadan kaldirilama-
maktadir.

j- Terorizm, Siddet ve Pornografiye Karsi
Tavir Alma Kurah

Teror, terdrizm, sug ve sug Srgiitleriyle ilgili
haberlerin sunumuna iligkin olarak birgok iil-
kede gerek meslek orgitlerinin etik kodlar1 ve
gerekse hukuki diizenlemeler yoluyla sinirlilik-
lar ve sorumluluklar getirilmistir.

ABD Profesyonel Gazeteciler Cemiyeti (Sigma
Delta Chi) "Sug ya da kotii davranislara 6zen-
dirici yayin yapilmamalidir" ilkesiyle genel bir
simirlama getirirken, bu iilkenin en biiyiik kitle
iletisim gruplarindan birisi olan CBS News, te-
i6r olaylarmin kamuoyuna duyuruimast ile il-
gili kendi personelinin uymas: gereken kuralla-
r ortaya koymustur. Ana hatlariyla bu kurallar:
"Terdr eylemlerinin yansitilmasi sirasinda ter-
ristlerin talepleri miimkiin oldugunca basin
mensuplarinin sozleri ile aktariimalidir. Dogru-
dan dogruya terdristin agzindan verilmemeli-
dir, b- Zorunluluk doguran haller diginda, ku-
rulusun bagkan veya yardimcisinin uygun gor-
mesi durumunda adam kagirma ve alikoyma o-
laylar: canli yayinla aktariimamalidir, c- Basin
mensuplari terdristlerin rehineleri bulundur-
duklar yeri bilmeleri halinde eylemcilerle te-
masa gegmeye ¢alismamali, bu gibi ¢aligmala-
rin kamu gorevlilerince yerine getirilmesine
yardimeir olmalidirlar, d- Basin mensuplari ile
polis olayin hemen baginda karsilikli olarak ge-
rektigi zaman bagvurulacak yetkili isimleri ver-
melidirler, e- Herhangi bir terér olayinin yansi-
tilmasi o giiniin diger haberlerini ortadan kal-
dirmayacak sekilde dengeli olarak aktariimali-
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dir"(Avsar 1991).

ABD ve basta Ingiltere olmak iizere, bir gok
bati iilkesinde ter6r habrlerinin sunumuna ilis-
kin olarak yasanan deneyimlerden kaynaklanan
onemli bir hassasiyet bulunmaktadir. ingilte-
re'nin eski Bagbakanlarindan Margaret Thatc-
her'in medyanin, terdristlerin reklam igin ihti-
ya¢ duydugu oksijeni saglama egiliminde oldu-
gu iddiasi bitiin diinya kamuoyunda yankilan-
mis ve ¢ok onemli tartigmalar1 beraberinde ge-
tirmistir (Schlesinger 1994:28).

Giinlimiizde, medya etigi baglaminda en fazla
tartistlan konulardan bir digerini ise genel ola-
rak siddet, 6zelde ise kadinlara ve gocuklara
vonelik siddet olugturmaktadir. Yeni medya
tcknolojileri sonucunda klasik medyalar digin-
da, internet, video oyunlari, interaktif televiz-
yen vb. yeni iletisim ortamlarinda giddet, seks
ve pornografi igeren yayinlarin hizla arttigi,
bunun ¢ocuklarin saglikli gelisiminin yanisira
atle kurumunu tehdit eder bir mahiyet kazand:-
g1 sikga dile getirilmeye baslanmistir. isveg
Kiiltiir Bakanh@ ve Avrupa Komisyonu Isbir-
ligi ile 12-13 Subat 2001 tarihlerinde Stock-
holm'de diizenlenen 'Yeni Medya Caginda Co-
cuklar ve Gengler' konulu uzmanlar konfera-
sinda olusturulan g¢aliyma gruplarinin konulart
bile bu ger¢evede bir fikir verebilmektedir: "1.
Grup: Cocuklarin ve genglerin internet, bilgisa-
yar, video oyunlarinda yer alan zararli igerik-
lerden korunmasi: Nelerden, kim tarafindan ve
hangi metodlarla?, 2. Grup: Cocuklarin ve
genglerin sayisal yayincilik ve kiiresellesme
¢aginda televizyonlarda yer alan zararl: igerik-
ten korunmasi: Nelerden, kim tarafindan ve
hangi metodlarla?, 3. Grup: Cocuklar1 hedef a-
lan televizyon reklamciligi: Cocuklarin suisti-
mali nasil 6nlenebilir?" (RTUK Raporu 2001).

Tartigma ve ¢aligma gruplarinin ortaklasa ulag-
151 kanaat, bu yeni ortamda, var olan diizenle-
yici ve yayinci kurullarin sorumluluklarinin
daha da arttig1, bunlarin gabalarinin buna rag-
men yeterli olamayacag ve ozellikle sayisal
yayinlarin (kismen de olsa) basgladigi ve fakat
tiim teknik imkanlarin yayginlagsmadig: ve bil-
hassa filtreleme, sifreleme gibi yontemlerin ge-
lismedigi bu siiregte 6zdenetimin en 6nemli ve
etkili denetim yontemi olacagidir (RTUK Ra-
poru 2001).

Yine bu noktadan hareketle, 6zellikle yeni
medya ortamlarina iligkin olarak simge ve
sembol kullaniminin yayginlastiriimasi ve zo-
runlu hale getirilmesi giindemdeki yerini almig
tulunmaktadii. Avrupa Sinir Otesi Televizyon
Sozlesmesi ve Avrupa Birligi Direktifleri (8),
bir ¢ok {ilkede, vayinlarda koruyucu simge ve
sembol kullanimini veya hazirhk ¢aligmalarini

baglatmustir. Koruyucu simge, cinsellik, siddet,
trklintli yaratacak goriintiiler gibi olumsuz un-
surlari barindiran televizyon program ve film-
lerinin, izleyicileri sozli veya yazili uyarilara
ek olarak gorsel sembol veya simgelerle bilgi-
lendirme veya uyarma anlamina gelmektedir.

Bu tiir diizenlemelerin disinda ABD ve birgok
Avrupa Ulkesinde her tiirlii iletisim ortaminda
cocuk ve hayvan cinselligi ve ¢ocuklara ve
hayvanlara yonelik siddet goriintiilerine karsi
¢ok ciddi hukuki yaptirimlar bulunmaktadir.

SONUC

Medyanin etik denetimi konusunun, kitle ileti-
sim araglarinin ve 'gazetecilik' mesleginin ve
dolayistyla 'habercilik' in ortaya ¢ikisina kadar
uzanan bir ge¢misi bulunmaktadir. Basta huku-
ki ve idari diizenlemelerle belli kurallar ¢erge-
vesine oturtulmak istenen 'gazetecilik' meslegi,
basin ozglirliigli kavraminin dogusu ve gelis-
mesiyle birlikte kendi meslek etigini olustur-
mak ve Ozgiirligiini devletten gelecek olanlar
da dahil olmak lizere her tiirlii dis miidahale-
den korumak istemistir. Zaman igerisinde, iil-
keden iilkeye bazi farkliliklar géstermekle bir-
likte 6nemli Olgiide de benzesen medya etik
kurallar: ortaya gikmustir.

Giiniimiizde, genellikle iilkelerin basin konsey-
leri, cemiyetleri gibi meslek orgiitlenmelerinin
en lstiinde yer alan kuruluglar tarafindan za-
man zaman goézden gegirilerek giincellestirile-
bilen 'etik kodlar' yayginlagmistir. Hatta, bazi
iilkelerde, medya organlarinin genel meslek e-
tik kurallarinin disinda, kendilerini sinirlayan
veya kayitlayan 'kurum igi meslek kurallart’
koyduklarini ve bu kurallara uyulmasinda stki
bir denetim mekanizmasi olusturduklari goriil-
mektedir.

Gerek meslek iist kuruluslarinin etik kodlarinin
ve gerekse medya organlarinda kurum igi 6zel
diizenlemelerle getirilen kurallarin en 6nemli
gerekgesini oncelikle 'okuyucunun- dinleyci-
nin- izleyicinin' giiven ve tercihini siirekli kil-
mak, sonra iilke insanlarinin giiven ve tercihini
elde etmek olusturmaktadir.

Medya denetiminin salt hukuki ve bunun uzan-
tis1 olarak idari mekanizmalar aractligiyla ger-
¢eklestiriliyor olmasinin basin 6zgiirliigiine yo-
nelik bir tehdit olarak algilanmasi ne kadar do-
galsa, denetimsizligin de basin 6zgiirliigiiniin
yanisira demokrasinin ve biitiin 6zgtirliiklerin
Oniindeki en bilyiik tehdit olarak algtlanmasi-
nin zorunlulugu da o kadar gergektir.

Medyanin tarihsel siire¢ igerisinde gegirdigi
evrimler, bizim bu yargimizi dogrulayacak pek
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¢ok 6rnekle doludur.

Teknolojik gelismelerle birlikte yeni ortaya ¢i-
kan bir ¢ok iletisim ortaminin ise hala nasil de-
netlenebilecegine dair diizenlemeler yapilama-
mustir. Bu ortamlardaki denetimsizlik, medya-
_nin sayet bir 'etik'i olmasa (¢ogu zaman etik'i-
nin varligina ragmen) aslinda insan hak ve 6z-
giirliiklerinin 6niinde ne kadar biiyiik bir tehli-
ke olarak durabilecegini gostermesi agisindan
6nem tagimaktadir.

Yine bu cergevede, medya etiki ve denetimi-
nin, yalnizca 'igerik' agisindan degil, yapisal o-
larak da zorunlulugunun goriilmesi gerekmek-
tedir. Gliniimtizde gerek ulusal ve gerekse u-
luslararasi ortamlarda, medyada tekellesmenin
(yogunlagmanin) ve haber dolagimi dengesizli-
ginin medya etigini yikan en Onemli faktorler
oldugu agiktir.

Bu tiir ortamlarda, her tiirli manipiilasyon,
yonlendirme, yanlis ve ¢arpitici bilgi aktarimi
miimkiin olmakta; medya, biiyiik ¢ikarlarin a-
renasina doniisebilmektedir. Nitekim, son yil-
larin medya etiki alaninda en 6nemli tartisma
ayaklarindan birisini de ulusal dlgekte medya-
da tekellesme ve uluslararasi dlgekte de haber-
lerin dengesiz dolagimi olusturmaktadir.

Her ne kadar bu tartisma sahalarinda, 'medya
etiki' dahilinde bir netice alinmasi miimkiin go-
zitkmese de, tilkelerin medya kuruluslarinin tst
organlar1 veya bizatihi kendileri tarafindan or-
taya konulan 'etik kodlar' vasitastyla dogurabi-
lecegi sakincalarin en aza indirilmesi gibi bir
ihtimal de s6z konusu olabilmektedir.

Giiniimiizde, degisen ve gelisen iletisim tekno-
lojilerinin ve buna bagl olarak iletisim organ-
larinin gerek hukuki ve gerekse mesleki kural-
larla denetimindeki giigliiklerin ortaya ¢ikardi-
&1 yeni bir denetim yolu olan 'ortak denetim'’
yonetiminin ise ne kadar etkili olacagina dair
heniiz ciddi bir bulgu ve hatta izlenim de bu-
lunmamaktadir. Ciinkii, basin kuruluslarinin
hukuki denetimi basin 6zgiirliigiinii kisitlayici
onlemler olarak degerlendirmelerine mukabil,
kendi ortaya koyduklar: etik kurallara uyma
hususunda da pek fazla istekli goriinmedikleri
de bir gercektir.

Artik en klasik etik kodlar haline gelmis bulu-
nan dogruluk-diiriistlitk, yansizlik-objektiflik
gibi kurallara uyulmasi veya istenmeyerek de
olsa ihlalinde cevap ve diizeltme haklarinin
kullandirilmasinda bile diinyanin pek ¢ok iilke-
sinde sikintilar olusmakta iken, yeni yeni gekil-
lenmekte olan ortak denetim yonteminin de ba-
sarili olabilecegine inanmak bir hayli giigles-
mektedir.

Medya sektoriinde de karhlik ve verimlilik il-
kesinin igletmelerin varligimi devam ettirebil-
mesi i¢in zaruri olarak gériilmesinin yanisira
medya patronlarinin basin dii sektdrlere kaya-
bilmesi ve hatta basin dis1 sektérlerden geliyor
olmasi gazeteciligin degisik 6zel gikar alanlari-
nin savunucusu durumuna diismesini de bera-
berinde getirmektedir.

Bir ¢ok iilkede, gazetecilik mesleginin zirve-
sinde olanlarin, basta siyasi makamlarla kolay
ve siki diyalog ortamt olusturabilmeleri, biiyiik
ticari olusumlarin goébeginde yer bulabilmeleri
etik olarak dogru kabul edilmemekle birlikte
ne yazik ki, 6nlenememektedir de.

Bu tiir iligkilerin uzantisi olarak, haber ve yo-
rum ayrimint dnemsemeyen ve hatta bu kurali
kasith olarak ihlal eden, kurumsal ¢ikarlar ga-
zetecilik mesleginin ve toplumsal degerlerin ii-
zerinde tutan ve bunlari yaparken de 'kamu ya-
rari' kavraminin i¢ini bosaltan bir anlayis da
varligini siirdiirebilmektedir.

Ozel hayatlar, ¢ogu kez gizlilik ilkesi bir kena-
ra birakilarak didik didik edilebilmekte, tistelik
bu yapilirken, gerek hukuki ve gerekse etik si-
nirlamalarla men edilen gizli kamera, ses kayd:
veya dudak okuma gibi yontemler uygulan-
maktadir.

Mc Luhan'in benzetmesiyle, iletisim ortamlart
ile birlikte global bir kdye doniisen diinyamiz-
da, herhangi bir insanin 'tine' kavusmasi, diger
insanlara 'tanidik' veya 'agina' birisi durumuna
gelmesi icin artik saniyeler yetmektedir. Bu
anlasilmasi ve izahi gii¢ 'durum'a bir de bulun-
dugu konum itibariyle 'medya'nin dogal ilgi o-
daginda bulunan insanlar eklendigi zaman ger-
cekten iginden ¢ikilmast zor 'medyatik alan'
dogmaktadir. Sorun, bu medyatik alanda su ve-
ya bu sekilde yer alan, istekli veya isteksiz bu-
lunan insanlarin medya agisindan ne oldugu-
dur.

Medyanin, kendisini ashinda canli, diri ve stir-
mekte olan bu dogal siirecin disinda veya lize-
rinde ama mutlaka ayri bir yerde gdrmesinin
ve buna gére hareket etmesinin nesnel temeli-
nin 'kamu yarari' veya 'halkin bilgilenme 6z-
girliigti' gibi muglak kavramlar {izerine Griiyor
olmasinin nereye kadar gegerliligini koruyaca-
g1 ve su veya bu sekilde ortaya konulan ‘etik
kodlarin' sorunu ¢ézmede ne kadar yardimci
oldugu/olacag! da ayni sekilde tartismali hale
gelmektedir.

Medyanin, kendileri tarafindan 'mihimsetilen’
insanlari salt 'haberlik' malzemeler durumuna
indirgemesinin veya iginde varoldugu kamu-
nun ortak degerlerini bir 'haber' igeriginde bi-




Selguk lletigim, 2, 3, 2002

tirmesinin bazen de ¢ok ironik ve trajik sonug-
lar1 ile kargilagmak artik bizi sagirtmamaktadir.
Maalesef, bu ihlaller, 'kamu yarart', 'halkin bil-
gilenme hakk1' veya 'basin 6zgiirliigii' kavram-
lar1 gibi, gazetecilik meslegi ¢ergevesinde izah
son derece saygideger olan kavramlara yaslani-
larak gergeklestirilmektedir. Oysa ki, niteligi i-
tibariyle 'kamusal bir gérev' olmakla birlikte
gazetecilik mesleginde, elde edilen bilgilerin
hangilerinin kamu yararina oldugunu, (veya
hangilerinin olmadigini) net bir sekilde belirle-
yecek bir Slgiitiin bulunmadigi dolayisiyla bu
kavramin son derece tartigmal: oldugu da bili-
nen bir gergektir. Ayrica, bu 'kamu yarari'nin
¢ofu zaman insanlarin istekleri diginda, kendi
dogal hak ve ozgiirlitklerinin hilafina nasil kul-
lanilabildiginin tutarli bir agiklamas: da ne ya-
zik ki yapilamamaktadir.

Yine benzeri bir sorun, terdr, siddet ve cinsel-
lik gibi konularda 'kamunun 6zgiirce bilgilen-
mesi' gerekgesiyle toplumsal sorumluluk ilke-
sinin g6zard: ediliyor olmasidir. Keza, iilke ¢i1-
karlari, devlet sirr1 gibi hususlarda da s6z ko-
nusu 'haber’ olunca bir duyarsizlik veya umar-
sizlikla karsilagilabilmektedir.

Burada 'etik kodlarin' yararsizligindan bahsetti-
gimiz gibi anlama sorununun da ¢ikmamasi en
biiyiik dilegimiz olmakla birlikte, bizler agisin-
dan cevabi aranmasi gereken en temel soru
herhalde su olmalidir: Gazeteci, ruhu, yiiregi,
degerleri alinmig ve diinyada olup biten herseyi
salt haber olarak goren, degerlendiren, yazan
ve okuyan bir robot mudur? Bu soruya ek ola-
rak sorulmasi gereken bir diger soru ise yine
herhalde su olmalidir: Yoksa buraya kadar ak-
tardigimiz biitiin bu etik kodlar bir illiizyon
mudur? Hem niye varlar ve hem niye yoklar?

DIPNOTLAR

(1) Tiirkiye'de de gectigimiz yillarda gilginlik
boyutuna varan bu tiir uygulamalar olmugtur.
Bu konuda bkz. Hilmi Tutar, 21. Yiizyilda
Tiirk Basini, Ankara,1993.

(2) Bu konuda bkz. Tanil Kiling, Basinda Pro-
mosyon Uygulamalari, ITO Yayini (1999-68).
(3) Orn. Fransiz Basin Ahlak Yasas1 1918'de
kabul edildi, Ulusal Gazeteciler Sendikas tara-
findan kabul edilen bu yasa 1938 ve 1966'da i-
ki kez gozden gegirilerek degistirildi. Yine, Is-
veg'te, Ulusal Basin Kulubii 1923'te Yayin Ku-
rallar1 adi1 altinda bir ahlak ve davranis yasasi
ortaya koydu. Amerika Gazete Editorleri Ce-
miyeti 1923 yilinda 'Gazetecilik Kurallar' ad
adi1 altinda etik kodlar1 ortaya koyarken, Bre-
zilya'da aym yil Ulusal Gazeteciler Kongresi
tarafindan onerilen basin yasasi kabul edilme-
di. Amerika Birlesik Devletleri'nde ayrica
1924'te Ulusal Yayincilar Birligi kuruldu. Bu

birlik, 1929'da bir 'uygulama Standartlari’ ha-
zirlad1 ve 1939 yilinda yeniden gozden gegiri-
lerek 'Radyo Kodeksi' adini aldt. 1952'de bir-
lik, 'Televizyon Kodeksi'ni hazirladi. 1924 yi-
linda Finlandiya'da Basin Seref Divani kisa bir
ahlak yasas: kabul etti, 1968 yilinda yeni bir
ahlak yasasi kabul edildi ve Kitle iletisim Kon-
seyi kuruldu. Konsey'e hem gazeteciler ve ya-
ymncilar ve hem de Finlandiya Radyo/Tv kuru-
lusu istirak etti. [talya'da 1957'de Ulusal Basin
Konseyi tarafindan 10 maddelik 'Meslek Ahia-
ki1 Prensipleri' olusturuldu. F.Almanya'da
1957'de Dergi Yayincilari Dernegi bir basin
ahlak yasasi ortaya koydu. Tiirkiye ise 1960 yi-
linda Basin $eref Divani'm kurarak ilk kez bir
basin ahlak yasas1 olugturuldu.

(4) Talu, Paul M.G. Levy'nin 'Sam-Yafes
Kompleksi'ni de zikretmektedir. Efsaneye gi-

. re, Hz. Nuh'un (yazar 'Gemici Nuh' diye aktar-

mug) ofullarindan Ham onu bir giin ¢irilgiplak
uyurken goriir. Kardesleri Sam'la Yafes'e haber
verir. Bu ikisi babalarini 8yle gérmeyi redde-
derler, ona bakmadan geri geri yiriiyerek iize-
rine bir sey atar ve ¢iplakhigini orterler' Levy,
bu 'gérmeme bigimi'ne 'Sam ve Yafes Komp-
leksi' adin1 vermektedir.

(5) Bu konuda bir bagvuru kaynag olarak bkz.
Murat Zeytinli, Uluslararas1 Haber Dengesizli-
8i, Rebel Yayincilik, Istanbul, 1997.

(6) Bu konuda en ilgi gekici ve garpicit 6rnek
Macaristan Ahlak Yasasi'dir.

(7) Washington Post editérlerinden Benjamin
Bradlee, gizli kameralar ses ve kayit cihazlan
kullanilarak gergeklestirilen bir habere nigin
Pulitzer 6diilti verilmedigini 'Diiriist olmayan
yontemlerle haber toplayan gazeteler, diiriist-
lik adina savastiklarini nasil s6yleyebilirler?
Polisler gazeteci kimligine girdiklerinde onlar
agir bir sekilde elestiriyoruz, peki ayni yontemi
biz nigin kullaniyoruz' sézleriyle agiklamakta-
dir. (Aktaran Irvan, 2001)

(8) Avrupa Birligi'nde ozellikle televizyon ve
radyo yayinlarina yonelik ciddi simirlamalar ve
yaptirimlar bulunmaktadir. Avrupa Sinir Otesi
Televizyon S6zlesmesi'nin (T-TT) 7. Maddesi:
" 1. Program hizmetlerinin sunus ve igerik ba-
kimindan biitiin unsurlari, insan onuruna ve te-
mel insan haklarina saygili olacaktir.

Program hizmetleri 6zellikle: a-Edebe aykin
olmayacak ve pornografi igermeyecek, b-$id-
det egilimini koriiklemeyecek veya irkg1 nefret
duygularini kigkirtici nitelikte olmayacaktir.

2. Genglerin ve g¢ocuklarin fiziksel, zihinsel ve
ahlaki gelisimini zedeleyebilecek tiirden prog-
ram hizmetleri, bunlarin seyredebilecegi za-
man ve saatlerde yayinlanmaktadir.3. Yayinci,
haberlede gergekler ve olaylarin dogru olarak
sunulmasini saglayacak ve dzgiirce kanaat olu-
sumunu tesvik edecektir."

Bu sozlesme ile uyumlu ve AB iilkelerince uy-
gulanan (Tirkiye'nin heniiz taraf olmadig1) AB
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Direktifi'nin 22. Maddesi'de bu konuda ¢ok 6-
nemli bir diizenlemedir. Buna gore: " Madde
22.- 1. Uye tilkeler, yetkileri dahilindeki yayin-
cilarin televizyon yayinlarinda, gocuklarin fi-
ziksel, zihinsel veya ahlaki geligimlerini ciddi
sekilde olumsuz etkileyebilecek programlara,
ozellikle pornografi veya siddet igeren prog-
ramlara yer vermemelerini saglamak igin uy-
gun onlemleri alacaklardir. 2. Paragraf 1'de ali-
nabilecek 6nlemler, gocuklarin fiziksel, zihin-
sel ve ahlaki gelisimlerini etkilemesi muhtemel
diger programlara da uygulanabilir ve bu 6n-
lemler, yayimin yapildig1 bélgede bulunan go-
cuklarin bu tiir yayinlan gérmelerine veya duy-
malarina engel olabilmek i¢in yayin saati belir-
lemesi veya teknik araglarin kullanilmas: sek-
linde olabilir. 3. Buna ilaveten, bu tiir program-
larin sifresiz yayinlanmast halinde, iiye iilkeler
bu programlardan daha once s6zlii bir uyarinin
yapilmasini veya yani siiresince gorsel bir sem-
bolle tanimlanmasini saglayacaktir. Madde
22.a- Uye lilkeler, ik, cinsiyet, din veya milli-
yetgilik bazinda kin ve nefret duygularina sevk
eden unsurlara yayinlarda yer verilmemesini
temin edeceklerdir."

KAYNAKLAR

Alemdar K (1982) Basinda Tekellegme: Fransa
Ornegi, AITIA iletisim Derg., 4.

Alemdar K (1999) Medya Giicii ve Demokra-
tik Kurumlar, Afa Yayinlari, {stanbul.
Alemdar Z (1990) Oyunun Kurali, Basinda
Ozdenetim, Bilgi Yaynevi, Ankara.

Altun A (1995) Tiirkiye'de Gazetecilik ve Ga-
zeteciler, CGD Yayini, Ankara.

Avsar Z (1991) Kitle _Iletisim Araglan ve Te-
ror, Kamer Yayinlari, Istanbul.

Baldini M (2000) fletisim Tarihi, Avciol Basin
Yayin, Istanbul.

Belsey A ve Chadwick R (1998) Medya ve Ga-

zetecilikte Etik Sorunlar, Nurgay Tiirkoglu
(¢ev), Ayrint1 Yaynlari, Istanbul.

Biilbiil AR (2000) iletisim ve Etik, (Yayinevi
belirtilmemis), Konya.

Demiray K (1994) Temel Tiirkge Sozliik, Inki-
lap Kitabevi, Istanbul.

Girgin A (2000) Yazih Basinda Haber ve Ha-
bercilik Etiki, inkilap Yayinevi, Istanbul.

Igel K (1977) Kitle Haberlesme Hukuku, (Ya-
yinevi belirtiimemis), Istanbul.

frvan S (2001) Medya ve Etik, www.bianet.
Org./2001/01/27/arastirma3.htm

Kaya R (1985) Kitle lletisim Sistemleri, Ver-
so-Teori Yayini, Ankara.

Matelski MJ (2000) Tv Haberciliginde Etik,
Bahar Ocal Diizgtren (gev), Yapi Kredi Yayi-
n1, istanbul.

Mc Coy H (1972) Gazetecinin Oliimii, Ahmet
Altan (¢ev), Bilgi Yaymevi, Ankara.

Oktay M (1990) Kitle iletisim Araglarinin U-
luslararas: Sorumlulugu ve iletisim Ahlak Ku-
rallari, Doktora tezi, U Sos. Bil. Enst.,

Nuttall J (1997) Ahlak Uzerine Tartismalar,
Abdullah Yilmaz (¢ev), Ayrinti Yaynlar, Is-
tanbul.

RTUK 'te hazirlanan rapor, Subat 2001.
Schlesinger P (1994) Medya Devlet ve Ulus
Siyasal Siddet ve Kollektif Kimlik, Mehmet
Kiigiik (¢ev), Ayrint1 Yayinlari, Istanbul.

Talu U (2000) Dipsiz Kuyu, iletisim Yaynlar,
Istanbul.

Tutar H (1993) 21. Yiizyilda Tirk Basini,
(Yayinevi belirtilmemis), Ankara.

Vural S (1994) Kitle Iletisiminde Denetim
Stratejileri, Bilim Yayinlari, Ankara.

Zeytinli M (1997) Uluslararas1 Haber Denge-
sizligi, Rebel Yaymcilik, istanbul. B




