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OZET

Propaganda, kitle iletisim araglarimin ve bilgi teknolojilerinin gelismesine paralel olarak ézellikle 20.
yiizythin bagindan giiniimiize kadar toplumsal yasamda Gnemini giderek arttiran bir olgudur.
Demokratik rejimlerin gelismesiyle birlikte Gnem kazanan kamuoyu ise ilk zamanlar siyasal iktidarlar
tarafindan "serbest diigtince platformu” sayesinde yonlendiriliyor ve idare ediliyordu. Bu yilarda
propaganda uzmanlar: da geleneksel propaganda yontemlerini kullaniyorlard:. Hetisim ve bilgi
teknolojilerinde son yillarda ortaya ¢ikan biiyiik gelismeler, propaganda yoluyla kamuoyunun yén-
lendirilmesini ve dolayisiyla toplumsal rizamn tiretilmesini kolaylagtirnistr. Giiniimiizdeki ileri kapi-
talist iilkelerde toplumsal rizamin iiretimi, propaganda amagh olarak bilginin toplanmasi, biriktir-
ilmesi, kontrol edilmesi ve yayilmasi siire¢leriyle inanilmaz 6lgiide gelistirilmistir ve bir toplum
miihendisligi igi haline gelmistir.
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PROPAGANDA AND SOCIAL CONTROL

ABSTRACT

Propaganda is an action which is getting more important in social life from the beginning of the
twentieth centry to up to now paralell to the development of mass media and information technolo-
gies. Public opinion which acquired importance with the development of democratic regimes oriented
and managed by political power via "the free platform of ideas" in early times. In these years propa-
ganda specialists were using traditional propaganda methods. The important improvement of com-
munication and information technologies in last years makes easy to manipulate public opinion by
propaganda and consequently producing social consent. Today developed capitalist countries, pro-
ducing social consent makes unbeliavable progress and becomes as a matter of social engineering by
developing the information processes in collecting, accumulating, controlling and disseminating for
propaganda purposes.

Keywords: Propaganda, public opinion, mass communication, information technology, social con-
trol.

GIRIS

Propaganda konusu, gerek siyasal yasamda bir
etmen olarak gerekse akademik inceleme konusu
olarak tam anlamiyla 20 yiizyilin baginda sahne-
ye ¢tkmustir. 1920'li yillarda Lenin ve Hitler d6-
nemlerinde etkili olarak kullamlan propaganda,
giinimiize kadar yasanan teknolojik ve toplum-
sal-siyasal gelismeler nedeniyle 6nemli degisik-
likler gostermistir. Propaganda kavrami, siyasal
literatiirde kullanildig1 dénemlerden beri olum-
suz nitelemeleri de beraberinde tagimaktadir. Bu
durum propaganda konusunda ¢aligmalar yapan
bilim adamlarini ve propaganda tekniklerinden
yararlanan kimseleri bu kavrami agik¢a kullan-
maktan uzak tutmustur.

Propaganda konusunda yaynlanan kitaplar in-
celeyen Jowett (1987:101-103) propaganda ¢a-
ligmalarinin ciddi bir sekilde ele alindigina ilis-
kin ag¢ik isaretler bulundugunu ileri siirmektedir.
Ancat Jowett, propagandanin yontemleri ve ka-
muoyunu bigimlendirme arasindaki iligkinin or-
tada olmasina ragmen bu konuda yayinlanan Eli-

sabeth Noelle-Neumann'in (1984) "Sessizlik Sar-
mali: Toplumsal Dokumuz" ve Benjamin Gins-
berg'in (1986) "Ele Gegirilmis Kamu: Kitlelerin
Diisiincesi Devletin Giiciinii Nasil Ilerletir" adl
kitaplarinin indekslerinde propaganda kavrami-
nin anahtar sozciik olarak gosterilmemesinden
yakinmakta ve propaganda kavraminin kullanimi
konusunda bilim adamlari arasinda hala bir te-
redditiin bulunduguna dikkati ¢ekmektedir. Pro-
paganda konusundaki ¢aligmalarin heniiz tam o-
larak iletisim ¢aligmalari igine yeniden kabul e-
dilmedigini ileri stiren Jowett, bu gerceklestigin-
de iletisim arastirmalarinda bir canlanmanin ya-
sanacagini diislinmektedir.

Her ne kadar sik¢a ifade edilmese de propagan-
da; siyasal iktidardan topluma dogru yayilan bil-
gide, kitle iletisimi kanallarinda, demokratik si-
yasal sistemimizin isleyisinde ve sonug olarak
toplumsal rizanin tiretilmesinde hep vardir. Pro-
paganda, kendisinden pek az s6z ettirse de {ize-
rinde 6nemle durulmasi gereken bir olgudur. Bu
makalede 6nce propagandanin tanimi, daha son-
ra da siyasi propaganda ve kokenlerinden s6z e-
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dilmektedir. Iletisim aragtirmalari ve propaganda
kisminda, propaganda olgusunun iletisim aragtir-
malan literatiirii iginde liberal ve elestirel para-
digmalar tarafindan nasil ele alindig1 incelen-
mektedir. Kamuoyu ve propaganda bashig altin-
da, tarihsel siiregte demokratik siyasal gelisim
sonucu kamuoyunun $neminin artmasi ve kamu-
oyunu kontrol etme ve yonlendirme siiregleri ele
alinmaktadir. Son olarak ise teknoloji, propagan-
da ve toplumsal kontrol kisminda, 20. yizyilda
bilgi ve iletisim teknolojilerinde ortaya ¢ikan bas
dondiiriicii gelismelerin bilginin kontrolii ve pro-
paganda arasinda siki bir iligkinin kurulmasina
olanak sagladig1 ve komuoyunu kontrol anla-
minda bunun yol agtig1 sonuglar degerlendiril-
mektedir.

PROPAGANDANIN TANIMI

Propaganda s6zciigiiniin kokeni Latince'de bah-
¢ivanin taze bir bitkinin filizlerini yeni bitkiler {i-
retmek i¢in topraga dikmesi anlamina gelen
"propagare" sozcigiine dayanmaktadir. Dolayi-
styla propaganda sozciigii belirli fikirleri yesert-
mek ve yaymak anlamina gelmektedir.

Sosyal bilimciler propaganda kavrami hakkinda
cesitli arastirma ve gézlemler 1518inda pek ¢ok
goris ileri stirmiisler ve tanimlamalar yapmiglar-
dir. Bruce L. Smith (1968:579-588), Sosyal Bi-
limler Ansiklopedisi'nde propaganda kavramini,
"Insanlarin ihtilafli olarak gordiikleri inanglara,
degerlere ve davranislara iliskin diigiince ve dav-
ramslarini semboller yoluyla (s6zciikler, hareket-
ler, bayraklar, imajlar, anitlar, miizik vb.) gorece
kasitl bir sekilde manipiile etmektir." diye ta-
nimlamaktadir. Propaganda ¢aligmalar: konusun-
da en yetkin bilim adamlarindan biri olarak ka-
bul edilen Qualter'a (1980:279) gore ise propa-
ganda, "bir bireyin veya grubun bagka bireylerin
veya gruplarin tutumlarini belirleyip bigimlen-
dirmek, kontrol altina almak veya degistirmek i-
¢in, haberlesme araglarindan yararlanarak ve bu
bireylerin veya gruplarin belirli bir durum veya
konumdaki tepkilerinin kendi amaglarina uygun
tepkiler seklinde olacagini umarak giristikleri bi-
lingli bir faaliyettir." Tiirk Dil Kurumu sézligi
de propaganday! "Herhangi bir diisiinceyi, bir
kaniy1 yaymak ve ondan yana olanlari gogaltmak
icin soz, yazi yad da bagka araglarla yapilan et-
ki." olarak tanimlamaktadir (1969:613). Propa-
ganda hakkindaki diger tanimlar da kontrol, ma-
nipiilasyon ve kasit konularindaki ayrintilarda
degisiklikler gostermektedir. Bir baska deyisle
bilim adamlari arasinda propagandanin tanimi

konusunda tam bir fikir birligi saglanamamuigtir.

Propagandanin ne oldugunu kavramak igin o-
nunla kastedilen seyin ne oldugunu bilmek gere-
kir. Propaganda denildiginde ilk aklimiza gelen
seylerden biri "yaymak"dir. Propaganda etkinligi
temel olarak bir takim gorii ve fikirleri yaymay!
igerir. Ancak propaganda sadece yalanlar yay-
mak, kandirmak ve yalan sdylemek seklinde ta-
rif edilemez. Clinkii propaganday1 yapan kaynak
ne kadar gii¢lii olursa olsun hitap ettigi kitleye
karayi ak diye gosteremez (Ozsoy 1998:7).

Propagandanin amaci "bireylerin kabule zorunlu
olmadiklar: bir diiglinceyi, istekleriyle kabule,
yapmaya zorlanamayacaklari bir hareketi istek-
leriyle yapmaya yoneltmektir." Seklinde ifade e-
dilebilir (Onaran 1984:67). Bundan dolay: pro-
pagandanin, iletisim arastirmalari iginde ikna ¢a-
ligmalariyla birlikte ele alinabilecegi diisiiniil-
miistiir. Fakat propagandanin, kasitli olmasi ve
manipiilasyon igermesi nedeniyle "ikna"dan
farkli oldugu genel kabul gormektedir. Diger ta-
raftan, propagandanin egitimden ve reklamdan
nasil farkli oldugu konusunda da tam bir fikir
birligi saglanamamigtir (Jowett 1987:97-101).

SIYASAL PROPAGANDANIN
KOKENLERI

Propagandayt incelemenin en etkin yollarindan
biri onu, bir iletigim siireci olarak ele almaktir.
Propaganda, bireyleri etkilemeyi ve bireylerin
davraniglarini kontrol etmeyi amaglayan bilingli
bir manipiilasyondur. Varsayima gore propagan-
da sirasinda bir ikna siireci bireylerin duygula-
ri/heyecanlan lizerine yonlendirilir ve izleyici
kitleler igindeki bireyler, gazete, radyo veya tele-
vizyonda yer alan heyecan verici iletilerden etki-
lenebilirler. S6z konusu bu iletiler izleyici birey-
lerin ilkel duygulari, nefretleri ve geleneksel diis-
manliklari tizerinde is gormektedir. Siyasi propa-
ganda ise "hiikiimet, parti, yonetim ve baski
gruplarinin kamuoyunun davranigini kendi para-
lelinde degistirmek i¢in kullandiklari etkileme
tekniklerini igerir" (Inceoglu 1985:75).

Insanlarin fikirlerini degistirme ve davraniglarini
yonlendirme ¢abalari insanlarin topluluk halinde
yasamaya bagladig1 tarih Oncesi ¢aglara dek u-
zanmaktadir. Bir bagka deyisle propagandanin
tarihi yazil tarihten daha eskidir ve konusmanin
gelismesiyle birlikte basladigi kabul edilir
(Brown 1992:2). Siyasal propaganda ise siyasal
rekabetin ortaya ¢ikisindan beri fiilen vardir. Ta-
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rihte ilk kez iktidarin kendini megrulastirdigs, yo-
neten ile yonetilen farklilasmasinin ortaya ¢iktig:
toplumlarda goriilen siyasal propaganda, iktidari
elinde tutan ya da tutmak isteyenlerin ilgi odagi
haline gelmistir. Siyasal propagandanin 6zgiin
bir galisma alamina doniismesi M.O. 5000 yilla-
rinda Antik Yunan'da ortaya g¢ikan, goriisleri i-
nandirici bir bigimde sunma ilkesi {izerine kuru-
lu retorik ¢aligmalarina dayandirilabilir. Kurum-
sal olarak siyasal propagandanin tarihi ise 17.
ylizyila kadar uzanmaktadir.

1622 yilinda Papa XV Gregory, Protestan Re-
form Hareketi'nin etkilerine karsi miicadele ede-
bilmek ve Kilise kurumunun sayginligint arttir-
mak i¢in Sacra Congregatio de Propaganda Fi-
de'yi kurdu. Roma Katolik Kilisesi'nin resmi bir
organi olan bu kurulus katolik kilisesi'nin inanci-
n1 yaymakla gorevlendirildi. Papaliga bagli pro-
paganda kurumu kurulduktan sonra katolik inan-
cini yayma igi tek bir merkezden yonetilmeye
baslandi. Propaganda kurumunun temel ¢aligma
ilkesi, insanlara Roma Kilisesi'nin inancini g6-
niillit olarak benimsetmekti.

Propaganda sozciigli ilk zamanlar herhangi bir
doktrini yaymak i¢in kurulan orgiitleri, daha son-
ralar1 doktrinin kendisini, giiniimiizde de doktri-
ni yaymak i¢in kullanilan teknikleri ifade etmek
icin kullanilmaktadir. Daha 19. yiizyilda bile
propaganda hala "¢ogu yonetimlerin dehset ve
nefretle karsiladiklar: ilke ve dislinceleri yay-
mak igin kurulmus gizli orgiitleri” ifade etmekte
kullaniliyordu. W. T. Brande, 1842'de yayinla-
nan Bilim Ansiklopedisi'nde propaganday1 s6yle
tanimlamaktadir: "Modern siyasal dilde propa-
ganda, pek ¢ok hiikiimet tarafindan korku ve
nefretle karsilanan diigiinceler ve prensipler ya-
yan gizli kuruluslar kinayan bir terimdir." (Jo-
wett, 1987:87). Propaganda kavraminin igerdigi
olumsuz anlam nedeniyle 17. ve 18. yiizyillarda
ingilizce'de "propaganda" hakkinda neredeyse
higbir sey yazilmamistir. Ancak, bu dénemden
sonra "propaganda" biitiin diinyada siyaset bi-
limcilerin en ¢ok kullandiklart kavramlardan biri
olmustur (Qualter 1980: 256-257).

Propaganda terimi her ne kadar 17. yiizyildan
beri kullaniliyorsa da ancak 1789 Fransiz Devri-
mi'nden sonra siyasal alana aktarilabilmigtir. Bi-
rinci Diinya Savagi propaganda tekniklerinin ge-
lismesi ve modern toplumda propagandanin oy-
nadigr roliin kabulii bakimindan énemli bir do-
niim noktasi olmustur. Birinci ve Ikinci Diinya
Savagi arasindaki dénemde propagandanin kulla-

nimi yayginlagsmistir. Bunda Sovyetler Birli-
gi'nin sosyalizmi benimseyerek yeni bir siyasal
giic olarak ortaya ¢tkmasi 6nemli bir rol oyna-
mugtir.  1920'li yillarda propaganda sozciigii ge-
nig kitleler tarafindan 6grenilmis ve yaygin ola-
rak siyaset bilimi literatiiriinde yer almistir.

Propagandanin bilimsel olarak ele alinmasi ve
bir etki araci olarak kullanilmasi Lenin ve Hitler
dénemlerinde gergeklestirilmistir. Siyasal propa-
gandanin 6nem kazandig1 1920'li yillardan giini-
miize kadar yasanan toplumsal ve teknolojik ge-
lismeler nedeniyle propagandanin yapis: degis-
mistir.

ILETiSIM ARASTIRMALARI VE PROPA-
GANDA

Propagandanin birey ve toplum lizerine etkileri
konusundaki diisiinceler, iletisim arastirmalari
tarihinde ortaya g¢ikan g¢esitli kuramsal ve para-
digmatik anlayiglardan ayri diisiiniilemez. Bir
baska deyisle, propagandanin etkileri konusun-
daki tartismalan kitle iletisim arastirmalarindaki
paradigmatik farkhhklar ¢ergevesinde ve do-
nemsel olarak ele almak gerekir.

Propaganda ve iletigim konusu ile ilgili olarak li-
beral ve elestirel olmak iizere iki paradigmatik
yaklagim soz konusudur. Liberal yaklasmm, pro-
pagandanin incelenmesinde iletisim kurami ba-
kis agisindan psikolojik bir model kullanir. Bu
yaklagima gore iletisimdeki/propagandadaki
kaynak ile alic1 arasindaki iligki uyari-tepki ger-
¢evesinde cereyan eden bir siiregtir. Gonderici
konumundaki propagandact alicida arzu ettigi
tepkilerin olugmas igin uyarici mesajlar génderir
ve boylece alicida arzu ettigi diistincelerin ve
davranislarin ortaya ¢ikmasini hedefler (Robins
ve ark 1987:2-3). Liberal yaklagimin propagan-
day1 nasil ele aldigini tam olarak kavrayabilmek,
bu yaklasim semsiyesi altinda gelisen iletisim a-
ragtirmalarinin tarihsel siiregte hangi evrelerden
gectigini ve temel varsayimlarini bilmekten ayr
diistiniilemez.

19. yiizyihn sonlarinda baglayan kitle iletigim a-
ragtirmalari liberal paradigma gercevesinde ge-
ligmigtir. McQuail (1991:252-254), kitle iletisim
araglarinin birey ve toplum iizerine etkilerini a-
ciklamaya calisan arastirmalan giiglii etkiler, si-
nirli etkiler ve giiclii etkilere geri doniis olmak ii-
zere Ui¢ doneme ayirmistir. 1890-1930 yillar: ara-
sinda yer alan Guiglii Etkiler Dénemi'nin karekte-
ristik ozelligi tarihte ilk kez popiiler basininin,
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sinema ve radyonun ABD ve Bati Avrupa iilke-
lerinde yayginlasmasidir. Insanlarin kirsal ke-
simlerden sehirlere go¢ edisi, buralarda igine
distiikleri zorluklar ve yanhzlik; kitle iletigim a-
raglarinin insanlarin diistincelerini, inanglarini ve
yasam bigimlerini degistirebilecek kadar giiglii
oldugu imajin1 yaymustir. Bu dénemde kitle ileti-
sim araglarimin giiglii etkilerini agiklamak ama-
ciyla "siringa" modeli ortaya atildi. Bu modele
gore kitle iletisim araglarinin bir igne gibi izleyi-
cilere hemen etki ettigi ve onlara istedigi goriis-
leri kolayca benimsetebildigi ileri siiriiliiyordu.
Bagka bir deyisle kitle iletisim araglar ile izleyi-
ciler arasinda mekanik bir etki-tepki iliskisi ol-
dugu ima ediliyordu (DeFleure 1975:158). An-
cak bu goriisler bilimsel arastirmalardan ¢ok ta-
rihte ilk kez kitle iletisim araglarinin insanlarin
yasamina bliyiik 6l¢iide girmesi gézlemine daya-
myordu. Almanya ve Italya'da 1930'lu yillarda
ortaya ¢ikan fasist rejimlerin propagandaya yo-
gun olarak bagvurmalari ve Il Diinya Savasi y1l-
lar1, propagandanin etkinligine iliskin inancr ay-
nen kitle iletisim araglarinin Giglii Etkiler Done-
mi'nde sahip oldugu diistiniilen etki gibi 1940
yillarin sonuna kadar tagimustir.

1930- 1960 yillarim kapsayan ve Smurl Etkiler
Donemi adi verilen dénemde yapilan arastirma-
larla kitle iletigim araglarinin etkileri hakkinda 6-
nemli bulgulara ulasildi. Lazarsfeld ve ekibinin
gerceklestirdigi 1940 Erie segim arastirmasinda
iki asamalr akis kurami ortaya atilirken, 1948 El-
mira segim arastirmasinda da se¢menlerin ilgi
duyduklart konular1 segerek izledikleri ve kitle i-
letisim araglarinin segmenlerin 6nceden sahip ol-
duklari fikirleri giiglendirici yonde etki ettigi or-
taya g¢tkarildi (Berelson, Lazarsfeld ve McPhee
1977:655). Baska bir deyisle, bu arastirmalarda
kitle iletisim araglarinin izleyici bireylerin bakis
acilarim degistirmede tek basina basarili olama-
diklar1 bulundu. Howland da Ikinci Diinya Sava-
s1 sirasinda Amerikan askerlerinin ideolojik egi-
timi i¢in kullanilan filmlerin askerler tizerine et-
kilerini inceledi. Howland'in bulgular da kitle i-
letisim araglarinin bilgi iletmede etkili olabilece-
gini ancak tek basina kitle iletisim araglarinin bi-
reylerin kuvvetle sahip oldugu tutumlar: degisti-
remeyecegini gosterdi ve sayilari gittikge artan
bu yondeki arastirma bulgularini destekledi (Se-
verin ve Tankart 1994:260). Kitle Iletisiminin
Etkileri adli klasiklesmis eserinde Klapper
(1960:8), kitle iletisim araglarinin insanlar {ize-
rinde tek basina etkili olamayacagini, segici su-
recler (segici algl, secici maruz kalma ve segici
alikoyma), grup stiregleri ve diisiince onderleri

gibi farkli etkenlerin de gz 6niinde bulundurul-
masina gereksinim oldugunun altini ¢izdi. Boy-
lece sinirli etkiler déneminde Kitle iletisim arag-
lar1 tamamen etkisiz olarak degerlendirilmemis-
tir ancak ortaya konan kanitlarla, bu araglarin bi-
reysel ozellikler, 6nceden varolan sosyal iligki-
ler, belirli sosyal ve kiiltiirel ortamlar i¢inde is-
levlerini yerine getirdigi vurgulanmistir. Bu dé-
nemde ortaya konan bulgular, ister istemez pro-
pagandanin birey ve toplum iizerine etkileri ko-
nusundaki "siringa" modelinde ifadesini bulan
anlayisi temellerinden sarsmistir.

1960'larda bagslayarak bugiin de gecerli oldugunu
sGyleyebilecegimiz Glglt Etkilere Geri Déniis
Donemi'nde daha karmagik kitle iletisim kuram-
lart ve istatistiki yontemler kullanilarak kitle ile-
tisim araglarinin birey ve toplum tizerine kisa ve
uzun donemli etkileri arastiriimaktadir. Bu do-
nemde liberal paradigma i¢inde gelistirilen kul-
lanimlar ve doyumlar yaklagimi gercevesinde
yaptlan aragtirmalar da bireylerin medya iletileri
karsisinda pasif alictlar olmadig: fikrini ortaya
cikarmistir. Yine bu doénemde ortaya atilan giin-
dem belirleme sessizlik sarmali, bilgi agi1g1 ve
medya bagimlilig1 gibi medyanin birey ve top-
lum {izerine etkilerini aragtiran kuramsal yakla-
simlar sonucu bazi bilim adamlari "sinirh etki”
anlayisini terk ederek kitle iletisim araglarinin
gercekten onemli etkilere sahip olabilecegini, e-
konomik, sosyal ve siyasal gii¢ sahibi olabilmek
icin etkili bir arag olarak kullanilabilecegine i-
nanmaktadirlar (McQuail 1979:73).

Liberal paradigma g¢ergevesinde 1960'li ve 70'li
yillarda "propaganda arastirmast” adiyla ¢ok az
arastirma yapilmistir. Bunun bir nedeni propa-
ganda kavramini tanimlamakta kargilagilan hayal
kirikligt idi. Propaganda g¢alismalarini etkileyen
diger neden ise, onun silinemeyen olumsuz ¢ag-
risimlartydi. Propaganda ¢alismalarinin karigik,
lizerine odaklanilamayan dogasi ve siyasal kir-
lenme korkusu goz oniinde bulunduruldugunda,
iletisim alaninda ¢aligan bilim adamlarinin "ik-
na" lizerine odaklanmis ¢alismalar ile yakin kav-
ramlar olan "etki" ve "tutum degisikligi" konula-
rt i¢inde propaganda kavraminin kapsanmasina
izin vermemeleri anlasilabilir (Jowett 1987:101).

1960'l1 yillarda Avrupa'da iletisim arastirmalari
icinde diisiinsel kokenleri itibariyle Marksizme
dayanan ve "elestirel" diye adlandirilan yeni bir
paradigma gelistirilmistir. Neo-Marksist toplum
goriisiinden hareketle dilbilim, siyaset bilimi,
psikanaliz ve felsefe alanindan yeni kavram ve




Selguk lletisim, 2, 4, 2003

arayiglar medya ¢6ziimlemelerinde de kullanil-
mustir. Marks, Freud ve Saussure'un goriiglerinin
birlestirilmesiyle olusturulan kuramsal gergeve i-
le kapitalizme yoneltilen elestiriler bu kuramsal
yaklasimin ortak paydasini olusturmustur.
Frankfurt Okulu ile baslayan elestirel gelenek
daha sonra yapisalcilig, ekonomi politik yaklagi-
mu ve kiiltiirel caligmalari kapsayacak sekilde ge-
niglemigtir. Yapisalcilik, post yapisalcilik ve kiil-
tiirel ¢alismalarda dil ve metin ¢6ziimlemeleri 6-
nem kazanmustir. Hall (1980), "Kodlama-Kodag-
ma" adli makalesinde egemen sdylem iginde
kodlanan metinlerin bile karsi ¢ikilarak ya da tar-
tigilarak okunabilecegini ileri siirer. Bu yaklagim
izleyiciyi/okuyucuyu aktif kabul eden bir anla-
yistir. Hall, makalesinde medya metinlerinin e-
gemen okuma, tartigmali okuma ve karsit okuma
olmak tizere ii¢ tiir okunmasindan sz eder. Hall,
izleyici metin etkilesimine iligkin goriisleriyle
kiiltiirel ¢aligmalar iginde bir kirilmayla, medya
metinlerinin ¢6ziimlenmesinin izleyici odakli ya-
pilabilmesine de yol agmugtir.

Propaganda ¢aligmalan agisindan elestirel para-
digmanin 6nemi, onun "aktif izleyici" lizerine
yaptigi vurgudan gelir. Elestirel paradigma izle-
yicilerin medya metinleri (bizim konumuzla il-
gili olarak propaganda) kargisinda savunmasiz,
medyada yapilandirilan her anlam: kabul eden
pasif bireyler olmadigini; sosyoekonomik statii,
yas, cinsiyet, egitim gibi degiskenlere bagh ola-
rak anlam miicadelesine girebilecegini ileri siir-
mektedir.

Kitle iletisim arastirmalarinda etki ¢aligmalarinin
gelisimi daha ¢ok durumsal yaklasim lehine "s1-
ringa" modelinin reddedilmesi seklinde olmus-
tur. Bir bagka deyisle, "siringa" modelinde ifade-
sini bulan kitle iletisim araglarimin izleyicilerin
diistince ve davramiglarimi kolayca etkiledigi yo-
lundaki inang, zamanla yerini aktif izleyici anla-
yisina birakmigtir. Aktif izleyici fikrine kars: ¢ik-
mak miimkiin degildir. Liberal paradigma i¢inde
yer alan 'sirnga’ modeli medyanin etkilerini ye-
terince agiklayamadigina gére aktif izleyici 6-
nemlidir.

Liberal iletigim yaklasimt ¢er¢evesinde propa-
ganday1 ele aldigimizda "propaganda" buharlas-
maktadir. Bunun nedeni, liberal iletisim yaklagi-
minin bireysel diizeydeki etkiler (bireyin tutumu,
diislincesi ve davrantst anlaminda) {izerine sinur-
layic1 vurgusudur. Liberal iletisim yaklagiminda
propaganda, ancak iletisimin 'siringa' modeli
versiyonu ile anlagilabilecek dar/kistr psikolojik

terimlerle kavramlagtirtlmistir. Sonug olarak, a-
ragtirmalarda daha karmagik ve ince degiskenler
ortaya ¢tktik¢a propaganda kavrami da gozden
diigmiistiir. Bu nedenle, liberal yaklasim iginde
6nemli bir yer tutan etki aragtirmalarinin 6nem-
siz ayrintilartyla meggul bilim adamlar, hala ya-
nit bulunamayan sorulardan uzaklagarak; kamu-
oyu, demokrasilerde nasil bir rol oynayabilir ve-
ya oynamalidir, propagandanin ve kamuoyu ma-
nipiilasyonunun siyasal kuramdaki ve demokra-
tik iktidar pratigindeki rolii gibi konulara yonel-
melidir (Robins ve ark 1987:3-4).

Elestirel yaklasim gergevesinde propaganda, bu
yaklagimin hem aktif izleyici lizerine yaptigi
vurgu bakimindan hem de iletisimin ekonomi
politigi dolayimiyla toplumsal gii¢ iliskileri {ize-
rine yaptig! vurgu bakimindan ele alinabilir. Pro-
paganday aktif izleyici bakimindan ele alan yak-
lasim mikro diizeyde degerlendirmeleri kapsa-
maktadir. Burada propaganda, elestirel perspek-
tiften, kitle iletisim sistemi ve toplumsal giig ilis-
kileri bakimindan (siyasal propaganda anlamin-
da) makro diizeyde ele alinmaktadir.

Propaganday: siyaset bilimi gercevesine yerlegti-
ren ve konuyu iletisimin ekonomi politigi baki-
mindan ele alan bu yaklasim sayesinde dikkati-
mizi enformasyon/iletisim ve gii¢ arasindaki ilis-
kiye ¢ekerek siyasal diizenin temel eksenini orta-
ya koyabiliriz. Bu yaklagim, propaganda ve ileti-
sim incelemesinde mesrulastirma, demokrasi,
biirokrasi, toplumsal y6netim, kamuoyu, toplum-
sal kontrol ve ulus devlet kavramlarim ele alir.
Asil olarak da toplumda entegrasyonu ve birlik-
teligi saglayan zorunlu idari ve y6netim prensip-
leriyle ilgilenir. Propaganday elestirel bakis agi-
s1 ile ele alarak toplumsal giig iliskileri bakimin-
dan incelemek, onu davranigg1 psikoloji gergeve-
sine yerlestirerek incelemekten daha énemlidir.
Propaganda olgusunu siyaset bilimi ¢ergevesine
yerlestirerek onu elestirel bakis agisindan ele a-
lan goriis, propaganda, enformasyon ve kamuo-
yunun demokratik toplumlardaki roliiyle ilgile-
nir. Bu literatiir i¢cinde propagandanin demokra-
tik toplumlardaki dogasi ve 6nemi tizerine bagli-
ca iki goriis agts1 mevcuttur (Robins ve ark
1987:5-14). Birincisi, demokrasiyi, kamusal alan
icinde rasyonel ve bilgilendirilmis tartisma siire-
ci olarak, propaganday: da, rasyonel siyasal sdy-
lemin kasith olarak engellenmesi veya manipiile
edilmesi olarak goriir. Ikincisi ise demokrasinin
demokratik yontemlerle isletilemeyecegini savu-
nur. Bu bakis agisindan propagandaya demokra-
tik diislincenin yonetiminde ve demokratik riza-
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nin ingasinda hayati bir rol atfedilir.
KAMUOYU VE PROPAGANDA

Propaganda ile ilgili yapilan ilk ¢calismalar ile ka-
muoyu, konusundaki ¢aligmalar demokrasi, ikti-
dar, iletisim, medya, manipiilasyon gibi konular-
la ilgileri bakimindan birbirleriyle kesisiyordu.
Birey ile birey ve birey ile iktidar arasindaki ile-
tisim ve bilgi akisi her iki ¢alisma alaninin da o-
dak noktalarini olusturuyordu. Ancak, demokra-
tik siyasal sistemlerde kamuoyu ve propaganda
arasinda islev bakimindan énemli bir fark bulun-
maktadir. Kamuoyu, toplumsal talepleri siyasal
iktidara ve ¢esitli karar mekanizmalarina ileterek
olumlu bir iglevi yerine getirmektedir. Ote yan-
dan propaganda ise gerek siyasal iktidarin gerek-
se diger toplumsal gti¢ odaklarinin kamuoyunun
taleplerini kasith bir maniptilasyon siireciyle en-
gelleme ya da igerigini degistirme girisimi olarak
ortaya gikmaktadir.

Bugiinkii anlamda kamuoyu tarihte ilk kez 18.
ylizy1l Avrupa'sinin tarihsel kosullarinda ortaya
cikmustir. 18. ylizyil Avrupa'siin en bitytik kent-
leri olan Londra ve Paris'teki kahvehane ve sa-
lonlarda baglayan sosyal etkilesim bugiinkii an-
lamda kamuoyunun ilk drnegini ortaya ¢ikarmig
ve toplumdan saraya yonelik elestirilere zemin
olusturmustur (Price 1992:9). Kamuoyu olgusu-
nun daha dnce ortaya ¢ikamamast ¢esitli sosyal
ve siyasal nedenlerden kaynaklanmaktadir.
Cagdas anlamda kamuoyu olgusunun ortaya ¢i-
kabilmesi igin oncelikle bireylerin fikirlerini ser-
bestge ifade edebilecekleri demokratik bir orta-
ma ve birbirlerinin gorislerini 6grenebildikleri
toplumsal diizeyde yaygin bir iletisim agina ge-
reksinim vardir. Kamuoyu sadece toplumdaki bi-
reylerin kendi aralarindaki etkilesimle degil, si-
yasal iktidarimn, ¢esitli toplumsal gii¢ odaklarinin,
¢ikar gevrelerinin, sivil toplum 6rgutlerinin ve
medyanm etkileriyle gesitli toplumsal sorunlar
etrafinda ortaya ¢tkan bir olgudur.

Bilginin serbestge dolasimi ve ona zgiirce ula-
sabilme, kamuoyunun etkili bir sekilde ifade edi-
lebilmesi ve dolayisiyla demokratik stirecin sag-
likli bir sekilde isleyebilmesi i¢in vazgegilmez 6-
neme sahiptir. Kamuoyu kuramcilarina gore ka-
mu ancak gelismis iletisim altyapisi ve serbestge
ulasilabilen bilgi sayesinde rasyonel degerlendir-
melerde bulunma ve bdylece siyasal iktidarlari
toplumsal ¢ikarlar dogrultusunda yonlendirme o-
lanagina sahip olabilir. Ancak 20. yiizyilda orta-
ya ¢ikan yeni teknolojiler "kamusal miizakere-

nin" vazgegilmez unsurlar olurken kamusal tar-
tismanin ve kamusal alanin manipiilasyonunu da
olanakli hale getirdiler. Rasyonel sdylem, propa-
ganda mekanizmalart ile ¢arpitilabiliyordu. Bi-
lim adamlan, kitle iletisim araglarmin kullanim-
da olmasinin ve bu sayede ortaya ¢tkan kamusal
tartismanin dnemine isaret ederken, kamusal tar-
tigmaya miidahaleler oldugunu giindeme getirir.
Bu nedenle de propaganda, kamuoyu konusunda
¢alsan bilim adamlarinin énemli ilgi alanlan a-
rasinda yer alir. "Kamuoyu g¢aligmalarti, rasyonel
ve demdkratik kamusal sdylem olasihg ile ilgi-
lendikge, diisiince bicimlenmesini bozan, engel-
leyen veya etkileyen giiclerle karsi karsiya gel-
mek de zorunlu olmustur" (Robins ve ark
1987:6).

Kamuoyu olgusu genellikle ¢esitli toplumsal ke-
simlerin siyasal iktidar1 veya ¢esitli karar meka-
nizmalarini belirli talepler dogrultusunda hareke-
te gegirme girisimi olarak algilanir. Bu nedenle,
siyasal iktidarlar da tarih boyunca kamuoyunu
ya da bagka bir deyisle toplumun taleplerini yon-
lendirmenin ¢esitli mekanizmalarini kurmuslar-
dir.

18. ylizyil 6ncesi donemlerde yonetimde bulu-
nan kisi veya kisilerin ellerinde bulunan yénet-
tikleri halki denetleme ve yonlendirme mekaniz-
malart yeterince gelismis degildi. Dolayistyla
gecmis donemlerde iktidar sahipleri, halkin ge-
nelinin onayini/rizasini ¢ogu zaman almadan,
ancak zorbaca yontemler kullanarak genis cog-
rafyalara hitkkmedebilmislerdir. Bu donemlerde
siyasal iktidarlarin kitlelerin diigiincelerini y6n-
lendirememelerinin baslica nedenleri arasinda e-
gitimin yayginlasmamasi, yerlesim birimleri ara-
sindaki ulagim ve haberlesmenin kisitliligi ve
kitle iletisiminin yeterince gelismemesi sayilabi-
lir. Bu durumda yoneticiler isteseler bile yone-
timlerini hakh ¢ikaracak fikirlerini toplumun ge-
nis kesimlerine yeterince iletemiyordu. Yonetici-
lerin kendilerini hakli ¢tkarmak, rejimlerini de-
vam ettirmek i¢in ileri stirdiikleri fikirleri ve ide-
olojileri yalnizca ayricalikli siniflarin varolan di-
zene inanglarint/bagliliklarini pekistiriyordu.
Toplumun alt katmanlarinda ¢esitli nedenlerle
toplumsal ve siyasal huzursuzluklar bag gosterdi-
ginde ise bunlar zor kullanilarak bastirihyordu.

Kapitalizmin giderek gelismesi sonucu ortaya ¢i-
kan toplumsal déniisiimii tinlti sosyologlardan
Tonnies, Gemeinschaft ve Gesellschaft kavram-
lart ile, Durkheim ise mekanik dayanisma ve or-
ganik dayanisma (mechanical and organical soli-
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darity) kavramlari ile agiklamaya c¢ahstilar (Boz-
kurt 2000:14). Toplumsal doniistimle birlikte bir
taraftan geleneksel bagliliklar ve degerler zayif-
lamug, birey giderek yalniz kalmaya ve topluma
yabancilagmaya baglamis, geleneksel orgiit yapi-
s1 artik toplumsal sistemin dengeli bir sekilde
slirmesini saglayacak bireylerarasi iligkileri kur-
makta yetersiz kalmistir. Diger taraftan, sanayi-
lesme ile iligkili olarak kentlerdeki niifus artisi
ve toplumsal katmanlarin olugsmas: beraberinde
bireylerin birbirleriyle uyum i¢inde yasama zo-
runlulugunu getirmistir.

Avrupa'daki siyasal iktidarlar egitim, iletigim ve
hukuk alanlarinda diizenlemeler yaparak ve iyi-
lesmeler saglayarak vatandaglar arasindaki etki-
lesimi/iletisimi kolaylastirdilar ve tiim fikirlerin
serbestce degis tokus edilebilecegi bir "serbest
diisiince platformu" olusturdular. "Serbest dii-
stince platformu"” sayesinde bireyler sinirli fizik-
sel ve sosyal ¢evreleri diginda da fikirler edinme
ve kendi fikirlerini de duyurabilme olanagina ka-
vustu. Boylece, Batili toplumlarda bireysel dii-
stince ozglirligii saglandi ancak ayni zamanda
tist siniflarin toplumun diger kesimlerine egemen
olma yolu da agtlmis oldu. Prensip olarak "ser-
best diisiince platformu" {ist siniflarin da alt si-
niflarin disiincelerini 6grenebilmelerini, dolayi-
styla alt simiflarin da tiim toplumu etkileyerek
kendi diisiinceleri dogrultusunda yénlendirebil-
meleri firsatin1 vermektedir. Ancak "Pazar"in
kurallari, yiiksek sinifin Iehine iglemektedir.
Ciinki bu gruplar fikirleri yaymada ve gelistir-
mede gereksinim duyulan sosyal, finansal ve ku-
rumsal kaynaklara ulagsmada alt siniflara oranla
¢ok daha biiyiik olanaklara sahiptir (Gingbergs
1986:71).

Ana hatlariyla 19. yiizyilda belirginlesmeye bas-
layan kapitalist pazar ekonomisi feodal diizenin
tarima dayali ekonomisinden ¢ok farkliyd:. Ka-
pitalizmin 6nce atolyelerdeki daha sonra fabrika-
lardaki tiretime dayali olarak gelisen pazar eko-
nomisi feodalizmin kapali ekonomisine gore
sosyal huzursuzluklara ¢ok daha fazla duyarliy-
di. Kapitalist ekonomik gelismelerin sonucu ulus
devletlerin ortaya ¢ikmasi, iilke i¢indeki sinifla-
rarasi ¢atismay1 Onleme, sosyal huzursuzluklan
azaltma ve dig tehditlere karst koyabilme gerek-
sinimi, batili lilkelerde demokratik gelisime, oy
verme hakkinin yayginlagmasina, dolayisiyla ka-
muoyuna gosterilen dnemin artmasina yol ag-
mustir(Gingbergs 1986:4).

19. yiizy1l boyunca siyasal alana damgasini vu-

ran demokratik gelisim parlamenter sistem, seg-
menlik ve oy kullanma olgularini giindeme getir-
di. Artik demokratik yoHarla iktidara gelmek du-
rumunda olan siyaset adamlari segmen kitlesinin
onayini (oyunu) almak zorunda olduklarindan
kamuoyu tizerinde kontrol kurma isini ciddi bi-
¢imde ele almak mecburiyetinde kaldilar. Siyasi-
lerin iktidara gelmek veya iktidarlarini siirdiir-
mek i¢in kamuoyunun destegini almak zorunda
kalmalari, kamuoyunun siyasilerin beklentileri
dogrultusunda olusturulmasi ¢aligmalarini giin-
deme getirmistir.

Oy kullanma hakki genisledikten ve sonug ola-
rak siyasi otoritenin kamuoyunu kendisine temel
almasi zorunlu kilindiktan sonra siyasal yasam,
kamuoyu tizerinde kontrol kurma isinde profes-
yonellesmis kisilerin, bir baska deyisle propa-
ganda uzmanlarmin, daha bir dikkatle tizerine e-
gildikleri baslica alan olmustur (Qualter
1980:305). Propagandanin da siyasal yasam i¢in-
de onemli hale gelerek kapsamli ve orgiitlii bir
sekilde yapilabilmesi igin gerekli kosullar ancak
19. yiizyilda sanayilesmenin, kentlesmenin, de-
mokratiklesmenin ve ulus devletlerin ortaya ¢ik-
masiyla miimkiin olmustur. Bir baska deyisle,
toplumsal gelisim sonucu ortaya ¢ikan ekonomik
ve siyasal giicler nedeniyle gliniimiiz toplumlari
propaganda olgusu ile karsi karstyadir.

TEKNOLOJI, PROPAGANDA
VE TOPLUMSAL KONTROL

Propaganda olgusunun toplumsal yasamimiza
girmesinde rol oynayan en 6nemli unsurlardan
biri de kuskusuz iletisim teknolojilerinde yasa-
nan biilyiik gelismelerdir. Teknoloji alanindaki
gelismeler ulusal ve daha sonralari uluslararasi
¢apta olusan gruplarin iyeleri arasinda haberles-
me ve ulastirma olanaklarini saglamistir. Tipki
mesafelerin mekanikteki gelismeler sonucu dize
getirilmesi gibi, fikir ve diiglincelerin yayilma-
sinda bir bagka engel olan zaman da 6nce telgraf
sonra da sirastyla radyo, televizyon ve bilgisayar
sayesinde agiimigtir.

Geleneksel toplum yapisinin yikilmasi ile birlik-
te giderek biyliyen sanayi kentlerinde biiyiik ka-
labaliklar i¢inde kendini bulan bireyler, birbirle-
riyle etkili bir iletisim kurabilmek i¢in ortak bir
bilgi birikimine sahip olma gereksinimi igindey-
diler. Bunu da kitle toplumunda ancak kitle ileti-
sim araglar sayesinde elde edebildiler. Teknolo-
jik gelismelerin bir sonucu olarak ozellikle 20.
ylizyihin ilk yillarindan baslayarak toplumda hiz-
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la yaygtinlasan kitle iletigim araglari, yeni top-
lumsal sistem igin vazgecilmez araglar haline
geldi. Kitle iletisim araglarinin gelismesi saye-
sinde insanlar birbirleriyle yiiz ylize gelmeden de
ortak gorusler ve egilimler edinebilme, ortak de-
gerler paylasabilme olanagina sahip oldular. Bu
dénemde kitle iletisim araglari, bireyler, kurum-
lar, yonetenler ve yonetilenler arasinda iletigimi
saglayan, dolayisiyla yeni toplumsal sistemi a-
yakta tutan en 6nemli unsurlardan biri olarak g6-
rildii.

19. yiizy1l sonlarinda ve 20 yiizyil baglarinda
teknolojik gelismeler o zamana kadar goriilme-
dik bilgi yayma kapasitesiyle demokratik top-
lumlarin gelismesine katki saglayacak sekilde
kullanilabilirdi. Ancak bu dénemde ¢ok sayida
siyaset bilimci gelisen iletisim teknolojilerinden
yararlanacak olan propagandanin demokrasi igin
potansiyel bir tehdit niteligi tasidigina dikkat
cekmislerdir. Propaganda tekniklerinin giderek
artan karmasikligr karsisinda Walter Lippmann,
Harold D. Lasswell ve Karl Mannheim gibi bi-
lim adamlari kamuoyunun ve dolayisiyla segme-
nin profesyonel propagandacilar tarafindan ma-
nipiile edilmesinden dolay: demokrasinin yasa-
yamayacagt korkusuna kapildilar (Jowett
1987:97).

Giiniimiizdeki gelismis demokratik toplumlarda
yonetilen ve yonlendirilen kamuoyu, "serbest
diisiince platformu” araciligiyla olusturulan ka-
muoyunun yerini almis gibi gozitkmektedir. Ger-
¢ekten de bilginin kontroliinii olanakli hale geti-
ren iletisim teknolojileri sayesinde bireyleri ve
dolayistyla toplumu yonlendirmek ve idare et-
mek olanaklr hale gelmistir.

Giintimtizdeki ileri kapitalist toplumlarda propa-
ganda ve bilginin kontrolii giderek artan bir se-
kilde yayginlagsmakta ve tiim sistemi bi¢imlen-
dirmektedir. [leri kapitalist toplumlarda bilgi yo-
netim ve kontrol sistemini ayakta tutan birbiriyle
yakindan iligkili dort unsurdan s6z edilmektedir
(Robins ve ark 1987:12-13): 1- Propaganda,
halkla iligskiler ve reklamecilik gibi aktif ikna ku-
ruluglari, 2- Bazi bilgilere toplumun genis ke-
simlerinin ulagmasini sinirlamak isteyen gesitli
gizlilik, giivenlik ve sansiir mekanizmalari, 3-
Bilgiyi metalagmaya ve ticarilesmeye dogru go-
tiiren piyasa giicleri, patent ve kopyalama haklari
gibi nedenlerle enformasyon akisini is ¢evreleri-
nin degerlerine ve 6nceliklerine bagimli kilan gi-
derek hizlanan gelismeler, 4- Siyasal ve sosyal
kamuoyu arastirmalari, pazar arastirmalart gibi

ticari ve siyasi ¢ikarlara hizmet eden bilginin
toplanmasindaki artis.

Giiniimiiz teknolojilerinin toplumsal yagamin her
alanin1 ¢epegevre sarmasi ve bilimin olanaklari
kullanilarak yeni iletisim araglarinin (telefon,
rady1, televizyon, video, bilgisayar, internet vb.)
devreye girmesi propagandanin giiciinii ve etki-
sini daha da arttirmistir (Ozsoy 1998:13). Cag-
das demokratik toplumlarda propaganda ve bilgi
yOnetimt sayesinde siyasal iktidarlar ve belirli
gii¢ odaklari, toplumsal yagsamin her alanmni kon-
trol edebilen ve yonlendirebilen bir giicii ele ge-
¢irmislerdir. Artik s6z konusu olan propaganda-
nin ve bilgi kontroliiniin giderek artan bir sekilde
sistemli ve tiim sistemi etkileyecek bir tarzda var
olmasidir. {letisim ve bilgi teknolojilerinde sag-
lanan gelismeler sonucu birey ve kamuoyu dii-
slincesinin kontrolii artik bask: ile degil rutin ve
normal bir sekilde gerceklesmektedir. [letisim ve
bilgi teknolojilerindeki gelismeler giiniimiizde
toplumsal rizanin tretilmesini bir toplum mi-
hendisligi ya da bilimsel ydnetim sorunu haline
getirmigtir.

SONUC

20. yiizyilin bagindan itibaren kitle iletisim arag-
larinin giderek artan bir sekilde toplumsal ya-
samda yerini almasi beraberinde propaganda tek-
niklerinin de daha yogun olarak kullammini ge-
tirmistir. Propaganda tekniklerinin gerek savas-
lar sirasinda gerekse Avrupa'daki fasist rejimle-
rin kurulmasi déneminde basariyla uygulanmasi,
bireylerin ve dolayistyla kamuoyunun profesyo-
nel propagandacilar tarafindan mantipiile edile-
bilecegi goriisiinii pekistirmistir. Ote yandan,
diinyanin gesitli iilkelerinde goériilen demokratik
gelismeler sonucu kamuoyuna verilen 6nemin
artmast, siyasal iktidarin ve gesitli toplumsal gii¢
odaklarinin kamuoyunun giictinden ve destegin-
den yararlanma girisimlerine yol agmistir. De-
mokratik siyasal rejimlerin ve toplumsal huzur-
suzluklara karsi duyarli serbest piyasa ekonomi-
lerinin ayakta durabilmesi i¢in kamuoyu destegi-
nin, bir baska deyisle toplumsal rizanin kazanil-
masi siyasal iktidarlar i¢in vazgegilmez bir 6ne-
me sahiptir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde son yillarda
gozlenen hizli geligmeler, siyasal iktidar ve belir-
li glic odaklarinin hizmetindeki propaganda uz-
manlarina da kamuoyunu ydnlendirme ve y6net-
me anlaminda yeni olanaklar saglamistir. Propa-
ganda, son yillarda yaganan teknolojik gelisme-
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lere paralel olarak giiniimiiz toplumlarinda 6ne-
mini giderek arttirmaktadir. Bu durum, bilgi ve
iletisim teknolojilerinde ulastlan seviyenin, bilgi-
sayar aglari sayesinde ¢ok farkh veri kaynaklari-
na ayni anda ulasabilmeyi, verileri hizli bir sekil-
de analiz ederek bilgiyi elde etmeyi, onu depola-
yabilmeyi ve gerektiginde genis kitlelere kisa sii-
rede ve farklt kanallart kullanarak ulastirabilme-
yi olanakli kilmasindan kaynaklanmaktadir.

Bilginin kontrolii yoluyla elde edilen olanaklarin
propaganda amagh kullanimi, iktidar sahiplerine
toplumu yénlendirme anlaminda goz kamastirici
acilimlar saglamaktadir. Giinimiizdeki ileri ka-
pitalist toplumlarda propaganda ve enformasyo-
nun kontrolii giderek artan bir sekilde yasanmak-
ta ve tiim sistemi bi¢imlendirmektedir. Bu top-
lumlarda toplumsal rizanin dretimi ge¢mis ile
kargilastirildiginda inanilmaz 6l¢iide gelistiril-
mistir ve bir toplum mithendisligi haline getiril-
mistir.
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