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OZET

Sosyolog Pierre Bourdieu'niin habitus ve alan kavramlar: cercevesinde sekillenen yapi-
eylem kurami, 6zneyi ve nesneyi birbiri icin feda etmeden, aragsalcilik ve yapisalcilik
arasida bir koprii kurmaktadir. Bourdieu niin kurami, sosyolojinin énemli bir pargast
olan televizyon haberciliginde Ozerklik, sansasyonel haber degerleri, rekabet¢ilik gibi un-
surlar agisindan da degerlidir. Bu ¢alismada, Bourdieu'niin yapi-eylem kuramindan yola
cikarak, Tiirkiye'de anaakim televizyon haberciligine dair bir saha arastirmas: yapilmigs-
tir. Arastirma kapsaminda, Istanbul’da Fox TV, TGRT Haber, Kanal D, TV8 ve STV
Haber’de katilimli gozlemler yapinugstir. Eglence kanallarindan Fox TV Amerikan ser-
mayesine dayandigi, Kanal D ¢ok reyting aldig1 ve kurumsallagmis bir yapi igerisinde
isledigi, TV ise butik bir televizyon kanali oldugu icin se¢ilmistir. TGRT Haber ve STV
Haber ise haber kanallarmin rutinlerini izlemeye olanak saglayan yapisi nedeniyle tercih
edilmistir. Bu kanallardaki sansasyonel haber igerikleri reklam ve reyting beklentisi sap-
tanmigtir. Haber iiretiminin bu yapisal unsurlarinin, muhabirlerin ozerklik ve bagimsiz-
lik alanlarini ne olgiide daralttig ortaya konmaya ¢alisilmistir. Tiirkiye'de anaakim tele-
vizyon haberciliginde, bu yapisal unsurlarim habercilerin karsi koyus ve ozgiirlesim di-
namiklerine olanak tanimadig iddia edilmistir.
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PIERRE BOURDIEU AND THE TELEVISION FIELD:
A FIELD RESEARCH IN MAINSTREAM BROADCASTING IN
TURKEY

ABSTRACT

The structure-action theory of sociolog Pierre Bourdieu that is shaped in the context of
the concepts habitus and field builds a bridge between instrumentalism and structuralism
without sacrificing the subject and the object. The theory of Bourdieu is also valuable for
autonomy, sensational news values, competitiveness in broadcast journalism which is an
important issue in sociology. In this study a field research about mainstream television
journalism in Turkey is conducted from the departure point of Bourdieu’s structure-
action theory. In the context of the research, participant observations are realized in Fox
TV, TGRT Haber, Kanal D, TV8 and STV Haber in Istanbul. Fox TV is chosen because
of the American capital it is based on, Kanal D for its high rating numbers, TVS for its
boutiquish structure, TGRT Haber and STV Haber for being mnews channels. The
sensational news contents, advertising and rating expectations are revealed. It is
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attempted to display how those structural elements of newsmaking process constrain the
autonomy and independence zones of the journalists. It is claimed that those structural
elements provide no oppurtunity for the dynamics of opposing and emancipation of the
journalists.

Keywords: Habitus, newsmaking process, sensationalism, advertisement, reyting
GIRis

Pierre Bourdieu yapi-eylem sorununda, ara koprii kurmaya g¢alisan kuramcilar-
dan biridir. Bourdieu, 6znenin yapi-eylem denkleminden atilmasina karst ¢ik-
maktadir. Eyleyen ile yap1 arasinda dontislii bir iliski kurma ¢abasinda olan ya-
zar, alan, habitus, sermaye (capital) kavramlar gercevesinde, 6znel olan saf disi
etmeyen bir yapi-eylem kuramu gelistirmeye calisir.

Habitus, bireylere ickin olan, zihinsel ve bedensel kaynaklardir. Habitusiin bireyin
kaynaklar1 oldugu vurgusu, Bourdieu'niin 6znel alan1 kuramina dahil ettigi yer-
dir. Ancak, bu bireysel 6zelligine karsin, habitustin toplumsal olanla dogrudan bir
iligskisi vardir. Boylece Bourdieu, hem 6znel, hem de nesnel nitelikleri ayni anda
icinde barindiran, toplumsal yasamin iki 6nemli bileseni olan yapiy1 ve 6zneyi
kapsayan bir kuram gelistirmistir.

Toplumsallikla bireyselligi bir arada barindiran habitus kavrami tizerinden, ha-
berci ve habercilik alan1 da dengeli bir sekilde birlestirilebilir. Haberciler, haber
degeri tasiyan bir olayla karsilastiklarinda ne yapmalar: gerektigini bilirler. Ha-
berci olarak sahip olduklar1 habitus, onlarin nasil davranmalar1 gerektigini belir-
ler. Ancak, bu eylemler onlarin muhabirler olarak toplumsal uzamdaki konumla-
rindan ve sosyal esitsizlik tayfindaki yerlerinden de ayr1 degildir. Bu toplumsal
esitsizlik ve uzamsal belirlenmislik, habitusleri tizerinden habercilerin i¢gine isle-
mistir.

1. PIERRE BOURDIEU’DE YAPI-EYLEM SORUNU
1.1. Pierre Bourdieu'niin Habitiis Kavrami

Pierre Bourdieu yapi-eylem sorununu dengelemek isteyen onemli bir sosyolog-
dur (1). Yapi-eylem sorununa iliskin yeni bir sentez gelistirmede Bourdieu, habi-
tus kavramindan yola ¢ikmustir (Tatlican ve Cegin 2010: 305). Bu kavram diisii-
niiriin, 6zne-nesne dengesini saglamay1 amaglayan yapi-eylem kuraminin temel
yapitasidir. Bourdieu, toplumsal diizenin temeli olarak habitusti alir (Mouzelis
2010: 202). Ozne ile nesneyi bir araya getiren bir kavram olmasi, habitusii 6zellikle
degerli kilmaktadir. Bu haliyle habitus, yapi-eylem dengesini kuran diisiiniimsel
bir sosyolojinin temeli olma iddiasini tasitmaktadir. Habitus kavrami, sosyal bi-
limlerdeki yapi-eylem ugurumu igin hayati onem tasimaktadir. Hatta habitus,
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“yapisalcilik ve fenomenolojik / etnometodolojik yaklasimlar arasindaki eksik
halka olarak gortilebilir” (Mouzelis 2010: 200).

Bireylerin habitusleri ve bu baglamdaki yapip etmeleri toplumsal konumlar ile
iligkilidir. Bu baglamda, habitus her ne kadar bireye ait, 6znel bir kavrammuis gibi
goriinse de, asil koklendigi nokta toplumsal esitsizliktir. “Habitus, iktidar ve sinif-
la yapilanan bir toplum igindeki sistematik esitsizliklerle baglantilidir. Habitus,
bu esitsizliklerden kaynaklanir” (Smith 2007: 189).

Bourdieu, habitusten koklenen insan eylemlerinin niyetten ve belli hedefe yonelik
olmaktan muaf oldugunu savunmaktadir (Bourdieu 1995: 182). Eylemin koke-
ninde edinilmis, igsellestirilmis yatkinliklar bulunmaktadir. Bourdieu, eylemin
erekselligini yok saymasiyla ve onu ge¢misten edinilmis bazi egilimlere indirge-
mesiyle de aragsalciliktan uzaklagmaktadir.

Habitus kavraminin bir 6zelligi de tarihsellige bagli olmasidir. “En 6nemli seyler,
evrenin biitiiniiniin yapisal tarihi diizeyinde ortaya ¢ikarlar” (Bourdieu 1997: 48).
Ozneye ait olan, kisisel sayilan, aktor tarafindan igsellestirilen aslinda toplumsal
ve tarihseldir. Bu noktada 6zne ile nesne, kisisel ile toplumsal ¢ok belirgin bir
sekilde iligkilendirilmis ve hem eylem, hem de vyap1 tarihsellikle
baglantilandirilmstir.

1.2. Pierre Bourdieu’de Nesnelcilik - Oznelcilik Tartismasi

Bourdieu, nesnelcilik ve 6znelcilik arasindaki “tuzaga diismemeye gayret etme-
sine” karsin, nesnelcilige daha yakin durmaktadir. Bourdieu felsefesi, belli oran-
da toplumsal yasantida bireyleri gormekten uzaktir. Toplumsal yasami inorga-
nik, eyleyenleri ise pasif bir sekilde algilar. Bourdieu, aktorlerin biiyiik oranda
yapiya ve alandaki (2) konumlarina bagimli oldugunu vurgulamaktadir. Bu ha-
liyle tek basina eyleyenlerin eylemleri ve kararlar1 belirleyici degildir. Alandaki
konumun, aktore oranla tistiinliigii soz konusudur:

Insan sosyolojiyle ugrastigi zaman, kadinlarin ya da erkeklerin sorumlu-
luk tasidiklarini, ama kendi imkanlar1 ve imkansizliklari i¢inde, biiyiik 61-
ciide, igine yerlestirilmis olduklar1 yap1 ve bu yap iginde isgal ettikleri
konum tarafindan belirlendiklerini 6greniyor (Bourdieu 1997: 60).

Mouzelis, Bourdieu'niin kavramsal ¢ergevesinde eksik 0ge olarak iradeyi saptar.
“Yapi-habitus-pratik ¢itkmaz sokagindan kurtulmanin yolu, toplumsal oyunlarin
iradi boyutunu daha ciddiye almaktir” (Mouzelis 2010: 207). Buna gore,
Bourdieu'niin terminolojisinde “istendiklige” hi¢ yer ayrilmadigi sonucuna
ulasmak i¢in bir adimlik mesafe gereklidir.
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Bourdieu'niin habitus, sermaye ve alan / uzam gibi kavramlar tizerinden 6zne-
nesne ikiligini belli bir oranda dengeye getirdigi sOylenebilse de, diisiiniiriin
denklemin 6zne kismina yeterli vurgu yapmadig1 iddia edilebilir. Bourdieu 6znel
niteligi bir gligsiizliik kostiimii ile kusatarak, habitus kavramina dahil etmistir. Bu
ozelligi ile habitus 6znenin bir pargast olmaktan kopuk degildir; ancak toplumsal
esitsizlikten kaynaklandig1 ve onu tekrar yarattigi i¢in yapinin egemen oldugu
bir kavramdr.

2. PIERRE BOURDIEU VE TELEVIZYON ALANI
2.1. Televizyon Alaninda Sansasyonellik

Bourdieu i¢in haberci faillerin eylemlerinin 6niinde duran 6énemli yapisal belirle-
yenlerden biri sansasyonelliktir. Bourdieu’ye gore, sansasyonellik haber iiretim
siirecinin yapisal belirleyenlerinden biridir. Eyleyen olarak haberci segicidir ve
bu secimin temel kriteri haberin sansasyonellik diizeyidir. Dolayisiyla, bu segici-
lik, haberin yapisal olarak bagli oldugu unsurlardan biri olan sansasyonellik nite-
ligi ile iliskilidir. Bu nedenle, habercinin eyleyen olarak se¢im kriterinin tamamen
yapisal oldugunu sdylemek miimkiindiir:

Habercilerin ‘gozliikleri” vardir ve bunlarla baz: seyleri goriirken bazila-
rin1 gormezler ve gordiikleri seyleri de belli bir tarzda gortirler. Bir ayik-
lama yapar ve ayiklanmis olan seyi belli bir tarzda kurarlar. Ayiklama il-
kesi, sansasyonelin, gosteri niteligi tasiyanin aranmasidir (Bourdieu 1997:
24).

Bu sayede, sansasyonellik, tiim gazetecilik alaninin yapisal belirleyenlerinden
biri haline gelmektedir. Boylece, haberler siyasal odaktan koparilmakta ve san-
sasyonellik haber degeri (3) olarak habercilik alaninda kurulmaktadir. “Bu haber-
lerin, siyasal bosluk yaratmak, siyasetdisilastirmak ve diinyadaki yasami 0ykiim-
siiye ve dedikoduya... indirgemek gibi bir etkileri vardir” (Bourdieu 1997: 57):

Ama en 6nemlisi; televizyonun ve rakip televizyonlar arasindan da, san-
sasyonelin, gosterisel olanin, olagandisinin aranisinda en fazla sinizm ve
de basar1 gosterenlerin simgesel agirhiginin biiytimesiyle birlikte, simdiye
kadar sansasyon basini denen ve spor haberleri ile gelge¢ haberlerde yo-
gunlasan gazetelere birakilmis olan belli bir enformasyon anlayisinin,
kendini gazetecilik alaninin biitliniine dayatmakta olusudur (Bourdieu
1997: 56).

Bourdieu, televizyonlarin izlenme oranlarinin da, 6zerkligin oniinde 6nemli bir
problem oldugunu savunmaktadir. Tecimsellesme ve rakamlarin tiim iiretim
siirecine hakim olmasi 6znelerin eylemlerini belirlemektedir:
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[zlenme oranlar1 halihazirda gazeteciligin en 6zerk oldugu mekanlarda
bile biitiin beyinlere yerlesmistir. Bugiin yaz1 isleri odalarinda, yayimnevle-
rinde vb. bir ‘izlenme / okunma anlayis1 egemendir. Her yerde, tecimsel
basari terimleriyle diisiiniilmektedir (Bourdieu 1997: 31-32).

2.2. Televizyon Alaninda Reyting Rekabet ve Ozerklik

Bourdieu i¢in alanlarin 6zerkliligini belirleyen bir nokta da, orada yasanan mii-
cadele ve rekabettir. Habercilik gibi daha ¢ok izlenen haberi yapmak yoniinde
rekabetin yogun oldugu alanlarda, bu durum 06zellikle 6nemlidir. Bu alanlarda,
eyleyenler kiyasiya bir sekilde birbirleriyle rekabet etmektedir:

Bir alan, ayn1 zamanda bir ¢atisma ve rekabet mekdnidir; bu bir savas alanm
analojisidir, bu savasa katilanlar, bu alanda etkili olan 6zgiil sermaye tii-
rii- sanatsal alanda kiiltiirel yetke, bilimsel alanda bilimsel yetke, dinsel
alanda papazlarin yetkesi vs.- tizerinde tekel kuram ve iktidar alaninda
farkli yetke bigimleri arasindaki ‘dontiisiim oranlarina’ ve hiyerarsiye ka-
rar verme giliciinii elde etme amaciyla birbirleriyle rekabet etmektedirler
(Wacquant 2012: 26).

Rekabetgilik, habercilerin 6zerkliginin oniinde bir engel olarak durmaktadir.
Bourdieu'niin rekabet {izerinden kurguladigi ayni alandaki aktorlerin ortak bir
habitusii paylastiklar fikrini beraberinde getirmektedir. Bu noktada, habercilerin,
ortak habituslerinin resmini ¢izmek onem tagimaktadir. Bu ortak habitusiin 6zel-
likle reyting tizerinden sekillenen rekabete bagl olarak islemesi, televizyonun
ozerk bir alan olmasini engellemektedir:

Televizyon, pek az 6zerkligi olan ve gazeteciler arasindaki toplumsal ilis-
kilerden, sagmalik derecesinde acimasiz, azgin rekabet iliskilerinden kay-
naklanan bir dizi baskilarin agirlig1 altindaki bir iletisim aygitidir; bu re-
kabet iligkileri, ayn1 zamanda da, gazetecilerin simgesel {iretim alanindaki
konumlarina baglh ortak ¢ikarlari ve onlarin toplumsal kokenlerine, for-
masyonlarina (ya da formasyonsuzluklaria) baglh ortak algilama ve de-
gerlendirme kategorilerine, ortak bilissel yapilarina sahip olmalari {izeri-
ne kurulmus olan nesnel sug ortakligi, birliktelik iliskileridir (Bourdieu
1997: 41).

Bourdieu, iletisim alanindaki eylemlerin sorumlusu olarak bireylerin goriinme-
mesi gerektigini savunmaktadir. Etik kavraminin ¢oziimlemesinde serimlendigi
gibi, tiim sorumlulugu bireye yiikleyen aragsalci bakistan uzaklasarak daha kap-
samli mekanizmalar {izerinden diisinmek Bourdieu diisiincesinde esastir:

Soziinii ettigim ve biitiin ¢abalarima karsin, sunucularin, iletisimcilerin
bireysel sorumluluklarina yiikledigim izlenimini verebilecek olan biitiin

325



Selcuk Iletisim, 2015, 8 (4): 321-340

bu seyleri anlamak i¢in, global mekanizmalar diizeyine ge¢gmek gerekiyor
(Bourdieu 1997: 43).

Bourdieu, televizyon alaninin yapi-eylem konusunda 6zellikle catismali oldugu-
nu savunmaktadir. Bu alanda, eyleyenler, 6zerklik izlenimi ile kukla goriiniimii-
nii ayn1 anda tizerlerinde tasimaktadir. Alanin kendine 6zgii bir gosterisi olmas,
eyleyicilere 6zerklik goriiniimii kazandirmaktadir. Ancak, bu evrende eyleyenler
ayni1 zamanda “eyleyemez” gibi de gortinmektedir:

Televizyon, toplumsal edimcilerin bir yandan Onemin, ozgiirliigiin,
ozerkligin ve hatta kimi zaman da olaganiistii bir halenin (televizyonda
haberleri okumak yeter) goriintiilerini tasirlarken, betimlenmesi gereken
bir zorunlulugun, ortaya ¢ikarilip giin 1s5181na getirilmesi gereken bir yapi-
lanmanin  kuklalar1 olduklart izleniminin edinildigi bir evrendir
(Bourdieu 1997: 43).

“Gazetecilik alani, tipki 6teki alanlar gibi, bir paylasilmis on-varsayilmislar ve
inanglar biitiinii izerinde durmaktadir” (Bourdieu 1997: 53). Haber degerleri ve
profesyonellik ideolojisi, alanin aktorleri olan haberciler tarafindan “paylasilmis
on-varsayilmislar” ve dogrulugu 6nceden ve kati bir sekilde kabul edilmis, igsel-
lestirilmis inanglar bitliniinii olusturur.

Televizyonun ve gazeteciligin 6zerkligini iddia edenlere karsi Bourdieu, bu alan-
larin 6zellikle diger alanlara bagimli olduklarini soyleyerek bir karsit tez gelis-
tirmektedir. Bu haliyle habercilik alani, pek ¢ok alana gore daha bagimlidir. Or-
negin, gazetecilik evreni iktisadin alanina baglidir:

Gazetecilik alaninin bir 6zelligi vardir: Dis giiglere, kiiltiirel tiretimin bii-
tiin oteki alanlarindan, matematigin alanindan, edebiyatin alanindan, hu-
kukun alanindan, bilimsel alandan vb. ¢ok daha fazla bagimlidir... Gaze-
teciligin evreni bir alandir ama izlenme-oran: araciligiyla ekonomik ala-
nin baskisi altindadir (Bourdieu 1997: 59).

Bourdieu, haberciligin diger alt-evrenlerle iligkili bir alan oldugunu savunmak-
tadir. Bu alanin 6zerk oldugunu iddia etmek, bu alt-evrenler aras: iligkileri gore-
memekten kaynaklanir. Bourdieu bu baglamda, habercilik alaninin oldugu gibi
ekonomiye indirgenmesine de kars1 ¢ikarak, bu tarz bir Marksist gelenegi eles-
tirmektedir:

Gazeteciligin diinyasi, kendine 0zgii yasalar1 olan ve global diinya igin-
deki konumuyla, maruz kaldig1 ve 6teki mikro kozmoslardan kaynakla-
nan ¢ekim ve itimlerle tanimlanan bir mikro kozmostur. Onun 6zerk ol-
dugunu, kendine 6zgii yasalar oldugunu sdylemek, orada cereyan eden
seyin, dis etmenlerden yola ¢ikarak dogrudan bir tarzda anlasilmasinin
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miimkiin olmadigini sdylemektir. Bu, gazetecilikte cereyan eden seyin
ekonomik etmenlerle anlasilmasina yonelttigim itirazin 6n varsayilmisiy-
d1... Marksist gelenege bagl giidiik bir materyalizm (4) bi¢imi vardir ki,
higbir seyi agiklamaz, higbir seyi aydinlatmadan suglar (Bourdieu 1997:
45).

Diistiintir, sosyolojinin, yapiya dahil olan aktorlere belli bir miktar 6zgiirliik ka-
zandirabilecegini vurgular. Boylelikle, goreli 6zerkligin imkansiz olmadiginin
altini ¢izmis olur. Bu durum, televizyon alan i¢in de gegerlidir:

Sosyolog da, gazetecilik gibi bir uzami, daha yola ¢ikarken oradaki itkile-
ri, duygulari, tutkular, ¢ozlimleme ¢abasiyla arilasan tutku ve itkileri be-
timlediginde belli bir etkinlik umudu tasir. Ornegin, mekanizmalara ilis-
kin bilinci yticelterek, ister gazeteci ister televizyon izleyicisi olsunlar, bu
mekanizmalar tarafindan kullanilan insanlara bir par¢a 6zgiirlitk kazan-
dirmaya katkida bulunabilir (Bourdieu 1997: 60-61).

Bourdieu, eylemin olanakliligini yapisal mekanizmalarin fark edilmesine baglar.
“...eger ahlaki savsaklamalar1 doguran yapisal mekanizmalarin bilincine varil-
saydi, bunlar1 kontrol altina almaya yonelik bilingli bir eylem de miimkiin hale
gelirdi” (Bourdieu 1997: 61). Bourdieu, gazetecilik ve televizyonculuk alanindaki
kontroliin sahiplerin veya yoneticilerin denetimleri degil, yapinin kendisinden
kaynaklanan daha biiyiik ve kapsamli bir baski oldugunu savunmaktadir. Bu
haliyle stirecin, sadece aktorlere indirgenmesine engel olmaktadir:

Ben, halihazirda biitiin kiiltiirel iretim alanlarinin gazetecilik alaninin
yapisal baskisina maruz olduklarimi diistiniiyorum; yoksa kendileri de
alanin giigleri tarafindan asilmis bulunan falan ya da filan gazetecinin, fa-
lan ya da filan kanal yoneticisinin baskilarina degil (Bourdieu 1997: 62).

Bourdieu, gazetecilik alaninin sadece ekonomiye indirgenmesine karsi ¢ikmasina
karsin, bu uzamda pazarin baskilayic giicii tizerine siklikla vurgu yapar. Kiiltii-
rel alan, ekonomik alandan bagimsiz degildir. Bu asamada, alanlarin tiimiiniin
ekonomik alana bagimli oldugunu sdylemek asirtya kagmak olmayacaktir. Yanlis
olan, bu noktadan harekete gectikten sonra, diger faktorleri dikkate almamaktir.
Bourdieu, dordiincii gii¢ gibi ideallerin dniinde dikilen en biiyiik engelin de, ga-
zetecilik alaninin ekonomi alani tarafindan kusatilmishg: oldugunu vurgular:

Burada konu, ‘gazetecilerin sahip olduklar1 erk” degil -"dordiincii erk’ ola-
rak gazetecilik de degil- ama pazarin (okurlar ve ilan verenler) taleplerine
giderek daha fazla boyun egen bir gazetecilik alanindaki mekanizmalarin,
once gazeteciler (ve gazeteci-entelektiieller) iizerinde, sonra da ve kismen
onlarin araciligiyla, kiiltiirel {iretimin farkli alanlari, edebiyat alani, sanat
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alani, bilim alan1 {izerinde uyguladiklar1 bask: giictidiir (Bourdieu 1997:
77).

Habitus kavrami, habercinin toplumsal esitsizligi yeniden kuracak eylemlere yo6-
nelecegini ima etmektedir. Her ne kadar muhabir, kendi habitustinden gii¢ alarak
aniden karar (5) verme becerisine sahipse de; bu eylemler 6zgiirlestirici degil, var
olan1 muhafaza edici nitelikte olacaktir. Bu haliyle, habercinin bir eyleyen olarak
gliciiniin olmadigr agiktir. Haberci, haber kurumunu cevreleyen igsel ve digsal
engellerin smirlayiciligini tekrar kuracak eylemlerle yapinin esitsizligini bizzat
pekistirecektir.

Bourdieu'ye gore, “0zerkligi elde etmek igin, i¢inde kendi kendimizle kavga etti-
gimiz, ama biitiin bunlarin nedenini bilerek yaptigimiz o bir tiir fildisi kuleyi insa
etmek gerekir” (Bourdieu 1997: 67). Ama gazetecilik ve televizyonculuk gibi di-
ger uzamlarin miidahalesine agik alanlarda, o fildisi kuleyi insa etmenin zor ol-
dugu agiktir. Bourdieu'ye gore boyun egme, 6znelerin habituslerinin uzamla, bi-
lingdisinin toplumsalla bulustugu yerde koklenir. “Itaat, onlarin habitusleri ile
icinde eyledikleri alanin bilin¢dis1 denkliginden dogar. Toplumsallasmis bedenin
en derinine yerlesir” (Wacquant 2012: 31). Bu baglamda, gazetecilerin diger alan-
larin belirleyiciligine itaat etmelerinin kaynagi, onlarin toplumsallagsmis ve igsel-
lestirilmis eylemlerinde aranmalidur.

3. TURKIYE’'DEKI TELEVIZYON ALANINA DAIR BiR SAHA
ARASTIRMASI

3.1. Saha Arastirmasinin Yontemi

Bu calisma kapsaminda, Pierre Bourdieu'niin yapi-eylem kurami gercevesinde,
sansasyonellik, rekabetcilik ve 6zerklik konularini Tiirkiye’de anaakim habercili-
ginde test edebilmek i¢in bir katilimli gézlem yapilmistir.

Bir haber degeri olarak sansasyonellik, Bourdieu'ye gore, haber tiretim siirecinin
temel yapisal belirleyenlerinden biridir. Bu baglamda Tiirkiye’deki anaakim tele-
vizyon haberciliginde, bu kavramlar iizerinden yapi-eylem sorununu tartismaya
yonelik bir saha arastirmas1 yapilmistir.

Arastirmaya dahil edilen televizyon kanallarinin, Tiirkiye’deki anaakim haber
iiretimine dair veri iiretmeye ve genelleme yapmaya olanak saglayacak nitelikte
olmasina dikkat edilmistir. Bu ¢ercevede Fox TV ve Kanal D ¢ok izlenen eglence
kanallar1 oldugu i¢in arastirma kapsamina alinmistir. Bu se¢imin temelinde, rey-
tingi yiiksek televizyon kanallarimin sansasyonel haber {iretimine daha egilimli
oldugu varsayimi vardir. Fox TV'nin Amerikan sermayesine dayanmasinin, Ka-
nal D'nin Tiirkiye'nin en ¢ok izlenen haber biiltenine sahip olmasinin arastirma-
ya katki saglayacag: diistintilmiistiir. TV8 ise, az sayida personelin ¢alistig1, butik
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bir kanal oldugu igin segilen kanallar arasinda ayriks: bir konuma sahiptir. Aras-
tirmada, haber kanallarinda da yer verilmistir. TGRT Haber ve STV Haber ise bir
haber kanalinin {iretim siirecini ana hatlariyla yansitacag: diistiniilerek arastir-
maya eklenmistir.

S6z konusu televizyon kanallarinda katilimli gozlem yapabilmek icin gerekli
izinleri almak zorlu bir siire¢ olmustur. Genel yayin yonetmenleri, kanallarinda
haber {iretim siireci iizerine bir gdzlem yapilmas: konusunda istekli davranma-
mistir. Arastirmaci, kanallara girebilmek igin kilit konumlardaki kisilerden refe-
rans almak zorunda kalmistir. Bunlarin yaninda, ikna siirecinde, arastirmaci 6z-
gecmis ve niyet mektubu gibi belgeleri de kanal yonetimlerine sunmustur.

Katilimli gzlemlerin her biri kanallarin Istanbul’daki haber merkezlerinde ya-
pilmistir. Fox TV ve Kanal D’de muhabirlerin, TGRT Haber’de istihbarat sefinin,
TV8de genel yayin yonetmeni asistaninin, Samanyolu Haber'de ise editoriin
yaninda bulunulmus ve siire¢ onlarin durdugu noktadan gozlemlenmeye cali-
silmstir.

Bu baglamda s6z konusu kanallarda, sansasyonellik tizerinden haber tiretiminin
yapisallasma siireci izlenmistir. Sansasyonelligin bir haber degeri olarak reyting
rakamlar: ve reklam gelirleri ile olan iligkisi ortaya konmustur (6). Bu gercevede,
bu degerlerin haber {iretim siirecinin yapisal olarak belirlenmesinde etkili oldugu
ve 0znenin 0zgiirliik alanini daralttigl iddia edilmistir.

3.2. Fox TV’den Elde Edilen Bulgular

Fox TV, Ankara merkezli aktiiel-politik-sicak; Istanbul merkezli “6zel” sokak
olaylarina dayanan bir habercilik anlayisina sahiptir. Fox TV, iilkenin haberleri
en ¢ok izlenen eglence televizyonlarindan biridir. Kanalin yayin politikasi, rey-
ting beklentisi, reklama dayal1 gelir politikasi, ¢alisanlarin tiimii tarafindan igsel-
lestirilmis olan neo-liberal ve sansasyonel haberlere yaslanmaktadir.

Fox TV'nin Istanbul’daki merkezinde yapilan sabah toplantilarinda, haber mii-
durleri, muhabirlerden 6zel haber Onerisi sunmalarini istemektedir. Ana haber
biilteni, dogrudan bu 6zel haberler iizerine insa edilmektedir. Haber miidiirii,
haber miidiir yardimcisi, istihbarat sefi ve muhabirlerden olusan yaklasik on
kisilik bir ekibin katildig1 bu toplantilarda, hangi Onerilerin kabul edilecegi ve
biiltende yer alacag: tartisiimaktadir.

Reyting beklentisiyle habercilik yapilan Fox TV’de haber toplantisinda
arastirmacidan bir haber Onerisinde bulunmas: istenmistir, arastirmaci Imrali
tutanaklarinin igerigine iliskin bir haber yapilmasimi Onerdiginde, bu konu
sakincali bulunmustur. Arastirmaci, muhabirlerle ortak bir konumu paylasarak
katildigr haber toplantilarinda yalmizca 6zel siyasi haber fikri {iretebilmistir.
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Cunkii akademik diisiince tarzi, sokaktaki aktiiel ve tiiketilmesi kolay olay
iizerine diislinmeye uyumlu degildir. Uzun erimli, toplumsal altyapis1 olan
konular tizerinde diistinmek haberciligin kisa vadede tiiketilen habercilik
anlayisi ile karsitliklar icermektedir. Arastirmacinin, kendi muhabirlik gegmisine
(7) ve igsellestirme stiireclerine halihazirda maruz kalmis olmasina karsin Fox
TV'nin talep ettigi sekilde diisiinmeyi kolaylikla Ogrenebilmesi miimkiin
degildir. Televizyon kanali, muhabirden politik durusundan vazge¢mesini talep
etmektedir. Ozellikle eglence kanallarindaki haber biiltenlerinin temelini
olusturan, tekil 6znelerin dramlarindan yola ¢ikarak, biitiin toplumsal resmi
gormek olas1 degildir. Kanal, muhabirleri, 6znelerin toplammin yasamlarini
politik ve ekonomik olarak belirleyen arka planmi ve ideolojiyi diisiinmemeye
yonlendirmektedir.

Kanalin haber toplantilarinda 6n plana ¢ikan se¢im kriteri ve haber degeri san-
sasyonelliktir. Muhabirlerin haber yaptiklar: konular, giinler 6ncesinden baglant:
kurduklar1 kaynaklar tizerinden akan sansasyonel haberlerden olusmaktadir. Bu
iceriginden dolayi, Fox TV’de haberler, bir Hollywood filmiymisgesine sunul-
makta ve izleyicinin dykii-anlat: ve heyecan beklentilerini karsilamaktadir.

Kanalda sansasyonel, magazinel, siddet odakli habercilik anlayis1 hakimdir. Fox
TV, belli bir politik durustan ziyade izleyiciye ve reklamverene yakin durmakta-
dir. Sansasyonel igerikler tercih edildigi i¢in Fox TV’de haber metinlerinde bir
igeriksizlesme s6z konusudur. Haberler, bir ambalajda sunulmakta, ancak paketi
acan izleyici bir igerige ulasamamaktadir. Kanalda, diinyaya ve {ilkeye iliskin
politik igerik yok sayilmaktadir.

Fox TV’de herkesi ilgilendiren giindelik yasam haberleri yapilmakta, muhabir
haber konusu 6nerirken sokakta olanlar1 ve “herkesi ilgilendiren yasam haberi”
kriterini gozetmeye dikkat etmektedir. Reytinglerde, Tiirkiye geneline ve AB
simnifindan, reyting sayimina dahil olan “seckin” azinliga iliskin rakamlar ayr
ayr1 degerlendirilmektedir. Kanalda, Tiirkiye'nin geriye kalanini yok sayan Is-
tanbul haberlerine yer verilmekte, {ilkenin ekonomi politik siirecini ilgilendiren
konular dislanmaktadir. Fox TV'nin konformist ideolojisi, izleyiciye “eglence”
sunmakla ve reklamverene yakin durmakla esdegerdir. Bu baglamda, marjinal
ve politik haber yapmaktan 6zellikle uzak durulmaktadir.

Reyting Ol¢lim sirketleri SBN ve TNS, izlenme verilerini, iilke geneline ve AB
grubuna iliskin olmak tizere ayr1 ayr1 sunmaktadir. AB grubunun satin alma gii-
cii nedeniyle bir tstiinliigii bulunmaktadir. Fox TV’de muhabirlerin, bu grubun
izleme rakamlarina ozellikle dikkat ettigi gozlemlenmistir. Fox TV’de reyting
rakamlar1 dogrudan muhabirlere e-posta olarak gonderilmektedir. Bu kurumda,
muhabirlerin reyting tizerinden rekabet etmesi arzulanan bir durumdur.
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Reytingin bir deger olarak saptanmasi, yapilacak haberlerin igerigini de
belirlemektedir. Ornegin, 2 Mart 2013 tarihinde Fox TV’de HIV’den kurtulan
bebek haberi, Tiirkiye’de HIV’li bebek sayisinin az oldugu iddiasiyla
yapilmamistir. AB sinifindan Istanbullu kisileri ilgilendirmeyen konular da, ayni
mantikla disarida birakilmaktadir. Reklam verenlerin haber igeriklerine yonelik
beklentileri bunda etkili olmaktadr.

3 Mart 2013 tarihinde Fox TV haber toplantisinda, THKP-C ve Grup Yorum ile
ilgili haberlere, “bir 6ykii ¢ikarabilir miyiz?” sorusu ile yaklasilmistir. Fox TV
muhabiri, s6z konusu politik haberleri, haber miidiiriiniin yardimcisina bir 6ykii
olarak sunmustur. Ciinkii bu kanalda en politik haberler bile artik bir 6ykii ola-
rak goriilmektedir. Haberin bir 6ykii olarak paketlenmesinde kanalin reyting
alma arzusu etkili olmaktadir.

Fox TV’de habercilik, duygularin acitilmas: ile iliskilidir. 8 Mart 2013 Diinya
Emekg¢i Kadinlar Giinii i¢in hazirlanan, Hiilya Avsar ve Bergiizar Korel gibi ikti-
dar seckini kadinlarin rol aldigi, kadina yonelik siddet konusundaki foto galeri
haberi ve sansasyonel ‘s6zde’ sosyal sorumluluk kampanyas: (8 Mart 8 Kadin)
tiim kanallarda en 6nemli haber olarak belirmis ve arka arkaya defalarca yayina
verilmistir.

Her tiirlii yasam haberi, sokaktaki insanlar ilgilendiren her konu haber olma-
maktadir. Yasam haberinin, haber biiltenlerinde yer almak i¢in ayni zamanda
sansasyonel ve magazinel (8) olmasi gerekmektedir. Ornegin, Fox TV’de plakala-
ra ¢ip takilarak denetim yapilmasi yerine, ameliyat hatasi nedeniyle gozleri kor
olan bebegin hikayesi tercih edilmistir. Ozetle Fox TV’de, reyting elde etmek icin
sansasyonel igeriklere biiltenlerde yer verilmektedir.

3.3. Kanal D’den Elde Edilen Bulgular

Kanal D’de sabah toplantilarina haber miidiirii, en az on bes muhabir ve stajyer-
ler katilmaktadir. Haber toplantisinda, ana haber biiltenine yonelik haberler tar-
tisilmaktadir. Toplantilarda, Fox TV’deki kadar sansasyonel, magazinel ve siddet
odakli haber Onerilmemektedir. Kanal D’de, Fox TV’den daha az, TGRT Ha-
ber’den ise daha ¢ok sansasyonel haber yapilmaktadir.

Kanal D’de, Istanbul’da yasayan insanlarin giindelik yasamina iliskin haberler
yapilmaktadir. Bu baglamda otobanda olanlar, ekmek fiyatlar gibi konular kana-
lin en temel haber konularidir. Haber toplantisinda ¢ok az sayida politik haber
onerilmekte; bu haber onerileri de genel olarak haber miidiirii tarafindan redde-
dilmektedir. Dis haber ve emek haberleri, biiltende ve dolayisiyla haber toplanti-
larinda hi¢ yer almamaktadir.
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Kanal D’de haber igeriklerini belirleyen temel unsur, gorsellik ve bicimselliktir.
Bu baglamda, igerik ikinci plana atilabilmektedir. Bu haber secim stratejisi, rey-
ting ve reklam rakamlarim yiikselttigi i¢in sansasyonel haber yapan kanallarin
yaklagimi ile celismemektedir. Ornegin Iran’daki uranyum zenginlestirme habe-
ri, kanalin haber miidiirii tarafindan 6nemli bulunmus, ancak konuyla ilgili ye-
terli goriintii bulunamadig i¢in haber yapilmamistir. Bu durum kanalda igerigin
bigime yenik diistiigiine onemli bir 6rnek teskil etmektedir.

Kanal D’de sabah toplantisinda onerilen bir yol durum haberi aksam biilteninde
kisa bir film gibi sunulmustur. Muhabir, haberinin bir kisa film gibi senaryosunu
yazmis ve sonrasinda da kurgulamistir. Bu durum haberlerin gercekten de “ede-
bi” bir 6ykii veya kisa film gibi goriildiigiinii ortaya koymaktadir.

Bu baglamda, sokak ve yasam haberleri {izerinden sekillenen, igerigi diisiik ha-
ber metinlerinin kanalin biilteninde yer aldigini séylemek miimkiindiir. Dolay1-
styla kanal, Fox TV kadar sansasyonel haberlere yer vermese de, izlenilirligi sag-
lamak igin benzer bir sekilde sokak ve yasam haberlerine bagvurmaktadir.

3.4. TV8’den Elde Edilen Bulgular

Butik bir kanal olan TV8'de (9) az sayida muhabir ¢alismaktadir. Bu durumun
kanalin temel konulari aktarmakla yetinmesine neden olmaktadir. Muhabirler
reytingi artiracak, sansasyonel haberlerin pesinde kosma ‘olanagina’ pek sahip
degildir. Bu nedenle, kanalda reyting rakamlar diisiiktiir. Sansasyonel igerikler
ise diger eglence kanallarindakinden azdir.

Kanalin ilk yillarinda ekonomi, egitim, saglik alanlarinda uzmanlasmis muhabir-
ler olmasina karsin sonradan muhabir sayisi azaltilmistir. Boylelikle uzmanlik
alanlar1 ortadan kalkmistir. Kanalda toplam bes muhabir vardir ve bu muhabir-
ler, her kategorideki haberle ilgilenmektedir.

Uzmanlasma, televizyon kanallarimin 6zellikle istemedigi bir konudur. Belli ko-
nularda uzmanlasmis muhabirler yerine yasam haberlerine ve i¢i bos sokak ha-
berlerine ilgi gosteren muhabirler kanal yonetimlerinin de tercih ettigi bir du-
rumdur. Sokak ve yasam haberlerine gosterilen ilgi agisindan Kanal D ile TV8
arasinda bir benzerlik yakalamak miimkiindiir.

Kanalin haber biilteni nispeten az izlenmektedir. Kanal yonetimi, ana haber biil-
tenine iliskin reyting rakamlari, diger eglence kanallarina gore daha az 6nem-
senmektedir. Yine de, SBN ve TNS’den reytingler dakika basina gelmektedir.
Asistan her giin en az iki saatligine, reyting dl¢timiiniin hangi habere denk geldi-
gini anlamak i¢in tiim yayin1 bastan sonra izlemektedir. TV8'de asistan, bu bilgi-
leri sadece genel yayin yonetmeniyle paylasmaktadir. Kanal yonetimi, sasirtici
bir sekilde muhabirlere kendi haberlerinin ne kadar izlendigi soylememektedir.
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TV8 genel yayin yonetmeninin asistani, bu bilginin gizlenmesinin nedeninin,
muhabirler aras1 rekabeti engelleme ¢abasi oldugunu sdylemektedir. Bu nedenle
TV8, rekabetin yticeltildigi televizyon kanallarina karsit bir konum sergilemesi
agisindan 6nemlidir.

3.5. TGRT Haber’den Elde Edilen Bulgular

TGRT Haber’de, THLAS Holding’in sahibi Enver Oren’in 2013 yilindaki 6liimii-
niin ardindan bir yoneticilik krizi yasanmistir. Kanalin genel yayin yonetmeni
isten ¢ikarilmis, sonra geri alinmis, ardindan tekrar ¢ikarilmistir. Bu donemde
olusan denetimsizlik ortami ¢alisanlar icin bir esneklik ve goreli 6zerklik yarat-
mis, bu durum haber iceriklerine yansimistir.

TGRT Haber'de, Fox TV’deki gibi biiyiik bir reklam departmani yoktur ve sz
konusu departman haber merkezine fiziksel olarak ickin degildir. Kanalda, aras-
tirma igin gidilen diger televizyonlarin aksine, muhabirlerin katildig1 sabah top-
lantilar1 yapilmamaktadir. Yoneticiler ve editorler, haber se¢imine dair kisa bir
degerlendirme yapmaktadir. Bu nedenle haber igeriklerine nasil karar verildigini
gormek i¢in biiltende yaymlanan haberlere bakmak gerekmistir.

TGRT Haber’de ¢ok fazla yurt haberi yapilmaktadir. Bu tercihin temel nedeni,
yayimu doldurabilme arzusudur. Kanalin -diger haber televizyonlarinda oldugu
gibi- bir yurt haber masasi bulunmaktadir. Yurt haberler, belli oranda sansasyo-
nellik icermektedir.

TGRT Haber istihbarat sefi, sansasyonel haber igeriklerini elestirmektedir. Bu
iceriklerin medyada yer almasinin, olumsuz davranmislarin toplumda yerlesik
hale gelmesine neden oldugunu savunmaktir. Boylelikle, istihbarat sefi haber
iiretiminin yapisal kurallarina ve haber se¢im kriterlerine kars: ¢itkmaktadir. Bu-
na karsin ayni haberci kendisi de belli sansasyonel igerikleri, haber metinlerine
yerlestirmektedir.

Isletme miidiiriinden alman bilgiye gore kanal, polis-adliye haberlerine acik de-
gildir. Polis-adliye haberlerine yer vermemek, kanalin sansasyonel igerige de
belli oranda kapali oldugunu gostermektedir. Bu durum, kanalin iimh muhafa-
zakar yapisi ile iligkilendirilebilir. Buna ek olarak, TGRT Haber belli oranda mu-
hafazakar ideolojiyi desteklemesine karsin, bu kanaldaki haberlerde, dini igerige
veya imaya ¢ok yer verilmemektedir.

Reytinge verilen 6nem, kanaldan kanala degismektedir. Arastirma yapilan siire
boyunca TGRT Haber’de reyting rakamlarindan bahsedildigine rastlanmamastir.
Muhabirler, haberlerinin ne kadar izlendigi ile ilgilenmemektedir. TGRT Haber,
bir haber kanali oldugu icin burada ¢alisanlarda her konuda haber yapma kaygi-
s1 vardir. Bu nedenle muhabirlerin giindelik rutini, ajanstan yararlanarak g¢ok

XX



Selcuk Iletisim, 2015, 8 (4): 321-340

sayida metin yazmay: igermektedir. Bu yogun rutin, reyting beklentisini belli
oranda ortadan kaldirmaktadir. Ozetle TGRT Haber 6rneginden yola cikarak,
tiim glindemi izlemek zorunda olan haber kanallarinda, eglence kanallarina go-
re, sansasyonel icerigin ve reyting beklentisinin ¢ok daha az oldugunu sdylemek
miimkiindiir.

3.6. STV Haber’'den Elde Edilen Bulgular

STV Haber, karasal yaymn yapmayan, sadece uydu araciligiyla izlenebilen bir
haber kanalidir. Kanal ¢alisanlari, bu durumun reyting iizerindeki olumsuz etki-
sinden stirekli soz etmektedir. STV Haber, haber kanali olmasina karsin reyting
ol¢timlerine dahil olmakta ve kanalda reyting rakamlar1 -TGRT Haber’in aksine-
¢cok 6nemsenmektedir.

Haber kanallar ile eglence kanallar: reyting konusunda farklilik gostermektedir.
Samanyolu Haber, reklam pastasinda tiim kanallarla degil, sadece kendi
klasmanindaki kanallarla -diger haber kanallariyla- yarigsmaktadir. Bir haber
kanalmin biilteni, eglence kanalindaki biilten ile rekabet etmemektedir. Kanalin
izlenme oranlar1 reklam gelirlerini belirledigi i¢in Onem tasimaktadir. Haber
atlatmak, alinan reklam sayisini, dolayisiyla da reklam gelirlerini artirmaktadir.
Bu durumda, derinlemesine arastirilmis habere yer kalmamaktadir.

STV Haber, haber kanali olmasina karsin her giin ne kadar izlendiginin kaydin
tutmaktadir. STV Haber yurt haber miidiirii, reytingin bir haber kanali olmasina
karsin kurumlari igin 6nem tasidigin belirtmistir.

STV Haber biilten sorumlusundan alinan bilgiye gore, haber {iretim siirecinde
hiz -haberi bir saniye 6nce girmek-, alinan reklam sayisin1 ve dolayisiyla reklam
gelirlerini artirmaktadir. Bu nedenle kanal ¢alisanlari, yiiksek reyting rakamlar:
elde etmek igin hizli bir {iretim yapmaya 6zen gostermektedir. Bu durum, zaman
zaman niteligin, nicelik i¢in feda edilmesine yol agmaktadr.

SONUC

Habitus, 6znenin yapz ile iliskiye gectigi noktadir. Bireyin 6znelligi ile iligkili ol-
masina karsin tamamen bireysel degildir, eylemin yapisal yanini igerir. Habitus
igsellestirme stratejileri ile iliskilidir ve yapisal olana verilen bir yamttir. Bu yanit
yapmin gereklilikleri ile paralellikler igerir. Bir muhabirin gazetecilik alanina
aykir1 bir sekilde eylemesi miimkiin degildir. Aksine gazetecinin habitusii diger
alanlarla bagimlilik iliskisi igerisinde bulunan habercilik alaninin gerekliliklerini
sindirmis ve benimsemis olmay1 gerektirir. Haber {iretim siirecinin belli asamala-
rinda stratejiler gelistiren habercinin eylemleri, uzamin diger alanlarla iliskisin-
den ve yapisal gerekliliklerinden kopuk degildir.
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Bourdieu'niin alan-habitus-sermaye iiggeninde yer alan kurami, haberciyi belli bir
amaca ulasma yoniinde eylemekten mahrum etmektedir. Haberci, ereksel dav-
ranmak yerine, habitusiine yer etmis mekanik hareket etme gerceveleri igerisinde
eylemektedir. Bu davranislar, muhabirin bagli oldugu kurulusun yayin politika-
lar1 ve genel olarak televizyon uzaminin kurallarina bagimlidir. Bu uzamin temel
kurallar ise sansasyonel haber degerinin pesinde kosmak, reklam gelirlerini ve
reyting rakamlarini dikkate almaktir. Istanbul’daki eglence kanallarindaki mu-
habirlerin asil uzmanlhig1 yasam ve sansasyon haberleridir.

Haber tiretim siireci belli evrensel rutinleri izler. Bir haber merkezinin en temel
rutini, kurallarin ve haber degerinin i¢sellestirilmesinde ¢ok etkili olan haber top-
lantilaridir. Haber toplantilar;, TGRT Haber disinda tiim kanallarda rutin olarak
gerceklestirilmektedir. Istanbul’daki eglence kanallarindaki haber toplantilari,
sansasyonel haberleri odaga alan onerileri icermektedir. Katilimli gozlem yapilan
siire boyunca, eglence kanallarinda ¢ok smirli sayida siyasi haber onerilmis, bun-
lar da yayin akisina kabul edilmemistir.

Istanbul’da gozlemlenen haber kanallarinda, giindem birebir izlenmektedir. Bu
kanallarda, eglence kanallarinin aksine, siyasi haberlere yer verilmektedir. Ancak
bu kanallarda da, 6zel siyasi haber yapilmamaktadir. Kanallarin biilten akisini,
ilk sirada giren iktidar odakl: siyaset haberleri ve bunlar: takip eden magazinel,
sansasyonel, yasam haberleri olusturmaktadir. Biiltenin sonunda yer alan bu
haberler, reyting rakamlarinin artmasina neden olmaktadir.

Sabah toplantilarinda muhabirler tarafindan sunulan 6zel haberler, televizyonun
kose yazis1 ve imzasidir. Televizyon kanallarinda yapilan 6zel haberler ise, yal-
nizca yasam ve sansasyon haberleridir. Yasam haberleri, siyasi iktidarin beklenti-
lerine uymayan politik ya da ekonomik haberlerden uzak kalmak ve reklamlarla
baglantili olarak belli bir hayat tarzin izleyicilere benimsetmek agisindan etkili
olmaktadir. Sansasyon merkezli haber degerleri politik agidan doniistiiriicii ola-
bilecek konularin iistiinli 6rten bir segme stirecine neden olmaktadar.

Yasam ve sokak haberleri daha biiyiik ve yapisal bir siirecin pargas: olarak islev
gormektedir. Ancak haber biiltenlerinde bu biiyiik yapisal unsurlar es gecilmekte
ve iktidarin bakis agisina hapsedilmektedir. Yasam haberlerine odaklarnirken,
azinliklarin durumu gibi politik meseleler, esitsizlige neden olan ekonomi politik
yapilar ve tercihler, {ilkenin tarihsel olarak iginde bulundugu siire¢ gibi konular
onemsenmemektedir. Oysa mikro konulari ele alan yasam haberleri, bu makro
politikalara baglidir. Mikro ile makro yapilar arasindaki baglantilar
koparilmakta, bu anlamda haber de Onemli bir iktidar aygiti olarak is
gormektedir. Haberciler iktidar1 en fazla ekmegin kepekli olmasi-olmamasi,
posete girmesi-girmemesi, katkisiz {retilmesi-iiretilmemesi gibi konulara
odaklanan sokak ve yasam haberleri tizerinden elestirmektedir. Televizyonda
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kalite haberciliginden vazgegcilmistir; ytizeysel, sansayonel haber igerikleri sunan
Tiirkiye televizyonculugunda izleyiciye karsi sorumluluk s6z konusu degildir.

Her kanalin yazili olmayan yayin politikalar1 vardir. Bu politikalar 6nemsiz de-
gildir; 6rnegin muhafazakar egilimde olmalarina karsin, STV Haber ile TGRT
Haber ayni cercevede degerlendirilmemelidir. Yine de kanallar arasinda ortak
paydalar bulunmaktadir. Ornegin, Fox TV’de de, TGRT Haber’de de bireyin ha-
berleri yapilmakta ve ekonomi politik yapiya iliskin konular goritinmez kilinmak-
tadir. Politik meseleler, esitsizlik, tarihsel perspektif haberlerde es gecilmektedir.
Kanal D’de ise, haberlerde burjuva degerlerin yiiceltilmesine yonelik egilim be-
lirgindir. Bu kanalda, iktidar seckinlerinin eylemleri, biiltenlerde yer almakta ve
iktidar seckinlerine iliskin konular bir deger olarak kutsanmaktadir. Segkinler ve
onlarin temsil ettikleri degerler, diger insanlardan daha iistiin sayilmakta; “sira-
dan” insanin hayat1 degersizlestirilmektedir.

Reyting ve reklam alma beklentisi, Istanbul’daki eglence kanallarinda, haber
iceriklerinin sansasyonellesmesine neden olmaktadir. Haber igerikleri,
Tiirkiye’deki temel reklamverenlerin beklentileri ile c¢elismeyecek sekilde
belirlenmektedir. Izlenme oranlar ile sansasyonellik arasindaki baglantiy1
gormek i¢gin, kanallarin reyting alma beklentilerini saptamak yeterli olmaktadir.
Bir kanalda reyting beklentisi diistiikge, sansasyonel igerikler metinlerden
ayiklanmaktadir; izlenme arzusunun arttifi durumlarda ise, niteliksizlesme
artmaktadir. Buna ek olarak, reyting kaygisi ve sansasyonel se¢im iizerinden
belirlenen rekabet habercinin bagimsiz eyleminin oniinii ttkamaktadir.

Ozellikle yasam haberlerinde amag, haberdeki kisiye yonelik sempati ve ilgi
uyandirmaktir. “Toplumsalin ve politik olanin hikayesi” yerine, “bireyin
hikayesi” dnemsenmektedir. Bireye iliskin olanin aslinda politik oldugu gercegi
gormezden gelinmekte, bireysel-toplumsal iliskisi koparilmaktadir. Haber;
sansasyon, reyting, reklam {i¢geni {izerinden, kof ve magazinel bir Oykiiye
dontistiirtilmektedir. Sansasyon ve yasam haberleri nedeniyle biiltenler diger
televizyon tiirlerine (6rnegin reality showlara) gittikge daha ¢ok yaklagmaktadir.

Haber degeri agisindan gidilen kanallarda bir ortak payda oldugu agiktir. Bu
payday1 sansasyon, iktidar seckinleri, ¢atisma, magazin gibi unsurlar1 odaga al-
mak olusturur. Haber degeri, iktidar iliskilerine ucu degen bir dongiidiir. Bu
nedenle habercilik yasam Oykiilerine indirgenmekte, ancak her tiirlii yasam ha-
beri de ekrana getirilmemekte, haberde sansasyonel ve magazinel icerik aran-
maktadir. Sansasyonel habercilik, ¢ilecilik, kole ahlaki ve degerleri pompalamak-
tadir. Sansasyon ve siddet odakli habercilik, Tiirkiye televizyonculugunun temel
hareket noktasidir. Polis-adliye ve sansasyon haberlerinin fazla tercih edilmesin-
den dolay1 Ozellikle, eglence kanallarinda muhabirler adeta ceset aramakta ve
polislige soyunmaktadir. En politik olgu bile magazinel bir dykiiye doniistiiriil-
mektedir. Kanallarda izleyicileri, yasam kosullarini anlamaya yonlendirecek bir
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habercilik anlayis1 yoktur. Hep aym goriintiileri tekrarlayan, basit ve igeriksiz
metinlerden olusan bir habercilik s6z konusudur.

Tiirkiye’de anaakim televizyon haberciliginde reyting, reklam gelirlerini etkile-
digi i¢in 6nem tasimaktadir. Bir kanal ne kadar izlenirse, o kadar reklam almak-
tadir. Bu baglamda habercilikte hiz da biiyiik 6nem tasimaktadir. Kanal yonetim-
lerinin reyting beklentisi haber igeriklerini de belirlemektedir. Reyting ve reklam
beklentisi haber se¢cimlerini ve yayin politikasin1 da etkilemektedir.

Reyting odakli televizyonlarin amacinin para kazanmak, ekonomik ve siyasi giig
elde etmek oldugu goriilmektedir. Reklam beklentisi kanalin muhalifliginin
oniinde bir engel olarak belirmektedir. Reyting odakli bir yaklasim yasam
haberlerine yakin, politika haberlerine uzak durmayi dogurmaktadir. Ozetle
Pierre Bourdieuniin de Onerdigi gibi televizyon alani sansasyonel haber
degerleri iizerinden yapilagsmakta ve bu durum muhabirlerin 6zgiirlesimlerinin
oniinde bir engel olarak belirmektedir.

SONNOTLAR

(1) David Hesmondhalgh, simgesel yaraticiligin tarihsellestirilmesinin 6neminin
altin1 ¢izerek, bu konuda en Onemli kaynagin Pierre Bourdieuniin Sanatin
Kurallar: eseri oldugunu vurgulamaktadir (Hesmondhalgh 2007: 5). Bu baglamda
hem yapi-eylem dengesini yakalayabilmek, hem de sembol {iretiminin tarihsel
haritasimni ¢ikarabilmek i¢in Bourdieu yazininin 6nemi biiytiiktiir. Hesmondhalgh,
“Bourdieu’s theory of cultural production” adli makalesinde Pierre Bourdieu'yii
medya ve agirlikh olarak televizyon haberciligi ile iliskilendirerek okumaktadir.
Hesmondhalgh, Bourdieu'niin alanlarin bagintisallig1 ve bu alanlarin iktidarla
olan iligkiselligine dayanan kiiltiirel iiretim tizerine kuramlarinin, liberal ¢ogulcu
yaklasima ve indirgemeci elestirel teoriye karsi ¢ok giizel bir alternatif
olusturdugunu sdylemektedir. Bourdieu igin kii¢lik Olgekli iiretim alanlar
nispeten -ama asla tamamen degil- diger iktidar uzamlarindan 06zerkken,
gazetecilik ve televizyon gibi kitlesel iiretimin yasandig1 alanlarda ozerklikten
bahsetmek miimkiin degildir (Hesmondhalgh 2006: 213). Hesmondhalgh,
Bourdieu'niin kuraminin en etkin yaninin, kiiltiirel alanin, iktidar alaninin (field
of power / champ du pouvoir) iki temel belirleyeni olan ekonomik ve politik
alanlarla olan iligkiselligini ve etkilesimini ortaya koymasi oldugunu
vurgulamaktadir (Hesmondhalgh 2006: 215). Hesmondhalgh, Bourdieu'niin
kiiltiirel tiretim konusundaki Ozerklik vurgusunun onu, Marksist ekonomi
politikciler olan Herbert Schiller ve Robert McChesney’ye gore tistiin kildigin
savunmaktadir. Benzer bir sekilde Goran Bolin, televizyon alan1 ile Bourdieu'niin
kuramini iligskilendirmeye ¢alismaktadir. Bunu yaparken failleri alanin igerisinde
konumlandirmaktadir. Boylece, yap1 ve eyleyen ayni sema {iizerinde bir araya
gelmekte ve bir sahada bulusmaktadir. Bu anlamda, Bourdieu'niin kurami hem
islevseldir, hem de televizyon {iretimine uyarlanabilir. Bolin, ayrica bir alanin tek
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eyleyenin aktdrler olmadigini hatirlatarak, oOrgiitler olarak saptadigi kolektif
eyleyenleri de sahneye yerlestirmektedir. Bu sekilde kuruluslar da yapisal
unsurlardan ziyade, aktorler olarak isaretlenmektedir. Bolin, televizyon
alanindaki aktOrlerin 6zerklik oranlarinin birbirinden farkli oldugunu
sOylemektedir (Bolin 2004: 278). Bu tabloda, eyleyenlerin 6zerkligi onemli bir
unsur olarak belirmektedir.

(2) Bourdieu'niin kuramindaki field (Fr. Champ) kavrami, Tiirkgeye “alan” /
“uzam” olarak aktarilmaktadir.

(3) Erol Mutlu, haber degerini “haber Oykiilerinin se¢iminde, kurulmasinda ve
sunumunda kullanilan profesyonel kodlar” olarak tanimlamaktadir (Mutlu 2008:
124). Bob Roshier yaptig1 arastirmada haber degeri kriterleri olarak konunun
ciddiyeti, tuhaflig1 (ironikligi, beklenmedikligi), duygusalli§i, dramatikligi ve
iinlii insanlar igermesini saptamistir (Roshier 1981: 46). Johann Galtung ve Mari
Ruge ise haber degerlerini; frekans, kuvvet, agiklik, anlamhilik, beklenmediklik,
seckinlere iliskin olma, olumsuz sonuglar igerme olarak siralamaktadir (Galtung
ve Ruge 1981). Neyin haber konusu olarak segilecegi haber degeri kriterini
olusturmaktadir (Cohen ve Young 1981: 17). Haber editorleri her giin basin
duyurulari, polis-adliye haberleri, telefon istihbaratlar1 gibi belli miktarda
‘hammaddeyle’ karsilasirlar. Bu noktada habercilerin haber degeri tizerinden
iglettikleri bir secim siireci isler (Fishman 1981: 103). Haber tireticileri bir haberi
digerinden daha onemli gormektedir (GUMG 1980: 45). Bu, haber degerini
olusturmaktadir. Glasgow Universitesi Medya Grubu, “toplumsal ve profesyonel
varsayimlarin belli referans ¢ergevelerine ve gergekligin yansiz olmayan referans
cercevelerine yol agacagimi gostermenin olasi oldugunu” ileri silirmektedir.
Onlara gore haber ve haber degeri, yansiz ve yanh haber tartismasindan daha
onemli bir sorudur (GUMG 1980: 17). Habercilerin hangi haber konularinin
biiltene dahil edilecegini, hangilerinin ise disarida kalacagina iliskin tercihleri,
yani “editoryal karar”lar1 (Bezanson 2003: 17) ve bu baglamda yerlesik sunum ve
se¢cim degerleri vardir. Haber degerlerini bilmek, haberciligin profesyonellik
ideolojisinin bir parcasidir.

(4) Bourdieu'niin “giidiik bir materyalizm” igine sikistirilmis Marksist gelenege
alternatif olarak sundugu bir secenek vardir. Bu baglamda disiiniir,
fenomenolojik yaklasim ile yapisal yaklasimi dengeleyen, bu ikiligi asan bir
ekonomi politigin gerekli oldugunu sOylemektedir. Editoryal bagimsizlik
meselesine Bourdieu'niin tarif ettigi bir ekonomi politik yaklasimla egilmek
ayrimlari goren, sofistike bir bakis1 beraberinde getirecektir. “Bourdieu, pratigin
ozellikle iktidarin birlesmis bir ekonomi politiginin olanakli oldugunu savunmustur:
Bu ekonomi politik, fenomenolojik yaklasim ile yapisal yaklasimi, epistemolojik
olarak tutarli ve evrensel olarak gegerli, biitiinlesmis bir arastirma kipliginde
kaynastiracaktir” (Wacquant 2012: 14).
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(5) Eli Avraham’in editoryal bagimsizlik i¢in de onem tasiyan “yapisal karar”
kavrami bu baglamda onemlidir (Avraham 2002: 72). Karar alma siiregleri de,
sadece 6zneye ickin degildir, aktorler ile yap1 arasindaki organik iligski nedeniyle
karar yalnizca eyleyene ait olmaktan ¢ikar. Haber {iretim siirecinde kararin
yapisal bir nitelik tasidigr g6z ardi edilmemelidir. Haber yapimima iliskin
kararlar yapisaldir ve yapinin belirleyenlerine bagimlidir.

(6) Philip Schlesinger’in de belirttigi gibi, “yayincilik piyasasi hem izleyici, hem
de reklam geliri arama konusunda asir1 derecede rekabetgi ve agresiftir”
(Schlesinger 2006: 300). Schlesinger bu degerlendirmeyi 2000 yil1 sonrasi Ingiliz
basini i¢in yapmustir, ancak bu durum Tiirkiye televizyon endiistrisi i¢in de
gecgerlidir. Gozlemlenen televizyonlarda —Ozellikle de eglence kanallarinda-
reklam geliri elde etmek temel hedeflerden biri olarak goriilmektedir ve iiretim
siirecini dogrudan belirlemektedir.

(7) Arastirmaci 2004-2006 tarihleri arasinda Kanal B’de ekonomi muhabiri olarak
gorev yapmustir.

(8) Hakan Ergiil, Tiirkiye’de televizyon haberlerinin % 40 oraninda magazinel
icerikten olustugunu belirtmektedir. Yazara gore bu durumun, iilkenin iginde
bulundugu 1980 sonras: ekonomi politikalarla dogrudan iliskisi vardir (Ergtil
2005: 187).

(9) TVS, arastirmanin yapildigt donemde Mehmet Nazif Giinal’a ait MNG
Medya Grubu sahipligindeydi. TVS8, 2013’te -arastirmanin yapildig1 periyottan
kisa bir siire sonra- Acun Medya ve Dogus Yayin Grubu ortakligina ge¢cmistir.
Kanalin haber biilteninin reytinglerine ve igeriklerine dair degerlendirme ilk
donemine aittir.
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