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LIDERLER VE TAKIPCILERI: SIYASI PARTI LIDERLERININ
TWITTER PERFORMANSLARI VE TAKIP ILISKiSi

Savas Keskin'- Mehmet Ferhat Sonmez™

OZET

Tiirk devlet ve siyaset gelenekleri baglaminda incelendiginde, liderlerin siyasi siireclerde-
ki etkin konumu goze ¢carpmaktadir. Devlete ve liderlere yiiklenen kutsaniyet, Orta Asya
gocebe devletlerinden, yayilmact bir imparatorluk olan Osmanli Imparatorluguna kadar
siyasi aktiviteler iizerinde belirleyici olmustur. Tiirkiye Cumhuriyeti ile birlikte demokra-
tik bir toplumsal formasyon icerisinde siirdiiriilen siyasi iliskiler, bireyin edilgenliginin
ortadan kalkti§1 ve kutsaniyet etkisinin azalmaya basladig: bir siyasi anlayisi beraberinde
getirmistir. Ancak binlerce yillik kutsanmigs devlet anlayisinin giiclii etkisi, koklerini he-
niiz salmaya baglams demokrasi odaklr siyasal iliskilerin gelismesini yavaslatmigtir. Bu
nedenle Tiirk siyasal kiiltiiviindeki geleneksel yapimin basatliginda ériintiilenen demokra-
tik unsurlar, liderlerin 0n planda oldugu siyasal bir sistemi insa etmektedir. Nitekim
post-modernizm etkisinde sekillenen yeni siyasal iletisim faaliyetleri de lider imajini on
plana ¢cikartan stratejiler icermektedir. Bu arastirmada yapilan icerik analiziyle, liderlerin
siyasal kiiltiir etkisinde sekillenen iletisim siireglerindeki konumu, Ahmet Davutoglu,
Kemal Kiligdaroglu ve Devlet Bahgeli’nin Twitter’daki takip iliskileri ozelinde anlagilma-
ya calisilmigtir. Arastirma bulgulars, liderlerin siyasal iletisim agisindan 6nemli bir uzam
olan Twitter’daki takip¢i sayilart ve iliskilerinin, bagli olduklar: partilerin Twitter per-
formanslarmdan daha yiiksek diizeyde oldugunu ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, twitter, takip iliskisi, lider

LEADERS AND THEIR FOLLOWERS: TWITTER PERFORMANCE OF
POLITICAL PARTY LEADERS AND FOLLOW-UP RELATIONSHIP

ABSTRACT

When examined in the context of the Turkish state and political traditions, is observed the
active position of the leaders on the political processes. Holiness that was uploaded to the
state and leaders has been decisive on political activities from nomadic states of Central
Asian to Ottoman Empire that was an expansionist empire. Political relations that is
continued in a democtatic social formation withnin Turkish Republic has brought a poli-
tica mentality that begins to decrease passivity of individual and Holiness effect. But,
strong influence of millenarian blessed state mentality slowed down the development of
democratic political relations that begin to release yet. Therefore, democratics elements
that is patterned effect of traditional structure in Turkish political culture, builds a politi-
cal system that leaders are at the forefront. Thus the new political communication activi-
ties that is shaped at influence of post-modernism include strategies that leader image
remove to foreground. The position of leaders that is shaped at influence of political cultu-
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re has tried to understand in the special of follow-up relationship of Ahmet Davutoglu,
Kemal Kiligdaroglu ve Devlet Bahgeli on Twitter. Research findings reveals that number
of followers and relations of leaders on Twitter that is an important space for political
communication, are higher level from leader’s party’s Twitter performance.

Keywords: Social media, twitter, follow-uprelationship, leader
GIRis

Tiirk siyasal kiiltiirii incelendiginde, monarsik bir siyasal anlayisin etkili oldugu
binlerce yillik devletgilik gelenegiyle, demokratik bir diizlemde sekillenen mo-
dern siyasal anlayisin biitiinlesik olarak insa ettigi bir yap1 ortaya ¢ikmaktadir.
Ancak demokrasi bilincinin, siyasal katilim olarak degerlendirilen oy verme sii-
reclerinde sabitlenmesi, toplumsal yasamdaki demokratiklesmeyi olanaksiz kil-
maktadir. Nitekim kiiltiir kolektif ¢abalarla iiretilen bir unsur olarak, cesitli top-
lumsal degiskenlerin etkilesimi ile anlam kazanmaktadir. Gelenekgi yapinin etki-
si, igsellestirilememis bir demokrasi anlayisiyla ortak paydada bulustugunda,
istikrarsiz bir siyasal kiiltiir ortaya ¢ikmaktadir. Oysa ki; “siyasal kiiltiiriin de-
mokrasi kiiltiirii ile de cok yakin bir iliskisi bulunmaktadir”(Ozkan 2004:80).
Modern Cag dinamiklerine uygun olarak demokratik bir isleyis icerisinde siirdii-
riillemeyen siyasal aktiviteler, toplumsal diizlemdeki kiiltiirel mekanizmalar1 da
olumsuz etkilemektedir.

Orta Asya devletlerindeki “kutsaniyet” kavrami, Gok Tanr1 inancindan beslenen
totaliter bir devletcilik anlayisini beraberinde getirmistir. Bu donemdeki devletci-
lik anlayisi, kutlu devlet, kutlu toprak ve kutlu halk olarak ii¢ unsurdan meyda-
na gelmektedir (Taneri 1997: 30). Tanrisal bir 6zellik olan “kut” sifatinin devlet ve
bireye atfedilmesi, iktidarin tanrisal bir giicten beslendigini gostermektedir. Do-
nemdeki Monarsik yapi, soyut bir kavram olan devlet ve iktidar1 temsil eden
liderlerin tanrisal bir unsur olarak 6n plana ¢ikmasina ve igsellestirilmesine ne-
den olmustur. Yillarca devam eden tanrisal lider anlayist Osmanli Imparatorlugu
déneminde de Islami kavrayis baz alinarak siirdiiriilmiistiir. Tktidarin kaynagi-
nin tinsel 6gretilerle bagdastirilmasi, liderlerin tanrisal bir unsur olarak mesrui-
yet kazanmasini saglamustir. Nitekim Osmanli Imparatorlugundaki padisahlik
mertebesi tanrisal bir yansima olarak goriilmiis ve buna bagh olarak halk, “kul”
olarak nitelendirilmistir. Tanrisal niteliklerle kutsanan liderlik anlayisi, liderlerin
toplumsal siireglerdeki basat konumunun yiizyillar boyunca devam etmesine
neden olmustur.

Tiirkiye Cumhuriyeti donemine gelindiginde, ¢agin yonetim anlayisina uygun
bir siyasal sistemin temelleri atilmistir. Demokrasi odakli bu yeni siyasal sistem-
de, monarsik gelenegin aksine vatandas, lidere bagli tebaa yerine, lideri belirle-
yen se¢gmen olarak goriilmektedir. Kutsanmis liderlik anlayisindan modern de-
mokratik sisteme ani gecis, gelenekgi Tiirk siyasal sistemini igsellestirmis olan
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bireyler agisindan uyum sorununu beraberinde getirmistir. Bir biling pratigi olan
demokratik eylemlerin bu bilince sahip olmayan bireylerce ifa edilmesi, gelenek-
sel liderlik anlayisinin etkilerini stirdiirmesine olanak saglamustir.

Siyasal bir Orgiit olan partilerin, modern ¢ag orgiitlii yasam disiplinine bagh ola-
rak basvurduklar iletisim faaliyetleri, mesruiyet kazanmalarina ve varliklarin
siirdiirebilmelerine olanak saglamaktadir. Ancak demokratik eylemliligin bir
sonucu olarak ortaya ¢ikan siyasi partiler, demokrasi bilinci tam olarak yerles-
memis olan Tiirk siyasal kiiltiiriinde lider odakl iletisim stratejileri gelistirmek-
tedir. Ozellikle post-modernizm etkisinde gelisen “imaj” anlayisi, lider imajlari-
nin parti programlarinin oniine gectigi siyasal siire¢ler dogurmaktadir. Enfor-
masyonun emtialasarak tiiketim unsuru haline geldigi giiniimiizde, siyasal sii-
reclere hakim olan enformasyonun da pazarlanabilecegi fikri deger kazanmustir.
Amerika’da ortaya ¢ikan siyasal reklamcilik, aday olan liderlerin birer reklam
materyali gibi pazarlandig1 siyasal iletisim siireglerini baslatmistir. Artik kitlelere
sunulanin ¢6ziim pratikleri ve mesajlar degil, liderlerin imaji oldugu yargisi hizla
kabul gérmektedir (Cankaya 2008: 76). Imajlarin gercekligin yerini almaya bagla-
dig1 post-modernist toplumsal siireglerde, siyasal anlayisin da imajlar odaginda
sekillendigi goriilmektedir. Bu nedenle parti ideolojileri, inanglar ve partinin var-
lik gerekgeleri yerine, liderin imaj1 {izerine insa edilen organizasyonlar, siyasal
iletisim stireclerinde lideri 6n plana ¢ikaran mesajlar vermektedir. Oncelikle lide-
re iliskin yaratilan imaj algis1 yonetilmekte ve karizmatik bir liderin olusmasi
amaclanmaktadir.

Bu arastirmada Tiirk siyasal kiiltiirtindeki liderlik anlayisinin siyasal iletisim
siireclerindeki yansimalarinin nasil oldugu probleminden hareketle, Ahmet Da-
vutoglu, Kemal Kiligdaroglu, Devlet Bahgeli ve bagli olduklar: partilerin Twitter
hesaplarindaki takip iligkileri incelenerek, Tiirk siyasal kiiltiiriindeki liderlik an-
layismin iletisim stireglerindeki somut yansimalarinin okunur kilinmasi amag-
lanmaktadir. Tiirk siyasal kiiltiirtindeki liderlik anlayisini besleyen bir gelisme
olarak degerlendirilen yeni siyasal iletisim bi¢imleri, Tiirkiye’deki mevcut yap1
g6z oniinde bulunduruldugunda basarili sonuglar vermektedir. Ozellikle siyasal
iletisim faaliyetlerinin yogunlukla siirdiirtildiigii uzamlar olan Twitter'daki ilis-
kiler g6z 6niinde bulunduruldugunda, lider imajlarinin etkin olarak insa edildigi
ve demokratik anlayis geregi lider-se¢men etkilesiminin stirdiirtildiigii bir siireg
goze carpmaktadir. Takipgilik iliskisine dayali bir iletisimin gergeklestigi Twit-
ter’da, liderlerin takipgi sayilarimin ve iliski yogunluklarinin ¢ogu zaman bagh
olduklar partiden ¢ok daha fazla oldugu goriilmektedir. Bu durum, lider kimli-
ginin parti organizasyonunun oniinde oldugunu gostermektedir. Tiirk siyasal
kiiltiirtindeki lider faktoriiniin basat etkisi ve siyasal iletisim siireglerindeki lider
imaj1 dikkate alindiginda, Twitter'daki takip iligskisinin siyasal kiiltiire paralel
olarak sekillendigi sonucuna varilmaktadir. Nitekim takipgilik anlayisi, lidere
bagimli bir profil olusturan Tiirk se¢menini ifade etmektedir.
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1. TURK SiYASAL KULTURU ETKIiSINDE GELIiSEN LIDERLIK ANLAYISI

Orta Asya devletgilik gelenegi, Gok Tanr1 inancina bagh olarak sekillenen “kut”
anlayisina dayanmaktadir (Giiney 2002: 21). Tanrisal bir kavram olan kutsaniyet,
devlet, toprak ve lidere atfedilmistir. Tanrisal bir bagla iktidardaki mesrulugunu
saglayan liderin, tiim tilke topraklar tizerinde kesin egemenligi bulunmaktadir.
Bu nedenle halkin lidere olan baghlig1 oldukea yiiksek diizeydedir. Islamiyetin
kabuliiyle birlikte kiiltiiriin inang boyutu degisiklige ugrasa da liderlerin siyasal
siireclerdeki tanrisal kisiligi devam etmistir. Yayilmaci bir politikay1 benimseyen
Osmanli Imparatorlugunda “devletin hanedanin ortak mali sayilmas1”, liderlerin
egemenlik sinirlarini ve yetkilerini gozler oniine sermektedir (Taneri 1997: 105).
Osmanli Imparatorlugunda Mesrutiyet dénemine kadar tebaa olarak goriilen
halk, lidere bagl pasif bir tutum sergilemistir. Nitekim uzun siiren monarsik
devlet anlayisindan demokratik devlet anlayisina gegis, siyaset kurumunun ye-
niden sekillenmesini saglamistir. Siyasetin diger toplumsal kurumlar gibi, top-
lumsal siiregleri etkileyen ve ayn1 zamanda toplumsal siireglerden etkilenen bir
kiiltiirel unsur olmasi, giintimiiz siyasal kiiltiiriine anlam kazandirma noktasin-
da oldukga 6nemlidir. Siyasal kiiltiir, bir toplumdaki, gerek o toplumun siyasi
sistemi iginde yer alan gerekse 6teki siyasal olusumlar olarak kabul edilen devlet,
parlamento, hiikiimet, siyasi parti, kamu yonetimi, sendika, dernek, demokrasi
vb. gibi kavramlar konusundaki bilgi birikimi, tecriibeler, aliskanliklar, yaklasim-
lar, tutum ve davranislarin biitiintidiir (Erzen ve Yalin 2011: 51). Siyasal kiiltiir
bu anlamda toplumun geneli tarafindan {iretilen maddi ve manevi kiiltiirel kod-
larla sekillenmekte ve kiiltiiriin basat yonlerinden birini olusturmaktadir.

Tiirk siyasal kiiltiirtindeki liderlik olgusunu daha iyi anlayabilmek igin, bazi
ozellikler {izerinde durmak faydali olacaktir. Tlter Turan Tiirk siyasal kiiltiiriiniin
ozelliklerini soyle ifade etmistir (1996: 25'ten aktaran Ozkan 2004: 81):

- Tiirk toplumunun homojen yapisy, siyasal kiiltiiriin sosyal iligkilerden etki-
lendigini gostermektedir,

- Tiirk toplumu ortalamadan sapan bireylere karsi hosgoriilii degildir. Bu
nedenle siyasal davranislarda toplumun etkisi biiytiktiir.

- Tiirk siyasal kiiltiirii bireysellikten ¢ok kolektiftir. Bireyler siyasal karar al-
ma sureclerinde ¢evresinden etkilenmektedir.

- Toplumsal alanlarinin biitiiniinde siyasetin etkisi goriilmektedir.

- Toplumdaki 6zerk kurum ve topluluklarin sayisi yetersizdir. Bu durum
demokratik bir zorunluluk olan ¢ok sesliligi engellemektedir.

- Tiirk siyasal kiiltiirtinde uzlasma degil catisma 6n plandadir,

- Tiirk siyasal kiiltiiriinde siyasal seckincilik anlayis1 hakimdir. Siyaset seckin
olarak tabir edilen elit ziimrenin elindedir.

Tiirk siyasal kiiltiirtiniin temel 6zellikleri incelendiginde, demokrasi bilincinden
uzak bir sistem oldugu fark edilmektedir. Nitekim demokratik eylemlerle isleyen
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siyasal sistemde gelenek¢i yapinin etkilerine rastlamak miimkiindiir. Toplumsal
iliskilerin yogunlugu, siyasal aktivitelerin kolektivite etkisinde siirdiiriilmesine
neden olmaktadir. Toplum icinde gelistirilen otokontrol sistemi, oy verme dav-
raniglar ve siyasal yonelimleri etkilemektedir. Bu durum demokratik anlayisla
taban tabana zittir. Clinkii demokrasi bilinci bireysel tercihlere olanak saglamak-
tadir. Ayrica demokratik toplumlarda siyaset, toplumsal yasamin siirdiiriilmesi-
ni saglayan ve onu giivenceleyen bir sistem olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bu ne-
denle siyasetin yetki alani yasalarla belirlenmistir. Tiirk siyasal kiiltiirtinde ise
siyasetin genis niifuz alani, liderlerin roliinii ortaya koymaktadir. Dikkat ¢eken
bir diger nokta ise, siyasetteki seckincilik anlayisidir. Nitekim Tiirkiye’deki siya-
sal aktorlerin geneli seckin ve elit kesimlerden ¢ikmaktadir. Bu anlamda liderle-
rin toplumun {ist tabakasindan oldugu ve siyasetin seckinci bir yaklasimla sekil-
lendigi sdylenebilmektedir.

1r1gilizce kokenli bir kelime olan “lider”, giincel Tiirkge sozliikte; “sef, onder” ya
da “ bir parti ya da kurulusun iist diizey yonetimiyle gorevlendirilen kimse” ola-
rak tanimlanmustir (http//tdk.gov.tr). Genel olarak insanlarin sosyal orgiitlenme-
ler kurarak yasamaya basladig1 donemlerden beri var olan liderlik anlayisi, farkh
anlam ve degerlerle siirdiiriilen bir aktivite olmustur. Toplumsal yap: ve kiiltiirel
kodlarla bigimlendirilen liderlik, farkli siyasal kiiltiirlere gore degiskenlik gos-
termektedir. Orgiitlenmis yapilar igerisindeki belirleyici ve yonlendirici etkisi,
liderlerin tarihsel olay ve olgularda basat etken olarak 6n plana ¢ikmasina olanak
saglamistir. Tiirk siyasal tarihi incelendiginde, liderlerin siiregler igindeki etkin
rolii goriiniir olmaktadir. Bu nedenle tarihi olaylar lider odakl: bir anlatim tarziy-
la aktarilmaktadir.

2. LIDERLIGE POST-MODERNIST BiR YAKLASIM: “iMAJ”

Tarihsel stiregler birikimli olarak ilerlemekte ve her degisim ileriki siireglerde
yasanabilecek degisimler dizgesi i¢in kanal olusturmaktadir. Bu anlamda Top-
lumsal stiregleri diyalektik bir bakis agisiyla irdelemek ve essiiremli olaylar1 dog-
ru alimlamak igin artsiiremsel bilgiye basvurmak gerekmektedir. Sanayi devrimi
sonrasinda yasanan gelismelerle birlikte rasyonalite onem kazanmis, aydinlanma
hareketlerinin bir uzantis: olarak tanrisalligin 6telendigi hiimanistik yaklasimlar-
la, evrensel proseslerin birey merkezli agiklanmasi sonucu ortaya ¢ikmustir. Bili-
min ve rasyonalitenin yiikselisiyle birlikte dinin 6nemini yitirmeye baslamasi,
modernitenin temel sonuglarindan biridir (Giddens 2012: 137). Ancak post-
modernizm olarak adlandirilan yeni siiregte, biling, gerceklik ve rasyonalite
Onemini yitirmeye baslarken, din, belirsizlik ve imajlar 6nem kazanmistir.
“Postmodernizmin iki boyutu vardir: Gergekligin imajlara doniismesi ve zama-
nin bir dizi ebedi simdiler halinde parcalanmasi”(Featherstone 2013: 26). Gergek-
le gortintim arasindaki farkin yarattig1 belirsizlik post-modernizmin temel unsu-
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rudur ve goriiniimiin gercekligin yerini almaya baslamasi, imajlarin siyasal sii-
reclerdeki etkisini ortaya koymaktadir.

Post-modernist toplumlarda imajin kazandig1 yeni ehemmiyet, siyasal aktivitele-
rin de imajlar odaginda siirdiiriilmesine neden olmustur. Ozellikle televizyonun
ylikselise ge¢mesi ve siyasal kampanyalarin, genel anlamiyla da siyasal aktivite-
lerin daralan kapsamu ile birlikte, cok fazla materyalin iletilmesi zorunluluk hali-
ne gelmistir. Bu durumun temelinde imaj ve post-modern izleyiciler agisindan
anahtar bilesenlerin hangileri oldugu oldukg¢a 6nemlidir(Lilleker 2013: 129).

Imaja dair tamimlamalar, post-modernizmin imaj anlayisini agiklamakta yetersiz
kalmaktadir. Ciinkii giiniimiiz imaj anlayisi izlenim ve goriiniim olmanin Gte-
sinde, diislem ve imgelem boyutunda iiretilen ve gergeklik olarak konumlandiri-
lan bilesenlerden olusmaktadir. Siyasal aktOrlerin imajina yonelik tanimlama
¢abasinda bulunan Garramone, siyasal imaji soyle ifade etmistir: “Adayin kisisel
ve profesyonel niteliklerinin algilanmasimin toplami”(akt. Yildiz 2002: 22). Ancak
siyasal imaj glintimiizde adaya dair algilarin sinirlarini1 asarak, goriiniimii ger-
ceklige dontistiirmektedir. Bu nedenle liderin sadece kim oldugu degil, kim ol-
madig1 da oldukca onemlidir. Ciinkii liderin sahip oldugu imajin, gercek kimli-
gini yansitmak gibi bir zorunlulugu yoktur. Ancak hedef kitle tarafindan algila-
nan imaj, liderin gergeklik diizlemindeki konumunu insa etmektedir.

Liderin karizmas: imajla yakindan ilintilidir. Nitekim karizma, somut 6zellikler-
den ziyade imgelem ve goriiniim odakl1 bir kavrayisla soyutlanmaktadir. Lider-
lerin Tanrisal ya da demokratik kokenlerden beslenen karizmalarinin yerini, si-
yasal iletisim faaliyetleri kapsaminda insa ettikleri imaj odakli karizmalar almais-
tir. Tiirkiye'deki siyasal aktivitelerde liderlerin imajlardan beslenen bir siyasal
karizmaya sahip olduklarini séylemek miimkiindiir. Ozellikle toplumsal siiregle-
rin gosteri formatinda sunuldugu medyada, siyasal kisi ya da objelerin de tabloid
medya mantiginda sunulmaya basladig1 goriilmektedir. Bu stirecte liderler birer
“medya yildiz1” gibi lanse edilmektedir(Akinci ve Akin 2013: 336). Lider imajla-
rinin bu kadar 6n plana ¢ikmasinin temel nedenleri arasinda siyasetin tecimsel
bir mantiga biirlinmesiyle birlikte, siyasal reklamciligin 6nem kazanmasi bulun-
maktadir. Post-modernist tiiketim anlayisinda, rasyonel fayday: 6n plana ¢ikar-
mak yerine, iirlin ve hizmete dair imajlar yaratarak zihinsel bir konumlandirma
saglamay1 amaclayan reklamcilik anlayisinin siyasal siireglerdeki kullanimu, tii-
ketilen ve siirekli olarak yeniden iiretilen lider imajlarmnin ortaya ¢ikmasina ne-
den olmustur. Amerika’daki 1952 yilinda gergeklesen baskanlik secgimlerinde
“Eisenhower Amerika’y1 yamtliyor” sloganiyla baslayan siyasal reklamcilik an-
layis1 (Cankaya 2008: 80), giiniimiiz liderlerinin imaj olusturma kapsamindaki
¢abalarinin ayrilmaz bir parcasi konumundadir. Siyasal reklamciligin Tiirki-
ye’deki secim siireclerinde de siklikla kullamildig1 goriilmektedir. Ozellikle 1987
ve 1991 genel secimlerinde, Dogru Yol Partisi'nin kadina yonelik sdylemlerinde
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(Tokgoz 2010: 333,387; Aziz 2011: 165-167) ve Ak Parti'nin son donem siyasal
iletisim faaliyetlerinde siyasal reklamciliga basvuruldugu gozlemlenmistir. Bu
siiregte medyanin yadsinamaz roliiniin de altinin ¢izilmesi gerekmektedir. Top-
lumsal stiregler iizerindeki yiiksek manipiile giicli, medyanin lider odakli bir
siyasal kiltiir yaratma baglamindaki etkisini ortaya koymaktadir. Medyanin
ekonomi-politik yapis1 incelendiginde, siyasal iliskiler baglaminda kullanilan
medya tarifleri goze carpmaktadir. Medya kodlari, siyasal sistemin medya igerik-
leri tizerinde kontrolii elde edebilmek igin, sistemin yeniden diizenlenme bigim-
lerini giderek daha fazla etkilese de, bu kodlara yanit verebilmeleri igin liderlere
acik baska kanallar her zaman vardir (Meyer ve Hincman 2002: 15). Nitekim li-
derler medya kodlarina yanit verebilmek igin farkl iletisim yontemlerini ve
uzamlarini aktif olarak kullanmaktadir. Nitekim imajlarin liderler agisindan
onem kazanmasi, halkin siyasetten genis ¢apli olarak uzaklasmaya baslamas: ve
medyanin iinlii kisilere yonelmesiyle birlikte baglamistir (Lilleker 2013: 130).

Liderlerin, siyasal kiiltiirde parti programlarinin oniine nasil gectigini anlamak
i¢in bazi siiregleri iyi analiz etmek gerekmektedir. Liderlerin siyasal siiregte temel
aktor olmalarinin baslica nedenleri sunlardir (Yildiz 2002: 81,107):

Partinin kimligi ve se¢men bagliligi: Parti kimligini insa eden en 6nemli unsurlar
arasinda yer alan ideolojinin, post-modern siireglerle birlikte toplumsal gercek-
likten soyutlanmasi, siyasal kavrayisin ve partiye olan baghligin zayiflamasina
neden olmustur. Giiniimiizde 0zellikle ana akim kuramcilar arasinda yaygin bir
goriis olan ideolojilerin sonuna gelindiginin (Bauman 2000: 138), gercekligi tarti-
silan bir konu olmasina ragmen, kabul orani yiiksektir. Partilere ve se¢menlerine
yol gosterecek gliglii bir diisiinsel sistemde yasanan kay1p, parti kimliginin silik-
lesmesine neden olmaktadir. Ayrica ideolojinin 6nemini kaybetmeye baslamasi-
nin bir diger sonucu da medyanin biitiinciil bir siyasal anlayisin {iretimine kati-
lim saglamasi, partilerin benzesmeye baslamasi (Akinci ve Akin 2013: 336) ve
ortak bir siyasal sistem gercevesinde faaliyet gostermesidir. Nitekim Tiirkiye’deki
partiler dikkate alindiginda giiglii bir ideolojiye sahip partilerin ilgi kayb:1 yasa-
dig1 ve belirgin olmayan biitiinciil bir ideolojiye sahip Ak Parti'nin ytikeliste ol-
dugu goriilmektedir. Parti kimliginde yasanan yitimle birlikte, parti organizas-
yonlarinin iiretimi yavaglamis ve liderlerin kimligi 6n plana ¢ikmistir. Bu neden-
le siyasal aktiviteler lider odakli degiskenler baz alinarak siirdiiriilmektedir. 18
Nisan 1999 se¢imlerinde, se¢menlerin %51,6’siun bir 6nceki segimlere gore farkh
bir partiye oy vermek istedikleri tespit edilmistir (Yildiz 2002: 87). Adalet ve Kal-
kinma Partisi'nin yakaladig istikrarla birlikte bu oranda diisiis yasansa da karar-
siz ve parti bagliligr diisiik se¢menlerin oran: hala yiiksek diizeydedir. Nitekim
Adalet ve Kalkinma Partisi'nin konsolide se¢meninin baglilik derecesi Recep
Tayyip Erdogan tlizerinde yogunlasmaktadir.
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Partilerin benzesmesi ve kurumsallasma problemi: Lider imajlarinin 6nem kazanma-
sinin en onemli nedenlerinden biri, partilerin karmasik toplumsal yapiya uygun
organizasyonlar olusturmak yerine, ortak paydada insa edilen homojen stratejiler
iiretmesidir. Bu nedenle Tiirk siyasi partileri belirli merkezler etrafinda orgiit-
lenmektedir. Merkez sag, Merkez sol gibi odak noktalari, birbirine benzeyen ve
farklilasamayan ¢ok sayida partiyi barindirmaktadir. Ayrica kurumsal pratikler-
den uzak olan organizasyon yapisi, se¢gmenle uzun siireli baglarin insa edilmesi-
ne engel olmaktadir. Partilerin bir¢ogunun kisa dmiirlii olmasinin nedeni de ku-
rumsallasma noktasindaki yetersiz ¢abalardir. Bu baglamda dogan eksiklik lider
imajlariyla doldurulmaya calisiilmaktadir. Liderin kimligi partinin kurumsal kim-
lik ve degerlerini yansitmaktadir. Liderle 6zedeslestirilen parti imaji, liderin siya-
sal omrii ile siurli kalmaktadir.

Parti i¢i demokrasi aksakliklari: Tiirk siyasal sistemi her ne kadar demokratik bir
diizlemde sekillense de partilerin konjonktiirel yapis1 geleneksel siyasal kiiltiiriin
izlerini tastmaktadir. Parti i¢indeki demokrasi bilincinin yerlesememis olmasi,
plural katilimla segilmis bir lider yerine, karizmas1 ve segkinci giiciiyle 6n plana
¢ikan liderin partiyi temsil etmesine neden olmaktadir. Nitekim parti temsilcile-
rin liderin sdylemlerine ve direktiflerine uygun davranmasi, parti ici ¢ok seslili-
gin engellenmesi ve lidere olan yiiksek baglilik, lider imajinin parti demokrasisi-
nin {izerinde konumlanmasini saglamaktadr.

Medya etkisi ve “Yildiz(Star)” Sistemi: Medyamn siyasal sisteme paralel olarak
siirdiirdiigli toplumsal rolii, lider odakl: igeriklerin yaygin olarak aktarilmasina
olanak saglamaktadir. Kitle iletisim araglarinin kullanim oranlarimin artmasiyla
birlikte ortaya ¢ikan Yildiz kavrami, popiiler kiiltiiriin bir ¢iktist olarak toplumsal
siiregler igerisinde 6nemli bir yere sahiptir. Magazinel bir anlami ifade eden yil-
diz(star) kavrami, siyasal aktivitelerde goriilmeye baslanan gosterilesme egili-
miyle birlikte, siyasal kiiltiiriin asli unsurlarindan biri olmustur. Hedef kitlenin,
medyanin yildizlastirdig: kisilere olan yogun ilgisi, siyasetin de yildizlasan lider-
lerle stirdiiriilen toplumsal bir pratige doniismesine neden olmaktadir. Medya
yildizlar gercek kisiliklerinin 6tesinde, toplumun ilgisini ¢ekecek bir imaja bii-
riinmektedir. Siyasi liderlerde de goriilmeye baslanan bu 6zellik, lider imajlari-
nin tabloid anlayisla insa edilmesini kolaylastirmistir. Hedef kitlenin diisiik siya-
sal okur-yazarlig1 ve siyasi jargona olan yabanciligi, basit ve eglenceli lider imaj-
larmin yiikselisi i¢in zemin hazirlamistir.

Siyasal siireglerde yasanan doniisiim: Glinimiiz siyaset anlayist yakin tarihten bile
oldukga farkli bir bicimde islemektedir. Geleneksel bir yapidan demokrasiye ge-
¢isin dontistiirdiigii Tiirk siyaseti, giincel gelismelere baglh olarak stirekli yeniden
sekillenmektedir. Amerika’da ortaya ¢ikan ve tiim diinyaya yayilan post-
modernist siyaset anlayisi, geleneksel demokrasinin belirleyici ilkelerinin yeni-
den diizenlenmesine ve siyasetin odak noktalarinin reforme edilmesine neden
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olmustur. Partilerin kendini tanimlama noktasinda yasadig1 problem, siirekli
degisen giindem dinamiklerine uygun olarak sekillenen lider imajlarina 6nem
kazandirmistir. Partilerin giindemdeki degiskenlere gore siirekli olarak kendini
yenilemesi miimkiin degildir. Ciinkii parti organizasyonlarinin manevra kabili-
yeti diisiiktiir. Ancak esnek lider imajlari, giindem dinamiklerine bagli olarak
gerekli manevralar1 saglama noktasinda tedbirlerle donatilmistir. Liderlerin cesit-
li zamanlardaki taban tabana zit sylemleri, siyasi manevranin en etkili 6rnekle-
rinden biridir. Siyasi dontistimler, geleneksel parti programlarinin deger kay-
betmesine ve lider imajlarin yiikselmesine zemin hazirlamistir.

3. SOSYAL MEDYA VE SiYASAL ILETSIMIN YENi YUZU: “E-TAKIPCILiK”

Liderlerin ve bagh olduklarn siyasi partilerin, yogunlukla se¢cim donemlerinde
uyguladig1 ve hedef kitlenin tutum ve oy verme davranislarini manipiile edecek
iletisim faaliyetleri, siyasal iletisim olarak tanimlanmaktadir. Aysel Aziz siyasal
iletisimi genel hatlariyla; siyasal aktorlerin farkli kosullara yonelik olarak belirle-
nen ideolojik amaglarini, belli gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul
ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistiirmek, pratige dokmek iizere farkl ileti-
sim tiir ve tekniklerini kullanmasi1 olarak tanimlamistir (2011: 3). Siyasal iletisim
genel olarak siyasal kampanya doneminde yiiriitiilen sistematik iletisim faaliyet-
leri olarak algilansa da aslinda se¢im donemler disinda da stirdiiriilen pratikler-
den olusmaktadir. Nitekim her siyasi parti ve liderin mesruiyetini saglamak ve
iktidardaki payini koruyacak ya da arttiracak tedbirlerle hedef kitlesiyle siirekli
olarak iletisim kurma zorunlulugu bulunmaktadir. Bunun igin siklikla kullanilan
kitle iletisim araglari, {ilke ve diinya giindemi hakkinda bilgiler sunarak hedef
kitlenin beklentileri konusunda 6ncelik yaratmakta ve boylece glindemine aldig:
ve biiyiittiigli konularin onemli olarak algilanmasini saglamaktadir (Aydemir
2011: 17).

fletisim teknolojilerinde yasanan her yeni gelisme var olan toplumsal iletisim
kanallariin dinamigini degistirmekte ve farkli iletim 6zellikleri kazandirmakta-
dir. Ciinkii, kitle iletisim altyapisina eklemlenen her yeni kompozisyon, kendi
icinde {irettigi anlamsal pratiklerle birlikte, eklemlendigi yapilarin niteliginde
degisiklige neden olmaktadir (Elitas ve Keskin 2014: 164). Bu baglamda, son yil-
larda iletisim sistemine eklemlenen Web 2.0 teknolojisine bagli olarak ortaya ¢i-
kan yeni medya da, kullanicilarinin katilimiyla tiretilen icerikler vasitasiyla, var
olan toplumsal paylasim ve ifade tarzlar tizerinde etkili olmustur. Siyasal ileti-
sim de bu siirecin bir pargas1 olarak, sosyal medyanin sundugu iletisim pratikle-
rine uygun bir form haline doniism{istiir.

Siyasal stireglerin entegre edilerek gercek toplumsal baglamla esgiidiimlii olarak
siirdiirtildiigii, hatta kimi zaman alternatif siyasal iliskilerin gelistigi yeni medya
kavrami, giiniimiizde neredeyse giinliik hayatin her alaninda yaygin kullanim
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pratikleri bulan, bireylerin giindelik yasam performanslarini fark edilmeden do-
niistiiren, toplumsal hayatin baz: ihtiyaglar1 nedeniyle kullanim yogunlugu git-
tikge artan, bedenin bir uzantisi-pargas1 haline gelen bilgisayar, internet ortama,
mobil telefonlar, oyun konsollar1 veya avugigi veri bankas1 kayitlayicilar: ve is-
lemcilerini, baska bir ifadeyle bahsedilen tiim teknolojileri ifade etmektedir (Bi-
nark 2007: 21). Yeni medya olarak adlandirilan iletisim teknolojileri {izerinden
toplumsal paylasimi olanakli kilan sosyal medya kavrami (¢ogu zaman yeni
medya olarak da anilmaktadir) ise, katihmcilarinin sanal ortamlarda kendilerini
ifade etme, arkadas edinme, gruplara katilma ve bu ortamlara fikir ve goriis be-
lirterek, yorum ve paylasim yaparak katkida bulunma olanag1 sunan sosyal ige-
rikli web siteleri olarak tanimlanmaktadir (Koksal ve Ozdemir 2013: 325). Sosyal
medya ad1 verilen, siber-uzam, kullanicinin miidahalesine izin veren bir ortam
sunmaktadir. Gergek toplumsal baglamdan farkl: iliski bigimlerinin yer aldig:
sosyal medya, sundugu yiiksek kullanic sayis1 ve bireysel-orgiitsel haber ve en-
formasyonu ucuz yoldan yayginlastirabilme 6zelligi nedeniyle giintimiizde siya-
sal iletisim agisindan da oldukga tercih edilen bir alan haline gelmistir (Vasquez
ve Velez 2011: 159). Siyasal katilimin diisiik oldugu Tiirkiye’de, siyasal siireglere
sanal da olsa katilma imkani sunan bir kamusal alan niteligindeki sosyal medya,
bireylerin politize olma siireglerinde etkin rol oynamaktadir. Ayrica kitle iletisim
araglarinin tek yonlii ve kitlesel igeriginin Otesine gegilen sosyal medyada lider
ve hedef kitlesi arasinda gorece yiiz yiize sayilabilecek etkilesimli bir bag kurul-
maktadir. Bu anlamiyla siyasal iletisim faaliyetlerinin kolaylikla stirdiiriildiigii
bir alan olarak sosyal medyanin, lider imajinin insa edilmesi siireglerindeki fay-
dalar1 6n plana ¢itkmaktadir.

Tiirkiye’deki dijital uzamlara erisim ve kullanim yeterliligi goz 6niinde bulundu-
ruldugunda, geleneksel kitle iletisim araglarinin siyasal iletisim siireglerinde
yaygin olarak kullanildig1 goriilmektedir. Ancak son yillarda artan sosyal medya
kullanimi, dijital uzamlar siyasal iletisim faaliyetleri agisindan cazibe merkezi
haline getirmistir. Ozellikle Barack Obama’nin siyasal iletisim faaliyetlerinde
aktif olarak kullandig1 sosyal medya, Tiirkiye’de de Adalet ve Kalkinma Parti-
si’nin Onciiliiglinde siyasal siireglerde etkin olarak kullanilmaya baslanmustir.
Ciinkii sosyal medya siyasi partiler ve liderlerin geleneksel medyadaki egemen
konumlarin pekistirmektedir (Aziz 2011: 67).

En fazla kullanilan sosyal medya uzamlarindan biri olan Twitter, siyasal iletisim
faaliyetlerinin yogun olarak stirdiiriildiigii ok yonlii bir mikroblogdur. Mikrob-
loglar, anlik mesajlasma ve durum giincelleme gibi fonksiyonlarin tek bir plat-
formda bulustugu melez nitelikteki sosyal medya uygulamalaridir (Kogak 2012:
49). 19 Nisan 2007 tarihinde kurulan Twitter'in kurumsal web sitesinde yer alan
glincel veriler soyledir (http//about.twitter.com):

- Aylik 250 milyon kullanicis1 bulunmaktadir.
- Her giin 500 milyon Tweet atilmaktadir.
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- Aktif Twitter kullanicillarinin %781 cep telefonu uygulamasini kullan-
maktadir.

- Twitter kullanicilarinin %77’si Amerika disindandir.

- Twitter’da 35 farkh dil se¢cenegi bulunmaktadir.

Oldukga genis bir hizmet spektrumu sunan Twitter, mesaj yogunlugu, kanal ve
dil segenekleriyle iletisim faaliyetlerinin yogun olarak stirdiiriildiigii bir alandur.
Tiirkiye’deki Twitter kullamim oranlarina bakildiginda 9.6 milyon aktif kullanici
oldugu ve bu kullanicillarin %53’{intin erkek, %47’sinin kadin oldugu goriilmek-
tedir(http//usasabah.com). Bu rakamlar dikkate alindiginda Twitter'in oldukca
cazip bir siyasal iletisim uzami oldugu goriilmektedir. Milyonlarca se¢gmenin
glinliik olarak ziyaret ettigi bir sosyal paylasim sitesinde faaliyet gosteren liderle-
rin, imaj algis1 yaratma konusunda avantaj saglayacagi kuskusuzdur.

Karizmatik ve yasal liderlik anlayisinin ortak bir diizlemde etkinligini siird{irdii-
gu Tiirk siyasal sisteminde, bireylerin lidere olan baglilik derecesi yiiksektir. Bu
baglilik derecesi, bireyleri partinin milis gii¢leri arasinda yer almaya itecek kadar
kuvvetli olabilmektedir. Ancak gercek toplumsal baglamdaki politik katihim dii-
zeyi ve parti i¢in eylemde bulunma oranlari diisiiktiir. Bireylerin lidere olan bag-
lilig1 genellikle mitinglere, halkla agik toplantilara ve se¢imlere katilimla sinirh
kalmaktadir. Ancak sosyal medyadaki katilim, fiziki bir islem gerektirmeden
kolaylikla gerceklesmektedir. Bu nedenle Twitter'in sundugu “takip” fonksiyo-
nu, bireylerin baghlik hissettikleri liderleri destekleme ve iliski gelistirme nokta-
sinda etkilidir. Bireylerin takip ettikleri liderlerle kurduklar1 sanal iligki, lider
imajinin alimlanmasina ve gergek toplumsal baglamdaki eylemlere yansitilmasi-
na olanak saglamaktadir. Bu nedenle liderlerin Twitter’i kullanim diizeyinin ol-
dukga ytiiksek oldugu goriilmektedir.

Her iletisim sisteminde oldugu gibi Twitter'da da iligkileri diizenleyen ve belirli
bir formata sokan uygulamalar mevcuttur. Twitter'daki etkilesim “takip” fonksi-
yonuyla saglanmaktadir. Her kullanic1 begendigi ve kendine yakin gordiigii kul-
lanicilari, onaya gerek duyulmaksizin takip edebilmektedir. Takip siirecinin kar-
silikl1 olmasi, takiplesme olarak adlandirilan yeni bir iliski bi¢imini ortaya ¢ikar-
mustir. Tiirk siyasal kiiltiirtinde yol gosterici, devlet biiyiigii, akil ve karizmatik
olarak tanimlanan liderleri takip etme firsat: sunan Twitter, bir anlamda kullani-
cilarinin politize olmalarina destek olmaktadir. Takip edilen sayfadaki tiim pay-
lasimlar takipginin 0zel sayfasinda goriinmektedir. Takipgi, liderlerin “Tweet”
ad1 verilen paylasimlarina, yorum ad1 verilen geri besleme mekanizmasiyla yanit
vermekte ve boylece etkilesimli bir siire¢ yasanmaktadir. Takip iliskisinde siklik-
la kullanilan bagka bir uygulama da Retweettir. Liderin attig1 Tweetin takipgile-
rin sayfasinda goriilmesini saglayan Retweet uygulamasi, farkli iceriklerdeki
mesajlarin ¢ok sayida kullaniciya ulagsmasina olanak saglamaktadir. Bu noktada
pasif ve aktif takipgilik kavramlar: ortaya ¢ikmaktadir. Bazi kullanicilar takip
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ettikleri liderlerin paylasimlarina Retweet yoluyla katihm saglarken, bazi kulla-
nicilar sadece takip etmekle yetinmekte ve paylasimlara katilim saglamamakta-
dir. Burada dikkat ¢eken nokta, lideri desteklemeyen kullanicilarin negatif an-
lamdaki takipgiligi ve katilimidir. Giincel haberler incelendiginde, muhalif kulla-
nicilarin liderlerin Twitter hesabina elestiri ve hakaret niteliginde yorum attiklar
goriilmektedir. Twitter'in takip iliskisine yonelik sundugu baska bir uygulama
ise “Favorilerime ekle” ad1 verilen ve liderin attig1 Tweetin, takipgilerin favori
Tweetleri arasinda goriinmesine olanak saglayan iliski pratigidir. Bu uygulama
ile kullanicilarin sayfasinda bulunan favori Tweetler boliimiinde liderlerin Twe-
etleri yer almakta ve takipgi-lider arasindaki bagin islevselligi 6n plana ¢ikmak-
tadur.

Takip iligkisi liderler agisindan incelendiginde, hedef kitleyle kurulan baglarin
kuvvetlendirilmesi ve imajin aktarilmas: miimkiin olmaktadir. Bireylerin sosyal
medyadaki kimlik ve iliskilerinin gercek toplumsal baglami etkiledigi diisiince-
sinden hareketle, yakin ve yiiz yiize kurulan iliskiler, farkl tiirdeki se¢menlere
ulasimi kolaylastiracaktir. Her kullanicinin etkilemesi beklenen sosyal cevresi
diistintildiiglinde, katlanarak artan bir yayilim s6z konusudur. Ayrica liderin
takipgi sayisinin yiiksek olmasi, kararsiz se¢menlerin tutumlari etkilemekte ve
olumlu bir imaj olusturmaktadir. Propaganda kokenli bir anlayis olan kalabalik-
larin her zaman dikkat ¢ekecegi diisiincesi, siyasal iletisim siireglerinde aktif ola-
rak uygulanmaktadir. Mitinglerdeki kalabalikla saglanan etki, takipgi sayisiyla
benzer oranda saglanmaktadir. Bu nedenle takip iliskisi, lider imajlarimin olustu-
rulmasi agisindan siyasal bir miicadele alani niteligindedir.

4. METODOLOJi
4.1. Amag ve Onem

Arastirmada, Tiirk siyasal kiiltiirtindeki lider anlayisi, Twitter’dakitakip iliskileri
iizerinden incelenerek, liderlerin siyasal kiiltiir etkisinde sekillenen siyasal ileti-
sim siireclerindeki konumunun daha anlasilir kilinmasi amaclanmaktadir. Nite-
kim sosyal medya, siyasal aktivitelerin siirdiiriilebildigi bir alan olarak, siyasi
parti liderlerinin ilgisini ¢ekmektedir. Bu alandaki performanslar iliskinin bigi-
mini ve niteligini ortaya koymaktadir.

Arastirma, Tiirk siyasal kiiltiiriindeki lider anlayisinin siyasal iletisim siireglerin-
deki somut yansimalarini, akademik bulgularla anlasilir kilmasi agisindan ol-
dukga Onemlidir. Tiirk siyasal kiiltiiriindeki liderlik anlayisimin Twitter'daki ta-
kip iliskisi {izerinden agiklanmaya ¢alisilmasi, arastirmay: onemli kilan bir bagka
etkendir. Ayrica ileriki siireglerde yapilacak akademik g¢alismalar i¢in referans
niteligi tasiyan bu arastirma, konuya iliskin giincel bilgiler icermektedir.
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4.2. Kapsam ve Sinirliliklar

Arastirma liderler baglaminda Ahmet Davutoglu, Kemal Kiligdaroglu ve Devlet
Bahgeli'nin, siyasi partiler baglaminda ise Adalet ve Kalkinma Partisi, Cumhuri-
yet Halk Partisi ve Milliyet¢i Hareket Partisi'nin resmi Twitter hesaplarindaki
takip iligkilerini kapsamaktadir. Sinirlama getirilen bir diger husus da arastirma-
nin sliresidir. Arastirma siiresi, imkan ve kisithlik gibi kriterler dikkate alinarak
21-30 Aralik 2014 tarihleri arasindaki on giinliik siiregle simirlandirilmistir. Lider-
lerin Twitter kullanim yogunluklar giindemlerine gore farkliliklar gostermekte-
dir. Baz1 donemlerde yogun bigcimde Tweet paylasimi saglanirken bazi donem-
lerde hi¢ paylasim yapilmamustir. Bu nedenle; arastirma siiresi belirlenirken 6r-
neklem olarak segilen liderlerin hepsinin birden paylasim yaptig1 en giincel do-
nemin denk getirilmesi amaglanmistir.

4.3.Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Tiirkiye’deki tiim liderler ve bagh olduklari siyasi partiler,
orneklemini ise olasiliksiz/rastlantisal olmayan 6rnekleme tiirlerinden biri olan
amacli/yargisal ~Ornekleme yontemi ile segilen Ahmet Davutoglu
(@Ahmet_Davutoglu), Kemal Kiligdaroglu (@kilicdarogluk), Devlet Bahgeli
(@dbdevletbahceli) ve bagli olduklari siyasi partiler, AKP (@Akparti), CHP
(@herkesicinCHP) ve MHP(@MHP_bilgi) olusturmaktadir. Olasiliksiz/rastlantisal
olmayan 6rnekleme yonteminde, 6rneklem birimi olarak segilecek birey ya da
objeler arasinda esit derecede segilme sansi bulunmamakta ve arastirmacinin
tutum ve kanaatleri gecerlik kazanmaktadir. Amacli/yargisal 6rnekleme yonte-
minde ise 0rneklem birimleri arastirma amaglarina en uygun verileri saglayacagi
diisiincesiyle arastirmaci tarafindan secilmektedir (Erdogan 2007: 174,176). Aras-
tirma amaglarina en uygun verileri saglayacag1 varsayimindan hareketle, Tiirki-
ye’de en fazla oy alan partiler ve en ¢ok ilgi goren liderler 6rneklem birimi olarak
secilmistir.

4.4.Yontem

Arastirmanin kavramsal gercevesindeki kuramsal bilgiler literatiir taramasi yapi-
larak toplanmustir. Konuya iliskin yazilmis kitap, makale ve internet kaynaklar
taranarak arastirma igin uygun olan veriler kayit altina alinmistir. Arastirmanin
icerik analizi gergeklestirilen inceleme boliimiindeki veriler ise 6rneklem olarak
secilen siyasi partiler ve liderlerinin Twitter hesaplarindan elde edilmistir. Twit-
ter’daki verilerin kayit altinda tutulmas: geriye doniik incelemeleri miimkiin
kilmaktadr.

Arastirma kapsaminda elde edilen veriler icerik analizi tiirlerinden biri olan ka-
tegorisel analiz teknigiyle analiz edilmistir. Bu analiz tekniginde, veriler olustu-
rulan kategorilere dagitilmakta ve analiz edilmektedir (Bilgin 2006: 19). iki aras-
tirmaci, kapsam ve simirliliklar baglaminda belirlenen kategoriler cergevesinde
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verileri kayitlamistir. Tki aragtirmacimin kayitladigi veriler arasinda %87 uyum
tespit edilmistir. Kura gekilerek ikinci arastirmacinin kayitladig: veriler arastirma
kapsaminda kullanilmistir.

Arastirma kapsaminda incelenen lider Tweetleri, igeriklerinde tasidiklari anlam-
lara gore; Siyasi, Ekonomik, Toplumsal, Dini ve Faaliyet olarak kategorilendiril-
mistir. Tweetlerin herhangi bir kategoriye dahil edilmesindeki temel kriter, iceri-
ge hakim olan basat anlamdir. Bir diger kategorileme ise Parti Tweetlerinin igeri-
gi konusundadir. Parti hesaplarindan paylasilan, lider Retweeti, faaliyetleri ve
geleneksel medyadaki sdylemlerine yonelik Tweetler ‘lider odaklr’, parti faaliyet-
leri ve meclis toplantilarina yonelik Tweetler ‘parti odaklr’, parti tiyelerinin (mil-
letvekili, se¢gmen, iinlii v.s.) Retweetlendigi ve sdylemlerinin yer aldigi Tweetler
ise ‘parti liyeleri odakll” kategori basliklar altinda toplanmistir. Kategorilendir-
mede temel kriter, Tweet'in igerigi lizerinde belirleyici olan siyasi aktor ya da
aktorlerdir. Tweet hangi aktor {izerinde yogunlasiyorsa, o aktorle iliskilendirilen
kategoriye kaydedilmistir.

4.5.Bulgular ve Yorum

Tiirk siyasal kiiltiiriindeki lider anlayisinin siyasal iletisim siireclerindeki yansi-
malarini tespit etmek amaciyla Ahmet Davutoglu, Kemal Kiligdaroglu, Devlet
Bahgeli ve bagli olduklarn siyasi partilerin resmi Twitter hesaplari, 21-30 Aralik
2014 tarihleri arasindaki on giinliik siiregte incelemeye tabi tutulmustur. Incele-
me isleminde odaklanilan ilk nokta, liderlerin ve bagh olduklari siyasi partilerin
resmi Twitter hesaplarindaki takipgi sayilaridir. Clinkii takip iligkilerine dayal
bir iletisim uzami olan Twitter’daki takipgi sayilari, kullanicilarin siyasi anlamda
onceledikleri unsurlarin okunur olmasini saglamaktadir. Bu baglamda gercekles-
tirilen incelemeye dair bulgular Tablo1’de verilmistir.

Tablo 1. Liderler ve Bagl Olduklar1 Partilerin Twitter Takipgi Sayilar (1)

LIDERLER
Ahmet Davutoglu Kemal Kiligdaroglu Devlet Bahgeli
2.194.614 2.483.783 1.381.183
SIYASI PARTILER
AKP CHP MHP
97.048 208.059 164.221

Liderlerin ve bagli olduklar siyasi partilerin Twitter takipgi sayilar1 incelendi-
ginde, Tiirk siyasal kiiltiiri ve post-modernizm etkisindeki imaj odakl lider an-
layis1 net bir sekilde goriilmektedir. Erisim tarihi kapsaminda, liderler arasinda
en fazla takipgi sayisina sahip olan Kemal Kiligdaroglu'nun 2.483.783 takipgisi
bulunmaktadir. Tiirkiye’de 10 milyonun iizerinde Twitter kullanicisi oldugu dii-
siiniildiigiinde, Kemal Kilidaroglu'nun takipgi sayisi, etkin bir hedef kitle profili
olusturmaktadir. Burada dikkat ¢eken nokta, liderler ve bagh olduklar partilerin
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begeni sayilar1 arasindaki ugurumdur. Kemal Kiligdaroglu'nun takipgi sayis1 2
milyonun tizerindeyken, bagh oldugu CHP’'nin takipgi sayist 208.059'dur. Lider
ve bagli oldugu partinin Twitter takipgi sayis1 arasindaki tezatlik durumu, lider
anlayisiyla, siyasal iletisim faaliyetlerindeki basat etkenler arasinda bag1 goriiniir
kilmaktadir. Belirtilen bag, Ahmet Davutoglu, Devlet Bahgeli ve bagl olduklar
siyasal partiler olan AKP ve MHP'nin Twitter takipgi sayilarinda da goriilmekte-
dir. Ahmet Davutoglunun 2.194.614 takipgisi bulunurken, bagli oldugu AKP'nin
97.048, Devlet Bahgeli'nin ise 1.381.183 takipgisi bulunurken, bagli oldugu
MHP'nin 164.221 takipgisi bulunmaktadir. Liderler ve bagli olduklar1 partilerin
takipgi sayilari arasindaki ugurum durumu, lider kimliklerinin ve imajlarmin,
siyasal iletisim stireclerinde bagli olduklan partilerin iistiinde konumlandirildi-
gin1 ortaya koymaktadir.

Arastirma kapsaminda degerlendirilen takip iligkilerine yonelik bir diger incele-
me konusu da liderlerin ve bagli olduklar siyasi partilerin attiklar1 Tweetlerin
sayisidir. Ciinkii Twitter'in etkin bir siyasal iletisim uzami oldugu diistiniildii-
glinde, liderlerin ve bagli olduklar siyasi partilerin imaj olusturma baglamindaki
faaliyetlerinin yogunlugu oldukca 6nemlidir. Tweet sayilari, siyasal iletisim faa-
liyetlerinin yogunlugunu ortaya koymaktadir. Liderlerin ve bagl olduklar siyasi
partilerin resmi Twitter hesaplarinda attiklar1 Tweetlerin sayilar1 Tablo 2’de ve-
rilmistir.

Tablo 2. Liderler ve Bagli Olduklar1 Partilerin Twitter Hesaplarindaki
Tweet Sayilarn

LIDERLER
Ahmet Davutoglu Kemal Kiligdaroglu Devlet Bahgeli
4(2) 6 20
SIYASI PARTILER
AKP CHP MHP
97 220 79

Incelemede Siyasi Partilerin liderlere gore daha yogun igerik paylasiminda bu-
lundugu goriilmiistiir. Arastirma siiresince en fazla Tweet paylasan parti olan
CHP'nin resmi Twitter hesabinda 220 Tweet paylasilirken, Kemal Kiligdaroglu
sadece 6 Tweet paylasmustir. Bu durumda Kemal Kiligdaroglu'nun arastirma
siiresince Twitter'i etkin kullanmadigimi soylemek miimkiindiir. Kiligdarog-
lu'nun Twitter'da sahip oldugu yiiksek takipgi sayisi, gercek toplumsal baglam-
daki iletisim faaliyetleri ve liderlik algisiyla ilintilidir. Ciinkii bireylerin i¢inde
bulunduklar1 toplumsal siireglere yonelik edinimlerini sosyal medyadaki iliskile-
rinde de siirdiirme egiliminde olduklar1 goriilmektedir. AKP resmi Twitter hesa-
bindan arastirma siiresince 97 Tweet paylasilirken, Ahmet Davutoglu'nun 4
Tweet paylastigl, MHP resmi Twitter hesabindan 79 Tweet paylasilirken, Devlet
Bahgeli'nin 20 Tweet paylastig1 gozlemlenmistir. Elde edilen bulgular odaginda
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Devlet Bahgeli Twitter'i en yogun kullanan lider olurken, Ahmet Davutoglu ve
Kemal Kiligdaroglu'nun Twitter'i diisiik yogunlukta kullandigi, MHP resmi
Twitter hesabindaki Tweet yogunlugunun ise diger partilere oranla diistik dii-
zeyde oldugu tespit edilmistir.

Twitter’'da siirdiiriilen siyasal iletisim faaliyetlerinin yogunlugu kadar icerigi de
onemlidir. Nitekim liderlerin Twitter hesaplarinda paylastiklar1 Tweetlerin igeri-
gi, liderin nasil bir imaj politikasi izledigi ve siyasal kiiltiirii hakkinda bilgi suna-
caktir. Bu baglamda gerceklestirilen incelemeye yonelik bulgular Tablo3'te ve-
rilmistir.

Tablo 3. Liderlerin Attiklar: Tweetlerin Icerikleri

Ahmet Kemal Devlet
Davutoglu | Kilicdaroglu | Bahgeli
Siyasi F 0 5 0
y % 0 83,3 0
F 0 0 20
Topl 1
optumsat Yo, 0 0 100
. F 3 0 0
Ekonomik % -5 0 0
.. F 1 0 0
Dini % 25 0 0
F 0 1 0
Faali
aallyet o] 0 16,7 0
F i | 6 20
Toplam
% 100 100 100

En fazla Tweet paylasan lider Devlet Bahgeli'nin paylastig1 20 Tweetin tamami-
nin toplumsal igerikli oldugu goriilmektedir. Bahgeli Twitter’i genellikle toplum-
sal kisi ve konular tizerindeki gortislerini aktarmak i¢in kullanmaktadir. Bu bag-
lamda bir konuyla ilgili uzun ve siirsel anlatimlara bagvurmaktadir. Tweetlerde-
ki toplumsal yogunluk, Devlet Bahgeli'nin imaj olusturma faaliyetlerinin hangi
odak noktasinda yogunlastig1 ve arastirma siiresince etkin olan giindeme iliskin
ipuglar1 sunmaktadir. Siyasi kisiligi yerine toplumsal kisiligini 6n plana ¢ikaran
Bahgeli'nin Twitter’daki imaj faaliyetleri de bu kisilik unsurlarina yonelik olarak
strdiiriilmektedir.

Arastirma Kapsaminda incelenen bir diger lider olan Kemal Kiligdaroglu'nun
paylastig1 6 Tweetten 51 (%83,3) siyasi, 1'i (%16,7) faaliyet iceriklidir. Arastirma
siiresince Twitter’i aktif bir siyasal iletisim ve imaj olusturma uzami olarak kul-
lanmadig1 goriilen Kilgdaroglu'nun, siyasi kisiligini besleyen bir yaklasim sergi-
ledigi goriilmektedir. Tweetlerin ¢ogunda diger partilerin faaliyetleri olumsuz-
lanmaktadir.
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Ahmet Davutoglu'nun arastirma kapsaminda incelenen 4 Tweet'inin 3t (%75)
ekonomik, 1’i dini igeriklidir. Ahmet Davutoglu'nun ekonomik yogunluktaki
mesajlarla hedef kitlenin beklentilerine doygunluk saglama baglaminda bir imaj
calismas: yiriittiigii goriilmektedir. Davutoglu Bagbakan olduktan sonra Twitter
kullanim siklig1 oldukca diigsmiistiir. Twitter'i nadir kullanan Davutoglu'nun
diger liderler gibi geleneksek iletisim araglarini 6nceledigi goriilmektedir.

Liderlerin farkli stratejilere bagh olarak gelistirdikleri siyasal iletisim faaliyetle-
rinde kullandiklar ifadeler, etkin bir lider imaji olusturma baglaminda oldukca
onemlidir. Ancak Tiirk siyasal kiiltiiriindeki lider anlayisinin partinin sdylemle-
rine nasil yansidigini incelemek ayri bir 6nem tasimaktadir. Ciinkii partilerin
sOylemlerinde hangi unsurlar1 6n plana ¢ikardiklarinin bilinmesi, siyasal kiiltiir
ve siyasal iletisim arasindaki islevsel bagi anlasilir kilacaktir. Liderlerin bagh
olduklar siyasi partilerin resmi Twitter hesaplarinda paylasilan Tweetlerin igeri-
ginde hangi unsurlarin 6n plana ¢iktig1 Tablo4’te incelenmistir.

Tablo 4. Liderlerin Bagli Oldugu Siyasi Partilerin Paylastiklar Tweetle-
rin Icerikleri
AKP CHP MHP
F 95 30 31
i 1
Liderodaklt = % 7975 13,6 39,3
F 0 18 26
Parti 1
arti odakl % 0 82 32.9
Parti tiyeleri F 2 172 22
odakl1 % 2,1 78,2 27,8
F 97 220 79
Toplam
% 100 100 100

En fazla Tweet paylasan parti olan CHP'nin resmi Twitter hesabinda yer alan
Tweetler dikkate alindiginda, atilan 220 Tweetin 30'unun (%13,6) lider odakl,
18inin(%8,2) parti odakli, 172’sinin de (%78,2) parti tiyeleri odakli(milletvekili,
se¢men v.s.) oldugu goriilmektedir. Lider odakli Tweetler, Kemal Kil¢darog-
lu'nun faaliyetleri, Tweetleri ve geleneksel medyadaki soylemlerini icermektedir.
Parti odakli Tweetler, parti faaliyetleri ve meclis grup toplantilarin igerirken,
parti tiyeleri odakli Tweetler ise parti tiyelerinin Retweetlenen Tweetlerini, faali-
yetlerini ve geleneksel medyadaki sOylemlerini igermektedir. Partinin resmi
Twitter hesabindaki Tweetlerin igerik olarak dagilimi goz oniinde bulundurul-
dugunda, parti i¢i demokrasi ve temsil mekanizmasinin diger partilere oranla
daha iyi isledigi goriilmektedir. CHP resmi Twitter hesabinda en fazla 6ne ¢ikan
igerikler, parti iiyeleri odaklidir. Kemal Kil¢daroglunun lider kisiligi ve imajinin
¢ok yiiksek olmamasi ve CHP'nin demokratik yapiyr savunmasindan dolays,
lideri 6n plana ¢ikartan bir yaklasim s6z konusu degildir. Partinin Twitter hesa-



Selcuk Iletisim, 2015, 9 (1): 339-362

binda gergeklestirilen incelemede dikkat ¢eken bir diger nokta da, lider ve Parti
iiyelerinin ifadelerinin genellikle Retweet yoluyla sunulmasidir.

AKP resmi Twitter hesabindaki Tweetler iizerinde gergeklestirilen incelemede,
paylasilan 97 Tweet'in 95’inin (%97,9) lider odakl, 2’sinin (%2,1) de parti tiyeleri
odakli oldugu goriilmektedir. AKP resmi Twitter hesabinda, arastirma stiresince
parti odaklt Tweet atilmamistir. Elde edilen bulgular, AKP'nin lider kimligi ve
imajindan beslendigi ve ayni zamanda onu besledigini gostermektedir. Nitekim
eski genel bagskan Recep Tayyip Erdogan’in kiiresel capta yayilim gdstermeye
baslayan giiglii imajindan beslenen parti, yeni lider Ahmet Davutoglu'nu parti-
nin imajiyla giiclendirmektedir. Partinin resmi Twitter hesabindaki Tweetlerin
biiyiik ¢ogunlugun Davutoglu'nun faaliyetlerine yonelik ifadeler ve geleneksel
medyada yer alan soylemlerini icerdigi tespit edilmistir. Bu durum, liderin parti
icindeki etkisini, parti tiyeleri arasindaki temsil bigimlerini ve partinin siyasal
iletisim anlayisini net bir sekilde ifade etmektedir.

MHP'nin resmi Twitter hesabindaki Tweetler incelendiginde, paylasilan 79 Twe-
etten 31’inin (%39,3) lider odakli, 26”smin (%32,9) parti odakli, 22’sinin de (%27,8)
parti tiyeleri odakli oldugu goriilmektedir. Partinin Twitter hesabindaki Tweet
sayilarinin dagilimi, siyasi unsurlarin yakin oranlarda temsil edildigini goster-
mektedir. Giiglii sayilabilecek bir lider imaji bulunan Devlet Bahgeli ve koklii bir
altyap1 ve ideolojiye sahip olan partinin 6n plana ¢ikarildigr Tweetler, MHP nin
siyasi anlayisiyla dogru orantilidir. Nitekim parti organizasyonu ve lider odakl:
geleneksel bir yapiya sahip olan MHP’nin siyasal iletisim faaliyetleri de bu dog-
rultuda siirdiiriilmektedir. Parti {iyelerinin de temsil edildigi Tweetler, parti ici
demokrasinin etkin bir sekilde isledigini ortaya koymaktadir.

Twitter’daki takip iliskisinin ayrilmaz unsurlarindan biri “Retweet” uygulamasi-
dir. Begenilen Tweetlerin takipgilerin hesabinda gortinmesini saglayan uygulama
ile lider-takipgi arasinda islevsel bir bag olusmakta ve takipgiler liderin siyasal
iletisim stireglerine katilim saglamaktadir. Liderlerin ve partilerin Retweetlenme
durumu Tablo 5'de verilmistir.

Tablo 5. Liderler ve Bagl Olduklar1 Partilerin Paylastiklar1 Tweetlerin Retweet-
lenme Sayilar

LIDERLER
Ahmet Davutoglu ‘ Kemal Kiligdaroglu Devlet Bahgeli
3.522 | 4.660 10.747
SIYASI PARTILER
AKP CHP MHP
3.589 34.357 22.436
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Liderlerin paylastiklar1 Tweetlerin Retweetlenme sayilar1 incelendiginde Devlet
Bahgeli'nin agik ara farkla Tweetleri en fazla Retweetlenen lider oldugu tespit
edilmistir. Paylastig1 20 Tweet 10.747 kez Retweetlenen Bahgeli'nin bagh oldugu
MHP'nin resmi Twitter sayfasindan paylasilan 79 Tweet ise 22.436 kez Retweet-
lenmistir. Takipgilerin siyasal iletisim siirecinin aktorlerine olan ilgilenim, bagli-
lik ve katilim diizeylerini ifade eden Retweet sayilari, lider odakl bir siyasal an-
layisin en temel gostergelerinden biridir. Retweetlenme sayilar1 Tweet basina
hesaplandiginda Devlet Bahgeli'nin her Tweeti ortalama 500 (10.747/20) kez
Retweetlenirken MHP'nin paylastigi her Tweetin ortalama 300 kez Retweetlen-
digi goriilmektedir. Bu durum Bahgeli'nin daha yogun ilgi gordiigiinii goster-
mektedir.

Kemal Kilgdaroglu'nun paylastigi 6 Tweet 4660 kez Retweetlenirken, CHP'nin
resmi Twitter hesabindan paylasilan 220 Tweet'in 34.357 kez Retweetlendigi goze
carpmaktadir. Retweetlenme sayilar1 dikkate alinarak yapilan degerlendirmede,
CHP’'nin resmi Twitter hesabindaki Tweetlerin, partiler arasinda en ¢ok retweet-
lenme sayisina sahip oldugu tespit edilmistir. Paylasilan her bir Tweet dikkate
alindiginda; Kemal Kiligdaroglunun paylastigi her Tweet ortalama 750 kez
Retweetlenirken, CHP sayfasinda paylasilan her bir Tweet ortalama 150 kez
Retweetlenmistir. Her ne kadar CHP'nin Retweetlenme sayilar1 daha yiiksek olsa
da Kemal Kiligdaroglu'nun daha fazla ilgi gordiigiinii soylemek miimkiindiir.

Ahmet Davutoglu'nun paylastig1 4 Tweet 3.522 kez Retweetlenirken, AKP resmi
Twitter hesabindaki 97 Tweet, 3.589 kez Retweetlenmistir. Bu baglamda Tweetle-
ri en az Retweetlenen partinin AKP oldugu goriilmektedir. AKP'nin paylastig
Tweetler daha fazla Retweetlenmis gibi goriinse de Ahmet Davutoglu'nun pay-
lastig1 Tweet basina aldig1 Retweetlenme sayis1 daha yiiksektir. Ahmet Davutog-
Iu'nun her bir Tweeti’i ortalama 850 kez Retweetlenirken, AKP'nin her bir
Tweet’i ortalama 37 kez Rtweetlenmistir. Tweet basina Retweetlenme sayis1 dik-
kate alindiginda; Ahmet Davutoglu Tweetleri en fazla Retweetlenen lider konu-
mundadir.

Arastirma kapsaminda incelenen takip iliskisine yonelik uygulamalardan biri de
“Favori Tweet” ad1 verilen iliski pratigidir. Bu pratik sayesinde, takipgiler lider-
lerin Tweetleri arasindan begendiklerini Favori olarak hesabinda saklayabilmek-
tedir. “Favorilerime ekle” butonu, Tweetin takip¢inin sayfasinda yer alan favori
Tweetler boliimiine kaydolmasini saglamaktadir. Tablo6’da liderler ve bagl ol-
duklar: siyasi partilerin resmi Twitter hesaplarinda yer alan Favori olarak ek-
lenmis Tweetler incelenmistir.
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Tablo 6. Liderler ve Bagl Olduklar1 Partilerin “Favori” Olarak Eklenen
Tweet Sayilar

LIDERLER
Ahmet Davutoglu Kemal Kiligdaroglu Devlet Bahgeli
7.363 4.224 11.481
SIYASI PARTILER
AKP CHP MHP
2.987 31.334 19.740

Liderler ve bagl olduklar siyasi partilerin resmi Twitter hesaplarindaki Favori
olarak eklenmis Tweetler incelendiginde, Retweetlenmis Tweet sayilariyla ben-
zer sonuglar ortaya ¢ikmaktadir. En fazla Favori olarak eklenmis Tweete sahip
lider olan Devlet Bahgeli'nin 20 Tweeti 11.481 kez Favorilere eklenirken, bagh
oldugu MHP'nin resmi Twitter hesabindaki 79 Tweet 19.740 kez Favorilere ek-
lenmistir. Tweet basina Favori olarak eklenme durumu dikkate alindiginda Dev-
let Bahgeli'nin her Tweeti ortalama 550 kez Favori olarak eklenirken, MHP’in her
Tweeti ortalama 250 kez Favori olarak eklenmistir.

Kemal Kiligdaroglu'nun paylastigt 6 Tweet 4.224 kez Favori olarak eklenirken,
bagl oldugu CHP'nin resmi Twitter sayfasindaki 220 Tweet 31.334 kez Favori
olarak eklenmistir. Favori olarak eklenen her bir Tweet basina diisiiniildiigiinde;
Kemal Kiligdaroglunun her Tweeti ortalama 700 kez Favori olarak eklenirken,
CHP’nin her Tweeti ortalama 142 kez Favori olarak eklenmistir.

Ahmet Davutoglu'nun paylastigt 4 Tweet 7.363 kez Favori olarak eklenirken,
bagl oldugu AKP'nin resmi Twitter hesabindaki 97 Tweet 2.987 kez Favori ola-
rak eklenmistir. Favori olarak eklenen her bir Tweet ayr1 olarak diistiniildiigiin-
de; Ahmet Davutoglu'nun Tweetleri en fazla Favori olarak eklenen goze garp-
maktadir. Ahmet Davutoglu'nun her bir Tweeti ortalama 1840 kez Favori olarak
paylasilirken, AKP'nin her bir Tweeti ortalama 30 kez Favori olarak eklenmistir.
AKP partiler arasinda Tweetleri en az Favori olarak eklenen partidir.

SONUC

Tiirk siyasal kiiltiiriindeki lider anlayisinin siyasal iletisim siireclerindeki yansi-
malarini gosteren Takip iliskisi baglaminda incelenen, liderlerin ve bagli oldukla-
11 siyasi partilerin Twitter hesaplaridan, lider kimligi ve imajinin parti kimliginin
iistiinde konumlandirildigina dair bulgular elde edilmistir. Twitter, siyasal ileti-
sim faaliyetlerinin siklikla stirdiiriildiigii bir siber uzam olarak, Tiirk siyasal kiil-
tiirtindeki lider kavraminin ve post-modernizm etkisinde 6onem kazanan imaj
kavrayisinin daha iyi anlasilmasini saglamistur.

Arastirma siiresince {izerinde durulan iki 6nemli nokta; Tiirk siyasal kiiltiirtiniin
Ozgiin yapisina bagl olarak gelisen basat lider anlayisi ve post-modernizm etki-
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sinde gelisen imajlarin 6nem kazanmasiyla birlikte, yiikselise gecen lider imajla-
ridir. Bu noktada Tiirk siyasal anlayisindaki Lider karizmasi ile glintimiiz siyasal
iletisim siireglerindeki lider imaji arasinda bagmnti bulundugu goriilmektedir.
Her iki degisken tizerinde de goriilen lider odakli olma durumu, karizma ve imaj
unsurlariin ortak paydada degerlendirilmesine olanak saglamistir. Ciinkii de-
mokratik toplumlarda siyasal aktivitelerle kazanilan karizma, hedef kitle zihinle-
rinde olusan bir kavram olarak, imajla benzesmektedir. Liderlerin imaj olustur-
ma faaliyetleri kapsaminda kullandiklar1 Twitter hesaplarindaki Takip iliskileri,
etkin bir karizma ve imaj mekanizmasinin kazanilmas1 noktasinda 6nem kazan-
maktadir. Nitekim takip iliskisi kapsaminda incelenen, liderlerin ve bagli olduk-
lar1 siyasi partilerin takipgi ve Tweet sayilari, hesaplarda yer alan Tweetlerin ice-
rigi, Retweetlenme ve Favori Tweet olarak eklenme durumlar: dikkate alindigin-
da, liderlerin siyasal kiiltiir etkisinde sekillenen siyasal iletisim siire¢lerindeki
basat konumu goriiniir olmaktadir. Elde edilen bulgular ayn1 zamanda, partile-
rin demokratik yapilarini, 6nceledikleri giindem maddelerini ve siyasal kiiltiire
olan bagliliklarini da ortaya koymustur.

Bireylerin siyasal siireclere katiliminin diisiik diizeyde oldugu Tiirkiye’de, icer-
digi sanal kamusal alanla bireylere politize olma imkan1 sunan Twitter’da, takip
iligskilerinin islevsel bir siyasal katilim sagladig1 goriilmektedir. Bu nedenle lider
ile takipgisi arasindaki bagin islevselligi, takip iligkileri ile saglanmaktadir. Ger-
ceklestirilen incelemede elde edilen bulgular, takipgilerin, Retweet ve Favori ola-
rak eklenmis Tweetler araciligiyla, liderlerin siyasal iletisim siireglerine katihm
gosterdigi tespit edilmistir. Ancak Twitter'daki siyasal katiim diizeyi, gercek
toplumsal baglamdakiyle benzerlik gostermektedir. Milyonlarca takipgisi bulu-
nan liderlerin Retweetlenme ve Favori olarak eklenen Tweet sayilari, takipgi say1-
larma gore oldukga diisiik kalmaktadir. Bununla birlikte; liderlerin diisiik kulla-
nim siklig1, geleneksel medyay1 onceledikleri ve sosyal medyayi ikincil bir kanal
olarak gordiikleri gercegini ortaya koymaktadir. Ozellikle AKP sayfasinda yer
alan Tweetlerin biiyiik ¢cogunlugu Ahmet Davutoglu'nun geleneksel medyada
yer alan sOylemlerini icermektedir.

Arastirma bulgular1 yorumlanirken dikkat edilmesi gereken onemli bir nokta;
Twitter’in niteligi geregi bireysel kullanima daha uygun olmasidir. Genellikle
bireysel kullanimin yaygin oldugu Twitter’da kurumsal sayfalara olan ilgi kisisel
sayfalara olan ilgiden diistiktiir. Liderlerin sahip oldugu yogun ilgilenim diize-
yinde bu durumun etkisi de bulunmaktadir. Ancak en 6nemli etken Tiirk siyasal
kiiltiirtindeki lider anlayisina bagli olarak sekillenen siyasal iletisim pratikleridir.
Diger onemli nokta ise; arastirma verilerinin on giinliik zaman diliminde elde
edildigidir. Bu nedenle veriler, genel kullanim diizeyini ifade etmemektedir. Ge-
rekli incelemenin ¢ok daha genis bir siiregte gerceklestirilmesi daha etkin ve ge-
nel sonuglar verecektir.
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Gergeklestirilen incelemede siyasi partilerin liderlerden daha yogun igerik payla-
siminda bulundugu sonucuna varilmistir. Ancak partilerin paylastig1 Tweetlerin
onemli bir kismu liderle ilgilidir. Bu baglamda, liderlerin sahip oldugu takipgi
sayisinin ¢ok daha fazla olmasi, siyasal iletisim siire¢lerindeki basat etkenlerin,
igerigin niteliginden ¢ok siyasal kiiltiir ve liderin imaji oldugunu gostermektedir.

Arastirma Orneklemi olarak segilen Ahmet Davutoglu, Devlet Bahgeli ve Kemal
Kiligdaroglu, partilerindeki baskin liderlerin golgesinde kalmaktadir. Koklii bir
gecmise sahip olan CHP’'nin liderlik konusunda beslendigi temel kaynak; parti-
nin ve Cumhuriyetin kurucusu Mustafa Kemal Atatiirk’tiir. Uzun zamandir
Mustafa Kemal Atatiirk kadar karizmasi ytiiksek bir lider yetistiremeyen CHP’de
partinin diger unsurlari 6n plana ¢ikmistir. Benzer durum MHP ve AKP igin de
gecerlidir. Alparslan Tiirkes'ten sonra goreve gelen Devlet Bahgeli partinin kuru-
cusu kadar giiglti bir liderlik algis1 yaratamamistir. Ancak Bahgeli'nin liderlik
glicii zayif da degildir. AKP’de ise Recep Tayyip Erdogan gibi siyasi karizmasi
ve imaj1 yiiksek bir liderin Cumhurbaskani olmasi ve partiyle baglarni koparma-
s1, arastirma disinda tutulmasina neden olmustur. Nitekim giintimtizde liderlik
vasf1 ve etki alani en gtiglii olan lider Recep Tayyip Erdogan’dir. Erdogan’in Bas-
bakanlik donemindeki performans: partisinin ve diger parti liderlerinin ¢ok ¢ok
tizerindedir. Tweetleri yiizbinlerce Retweet alirken, yiizbinlerce kez Favori
Tweet olarak eklenmistir. Onun yerine gelen Ahmet Davutoglu lider kimligi ve
imajin1 kisa zaman Once insa etmeye baslamistir. Ancak bu imaj igin oncelikli
olarak geleneksel medyay: tercih etmektedir. Ciinkii sosyal medya performansi
oldukga diisiiktiir. Buna ragmen Tiirkiye'deki en yiiksek takipgi sayisina sahip
liderlerden biridir.

SONNOTLAR
(1) Tablol'de yer alan takipgi sayilari, 30 Aralik 2014 tarihinde kayitlanmistir.

(2) Cok fazla Tweet paylasiminda bulunmayan Ahmet Davutoglu'nun paylasim
yogunlugu Ozellikle Bagsbakan olduktan sonra iyice diismiis, sayfasinda goriilen
en son Tweetleri 6 Ekim tarihinde paylasmustir. Bu nedenle Ahmet Davutog-
lu'nun Twitter sayfasindaki inceleme siireci 1-10 Ekim tarihleri ile sinirlandiril-
mastir.
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