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OZET

Topluma karst sorumluluk bilinci ile hareket etmesi gereken medyamn etik degerler cer-
cevesinde islevini yerine getirmesi hi¢ kuskusuz ki hayati bir onem tasimaktadir. Medya-
y1 kullanan kitlenin, medya orgiitlerine duyduklar: giivenin tesisinde ya da tam tersi
gliven erezyonunda medyanin etik deSerlere ne kadar bagl kaldig: belirleyici olmaktadir.
Bu ¢alisma, yerel basin kuruluslarinin yonetim kadrosunun perspktifinden etik konusu-
nu ele almaktadir. Baska bir anlatimla, etik konusunda olayin dznesini merkeze koymak-
tadir. S0z konusu bu ¢alisma, hem Tiirkiye'deki yerel basin kuruluslarimin ana hatlariyla
genel yapisini ortaya koymaya hem de bu kuruluslarin perspektfinden etik olgusunu tar-
tismayr amaglamaktadir. Calismanin kuramsal béliimiinde literatiir taramas: ile elde
edilen bilgiler 15131mda; etik, medya ve etik, gazetecilikte etik sorunlar gibi konular ele
alinmaktadir. Uygulama boliimiinde ise 9 kentte, 55 yerel gazetenin genel yayin yonet-
meni ya da yazi isleri miidiirii statiisiindeki yoneticilerine 27 sorudan olugan bir anket
uygulanmgtir. Bu ¢alisma kapsaminda gerceklestirilen anket, pratikte etik olgusunun
Tiirkiye'deki yerel basin tarafindan nasil algilandigr konusunda onemli ipuglar: vermek-
tedir.
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ABSTRACT

Without doubt, it is essential to function within ethic values for Media, which must be
accountable to the public. Media’s loyalty to ethic values is the determiner of the trust or
distrust that people have who use media. This study discusses “ethic” from the
perspective of the management personnel of the local media organizations. In other words,
it puts the subject of the event in the center. This study aims to present the local media
organizations’ general structure, and also it aims to discuss “ethic” from the perspective
of these organizations. In the theoretic part of the study the subjects such as ethic, media
and ethic, ethical problems in journalism are discussed within the light of literature
review. In the application part, a 27-question survey is conducted to the managers, who
are executive editor or chief editor, of 55 newspapers in 9 cities. The survey that is
performed in this study gives important information about the perception of ethic in
practice by the local media in Turkey.
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GIRis

Topluma kars1 sorumluluk bilinci ile hareket etmesi gereken yerel ve yaygin ba-
sinin; genel bir ifadeyle medyanin etik degerler gercevesinde islevini yerine ge-
tirmesi hi¢ kuskusuz ki hayati bir 6nem tasimaktadir. Medyay1 kullanan kitlenin,
medya Orgilitlerine duyduklar1 giivenin tesisinde ya da tam tersi giiven
erezyonunda medyanin etik degerlere ne kadar bagl kaldig: belirleyici olmakta-
dir. Bunlarin yanisira medyanin etik davramislarini etkileyen bazi faktorlerin
varlig1 ise yadsimnamaz. Ekonomik ve siyasi erkin baskisi, ¢alisma kosullarinin
olumsuz etkisi, miilkiyet yapisindan kaynaklanan a¢mazlar, ¢alisanlarin kisisel
¢ikarlarini 6n planda tutma egilimi ve medyanin genel anlamda i¢inde oldugu
ortam bu faktorlerin baslicalar olarak degerlendirilebilir.

Bugiine kadar medya-etik eksenli ¢alismalarin énemli boliimii bu alandaki ku-
ramsal odakli tartismalar1 mercek altina almaktadir. Fakat bu tartismalarin 6zne-
si konumundaki medya Orgiitlerinin etik kodlara ne dl¢iide uydugu ya da uyma
istenci igerisinde oldugu ve medyanin etik konusunda aynada kendisini nasil
gordiigii cogu kez tartisma disinda kalmaktadir. Aslinda medyanin etik uygula-
malar {iretilen igerigi ve dolayisiyla toplumu dogrudan etkileyen bir unsur ola-
rak ortaya ¢ikmaktadir. Bu nedenden 6tiirii yerel basin-etik konulu bu ¢alisma
odak noktasina konunun 6znesini koymaktadir. Yerel basinin perspektifinden
etik, calismanin ana ¢ikis noktasini olusturmaktadir. Calismada yerel basinin etik
olgusunu hangi perspektiflerden algiladigini ortaya koymadan once literatiir
taramasi ile etik, medya ve etik, yerel basin, gazetecilikte etik sorunlar gibi nokta-
lara deginilmistir. Calismanin uygulamasinda ise Adana, Antalya, Erzurum, Es-
kisehir, Kayseri, Kocaeli, Konya, Mersin ve Sakarya illerinde yayimlanan yerel
gazete yoOneticileri ile anket uygulamas: gerceklestirilmistir. Elde edilen veriler
1s1g1inda Tiirkiye’deki yerel basinin etik algisi ortaya koyulmustur.

1. ETIK KAVRAMI

Etik sozciigii, koken olarak Yunanca “karakter” anlamina gelen “Ethos” sozcii-
glinden tiiretilmistir ve iki farkli kullanim1 vardir. Ik kullanimi aligkanlik, tore,
gorenek anlamlarini tasir. Eylemlerini gegerli toreye uygun olarak egitim yoluyla
diizenlemeye aliskin kisi, genel kabul goren “ahlak yasasi” normlarini izledigi
siirece etige uygun davranmaktadir. Ama dar anlamda ve asil anlamiyla etige
gore eylemde bulunan ve davranan kisi, aktarilan eylem kurallarin1 ve deger
Ol¢tilerini sorgulamadan uygulamayip; aksine, kavrayarak ve tizerinde diisiine-
rek talep edilen iyiyi gergeklestirmek i¢in onlar aliskanliga doniistiiren kisidir.
Etik boylelikle karakter anlamini da almakta, erdemli olmanin temel tavri olarak
pekismektedir (Pieper 1999: 30). Dolayisiyla etik; genel kabul gormiis davrans,
diisiince ve ahlaki prensiplerden; bireyin karakterine kadar uzanan genis bir yel-
pazede degerlendirilmektedir.

Tiirkge’de giinliik kullamimimda etik ve ahlak sozciikleri ¢ogu zaman ayni an-
lamda kullanilsalar da aralarinda ayrimlar vardir. Ahlak bir toplum i¢inde kisile-
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rin uymak zorunda olduklar:1 davramis bigimleri ve kurallarn ile iyi niyetler ve
glizel huylar1 kapsar. Etik sozciigii ise insan davraniglarini ahlakilik kurallart
icinde arastiran ahlak bilimi anlamindadir (Uzun 2011: 20). Sonugta ahlak ve etik
arasindaki iliski, birinin toplum ve insanin vicdani ile ilgili bir olgu olmasi; dige-
rinin ise bununla ilgili felsefeyi temsil etmesiyle agiklanabilir. Ahlak ve etik ko-
nusu ele alindiginda, birbirini tamamlayan; 6te yandan da ayr olarak diisiiniil-
meleri gereken konular olarak karsimiza ¢ikmaktadirlar (Ozgen 1998: 39). Etik,
insanlarin bireysel ve toplumsal iligkilerinin temelini olusturan degerleri, norm-
lari, kurallar1 ahlaki yonden arastiran, tutum ve davranislar1 belirleyen veya si-
nirlayan, varolan ilkeleri irdeleyen ahlaki felsefe olarak da tanimlanabilir (Yatkin
2007: 689).

Her ne kadar etik kavramini tekgil bir yaklasimla ortaya koymak ve agiklamak
olanakli olmasa da; etik yaklasim tarzini benimsemek ve hayata ge¢irmek konu-
sunda izlenecek yolun aynilig1 konusunda s6z sdylemek miimkiindiir. Etik ilke-
lere bagl kalarak hareket etmek hi¢ kuskusuz ki zordur. Bu konuda Aristo “dog-
ru olan”in zor ele gecirme niteligi ile “yanlis olan”in her yerde hazir ve nazir
olma sansmi karsilastirarak su vurguyu yapmaktadir: “...Birden cok daha fazla
yanhs yoldan gitme olanag: vardir. Ama dogruyu yapmanin tek bir yolu bulunur. Yanls
yapmak bu yiizden kolay; dogruyu bulmak ise bu yiizden zordur. Boganin goziinii hedef
aldiginizda kacirmak kolay, isabet ettirmek zor olur.” (aktaran Matelski 1996: 61)

Pek ¢ok medya calisani, giinliik yasamda karsilasilan olaylar karsisinda hizli ka-
rar verme ve uygulama zorunlulugu ile kars: karsiya kalmasi nedeniyle, etik ko-
nulara yeterli ilgiyi gostermedigi ve yaptiklari eylemlerin ¢ogunlukla etik pren-
siplerle uyusmadig1 konusunda elestirilmektedirler (Ozkaya 2003: 131). Oysaki
bir toplumda yasama yon veren ve anlam kazandiran etik degerlerin toplum ve
medya calisanlar tarafindan bilinmesi ve uygulanmas: gerekir (Chritians 1988:
52, Traber vd. 1991:10, aktaran Ozkaya 2003 :127)

2. ETiK TEORILER

Felsefenin temel disiplinlerinden biri olan etik, iki ana dala sahiptir. Erdemli ya-
samin nasil olmasi gerektigini belirten normatif etik ve moral sistemlerin mantigi-
nin, dilinin ve nesnelliginin sistemli incellendigi normatif olmayan etik kodlardur.
Normatif yontem; teleolojik, deontolojik ve erdem etik seklinde ii¢ gruba ayrilir.
Bu yontem; varolani betimlemekten ¢ok tanimlayict bir yontemdir ve bir sapta-
maya gitmeden Once eylemleri ahlak ¢arcevesinde degerlendirme olanag: sunan
Olclitleri gelistirmeye calisir. Hangi davraruslar gercekte dogru, yanhs ve izin
verilebilir, onlar1 dogru veya yanlis oldugunu nasil biliyoruz? gibi sorularin eles-
tirel incelemesini kapsar. Normatif yontemde, bir topluluktaki eylem ve davranis
bigimleri, toplulukta gecerli olan etkin degerler ve gecerlilik talepleri agisindan
arastirilir ve bu yontem ¢ogunlugun baglayici oldugunu kabul ettigi ahlak yasa-
larmin biitiiniine yonelik yargilar igerir (Uzun 2011: 23, Ozkaya 2003, Erdogan
2006: 9). Normatif olmayan etik teoriler ise metaetik ve betimleyicilik tizerinde
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dururlar. Betimleyicilik ahlaksal ilkeler diinyanin nesnel 6zelligi midir yoksa
kisiye, kiiltiire ve tiirlere gore midir? sorusuna yanit arayarak, ahlaksal prensip-
lerin varolus durumunu inceler. Metaetik ise oldukga iist bir disiplin olarak etik
terimlerin ve tiimcelerin anlamini inceler. Ornegin “iyi” teriminin anlami nedir?
etik belli ¢ikarimlara nasil ulasmaktadir?, ahlaki kararlarin belirlendigi metodlar
nelerdir? gibi sorunlar1 sorarak dilin ve normatif etiksel sistemlerdeki mantiksal
iliskilerin felsefi incelemesini yapar (Ozkaya 2003, Erdogan 2006:9).

Diger taraftan Belsey ve Chadwick’in de vurguladig: gibi (2011: 25), “Etik yalnizca
davranis kodu sorunu degildir, artt ya da eksi yaptirimlar olabilir. Yalnizca izlenmesi
gereken kurallardan ibaret degildir. Daha ¢ok, insan davramsimin dogrular: ve yanlisla-
riyla ilgili ilkelerin, makul kuramlara dayanarak, nesnellik ve tarafsizlik uygulamasiyla
ilgilidir. Bunlar1 soylerken, bu ilkelerin neler oldugunu bildigimizi iddia etmiyoruz, in-
sanlik var oldukg¢a bu ilkelerin arastirilmas: ve iyilestirilmesine yonelik arastirmalar ve
tartismalar siirecektir. Ama etik ilkeleri dogmatik bildirilerden farkli kilan sey, tam da bu
tartismalarin akla yatkin ve demokratik olmasidir.”

Kuskusuz etik kavramina ve misyonuna iligskin olarak yapilan bu degerlendirme-
ler hemen her meslek kurulusu ve ¢aligsani icin benzer noktalari isaret etmektedir.
Ancak iistlenmis oldugu sosyal sorumluluk, misyonu ve ulastig1 kitlenin biiyiik-
ligli agisindan genel olarak medya kuruluslarinin ve ¢alisanlarinin bu baglamda
¢ok daha fazla 6nem arz eden 6zel bir konumlari oldugunu séylemek miimkiin-
diir (Vural 2006: 3). Clinkii karmasik toplumsal bir kurum olarak medya ve do-
layisiyla gazeteci, farkli diizenlemeler ve boyutlarda da olsa insan bilincini, kim-
ligini, hislerini, diisiincelerini tasarlamada yasamsal bir ara¢ konumundadir. Go-
ziimiize ve kulagimiza hitap edebilen araglarla kendisini hayatimizin bir pargasi
olmaya adamis olan gazeteci ve medyanin ¢ozlimlenmeye ihtiyaci vardir (Aslan
2013: 243). Bu ele alislarda ve ¢oziimlemelerde ise etik, bir ¢ok agidan belirleyici
bir noktada konumlanmaktadir.

3. MEDYA ve ETiK

Girgin'e gore medyanin temel islevi, “en genis anlamda, kisilere haber verme,
dolayisiyla kisileri bilgilendirme, olarak 6zetlenebilir. Medya, toplum iginde dii-
zenli olarak yayimlanan, dolayisiyla hedef kitlenin hizmetine verilmis haber ya
da bilgi 6gelerinin, diisiince ya da kanilarin bigim ve kosullarinin somutlastiril-
mis bi¢imidir” (Girgin 2003: 48). Medya insanlar1 toplumsal arenaya g¢eker. Top-
lumsal tartisma kiiltiiriinii asilar. Haberin amaci salt sunmak ve bilgilendirmek
degildir. Bu gorevden uzaklasmis bir medya, demokrasinin yasamsal aliskanlik-
larmi da artik uyarmamis olur. O yasamsal aligkanliklar, bir tartismay1 izleme
yetenegi, bir baskasinin bakis agisini yakalayabilme aliskanligi, anlamanin ve
kavramanin siirlarini genisletme 6zelligi, alternatif amaglarn tartisabilme kabili-
yetidir (Moyers 1993: 40).

Glintimiizde iletisime duyulan ihtiyag ve iletisim teknolojilerindeki arti, bu yon-
leriyle medyay1 toplumun basat kurumlarindan biri haline getirmistir. Yeni ileti-
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sim teknolojileri ile birlikte daha hizli bir enformasyon kaynagi durumuna gelen
iletisim araglarinin hem etkisi hem de kapsama alani artmistir. Fakat tiim bu
olumlu gelisim ve degisimlere ragmen bu alandaki aktorlere ve orgiitlere duyu-
lan giiven ciddi anlamda erezyona ugramistir. S6z konusu durum, Kadir Has
Universitesi'nin 2010 yilindan beri her yil gerceklestirdikleri “Tiirkiye Sosyal-
Siyasal Egilimler Arastirmasi”’nda da ortaya koyulmaktadir. Arastirmanin sonug-
larnmn  paylasildigt  basin toplantisinda; Aydin  (http://www.khas.edu.tr/
news/970, erisim: 02.04.2015) medyamin giivenirliligine vurguda bulunarak su
tespitte bulunmustur: “Medya giliven konusunda %19 ile en az giivenilen kurum
olma 6zelligini siirdiirdii. Bu oran 2012 yilinda %22,2 idi.” Yasanan giiven buna-
liminin bugiinden yarma son bulmasi ise zor goriinmektedir. Ozellikle haber
medyasinin izler kitlesinde olusan ve giderek yogunlasan giivensizlik dalgasmin
derininde bu orgiitlerin etik kodlara uymak konusundaki tutarsizliklarinin yer
aldigini soylemek olanaklidir. Bu durum Tag'in (2010: 3-4) Medya Etiginin Tarih-
sel Temelleri ve Gelisimi adl1 ¢alismasinda soyle vurgulanmaktadir;

“Medya etigi; liberal toplumlardaki 0zgiirliigiinii, piyasanin ekonomik denetimin-
den ve devletin siyasal baskisindan uzak olma temeline dayandiran medyanin, tica-
ri bir igletme olma niteligini agikca savunmaya baslamasiyla birlikte bu 6zgiirliik
zeminini kaybetme tehlikesine bir yanit gelistirme ¢abasidir. Buna gore, medya eti-
ginin, piyasanin manipiilatif giiciiniin panzehiri olarak islev gorebilecegi, endiist-
rinin etik ilkelere bagl kilinmasiyla kamuyla olan giiven iligkisinin korunabilecegi,
kisaca medyanin  demokratik islevlerinin kendi kendini denetleyerek (self-
regulation) yerine getirebilece$i savunulmustur.”

Gazeteciler; neyin anlamli, neyin 6nemli, neyin degersiz, kisacasi neyin haber
degeri oldugu konusunda se¢im yaparlarken kendi etik degerlerini ve yargilarini
kullanmaktadirlar. Segtikleri haberlerin sunumunda da yine s6z konusu yarg ve
degerlere basvurmaktadirlar; haberi sansasyonel ve vulgar bir bi¢imde sunmak
ya da daha duyarh ve dikkatli bir sunusu tercih etmek gibi. Bu degerlendirmeleri
yapan gazetecilerin belli basli bazi ahlaki ve etik degerlere sahip olmasi gerektigi
savunulmaktadir (Capli 2002: 82). Bu goriisii savunanlarin basinda gelen
Klaidman ve Beauchamp, gazetecilerin; dogru, diiriist ve onurlu olmak gibi kisi-
sel niteliklerinin olmasimnin, dogruyu bulma ve dogruyu anlatma yiikiimliigliniin
on kosulu oldugunu belirtmektedirler (aktaran Capli 2002: 83).

Hull Universitesi'nden Cohen-Almagor (2002: 124), medyamn kuralc1 roller hak-
kindaki tartismalarin, igerisinde yasadigimiz sosyal sistem baglaminda yapilmas:
gerektiginin altim1 ¢izmektedir. Cohen-Almagor, tiim toplumlarin ayni evrensel
degerleri paylastig1 ve tiim kiiltiirlerdeki ahlaki tavirlar ve davramislar i¢in ortak
bir agiklama yapmanin miimkiin oldugu savina karsilik; farkli idare sistemlerin-
de farkli deger dizgelerinin benimsendigini belirtmektedir.

Fransiz Basin Enstitiisiinde gergeklestirdigi c¢alismalarini, Medya Etigi (La
Deontologie des medias) adli eserinde yayimlayan Claude-Jean Bertrand da;
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medya etiginin; uluslarin kiiltiirlerine, kurumlarin yapilarina, iilkelerin ekono-
mik gelismislik diizeylerine ya da siyasal rejimlerine gore farkli boyutlarda ele
aliabilecegini belirtmektedir. Bertrand ayrica medya etigini farkli boyutlariyla
ortaya koymaktadir. Bertrand, kurallarin yapisina, medyanin islevlerine, kuralla-
rin kapsamina, profesyonellerin kategorsine, sorumluluk cesidine ve g¢alisma
safthasina gore farkhi kural dizileri olusturmustur. Fakat Bertrand (2004: 42) bu
kural dizilerinin dncesinde “Birlestirilmis Kural Dizisi”"ne 6nem atfederek ayrica
bir vurgu yapmaktadir.

Tablo 1. Birlestirilmis Kural Dizisi

Temel Degerler

Hayata Sayg1
Insanlar arasinda dayanismay1 desteklemek

Temel Yasaklar

Yalan soylemek
Bagkasinin malini ¢almak
Baskasin1 sebepsiz yere incitmek

Gazetecilik Ilkeleri

Yeterli olmak (bdylece 6z giivenli ve hatalar1 kabul etme yetenegine sahip olmak)
Siyasi, ekonomik, entellektiiel giiclerden bagimsiz olmak

Halkin medyaya giivenini azaltabilecek hi¢ bir sey yapmamak

Haber hakkinda genis ve derin bir tanima sahip olmak (sadece kesin, ilging, batil degil)
Haberi; tam, eksiksiz, adil anlagilabilir sekilde vermek

Biitlin gruplara hizmet etmek (zengin/fakir, geng/yasli, tutucu/liberal vb.)

Insan haklar1 ve demokrasiyi savunmak ve tanitmak

Toplumun gelismesi yoniinde ¢alismak

Bertrand’in, Birlestirilmis Kurallar Dizisi'nden agik¢a anlasilacag iizere medya
etiginin 6ziinde “topluma karsi sorumluluklar ve gorevler” 6n planda yer almak-
tadir. Agee, Ault ve Emery ortak ¢alismalarinda bu noktaya isaret ederek; basi-
nin sorumlulugunu sekillendiren bes kontrol mekanizmasini 6ngoren bir model
olusturmuslardir. Modele gore suya atilan bir tagin yarattig1 birbirine degmeyen,
i¢ ice ge¢mis halkalar gibi, sosyal kontrol mekanizmasi da bes halkadan olusmak-
tadir. Bunlar sOyle siralanmaktadir (Karabay 2000: 57-58):

- Enicteki kiiciik halka; medya sahiplerinin, yayincilarin, editorlerin, haber mii-
diirlerinin, muhabirlerin vb. kisisel meslek standartlarini ve ahlaki degerlerini
temsil etmektedir. Bireyler once kendi vicdan ve inanglarina karsi sorumludur.
Ancak kendilerini cevreleyen diger dort halkay: da dikkate almak durumundadir.

- Ikinci halka; her bir basin kurulusunun kendine ozel etik ve misyonu gergeve-
sinde, 0zel kurumsal standartlarini ve ahlak kurallarim temsil etmektedir.
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- Uciincii halka; sektorel yani ulusal diizeydeki yerlesik mesleki ahlak kurallarim
temsil eder.

- Dordiincii halka; devletin ve sosyal sistemin iletisime iliskin felsefeleri ve huku-
ki simirlamalarini temsil eder.

- En distaki besinci halka; toplumun genel deSer yargilarini temsil eder. Top-
lumun hangi haberleri kabul edip hangilerine tepki gosterecegini belirler.

Bu besli kontrol mekanizmasi sekil 1'de ifade edilmektedir:

Sekil 1.Basinin Sorumlulugunu Sekillendiren Begli Kontrol Mekanizmasi

Bireysel
Sorumluluk

Kurumsal
Sorumluluk

Mesleki
Sorumluluk

Hukuki
Sorumluluk

Toplumsal
Sorumluluk

Aslinda medya ile ilgili etik sorunlarda hedefe her ne kadar medya mensuplar
konulsa da; s6z konusu sorun daha genis bir perspektiften degerlendirilmeyi hak
edecek kadar ¢ok boyutlu ve toplumsaldir. Bu konuyla ilgili olarak Evers (2010:
46), medyadaki ahlaki sorunlarin ayn1 zamanda demokratik bir toplumdaki bii-
tiin vatandaslari ilgilendirdigini ifade etmektedir. Evers, etik sorunlarin yalnizca
kaynagin perspektifinden ortaya ¢tkmadiginin vurgusunu yaparak; medya tiike-
ticisinin de bu sorunsalin bir parcasi oldugunu sdylemektedir. Medyanin yapi-
styla ilgili makro-etik sorunlardan bahsedilmesinin gerekliligine dikkat ¢eken
Evers; kapsayici bir medya etiginin kaynak, alici, medya yapis: ve sistemleri ile
bagintili olduguna isaret etmektedir.

Bu baglamda etik, tekgil bir yaklasimla tamimlanip kategorize edilemiyorsa;
medya etiginin de hem kuramsal hem de pratikler ¢ergevesinde tek bir noktadan
hareketle toptanci bir zihniyetle kavranip ortaya koyulmasi olas1 goziikmemek-
tedir. Medyanin teknolojik ve igerik olarak degisimi siirdiik¢e; yasam bigimleri
farkli yonlere evrildikge ve toplumsal yapidaki degisim ivmesi varligini koru-
dukca medya etiginin de farkli boyutlar kazanacag1 asikardir.
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4. YEREL BASIN

Yerel basin cografi kavramlara gonderme yaparak; “Ulke geneli yerine daha dar
dagitimla bir ya da birkag il ya da ilgedeki okura ulasan, belirli il ya da bolgeye
iliskin haberlerin yogunlukta bulundugu basili periyodik yayinlarin biitiinii
(Yiiksel ve Giircan 2005: 10).” seklinde tanimlanabilecegi gibi, bir yasam bi¢imi-
nin temsili olarak kiiltiirel aidiyet ekseninde de tanimlanabilmektedir. Kavram
kendi iginde merkeze ait olmamay1 ve cografi sinirhilig1 igerir. Bunun yaninda
yaygin olanda yer almayan bir icerigi, bolgesel giindemi de temsil eder. Bu yo-
niiyle yaygin basin iginde kendine yer bulamayan haber ve konular: okur kitlesi-
ne yerel basin tasimaktadir (Yasin 2009: 116).

Ulkemizde yayinlanan gazete ve dergilerin sayisi, 2014 yilinda 2013 yilina gore
%0,5 azalarak 7120 olmustur. Bu yayinlarin %58,7’sini dergiler olusturmaktadir.
Toplam sayidaki azalma esas olarak yerel gazetelerin sayisindaki azalmadan
kaynaklanmaktadir. Yayimlanan gazetelerin %89u yerel, %4,9'u bolgesel ve
%6,2’si ise ulusal yaym yapmaktadir. Gazete ve dergilerin tiraji, 2014 yilinda
2013 yilna gore % 7,6 azalmistir. 2014 yilinda yayimlanan gazete ve dergilerin
yillik toplam tiraj1 2.274.530.479 olup bunun %94,1’ini gazeteler olusturmaktadir.
Toplam tirajin ise %14,1"ini yerel, %2’sini bolgesel, %83,9'unu ise ulusal gazete ve
dergiler olusturmaktadir (http://www. tuik.gov.tr/PreHaber Bultenleri. do?id=
18523 erisim tarihi: 12.08.2015) S6z konusu sayilar Oya Tokgoz'tin (1988: 167)
“Cok sayida, az tirajli gazete nitelemesi ile Tiirk yerel gazeteciligini betimlemek
olanaklidir.” tanimlamasina karsilik gelmektedir.

Yerel basmin niteliksel eksiklilerine ve tiraj kisirligina ragmen; yaygin medyanin
artik, genis toplum kesimlerinin giivenini yitirmis olmasi nedeniyle yerel med-
yaya atfedilen onem artmistir. Bu dogrultuda yaygin medya, tartismalarin odag:
olarak muhalif ya da alternatif arayislarin dogmasina neden olmustur. Bu an-
lamda kent basini, yaygin basindan farkli bir sdylem kurma ve alternatif bir or-
glitlenme igine girme noktasinda 6nem tasimaktadir (Dagtas ve Dagtas 2007: 16).

Yerel basin; bireyin, yerel kiiltiire ve yerel gevreye ihtiya¢ duydugu noktada,
bireyin lokal yasamindaki en biiyiik destekgisi ve bagvuru kaynag: olmaktadir.
Cunki yerel basin; yayinladig: haberler, fotograflar, ele aldig1 sorunlar, kentteki
kiiltiirel ve sosyal aktivitelere iliskin aktardig: bilgilerle, bireye yasanan yer duy-
gusunu yani yasadig1 yerin bir pargas:t oldugu diisiincesini kazandirmaktadir
(Vural 1996: 1061). Yasadigr yerdeki olaylar ve gelismeler hakkinda bilgi sahibi
olan birey, bu sorunlara kars: duyarhilik kazanir. Dolayisiyla bu duyarhilik sorun-
larin ¢oziimiinde birlik, ortak amag ve dayanismay1 dogurur (Gezgin 2007: 177).
Genel olarak yerel basin kuruluslar, iginde faaliyette bulunduklar1 yoresel “ya-
kin” gevrenin bellek arsivleyicileri ve zaman-mekansal denetim enstriimanlari-
dir. Yerel gercekligin kamusal yayicilar: olan bu tiir medya kuruluslar1 6zgiin
enformasyonun gerek iiretimine ve dagitimina, gerekse tiiketimine hizmet eder-
lerken, yerel tarihsel bir bellegin simgesel diizeyde olusumuna da katkida bulu-
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nurlar. Bu bellek olusturma islevi 6nemlidir, ¢linkii “yerli olana” tanikligin uya-
nik ve etkin bilincini ayakta tutar (Kose ve Bakan 2010: 11).

Yerel basin glintimiizde; ekonomik, teknik, yerel yonetici iliskileri, nitelik, kalifi-
ye eleman, baski sayisi, dagitim gibi ¢ok yonlii sorunlarla ciddi ve agir kosullar
altinda mdticadelelerini stirdiirmektedir. Tiim bu olumsuzluklara ragmen; yerel
basin bugiinkii konumuyla, demokrasinin yerlesip koklesmesinde onemli bir
kamu gorevi yapmaktadir (Bodur 1997: 45). Bu yoniiyle yerel basin, glintimiizde
de kitle iletisimi agisindan toplumun Oncelikli araglar1 arasinda yer almaktadir.
Yerel basin, kent 6zelinde yerel toplumu dengeleyici 6zelligi nedeniyle diger
kitle iletisim araglarindan ¢ok daha 6nemli konumda olup; sosyal yasamda da
etken bir role sahiptir. Yerel basin, bazi durumlarda yerel idarecilerin ve siyasi
erkin propaganda araci gibi goziikse de; tartismasiz olarak o bolgedeki yonetilen-
lerle yonetenler arasindaki iliskilerde merkez konumdadir.

Yerel basin araciligiyla bilginin toplumdaki akist iki yonlii gerceklesmektedir.
Yerel basin bir yandan haberci olarak, hem konuyla ilgilenen kamuya, hem de
politikacilara toplumda gelisen olaylar1 ve durumlar1 aktarir. Diger yandan bir
kamuoyu arastirmacisi gibi, kamunun siyasal erkin politikalarina olan tepkilerini
ve cevaplarini yansitir. Robert ve Price (1989: 807), kamuoyunun olusum stirecini
“stirekli olarak kamunun onayini saglamaya ¢alisan siyasilerle, konuyu anlama-
ya calisan ve kimi destekleyecegini kararlastiran ilgili kamunun {iyeleri arasin-
daki iletisim siireci” olarak tanimlamaktadirlar.

Gliglii bir yerel basin ¢ok sesliligin giivencesidir. Demokrasinin yerel birimlerde
Ozlimsenip, yasama gegirilmesi iilkedeki demokratik rejimi besleyecek, yonlendi-
recek ve koruyacak saglikli bir etkendir (Giireli 1997: 10). Yerel basinin bu top-
lumsal rolii etkin bir bi¢cimde yerine getirmesi ve kitleleri etkilemesi ise onun tiim
kurumsal dinamikleriyle etik degerlere bagl kalmasi ile miimkiindiir.

5. GAZETECILIKTE ETIK SORUNLAR

Medya etigi konusundaki yaklasimlar ve pratikler aslinda toplum biitiiniindeki
etik anlayislardan ¢ok farkli degildir. Dogru ve tarafsiz olabilmek, insana ve ger-
cege saygl duyarak vicdanli davranis sergilemek gazetecinin de temel refleksleri
arasinda yer almaktadir/almalidir. Benzer bicimde toplumda ortaya ¢ikabilecek
yozlasma, yasa, kural ve ahlak ihlalleri her meslegi oldugu gibi gazeteciligi de
etkisi altina alabilmektedir. Fakat buradaki kritik nokta medyanin islevi ile ilgili-
dir. Sosyal sorumlulugu ve kitleleri derinden etkileme giiciine sahip medyanin
etik sorunlar sarmalina yakalanmasi toplumsal bozulmanin ivmesinin artmasini
da beraberinde getirecektir. Bu nedenle medya kurumlarmin ve meslek orgiitle-
rinin sadece etik kodlar1 kurgulamasi yeterli olmayip; bunlarin uygulanmasi top-
lumsal bir 6nem ifade etmektedir.

Gazetecilik alaninda etige iliskin tartismalar 17. yiizyilda baslanmus, bdylece hazir-
lanan ortam 18. ve 19. yiizyillarda bilingli bir akima doniismiistiir. 19. ytizyilda
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sanayi devrimiyle gelisen teknoloji gazeteyi iletisimin en yaygin ve saygin ileti-
sim araci haline getirmis, s6z konusu degisimler 6nce basin 6zgiirliigiinii giin-
deme tasimustir. 20. yiizyilin basinda ise mesleksel orgiitlerin kurulmasiyla bir-
likte basin etigi konusunda calismalar da hiz kazanmistir (Biilbiil 2001: 15).
Kucuradi (aktaran Inal 2010: 42) felsefi etik ve meslek etiklerini tartistig1 yazisin-
da, gazetecilikte etik sorunlarin kamera hileleri, fotomontaj, haber “uydurmak”
gibi uygulamalarda baslamadigin belirterek; gazetecilikteki etik sorunlarin, “di-
ger seyler yaninda gazeteci olan” ve aracini, gazetecilikle hicbir iligkisi olmayan
kendi amaglari i¢in kullanan kisiden kaynaklanan sorunlar oldugunun vurgusu-
nu yapmaktadir.

Gazetecilik meslek etiginde ortaya ¢ikan sorunlar1 gazetecinin maddi ¢ikarlarin
oncelikli olarak diisiinmesinden, medyanin miilkiyet yapisina; gazetecinin mes-
leki alandaki egitim eksikliginden, toplumsal dejenarasyona kadar genis bir
perspektifte degerlendirmek olanakhidir. Tiim sorunlari alt alta siraladigimizda
meslek etigindeki sorunlar1 ortaya ¢ikaran faktorleri; gazetecilerden kaynakli
“igsel” ve ortamdan kaynaklanan “digsal” faktorler olarak iki baslikta toplaya-
bilmek olanaklidir. Bu faktorler ise 6zliice tablo 2'de ortaya koyulmaya galisil-
mistir.

Tablo 2. Gazetecilikteki Etik Sorunlara Iliskin Temel Faktorler

ICSEL FAKTORLER DISSAL FAKTORLER
(Gazeteciden kaynakli) (Ortamdan kaynakli)

Medyanin miilkiyet yapisindan kaynak-

Kisisel ¢ikarlarin 6n planda tutulmasi
lanan sorunlar

Haberden maddi ¢ikar saglamak Medya sahibinin tutumu

Etnosentrik bakis agisi Tiraj ve reklam-ilan baskis1

Okur temsilciligi/ombudsmanlik sistemi-

Haberde dogruluk . i

nin yetersizligi
Elestiri sinirinin asilmasi Haber kaynaklarinin etkisi
Egitim eksikligi Toplumsal bozulma

Hedlye.lere, gezilere ve ayricalik tanima- Medya kurumunun yaymn politikasi
lara prim vermek

Meslek orgiitlerinin uygulama ve yapti-

Haber- |
aber-yorum ayriminin yapiimamasi rimlardaki yetersizligi

Gazeteciler kamu adina gorev yapan bir meslegin tiyesidir. Toplumsal sorumlu-
luk anlayis1 ve bilinci ile meslegini icra eden gazetecinin, her kosulda ve durum-
da birincil hedefi toplumsal faydadir. Dolayisiyla “kisisel ¢ikar” ve Ozellikle de
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“maddi ¢ikar”lar i¢in meslek kimligini kullanmak; toplum nezdinde bu meslegin
sayginligima golge diisiirmek olur. Bu baglamda gazeteci, haber kaynaklarn ile
higbir sekilde maddi bag kurmamalidir. Bu durum Tiirkiye Gazeteciler Cemiye-
ti'nin (http://www.tgc.org.tr/bildirge.asp, erisim: 18.03.2015) hazirladig1 bil-
dirgede soyle vurgulanmaktadir: “Gazeteci; bir bilginin haberin yayumi ya da yayim-
lanmamast karsiligr hicbir maddi ve manevi avantajin pesinde olamaz. Gazeteci, devlet
baskanindan milletvekiline, isadamindan biirokratina kadar, haber kayna$i olarak da
kabul edilen kisi ve kurumlarla iletisimini ve iliskisini meslek ilkelerini gozeterek yiirii-
tiir.” Kisisel ¢ikarlarin 6n planda tutulmasi ve haberden maddi ¢ikar elde etme-
nin yanisira haber {iretim siire¢lerinde ortaya ¢ikan bir diger etik sorun, 6tekiles-
tirme sorunudur. Bu sorun, etnik merkezcilik yani etnosentrik bakis ile ortaya
¢ikan Otekilestirme ¢abasidir. Gazetecinin “etnosentrik bakis ac¢is1”, haber metin-
lerine etnik merkezci bir bakis agis1 olarak yansimaktadir. Bu bakis agisinin do-
gurdugu oOtekilestirme, haber kurgusunun subjektif ve sorunlu bir temele otur-
masini beraberinde getirmektedir.

“Haberde dogruluk”, Dogan ve Goker (2009: 542) tarafindan Elazig 6rnekleminde
gerceklestirilen “Yerel Medya Calisanlarinin Meslek Etigine Bakisi” adli calisma-
larinda en 6nemli etik sorun olarak ortaya ¢ikmistir. S6z konusu ankete katilan
yerel medya calisanlarindan %34,0'1 haberde dogruluk olgusunun etige iligskin
birincil sorun oldugunu belirtmistir. Bu durum gilintimiiziin yeni medyas1 ve
ozellikle sosyal medya i¢in de problemli bir noktaya isaret etmektedir. Sosyal
medyada enformasyonun islenmesi anlaminda, hem haberin hem de bilgi veren
unsurlarin dogrulugunun kontrolii gerekmektedir (Deuze ve Dimoudi’den akta-
ran Oztiirk 2015: 300). Hatal1 bilim, hatali egitim, kusurlu istatistikler, eksik bilgi-
ler insan hayatinda olumsuz sonuglar dogurabilir. Bunun i¢in gazeteciye diisen
gorev dogru bilgiyi yanlistan ayirmaya yardimci olmak ve bunun bilincine ve
yetenegine sahip olmaktir. Kusku uyandiran gazetecilik ve kamuoyunun yanlis
bilgilendirilmesinin sonuglari sosyo-kiiltiirel agidan her zaman felaketlere sebep
olmustur. Medyadaki, mit tasarlayan gazetecilerin sebep olduklari sonuglar ise,
sadece maddi kaybimiza ve giivenimize degil, ayn1 zamanda sagligimiza ve ya-
samlarimiza yoOnelik bir tehdit olusturmaktadir (Aslan 2013: 246). Dolayisiyla
dogruluk ilkesi hem geleneksel hem de yeni medyada etik baglaminda en 6nemli
sorun olarak goriilmektedir. Dogruluk olgusu ayni1 zamanda okur kitlesinin zih-
ninde kaynagin giivenilirligine iliskin fotografin olugsmasini da saglamaktadir.

Elestirelligin ayni1 zamanda okuyucuda belirli bir tepki uyandirmak girisimine
davet etme bi¢imi oldugunu belirten Powell (aktaran Aslan 2013: 250) igin elesti-
rellik, bilingli yapilan bir okuma ve kesfetme siirecini temsil etmektedir. Gazete-
cinin elestirel bakis acisini gelistirmesi ise iiretimini sagladig bilginin 6ncelikle
salt bilgi olup olmadig1 ve hedeflenen kitle igin gercekligi ne kadar yansittig: ile
onun kitle i¢in 6nemini ¢dziimlemek noktasinda gelistirebilecegi diistintimselligi
ile ilgili bir durumdur (Aslan 2013: 250). Hi¢ kuskusuz gazetecinin elestirel bakis
acisi onun en Onemli Ozelliklerinden birisidir. Elestiri ve sug¢ olusturan beyan
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arasindaki ayirim, diisiince 6zgiirltigliniin tabi olacagi hukuksal rejim ve siste-
min demokratikligi ile dogrudan iligkilidir (Canikoglu 2013). Kitle iletisim aragla-
rinda yer alan yorumlarda ¢ogu kere “elestiri stnirlar1”’nin asildigina; hakaret ve
iftira boyutlarina varildigina sahit olunur. Gazetecilikte bilgi verme 6zguirliigii
yaninda; diislincelerin, inanglarin ve yargilarin yer aldig1 yorumlarin da korun-
mas1 gerekmektedir (Demir 2006: 65). Gazetecilikteki etik sorunlarin ortaya ¢ikis
nedenlerinden biri de “egitim eksikligi”dir. S6z konusu durumu Dedeoglu (2014:
161) soyle ifade etmektedir: “Haber etiginin dnemli bir boyutu profesyonel yetkinligi
gerektiren kaliteli iiriin iiretebilme pratigidir.” Bu hassas ve haber igeriklerini dogru-
dan etkileyen dengeyi saglayabilmek icin gazetecilerin mesleki anlamda egitim
almalar1 bir gereklilik olarak ortaya ¢ikmaktadir. Yeni teknolojiler, kiiltiirel or-
tamlar ve pedagojik gelismelerin gazeteciligin toplumsal oldugu kadar zamanin
akademik nitelikli bir meslek olmasini pekistirdigi soylenebilir. Bir tiiketim un-
suru olarak haberin olusmasi i¢in gerekli olan kurgu ve diisiince temelde gazete-
cinin mesleki yeterligi ve ahlaki ile son derece iligkilidir (Aslan 2013: 244).

Glintimiizde “hediyelere, gezilere ve ayricalik tanimalara prim vermek” gazete-
cinin ahlaki degerlerinde 6nemli erezyonlara yol agmaktadir. S6z konusu durum
haberin kurgusunda ve diisiince alt yapisinda 6énemli oranlarda sapmalara yol
acabilmektedir. Trvan (2003: 78), “Acaba gazetecinin haber kaynaklartyla boyle menfa-
at iliskisi icine girdigi durumlarda haberciligini mesafeli olarak yiiriitebilmesi miimkiin
olur mu?” sorusunu sormadan 6nce armaganlar ve bedava geziler ile ilgili goriis-
lerini soyle ifade etmektedir: “Ozel ve tiizel kuruluslar medyanin kendileriyle ilgili
haber yapan muhabirlerine sik stk armaganlar vermekte ve bu muhabirleri bedava gezilere
davet etmektedirler. Ancak bu uygulamalarin bir etik sorun olusturdugu konusunda
iilkemizde herhangi bir tartisma yapiumamaktadir. Oysa bu tiir hediyelerin ve gezilerin
asil amacinin, gazetecileri etkilemek oldugunu herkes biliyor.” Gazeteci bu noktada
nasil bir refleks gostermelidir konusuyla ilgili olarak; Tiirkiye Gazetecileri Hak
ve Sorumluluk Bildirgesi'nin (http://www.tgc.org.tr/ bildirge.asp, erisim tarihi:
18.03.2015), Gazetecinin Dogru Davramis Kurallar1 boliimiinde su ifade yer al-
maktadir: “Yaymn dncesi kararlarla ve yaymlarla ilgili onyargi, kusku yaratacak her
cinsten kisisel hediye ve maddi menfaat reddedilmelidir.”

Nesnelligin epistemolojik olarak reddedilmesini savunanlar olmasina karsin,
basinin profesyonellesmesinde nesnelligi saglayacak yontemler gelistirilmesi,
gazetecilik pratiklerinin merkezi durumuna gelmistir. “Haber ve yorum ayrim1”
yapilmasi bu yontemlerden biridir (Uzun 2014: 133). Her ne kadar profesyonel
gazetecilik anlayis1 ¢ercevesinde haberin yorumdan arindirilmis olmasi normatif
degerleri ifade etse de; pratikte haberin niteliksel 6zelliklerinden dolayi, haberin
igerisinden yorumu tamamen ¢ikartmak ya da yok saymak olanakli degildir. Bu
noktada 6nemli olan, haber icerisinde yorumun en alt seviyede olabilmesini sag-
lamak ve haberle yorumu net bir sekilde ayirabilmektir. Bu ise yorumu agik bir
dille yapmak ve ortiik yonlendirmelere bagvurmamakla olabilmektedir.
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“Medyanin miilkiyet yapisindan kaynaklanan sorunlar”, gazetecilikteki etik
sorunlara iliskin temel faktorler icerisinde dissal faktorler (ortamdan kaynakli)
arasinda yer almaktadir. Holdinglerin medyaya girisi ve medyamin miilkiyet
yapisindaki degisimlerin bir sonucu olarak, medyanin siyasal yasamdaki fonksi-
yonlar1 da biiyiik farkliliklar gostermektedir. Bu olguyu Curran (1997: 148) su
sekilde ifade etmektedir: “Serbest Pazar, ticari medyanin editéryal bagimsizligin ga-
ranti etmekten ¢ok tehlikeye atmakta ve ozellikle dzel sirketlerle ilgili gozetimini zayiflat-
maktadir. Daha da onemlisi, medyanin miilkiyet yapisindaki degismeler, medyanin hii-
kiimetle iliskilerini de etkilemistir.” Daha fazla kar elde etme diirtiisii ve medyadaki
tecimsel kurgu etik ihlallerini ortaya ¢ikarmustir. Medyamin miilkiyet yapisiyla
baglantili ama ayr1 degerlendirilmesi gereken bir unsur da “medya sahibinin
tutumu”dur. Medya sahipleri, medyadaki {iretim siiregleri ve medya igerikleri
iizerinde dogrudan ve dolayli bir kontrole de sahiptir (Adakl: 2010: 69). Bu du-
rum, Cetintas’in (2006) ¢alismasinda haber fotografcilarina yonelttigi “Eger kendi-
nizi mesleki agidan tamamen bagimsiz hissetmiyorsaniz, hangisinin ya da hangilerinin
dolaylr veya dolaysiz baskisini gordiigiiniizii diisiiniiyorsunuz?” sorusuna verilen ya-
nitlarda da goriilmektedir. Ankete katilanlarm %17,7’si ¢alistigi kurumun sahi-
binden baski gordiigiinti ifade etmektedir. Bu baski, gazete sahibinin siyasi
amaclar1 ya da gazetecilik disindaki ticari faaliyetleri nedeniyle 6zgiirliikleri ki-
sitlayic1 yonde ortaya ¢ikabilmektedir. Medya sektoriindeki istihdam daralmas:
goz oniinde bulunduruldugunda; gazetecilerin issiz kalma korkusu ile gazete
sahibinin baskilaria istemeden boyun egebilecekleri asikardir. Bu noktada, ga-
zetecilikteki etik kodlarla uyusmayan yaklasimlarin baskilar sonucu ortaya ¢ik-
masi da kacinilmazdir.

Ticari baski ile ortaya ¢ikan etik ihlallerine iligskin faktorlerden bir digeri de, “#i-
raj ve reklam-ilan baskisi”dir. Glinlimiiz oligopolistik yapis: i¢inde varolan
medya kuruluslary; bir yandan ticari isletme olarak, bir yandan da toplumsal
sorumluluk kaygisi ile hizmet iireten bir anlayisla hareket ederken, adete bir ip
cambazi gibi dengeyi saglamalidir. Basimin ticari isletme kimligi ¢ogu kez
reklamveren ile karsi karsiya kalmasina neden olmaktadir. Uzun (2011: 120) bu
durumu, “haber iiretim siireci iizerindeki reklamct baskisi bir yandan basin 0zgiirliigii-
niin temellerini agindirirken, diger yandan da gazeteciler acisindan énemli etik sorunlara
yol agmaktadir” seklinde yorumlamistir.

Medya kurulusu igin iyi bir reklam gelir kaynag1 konumundaki isletmenin kay-
bedilmemesi amaciyla bazen o isletme aleyhine olabilecek bir haber 6rtbas edile-
bilmekte ya da oldugundan farkli bir bicimde kurgulanabilmektedir. Ayrica
medya sahibi ya da editoryal kadro tarafindan yiiksek reklam getirisi olan sirket-
leri olumlayan haber ve igerik iiretmeleri i¢in de gazetecilere telkinlerde bulu-
nuldugunu séylemek olanaklidir.

Gazetecilikteki etik sorunlara iliskin temel faktorlerden bir digeri de, “okur tem-
silciligi/ombudsmanlik sisteminin yetersizligi”dir. Okur temsilciligi demokratik
bir yol olarak ortaya ¢ikmaktadir. Okur temsilcisinin okuyucu sikayetlerini din-
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leyerek gazete igeriklerini etik ilkelere uygunlugu bakimindan irdelemekteki
temel amaci okuyucu goziinde gazetenin sayginhigini yiikseltmektir (Atabek
2006: 15). Gergekte ombudsman/okur temcilcisi modelinin etkinligi, s6z konusu
gazetenin Orgiit kiilltiirliniin demokratik 6zelliklerine, elestirilere agik olup ol-
mamasina, kendini diizeltme yoniindeki esnekligine baghdir (Uzun 2011: 57).
Tim bu olumlu 6zelliklerine ragmen okur temsilciligi sistemin 6zellikle yerel
gazetelerde hayata gecirilemedigini gormekteyiz.

Her ne kadar meslek ya da ahlak bildirilerinde haber kaynagiyla objektif olmay1
engelleyecek kadar yakin iliski kurulmamasi gerektigi yazsa da, haber atlatabil-
mek igin, ilk duyuran olabilmek i¢in bu kural sik sik ¢ignenmektedir (Unlizer
2006: 11). Bunun sonucunda da etik olmayan uygulamalar ortaya ¢ikmaktadir.
Aslinda “haber kaynaklarinin etkisi’ni iki farkli boyutta degerlendirmek gerek-
mektedir. Bunlardan ilki gazetecinin para karsilig1 haber kaynaklarindan bilgi
satin almasidir. Ingilizce checkbook journalism (gek defteri gazeteciligi) olarak
adlandirilan bu habercilik faaliyetinin ilk 6rnegi olarak, Amerikan The New York
Times gazetesinin 1912 yilinda, Kuzey Atlantik Denizi'nde batan ve tarihe en
biiyiik deniz faaliyetlerinden biri olarak gegen Titanic gemisinin telsiz operatorii
ile 1000 $ karsilig1 roportaj yapmasi gosterilmektedir. Bu ve benzeri bigimlerde
habercilerin haber yapmak i¢in taraflara ya da taniklara para teklif etmelerinin
habercilik meslegi agisindan sorunlu olmasinin temel nedeni, bunun “haberin
dogrulugu” ilkesine zarar verecek bir faaliyet olarak goriilmesidir. S6z konusu
olayin taniklar ya da taraflar1 kendi hikayelerini daha yiiksek {icretlerle gazete-
lere/televizyonlara “satabilmek” icin gergekleri saptirabilir ya da abartabilirler
(Stimer 2010: 205-206). Haber kaynaklar1 ile maddi iligskiler kurmanin diger
olumsuz etkisi ise kaynak tarafindan verilen bilginin gegerliligi ya da eksikligi
durumudur. Giinliik pratikler i¢inde en fazla haber degeri tasiyan konulari ¢o-
gunlukla haber kaynaklarinin yayimlanmak tizere agikladiklar: degil, saklamak
istedikleridir (Karabay 2000: 110). Kimi durumlarda gazeteci, haber kaynaginin
yaniltici ya da eksik bilgi verdiginin farkina varabilir. Gazeteci, bazen kaynag1
kaybetme korkusuyla bazen de kaynagin etkin giicii nedeniyle onun kisi-
sel/kurumsal baskisindan kaginmak ig¢in bu durumda bir refleks gosteremez.
Sebepleri ne olursa olsun haber kaynagi-gazeteci iliskilerindeki sapmalar, sonug
olarak gazetecilikteki etik kodlarin disina ¢ikma durumunu beraberinde getir-
mektedir. Bu da agik¢a toplumun yanlis bilgilendirilmesi ve yonlendirilmesine
yol agmaktadir.

Medyayla ilgili ahlaki sorunlar yalnizca medya ¢alisanlarina 6zgii degildir, aym
zamanda demokratik bir toplumdaki biitlin vatandaslar ilgilendirir. Etik sorun-
lar da yalnizca kaynagin perspektifinden ortaya ¢ikmazlar, ayn1 zamanda alici-
nin yani medya tiiketicisinin perspektifi de s6z konusudur. Bunun 6tesinde goz
oniine alinmas1 gereken, medyanin yapisiyla ilgili makro-etik sorunlardan da
bahsetmek gerekir, 6rnegin demokratik bir toplumda medyada ¢ogulculugun
normatif yonleri gibi. Asil vurgu her zaman gondericiye yapilsa da, kapsayici bir
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medya etigi hem gonderene, hem de alicinin gorev ve sorumluluklar: ile medya
yapist ve sistemlerinin etikle ilgili yonlerine duyarli olmalidir (Evers 2010: 46).
Sonugta, medyadaki etik sorunlar1 tek yonlii bir bakis agis1 ile degerlendirmek
olanakli degildir. Medyadaki etik sorunlar ayni1 zamanda iginde bulundug top-
lumun etik konusundaki algisinin bir tezahiirii olarak da degerlendirilebilir. Do-
layistyla “toplumsal bozulma” medyadaki bozulmanin da bir habercisi olabil-
mektedir.

“Medya kurumunun yayimn politikas1”, etik uygulamalardaki belirleyici faktor-
lerden bir digeridir. Medya sahibinden, yayin organinin tabi oldugu bir siyasal
cizgiye ve okuyucu elestirilerine kadar pek ¢ok etmen yayin politikasini etkile-
mektedir (Ozbay 2014: 205). Kurumun kendine 6zel misyonu ve amaclar1 dogrul-
tusunda gelistirilen kurumsal standartlar ve etik kurallar, bir yandan haber med-
yasinin toplumsal sorumluluk anlayisinin kamuya yansitilmasina, diger taraftan
kurulusun ekonomi politigine hizmet etmektedir (Karabay 2000: 113). Ornegin
siyasal konumlanis itibariyla iktidar yaninda olan bir gazete iktidar1 olumlayan
konular1 genis bir bi¢cimde ele alarak sayfalarinda yer verirken; muhalefet kana-
dinin elestirel sdylemlerini ise yok sayabilmektedir. Ya da magazinel dgeleri 6n
plana cikartan bir gazete, kadina yonelik siddeti ele alan bir haberinde bile
magazinel unsurlari siklikla giindeme tasiyabilmektedir.

“Meslek orgiitlerinin uygulama ve yaptirnmlardaki yetersizligi” gazetecilikteki
etik standartlarin olusturulamamasinin 6niindeki en 6nemli engellerden biri ola-
rak karsimiza gkmaktadir. Clinkii basimnin 6zdenetim mekanizmalarindan en
onemlisi ve en yaygini gazeteciler ve toplumun gesitli kesimlerinden insanlarin
biraraya gelerek olusturdugu basin konseyleridir. Basin konseyleri, diger gorev-
lerinin yani sira, profesyonel ahlak agisindan yiiksek standardi korumakla yii-
kiimliidiirler (Ozbay 2014: 215). Tiirk basin sektriinde etkinlik gosteren cok sa-
yida meslek Orgiitiiniin tarihsel agidan uzun olarak nitelenebilecek bir ge¢misi
oldugu gibi, cografi dagilim agisindan da iilke geneline yayildig1 gozlenmekte-
dir. Bu meslek orgiitii icerisinde baslicalar: Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti (TGC),
Tiirkiye Gazeteciler Sendikas1 (TGS), Cagdas Gazeteciler Dernegi (CGD), Tiirkiye
Basin Enstiitiisii Dernegi, Basin Konseyi ile ¢ok sayida gazetecilik meslek orgii-
tiintin biraraya gelmesiyle kurulmus olan Tiirkiye Gazeteciler Federasyonu
(TGF) ve Gazetecilere Ozgiirliik Platformu (GOP) olarak sekillenmektedir
(Dedeoglu 2014: 199). Bu meslek orgiitleri, basin {izerinde yukaridan dayatmaci
ve vesayet iddiasinda bulunan kuruluslar niteliginde olmadiklar igin yetkileri
kolaylikla kabul edilebilir ve bir basin ahlaki olusturma agisindan ¢ok etkili ola-
bilirler. Buna karsilik, bu tiir orgiitlerin etkinlikleri, yaptirimlarmin etkileri fazla
olmayabilir (Uzun 2011: 58). Sonug olarak, nasil iletisim siireglerinde giirtiltii
faktoriinii sifirlamak miimkiin degilse, gazetecilikteki etik sorunlara iliskin fak-
torleri de tamamen ortadan kaldirmak miimkiin géziikmemektedir. Onemli olan
bu faktorlerin bariz etik ihlallerinin 6niinii agmasini engellemektir.
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6. ARASTIRMA
6.1. Yontem

Bu c¢alismanin temel amaci, Tiirkiye'de yerel gazete yoneticilerinin meslek etigi
algisini ortaya koymaktir. Bu amag¢ dogrultusunda, Tiirkiye'nin farkli bolgelerin-
deki yerel gazete yOneticileri ile anket uygulamasi gerceklestirilmistir. Anket, su
9 kentte uygulanmistir: Adana, Antalya, Erzurum, Eskisehir, Kayseri, Kocaeli,
Konya, Mersin ve Sakarya. Kurumsallasmis yerel basin kuruluslarina sahip ol-
malar1 bu kentlerin se¢iminde 6ncelik sebebidir. Ayrica drneklemin belirlenme-
sinde gazetelerin farkli bolgelerden olmasina ve su kriterlere dikkat edilmistir:

- Gazetenin en az son 5 yildir yayimlaniyor olmasi.

- Gazetede “genel yayin yonetmeni” ya da “yazi isleri miidiirii” statiistindeki
yoneticilerin ayn1 zamanda gazetenin miilkiyetini elinde bulundurmamasi.

- Gazetede en az 10 ¢alisarun (fikir is¢isi ve idari personel) bulunmasi.

Bu kentlerde siirekli olarak yayimlanan giinliik ya da haftalik 55 gazetenin, “ge-
nel yayin yonetmeni” ya da “yazi isleri miidiirii” statiisiindeki yoneticileri 27
sorudan olusan anketi yanitlamislardir. Anket formu, 6rneklem kitlesi {izerinde
uygulanmadan Once veri Kkalitesini arttirmaya yoOnelik olarak; Orneklemin
%10’luk kisminda ontest yapilmustir. Hatal1 soru tespiti, cevaplama zorlugu, ce-
vap kategorileri vb. unsurlar ontest baglaminda degerlendirilerek, anket formu-
nun son hali olusturulmustur. Anketler, internet tizerinden gazete yoneticilerine
iletilmis ve daha 6ncesinde de yoneticilerle telefon ile ongodriisme yapilarak ¢a-
lisma ve anket hakkinda bilgi verilmistir. Anketlerden elde edilen veriler ise bil-
gisayar ortamina aktarilarak istatiksel (SPSS 17.0) olarak degerlendirilmistir.
Verilerin analizinde sirasiyla su temel sorulara yamit aranmistir: a) Gazetelerin
kurumsal yapilar1 nasil? b) Gazetelerin etik degerler kurgusu nedir? c) Gazete
yoneticilerinin meslek etigi algis1 nedir? Bu temel basliklar altinda yer alan top-
lam 27 soruya iliskin cevaplar degerlendirilerek yerel basin yoneticilerinin mes-
lek etigi algis1 ortaya koyulmustur.

6.2. Bulgular

Adana, Antalya, Erzurum, Eskisehir, Kayseri, Kocaeli, Konya, Mersin ve Sakarya
illerinde gerceklestirilen anket ¢calismasinda toplam 55 gazete yoneticisi ile gorii-
siilmiistiir. Ankete katilan gazete yOneticilerinin; 17’si genel yayin yonetmeni,
33’1 yazi isleri miidiirii, 5'i ise haber miidiirii/editorii konumundadir. Calismada
anketi cevaplayanlarin ayni zamanda gazetenin sahibi durumunda olmamalari-
na Ozellikle dikkat edilmistir.

6.2.1. Yerel Gazetelerin Kurumsal Yapilarn

Yoneticilerine anket yoneltilen gazetelerin 52’si giinliik 3'ti ise haftalik yayim-
lanmaktadir. Bu gazetelerin 40 tanesinin (%73) matbaas1 mevcut olup 151 (%27)
bu konuda disaridan destek almaktadir. Gazetelerin kurulus yillarina gore dagi-
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limina (tablo 3) bakildiginda 2001-2010 doneminde bir yogunlasmanin oldugu
dikkati cekmektedir.

Tablo 3. Gazetelerin Kurulus Tarihleri

Kurulus Tarihi Gazete Sayis1
1950 ve oncesi 3
1951-1960 3
1961-1970 4
1971-1980 3
1981-1990 7
1991-2000 8
2001-2010 27
2011 ve sonrasi -
Toplam 55

Orneklemde yer alan gazetelerin personel yapisi degerlendirildiginde (tablo 4);
s0z konusu gazetelerde toplam 838 kisinin gorev yaptig1 goriilmektedir. Persone-
lin %68,3"tint1 fikir isgisi kategorisindeki; genel yaym yonetmeni, yaz isleri mii-
diirii, kdse yazari, muhabir vb. olusturmaktadir. Idari personelin bu gazetelerde-
ki istthdam pay1 ise %31,7’'dir. Yerel gazeteler ortalama 10 fikir iscisi ve 5 idari
personel ile hizmet vermektedir. Bu ortalamalar yerel gazetelerin ne kadar sinirl
insan kaynag: ile okuyucularina haber iirettiklerinin de bir gostergesidir.

Tablo 4. Personelin Gorev Dagilimi

Personel durumu Calisan sayis1 Yiizde

Fikir iscisi (Genel yayin yonetmeni,

Yaz1 isleri miidiir{i Kose yazarlari, 572 68.3
Mubhabirler vb.)
Idari Personel (Matbaa Elemanti,
Muhasebeci, sekreter vb.) 266 31.7
Toplam 838 100

Gazetelerin %b52,7’si (29 gazete) muhabirlerini uzmanlik alanlarina gore gorev-
lendirirken; %47,3'1i (26 gazete), ozellikle yeterli kadro derinligine sahip olama-
malar1 nedeniyle uzmanlasma konusunda bir yapilanmaya gidememislerdir.
Muhabirlerini uzmanlik alanlarina gore degerlendiren 29 gazetede ise spor, poli-
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tika ve polis-adliye alanlarinin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Muhabirlerin uz-
manlik alanlarina gore detayli dagilimi tablo 5'te gosterilmektedir.

Tablo 5. Muhabirlerin Uzmanlik Alanlarina Gore Gorevlendirilme Durumu

Uzmanlik Alan1 Mubhabir Sayis1 Yiizde
Politika 57 25.0
Polis-Adliye 33 14.5
Spor 62 27.2
Ekonomi 25 11.0
Saglik 10 44
Magazin 5 2.2
Sehir 3 1.3
STK 4 1.7
Diger 29 12.7
Toplam 228 100

Yerel gazetelerde fikir is¢isi konumunda galisanlarin egitim durumlar degerlen-
dirildiginde; tablo 6’da da goriildiigii {izere lise mezunlarinin (iletisim liseleri
harig) agirlikli olarak istihdam edildikleri goriilmektedir. Lise mezunlarinin ora-
n %42,3 diir. Orneklemi olusturan gazetelerde; iletisim alaninda egitim veren
lise, meslek yiiksekokulu ve fakiilte mezunlarinin toplam sayisi ise 89’dur. Bu
say1 gazetelerdeki ¢alisanlarin (fikir iscisi) sadece %15,6’lik bir boliimiinii olus-
turmaktadir. fletisim alaninda egitim almis galisan sayisinin azlig1, yerel basmin
daha nitelikli {iretim stiregleri igerisine girmesinin de dniinde bir engel teskil et-
mektedir.

Yerel gazetelerde gazetecilik alaninda mesleki egitim semineri alanlarin sayisi ise
174’ diir. Fikir is¢isi konumunda ¢alisanlarin %30,4’liik bir boliimiiniin ilgili alan-
da egitim semineri aldiklar1 goriilmektedir.
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Tablo 6. Calisanlarin (Fikir iscisi) Egitim Durumu

Egitim Durumu Calisan Sayis1 Yiizde
[kdgretim mezunu 77 13.5
Lise (iletisim lisesi haric) 242 42.3
Tletisim Lisesi mezunu 23 4.0

Universite mezunu

(Iletisim Fakiiltesi ve iletisim 6n 145 25.3
lisans programlari haric)

Tletisim On lisans programlar1 20 3.6

Tletisim Fakiiltesi 46 8.0

Lisansiistii mezunu 12 2.1

Diger 7 1.2

Toplam 572 100

Yerel gazetelerin kurumsal yapilarini ortaya koymak agisindan 6rgiit semalarinin
olup olmadigini sorgulamak 6nem arz etmektedir. Ciinkii orgiit semasi; gazete-
nin Orgiitsel yapilanisini, departmanlarin sorumluluk alanlarini, is akisini ve ku-
rum i¢i koordinasyonu saglamada onemli bir gorevi yerine getirmektedir. Gorii-
siilen yerel gazetelerin 23’11 bir orgiit semasina sahipken, 32 gazetede bir orgiit
semasi bulunmamaktadir. Orgiit semasinin olmamasi, dzellikle kuruma yeni
dahil olan ¢alisanlarin kurumu biitiinliiklii bir yapida algilamasinin 6niinde bir
engel olarak ortaya ¢ikmaktadir.

6.2.2. Yerel Gazetelerin Etik Degerler Kurgusu

Yerel gazete calisanlarinin, meslek etigi konusunda bilinglendirilmesine iliskin
egitim programlari diizenlenip diizenlenmedigi ile ilgili soruya verilen yanitlara
gore, anketi cevaplayanlarin 34'tiniin (%61,9) bu konuda herhangi bir girisimle-
rinin olmadig1 gortilmektedir. Gazete yoneticilerinin sadece 21'i (%38,1) meslek
etigi konusunda egitim programi diizenlediklerini ifade etmislerdir.

“Calisanlariniz meslek etigine aykir1 bir davraris sergilediginde gazete yonetimi
olarak nasil bir uygulama gergeklestiriyorsunuz?” sorusuna verilen yanitlarin
dagilimi tablo 7’de verilmistir. Bu soruya yerel gazete yoneticilerinin 43’1 “Sozlii
uyarida bulunurum” cevabini vermistir. Bu rakam uygulama yontemleri igeri-
sinde %63,2'lik dnemli bir orani olusturmaktadir. “Ise son vermek” uygulamasi-
nin ise 12 (%17,6) gazete tarafindan uygulandig1 goriilmektedir. “Yazili uyarida
bulunmak” uygulanan yontemler igerisinde %10,3liik bir orana karsilik gelmek-
tedir. Sadece bir gazete soz konusu durumu ilgili meslek orgiitiine bildirecegini
ifade etmistir. Bu durum, Tiirkiye’de gazetecilik meslek Orgiitlerinin “meslek

192



Tiirkiye’de Yerel Gazete Yoneticilerinin Meslek Etigi Algisi

etigi” konusunda yerel gazeteler tarafindan basvurulan bir referans kurum ola-
madigini da ortaya koymaktadir. Ayrica yerel gazetelerden 5inin herhangi bir
cezalandirma mekanizmasini hayata gecirmemesi ise dikkat ¢ekicidir. Yerel ga-
zete calisaninin, meslek etigine aykirn davranis sergilediginde; kendisine sozlii
bir uyariin bile yapilmamas: gesitli problematik durumlar1 ortaya ¢ikartabil-
mektedir. Uyar1 mekanizmasinin olmamasi, bu gazetelerde benzer hatalarin sik-
likla tekrar1 ihtimalini arttirmaktadir. Diger sorunlu durum ise -6zellikle meslek
hayatinin basindaki geng gazeteciler igin- neyin dogru/neyin yanls davranis bi-
¢imi oldugu konusunda yanlis tutumlarin gelismesine neden olabilir. Hatali dav-
raniglarin yapici bir sekilde elestirilmesi, dogru davranmislarda bulunmak igin bir
nitelik tasiyabilir.

Tablo 7. Meslek Etigine Aykiri Bir Davranis Sergilediginde
Gazete Yonetiminin Uygulamalar

Uygulama Gazete Yiizde
Sayis1
Herhangi bir cezalandirma mekanizmamiz
N ot g 5 7.4
s0z konusu degildir

S6zlii uyarida bulunulur 43 63.2
Yazili uyarida bulunulur 7 10.3
Isine son verilir 12 17.6

Tgili meslek orgiitiine bildirilir
(Gazeteciler cemiyeti, sendika, 1 1.5

basin konseyi...)

Toplam 68 100

Not: Bu soruda birden fazla secenek isaretlenmistir.

“Haber tiretim siirecinde yer alan ¢alisanlarimizin belirtilen ilke ve degerlerden
hangisine oncelikli olarak uymasini istersiniz?” soruna ise agirlikli olarak “mes-
leki ilkeler” cevabinin verildigi goriilmektedir. Yerel gazetelerin %74,5 (41) gibi
onemli bir boltimiiniin “mesleki ilkeler”i 6n plana ¢ikartmaktadir. Fakat bu oran,
meslek etigine aykiri davrams sergilendiginde gazetenin uygulamalarimin ne
oldugu sorgulamasindaki degerlerle karsilastirildiginda bir ikilemi ortaya ¢i-
kartmaktadir. Ciinkii sadece bir gazete (Tablo 7) meslek etigine aykir1 davranis
sergileyen calisanini ilgili basin Orgiitiine bildirecegini ifade etmistir. Mesleki
ilkelerin belirlenmesi, diizenlenmesi ve uygulanmasinda meslek orgiitlerinin
islevi yadsinamayacak derecede 6nemlidir. Bu noktada; bir tarafta meslek ilkeleri
on plana gikartilirken, diger yandan aykir1 davranis sergileyen c¢alisanlarin etik
cerceve igerisine gekilmesinde ilgili meslek Orgiitlerinin devreye sokulmamasi
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dikkat gekicidir. Yerel basindaki yoneticilerin, ¢alisanlarinin 6ncelikli olarak goz
oniinde bulundurmasin istedikleri ilke ve degerlerden “toplumsal degerler”
%16,4'liik oranla ikinci sirada yer almaktadir. Uyulmas: istenen ilkeler arasinda
yer alan; kisisel ilkeler %7,3 ve orgiitiin ilkeleri ise %1,8lik orandadr.

6.2.3. Yerel Gazete Yoneticilerinin Meslek Etigi Algis:

Yerel gazete yoOneticileri, gazetecilik meslegine iliskin etik degerlerin tam olarak
uygulanmamasimnin baslica sebebini “ticari kaygilar” (%23,0) olarak gormektedir-
ler. “Egitim eksikligi” (%15,1) ve “Tiraj kaygis1” (%12,4) diger baslica sebepler
arasinda yer almaktadir. Ayrica “kisisel nedenler” (%11,5), “gazete sahibinin
baskis1” (%11,5), “Onemsememe” (%11,5), “rekabet ortami” (%9,7), “haber kay-
naklarini kaybetme korkusu” (%4,4) ve “gazete sahiplerinin meslek ile ilgilerinin
olmamas1” (%0,9) etik degerlerin uygulanmasimin oniindeki engeller olarak ifade
edilmektedir. Tablo 8'deki veriler de gostermektedir ki; “ticari kaygilar”, “reka-
bet ortam1” ve “tiraj kaygis1” gibi tecimsel erek ve baskilar etik degerlerin bazi

durumlarda arka plana atilmasina neden olabilmektedir.

Tablo 8. Etik Degerlerin Uygulanmamasinin Temel Nedenleri

Nedenler Gazete Yiizde
Sayis1
Kisisel nedenler 13 11.5
Rekabet ortami 11 9.7
Ticari kaygilar 26 23.0
Egitim eksikligi 17 15.1
Gazete sahibinin baskis1 13 11.5
Onemsememe 13 11.5
Tiraj kaygisi 14 12.4
Haber kaynaklarmi kaybetme korkusu 5 4.4
Gazete sahiplerinin meslek ile
ilgilerinin olmamasi ! 09
Toplam 113 100

Not: Bu soruda birden fazla secenek isaretlenmistir.

Calisma kapsaminda goriislerine bagvurulan 55 yerel gazetenin tiist diizey yOne-
ticilerinden, gorev yaptiklar1 gazetenin mesleki etik degerleri uygulama diizey-
lerini puanlamalar istenmistir. S6z konusu yoOneticilerin tamaminin gazetelerine
bu konuda “geger not” verdikleri sekil 2'de de goriilmektedir. Degerlendirmede
bulunan yoneticilerin %14,5’i gazetelerinin etik degerlere eksiksiz uyduklarini
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ifade ederek, bu konudaki basarilarini tam puan (10) olarak notlandirmiglardir.
Yoneticilerin %20,019, %27,3'1 8, %18,2'si 7, %9,1'i 6 ve %10,9'u ise 5 puanla etik
degerlerin gereklerini yerine getirme basarilarini degerlendirmektedirler. Elde
edilen sonuglardan da anlasilacag: iizere yerel basin etik yaklasim konusunda
kendi tizerine diisen gorevleri yerine getirdikleri goriistindedir.

Sekil 2.Yoneticilere Gore Bagli Bulunduklari Gazetelerinin Etik Ilkeleri
Uygulama Diizeyi

Bir onceki bulgu ile iliskilendirilerek degerlendirilmesi gereken; “Sizce Tiirki-
ye’deki yerel basin, meslek etik degerlerine ne diizeyde baglilik sergilemekte-
dir?” sorununa verilen yanitlar ise dikkat ¢ekicidir. Sekil 3’de de goriildiigii tize-
re hicbir yonetici Tiirkiye’deki meslek etigine yiiksek diizeyde tam bagliligin
olduguna inanmamaktadir. Goriis bildiren yoneticilerin %38,2 gibi 6nemli bir
boliimii, Tiirkiye’deki yerel basinin etik degerlere bagliliginmi 5'in altinda bir pu-
anla notlandirmistir. Bu durum yoneticilerin kendi gazetelerini degerlendirirken
verdikleri notlar ile ciddi anlamda ¢elismektedir.

Sekil 3.Yoneticilere Gore Tiirkiye’deki Yerel Basin Etik flkeleri
Uygulama Diizeyi

Yerel gazetelerin iist diizey yoneticilerinin, Tiirkiye’deki yerel basinin etik ilkele-
re baghilik diizeyini notlandirirken hayli elestirel davrandig1 goriilmektedir. Hig-
bir yonetici 6zelestiri baglaminda; kendi gazetesini etik ilkeleri yerine getirme
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cercevesinde 5'in altinda notlandirmazken; s6z konusu genel degerlendirme ol-
dugunda onemli Olglide elestirel davranabilmektedir. Sekil 4’de yoneticilerin
gazetelerini ve yerel basin1 degerlendirirken verdikleri notlarin ortalamalar1 go-
riilmektedir. Yoneticiler, gazetelerini etik baghhk konusunda ortalama 7,8 ile
yerel basini ise 4,8 ile notlandirmaktadir.

Sekil 4. Gazetelerinin ve Yerel Basinin Etik Ilkeleri Uygulama Diizeyine Iliskin

Ortalama Puanlar

Kamuoyunun yerel medyaya olan giiveni konusunda yerel gazete yoneticilerinin
karamsar bir diisiince yapisina sahip olduklar1 goriilmektedir. Yoneticilerin
%60,0 (33 kisi) gibi 6nemli bir boliimii, kamuoyunun yerel medyaya giiveninin
her gegen giin azalmakta oldugunu iddia etmektedir. Ankete katilan yOneticile-
rin 4’ bu konuda kararsiz kalirken geriye kalan 18’i (%35,7) kamuoyunun yerel
medyaya giivendigini ifade etmistir.

Ankette yerel gazete yoneticilerinden etik ile baglantili bazi ifadeleri 1 ile 5 ara-
sindaki bir deger ile puanlandirmalar: istenmistir. Bu puanlandirmada 1: kesin-
likle katilmiyorum, 2: katilmiyorum, 3: kararsizim, 4: katiliyorum ve 5: kesinlikle
katiliyoruma karsilik gelmektedir. Tablo 9'da yoneticilerin soz konusu ifadelere
iliskin degerlendirmeleri yer almaktadir.

Tablo 9. Yoneticilerin Etik Ile Ilgili Ifadelere Iliskin Goriisleri

IFADELER 1 2 3 4 5

Haber kaynaklari ile yakin iligkiler gelistirme- s 9 10 7 17 | 12

nin objektifligi olumsuz etki edebilecegi dii-
stincesindeyim. % | 164 |18.1 | 12.8 | 309 | 21.8

Onemli bir bilgiyi elde etmek amactyla, haber kay- s 29 | 13 5 2 6
naklarima para 6denmesinde bir sakinca olmadig
kanaatindeyim. % | 5271236 9.1 | 3.6 |11.0

Gazetenin 6nemli bir haber kaynagini zor du-
rumda birakacak bir haber (s6z konusu kay-
naktan bir daha haber elde edememe pahasi-
na) yayimlanmalidir diisiincesindeyim.

% | 255309182127 | 12.7
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Gazetenin en onemli reklam kaynagini olusturan s 6 9 7 21 | 12
bir sirketle ilgili olumsuz bir haberi yayimlamak

konusunda zorluk yagsarim. % |10.9 | 16.4 | 12.7 | 38.2 | 21.8
Gagzete sahibinin sahsi ve ticari iligkileri bazi s 5 11 7 18 14
mesleki etik degerlerin uygulanmasinda engel

teskil edebilir kanaatindeyim. % |91 ]20.0|127|327 | 255

Toplumdaki cogunlugun tepkisine neden olabilecek s 3 17 8 18 9
azinlik haklart ile ilgili haberlerin genellikle g6z

ardi edildigi diisiincesindeyim. % | 5.5 309145327 | 164
Gazeteye reklam alabilmek amaciyla potansi- s 2 11 | 11 | 24 7
yel reklam veren sirketle ilgili haber yayimla-

makta bir sakinca gormemekteyim. % | 3.6 | 20.0|20.0| 437|127

Kisilerin 6zel yasamimn, kamu ¢ikariyla ilgisi ol-
masa dahi haber degeri tasidigina inaniyorum.

% | 47.3120.0]109 |14.5| 7.3

Gazetecilerin aldiklar1 hediyelerin etik ilkeleri s 12 | 20 8 9 6
ihlal etmek anlamina gelmedigini diisiiniiyo-

rum. % | 218|364 |145 | 16.4 | 109
Yerel gazetelerin 6nemli bir boliimiiniin maddi s 8 7 5 17 | 18
nedenlerden dolay: iktidarin ¢ikarlarina hizmet

ettigi kanaatindeyim. % | 14.5|12.8 | 9.1 |30.9 |32.7
Yerel gazete sahiplerinin, baskaca ticari faali- s 8 7 9 14 | 17
yetlerde bulunmasinin etik ilkelerin uygulan-

masinda engel teskil ettigine inaniyorum. % | 145|128 | 16.4 | 25.5| 30.8

Yoneticilerin etik ile ilgili ifadelere iliskin goriislerinin verildigi tablo 9; kesinlikle
katilmiyorum ve katilmiyorum segenekleri olumsuz yaklasim; katiliyorum ve
kesinlikle katiliyorum segenekleri ise olumlu yaklasim gercevesinde ortak deger-
lendirilerek yorumlanmustir. Yoneticilere etik ile ilgili 11 ifade yoneltilerek bu
konularda nasil bir tutum sergiledikleri/sergileyecekleri sorgulanmistir. Yerel
gazete yOneticilerinin yaklasik %52,7’lik boliimii (katiliyorum ve kesinlikle kati-
lriyorum goriisiinde olanlar), “haber kaynaklar ile yakin iligkiler gelistirmenin
objektifligi olumsuz etki edebilecegi” diislincesinde olduklarini ifade etmislerdir.
Bu konuda 7 gazete yOneticisi kararsiz kalirken, yoneticilerin %34,5'1 ise (katil-
miyorum ve kesinlikle katilmiyorum goriisiinde olanlar) haber kaynaklarn ile
yakin iligkiler gelistirmenin etik agidan bir sorun yaratmayacagini beyan etmis-
lerdir. “Onemli bir bilgiyi elde etmek amaciyla, haber kaynaklarina para dden-
mesi”nin sakincali bir durum oldugunu belirten gazete yoneticileri %76,4'liik bir
boliimii olusturmaktadar.
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“Gazetenin 6nemli bir haber kaynagini zor durumda birakacak bir haber; (soz
konusu kaynaktan bir daha haber elde edememe pahasina) yayimlanmalidir”
ifadesine iliskin gazete yOneticileri tarafindan verilen yanitlar son derece sasirti-
adir. Gazete yoneticilerinin %56,4ti bu durumda haberi yayimlama diisiincesine
katilmadiklarini ifade etmislerdir. Haber kaynagini zor durumda birakacak ha-
berin yayimlanmasi konusunda, yoneticilerin %18,2’si kararsiz kaldiklarini belir-
tirken, %25,4'li ise haberin yayimlanmasinin gerekliligine vurgu yapmistir. “Ga-
zetenin en Onemli reklam kaynagini olusturan bir sirketle ilgili olumsuz bir habe-
ri yayimlamak” konusunda zorluk yasayacagim belirtenlerin sayis1 %78,2'lik
yliksek bir orani olusturmaktadir. Bu konuda 7 gazete yoneticisi kararsiz kalir-
ken, sadece 27,311 bu tiir bir haberi yayimlamak konusunda higbir sekilde tered-
diit yasamayacaklarini belirtmislerdir. Etik uygulamalarin oniine ¢ikabilecek
tecimsel konulardan biri de gazetenin miilkiyet yapisidir. “Gazete sahibinin sahsi
ve ticari iliskileri” baz1 mesleki etik degerlerin uygulanmasinda engel teskil ede-
bilir kanaatine katilan yerel gazete yoneticileri %58,2’lik bir boliimii olusturmak-
tadir. Gazete yOneticilerinin %12,7’si kararsiz olduklarini belirtirken; %29,1'i ise
s0z konusu ifadeye katilmadiklarini belirtmistir. Bu sonuglar etik degerlerin uy-
gulanmasinda ticari kaygilarin bir engel teskil edebilecegini net bir sekilde ortaya
koymaktadr.

“Toplumdaki ¢ogunlugun tepkisine neden olabilecek azinlik haklari ile ilgili ha-
berlerin genellikle goz ard: edildigi diistincesindeyim” ifadesine iliskin verilen
cevaplar degerlendirildiginde; yoneticilerin %49,1’inin bu ifadeye katildigini,
%36,4'tiniin katilmadigini ve %14,5'inin de kararsiz kaldigini gormekteyiz. “Ga-
zeteye reklam alabilmek amaciyla potansiyel reklam veren sirketle ilgili haber
yayimlamakta bir sakinca gormemekteyim.” ifadesinin degerlendirilmesinde de
carpicl sonuglara ulasilmistir. Yerel gazete yoneticilerinin %56.4 gibi énemli bir
boliimii s6z konusu ifadeyi olumlamaktadir. Bu konuda yoneticilerin %20,0"1
cekimser kalirken, %23,6's1 ise potansiyel reklam veren sirketle ilgili haber ya-
yimlamanin sakincali oldugunu ifade etmistir. “Kisilerin 6zel yasaminin, kamu
¢ikariyla ilgisi olmasa dahi haber degeri tasidigina inantyorum” ifadesine yerel
gazete yOneticilerinin énemli boliimii (%67,3) katilmadiklarini ifade etmislerdir.
Bu ifade konusunda ¢ekimser kalanlarin oran1 %10,9 iken, olumlu goriis bildiren-
ler ise %21,8’lik kism1 olusturmaktadir. “Gazetecilerin aldiklar1 hediyelerin etik
ilkeleri ihlal etmek anlamina gelmedigini diisiiniiyorum.” ifadesine gazete yone-
ticilerinin %58,2’si katilmadigini ifade ederken, %14,5i kararsiz kaldiklarini ifade
etmislerdir. Yoneticilerin %27,3 gibi hatir1 sayilir bir oranda bu ifadeye katilmasi
ise dikkat ¢ekicidir. “Yerel gazetelerin 6nemli bir boliimiiniin maddi nedenler-
den dolay iktidarin ¢ikarlarina hizmet ettigi kanaatindeyim” ifadesine katilan
yoneticilerin %63,6 gibi son derece yiiksek bir oranda olmasy; ticari ve siyasal
baskilarin yerel medya tizerinde ne denli etkili oldugunun da bir gostergesidir.
Bu konuda %9,1'lik bir yonetici grubu kararsiz kalirken, yoneticilerin %27,3'11 ise
bu kanaate katilmadiklarini ifade etmislerdir. Yerel gazete yoOneticilerinin
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%56,4'liik bir boliimii “Yerel gazete sahiplerinin, baskaca ticari faaliyetlerde bu-
lunmasinin etik ilkelerin uygulanmasinda engel tegkil ettigine inaniyorum.” ifa-
desine katildiklarini belirtmistir. Bu konuda kararsizlarin orani %16,4, bu ifadeye
katilmayanlarin orani ise %27,2’dir.

SONUC VE DEGERLENDIiRME

Bu c¢alismanin temel amaci, Tiirkiye'de yerel gazete yOneticilerinin meslek etigi
algis1 ortaya koymak olarak belirlenmistir. Calismadan su sonuglar elde edilmis-
tir: Orneklem icinde yer alan yerel gazetelerin kurulus yillari incelendiginde,
gazete sayisimin Ozellikle 2001-2010 yillar1 arasinda ciddi oranda arttig1 dikkati
cekmektedir. Calismanin 6rneklemini olusturan 55 gazetenin 27’sinin bu do-
nemde yayin hayatina basladig1 goriilmektedir. Yerel gazeteler ortalama 10 fikir
iscisi ve 5 idari personel ile igeriklerini olusturmaktadir. Bu durum yerel gazete-
lerin ¢ok simirl: bir insan kaynag ile hizmet verdiklerini gostermektedir. Yeterli
kadro derinligine sahip olunmamas: muhabirlerin uzmanlik alanlarina gore bir
yapilanmaya gidilmesinin oniine ge¢mektedir. Yerel gazetelerin %47,3"i hicbir
sekilde muhabirlerin uzmanlik alanlarina iliskin bir gorev dagilimina gitmemek-
tedir. Bu durum muhabirlerin belirli bir alanda kendilerini gelistirmelerinin de
oniinii kesmektedir. Yerel gazetelerde fikir iscisi olarak gorev yapan ve iletisim
egitimi (iletisim alaninda egitim veren lise, meslek yiiksekokulu ve fakiilte me-
zunlar1) almus calisanlarin orani sadece %15,6’dir. Insan kaynag: igerisinde ileti-
sim alaninda egitim almis ¢alisan sayisinin azlig, nitelikli ve etik degerler konu-
sunda bilingli bir iiretim siiregleri igerisine girilmesini engellemektedir. Bu bag-
lamda; iletisim ve dolayisiyla meslek etigi konusunda egitim almis kitlenin, yerel
basinda daha fazla istihdam olanagi bulmasi etik uygulamalar agisindan da
onem ifade etmektedir.

Yerel gazetelerin, %38,1'i ¢alisanlarinin meslek etigi konusunda bilinglendirilme-
si icin egitim programlar1 diizenlemektedir. Geriye kalan %61,9 gibi énemli bir
kesim ise bu konuda hicbir girisimde bulunmamuistir. Etik degerlere tam olarak
uyulmamasinin sebepleri arasinda “egitim eksikligi” (%15,1) ticari kaygilardan
(%23,0) sonra ikinci sirada yer almaktadir. Gazete yoneticilerinin etik ilkelere
uymak konusunda egitime bu kadar onem atfederken, calisanlarina yonelik
hizmetigi egitimler planlamamalar1 paradoksal bir sonug olarak ortaya ¢ikmak-
tadir. Bu konu {tizerine oncelikli olarak egilinmesi gereken sorunlar arasinda yer
almaktadir. Her kentte meslek orgiitlerinin organizasyonu ile yerel basinda mes-
lege yeni baslayanlar i¢in egitim seminerlerinin organizasyonu yapilmalidir.

Yerel gazete yOneticileri, meslek etigine aykir1 davranista bulunan ¢alisanlari ile
ilgili olarak en fazla sozlii uyar: cezasi vermektedirler. Yoneticilerin %63,2’si s6z-
lii uyar1 cezasinin yeterli oldugu konusunda hemfikirken, en az bagvurulan yon-
tem ise meslek orgiitlerine basvuru yoludur. Sadece bir gazete bu sekilde bir tu-
tum sergilediklerini ifade etmektedir. Bu noktada meslek Orgiitlerinin etik kodla-
rin ihlali ile ilgili uygulamalarda daha etkin bir diizenleyici kurum olarak merkez
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noktaya alinmasi onem arz etmektedir. Ciinkii etik degerlerin hayata gegcirilme-
sinde yerel basinda ortak bir fikir birliginin ve uygulamanin olmasi gerekmekte-
dir. Ozellikle meslege yeni adim atan geng gazetecilerin etik kurallari igsellestire-
rek bunu dogal davranis tarzi olarak benimsemeleri saglanmalidir.

Yerel gazete yoneticileri, meslek etiginin tam olarak uygulanmasinin dniindeki
en onemli engelin “ticari kaygilar” oldugunu ifade etmektedirler. Yoneticilerin
%23,0'1 ticari kaygilarin etik dis1 uygulamalarin sebebi olarak ifade ederken, egi-
tim eksikligi (%15,1), “tiraj kaygis1” (%12,4), “kisisel nedenler” (%11,5), “gazete
sahibinin baskis1” (%11,5), “Onemsememe” (%11,5), “rekabet ortami” (%9,7),
“haber kaynaklarini kaybetme korkusu” (%4,4) ve “gazete sahiplerinin meslek ile
ilgilerinin olmamas1” (%0,9) etik degerlerin uygulanmasinin 6niindeki diger bas-
lica engellerdir. Bu sonuglardan da anlasilacag: tizere, yerel gazetelerdeki etik
ihlallerinin temelinde 6zellikle “ticari kaygilar” yatmaktadir. Bu nedenle yerel
basin kuruluslarinin ekonomik olarak ozgiirlesebilmeleri ve bununla baglantili
olarak daha kaliteli icerikler tiretebilmeleri i¢in kent i¢i dinamikler ile ortak igbir-
ligine gidilmelidir.

Yoneticiler, gazetelerini etik baghlik konusunda 10 tam not tizerinden, ortalama
7,8 ile yerel basini ise 4,8 ile notlandirmaktadir. Yoneticilerin Tiirkiye’deki yerel
basinin etik ilkelere baghlik diizeyini notlandirirken hayli elestirel davrandig:
goriilmektedir. Higbir yonetici 6zelestiri baglaminda; kendi gazetesini etik ilkele-
ri yerine getirme gergevesinde 5'in altinda notlandirmazken; s6z konusu genel
degerlendirme oldugunda onemli Olgiide elestirel davranabilmektedir. Ayrica
kamuoyunun basina giivenin her gegen giin azaldig: yerel gazetelerin yoneticile-
ri tarafindan da vurgulanmaktadir. Arastirmanin sonuglarina gore yerel gazete
yoneticilerinin %60,0"1 s6z konusu giiven bunaliminin vurgusunu yapmaktadir.
Bu baglamda, yerel basinin igerisinde bulundugu sorunlara ragmen hedef kitle-
sine giiven telkin edebilmesi i¢in etik degerlere uygun hareket etmesi 6nemli bir
gereklilik olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Yerel gazete yOneticilerine uygulanan anketlerde yoneticilerin etik ile ilgili 11
ifadeyi degerlendirmeleri istenmistir. Yoneticilerin etik ile ilgili ifadelere iliskin
gortisleri; kesinlikle katilmiyorum ve katilmiyorum segenekleri olumsuz yakla-
sim; katiliyorum ve kesinlikle katiliyorum segenekleri ise olumlu yaklasim cerge-
vesinde ortak degerlendirilerek yorumlanmistir. Bu ifadelerin gazete yoneticileri
tarafindan nasil algilandigina iliskin 6ne ¢ikan degerler soyledir. Yoneticilerin,
%52,7’si haber kaynaklar: ile yakin iligkiler gelistirmenin objektifligi olumsuz
etkileyebilecegi goriisiindedir. Onemli bir bilgiyi elde etmek amaciyla, haber
kaynaklarina para ¢denmesi meslek etigi baglaminda siklikla giindeme gelen
konulardan biridir. Yoneticilerin %76,4’liik bir bélimi bu davramigin etik kural-
larla bagdasmadigim ifade etmektedir. Onemli bir haber kaynagini zor durumda
birakacak olay s6z konusu oldugunda nasil bir refleks gosterilmesi gerektigi sor-
gulandiginda; yoneticilerin %56,4tintin haberi yayimlamaktan vazgegebilecekle-
ri goriilmektedir. Bu durum yerel basinin haber kaynaklari ile kurduklar iligkile-
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rin problemli bir yapi sergiledigini de ortaya koymaktadir. Toplumdaki ¢ogun-
lugun tepkisine neden olabilecek azinlik haklar ile ilgili haberlerin genellikle g6z
ard1 edildigi ifadesine yoneticilerin %49,1’i katilmaktadir. Yerel basinin azinlik
haklar: ile ilgili haberlere yeterince yer vermiyor olmasi, tekellesmis yaygin
medya karsisinda tiim eksikliklerine ragmen alternatif bir yayincilik ortaya ko-
yan/koymasi gereken ve yerel demokrasiye katki saglayan yerel medyann felse-
fesine de ters diismektedir.

Kisilerin 6zel hayatlarinin ihlali bir bagka etik sorundur. Ankete katilan yerel
gazete yOneticilerinin bu konuda hassas davrandiklar: goriilmektedir. Yoneticile-
rin %67,3'1, kisilerin 6zel yasaminin, kamu c¢ikariyla ilgisi olmasa dahi haber
degeri tasidig fikrine katilmadiklarini ifade etmektedir. Gazetecileri etkilemek
saikiyle verilen hediyeler ise bir bagka etik sorunu olusturmaktadir. Gazetecinin
tarafsizhigini etkileyebilecek bu iligki, yerel gazetelerin yoneticilerinin %58,2'lik
boliimii tarafindan da kabul edilemez bir durum olarak nitelendirilmektedir.

Gazetecilikteki etik sorunlara iliskin temel faktorler icerisinde tecimsel kaygilar,
en Onemli alani isaret etmektedir. Gazete yOneticileri de sorunu net bir bigimde
ortaya koymaktadir. Gazetenin en 6nemli reklam kaynagini olusturan bir sirketle
ilgili olumsuz bir haberi yayimlamak konusunda zorluk yasayacagini belirtenle-
rin sayis1 %78,2'lik yiiksek bir oran1 olusturmaktadir. Reklam veren ve yerel ba-
sin iliskilerinde etik uygulamalarin disina ¢ikilan hassas noktalardan biri de; rek-
lam almak amaciyla potansiyel reklam veren sirketle ilgili haber yayimlama ko-
nusudur. Yoneticilerin %56,4’liik bir boliimii reklam almanin yolunu agacak ha-
berlerin yayimlanmasinda bir sakinca gormemektedir. Tecimsel kaygilarla ilgili
bir diger nokta da, gazetenin miilkiyet yapisi ile ilgilidir. Gazete yoneticilerinin
%58,2’lik bir boliimii gazete sahibinin sahsi ve ticari iligkilerinin bazi mesleki etik
degerlerin uygulanmasinda engel teskil edebilecegini ortaya koymaktadir. Yone-
ticilerin %63,6'lik 6nemli bir boliimiiniin; yerel gazetelerin 6nemli bir boliimii-
niin maddi nedenlerden dolay1 iktidarin ¢ikarlaria hizmet ettigi kanaatindeyim
ifadesine katilmasi; baski gruplarimin ve ekonomik sorunlarin yerel basin {ize-
rinde etkili oldugunun da bir gostergesidir. Ayrica yerel gazete yoneticilerinin
%56,4'11 gazete sahiplerinin, bagkaca ticari faaliyetlerde bulunmasinin etik ilkele-
rin uygulanmasinda bir sorun yarattigini ifade etmektedir. Yerel basinin en
onemli sorunu olarak ortaya ¢ikan ekonomik sorunlar, sonugta hem meslek eti-
gine iliskin uygulamalar1 hem de editoryal bagimsizlig1 olumsuz yonde etkile-
mektedir. Dolayisiyla yerel basmin ticari kaygt ve sorunlar1 ¢oziildiigiinde, etik
uygulamalar konusunda da 6nemli ilerlemeler kaydedilebilecektir.

Sonug olarak; Aristo'nun da dedigi gibi, “Boganin g0ziinii hedef aldi§imizda kagir-
mak kolay, isabet ettirmek zor olur.” Yanlhs yapmanin kolaycilig1 ve bir¢ok yolu olsa
da, yerel basin yerine getirdigi onemli gorevin farkindaligiyla etik degerlere bagh
hareket etmelidir. Ancak bu yolla; medyanin igine diistiigii giiven bunalimindan
kendini kurtararak, okur kitlesi ile siirdiiriilebilir bir giiven ortamin tesis edebi-
lir.
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