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KURESEL MEDYA ORTAMINDA YASANAN ETiK SORUNLAR
VE ULUSLARARASI DUZENLEMELER

ETHICAL PROBLEMS AND INTERNATIONAL REGULATIONS
IN GLOBAL MEDIA ENVIRONMENT

Ferlal ORS®

Ozet

Kiiresellesme stirecinin ivme kazandirdigi teknolojik gelismeler, medyanin kiiresel captaki etkinligini artirmistir.
Artik medya, zaman ve mekén sinirlarini asan yeni teknoloji olanaklariyla diinyanin her yerine ulasabilmektedir.
Kiiltiirel degerlerin tasiyicisi olan medya, gelisen elektronik ve gérsel iletisim teknolojileri sayesinde algilama,
biling ve duygu siiregleri lizerindeki etkisini son derece artirmistir. Medyanin sahip oldugu bu glig, etik ve
denetim sorunlarini da birlikte getirmistir. Bu ¢alismada, kiiresellesme siirecinde medyanin gecirdigi degisim,
yeni medya ortami ve kiiresellesen medyanin toplumsal yasamda ortaya ¢ikardigi etik sorunlar tartisiimakta,
medya etigi ve denetimi konusunda ¢alismalar yapan uluslararasi kuruluslarin gerceklestirdigi diizenlemeler,
s6zlesmeler ve belgeler degerlendirilmektedir.

Anahtar sézciikler: Kiiresellesme, Kiiresel Medya, Medya Etigi, Uluslararasi Diizenlemeler.

Abstract

Technological developments having gained acceleration thanks to the globalization process have increased the
efficiency of the media on global scale. Media being the carrier of cultural values has extremely increased its
efficiency on perception, consciousness and sensation processes by the virtue of developing electronic and visual
communication technologies. This power of the media also brings along ethical and supervision problems. In
this study, change which the media has undergone in the process of globalization, new media environment and
ethical problems which globalizing media has created in the social life are discussed from a critical aspect as
well as regulations, agreements and documents arranged by international organizations making studies on
media ethics and supervision are examined.
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1. Giris

Bilginin en onemli glic haline geldigi glinimizde, bilgisayar aglari, veri tabanlari, tasinabilir kisisel
bilgisayarlar, kablosuz iletisim, uydu televizyon, elektronik posta ve internet gibi teknolojiler stratejik 6nem
kazanmaktadir. Kiiresel diinyanin yeni medya ortamlari ve gelismis iletisim araglari, yasantimizi kolaylastirip

zenginlestirirken, dnemli toplumsal sorunlari da beraberinde getirmistir.

Kuresellesmenin ivme kazanmasiyla, dinyanin yasadigi sorunlar da kiiresel bir nitelik kazanmis ve
¢O6zUm arayislarinda iletisim etigi giderek genisleyen bir tartisma alani olarak ortaya ¢ikmistir. Dolayisiyla medya
etigi ve denetimi konusunda calismalar yapan uluslararasi kuruluslarin ve basin orgitlerinin gerceklestirdigi
diizenlemelerin, s6zlesmelerin ve belgelerin énemi giderek artmaktadir. Bu kuruluslar, medya, iletisim ve
bilisim etigi konularinda tartismalar yapmakta ve bu alandaki var olan sorunlari saptayarak ¢oziim (liretecek
distnceler olusturulmasina 6nculiik etmektedirler. Basta UNESCO olmak Uzere, gesitli uluslararasi kuruluslar ve
basin orgutleri, medyanin yol actigi etik sorunlarin saptanmasi ve denetimi icin evrensel ilkeler belirlemekte ve

hukuki diizenlemeler gergeklestirmektedirler.

2. Kiiresellesen Diinyada iletisim ve Yeni Medya Ortami

Bugiin diinyamizda ekonomik, siyasal, kiltirel ve toplumsal yasamda oldukga hizl ve karmasik degisim
ve donisliimlere tanik olmaktayiz. Bu degisim ve donlstimlerin odak noktasinda kiresellesme olgusu yer
almaktadir. Kiiresellesme, diinya Uzerindeki tim ekonomik, siyasal, kiltiirel noktalarin giderek birbirine
baglanmasi, diinyanin tek bir birim haline déniismesi anlaminda kullanilmakta ve toplumsal iliskilerin diinya

capinda yogunlasmasi olarak tanimlanmaktadir (Giddens, 1994: 62).

1990’h yillar, yeni bir diinya diizeninin olustugu yillardir. Bu yenidiinya diizeni, diinya ekonomisini tek
bir bitin olmaya yonelten bir siirectir. Kiresellesme olgusunun getirdigi bu yeni diizen, gerekli teknolojik ve
vapisal degisiklikleri yaparak serbestlesen diinya pazarlarinda rekabet edebilme potansiyeline isaret
etmektedir. Bu baglamda kiiresellesme olgusu, bazen kiresel boyutta tek tiplemeye gegis, bazen de genellesen
bilgi, iletisim sistemleri sayesinde mesafelerin ve zaman farkinin ortadan kalkisi dolayisiyla insanlarin birbirine

es zamanli olarak yakinlagsmasi olarak tanimlanabilecektir (Diiren, 2000: 52).

Kiresellesme, geleneksel siyasi, kiiltirel ve cografi sinirlari giderek asan yeni toplumsal aglarin ve
faaliyetlerin yaratilmasini ve mevcut olanlarinin ¢ogaltilmasini icermekte, toplumsal iliskilerin, faaliyetlerin ve
karsilikh bagimliliklarin genislemesinde ifadesini bulmaktadir. Ayrica kiiresellesme, toplumsal miibadelelerin ve

faaliyetlerin yogunlasmasini ve ivme kazanmasini icermektedir (Steger, 2006: 27-29).

Kiresellesme ne yalnizca ekonomik ne de yalnizca siyasal nitelikli bir olgudur. Kiresellesme, ekonomik,

siyasal, sosyal iliskilerin Ulkeler arasinda yayginlasmasi anlamina gelmekte, Uretim, tiketim ve finans
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piyasalarinin yani sira hukuk, demokrasi, insan haklari, siyasal sistem, kdltirel iliskiler, egitim, cevre bilinci,

saglik gibi alanlari da kapsamaktadir (irge, 2001: 65-83).

Kuresellesmenin hiz kazandigi 21. ylizyl ise, 6znesi bilgi olan, bilgi Gretimini, dagitimini ve paylasimini
saglayan teknolojik araglarin egemen oldugu bir ¢agdir. Televizyon, gazete, radyo gibi geleneksel kitle iletigsim
araglari ile bilgisayar ve internet teknolojilerinin bitiinlesmesi ile ortaya gikan yeni teknolojiler, kiiresellesme

siirecinde merkezi bir rol oynamaktadir.

Bilgi iletisim teknoloijileri (BIT), enformasyon teknolojileri ya da yeni medya gibi isimlerle anilan bu yeni
teknolojiler, kiiresellesmenin temel araclari olarak gorilmektedir. Cankil, giinimiz dinyasi bilginin glci
lizerine kuruludur. Kurumlar, rekabet edebilmek igin hizli ve dogru bilgi almayi talep etmekte bu kapsamda da
bilgisayar aglari, veri tabanlari, tasinabilir kisisel bilgisayarlar, kablosuz iletisim, uydu haberlesmesi, elektronik
posta ve internet gibi teknolojiler stratejik 6nem kazanmaktadir. Bilginin, bilgiye dayal faaliyetlerin etkinliginin
artmasi, bilgisayar ve internet teknolojilerinin ardindan elektronik ticaretin de devreye girmesi ile yeni ekonomi

kavrami yayginlagmaya baslamistir.

Kiiresellesen diinyada medya, bir yandan etkinligini artirirken, diger yandan gelisen teknolojilerle
yepyeni boyutlar kazanmistir. Kiiresellesme siirecinde ortaya cikan yeni iletisim teknolojileri, ekonomik,
kiiltiirel, siyasal ve toplumsal alanlarda koklii degisimler yaratmaktadir. Yeni iletisim teknolojileri sayesinde
ekonomik, siyasal, toplumsal ve kiiltiirel degerler ¢cok daha hizli yayginlasmaktadir. Kiiresellesme, toplumsal
iliskilerin, faaliyetlerin ve karsilikli bagimliliklarin genislemesinde ve yayilmasinda énemli bir etkendir.
Diinyanin her yerine yayilmis olan finans piyasalari, elektronik ticaret ile yirmi dért saat boyunca hizmet

vermektedir.

Kuresellesme, sadece ekonomiyi, siyaseti, kiltliri ve toplumsal yasami degil ayni zamanda iletisimin
seklini ve bicimini derinden etkilemistir. Yeni toplumsal iletisim araglari internet ve cep telefonlar ile
bireysellesen iletisim, bireyin kolay bir sekilde (bir tusla), hizli ve istedigi zaman ¢ok genis kitlelerle iletisim

kurmasini saglamaktadir. Ustelik eszamanli olarak geribildirim alinabilmektedir.

Kiiresellesme siirecinde iletisim alaninda meydana gelen en belli bash degisimler; elde edilebilen
enformasyon miktarindaki artis, iletisimdeki hizlanma (zaman ve mekan sinirlandirmalarinin ortadan
kalkmasi), alicinin enformasyon iizerindeki kontroliiniin artisi, kitlesel yayinciliktan dar yayinciliga gegis,
etkilesim kapasitesinin artisi, tasinabilirlik, kullanim kolaylasmasi, sistemlerin sebekelesme ve ag yetenekleri
artmasi, medyanin farkl kollarinin birlegip biitiinlesmesidir (Timisi, 2003: 82-85). Uydu iizerinden baslayan
sayisal televizyon yayinciligi ile geleneksel radyo ve televizyon yayinlarini izlemenin yani sira, énerilen bir
paketin icinden istediginiz icerigi izleyerek bunun igcin deme yapmamiz miimkiin olmaktadir. Ayrica e-posta

goéndermek, cesitli bilgi bankalarina baglanmak, uzaktan bankacilik islemleri yapmak olasidir.
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3. Kiiresel Medya ve Etik

Kiresellesme, kultlrel degerlerin, yerel ve ulusal sinirlari asarak tim diinyaya yayginlasmasina neden
olmaktadir. Bu yeni kiltiir diizeni genel bir diislince ve yasama bigiminin de paylasilmasini ortaya ¢ikarmaktadir.
Bu siireg, olumlu paylagimlarin yani sira tek diize, yapay bir tiiketim kiltiirliniin yayginlagmasini da kaginilmaz
kilmaktadir. Béylece modern zamanlarin tersine 6ziin yerini gértintliniin aldigi, kaltlr Grinlerinin kolayca alinip
satilir birer meta haline geldigi bir doneme tanik oluyoruz. Kiresellesme, toplumsal degisimlerin ve faaliyetlerin
yogunlasmasini ve hiz kazanmasini icermektedir. Ornegin internet, uzaktaki bilgileri sadece birkag saniyede bir
yerden digerine gondermekte ve uydular tlketicilere uzaktaki olaylarin gercek zamanli goérintilerini

sunmaktadir.

Bu durum, yani tiim dinyadaki toplumsal iligskilerin yogunlasmasi, yerel olaylarin ¢ok uzakta olup
bitenler tarafindan bicimlendiriimesini ifade etmektedir. Kiltirel degerlerin taslyicisi olan medya, algilama,
biling ve duygu siirecleri agisindan her zaman 6nemli bir rol oynamistir. Ancak kiiresellesme olgusu, onlara ¢ok
daha farkli anlamlar ve islevler yuklemistir. Gelisen teknolojiler sayesinde elektronik ve goérsel iletisim araglari

6z ve bicim iliskisini ters yliz ederek, gorintiye dayali sahte bilincler olusturmaktadir (Glines, 2001: 12).

Kiuresel diinyanin yeni medya ortamlari ve iletisim araglari, yasantimizi kolaylastirip zenginlestirirken,
onemli toplumsal sorunlari da beraberinde getirmistir. Ginlimiizde medyanin yol ac¢tig ahlaki ve etik sorunlar,
cokca tartisiimaktadir. Bu tartismalar, medya etigi, iletisim etigi ve bilisim etigi gibi kavramlar Gzerinde

yogunlasmaktadir.

Ahlak ve etik, sikga karistirilan ve birbirlerinin yerine kullanilan kavramlardir. Basit bir sekilde toplumda
yerlesmis deger yargilari olarak tanimlanabilen ahlak, insanin iyi ya da koti olarak nitelendirilmesine yol agan
manevi Ozellikleri, huylari ve bunlarin etkisiyle ortaya koydugu iradeli davranislar bitunudir. Etik (ya da ahlak
felsefesi) ise insan davranislarini, davranis kurallarini ve ilkelerini ahlakilik temelinde arastiran, savunan ya da
elestiren bir felsefe dalidir. Medya etigi de bu felsefe dalinin bir alt kategorisidir ve temel alani, medya
galisanlarinin ya da gazetecilerin mesleklerini icra ederken uymak zorunda olduklari kurallar ve ilkelerdir (irvan,

2005: 61-62).

Hukuk-etik iliskisine gelince, hukuk kurallari olumsuz durumlari, yani sugu tanimlarken, etik, hukuk
kurallari gergevesinde ne yapilabileceginin sinirlarini belirlemektedir. Soyut bir kavram olan etik, anayasanin
deger yargilariyla somutlasmaktadir. Aksi durumda herkes etik ilkeleri kendi tarafina ¢ekebilecek, farkl ahlak
anlayislari 6ne stirebilecektir. Bu baglamda hukuk, etigin bir tlir gézetim, kontrol ve denetim makami oldugunu
soyleyebiliriz. Bir yanda medya calisanlarinin pratikte dikkat edecekleri etik kurallar yani kendi kendilerini
kontroll, diger yanda medyanin hareket alanini tanimlayan hukuksal cerceve yani dissal kontroli s6z

konusudur.
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Medya etiginin en fazla tartisilan ve hukuki boyuta tasinan konularin basinda, gazetecilerin kisilerin
Ozel yasamlarina girme, miidahale etme hakki ve bunun siniri ve kamu gikari 6ne surilerek mahremiyetin ihlali
gelmektedir. Bir diger sik rastlanan ve sadece etik agidan degil hukuki agidan da elestirilen konulardan biri de,
ilgili kisilerin dinsel, irksal, etnik, cinsel, kulturel ya da ekonomik durumuyla ilgili hakaret, ayrimcilik, agagilama,

iftira gibi etik disi yayinlar yapmasidir.

Bir baska agidan hukuk kurallari, yaptirima baglanmis ahlak kurallaridir. Dolayisiyla ahlak kurallarina
birtakim yaptirimlar getirilmeye baslandiginda bunlarin hukuk kurallarina déniismeye basladigi da séylenebilir.
Clinkt etik kurallar, emretmekten ¢ok 6neri getirir ve rehberlik etme amaci giider. Ayrica etik konusunu siyasal,
ekonomik ve toplumsal boyutlari ile de irdeleyerek daha genis bir pencereden bakmak da gereklidir. Ornegin
medya etigi tartismasinda, farkli siyasal ya da ideolojik yaklagimlar mevcuttur. Farkli medya rejimleri arasinda
medya etigi olgusuna en yakin duran yaklasim, 1947’de Hutchins Komisyonunca “Ozgiir ve Sorumlu Basin”
raporuyla ilan edilen ve kamunun bilme hakkina odaklanan “Toplumsal Sorumluluk” yaklasimidir. Medyanin

sorumlulugu baglaminda 6zdenetim mekanizmalari glindeme gelmistir (Yiksel, 2009).

Medya etigi, dogruluk, diisiince ve ifade 6zglrlGgu, bilgi edinme hakki, 6zel yasama ve insana saygi gibi
konularla gindeme gelmektedir. Gliniimiizde gelisen teknolojiler ile daha da etkili hale gelen televizyon, radyo
ve yazili basin, etik sorunlarin odak noktalari durumundadirlar. Ozellikle uydu yayincilikla birlikte kiiresel hale

gelen televizyonlar, etik agisindan en fazla tartisilan kitle iletisim araci haline gelmistir.

Televizyon, tum kitle iletisim araglari igerisinde en kolay erisilen ve en yaygin kullanilan arag¢ olmasi
nedeniyle, en etkili 6grenme kanali oldugu kadar, kiresel kultlirin yayginlasmasini saglayan 6nemli
araglardandir. En (cra kirsal bolgelerde bile geleneksel iletisim, bilgi alma ve eglence araci alan radyonun yerini
televizyon almistir. Gérsel boyutuyla televizyonlar, ¢cok daha etkileyici ve belirleyici olmaktadir. Genis kitleler
zamanlarinin ¢ogunu televizyon dizileri, yarisma programlari ve bunlarin arasinda sikistirilan reklamlari
izlemektedirler. Yapilan bilimsel arastirmalar; televizyonda izlenen siddetin, gerek kisa gerekse uzun vadede,
ozellikle gocuklarin duygu, diisiince, deger, tutum ve davranislar tizerinde, tetikleyici, hizlandirici ve 6zendirici

bir etki gosterdigini acik¢a ortaya koymaktadir.

Bilisim etigi, gelisen bilgi ve iletisim teknolojileri ile birlikte sik sik s6zi edilen kavramlardandir. Ornegin
internet, iyi ozelliklerinin yani sira teror, irkcilik, pornografi gibi kéti amach olarak da kullanilabilmektedir.
Bilisim etigi, dogruluk, kisisel haklar, 6zel hayat, toplumsal yasam, cocuklar ve gencler lzerindeki etkiler,

miilkiyet haklari, sayisal ugurum, yapay zeka gibi konular ¢ercevesinde tartisiimaktadir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin glinlik yasam icinde daha fazla yer almasi, evlere de girmesi ve daha
cok isin bilgisayarlarla yapilmasiyla birlikte sosyal iliskilere, aileye, kisisel gelisime harcana zaman azalmis
bireyler giderek daha da artan zaman dilimlerini bilgisayarlarin basinda gecirmeye baslamislardir. islerin

kolaylikla halledilmesi, bilgiye hizli erisim, haberlesme, mekdandan bagimsiz ¢alisabilme yasam bigimlerini
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degistirmistir. Boylece ylzyuze iletisim, fiziksel etkinlikler, kitap okuma, yeni bir beceri kazanmak lizere kisisel
gelisime zaman ayirmak giderek azalmigtir. Sanal ortamlar isbirlikleri ve dostluklarin olugmasi, eski dostlarin
bulunmasi icin olanaklar sunarken gercek olmayan kimlikleri de barindirabilmekte ya da 6zel bilgilere erisimi
kotu kullanima agik hale getirebilmektedir. Elektronik ortamda olusturulan sanal iletisim gruplari kimligini
aciklamayan kisilerce izlenebilmekte, ¢ikar amach olarak kullanilabilmektedir. Sanal ortamdaki siddet igerikli
oyunlar, bireyleri siddete alistirip, gostermeleri gereken tepkiden uzaklasma ve siddeti olagan goérme

potansiyeli tasimaktadir (Dedeoglu, 2009: 53-54).

BUtln bu sorunlara ek olarak, yeni iletisim teknolojileri sayesinde sayisal olarak kaydedilen fotograflar
ya da gorintiler uygun yazilimlar kullanilarak degistirilip diizenlenebilmesi, boéylece gérintli manipilasyonu
yaratilmasi, reklam-haber ayriminin kaybolmasi, internet izerinden g¢ok hizli bir sekilde paylagilan bilgilerin ve
haberlerin dogrulanmadan yayinlanmasi, Facebook gibi sosyallesme amaciyla kurulan sitelerin amaci disinda
kullanimi, internet Gizerinde yayimlanan igerigin izinsiz ve/veya kaynak gostermeden kullanimi gibi konular da

gazetecilik etigi acisindan ¢ok tartisiilmaktadir (Geray ve Aydogan, 2009: 310-315).

Medya ve bilisim etigi s6z konusu oldugunda en fazla tartisilan konularin sunlar oldugu gérilmektedir:

- Haberde dogruluk - Yaniltici yontemler (gizli kamera, kimlik gizleme vb.)
- Ozel yasama miidahale - Parali habercilik

- Cocuklara iliskin haberler - Cinsellik, pornografi

- Cikar gatismalari - Kamu yarari

- Siddetin 6zendirilmesi

4. Uluslararasi Etik ilkeler ve Diizenlemeler

Medya hukuku, yazili basin, radyo, televizyon, sinema, video, internet gibi ¢cok sayida iletisim alanini igine
almaktadir. Medya hukukunun icine basin 6zgirligi ve basin is hukuku da dahil edildiginde oldukga genis bir
disiplin, bir hukuk dal, bash basina bir uzmanlik alani ortaya ¢ikmaktadir. Medya hukukunun her Ulkede farkh
diizenlenis, algilanis ve wuygulama bigimi bulunmaktadir. Ancak ulkeler Gyesi bulunduklari uluslararasi
organizasyonlarin bu alandaki diizenlemelerine uyum saglamaktadirlar. Ornegin Avrupa Birligi'ne lye olma

slirecinde olan Tirkiye, Tlirk medya mevzuatinin AB miiktesebatina uyumlastirma gabalari icerisindedir.

Medya alanindaki yasal dizenlemelerle, icerdigi yaptirimlar ve cezalar, medyadaki bazi uygulamalar
caydirici hale getirmektedir. Ancak hig¢bir yasal diizenlemenin tam ve gercek anlamiyla medyada etik duyarlihg
saglayamadigl bilinmektedir. Bu nedenle, medya profesyonellerinin etik ilkeleri icsellestirmesi gerekmektedir.
Dogruluk, durustlik, hakkaniyet, dengeli ve sorumlu habercilik gibi degerler, etik gazeteciligin temellerini
olusturmaktadir. Uzerinde goriis birligine varilmis meslek ilkeleri ve kurallarin olmasi, medyanin kamuya karsi

sorumluluklarini vurgulamasi agisindan 6nemlidir (Capli, 2002: 211-217)
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Medya etigi konusunda diinyadaki ilk girisim, Amerika’da 1923 yilinda ABD Gazete Editorleri Cemiyeti
tarafindan belirlenen ilkelerle baslamis, daha sonra 1929 yilinda Pan American basin konferansiyla yeni bir sekil
almistir. Avrupa’da 1954 yilinda Bordeu bildirgesi, daha sonra 1971’de Miinih bildirgesi yayimlanmistir. 1993 yilinin
19-21 Mart tarihlerinde Uluslararasi Gazeteciler Sendikasi’nin Briiksel’de diizenledigi bir toplantida, “Basin Meslek
ilkeleri” kabul edilmistir. Daha sonra bu metin, Avrupa Konseyi Parlamenterler Meclisi’'nin de karariyla uygulama

metni durumuna getirilmistir (Ering, 2007).

UNESCO (Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kilttir Kurumu) 1983 yilinda yayinlamis oldugu Gazeteciligin
Etik Degerleri Uzerine Uluslararasi ilkeler Deklarasyonu’nda (Declaration of International Principles on the Ethics of
Journalism) gazetecilik icin evrensel etik ilkelerin 6nemine dikkat ¢ekmistir. Bu deklarasyonda yayinlanan ilkeler
arasinda, gazetecilerin sosyal sorumlulugu, kamu yararina saygi, vatandaslarin erisimi ve katihmlari dncelikli olarak
yer almaktadir. UNESCO’nun belirledigi bu ilkeler, bir¢cok uluslararasi basin organizasyonu ve medya kurulusu igin

ornek teskil ederek benzer ilkeler gelistirilmistir.

Avrupa Konseyi de medya etigi konusunda diizenlemeler gerceklestirmektedir. Ornegin 2001 yilinda
Avrupa Konseyi Kitle iletisimi Yiriitme Komitesince (CDMM), Medya Hukuku ve insan Haklari Uzmanlar Grubunun
(M-M-HR) galisma alaninda bulunan gérevleri tamamlamak tizere ifade Ozgiirliigii ve Diger Temel Haklar Uzmanlar
Grubu (MM-S-FR) olusturulmustur. Grup, Ug yil siren ¢alismalari sonucunda; adli olaylarin yayinlanmasina iligkin
hukuki kurallarin dizenlenmesi ¢agrisinda bulunmustur. Ayrica, medyada siyasi tartisma 6zglirlugt: medyanin
siyasi sahislar ve kamu gorevlileri ile ilgili haber yapmasi, 6zel yasamin gizliligi; mahremiyet hakki, kriz zamanlarinda
ifade ve haber alma 6zgirliigi ve terdrizm ile miicadele kapsaminda ifade ve haber alma 6zgurligi hakkinda ilkeler

belirlemiglerdir.

Uluslararasi basin orgltleri de etik ilkelerin belirlenmesi ve uygulanmasinda etkili calismalar yapmaktadir.
Bunlarin basinda Uluslararasi Gazeteciler Federasyonu (FlJ) gelmektedir. FlJ, gazetecilerin ve medya
profesyonellerinin en yliksek etik ve mesleki standartlari koruma gorevini Gstlenmenin yani sira; medya sektériinde
Cocuk Haklari Sozlesmesi ve bagimsiz gazetecilik uygulamalari agisindan bu sézlesmenin 6nemi konusunda
miimkin oldugunca ¢ok bilgi yayma gorevini gelistirmek i¢in de ¢caba gostermektedir.
Evrensel boyutta benimsenen diizenlemelerden bazilari sunlardir:
- BM insan Haklari Evrensel Bildirisi (1948)
- Uluslararasi Basin Enstittisinin ilkeleri (1952)
- Uluslararasi Gazeteciler Federasyonu Bildirisi (1954)
- Avrupa Toplulugu Gazeteci Haklari ve Gorevleri Bildirisi (1971)
- Profesyonel Gazeteciler Kurulusu (SIGMA DELTA CHI) Etik ilkeleri (1973)
- UNESCO-Uluslararasi Gazeteciler Orgiity Bildirisi (1973)
- BM Cocuk Haklarina Dair Sozlesme (1989)

- Avrupa Sinir Otesi Yayincilik Sozlesmesi (1993)
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BUtln bu bildiriler ve diizenlemeler, su temel gazetecilik kodlarini ortaya koymustur:
1. Kamu Yarari

2. Basinin Tarafsizhig

3. Basinin Kisilik Haklari ve Ozel Yasama Saygisi

4. Basinin DirGstlGgi

Medyada etik kodlar, tlkelere 6zgii duyarhhklar ve normlar nedeniyle farklilasmaktadir. Baska degisle, etik
kurallar, tlkelerin miras aldigi kiltiire, cevresine, siyasal, toplumsal, ekonomik gelisme ve medya sistemine goére
sekillenmektedir. Ornegin, insan haklarina ¢cok énem verilen iskandinav (lkelerinde, medya, bir mahkeme bir
karara varmadan once suglanan kisinin adini bile agiklamamalidir. Daha tutucu olan Anglo-Sakson (lkeleri,
cinsellikle ilgili konularda duyarldirlar. Japonya’da ise Konficyus gelenegi geregi, sosyal uyum, gruba sadakat,

hiyerarsilere ve bliylklere saygi 6nemlidir (Bertnard; 2004).

Etik kurallar, basin vyasalari, onur vyasalar, gazetecilik kurallari gibi gazetecilik haklarina ve
ylakamlaliklerine iliskin bildirgeler farkh isimler altinda birgok Ulkede mevcuttur. Etik ilkeler ve kurallar, baz
Ulkelerde kamu makamlarinca diizenlenirken, bazilarinda bizzat basin kurumlarinca dizenlenmektedir. Etik
kurallari belirleyen gonilli kuruluslar, kanuni bir yaptirim ve zorunluluk olmaksizin basin mensuplarinin bir araya
gelerek olusturduklari 6zdenetim kurumlaridir. Basin konseyleri bu tip kuruluslardandir. Gonlli kuruluslarin yani

sira kanunla kurulan ve kanunun kendisine verdigi yaptirimlari uygulayan 6zdenetim kuruluslari da vardir.

5. Sonug¢

Kiresellesme, medyada etik ve denetim konusunu yerel, bolgesel ve ulusal boyutlu bir konu olmaktan
cikartarak uluslararasi boyutlara tasimistir. Artik gelisen teknolojiler sayesinde kitle iletisim araglari, diinyanin her
verinden ulasilabilir ve izlenebilir hale gelmistir. Gerek basin alaninda gerekse farkli alanlarda faaliyet gosteren
bircok uluslararasi organizasyon, medya etigi konusundaki tartismalar yapmakta, varolan sorunlari saptayarak
¢6zUm lretecek dusiinceler Gretmektedirler. Ancak, iletisim politikalarinin belirlenmesinde biyik dlgiide etkin olan
gelismis Ulkeler, medya ve etik konusundaki tartismalarda belirleyici olurken, gelismekte olan {lkelerin
gereksinimlerine uygun bir iletisim etigi tartismasinda yeterince seslerini duyuramadigi goériilmektedir. Bu konuda
ulusal ve yerel basin organizasyonlarina biiyiik gorevler diismektedir. Ulusal ve yerel basin, uluslararasi medya
kuruluslariyla kuracagi iletisim kopriileri ile evrensel ilkeleri uygulama ve diizenleme siirecinde mutlaka yer almali,

yerelde yasanan etik sorunlari uluslararasi ¢capta dile getirmelidir.
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