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Yasar Universitesi E-Dergisi Temmuz sayisindan itibaren Ulakbim Sosyal ve Beseri Bilimler veri tabanina dahil
olmustur. Bu sayida Editorler Kurulu tarafindan hakem onayindan ge¢mis 13 adet ¢aligma bulunmaktadir.

Ersoy bu calismasinda kulturel zekd ile liderlik arasindaki iliski tek yonlii iligki kiltirel zekammn t¢ unsuru
tizerinden c¢alismistir. Nitel aragtirma yontemleri kullanilan c¢alismada bes yildizli otellerin yabanct
yoneticilerinden olusan orneklem iizerinde onlarin Tiirk kiiltlirinii anlayabilme, yorumlayabilme ve adapte
olabilme {izerine yorumlarina yer verilmis ve kiiltiirel farkliligin yonetsel faaliyetler iizerine etkileri ile ilgili
saptamalar1 listelenmistir. Kiiltiirler arasi yoneticiligin en kritik unsuru olarak dil 6n plana ¢ikmistir. Ersoy’un
caligmasi, her ne kadar diisiik bir 6rneklem sayist nedeni ile sonuglart kisith genellenebilme unsurlari icerse de
Tiirkiye’de bu konu hakkinda yapilan ilk ¢aligma olmasi bakimindan énemlidir.

Oztiirk ve Savas, iiriin tanitiminda sosyal amaca yonelik pazarlama (SAYP) stratejilerinin miisterilerin satin
alma ve marka imaj1 iizerindeki etkileri iizerine nicel aragtirma yontemlerinin kullandigi bir calisma
yapmuglardir. Yiiksek rekabet kosullari, kurumlarin fark edilmek, tercih edilmek, olumlu marka tutumu
yaratmak, begenilen hatirlanan kurumlar arasinda yer alabilmek i¢in sosyal sorumluluk sahibi olmalarina ve
SAYP stratejileri benimsemeye yonlendirmektedir. Bu ¢alisma SAYP reklamlarinin Tiirk tiiketicisi iizerinde
etkisini dlgen ilk calisma olmast nedeniyle de énemlidir. Oztiirk ve Savas’in ¢alismasi &zellikle drneklemi ikiye
ayirma yontemi tercihleriyle elestirilebilir ve hatta bu yonde gelistirilebilir.

Gudekli ve Celik bu ¢aligmalarinda kadinin cinsel bir simge olarak reklamlarda kullaniminin degisimi ile
sosyal degisim arasindaki paralelligi ortaya koymuslardir. Saussure’cli semiotik inceleme yonteminin
kullanildig1 ¢aligmada, reklamlarda s6zelden gorsel ifadeye bir doniisiim, kadinin seks objesi olarak 2000°1lerde
yansitilmaya baglandig1 bulgularina ulagilmistir.

Ozel, twitter kullanimi ile kurum imaj1 arasinda bir iliski aradig1 calismasinda 443 twitter kullanicisina anket
caligmasi yapmustir. Katilimeilar, twitter hesabi sahipleri ile galistiklart kurumun imaji hakkinda bir iligki oldugu
hipotezini destekler yanit vermemislerdir. Calisma veri toplama yontemi olarak ilging bir yaklasima sahip
olmakla birlikte kullandig1 analiz metotlar: itibariyle gelistirilebilir.

Ar, Ozdemir ve Baki’nin bu ¢alismasinda, Rize bélgesinde kurulacak bir Organize Sanayi Bolgesi (OSB)
icin Oncelikli sektor ve kriterlerin belirlenmesinin gerekliligi literatiire de atifta bulunarak agik¢a ortaya konmus
ve Analitik Hiyerarsi Siireci (AHS) modeli i¢in gerekli alternatif sektorler ve kriterler belirlenmistir. Yapilan
calisma OSB’de uygulamaya gecirilecek projeleri degerlendirme kapsamiyla farkli kriter seti ile gelistirilebilir.

Tewelde bu ¢alismasinda bat1 ya da merkez medya ajanslarinin diger iilkelerin haber akisinda belirleyici bir
rol oynadigini iddia eden Johan Galtung’un ¢aligmasina elestirel bir gozle yaklagmis ve varsayiminin aksi
yoniindeki bulgularimi ortaya koymustur.

flarslan’m , Markov Zinciri kullanarak hisse senedi fiyatlarinin yoniinii tahminlemeye yonelik, Tiirkge
literaturde O6nemli bir eksikligi gideren giris niteligindeki bu caligmasi sayesinde, Finans ogrencilerinin,
metodoloji repertuvarlarini gelistirebileceklerini ve Tiirkge literatiire ¢ok adimli Markov modelleri de igeren
zengin modeller ekleyebileceklerini umuyoruz.

Ozdevecioglu, Akin ve Bayram, Tiirkge literatiir i¢in olduk¢a yeni bir konu olan fikir isgilerinin
kullandiklar1 enerjinin yonetimi lizerine yaptiklari calisma ile bu sayida yer aldilar. Fikir is¢ileri, nispeten 6zerk
calisan, belirli alanlarda uzmanliklar1 olan, yaratici igler yapan, zihinsel olarak yorulan, dinlenmek i¢in zaman
bulabilen nitelikli ¢alisanlardir. Bu ¢alismada fikir iscilerinin enerjilerini yonetmede kullandiklar1 orgiit igi ve
orgiit dis1 taktikleri gruplamak icin kesifsel faktor analizi yontemi kullanilmigtir. Faktor analizine giren enerji
yonetim taktik havuzunu belirlemek icin yazarlar yabanci literatiirii taramis, fikir ¢alisanlar1 ile odak grup
toplantis1 yapmus ve orgiit i¢i ve Orgiit disi olarak tasnif edilen toplam 78 adet taktik belirlemislerdir. Bu taktikler
faktor analizi sonrasinda orgiit i¢i dort, orgiit disi bes faktor grubuna ayrilmustir. Calismada tespit edilen taktik
faktorleri, bagka bir veri seti iizerinde dogrulayict faktor analizinde bir Olgek Onerisi olarak kullanilip
gelistirilebilir.

Zengin’in literatiir taramasi ve bilgi derlemesi seklinde kurgulanan caligmasinda, surdirilebilirlik ve
stirdiriilebilir gelisme diislincesinin tarihsel arka plani arastirilmig; daha sonra kavram medya alanina
ozgiilenerek agiklanmistir. Medyada gelisme ve siirdiiriilebilirlik tanimindan yola ¢ikarak iilkelerin bagimsiz ve
¢ogulcu bir medya hedefine ulagsmada, izleyecekleri stratejiler ve eylem alanlar1 tartigilmigtir. Zengin konuya
daha somut cergeve ortaya koymak adina medyada gelisme ve siirdiiriilebilirlik konusunda en ¢ok kullanilan
Freedom House Press Freedom Index ve International Research and Exchanges Board (IREX) Media
Sustainability Index’lerini incelemistir.

Yirik, Ekici ve Oren tarafindan yapilan ¢alismada dort ve bes yildizl otel ¢alisanlarimin drgiitsel stresleri ile
orgiitsel tiikenmiglikleri arasindaki iligskiyi demografik degiskenler bazinda incelemek amaciyla Alanya’da 445



otel personeline anket yapilmistir. Caligmanin sadece demografik degiskenler bazinda incelenmesi bir kisit
olmakla birlikte ilerideki c¢aligmalara zemin hazirlamasi agisindan Onemlidir. Ayrica is tatmini, kisilik
tipolojileri, ise baglilik bigi konularla da iliskilendirilebilir.

Kececioglu ve Yilmaz bu calismalarinda Tiirkce literatiire 6zellikle son on yilda giren ve artan oranlarda
calismalarin yapildig1 yetenek yonetimi lizerine egilmislerdir. Yazarlarin ayr1 ayr1 son donemlerde ayni konu
iizerine yaptiklar1 ¢aligmalar da bulunmaktadir.

Oz’iin bu sayidaki ¢aligmasi sosyal medya sitelerindeki mahremiyet problemleri iizerindir. Anket ¢alismasi
ile toplanan veri Uzerinden sosyal medya kullanimi, haber takip etme egilimi ve gizlilik ayarlari ile mahremiyet
problemleri hakkindaki farkindalik arasinda iligki tespit edilmistir.

Sani’nin bu ¢aligmasinda, okur kitlesinin bilyiikliigii ve cografi temsiline dayali olarak segilmis, iki 6zel
Nijerya gazetesi Gzerinden iilkede basmin ne denli 6zgiir bir ortamda ¢alistigi analiz edilmektedir. Igerik analizi
sonuglari, Nijerya’da basinin biiyiik 6l¢iide 6zgiir oldugunu ve gazetelerin ana sayfalarinda yonetimi elestiren
haberlere defaten yer verildigini gostermistir.



