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Oz: Bu ¢alisma, Tiirkiye'de Batililagsma ile modern banyonun giindelik hayatimiza girisini ve 1980-2012 yillar: arasinda, tasarim, mimarhk ve
dekorasyon dergilerinde yaymlanan banyo reklamlarina bakarak, banyo mekdanimin gegirdigi degisimi anlamaya ¢alisir. Calisma, once, modern
banyonun 19. yiizyil sonlarinda Amerika’da ortaya ¢ikisini, Amerika’da gegirdigi erken evreleri, donemin dergi reklamlart ve katalog imajlari ile
destekleyerek kisaca degerlendirir. Sonrasinda, Tiirkiye 'de Cumhuriyet sonrast modernlesme ve Batililasma ¢abalart ile modern banyonun giindelik
hayatimiza girigini, toplumun bu yabanci unsur ile olan etkilesimini aktarwr. Son olarak 1980-2012 yillart arasinda, onar yilik donemler halinde,
banyo ve banyo elemanlar reklamlarinin gorselleri esliginde, Tiirkiye 'de modern banyonun gegirdigi evreleri yorumlar.

Anahtar Kelimeler: Modern banyo, Modernlesme, Reklam gorselleri

Abstract: This study tries to understand the introduction of the modern bathroom into our everyday lives during the Westernisation period in Turkey
and also tries to understand the change of the bathroom space by looking the advertisements in design, architecture and decoration magazines
between 1980 and 2012. The study, first gives a short account on the appearance of the modern bathroom in the United States through the end of the
19th century and its early phases, supported by images from advertisements and catalogs. Afterwards, it shows the introduction of the modern
bathroom into our lives within the efforts of modernisation and Westernisation after the foundation of the Turkish Republic and the interaction
between the society and this foreign notion. Lastly, the study tries to read the phases of the modern bathroom and its elements in Turkey via the
magazine advertisements through decades between the years 1980-2012.
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1. Modern Banyonun Erken Evreleri

Modern giindelik hayatimizin temel bir pargasi olan banyolar, bugiin bildigimiz haliyle (kiivet, dus, klozet, lavabo gibi
standart vitrifiye elemanlar1 ve uygun tesisat sistemi), sanayilesme siireclerine bagli olarak Ingiltere ve Kuzey
Amerika’da evlere girmistir (Giedion 1955; Lupton ve Miller 1992; Wright 1960). > Modern banyonun mekansal
evrimi, sadece sanayilesme ile degil, tesisat ve kanalizasyon sistemlerindeki teknolojik ilerlemeler, degisen toplumsal
ve kiiltiirel pratikler ve normlarla da iliskili olmustur (Giedion 1955; Lupton ve Miller 1992). Modern banyodan 6nceki
banyo pratikleri iyilesme ve hastaliklardan kurtulma amach yenilenme fikrine odaklanirken 19. yiizyilin ikinci
yarisindan itibaren, temizlik fikri, banyo pratiklerini belirlemeye baglamistir. 19. yiizy1l boyunca, banyo, morfolojik
olarak buhar banyosundan dus banyolarina, sicak hava banyolarindan 6zel kiibiklere kadar birgok degisim gostermistir
(Giedion 1955). 1900°1i yillarda, tesisat ve kanalizasyon sistemleri sayesinde, kiivet ve dustan olusan seyyar banyolar,
endiistriyel vitrifiye elemanlar ile sabit bir mekan ve pozisyona doniiserek evlere girmistir. Modernlesmenin 6ncii

! Bu calismanin bir kismi, yazarim, istanbul Teknik Universitesi'nde devam eden doktora galigmasina dayanmaktadir. Yazar katkilaridan dolay1 Dr.
Niliifer Talu'ya tesekkiir eder.

2 Yikanmanin ve banyonun tarihgesi bu ¢alismanin kapsami digindadir, banyonun tarihi ile ilgili kaynaklar iin bkz.:

Wright 1960; temizlenme mekanlarina tarihsel bir perspektiften bakan kapsamli bir yikanma ve banyo mekan tarihi.

Giedion 1955; bir boliimiiniin tamamen antik ¢aglardan 20. yiizyila kadar ytkanmanin ve banyonun evrimine ve tarihine ayrildigi, makinelesmenin ve
modernligin tarihi.

Hembry 1990; kaplicalarin tedavi edici ve toplumsal yénlerine odaklanan, Ingiltere’de 1560-1815 yillari arasinda banyo yapma tesislerinin toplumsal
tarihi.

Lupton ve Miller 1992; elestirel ve feminist bir bakisla ve maddi kiiltiir ¢alismas1 yaklagimiyla, Amerika’da 1890-1940 yillar1 arasinda banyonun ve
mutfagin saglik ve temsil anlaminda evrimi.

Shove 2003; temizlik kavraminin banyo mekan ile iliskilendirildigi, banyo yapma ve dus alma pratiklerinin nasil giindelik hayatimizin ‘normal’ bir
pargast haline geldiginin sorgulandigi, hijyen ve temizligin tarihgesi.

Vigarello 1988; orta cagdan baslayarak 20. yiizyila kadar, Fransa’da temizlenmenin ve beden bakimimin kiiltiirel ve tarihsel bir dokiimii.
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tarihcilerinden Sigfried Giedion (1955), sabit banyonun (the fixed bathroom)® bu degisim siirecini “gdgebelikten sabit
kosullara” ge¢is olarak tanimlar (S. 682).

Ingiltere’de 1880-1910 yillar1 arasinda, orta simifin dahi kullandigi, pencereli, ferah ve yiiksek kalite vitrifiye
elemanlar1 igeren satafath bir mekan olan ‘sabit banyo’ (Giedion 1955; Wright 1960) biiyiik boy halilar1, desenli duvar
kagidi ve vitray camlari ile varlik ve zevkin sembolii haline gelmistir (Wright 1960) (Resim 1). Amerika’da ise sabit
banyo, evlerden once otellerde kendisini géstermistir. Ancak, otel banyosunun da gergek anlamda yaygin hale gelmesi,
1908 yilinda, Buffalo’da yeni agilan bir otelin ‘bir yatak ve banyo, bir buguk dolara’ slogam4 ile olmustur (Giedion
1955) (Resim 2a). Bu sekilde, banyonun diisiik bir maliyet ile her odaya uygulanabilecegi ispatlanmig ve bu da standart
Amerikan plani olarak sonuglanan, banyoyu apartman planlarina dahil etme egilimini ortaya ¢ikarmistir. Artik, banyo,
sikistirtlmig donatili bir hiicre olarak yatak odasinin uzantisidir.

Resim 2: a) Buffalo’daki Statler Hotel’in ortak havalandirma ve tesisat saftiyla planlanmg
sikistirilmig banyolu iki odasi (the compact bathroom), 1908 b) Amerikan sikigtirilmig banyosu
(the compact bathroom), 1915 (Giedion 1955, 698-99).

Resim 2b’deki, 1915 yilina ait, degismeyen plam gosterilen sikistirilmig Amerikan banyosu (the compact
bathroom), Ingiliz banyolarindan farkli olarak, olabildigince dar mekanlara sigdirilmaya ve vitrifiye elemanlari bir
duvar boyunca siralanmaya calisilmigtir. Seri tiretim teknikleri ile {iretim maliyetleri azaltilarak kiivet daha genis
kitlelere ulastirilmistir (Giedion 1955, Glassberg 1979). Seri {iretim ile iiretilen, tek parga, ¢ift kabuklu, gdmme, beyaz
kiivet, o dénemin banyo mekénlarimn tasarmmum ve boyutlarim belirlemeye baslamustir.®> 1920’lere gelindiginde,
gomme kiivet, Amerikan banyosunun modiilii ve standardi olarak, banyonun belkemigi ve dolayisiyla sembolii haline
gelmistir (Giedion 1955, Winkler ve Fisher 1989). Amerikan banyosunda boyutlar kiivete gore belirlenirken, Ingiliz

3 Seyyar banyonun sabit bir mekana doniismesinde vitrifiye elemanlarinin sabitlenmesi en énemli etken olmugtur. Bu yiizdendir ki sabit banyo-the
fixed bathroom adin1 vitrifiye elemanlarindan-fixtures’dan almustir.
4 Orijinal slogan; ‘4 bed and a bath for a dollar and a half’ (Giedion 1955, 698).

5 20. ylizyilin baslarinda gesitli firmalara ait banyo tasarimlari ve planlarini igeren bir derleme igin bkz. Winkler ve Fisher 1989.

6450



Aytag, A. & Timur Ogiit, S. / Journal of Yasar University, 2015 10(37) 6449-6464

banyolarinda, 1sinma maliyetini azaltmak amaciyla banyo boyutlar1 kiigiik tutulmaya ¢alisilmistir (Rybezynski 1987).
Biiytik veya kiigiik, kullanislt bir banyo, 20. yiizyilin modernist mimarlari tarafindan, elektrikli {itii, camagsir makinesi ve
merkezi 1sitma sisteminin yani sira, bir evi ‘modern’ yapan unsurlardan biri olarak tanimlanmistir (Rybczynski 1987).

‘Modern’ evin ‘modern’ banyosu, i¢ mekan tasarimlari agisindan iilkelere gore farklilik gostermistir. Amerika’da
banyo beyaz ve sade bir tasarimla ortaya ¢ikip ilk yillarda bundan 6diin vermezken, Ingiltere’de banyo tasarimlarinda
ve vitrifiye elemanlarinda ¢ogunlukla agir ve ayrintili dekorlar kullamilmigtir (Wright 1960). Ornegin, 19. yiizyil
sonunda, kat1 modernist Adolf Loos (1898), mekanin temizligine isaret eden beyaz rengi, banyo igin tek uygun renk
olarak vurgulamustir. Avusturya banyolarmin i¢ mekan tasarimini, vitrifiye elemanlarin1 ve tesisat sistemini
Amerika’dakilere gore kalitesiz olmalariyla elestiren Loos, beyaz olmasi gerekirken koyu renk olan vitrifiye
elemanlarin ve renkli duvar karolarini elestirmistir.

Banyo pratiginin, hastaliklardan kurtulma ve iyilestirme ile iliskilendirildigi ilk donemlerinin aksine, modern
banyonun ilk 20 yili hijyen idealine fazlasiyla odaklanmistir (Lupton ve Miller 1992). Modern banyo, 6zellikle
Amerika’da, bu ideali, malzeme, detay ve renk gibi unsurlarla yansitmistir. Lupton ve Miller’a gére (1992), bu tlkiyii
beslemede 6nemli bir yeri olan Amerikan kataloglari ve reklamlari, toz ve mikroplar1 barindirmayan yekpare duvar
yiizeylerini, mobilya yerine vitrifiye elemanlarini, oyma detaylar ve Viktoryen objelerin abartili dekorlart yerine,
porselen sirli endiistriyel donatilarin kullanimim tegvik etmistir. Tiim bunlarin yaninda, renk olarak ‘hastane beyazi’
banyo sagligimn korunmasinin birinci kosulu olmustur (Lupton ve Miller 1992). Banyo mekaninda 6ne ¢ikan hijyen
egiliminin yan1 sira, bedensel hijyen i¢in pazarlanan iiriinler de kitlesel dagitimi ve tiiketimi tesvik eden ambalaj sektorii
ile artmistir (Resim 3).

Resim 3: 20. yiizyilin baslarinda hijyen i¢in pazarlanan ¢esitli tiriinlerin reklamlari. a) Emaye ve
porselen kaplamalar i¢in kullan-at mendil b) Scottissue tuvalet kagidi ¢) Kleenex tuvalet kagidi d)
Red Cross kagit havlu €) Mum koltuk alt1 ter dnleyici f) Dis beyazlatici g) ‘Hastane Temizligi’
saglayan yekpare (seamless) klozet kapagi (Lupton ve Miller 1992).

1930’larda, Amerika’da, dénemin hakim tasarim stili ‘streamlining’®, evlerden sonra banyolarin ve mutfaklarin i¢
mekan tasarimlarimi da etkilemistir (Lupton ve Miller 1992) (Resim 4). Bu stil, temizligi kolay ve mikrop
barindirmayan ¢ikintisiz yiizeyleri ve yuvarlatilmis kenarlar1 ile 6ne ¢ikmis ve banyoda hijyen ideali bir kere daha
desteklenmistir.

Banyoda beyazin egemen oldugu yillarin ardindan, 1930’larda, renkli yiizeylerin ve vitrifiye elemanlarinin ortaya
cikmasiyla beraber, banyoda hijyenden sonra, dekorasyon da 6ne ¢ikmaya baslamistir. Baglarda renkli banyoda hakim
renk pembe olmus, devaminda ise, mavi-yesil banyolar pembeyi takip etmistir, ancak renkli banyonun zirveye ulasmasi
1950°1i yillar1 bulmugtur (Resim 5). Lupton ve Miller (1992), renkli banyonun geg¢ yayginlagmasinin sebebini yiiksek
maliyetlere ve beyaz rengin hijyen ideali ile ortiisen giiglii imajina baglamistir. 1950°li yillarin renkli banyo
reklamlarinda g6ze ¢arpan bir eleman da renkli kare ya da kdse kiivetler olmustur (Resim 5c¢, 5d).

Resim 4: 1937 Better Homes & Gardens dergisinden streamlining akimindan etkilenmis bir mutfak
tasarimi (www.antiqguehomestyle.com).

® Aerodinamik olarak daha az hava direnci saglayacak hava ve kara tagitlarinin tasarimlarinda uygulanan, su damlasi formundan
esinlenen ‘streamlining’ stili, o0 donem, hem tagitlara hem de tasitlarla ilgisi olmayan iiriinlere uygulanmistir.
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Resim 5: Amerika’daki ¢esitli dergilerden renkli banyo reklamlari. a) Kohler 1928 b) Henry

Dreyfuss tasarimi Crane 1951 ¢) American-Standard 1953 d) American-Standard 1957
(www.flickr.com and www.midcenturyhomestyle.com).

Amerika’da sikistirilmig banyonun yayginlasmasindan sonra, Amerika, banyo mekaninin boyutlar tizerine tekrar
diistinmeye baglamuis, asgari boyutlardaki standart banyonun yam sira, daha biiyiik banyo tasarimlar1 ortaya ¢ikmustir.
Bu biiyiik banyolar, liikks ve evliligin mahrem zevkleri ile iliskilendirilmistir. Ayrica, tuvalet ve banyo iligkisi tartisilmis
ve sonug olarak bir kapi ile tuvaleti banyodan ayiran tasarim onerileri gelistirilmistir (Resim 6). Bunu yani sira, banyo
boyutlarinin biiytimesi, sinif farki ile de iligkilendirilmis, evde ¢alisan yardimcilarin banyosu kiigiiliirken, ev sahibinin
banyosu bilylimiistiir. Sonug olarak, 1950’li yillarda olusan cesitli tasarim fikirleri, birden fazla girisi olan banyolar
(Resim 6b), misafirler i¢in lavabo (powder room), her yatak odasina ayri banyo ve ebeveyn banyosu gibi banyo
tasarimlari olarak ¢esitlenmistir (Lupton ve Miller 1992).

FOUR'S NOT A CROWD

IN THIS BATHROOM

Resim 6: Cesitli boliinmiis banyo planlar1 ve reklamlar1. @) Standard Sanitary Mfg. Co. firmasinin tuvaleti
banyodan bir kapi ile ayirdigt reklami (1912) ve tuvaletin banyodan tamamen ayrildigi bir plan (1917)
b) Standard Sanitary Mfg. Co. firmasinin Duo-Use banyosu ve ¢oklu kullanimimin semasi (1944)
¢) Crane Bathroom firmasinin T plani araciligtyla tek banyo hacminde mahremiyete izin veren tasarimi
(1952) (Lupton ve Miller 1992, 36-37 ve www.flickr.com).

Modern banyo i¢in tiim bu form, renk ve boyut arayislari siirerken, fazlasiyla endiistriyel ve tamamen ‘modern’
olan banyonun, aslinda, beden hareketlerinin fonksiyonel gerekliliklerine uygun olarak tasarlanmadigi ortaya ¢ikmustir.
1966 yilinda, Alexander Kira, 50’1li yillarin sonlarina dogru banyo ergonomisi hakkinda yaptig1 detayli arastirmasini,
bugiin klasiklesmis olan, ‘The Bathroom: Criteria for Design’ (Banyo: Tasarim i¢in Kriterler) baglikli kitabinda
yayinlamistir. Kira’nin bu onemli arastirmasi, “kisisel hijyenin arastirilmamus problemleri ve aktivitelere uygun
ortamlarin tasarimi igin temel kriterlerin ve etkenlerin tespit edilmesi” (s. iii) gibi konular1 igermektedir.’

! Alexander Kira’nin bu galigmasi, akademik literatiirde, temel islevsel bir yaklagimla beraber banyonun kullanimini toplumsal agilardan yorumlayan
ilk caligma olarak kabul edilir. Calisma, banyo mekaninin ve elemanlarinin nasil kullanildigina dair detayli bir dokiim niteligindedir. Kira,
kullanicilari, 1zgara bir arka plan 6niinde, ellerini, yiizlerini, saglarini, tiim bedenlerini yikarken, idrar yaparken veya diskilama sirasinda fotograflama
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1960’11 yillara gelindiginde, reklamlarda, banyoda renk kullaniminin devam ettigi, pembe, mavi ve yesil vitrifiye
elemanlarimin kullaniminin da yaygmlastigi goriilmektedir (Resim 7a, 7b). Bu yillarda, renkli ve desenli tuvalet kagidi
ve kagit havlu reklamlart da dikkat ¢ekmektedir (Resim 7c¢). Bu donemde, teknolojideki ilerlemeler ile birlikte,
otomatik ¢amasir ve kurutma makinesi reklamlar1 da artmis, onlar1 deterjan ve yumusatici reklamlari takip etmistir
(Resim 7d). Tuvalet tasarimindaki yenilikler de reklamlara yansimustir. Duvara asili tuvalet reklamlari banyo
temizligini kolaylastirdig1 iddiasi tasirken (Resim 7e), yeni sifon teknolojisi ile tuvaletler daha sessizlesmistir. Ayrica,
60’larin sonuna dogru, laminant paneller banyolarda renkli karolarm yerini almistir (Resim 7f).2

Resim 7: 60’1 yillara ait gesitli reklamlar. a) 1960 American Standard b) 1961 American
Standard ¢) 1966 Lady Scott renkli ve desenli tuvalet kagidi1 d) 1960 Borg-Warner Camasir
Makinast €) 1961 American Standard asma klozet f) 1969 Formica Laminant reklami
(adclassix.com, vintage-ads.com, midcenturyhomestyle.com, flickr.com).

2. Tiirkiye’de Batihlasma ve ‘Modern’ Banyonun Ortaya Cikisi

Modern banyo, 20. yiizyilin ilk yaris1t boyunca Avrupa’da ve Amerika’da sabitlenmis vitrifiye elemanlar1 ile ‘sabit’
ve ‘standart’” bir mekan haline gelirken, Tiirkiye’de de, 1923 yilinda cumhuriyetin kurulmasinin ardindan, yavas da olsa
yayginlasmaya baglamigtir. Bu donemlerde banyo, Batililasma ve modernlesmenin bir vasitasi olarak temsil edilmis ve
algilanmustir (Giirel 2008). Meltem O. Giirel’in (2008), modern banyoyu, onun vitrifiye elemanlarini ve pratiklerini,
Tiirkiye’nin Batililagma siireci dahilinde, tarihsel olarak analiz ettigi caligmasinda, banyo kiiresel modernligin bir tiriini
olarak gosterilmistir. Giirel’e (2008) gore, Tirkiye’de modern banyo tarihi, modernligin ikilemini temsil etmektedir;
modernlik “eskiyi, gelenekseli, tamidik olan1 ve kendinde var olani yikmayi, ayrica yeniyi, ilericiyi, giincel olan1 ve
yabanc1 olanin tanitimini kapsar” (s. 216).

Tiirkiye’de modern banyodan 6nce, temel ihtiyaclar, alaturka tuvalet, hamam ve gusiilhane ile giderilmekteydi.
Alaturka tuvalet geleneksel olarak, evlerin bahgesinde veya avlusunda yer almaktaydi (giiniimiiziin alaturka tuvaletleri
hala Tiirkiye’de, Orta Dogu’da ve Asya’da bir ¢ok kullanici tarafindan tercih edilmektedir). Yikanmak icin ise halk,
kamusal ytkanma mekani olan hamamlar1 kullanmaktaydi. Hamam sadece temizlik i¢in gidilen bir mekéan olmayip tim
mabhalle tarafindan kullanilir, 6zellikle kadmlar i¢in 6nemli bir sosyallesme araci haline gelirdi. Hamamlarin yani sira,
bazi evlerde, yatak odalarinda bir dolap gibi goriinen, agildiginda iginde su kaplari ve su gideri bulunan, ¢iftlerin cinsel
iliski sonrasi, Islam dininin gerekliliklerine gére yikanmalara (abdest almalarina) olanak veren gusiilhaneler
bulunmaktaydi.

1923 yilinda, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulmasi ile beraber iilkenin sosyal, politik, kiiltiirel ve ekonomik yapisini
degistirmeye yonelik devrimler de baglamistir. Cumhuriyetin, Osmanli Imparatorlugu’nun sarkiyatg1 temsillerini terk

yontemi ile, banyoyu ve elemanlarini ve onlarin islevlerini analiz etmistir. Gerekli ayarlamalar ve diizenlerle birlikte uygun tasarim ¢oziimleri de
Onererek literatiirde biiyiik bir boslugu doldurmustur.

Formica markasi adi altinda tiretilen bu paneller, daha sonra Tiirkiye’de malzemenin adiyla degil ‘formika’ olarak anilacaktir.
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ederek, Batili modellere gore yeni bir ulus yaratma amaci, giindelik hayata, mimari ve tasarim kiiltiirlerine de
yansimaya baglamustir (Bozdogan 2002, Giirel 2008). Sibel Bozdogan (2002), erken cumhuriyet doneminde Tiirk
mimarisinin kiiltiirel tarihini anlattigi ‘Modernizm ve Ulusun Ingas® kitabinin ‘Modern Yasam-Kiibik Evler ve
Apartmanlar’ adli bliimiinde, modern banyonun ve elemanlarinin, ideallestirilmis modern ev ve apartman planlarina
girisini de aktarir. ik Batili tarzda banyo vitrifiye elemanlar1 1920’lerde ve 1930’larda, mimarlarin ev planlarda
goriilmeye baglamistir. O dénemlerin mimari yayinlarinda ve popiiler dergilerinde yayinlanan 6rnek evler, Batili
tarzdaki hayatlar1 sergilemektedir. Ancak, yabanci yayinlardan degistirilmeden alinan bu ev planlari, Tirkiye’deki orta
sinif igin tamamen yabanci bir yasam tarzi sunmaktadir. 1936 yilindan itibaren, iilkenin 6nde gelen cumhuriyet
mimarlari yumusak gegislerle, geleneksel 6geleri de igeren, daha az ‘yabanci’ ev planlar1 6nermeye baglarlar; bu
planlarda ‘standart’ banyonun yaninda (Batili tarzda klozet ve kiivet), ondan ayri olarak alaturka tuvalet de yer alir
(Bozdogan 2002).

Baskent Ankara’da, Mimar Kemalettin Bey’in tasarladigi, 1928 yilinda insa edilen ve dénemin toplu konut 6rnegi
haline gelen kinci Vakif Apartmani’nda merkezi 1sitma, elektrik ve asansor bulunmaktaydi. Tiim bu 6zellikleri ile
yiiksek standart olarak degerlendirilen ikinci Vakif Apartmani daireleri, ‘modern’ banyo ve vitrifiye elemanlarini da
icermekteydi ve bu da, o donemde, ‘banyo yiiksek standarttir’ goriisiinii vurgulamustir (Yavuz ve Ozkan 2005). 20.
yiizyilin ilk yaris1 boyunca apartmanlarin yayginlasmasi ile banyo da kentlerde yayginlasmaya baslamistir. Bu yiizyil
boyunca, banyo, apartman yasamu ile beraber evrimleserek Batinin ve modern yasamin simgeleri haline gelmistir, 6te
yandan, geleneksel tuvalet pratiklerini geride birakamayan kullanicilar igin alaturka tuvaletler ¢ogu apartman planinda
yer almaya devam etmis ve ilerleyen yillarda, banyolar yenilenirken, cogu alaturka tuvalet klozete doniistiiriilmiistiir
(Giirel 2008, Tasarimer Goziiyle 1990). Giirel’e gore (2008), 6zellikle 20. yiizyihn ikinci yarisinda, alaturka tuvalet, bir
cok kullanici tarafindan tercih edilirken, bir kisim tarafindan da geri kalmigligin, az gelismisligin ve gayrisihhi
kosullarin simgesi ve gegmisin, kirsal geleneklerin, pisligin ve alt tabakanin bir ifadesi olarak algilanmistir.

Klozetin yani sira, banyonun ‘modern’ elemanlarindan bir digeri olan kiivet de, modern banyonun
yayginlasmasiyla statiiniin ve Batililasmanin sembolii haline gelmistir. Ancak, kiiltiirel aligkanliklar ve dini inanglara
gore durgun suda yikanmayan toplum, kiivet ve kiivete ait pratikleri yabanci olarak algilamistir. Hamamdan beri
alisilagelmis olan akan su ile yikanma aligkanlhigina tezat bir nesne olarak banyolarda 1.5 metrekare yer kaplayan kiivet,
bir nevi dus teknesi olarak kullamlmustir (Bektas 1998, Giirel 2008).° Kiiveti icsellestirmeye calisan toplum, su
kesintilerinde faydalanmak icin kiivete su doldurmak, biiylik ev esyalarimi kiivette yikamak, perde, hali veya
battaniyeleri kiivette suya bastirmak gibi kiivet ile ilgili yeni kullanimlar icat etmistir. Kiivetin islevi disinda
kullanilmasina karsin, dénemin taninmig mimarlarindan Nejat Ersin’e gore, 1950’ lerde Ankara’da, kiivete talep yiiksek
olmustur, ancak ithal edildiginden bulmasi zor ve dolayisi ile pahali bir {iriin haline gelmistir (Giirel 2008). Giirel’in
Ersin ile yaptig1 roportajda (2008), Ersin, kiivete olan talebi fark ettigini, geleneksel yikanma bi¢imlerimizi ¢alisarak
(oturarak ve bir kaptan tas ile su dokiinme) siyah mermerden, oturmali bir kiivet tasarladigini1 séylemistir (Resim 8a).
Toplumun hamamdan gelen geleneksel yikanma aligkanliklarina yakin olan bu tasarim, dus baslig: ile beraber aranan
bir {irlin olmus ve bir ¢ok yapida standart kiivetin yerine tercih edilmistir (Giirel 2008). Modern banyo ile beraber gelen
kiivetin toplum tarafindan rahat bir sekilde kullamlamadig1'® geribildirimini alan ve Anadolu’da kullanicilarin evlerine
mermer kurna koydurttuklarini 6grenen seramik saglik geregleri ireticisi Serel firmasi da, 1980’lerin sonuna dogru,
kiivete segenek olarak seramik kurna tasarlamig ve piyasaya siirmiistiir (Tasarime1 Goziiyle 1990) (Resim 8b).

Resim 8: a) Mimar Nejat Ersin tarafindan, Tirkiye’deki kullanicilarin yikanma ihtiyag ve aligkanliklarina gore
tasarlanmig, dug linitesi ve oturma yeri olan mermer kiivet (temsili kiivet ¢izimi Giiler (2008, s. 227) tarafindan ¢ekilen
fotograftan yazar tarafindan olusturulmustur) b) Serel Seramik tarafindan 80’lerin sonuna dogru piyasaya siiriilen
seramik kurna (Arredamento Dekorasyon Banyo'91, 1990, s. 165).

o Kiivetin konut maliyetini nasil yiikselttigi, varligin sembolii haline nasil geldigi ve hayat tarzlarimiza ne kadar yabanci oldugu hakkinda kisa makale
icin bkz. Bektas 1998.
10 Kiivetin i¢ine plastik bir tabure ve kova koyularak yikanilmasi ve su dokmek i¢in tas benzeri seyler kullanilmast.
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Batililagma ile apartmanlara ve evlere giren ‘modern’ banyonun bir bagka yabanci elemani da bide olmustur.
Bide ilk olarak, cinsel iliski sonrasi genital bolgelerin temizlenmesi amagl Fransa’da kullanmilmaya baglanmistir
(Rybczynski 1987). Tirkiye’de ise, varligin ve modernizmin sembolii olarak algilanan ve klozet ile beraber set halinde
satilan bide, banyolarda 1950-1970 arasinda varlik gosterebilmistir (Giirel 2008). Takip eden yillarda, hem banyoda ¢ok
yer kapladigi hem de klozetlerde taharet muslugu bulundugu icin bideye olan ragbet azalmistir. Banyoda, halihazirda
bide varsa, ayak yikamay1 pratiklestirdigi icin cogunlukla ayak yikamak i¢in kullanilmigtir. 1990 yilinda
gerceklestirilen bir roportajinda, Serel firmasinin tasarimeisi, Tiirkiye’de bidenin higbir zaman tam anlamiyla popiiler
olmadigini, 10 setten bir veya ikisini bide ile sattiklarini ifade etmistir (Tasarime1 Goziiyle 1990).

3. 80’lerden Giiniimiize Tiirkiye’de Banyonun Evreleri

Ulkemizde modern banyo, ilk ortaya ¢ikisindan bugiine kadar bir ¢ok acidan degisiklik gdstermistir. Hala siiregiden bu
degisim, ekonomik degisiklikler, toplumsal ve kiiltiirel degisiklikler ve teknolojik ilerlemeler gibi farkli degiskenlerden
etkilenmektedir. Bu bdliimde, s6z konusu degisim, tasarim, mimarlik ve dekorasyon dergilerindeki banyo ve banyo
elemanlar1 reklamlari iizerinden aktarilmaya ¢alisilmistir.™* Reklamlar, hem dergi yaymciligi sektdriiniin hem de
seramik saghik geregleri sektoriiniin gelismeye basladigi 1980’lerden’? 2012 yilina kadar olan araliktan segilmis ve
gorsel olarak degerlendirilmistir. Reklamlarda sergilenen iiriinler renk, malzeme, form gibi temel tasarim unsurlari
acisindan degerlendirilirken baglami dahilinde zaman zaman igaret ettikleri hayat tarzlart agisindan da ele alinmistir.

1980’ler

1980’lerde, liberal ekonomiye gegis ve lilkedeki serbest pazar, seramik saglik geregleri sektoriiniin gelisimi banyo
vitrifiye elemanlarinda ve aksesuarlarinda cesitliligin artmasma olanak vermistir. Ozellikle dénemin ikinci yarisinda,
vitrifiye elemanlarindaki renk cesitliligi, desenli duvar karolar1 ve aksesuarlar reklamlarda 6ne ¢ikmaktadir (Resim 9a,
9b, 9d, 9f). Bu gesitlilik, aym1 y1l iginde birbirine zit tasarim egilimlerinin gézlemlenebildigi, birbirinden ¢ok farkli
tasarimlarin oldugu bir pazar da saglamaktadir. Bir reklamda agir siislemeli vitrifiye tasarimlari sunulurken bagka bir
reklamda basit ve geometrik ¢izgilerden olusan bir model sergilenebilmektedir (Resim 9e, 9g). Ayrica, ithalatin serbest
kalmasi ile beraber yurt digt menseili firmalarin reklamlar1 da yerel firmalarla beraber dergilerde yayginlasmaya
basglamigtir (Resim 9c). Buna bagli olarak, su jetli kiivet reklamlarinin ve sauna tipi dus kabini reklamlarinin arttig
gozlemlenmektedir. Yerel firmalar tarafindan da iretilen dus kabinleri, hijyen ve kullanim kolayligi agisindan, 0
doneme kadar kullanilan ve hatta daha sonra da kullanimi1 devam eden dus perdeleri yerine siddetle dnerilmektedir
(Bayraktar 1989) (Resim 9h). Dénemin énemli mimarlik ve dekorasyon dergilerinden birisinde, apartman dairelerinin
kiigiik olmasindan dolayi, banyonun hem fonksiyonel hem de estetik agilardan diigiiniilmesi gerektigi soylenerek,
doénemin ‘litkks’ ve bilyiik kiivet saplantili miiteahhitleri de elestirilerek, kullanicilara, biiyiik banyo kiivetleri yerine
kiiiik oturmali kiivetler veya kii¢iik dus kabinleri kullanmalar1 énerilmektedir (Oz1s1k 1989).

80’li yillarin ikinci yarisindaki dergi reklamlari, banyonun, birbiri ile uyumlu elemanlardan olusan bir biitiin olarak
algilanmaya baglandigin1 gostermektedir. Ancak, banyolarda dolap kavrami -ya yiiksek maliyetli oldugundan ya da fikir
olarak pek yaygin olmadigindan- reklamlarda liiksiin temsili olarak goriilmektedir.

Sonug olarak, 80’lerin sonuna dogru:

- banyoda biitiinciil bir tasarim anlayisi yayginlasmaya baglamustir.

- renkli banyolar bu dénemde zirveye ulagmistir.

- banyo elemanlar1 en az bugiinkii kadar ¢esitlilik gostermistir; farkli tipte banyo kiivetleri, farkli tipte dus
kabinleri, gomme klozet rezervuarlari, ¢esitli tiplerde klozetler, su tasarruflu sifon sistemleri, geleneksel ve yarim ayakli
lavabolar, renkli ve termostatli armatiirler, renkli ve/veya desenli vitrifiye elemanlart ve duvar karolari gibi banyo
elemanlari, yerli ve yabanci markalar altinda pazara sunulmustur.

1 Calisma i¢in, Arredamento Dekorasyon, Arredamento Mimarlik, art+décor, Betonart, Ege Mimarlik, icon Tiirkiye, Maison Francaise, Marie Claire
Maison, Mimarlik ve Dekorasyon, Mimarlikta Malzeme, Mimarlik, RAF, Sehir, Tasarim, XXI dergilerindeki banyo ve banyo elemanlar1 reklamlari
taranmuistir.

Tiirkiye’de seramik iiretim gelenegi, 8000 yil dncesine, Anadolu’ya dayanir ve buna bagli olarak giiniimiizde seramik saglik gerecleri sektorii daha
ok yerel firmalarin hakim oldugu bir sektordiir. Sektoriin ilk tiretimi, 1958 yilinda Eczacibast tarafindan Istanbul’da gergeklesmistir, ancak sektor,
gelismeye 1980°1i yillarda baglamistir (TC Bilim Sanayi ve Teknoloji Bakanligi 2012). Bugiin, Tiirkiye’de dokuzu bityiik 6lgekli ve 30°u orta dlgekli
olmak tizere 39 iiretici bulunmaktadir (TC Bilim Sanayi ve Teknoloji Bakanligi 2012). Sektore, Eczacibagi (Vitra), Kale Seramik, Canakgilar Seramik
(Creavit), Kiitahya Seramik, Ece Banyo, Ege Seramik, Kalevit ve Serel firmalar liderlik etmektedir (TC Ekonomi Bakanligi 2013). 17 milyonluk
iiretim kapasitesi ile Avrupa’nin en biiyiik seramik saglik geregleri tireticisi olan Tiirkiye (Turkish Ceramics Federation t.y.), iiretimin %44.3 litkk
payini ihrag etmektedir (TC Bilim Sanayi ve Teknoloji Bakanligi 2012).
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Resim 9: a) 80’lerin renkli ve desenli duvar karolarina bir 6rnek, Arredamento 1989, 6-7 b) ECA renkli armatiir, Arredamento
1989, 5 c) Villeroy & Boch organik formlu vitrifiye seti, Sehir, 1987, 8 d) Vitra renkli vitrifiye tasarimlari, Sehir, 1987, 8 €) Serel
renkli ve parlak kaplamali vitrifiye seti, Mimarlik 1989, 237 f) Vitra renkli vitrifiye seti, Arredamento 1989, 4 g) Toprak Seramik,
basit ve sade geometrik ¢izgiler tasiyan vitrifye seti, Arredamento 1989, 3 h) Paneldus dus kabini, Mimarlik, 1989, 233.

1990°lar

90’11 yillara ait dergi reklamlari, donemin ilk yarisinin, varligin simgesi olan ve daha ¢ok armatiirlerde ve
aksesuarlarda kullanilan, altin sarisi kaplama yillar1 oldugunu agik¢a gostermektedir (Resim 10a, 10b). Dénemin sonuna
dogru ise altin saris1 sahneyi krom goriinlimiine birakmigtir. Ancak, donemin baskin renkleri sadece altin ve krom
degildir; 90’larda form cesitliligi arayislarinin yani sira, 80’lerde siiregiden renk cesitliligi de devam etmistir. Donemin
reklamlart ¢ok cesit renkte ve tipte modeller sunarken, 80’1 yillar ile karsilastirildiginda bir fark dikkati ¢ekmektedir;
90’1 yillarda ¢ogunlukla akrilik olmak iizere plastigin kullanimi artmistir. 80°li yillarda diger malzemelere gore
kalitesiz olarak degerlendirilen plastik (Bayraktar 1989), 90’11 yillarda istenilen renk ve formu elde etmede esneklik
saglayan bir firsat olarak lanse edilmektedir. Ozellikle akrilik kiivetler, yiiksek 1s1 yalitimi, dayamiklilik, kolay

6456



Aytac, A. & Timur Ogiit, S. / Journal of Yasar University, 2015 10(37) 6449-6464

temizleme ve hijyenik olma o6zellikleri ile reklamlarda yiiceltilmektedir. Ayrica, yine dénemin reklamlarinda fark
edilmektedir ki, plastigin yaygin kullanimi, gesitli tiplerde renkli banyo aksesuar setlerinin tasarimini da beraberinde
getirmistir. Banyoda biitiinciil tasarim yaklagimini 6ne ¢ikararak, bu plastik aksesuar setleri de, seramik vitrifiye
setlerinin yaninda, modern banyonun diger bilesenleri haline gelmislerdir (Resim 10c, 10d). Bunlara ek olarak, banyo
tekstili reklamlart da 90’1 yillarda goriilmeye baslamustir (Resim 10e). Tim bu reklamlara bakildiginda, banyo
mekaninin, ‘yasanacak mekan’ veya ‘keyif alinacak mekéan’ olarak temsil edilmeye calisildigi sdylenebilir.

Yukaridaki banyo elemanlarina ek olarak, neredeyse tiim bir duvar kaplayan, genis aynalar 90’11 yillarin banyo
mekanlarinin moda unsurlarindan biri olmustur. Bu tip aynalar, cogunlukla, dolaplar1 ve tezgah alt1 lavabosu ile beraber
goriilmektedir. Tezgah alt1 dolap, tezgah alt1 lavabo ve onlar1 tamamlayan genis ayna grubundan olusan bu tasarim
tarzi, 6ncelikle kurumsal otellerde uygulandig1 ve yaygin olarak tercih edildigi i¢in iireticiler ve halk arasinda ‘Hilton
lavabo’ olarak adlandirilmaktaydi. Bu donemin reklamlarina bakildiginda, 90’larda toplumun belli bir kesimi tarafindan
hemen kabul géren Hilton lavabonun, bir bagka varlik ve prestij sembolii olarak 90’11 yillara damgasini vurdugu
goriilmektedir (Resim 10f, 10g). Donemin ikinci yarisinda ise Hilton lavaboya bir alternatif olarak sunulan etajerli
lavabo tasarimlar piyasaya siiriilmiistiir (Resim 10h).

90’11 yillar, ayrica, Tiirkiye’de uzun siireli su kesintilerinin yasandigi ve bu déneme kadar iizerinde pek durulmamis
olan g¢evre sorunlarma dikkatin ¢ekildigi yillar olmustur. Bu sorunlarin farkinda olan firmalar su tasarruflu {iriinler
tasarlarken bu tarz iriinlerin de reklamlar1 artmistir. Bazi firmalar, suyun en ¢ok kullanildigi elemanlardan biri olan
klozet rezervuarlarmin su tiiketimini dokuz litreden alt1 litreye indirecek sistemler tasarlamustir. Bu tip rezervuar
modellerin yani sira, kir tutmayan, ‘sifir piiriiz’ seramik yiizeyleri ile hem su hem de deterjan tiiketimini azaltacagi iddia
edilen tiriinler de dikkat ¢ekici reklamlarla piyasaya siiriilmiistiir (Resim 10i).
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Resim 10: a) Altin ve krom goriiniimlii ithal aksesuarlar, Arredamento, 1991, 30 b) Altin renk seritli Serel vitrifiye ve armatiir,
Mimarlik, 1990, 240 c) Modaks renkli aksesuarlar, Arredamento, 1991, 30 d) Krom goriiniimlii Armim aksesuarlar, Arredamento,
1994, 57 €) Zucchi banyo tekstil setleri, Arredamento, 1991, 30 f) Hilton lavabo 6rnegi, Arredamento, 1990, 17 g) Alba modiiler
banyo dolaplari ve Hilton lavabo 6rnegi, Arredamento, 1994, 56 h) Tiirkiye’nin ilk etajerli lavabo tasarimlari, Ege Mimarlik, 1997,
22 i) Ege Seramik ‘Sifir Piiriiz’ vitrifiye elemanlari, Arredamento, 1997, 94.

90’11 yillarda dis ticaretin serbest hale gelmesinin etkileri yabanci {iireticilerin reklamlarindaki artig ile de
hissedilmektedir. Hem yerli hem de yabanci iireticiler tarafindan iiretilen dus kabinleri (bir baska deyisle ‘modern dus’)
yayginlagmaya baglarken, bu artis ilging bir bigimde, su jetli kiivet modasimi da tetiklemistir (Resim 11a, 11b). Aslinda,
bu on yilin dergi reklamlarinda sergilenen dus kabini ve masajh kiivet arasindaki ¢ekisme, sadece bu iiriinler arasinda
degil, hizli bir dus ile uzun rahatlatici bir banyo deneyimi arasinda, yani bunlarla iligkilenen hayat tarzlari arasinda
gerceklesmektedir. Bu rekabet ile iliskili olarak, bazi reklamlar banyoyu rahatlama ve kendini yenileme mekéani olarak
sunmaktadirlar. Bu yaklasim, ahsap dolaplari, biiylik tezgahlari, genis aynalari, canli bitkileri ve gesitli dekoratif
aksesuarlariyla, banyoyu, sanki evin bir odasiymis gibi sunan reklamlarda da fark edilmektedir. Banyo mekaninda s6z
konusu ‘oda’ atmosferinin yaratilmasinda etajerli lavabo ve tezgahli lavabo tasarimlarmm sagladigi ek diizlemsel
yiizeylerin fonksiyonu 6nemlidir. Ayrica, banyolarda bu ‘oda’ konforunu saglamada etkili olan, donemin gesitli
teknolojilerinin gelismesi ile hayata gegen, dayanikli seramik derz dolgulari, etkin ve uzun 6miirlii tesisat sistemleri,
cesitli tiplerde su 1siticilart, uzun 6miirlii ve ¢izilmeyen tezgah malzemeleri ve suya dayanikli dolap kaplamalari gibi
tirtinlerin de kiigimsenmemesi gerekmektedir (Resim 11c, 11d, 11e, 11f).
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Resim 11: a) Paneldus modern dus kabini, Arredamento, 1990, 17 b) Vitra akrilik kiivet modelleri, Ege Mimarlik,
1996, 19 c) Demsan ¢izilmeye dayanikli banyo tezgahi, Arredamento, 1993, 52 d) ECA termostatik batarya, Tasarim,
1990, 9 e) Mavi Boru dayanikli tesisat boru sistemleri, Arredamento, 1991, 22 f) ECA su 1siticisi, Arredamento, 1992,
37.

Ali Cengizkan’in, 20. yiizyilda modern banyonun iistiine yeterince diisiinmedigimizi, onu bir sablon gibi ¢ogaltma
ve ona yabancilasma siirecimizi aktardigi ‘Yabancilasma Nesnesi Olarak Banyo: Modernizm, Tiiketim Toplumu ve
Banyo Kiiltiirii’ (2002) isimli ¢aligmasina gore, 90°l1 yillar tiiketimin ve indirgeyici piyasanin baskin oldugu yillar
olmustur; gelisen reklam teknikleri, hizlanan sermaye girisi ve artan gelir diizeyleri ile banyo mek&ninin kendisi
“tiiketim nesnesi yutan tiiketim nesnesi” haline gelmistir (s. 151). Cengizkan (2002), o donemlerde, banyo ve mutfak
firmalarinin ve dergilerinin, birbirinden farkli bir ¢ok iyi fikir sunuyormus gibi goriinmelerine ragmen, aslinda temelde,
aymi kaliptan ¢ikan, sablon bir banyo tasarimini hizla ¢ogaltmalarini elestirir. Daha 6nce de belirtildigi gibi, bu yillarda,
cevreye duyarlilik 6ne ¢ikmis ve buna dayanarak, piyasada, banyolarda enerji ve su tasarrufu saglayan yeni banyo
elemanlar1 ¢gogalmistir. Bu dénem, Cengizkan’a gore (2002) kullanicilara banyolarin1 bu yeni elemanlarla yenileyerek
yeni yiizyila hazirlamalari telkini verilen ve onlar1 daha fazla tiiketime iten bir donemdir, Ki sirf bu yenileme bile yiikli
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bir maliyet, mekéansal degerlerin kayb1 ve hesaplanmayan su ve enerji harcanmas1 demektir. Ote yandan, 1990’larin
basinda, ‘yeni’, ‘farkli’ ve ‘gelismis’ sdylemleri ile beraber banyo vitrifiye malzemeleri ve aksesuarlar1 degismeye
baglar. Dénemin sonuna dogru agik¢a goriliir Ki bu degisiklik sadece banyodaki tirtinler ile ilgili degildir; Cengizkan’in
(2002) deyimiyle, banyo degismis, banyo odasinin kendisi ‘iriin’iin kendisi olmus ve bir 6zlemin nesnesi haline
gelmigtir ve bu degisim ve yaratilan bu o6zlem de, dénem boyunca reklamlara bakildiginda kolaylikla takip
edilebilmektedir.

Sonug olarak, 90’11 yillar1 6zetlemek icin yine Cengizkan’a (2002), Tiirkiye’de modern banyonun hikayesini
degerlendirdigi calismasma donmek faydali olacaktir. Cengizkan (2002) ‘modern’ banyonun, ‘modern’ apartman
bloklar1 ve daireleri gibi bir yabancilasma nesnesi olarak ortaya ¢iktigini sdyler. 20. yiizy1l boyunca, Tiirkiye’deki
kullanicilara, bu banyo modelini, sanki bir sablonmus gibi, seri tiretim bir nesne olarak sunuldugunu tartisan Cengizkan
(2002), boylece, konutun, dolayisi ile banyonun, kimligimizin yansiyacagi veya kendimizi yenileyip yeniden
iiretecegimiz bir mekan olmasi gerekirken, bir tiiketim nesnesi haline geldigini iddia eder. Modern banyonun bu
evrimlesemeyen evrimini elestirir ve bu evrimin geleneksel ¢oziimler ile bagladigini ancak ‘zengin’ elemanlarla
doldurulan, 20. yiizyilin ‘yoksul’ banyo sablonu ile bittigini soyler.

2000’ler

2000-2012 yillar1 arasindaki reklamlara bakildiginda, modern banyonun bu dénemdeki en belirgin 6zelligi temsil ve
pazarlanma bigimidir. Degisen banyo kavraminin, uyumlu vitrifiye setlerinden ve dus kabinlerinden, ‘tematik banyo’ya
veya ‘yagayan mekéanlar’a dogru doniistigii donemin reklamlarinda agikg¢a goriilmektedir (Resim 12). 90’11 yillarin
sonuna dogru baslayan bu gegis, 21. yiizyilin banyo egilimlerini belirlemistir; bu egilimlerden bazilari, banyolarin
kullanicinin yagam tarzini yansitmasi, banyoda saglik, huzur, konfor ve keyif kavramlarinin yiiceltilmesi ve banyonun
bos vakit gecirilebilecek bir mekan olarak tasarlanmasi olmustur. 21. yiizyilin yorucu, stresli ve yogun giindelik
hayatina dair ¢are arayislar1 gibi goriinen bu temalar, neticede ‘evde zindelik’ (wellness at home) kavraminin
yayginlagsmasina katki saglamistir. Bu kavramlarla da iligkili olarak, bu dénem reklamlarin tarzlari, banyoyu biitiinciil
bir mekan olarak diisiinmenin, tasarlamanin ve pazarlamanin ne kadar 6nemli oldugunun anlasildigim gostermektedir.
Bu degisim, reklamlarda kullanilan terminolojide de kendisini gostermektedir; mesela, 80°1i yillarda kullanilan ‘banyo
dolaplar’’ ve ‘banyo aksesuarlar’ terimleri, 90’larda ‘banyo mobilyasi’na, 2000’lerde ise ‘banyo ¢oziimleri’ne
dontismiistiir.

SODURAVIT

Resim 12: 2000°1i yillara ait tematik banyo reklamlari; @) Duravit banyo, art+décor, 2004, 139 b) Geberit banyo, XXI,
2012, Mart.

21. yiizy1l banyo reklamlarinda sergilenen banyolarin ge¢gmis donemlerden bir farki da, gittikge
kalabaliklasan sehirlerdeki kiigclik apartman dairelerine 6zel, kiiciik hacimler i¢in tasarlanmis
seceneklerin olmasidir (Resim 13a, 13b). Yine niifus artis1 ile iligkili olarak, reklamlarda
vurgulanan su tasarrufu ile ilgili hassasiyet ve g¢evreci yaklasimlar da, 90’11 yillara gore giderek
artmistir (Resim 13c). 20. yiizy1l banyo reklamlarinda goriinmeyen, bu yiizyila ait baska bir
hassasiyet de banyolarin engelliler ve yaslhlar igin tasarlanmasidir (Resim 13d). Bunlara ek olarak,
el temasi gerektirmeyen temizligin ve genel ve kisisel hijyenin Onemi, bir ¢ok firmanin
reklamlarinda, uygun iiriin ve teknolojilerle vurgulanmaktadir (Resim 13e).
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Integra 21
Minimum su tuke@ B

Saglhiginiz
soz konusuysa,
ciddiye alirz...

AQUASEAT SAGLIGINIZ ICIN NELER
YAPIYOR?

KISISEL TEMIZLIK ICIN

d e
Resim 13: a) Dar alanlar i¢in tasarlanmis kiigiik boyutlu RocaKale lavabo, Maison Francaise, 2008, 152 b) Kisith
alanlarda da konfor saglayan Vitra S50 vitrifiye seti ve banyo mobilyasi, XXI, 2011, Eyliil ¢) Cevresel sorunlara
duyarli, su tasarrufu saglayan Kale rezervuar, Kale e-biilten, 2012, Aralik. d) RocaKale engellilere dzel banyo tasarimu,
Betonart 2004, Bahar e) Kisisel saglig1 vurgulayan Vitra hijyenik klozet kapagi, art+décor, 2005.

21. yiizyillda banyoda renk kullanimina dair, yaygin kullanilan renklerin ve tonlarin yam sira, 6zellikle dolap
kapaklarinda ve duvar karolarinda, parlak tonlar gibi sira disi renk tonlarinin reklamlarda 6ne ¢iktigi soylenebilir
(Resim 14b, 14c). Form agisindan ise, bu dénemin baskin tarzi sade ve geometrik ¢izgilerden olugsmaktadir, ancak
bugiin piyasada gesitli zevklere uygun ¢ok cesitli tasarim gizgilerini de gérmek miimkiindiir. Ozellikle ilk 10 yilin
sonlarina dogru kullanicilara nerdeyse miimkiin olan her tasarim secenegi sunulmaya baglanmigtir, mesela bir vitrifiye
setinin i¢indeki bir lavabo, kullanicinin tercihine baglh olarak gesitli boyut ve dolap opsiyonlari ile ayakli, yarim ayakl
veya duvara asili olarak temin edilebilmektedir. Bu yiizyilin reklamlarina baktigimizda, vitrifiye elemanlari arasinda en
cok oOne ¢ikan tasarimlar, ¢anak tipi ve tezgah {istii lavabolar ve az yer kaplayan, gomme rezervuarh, asma klozet
tasarimlaridir (Resim 14a, 14b, 14c). Ayrica, reklamlarda, banyo dolaplarinin kullamminin da devam ettigi, hatta,
dolaplarin aile bireylerinin farkli ihtiyaclarina gore tasarlandigi gorilmektedir.

Resim 14: a) Duravit tezgah Ustii lavabo, Raf, 2011, 34 b) Creavit renkli ¢anak lavabo, XXI, 2012, Mart c) RocaKale
asma klozet, gbmme rezervuar, ¢canak lavabo, Marie Claire Maison Tiirkiye, 2008, 40.

Bu doénemde, banyo tasarimlarinda devam eden bir bagka unsur da, 1990’lardan beri revagta olan Hilton lavabo

kavramudir. Bir prestij sembolii olarak ortaya ¢ikmug olan Hilton lavabo tipi, giiniimiizde orta ve tst-orta sinif konut-site
projeleri, tadilat yapilan eski apartman daireleri, orta kaliteden yiiksek kaliteye kadar eski ve yeni kiralik apartman
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daireleri gibi farkli tip konutlarin banyolarinda farkli sekillerde kullanilmaktadir (Resim 15). Bu ortak begeninin olasi
sebepleri sunlar olabilir; (1) genis bir kullanici kitlesi tarafindan begenilen, genel kabul gérmiis bir tasarim ¢oziimi
olmasi, (2) maliyet avantaji olmasi, (3) banyo isleri yapan herhangi bir marangoz veya mobilya ustasi tarafindan
kolaylikla iiretilebilir olmasi, (4) piyasadaki diger ¢oziimlerle karsilastirildiginda, kullanicinin tercihlerine ve mekanin
ebatlarina gore ozel olarak yapilabildiginden, karar verme agsamasinda kullaniciyr kisitlamayan ve ona zorluk
¢ikarmayan bir ¢oziim olmasi. Bunlara ek olarak, banyo hacimleri 21. yiizyilda da gogunlukla belli bir biyiikligi
gecmedigi i¢in, Hilton lavabonun bir bagka avantaji da banyoyu daha biiyilk gésteren genis aynasi olabilir. 21. yiizyil
banyo reklamlarinda sik¢a goriinen ¢ergevesiz, tamamen seffaf, cam dus kabinleri de banyo mekanini oldugundan
biiyiik gostermek igin bagvurulabilecek bir bagka yontem olarak degerlendirilebilirken, 6te yandan bu tip dus kabinleri,
mahremiyet kavramindaki degisikligin bir gostergesi olarak veya kabinin igindeki tasarim nesnelerini de sergilemeye
yarayan bir unsur olarak da algilanabilir.

Resim 15: Giintimiizde, ¢esitli konut tiplerinde kullanilan Hilton lavabo tiirevleri, @) 2008 yilinda banyo tadilat1 yapilan
kiralik bir apartman dairesi b) 2009 yilinda banyo tadilat1 yapilan 43 yillik bir apartman dairesi ¢) 2009 yilinda banyo
tadilat1 yapilan 26 yillik bir apartman dairesi d) 2011 yilinda kullanima agilan tist-orta simif bir konut sitesinin banyosu
(Fotograflar yazar tarafindan ¢ekilmistir, 2012).

Yiizyillimizin tasarim egiliminin de bir pargast olan, heykelsi vitrifiye tasarimlarinin biiylik markalar tarafindan
zaman zaman piyasaya siiriildiigli ve bu tasarimlarin reklamlarinin da, banyodan ¢ok, sanki heykel miizesinden bir kare
gibi olduklart dikkat ¢ekmektedir (Resim 16). Bir iiriin dergisi bu tarz iriinlerin tanitimini yaparken, banyo heykelleri
basgligi altinda, ihtisam ve goz kamastirict bir ¢ekicilik getiren lavabo heykelleri ile artik banyolarin bir showroom’a
dondiigini belirtmektedir (Duravit - Banyo Heykelleri 2005)

Resim 16: Heykelimsi tasarimlar; @) Rose Lovegrove tarafindan tasarlanan Artema armatiir, Maison Francaise, 2006,
132 b) Sieger Design tarafindan tasarlanan Duravit lavabo, Raf, 2005, Kasim c) Paolo e Francesca armatiir, Maison
Francaise, 2003, 96.

Giliniimiiziin gdze garpan tasarim ve pazarlama yaklagimlarindan bir digeri de biiyiik firmalarin, taninmis yerli veya
yabanci endiistriyel tasarimcilar ve mimarlarla ¢aligarak 6zel bir tasarim kavrami olusturmasidir. 20. yiizyilda biiyiik
firmalar, firma digindan profesyonel ‘dizayncilar’ ile ¢alistiklarinda, Giriinii piyasaya siirerken, tasarimcisinin ismini de
beraberinde kullanmay gerek gérmezken (Tarim ve Ones 1990), giiniimiiziin {inlii markalar1 taninmis bir endiistriyel
tasarimel veya mimarla calistiginda, trliniin reklamlarinda tasarimcinin ismine 6zellikle vurgu yapmaktadirlar (Resim
17).
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designed by Defne Koz

Resim 17: 21. ylizyilda firmalar taninmig tasarimci veya mimarlarla ¢alismaya basladilar ve bunu da reklamlarinda
vurguladilar: @) Vitra Sense, Defne Koz, art+décor, 2003, 127 b) Duravit, Philippe Starck, Arredamento, 2004, Nisan c)
Vitra Istanbul Koleksiyonu, Ross Lovegrove, Raf, 2006, Mayis d) Artema Istanbul Koleksiyonu, Ross Lovegrove,
2006, Arredamento, Haziran.

Son olarak, sadece 21. ylizyili degil, Tiirkiye’de modern banyonun geride biraktigi on yillar1 da beraber
degerlendirirsek, tiim bu yillar boyunca, siirekli reklamlarda boy gosteren bide analiz edilmelidir. Bide, 80’lerin sonuna
dogru, Turkiye’de giindelik hayat pratiklerinde artik kendine yer bulamamus, tadilat yapilan banyolarda geg¢misten
kalint1 olarak goriilen, sokiilen ve yenilenmeyen bir iiriin haline gelmistir. Ancak, sasirtict bir bi¢imde, ge¢cmisten
bugiine, vitrifiye setleri siirekli 3 pargali set olarak tasarlanmustir ve reklamlarda ve kataloglarda bu sekilde
sergilenmigtir. 1980-2012 yillar1 arasindaki reklamlara bakildiginda, bidenin, glindelik hayattaki yerinden bagimsiz
olarak, yeni bir model tasarlanirken, setin bir tamamlayic1 elemani gibi diisiiniildiigii ve reklamlarda da sunuldugu
goriilmektedir (Resim 18).

Ya bu model...

Resim 18: Farkli donemlerden, bidenin de bulundugu vitrifiye seti reklamlari, bidenin giindelik hayattaki yerinden
bagimsiz olarak, yeni bir model tasarlanirken her zaman bidenin de digiiniildiigiini gostermektedir. a) Vitra,
Arredamento, 1989,4 b) Serel, Arredamento, 1995, 68 c) RocaKale, art+décor, 2003, 127 d) Kale, Raf, 2011, 31.

4. Sonu¢ Yerine

Giindelik hayat sadece rutinlerin, torenlerin ve geleneklerin degil, insanin ¢evresindeki ‘sey’lerin de bir biitiiniidiir.
“Insanlar ve insan yapimi seyler, dzellikle giinliik, alisilagelmis eylemler sirasinda, birbirlerini siirekli olustururlar”
(Hofstede 2001, 110), donistiiriirler ve tamamlarlar. Bu nedenle insan, ¢evresindeki seyleri yani iriinleri kabul eder ve
igsellestirir, aksi durumda ise anlamaz, diglar ve hatta nefret eder. Rutin eylemler esliginde, {iriinleri giindelik hayatina
nasil dahil edecegine, nasil kullanacagina dair kararlar verir. Ancak Tiirkiye’de, modern banyo ve ona ait maddi kiiltiir,
gelenekler ile alisilagelmis giindelik yasam rutinlerinden bagimsiz olarak ‘Batililasarak modernlesme ideali’
cercevesinde disaridan ihra¢ edilmistir. Mimari 6l¢ekte standart plan semalari, nesne 6lgeginde standart {iriin tipleri bu
idealin temel belirleyici unsurlar1 olmustur. Modernlesmenin sorun ¢6zme, mekani etkin kullanma ve genis bir orta sinif
yaratma ideali, sikistirilmis hiicre tipi banyo ¢dziimlerinde karsiligmi bulmustur. Ust ve iist-orta simifin kendini
ayristirma egilimi ise genisletilmis, gosterisli nesnelerle donatilmis, banyonun bir yasama mekanma donistiigi bir
ideal, adeta bir hayal olarak bedenlesmistir. Tiiketim kiiltiiriniin uzantisinda sekillenen ideal banyo ya da modern banyo
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reklam imgeleri, banyo mekani {izerinden modernlesme hayalinin kitleleri besleyen belki de en agik tezahiirleri
olmustur. Tiirkiye’ye de modern banyo, modernlesme idealinin bir gerekliligi ve modern olmanin bir sembolii olarak
gelmistir. Bu idealin baskiligi, gelenek ve gecmisten gelen temizlenmeye yonelik aliskanliklar ile yeni {riinler
arasindaki yabancilik durumunu g6z ardi etmeyi gerektirmistir. Ancak modern banyonun Tiirkiye’deki kullanicisi, bu
yeni iiriinleri ve eylemleri gesitli yollarla i¢sellestirmeye ¢alismistir. Bu igsellestirme, yabanci olan iiriine yeni bir islev
ekleyerek veya onun islevini degistirerek (Burkhart 2006) yani klozete taharet muslugu ekleyerek veya kiivet i¢in yeni
kullanim bigimleri icat ederek gerceklesmistir. Aslinda, yapilan bu bilingli degigimler, {irliniin potansiyelini de ortaya
cikartmakta ve tasarimcilar i¢in de yeni fikir gelistirme anlaminda birer ilham kaynagi olmaktadir (Parsons 2009) Nejat
Ersin’in, kiivetin iginde kova ve tabure ile yikanilmasi pratiginden yola ¢ikarak tasarladigi oturmali kiivet (Giirel 2008)
bunun en iyi orneklerinden olmustur. Bu 6rnek ayrica, tasarimin ve kiiltiirtin stirekli etkilesim halinde oldugunu,
tasarimin kiiltiirii degistirirken kiiltiiriin de tasarimi bigimlendirdigini géstermektedir (Moalosi vd. 2010). Bir kiiltiire ait
gelenekler, degerler ve aliskanliklar, o kiiltiire 6zel iiriin tasarimlarini gerekli kilabilir ve o kiiltiirel ihtiyaglarin ve
durumlarin tanimladig: bu iiriinler, sadece o kiiltiirel baglamda anlaml hale gelirler.

Literatiire bakildiginda, banyonun, ¢ogunlukla tarihsel, mimari ve teknik c¢aligmalarin konusu oldugu
goriilmektedir. Literatiirde, banyonun yani sira, tuvaletin tarihi, toplumsal ve kiiltiirel evrimi ve teknik 6zellikleri ile
ilgili de bir ¢ok calisma bulunmaktadir. Ayrica, ¢oklukla sosyoloji alaninda olmak iizere, hijyen ve temizligin 6l¢iinleri
ve ideallerinin tarihi, toplumsal-kiiltiirel evrimi ile ilgili kapsamli ¢aligmalar yapilmistir. Bu calisma, Tirkiye’de
modern banyonun toplumsal ve kiiltiirel degisimi ile ilgili az sayidaki ¢alismalar1 da aktararak, modern banyonun ve
onun olusturdugu maddi kiiltiiriin ilk ortaya c¢ikisindan giinimiize kadar gecirdigi degisimi dergi reklamlarinin
gorselleri esliginde degerlendirmeye ¢alismistir. Bu gorseller kitlelerin modern olma hayalini besleyen temel imgeler ve
tetikleyiciler olarak ele alinmistir. Bu ¢alisma, banyo ve elemanlariin her zaman ekonomik ve ticari degisimlerden bire
bir etkilendigini, banyo mekanimin zengin bir tasarim alani oldugunu, ancak modern banyonun ilk ortaya g¢ikisindan
bugiine teknolojik ilerlemeler disinda, temelde, ¢ok da degismedigini gostermistir. Hatta, modern banyonun,
modernlesmenin kiiltiirel farkliliklara karsin aymilastirici ve standartlastirict giictiniin tipik bir 6rnegi oldugu
sOylenebilir. Kiiltiirel farkliliklarin bile modern banyonun ne mimari 6lgekteki plan semalarini ne de standart {iriin
tiplerini pek de etkilemedigi, ideal reklam imgeleri esliginde bu tiplerin sadece renk ve malzeme farkliliklar1 olarak
gesitlenerek yayginlastigini ve yeni iiriin tasarimlari algisini {irettigi gézlemlenmistir.
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