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Oz: Bu ¢alismada, teknolojinin gelismesinde onemli bir rol oynayan miihendislerin sosyal medya ve internet gazeteciligine yonelik tutumlarin
ortaya ¢ikarmak amaglanmistir. Bu amagla, Tiirkiye deki tiniversitelerden mezun olmus miihendislerin sosyal medya, geleneksel gazetecilik ve
internet gazeteciligi kullanim aliskanhiklar: ve bu kullanim aliskanhiklary arasindaki iliskiler incelenmigtir. Aragtirmamin ¢alisma grubunu 195°i
kadmn ve 429 u erkek olmak iizere toplam 624 miihendis olusturmaktadir. Arastirmanin verileri, kapali u¢lu ve 5°li Likert tipi sorulardan olusan
ve internet iizerinden cevaplandirilan bir anket ile elde edilmistir. Toplanan veriler iizerinde tanimlayici ve neden-sonug iliskisine dayanan
istatistik analizler uygulanmistir. Elde edilen sonuglara gére miihendislerin %93,6’s1 sosyal medya kullanmakta, %91,8°i internet iizerinden
gazete okumaktadir. En ¢ok tercih edilen sosyal medya agi Facebook olurken, internet tizerinden en ¢ok okunan gazeteler Hiirriyet ve Milliyet
olmusgtur.

Anahtar Sézciikler: Sosyal Medya, Internet Gazeteciligi, Geleneksel Gazetecilik, Miihendis

Abstract: The objective of this study is to reveal attitudes of engineers who have a very important role in the development of technology- for
social media and online journalism. For this purpose in this study, social media, traditional journalism and online journalism usage habits of
engineers who have graduated from the university in Turkey and relations between these usage habits were examined. Working group of the
study consists of total 624 engineers including 195 women and 429 men. Research data is obtained from closed-end and 5 point Likert scale and
a questionnaire answered over the internet. The descriptive statistical analysis which based on cause-effect relationship has been applied on the
collected data. According to the results obtained 93,6 % of engineers use social media, 91,8% of them read a newspaper on the internet. Most
preferred social media network is Facebook as Hiirriyet and Milliyet have become the most widely read newspapers through the internet.
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1. Giris

Internet birgok bilgisayar sisteminin birbirine bagh oldugu, diinya ¢apinda yaygin olan ve siirekli biiyiiyen bir
iletisim agidir. Internet yasantimizda biiyiik degisikliklere neden olmus ve giinliik yasamimizin vazgecilmez bir
parcasi haline gelmistir. Bu teknoloji yardimiyla pek c¢ok konuyla ilgili bilgiye kolay ve hizli bir sekilde
erigilebilmek miimkiindiir.

Gilinimiizde internet, Web 2.0, sosyal medya, internet gazeteciligi, dijital medya gibi birgok kavram ve bu
kavramlarin agikladig1 toplumsal ve kiiltiirel olgular giinliik konugmalarimizin dogal bir pargast konumuna gelmistir.
Internet ve 6zellikle de sosyal medya sundugu imkanlarla insanlara kendilerini 6zgiir bicimde ifade edebilme firsati
sunmaktadir. Bununla birlikte, iletisim ve haberlesmenin 6niine gecilemez bir hizla degisim gecirdigi giiniimiizde,
internet gazeteleri geleneksel rollerini yerine getirmenin yani sira diinyanin herhangi bir yerinde herhangi bir anda
okunabilme gibi imkanlara sahip olmustur.

Giinliik gazetelerin haber verme konusunda yetersiz kalmaya basladigi bir donemde daha hizli haber {iretebilme,
daha ¢ok okura ulagabilme, daha sik giincellenme gibi olanaklardan dolay1 avantajli olan teknoloji internettir.
Internet {izerinden yaym yapan bir gazetede, giincel bir gelismeyi aminda okuyuculara ulastirabilmektedir.
Okuyucularin da aktif konuma gecerek kendi diigiincelerini, bakis agilarini diger okuyucularla paylagmalar
miimkiindiir.

2. Sosyal Medya

Sosyal medyanin temeli, Web 1.0 teknolojisinden Web 2.0 teknolojisine gegilmesi ile atilmigstir. Sosyal medya, Web
2.0 teknolojisi iizerine kurulu olarak etkilesim ve igerik paylasimima olanak saglayan online uygulamalar ve
ortamlardan olusmaktadir (Tosun 2014, 644). Sosyal medyanin tanimini yapabilmek i¢in 6ncelikli olarak sosyal
medyanin dogusuna temel saglayan Web 2.0 teknolojisinden s6z etmek gerekmektedir. Web 2.0 kavramu ilk defa
Darcy DiNucci tarafindan yazilan Pargalanmis Gelecek adli makalede kullanilmigtir. DiNucci’nin ardindan Tim
O’Reilly Web 2.0 kavramini detayli olarak incelemistir (Kirik 2013, 72). O’Reilly’e gére Web 2.0 ortamlarinin
temel oOzelligi, tasarim bilgisi gerektirmemesi ve kullanicilarin isteklerini temel alan uygulamalar1 ortaya
¢ikarmasidir. Web 2.0 uygulamalari ile insanlar, web tasarim teknikleriyle ugragsmak zorunda kalmadan, paylagsmak
istedikleri igerikleri, gorselleri, siteleri, bilgileri ve haberleri diger insanlara kolay bir bigimde aktarabilmektedirler
(Alikilig 2011, 2). Web 2.0 olarak da adlandirilan sosyal medya, etkilesim ve paylagim temelli olmasinin yan1 sira
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kullanicinin kendi igerigini yaymasina imkan tanimasit bakimindan geleneksel medyaya ¢ok benzeyen Web 1.0
uygulamalarindan farkli niteliklere sahiptir (Dogu vd. 2014, 29).

Web 1.0 olarak adlandirilan dénem, bilginin sabit bir sekilde kullanicilara aktarildigi web siteleri olarak
tanimlanmaktadir. Bu doénemde kullanicilar, gazete ya da dergi okur gibi web sitelerinden kendilerine aktarilan
bilgileri okumakta ve icerige herhangi bir miidahalede bulunamamaktaydilar. Kurumlar tarafindan tek yonli olarak
aktarilan internet igerigi belirli periyodlarda giincellenmekteydi. Web siteleri, internet ortaminda okunabilen dijital
katalog konumundaydi (Bulut 2014, 195). Bu doénemde insanlar pasif bir medya tiiketicisi konumunda olarak
kendilerine sunulan sinirli igerikleri tiikketmekteydiler.

Web 2.0, kullanicilarin; internet ortaminda karsilikli olarak bilgi ve veri paylagiminda bulunabildikleri, sosyal
ag ve sanal arkadagliklar kurabildikleri, bireysel etkilesime imkan taniyan uygulamalar1 kapsayan yeni nesil web
teknolojisi olarak ifade edilmektedir (Kirik 2013, 72). Kullanicilarin etkilesim iginde olmasina imkan taniyan
gevrimigi araglar olan sosyal medya; forumlar, bloglar, wikiler, paylagim siteleri, sosyal ag siteleri, mikroblog
siteleri ve ¢evrimigi sanal diinyalar gibi ortamlart kapsamaktadir.

1960’1 yillarda Toronto Okulu’nun kurucusu sayilan Kanadali {inlii 6gretim tiyesi olan Marshall McLuhan,
iletisimde yasanan teknolojik gelismelerin bireylerin duyularinda etkileyici ve belirleyici bir rol oynadigini
vurgulamistir. Ayrica teknolojinin toplum iizerindeki etkisinin diinyay1 global bir kdye c¢evirdigini ifade etmistir
(Erdogan ve Alemdar 2005, 142). Bu baglamda McLuhan, elektronik medyanin insanlig1 yeniden birlestirdigi tespiti
ile global k6y kuramini temellendirmektedir (Altay 2005, 17).

Global koy adli eserinde McLuhan, iletisim araglari araciliiyla bireylerin bilgiyi sinirsiz bir bigimde
paylasabildiklerini ve bdylece hemen hemen tiim konularla ilgili bilgiyi kolay bir bicimde Ggrenebildiklerini
vurgulamistir. McLuhan, iletisim araglarinin, sinirlart ortadan kaldirarak her tiirlii bilginin paylasilmasina imkan
tamidigim ve bu durumun da diinyay1 kiiresel bir kdye doniistiirecegini belirtmistir (Yengin 2012, 38). McLuhan’in
sozlini ettigi kdy, teknolojiyi merkeze alan bir kOy niteligindedir. Diger bir ifadeyle yasamin teknolojiyle
bicimlendirildigi, herkesin internet kullandigi, biitiin islerin dijital teknoloji ile yapilabildigi bir kdydiir (Gilingdr
2011, 156). McLuhan, iletisim araglar1 sayesinde bireyler arasi iletisim ve bilgi alis veriginin hizli ve sinirsiz bir
bicimde gerceklestigini vurgulamistir. Yeni iletisim teknolojileri araciligi ile i¢inde yasadigimiz diinyanin cografik
smirlarinin kiigiilerek her yere ulagimin hizli bigimde saglanabildigini ifade etmistir. Bu durum diinyanin i¢ce dogru
patlama gostermesi ve kiiciilerek eski koy kiiltiiriine yonelmesine neden olmustur. Sosyal medya araciligi ile bireyler
kendi diislinceleriyle olusturduklart medya igerigini higbir sinirlamaya maruz kalmadan paylasarak diger
kullanicilar ile etkilesime gegmekte ve karsilikli bilgi alisverisinde bulunabilmektedirler.

Ozetle belirtmek gerekirse sosyal medya kullanicilar tarafindan medya metinleri ve igeriklerinin iiretilmesi ve
paylasilmasina imkan taniyan ortamlardir. Sosyal medya araciligi ile kullanicilar, sosyal aglarda kendi ilgi alanlarina
giren konularda duygu, diisiince ve bilgi paylagiminda bulunabilmektedirler. Boylece kullanicilar kendilerine benzer
ya da farkli distincelere sahip diger kullanicilar ile karsilikli bir diyalog igerisinde olmaktadirlar. Dijital
teknolojilerin giindelik yasamimiza girmesiyle McLuhan’in vurguladigi kiiresel kéy daha da kiigtilmektedir.

3. Internet Gazeteciligi

Giliniimiizde internet giderek yasamimizin her alaninda kullanilan bir teknoloji haline gelmistir. Bilgiye ulasma,
yayma ve getirdigi diger imkanlar interneti, habercilik sektorii i¢in 6nemli bir arag konumuna getirmistir. Gazeteler
de iletisim teknolojilerinin ilerlemesine paralel olarak bir gelisim siireci gegirmis ve internet gazeteleri
yayinlanmaya baglamistir.

Internetin yayginlik kazanmasiyla birlikte, kamuoyu olusumunda énemli rol oynayan geleneksel gazetelerin
yani sira internet gazeteciligi olarak adlandirilan yeni bir gazetecilik tiirii ortaya ¢ikmustir (Gezgin 2002, 30).
Internet ortaminda yayinlanan gazeteler, geleneksel gazetelerden farkli olarak ayni kanal iizerinde ses, grafik, tablo
ve farkli web sitelerine ya da ayni site igerisinde farkli sayfalara link vererek kullanicilarina igerik sunmaktadir.
Gelenceksel gazetelerde igerik sadece resim ile zenginlestirilirken, internet gazeteciliginde icerik ise resim, ses,
hareketli goriintii ile zenginlestirilmektedir (Kuyucu 2013, 67).

Internet gazeteciligi kavranu, geleneksel gazetecilik yontemleri kullamlarak internet iizerinden insanlarin
haberdar edilmesi olarak acgiklanabilir. Baska bir deyisle, internet ortaminda agilan haber sayfalari internet
gazeteciligi, sanal gazetecilik ya da online gazetecilik gibi adlarla anilmaktadir. internet gazeteleri, internetin
yayginlagsmasi ile birlikte 6zellikle 1994’ten sonra gelisen ve diinya capinda yayginlasan bir iletisim aracidir
(Karaduman 2005, 143).

Internet gazeteleri ilk olarak ABD’de ortaya ¢ikmistir. 1995 yilinda sekiz biiyiik gazete (The Washington Post,
New York Times, Daily Mirror, Herald Tribiine gibi) baskiya hazir sayfalarini online olarak okuyucularina
aktarmak amaciyla; Yeni Yiizyll Yayim A.S adiyla bir sirket kurmustur. Béylece haber yayinciliginda online donem
baglamistir (Karaduman 2005, 145).

Tiirkiye’de internet gazeteciliginin tarihine baktigimizda ilk olarak internet yaymina 1995 yili Temmuz ayinda
Aktiiel Dergisi baslamis ve aynt yilin Ekim aymda ise Leman Dergisi igerigini internet ortamina aktarmustir.
Ulkemizde internet yaymini ilk yapan gazete ise Zaman Gazetesi’dir. Zaman Gazetesi 2 Aralik 1995 tarihinden
itibaren basili gazetesindeki haberleri ve kose yazilarini bagsliklar halinde internet iizerinden okuyucularina
aktarmistir. 1996 yilinin Ocak ayinda Behi¢ Giircihan ydnetiminde yayimlanmaya baslayan Xn (Eksen) ise ilk
internet gazetesidir. 27 Kasim 1996 tarihinde internet yaymina baslayan Milliyet Gazetesi ise igerigin tamamini
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diizenli olarak aktaran ilk giinliik gazetedir. 1 Ocak 1997 tarihinde ise Sabah gazetesi internet ortaminda yayina
baslamistir. 6 Ocak 1997 tarihinde ise Hiirriyet gazetesi internet gazeteciligine gecmistir. Agustos 1998’de internet
yayimina baslayan Net Gazete ise haberlerini kendisi iireten ilk haber sitesi olarak kabul edilmektedir (Toruk 2008,
294).

Internetin sundugu yeni gelismelerle geleneksel tek yonlii iletisim yerine etkilesimli olarak ses, hareketli
gOriintii, metin ve resim gibi icerikler taginabilir konuma gelmistir. Bu yiizden 1990’11 yillarin baglarindan itibaren
internet gazeteciligi 6nemli konuma gelmistir (Tokg6z 2003, 79-80). Bilgiye ve habere iliskin verileri depolama, bu
bilgileri arsivleyerek okuyucularn tekrar kullanimina sunma, son dakika haberlerini okuyuculara aninda iletme,
anketler, forumlar ile okuyuculardan geri bildirim alarak etkilesim saglama gibi sundugu avantajlarla internet
gazeteleri, multimedya ve etkilesimsellik gibi 6zelliklerle geleneksel basinin sunamadigi avantajlari okuyucularina
sunmaktadir (Deuze 2001, 2).

Internet gazeteciligi, okuyucularma sundugu yeni 6zellikler sayesinde giderek gelismekte ve okuyucu oranlari
giin gectikce artmaktadir. Pew Aragtirma Merkezi “The State of the News Media” adli raporunda, internetten gazete
okuma oranlarmin hizla arttigini vurgulamustir. Arastirmaya goére, Amerikalilarin %47’si haberleri internet
tizerinden mobil cihazlardan almaktadir (Karahasan 2012, 371). Giiniimiizde insanlar, haber kurumlarimin web
sayfalarinin yani sira akilli telefon ve tablet iizerinden mobil uygulamalar kullanarak da internet gazetelerini takip
etmektedirler. Ayrica okuyucular, haber kurumlarinin ve gazete yazarlarinin sosyal medya hesaplarini takip ederek
de giincel haberlere istedikleri anda ve istedikleri yerden ulagmaktadirlar.

Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi sonuglaria gore; 2015
yilinin ilk {i¢ ayinda internet kullanan bireylerin %80,9’u sosyal medya iizerinde profil olusturma, mesaj ve fotograf
gonderme gibi igerik paylasirken, bunu %70,2 ile online haber, gazete ya da dergi okuma takip etmektedir (TUIK
2015). Internet kullanim amaglarma bakildiginda birinci sirada sosyal medya kullanimi, ikinci sirada ise online
haber ve gazete takibi yer almaktadir.

4. Konuya Iliskin Arastirmalar

Miihendislerin sosyal medya ve internet gazeteciligi kullanimina iliskin {ilkemizde yapilmis herhangi bir ¢calisma
bulunmamaktadir. Uluslararasi literatiirde miihendislerin internet gazeteciligi kullanimiyla ilgili herhangi bir ¢alisma
bulunmamakta, sosyal medya kullanimiyla ilgili sinirli sayida ¢aligma bulunmaktadir.

Miihendislerin sosyal medya kullanim aliskanliklarini belirlemek amaciyla Uluslararast Otomotiv Miihendisleri
Dernegi tarafindan 2010 yili Mayis ayinda, havacilik, otomotiv ve ticari tasit sektorlerinde ¢alisan 1153 miihendis
ile bir caliyma yapilmistir. Bu caligmaya gore, katilimcilarin %55°1 sosyal medyay: is igin kullandiklarim
belirtmislerdir. %84 ile LinkedIn en yiiksek kullanim oranina sahipken bunu %59 ile Facebook ve %30 ile Youtube
takip etmistir. Calismada, yasa gore sosyal medya kullanim oranlarinin genel kullanim oranlariyla benzerlik
tasimadig1 belirlenmistir. 35 yas ve altindaki miihendislerin daha sik Youtube kullandig1 ve bunun diger yaslardaki
kullanicilara gore yaklasik %20 daha fazla oldugu goriilmistiir. 45-55 yas araligindaki katilimcilarin en yaygin
kullandiklar1 sosyal medya LinkedIn olmustur (Shein 2010).

Napier Sirketi ile Chichester Universitesi’nin 2009 ve 2011 yillarinda yaptiklar1 calismalara gore,
miihendislerin sosyal medyayr mesleki iletisim araci olarak gérme orani 2009 yilinda %61 iken, 2011 yilinda %70
olmustur. Caligmada, 2009 yilinda forumlardan sonraki en yaygin agin Facebook oldugu, 2011 yilina gelindiginde
ise LinkedIn’in popiilaritesini arttirp Facebook’un Oniine gectigi belirtilmistir. 2011 yili itibariyle miihendisler
tarafindan kullanilan en yaygin sosyal aglar sirasiyla %78 ile forumlar, %64 ile LinkedIn ve %61 ile Facebook
olmugtur (Napier 2011).

EE Times tarafindan yapilan 2012 yilinda yaymlanan diger bir ¢aligmada 800'den fazla miihendise sosyal
medya kullanimlariyla ilgili anket ¢alismasi yapilmistir. Calisma sonucunda mithendislerin neredeyse tamaminin
sosyal medya aglarint bildigi, ancak %70’inin kullandig1 belirlenmigtir. Sosyal medya kullananlarin %86’s1
LinkedIn, %60’1 Facebook, %34’ Youtube, %26’s1 Twitter kullanmaktadir. Sosyal medya kullanim siirelerine
bakildiginda miihendislerin %25’i ayda bir kere, %25’i giinde 1 saatten az ve %?22’si haftada bir kere
kullanmaktadirlar. Akilli telefon veya tablet gibi mobil cihazlarla sosyal medya kullanim siklig1 incelendiginde en
yiiksek oran %36 ile ayda bir kere olmustur (Fuller 2012).

Calgavin Sirketi tarafindan 2013 yilinda yaymlanan ¢alismada, mithendislerin %61’inin sosyal medyayi is ile
ilgili olarak kullandiklar1 belirlenmistir. Miihendislerin en yaygin kullandiklari sosyal medya sitesi %67 ile
Facebook olmustur. Bunu %43 ile LinkedIn ve %33 ile Google+ takip etmistir. Caligmaya gore miihendislerin
sosyal medyayi kullanma nedenleri arasinda ilk siray1 mithendislik ¢6ziimleri hakkinda bilgi edinmek, ikinci sirada
iriin bulmak yer almaktadir. Miihendislerin yaklasik yarisi haber okumak i¢in sosyal medya kullanmaktadir
(Calgavin 2013).

IHS Engineering360 tarafindan yapilan “2015 Social Media Use in the Industrial Sector” arastirmasi 1,356
mithendis ve teknik uzmanin katilmiyla gerceklestirilmistir. Endiistriyel sektordeki miithendis ve teknik uzmanlarin
sosyal medya kullanimiyla ilgili yapilan ¢alismada, %66 ile en ¢cok kullanilan sosyal medya ag1 LinkedIn olmustur.
Facebook %49 ile ikinci sirada yer almistir. Ancak 18-34 yas araligindaki katilimeilarin %73’ Facebook, %71°1
LinkedIn kullanmaktadirlar. Sosyal medya sitelerinin kullanim amaglarina bakildiginda birinci sirada “{iriin
incelemesi bulmak™ yer almaktadir. Youtube gibi video paylasim sitelerinde en ¢ok izlenen igerikler %82 ile nasil
yapilir videolar1, %79 ile iiriin tanitimlar1 ve %70 ile egitim videolar1 olmustur. Miihendis ve teknik uzmanlarin
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%61°1 sosyal medyada is ile ilgili olarak haftada 1 saatten daha az zaman harcadiklarini belirtmektedirler (IHS
Engineering360 2015).

5. Arastirma

5.1. Arastirmanin Konusu

Internetin yayginlasmasiyla birlikte sosyal medya, sosyal ag, internet gazeteciligi gibi kavramlar hayatimiza
girmistir. Onceleri sadece web sayfalari iizerinden takip edilen sosyal aglar ve internet gazeteleri, yazilim ve
donanim teknolojisindeki hizli gelisim sonucunda mobil uygulamalarla mobil cihazlar iizerinden takip edilir hale
gelmistir.

Mobil uygulama gelistiren, mobil cihaz iireten sirketler ile sosyal ag sirketlerinde yonetici ve c¢alisan
kadrosunda pek ¢ok miithendis gorev almaktadir. Twitter, ¢alisanlarinin yarisinin mithendis oldugunu (Twitter 2015),
Foursquare ise yonetici ve calisan kadrosunda miihendislerin yer aldigim1 (Foursquare 2015) belirtmektedir.
Linkedin, Google ve Microsoft sirketlerinde de pek ¢ok miihendis calismaktadir (Sit 2012). Ozellikle Google,
Microsoft (Sabah 2011), Facebook (Oztiirk 2012), Twitter (Dirier 2013) gibi biiyiik teknoloji sirketlerinde pek ¢ok
Tiirk mithendis de gorev almaktadir.

Teknolojinin gelismesinde 6nemli bir rol oynayan miihendislerin sosyal medya ve internet gazeteciligi kullanim
aligkanliklarina iligkin {ilkemizde herhangi bir ¢aligma bulunmamasi nedeniyle bu ¢aligma gergeklestirilmistir. Bu
calismada Tirkiye’deki {niversitelerden mezun olmus miihendislerin sosyal medya, gelencksel gazetecilik ve
internet gazeteciligi kullanim aligkanliklar1 ve bu kullanim aliskanliklari arasindaki iligkiler incelenmistir.

5.2. Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmanin amaci, etkinligi ve dnemi siirekli artan sosyal medya aglari ve internet gazeteciliginin miihendisler
tarafindan nasil kullanildigini ortaya g¢ikarmaktir. Bu amagla miihendislerin {iye olduklari sosyal aglar, internet
tizerinden okuduklar1 gazeteler ve gazete boliimleri, sosyal medya aglarini ve internet gazeteciligini neden, nasil ve
ne kadar siire kullandiklar1 incelenmistir.

5.3. Arastirmamnn Tiirii

Aragtirmada daha ¢ok miihendislerin demografik &zelliklerinin, sosyal medya ve internet gazeteciligine olan
tutumlariin ortaya ¢ikarilmasina yonelik tanimlayici istatistikler kullanilmigtir. Ayni zamanda sosyal medya, basili
gazete ve internet gazetelerinin kullanimi arasinda cesitli agilardan iligki olup olmadigini saptamak iizere neden-
sonug iligskisine dayanan istatistik analizler uygulanmustir.

5.4. Arastirmanin Hipotezleri

Aragtirmada test edilmek iizere asagidaki hipotezler gelistirilmistir.
H1: Sosyal medya kullanimu ile internet gazeteciligi kullanimi arasinda iliski vardir.
H2: Sosyal medya kullanimu ile basilit gazete kullanimi arasinda iliski vardir.
H3: Internet gazeteciligi kullanim ile basili gazete kullanimi arasinda iliski vardir.
H4: Sosyal medyaya olan tutum ile internet gazeteciligine olan tutum arasinda pozitif yonlii iliski vardir.

5.5. Veri Toplama Yontem ve Aract

Arastirma i¢in gerekli olan verilerin elde edilmesinde internet iizerinden anket yontemi kullanilmistir. Hazirlanan
anket formu katilimcilar tarafindan 1 Mayis - 31 Temmuz 2015 tarihleri arasinda cevaplandirilmistir. Anket formu,
demografik o6zelliklerin soruldugu bes sorudan, sosyal medya kullanimi ile ilgili dort sorudan, internet
gazeteciliginin kullanimi ile ilgili dort sorudan, basili gazete takibi ile ilgili bir sorudan olusmaktadir. Anket
formunda ayni zamanda, 5°li Likert dlgegine gore hazirlanmis on bes ve bes 6nermeden olusan iki alt 6lgek yer
almaktadir. Bunlardan biri sosyal medyaya, digeri internet gazeteciligine olan tutumu arastirmay: hedeflemektedir.
Degerlendirmeler kesinlikle katiliyorum segenegine 5, kesinlikle katilmiyorum secenegine 1 puan verilerek
gergeklestirilmistir. Elde edilen veriler SPSS 16 istatistik paket programi ile analiz edilmistir.

Olgeklere iligkin hesaplanan Cronbach’s o degerleri oOlgeklerin i¢ tutarliliga sahip olup olmadigini
gostermektedir. Hesaplanan Cronbach’s o degerlerinin 0,60°dan biiyiilk olmasi durumunda s6z konusu 6lgegin i¢
tutarliliginin bulundugu, 0,60°dan diisiik olmas1 durumunda ise dlgegin i¢ tutarliliginin bulunmadig ifade edilir. Bu
bilgiler 15181inda arastirmamizda yer alan 6lgeklere iliskin hesaplanan Cronbach’s o degerleri (Tablo 1) 0,60’dan
yiiksek olmasi bu 6lgeklerin i¢ tutarliliga sahip oldugunu gostermektedir.
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Tablo 1. Aragtirmada kullanilan dl¢eklerin Cronbach’s a degerleri

Olgekler Ifade Sayis Cronbach’s a
Sosyal medya kullanimi 15 0,872
Internet iizerinden gazete okuma 5 0,751
Genel 20 0,884

5.6. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Aragtirmanin evrenini Tirkiye’deki iiniversitelerden mezun olmus miihendisler olusturmaktadir. Ancak evrenin
timiinii gézlemlemek zaman ve biitce kisitlar1 nedeniyle miimkiin olmadigindan kartopu drnekleme yontemiyle
katilimeilara ulagilmistir (Saruhan ve Ozdemirci 2013, 184). Bunun icin Tiirk Miihendis ve Mimar Odalar1 Birligi'ne
(TMMOB) bagli mithendislik odalarimin web siteleri ziyaret edilmistir. Web sitelerinde elektronik posta adresleri
bulunan miihendislere ¢aligma hakkinda bilgi verilmis ve anket formunun linki gonderilmistir. Ayrica, alan ayrimi
gozetilmeksizin mithendis olan tanidiklarini ¢aligmaya dahil etmeleri istenmistir. Anket, ¢alisma siiresi boyunca 624
miihendis tarafindan cevaplandirilmustir.

5.7. Arastirmanin Bulgulari
Aragtirmaya katilan mithendislerin demografik bilgileri asagida verilmistir.

Tablo 2. Cinsiyete Gore Dagilim

F %
Kadin 195 31,3
Erkek 429 68,8
Toplam 624 100

Cinsiyete gore dagilim incelendiginde katilimcilarin yaklagik iicte birinin (%31,3) kadmnlardan, {igte ikisinin
(%68,8) erkeklerden olustugu goriilmektedir.

Tablo 3. Yasa Gore Dagilim

F %
18-24 105 16,8
25-34 302 48,4
35-44 129 20,7
45 ve tizeri 88 14,1
Toplam 624 100

Yasa gore dagilhim incelendiginde katilimcilarin yarisina yakininin (%48,4) 25-34 yas araliginda yer aldigi
goriilmektedir. Bunu %20,7 ile 35-44 yas grubunda yer alan katilimcilar, %16,8 ile 18-24 yas grubunda yer alan
katilimcilar izlemektedir. 45 yas ve iizeri yas grubunda yer alan katilimcilarin 6rneklem igerisindeki orani ise %14,1
olmustur.

Tablo 4. Medeni Duruma Gore Dagilim

F %
Bekar 322 51,6
Evli 302 48,4
Toplam 624 100

Medeni duruma goére dagilim incelendiginde katilimcilarin yarisinin (%51,6) bekér, yarisinin (%48,4) evli
oldugu goriilmektedir.
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Tablo 5. Caligma Duruma Goére Dagilim

F %
Issiz 17 2,7
Emekli 18 2,9
Kamu ¢calisam 232 37,2
Ucretli calisan 239 38,3
Firma sahibi/ortagi 118 18,9
Toplam 624 100

Calisma durumuna goére dagilim incelendiginde katilimcilarin yarisindan fazlasiin (%57,2) 6zel sektorde
calistig1 (iicretli galisan ve firma sahibi/ortagi) goriilmektedir. Kamu ¢alisani katilimeilarin 6rneklem igerisindeki
oran1 %37,2 iken ¢alismayan katilimcilarin 6rneklem igerisindeki orani ise %5,6 olmustur.

Tablo 6. Sosyal Medya Kullanimi

F %
Haywr 40 6,4
Evet 584 93,6
Toplam 624 100

Sosyal medya kullanimlar1 incelendiginde katilimeilarin tamamina yakininin (%93,6) sosyal medya aglarini
kullandig1 goriilmektedir. Bu durum, 2000'i yillarda islerlik kazanmaya baslayan ve giiniimiizde temel iletigim araci
konumuna gelen sosyal medyanin toplum tarafindan kabul gérdiigiinii gostermektedir.

Tablo 7. Sosyal Medya Kullaniminin Cinsiyet ve Yasa Gore Dagilimi

Sosyal medya Cinsiyet Yas
kullanimi Kadin Erkek 18-24 25-34 35-44 45 ve iizeri

Hayr F 7 33 4 16 14 6
% 3,6% 7,7% 3,8% 5,3% 10,9% 6,8%

Evet F 188 396 101 286 115 82
% 96,4% 92,3% 96,2% 94,7% 89,1% 93,2%

Toplam F 195 429 105 302 129 88
% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Tablo 7 incelendiginde kadin miihendislerin %96,4’{i sosyal medya kullanirken erkek miihendislerin %92,3’i
sosyal medya kullanmaktadir. Yasa gore sosyal medya kullanim durumuna bakildiginda en diisiik orana %89,1 ile
35-44 yas grubundaki katilimeilarin, en yiiksek orana ise %96,2 ile 18-24 yas grubunda yer alan katilimcilarin sahip
olduklar1 goriilmektedir. 45 yas ve iizeri katilimcilarin sosyal medya kullanim oraninin %93,2 olmasi dikkat
¢ekmektedir.

Tablo 8. Sosyal Medya Kullanim Siklig1

F %
Haftada 3-4 giin 31 53
Haftada 1-2 giin 36 6,2
Giinde 1 saatten az 147 25,2
Giinde 1-2-saat 238 40,7
Giinde 3-5 saat 81 13,9
Giinde 5 saatten fazla 51 8,7
Toplam 584 100,0

Katilimeilarin sosyal medyayr kullanma siirelerine bakildiginda, %40,7 ile en yiiksek oran giinde 1-2 saat
kullanan katilimcilara aittir. Bunu giinde 1 saatten az kullanan katilimcilar (%25,2) takip etmektedir. Sosyal medya
kullanan katilimeilarin tamamina yakininin her giin sosyal medya kullandiklar1 goriilmektedir. Ayrica katilimeilarin
¢ogu giinde 2 saate kadar sosyal medya kullanmay1 tercih etmektedir.
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Tablo 9. Sosyal Medya Aglari

F %
Facebook 385 65,9
Twitter 67 11,5
Google+ 47 8,0
Youtube 32 55
Instagram 25 4,3
Linkedin 25 4,3
Foursquare 3 0,5
Toplam 584 100,0

Sosyal medya aglarmin hangilerinin ilk sirada tercih edildigi arastirildiginda, en yiliksek oran %65,9 ile
Facebook’a aittir. Bunu %11,5 ile Twitter, %8 ile Google+, %5,5 ile Youtube takip etmektedir. Diger sosyal medya
aglarmin ilk sirada tercih edilmesine rastlansa da, tablodan anlasildigi gibi her birine ait oran %5’in altindadir.
Literatiirde konuya iliskin calismalara bakildiginda miihendislerin ilk sirada tercih ettikleri sosyal medya agi
LinkedIn olmustur. Ulkemizde ise Facebook ilk sirada tercih edilmektedir. Bu durumda iilkemizdeki miihendislerin
sosyal medyay1 is amacli olmaktan ziyade eglence amacli kullandiklarini sdylemek miimkiindiir.

Tablo 10. Sosyal Medya Kullanim Nedenleri

g g s § s <
£ S| 58| $|gs| gl &
... sosyal medya kullantyorum. g § § :S § E\ g § TE 3
33 = g = L = = -
4 kS Q § § Q X 3 o &
Yeni arkadaslar edinmek icin F 161 216 128 70 % 223 | 1031
% 27,6% | 37,0% | 21,9% | 12,0% 1,5%
Arkadaglarimla iletisimde F 21 23 51 308 181 4,04 | 0,937
bulunmak igin % 3,6% 3,9% 8,7% 52,7% | 31,0%
Eglenmek ve rahatlamak igin F 2 43 120 217 117 71 ) Lo17
% 4,6% 7,4% 20,5% | 47,4% | 20,0%
Fotografivideo gondermek ve F 30 54 105 295 100 3,65 1,032
izlemek i¢in % 51% 9,2% 18,0% | 50,5% 17,1%
Mesaj gondermek ve almak F 26 64 93 279 122 3,70 | 1,057
i¢in % 4,5% 11,0% | 159% | 47,8% | 20,9%
Bilgiye erismek, kisisel sunum F 23 60 96 257 148 3,77 | 1,063
ve bilgi paylasimi igin % 3,9% 10,3% 16,4% | 44,0% 25,3%
Takip ettigim kisi ve F 26 55 93 283 127 3,74 1,042
organizasyonlara ulasmak i¢in % 4,5% 9,4% 15,9% 48,5% 21,7%
Diinyada ve iilkemizde F 27 33 54 293 177 3,96 1,019
ijjk“f? ‘zngele" olaylarttakip o\ 460 | 57% | 92% | 502% | 303%
Giincel gelismelerden F 24 34 60 270 196 3,99 1,021
haberdar olmak i¢in % 4,1% 5,8% 10,3% | 46,2% | 33,6%
llgi duydugum konularda fikir F 31 52 133 261 107 3,62 | 1,049
aligverisi yapmak i¢in % 5,3% 8,9% 228% | 44,7% | 18,3%
Ilgi alanima giren gruplara F 34 90 136 232 92 3,44 | 1,105
iiye olmak igin % 5,8% 15,4% 23,3% | 39,7% 15,8%
Mesleki gruplara iiye olmak F 33 88 143 230 90 3,44 1,094
icin % 5,7% 15,1% | 245% | 39,4% | 15,4%
Mesleki haberleri ve iiriin F 40 80 122 242 100 3,48 | 1,131
bilgisi edinmek igin % 6,8% 13,7% 20,9% 41,4% 17,1%
Miisteri veya iiriin tedarikgileri F 136 174 128 105 41 2,56 | 1,223
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bulmak icin % 23,3% 29,8% 21,9% 18,0% 7,0%
i vo da easam bulmo ie F 148 166 140 96 34 249 | 1,199
§yaaa catiyan bummar i % | 253% | 284% | 24,0% | 164% | 58%

Sosyal medya kullanma nedenleri incelendiginde, katilimcilarin “Yeni arkadaslar edinmek igin sosyal medya
kullantyorum” (0=2,23), “Miisteri ve iiriin tedarikgileri bulmak icin sosyal medya kullaniyorum” (0=2,56) ve “Is ya
da calisan bulmak icin sosyal medya kullantyorum” (0=2,49) ifadelerine katilmadiklar1 goriilmektedir. Bu ifadeler,
katilimcilarin sosyal medya kullanma nedenleri arasinda yer almamaktadir. Bunlar haricinde kalan, 6zellikle
“Arkadaglarimla iletisimde bulunmak i¢in sosyal medya kullaniyorum” (O=4,04), “Diinyada ve {ilkemizde meydana
gelen olaylari takip etmek i¢in sosyal medya kullantyorum” (0O=3,96) ve “Giincel gelismelerden haberdar olmak icin
sosyal medya kullaniyorum” (0=3,99) ifadeleri basta olmak flizere diger ifadelere katildiklari belirlenmistir.

Miihendislerin sosyal medyay1 is amagh kullanimlari, kigisel ve haber alma amagli kullanimlarina gore daha disiik
diizeydedir.

Tablo 11. Internet Uzerinden Gazete Okuma

F %
Haywr 51 8,2
Evet 573 91,8
Toplam 624 100,0

Internet iizerinden gazete okuma durumlari incelendiginde, katilimeilarin %91,8’inin internet iizerinden gazete
okudugu, %8,2’sinin internet iizerinden gazete okumadigi belirlenmistir. Bireylerin internet tizerinden gazete okuma
oraninin yiikksek olmasinin nedenleri arasinda iilkemizde internetin yayginlagmasi ve internete ulasimin kolaylasmasi

ile birlikte gazetelerin de web siteleri, mobil uygulamalar ve sosyal medya {izerinden haberleri kolay ve hizli bir
sekilde yaymlamalar1 sayilabilir.

Tablo 12. internet Uzerinden Gazete Okuma Durumunun Cinsiyet ve Yasa Gore Dagilin

Internet gazetesi Cinsiyet Yas
okuma Kadin Erkek 18-24 25-34 35-44 45 ve iizeri

Hayir F 15 36 10 20 11 10

% 7,7% 8,4% 9,5% 6,6% 8,5% 11,4%
Evet F 180 393 95 282 118 78

% 92,3% 91,6% 90,5% 93,4% 91,5% 88,6%
Toplam F 195 429 105 302 129 88

% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Katilimcilarin cinsiyete gore internet lizerinden gazete okuma durumunun farklilik géstermedigi goriilmektedir.
Yasa gore internet lizerinden gazete okuma durumuna bakildiginda %88,6 ile 45 yas ve iizeri katilimeilarin en diisiik
okuma oranina, %93,4 ile 25-34 yas grubunda yer alan katilimcilarin en yiiksek okuma oranina sahip olduklari
goriilmektedir. Bu durum diger yas gruplarindaki katilimcilarin 45 yas ve lzeri katilimcilara oranla internet
gazetecligini daha fazla takip ettiklerini gdstermektedir. 45 yas ve iizeri katilimcilarin internet iizerinden gazete

okuma oraninin diisitk olmasinin nedeni, bu yas grubunun gelencksel gazete okumayi tercih etmesi oldugu
diistiniilmektedir.

Tablo 13. internet Uzerinden Gazete Okumak I¢in Kullanilan Araglar

Yas Toplam
18-24 25-34 35-44 45 ve tizeri
F 71 149 46 30 296
Haywr
Masaiistii % 74,7% 52,8% 39,0% 38,5% 51,7%
Bilgisayar Evet F 24 133 72 48 277
% 25,3% 47,2% 61,0% 61,5% 48,3%
D.izit:stz'j Haywr F 25 108 45 32 210
Bilgisayar % 26,3% 38,3% 38,1% 41,0% 36,6%

8
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ot 70 174 73 46 363
% | 73.7% 61,7% 61,9% 59,0% 63.4%

i 84 230 85 67 466
Cablet % | 884% 81,6% 72,0% 85,9% 81,3%

o 11 52 33 11 107
% | 11,6% 18,4% 28,0% 14,1% 18,7%

. 35 97 53 46 231
% | 368% 34,4% 44,9% 59,0% 40,3%

Akalli Telefon 60 185 65 2 342
Evet % | 632% 65,6% 55,1% 41,0% 59,7%

roplam F 95 282 118 78 573
% 100% 100% 100% 100% 100%

Katilimeilarin yarisindan fazlasinin internet iizerinden gazete okurken diziistii bilgisayar (%63,4) ve akill
telefon (%59,7), yaklasik yarisinin (%48,3) masaiistii bilgisayar, yaklasik beste birinin (%18,7) tablet kullandiklar:
goriilmektedir. Katilimcilarin internet {izerinden gazete okurken kullandiklari cihazlarin yasa gore dagilim
incelendiginde 18-24 ve 25-34 yas grubundaki katilimcilarin daha ¢ok diziistii bilgisayar (%73,7) ve akilli telefon
(%63,2) kullandiklari, masaiistii bilgisayar ve ozellikle de tablet kullanimlarinin diisiik kaldigr belirlenmistir.
Katilimeilarin yaglari arttikga masatistii bilgisayar kullanimlarinin arttigi, akilli telefon kullanimlarinin azaldigt
saptanmuigtir.

Tablo 14. Internet Uzerinden Okunan Gazeteler

F %
Hiirriyet 314 54,8
Milliyet 306 53,4
Sozcii 185 32,3
HaberTiirk 162 28,3
Radikal 137 23,9
Cumbhuriyet 120 20,9
Sabah 109 19,0
Zaman 91 15,9
Fanatik 57 9,9
Vatan 56 9,8
Yeni Safak 52 91
Posta 48 8,4
Yerel Gazeteler 36 6,3
Star 35 6,1
Diger 98 17,1

Internet iizerinden okunan gazeteler incelendiginde katilimcilarin yarisindan fazlasimin Hiirriyet (%54,8) ve
Milliyet (%53,4) okuduklar1 goriilmektedir. Bu gazeteleri okunma oranlarina gore %32,3 ile Sozcii, %28,3 ile
HaberTirk, %23,9 ile Radikal gazeteleri takip etmektedir. Spor gazetelerinde %9,9 okunma orani ile Fanatik one
¢tkmaktadir. Oran1 %5’ten az olan gazetelerin toplam okunma orani %17,1 iken, yerel gazetelerin okunma orani ise
%6,3 olmustur.
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Tablo 15. Internet Uzerinden Okunan Gazete Boliimleri

F %
Giindem 526 91,8
Diinya 368 64,2
Son Dakika 365 63,7
Politika 286 49,9
Yazarlar 253 44,2
Teknoloji 239 41,7
Spor 237 41,4
Ekonomi 210 36,6
Kiiltiir-Sanat 171 29,8
Sinema 139 24,3
Saglik 120 20,9
Magazin 115 20,1

Internet {izerinden okunan gazete boliimleri incelendiginde katilimeilarin cogunun (%91,8) gazetelerin Giindem
boliimiinii okuduklart goriilmektedir. Bunu %64,2 ile Diinya, %63,4 ile Son dakika boliimleri takip etmektedir.
Politika boliimii ise katilimeilarin yarisi (%49,9) tarafindan okunmaktadir. Katilimeilarin biiyiik ¢cogunlugunun
giincel gelismeleri takip ettikleri soylenebilir.

Tablo 16. Internet Uzerinden Gazete Okuma Nedenleri

g §
o 5 g s £ £ o § @ ©
= ° < 5 Q > - e
= 3 S S = 5 = 5 = S
... internet iizerinden gazete okuyorum. c § S = £ = £ 2 I 3
7] ~ n ~ +— .
Q= = S = = L = = -
x5 S || & | 5| | &
= 3 = g

F 13 12 35 282 231 4,23 0,84
% 23% | 2,1% | 6,1% | 49,2% | 40,3%
Basil gazete/tv/radyoda olmayan F 29 83 131 221 109 352 | 111
haberlere ulagmak igin % 51% | 14,5% | 22,9% | 38,6% | 19,0%
F 12 17 42 270 232 421 0,86
% 21% | 3,0% | 7,3% | 47,1% | 40,5%

Habere aninda ulasabilmek icin

Haberler siirekli giincellendigi igin

Eski say1 ve arsivlere kolaylikla F 37 89 134 215 98 343 | 114
ulasabilmek igin % 6,5% | 15,5% | 23,4% | 37,5% | 17,1%
Habere birden fazla kaynaktan F 15 37 82 269 170 | 395 | 097
ulasabilmek igin % 2,6% | 6,5% | 14,3% | 46,9% | 29,7%

Arastirmada katilimcilarin internet iizerinden gazete okuma nedenleri ayrica incelenmistir. Elde edilen
sonuglara gore ‘“Habere aninda ulasabilmek icin internet iizerinden gazete okuyorum” ve “Haberler siirekli
giincellendigi i¢in internet iizerinden gazete okuyorum” ifadelerine katilimcilarin tamamina yakiminin (%89,5 ve
%87,6) olumlu yanit verdigi goriilmiistiir. Gazetelerin Giindem ve Son dakika bdliimlerinin en ¢ok takip edilen
boliimler olmasi bu sonucu desteklemektedir. “Habere birden fazla kaynaktan ulasabilmek i¢in internet {izerinden
gazete okuyorum” ifadesine katilimcilarin dortte tigii (%76,6) olumlu yanit vermistir. Katilimcilarin “Eski say1 ve
arsivlere kolaylikla ulasabilmek i¢in internet iizerinden gazete okuyorum” ifadesine verdikleri olumlu yanitlarin
orant %57,6 iken “Basili gazete/tv/radyoda olmayan haberlere ulagsmak i¢in internet {izerinden gazete okuyorum”
ifadesine verdikleri olumlu yanitlarin oran1 %54,6 olmustur. Katilimcilarin kendilerine verilen ifadelerin tamamina
olumlu yaklastiklar1 goriilmektedir.

Tablo 17. Basili Gazete Okuma

F %
Haywr 209 33,5
Evet 415 66,5
Toplam 624 100,0

10
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Basili gazete okuma durumlarina bakildiginda, katilimeilarin tigte ikisinin (%66,5) basili gazete okudugu, tigte
birinin (%33,5) basili gazete okumadig: belirlenmistir. Katilimeilarin {igte birinin basili gazete okumadig: bilgisi de
gelisen yeni iletisim teknolojilerinin yasamimiza girmesiyle birlikte geleneksel basina olan ilginin giderek diisiis

egiliminde oldugunu gostermektedir. Arastirma bulgulari, geleneksel basinin zaman igerisinde okuyucu sayisinin ve
tirajlarinin diismesini dogrular niteliktedir.

Tablo 18. H1’in Testi

Internet Gazetesi
Okuma Toplam | Ki-Kare P
Hayw Evet
F 12 28 40
Haywr
Sosyal Medya % 30,0% 70,0% 100%
Kullanim et F 39 545 584 27,131 | 0,000
ve
% 6,7% 93,3% 100%
Toplam 51 573 624

Sosyal medya kullanimi ile internet gazeteciligi kullanimi arasinda iliski olup olmadigi, baska bir deyisle
tercihleri arasinda fark olup olmadigim saptamak igin yapilan ki-kare testi sonucunda Ki-kare=27,131 ve buna
karsilik gelen P=0,000 olarak bulunmustur. P degeri 0,05’ten kiigiik oldugu i¢in H1 kabul edilmistir. Sosyal medya
kullanimu ile internet lizerinden gazete okuma arasinda anlamli bir fark bulunmaktadir. Sosyal medya kullananlarin

biiylik ¢ogunlugu (%93,3) internet lizerinden gazete okumaktayken, sosyal medya kullanmayanlarin %70’i internet
tizerinden gazete okumaktadir.

Tablo 19. H2 nin Testi

Basili Gazete Okuma .
Toplam Ki-kare P
Haywr Evet
F 14 26 40
Hayr
Kullanimi et F 195 389 584 0044 | 0835
Ve
% 33,4% 66,6% 100%
Toplam 209 415 624

Sosyal medya kullanimu ile basili gazete kullanimi arasinda iligki olup olmadigim saptamak i¢in yapilan Ki-kare
testi sonucunda Ki-kare=0,044 ve buna karsilik gelen P=0,835 olarak bulunmustur. P degeri 0,05’ten biiyiik oldugu
icin H2 reddedilmistir. Sosyal medyay: takip edenler ve basili gazeteleri takip edenler arasinda anlamli fark

bulunmamaktadir. Hem sosyal medya kullanan hem de kullanmayan katilimcilarin basili gazete okuma oranlarinin
ayni oldugu goriilmektedir.

Tablo 20. H3’lin Testi

Basili Gazete Okuma ]
Toplam Ki-kare P
Hayir Evet
F 27 24 51
; Haywr
Internet % 52,9% 47,1% 100%
Gazetesi
Okuma | .. F 182 391 573 9,430 | 0,002
% 31,8% 68,2% 100%
Toplam 209 415 624

Internet gazeteciligi kullanimi ile basili gazete kullanimi arasinda iliski olup olmadigim saptamak igin yapilan
ki-kare testi sonucunda Ki-kare=9,430 ve buna karsilik gelen P=0,002 olarak bulunmustur. P degeri 0,05’ten kii¢iik
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oldugu i¢in H3 kabul edilmistir. Internet gazeteciligini takip edenler ve basili gazeteleri takip edenler arasinda
anlaml bir fark bulunmaktadir. Internet iizerinden gazete okuyanlarin yarisindan fazlasi (%68,2) basili gazete de
okumaktayken, internet {izerinden gazete okumayanlarin yarisindan azi (%47,1) basili gazete okumaktadir.

Tablo 21. H4’{lin Testi

Sosyal Medya

Internet Gazeteciligi

Korelasyon 0,467
P 0,000
N 545

Internet gazeteciligi ve sosyal medyaya olan tutum arasinda %46,7’lik bir korelasyon oldugu ve bu katsayinin
(p<0,05) anlaml1 oldugu goriilmiistiir. H4 kabul edilerek sosyal medyaya olan tutum ile internet gazeteciligine olan
tutum arasinda pozitif yonlii anlamli iligki bulundugu goériilmiistiir. Dolayisiyla, sosyal medyaya olan tutum olumlu

yonde ise, internet gazeteciligine olan tutumun da olumlu yénde oldugu anlasilmistir.

Tablo 22. Katilimcilarin Sosyal Medyaya Yonelik Tutumlarinin Karsilastirtimasi

(@] SS Fit p
.. Kadin 3,61 0,63
4 *
Cinsiyet Erkek 338 0.63 ,006 0,000
Medeni Bekar 3,49 0,71
1,4 1
Durum Evli 3,41 0,54 496 0.135
18-24 3,47 0,86
25-34 3,48 0,59
Y 0,906 0,438
“ 35-44 3,44 0,60
45 ve tizeri 3,35 0,54
Issiz 3,36 1,04
Emekli 3,47 0,47
Is Durumu | Kamu caligan: 3,39 0,62 0,919 0,452
Ucretli calisan 3,49 0,62
Firma sahibi/ortagi 3,51 0,65
*p<0,05

Katilimcilarin sosyal medyaya olan tutumlarinda, kadinlarin ve erkeklerin ortalama degerleri incelendiginde,
cinsiyetin anlamli bir fark yarattigi goriilmektedir. Kadinlarin ortalama puani 3,61 ve erkeklerin puani 3,38 olup
aradaki farkin anlamli oldugu, sosyal medyaya olan tutumun kadinlarda erkeklere kiyasla daha olumlu oldugu
is durumuna ait grup ortalamalar

gozlemlenmektedir.
bulunmamaktadir.

Medeni durum, yas ve

12

arasinda anlaml




Kurkcu, D., D., Kurkcu, C./ Journal of Yasar University, 2016, 11/41, 1-15

Tablo 23. Katilimeilarin internet Gazeteciligine Yonelik Tutumlarinin Karsilastiriimasi

(0] SS F/it p
L. Kadin 3,85 0,81
Cinsiyet Erkek 388 0.64 -0,418 0,676
Medeni Bekar 3,83 0,76
. -1,285 0,199
Durum Evli 3,91 0,63
18-24 3,58 0,91
25-34 3,94 0,65
Y , , *
“ 35-44 3,93 0,70 6,696 0000
45 ve iizeri 3,88 0,47
Issiz 3,72 1,02
Emekli 3,93 0,46
Is Durumu | Kamu ¢alisam 3,88 0,62 0,347 0,846
Ucretli ¢alisan 3,88 0,73
Firma sahibi/ortagt 3,83 0,77
*p<0,05

Katilimeilarin internet gazeteciligine olan tutumlarinda cinsiyet, medeni durum ve is durumu agisindan anlamli
fark bulunmamaktadir. S6z konusu degiskenlere ait kategorilerin ortalamalari birbirine ¢ok yakin olup, aralarindaki
farklar istatistiksel olarak anlamli degildir. Burada internet gazeteciliginin yalnizca farkli yas gruplarindaki
katilimcilar agisindan farkli algilandigi ve yas gruplarina ait ortalamalar arasinda istatistiksel olarak anlamli fark
bulundugu gézlemlenmektedir.

Varyanslarin homojenligini belirlemek i¢in uygulanan test sonucunda (p=0,000<0,05) varyanslarin homojen
dagilmadigr goriilmiistiir. Bu nedenle, anlamli farkin hangi yas gruplarindan kaynaklandigini saptamak i¢in Post
Hoc testlerinden Games-Howell testi yapilmis ve asagidaki sonuglar elde edilmistir.

Tablo 24. Yas Kategorilerine Ait Games-Howell Testi

(I) Yas (J) Yas Ortalamalarin Farki (I-J) Sig.
25-34 -0,354 0,004*
18-24 35-44 -0,348 0,013*
45 ve tizeri -0,301 0,030*
_— 35-44 | 0,007 1,000
45 ve tizeri 0,053 0,851
35-44 45 ve iizeri 0,046 0,944
*p<0,05

Internet gazeteciligine olan tutumun 18-25 yas grubu ile 25-34, 35-44 ve 45 ve iizeri yas gruplar1 arasinda
anlamli farka sahip oldugu goriilmiistir. Diger ikili gruplar arasinda anlamli fark saptanmamistir. 18-25 yas
grubundaki katilimcilarin diger yas grubundaki katilimcilara gore internet gazeteciligine yonelik tutumlarinin daha
diisiik oldugu belirlenmistir.

6. Sonucg

Bu calismada sosyal medyanin ve internet gazeteciliginin miihendisler tarafindan nasil kullanildigii ortaya
¢itkarmak amaciyla anket ¢alismasi gergeklestirilmistir. Bu amagla miihendislerin, hangi sosyal medya aglarina iiye
olduklari, internet iizerinden hangi gazeteleri okuduklari, sosyal medyayr ve internet gazeteciligini neden
kullandiklar1 incelenmistir.

2012 yilinda yaymlanan ¢aliysmada miihendislerin %70'i sosyal medya kullanmaktayken (Fuller 2012),
calismamizda mihendislerin %93,6’s1 sosyal medya kullanmaktadir. Her gecen giin sosyal medya kullanici
sayisinin arttig1 diisiiniildiigiinde miihendislerin sosyal medya kullanim oraninin %70'den %93,1'e yiikselmesi
beklenen bir sonugtur. Literatiirdeki caligmalarda genellikle LinkedIn en ¢ok kullanilan sosyal medya agi1 iken,
LinkedIn'i Facebook takip etmektedir. Calismamizda, miithendisler tarafindan ilk sirada tercih edilen sosyal medya
ag1 soruldugunda en ¢ok Facebook cevabi isaretlenmistir. LinkedIn, ilk sirada tercih edilen sosyal medya aglar
siralamasinda %#4,3 ile gerilerde kalmistir.
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EE Times tarafindan yapilan ¢aligmaya gore mithendislerin %251 sosyal medyay1 ayda bir kere, %25’1 giinde 1
saatten az, %22’si haftada bir kere kullanmaktadirlar (Fuller 2012). Calismamizda miihendislerin %40,7'si sosyal
medyay1 giinde 1 saatten az, %25,2'si glinde 1-2 saat, %13,9'u glinde 3-5 saat kullandig1 belirlenmistir. Gegen g yil
icerisinde miithendislerin sosyal medya kullanim siireleri artmustir.

Calgavin (2013)'in g¢aligmasina goére miihendisler sosyal medyayir miihendislik ¢oziimleri hakkinda bilgi
edinmek ve {iriin bulmak gibi is amach kullanmaktadirlar. Ulkemizdeki miihendislerin sosyal medyay1 daha yogun
olarak arkadaslartyla iletisimde bulunmak, giincel gelismelerden haber olmak, eglenmek, fotograf/video gondermek
ve izlemek i¢in kullandiklari, mesleki haberleri ve {iriin bilgisi edinmek, miisteri veya iiriin tedarik¢isi bulmak, is ya
da ¢aligan bulmak gibi is amagli kullanimlarinin daha diisiik diizeyde oldugu goriilmiistiir.

Miihendislerin %91,8’i internet {izerinden gazete okumaktadir. Teknolojinin geligsmesi ile birlikte internete
ulagimin kolaylagmas1 ve gazetelerin haberleri farkli ¢evrimi¢i platformlar lizerinden yayinlamalari, bireylerin
internet iizerinden gazete okuma oranmnin yiiksek olmasinin nedenleri arasinda sayilabilir. Internet iizerinden gazete
okuma oranlarimin cinsiyete gore degisiklik gostermedigi goriilmiistiir. Yasa gore en yiiksek internet lizerinden
gazete okuma oran1 %93,4 ile 25-34 yas grubunda yer alan katilimcilara ait iken, %88,6 ile 45 yas ve iizeri
katilimcilarin en diigilk okunma oranina sahip oldugu goriilmiistiir. 45 yas ve iizeri katilimcilarin internet iizerinden
gazete okuma oraninin diisiik olmasinin nedeni, bu yas grubunun geleneksel gazete okumayi tercih etmesi oldugu
diigtiniilmektedir.

Miihendislerin internet {izerinden gazete okurken en c¢ok diziistii bilgisayar ve akilli telefon kullandiklar
goriilmiistiir. Yaglarn arttikga masaiistii bilgisayar kullanimlarinin arttii, akilli telefon kullanimlarinin azaldigi
saptanmustir. Miithendisler internet tizerinden en ¢ok Hiirriyet ve Milliyet gazetelerini, gazete boliimleri igerisinden
de en ¢ok Giindem béliimiinii takip etmektedirler. Internet iizerinden gazete okuma nedenlerine bakildiginda ise,
habere aninda ulasabilmek ve haberlerin aninda giincellenmesi nedenleri 6nemli rol oynamaktadir.

Giiniimiizde internet ve sosyal medyanin hizli gelisimi sayesinde bireyler, Marshall McLuhan’in Kiiresel Koy
teorisini dogrular nitelikte cografi smnirlar1 ortadan kaldirarak birbirleriyle bilgi ve haber paylasgiminda
bulunmaktadirlar. Yeni iletisim teknolojileri ile ¢evrili, teknolojiyi merkeze alan, tiim iglerin dijital ortamlarda
gerceklestigi giiniimiiz diinyasinda insanlar; yer, zaman ve ara¢ sinirlamasi olmaksizin istedikleri bilgiye hizli
bicimde ulagabilmektedirler. Sosyal medya ve internet gazeteciligi de bilgiye ulagmak icin en yaygin kullanilan
araglardir. Tiirkiye Istatistik Kurumu'nun Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullamm Arastirmasi sonuglar1 da bu
durumu destekler niteliktedir. Arastirma sonuglarina gore, internet kullanim amagclarinda ilk sirada sosyal medya
kullanimu, ikinci sirada ise online haber ve gazete takibi yer almaktadir (TUIK 2015).

Ulkemizde miihendislerin sosyal medya ve internet gazeteciligi kullanim aligkanliklarini belirlemeye yonelik
daha once yapilmis bir ¢alisma olmamasi ¢aligmamizin 6nemini ortaya koymaktadir. Gelecekte, calismamiza benzer
baska caligmalar olusturarak miihendislerin sosyal medya ve internet gazeteciligi kullanim aligkanliklarinin zaman
igindeki degisimi ve bu degisimin ne sekilde oldugunun belirlenmesi amaglanmaktadir.
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