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Diinyada kamu yaymcihign konusunda yapilan arastirmalar, ingiltere BBC
sirketinin kamu yayinciligi kavramina yiikledigi anlamlar 1s1g1nda yapilmaktadir.
BBC kamu yayincilig1 kavramina; haber alma, eglendirme ve egitme anlami
yliklemistir. Kavrami sadece bu ii¢ fonksiyon lizerinden degerlendirmek kamu ve
0zel yayinciligin realitesi ile uyusmamaktadir. Kamu ya da ticari yayincilik
yapan kuruluslar; egitirken, haber verirken ve eglendirirken kitleleri ikna etmek
ve harekete gecirmek i¢in faaliyette bulunurlar. Ulusal yontem yayincilarinin
gelirleri ruhsat ve vergilere baglidir. Tecimsel yayin yonteminde gelirler reklam
yayinlarindan karsilanmaktadir. TRT yayincilik yonteminde karma (ulusal
tecimsel) yontemi benimsemistir. Tiirkiye’de yayin ihlalleri biiylik oranda reklam
tiiriinde gerceklesmektedir. RTUK, 01.01.2019-30.09.2019 tarihleri arasinda
yayin ihlallerinden kaynakli miieyyidelerin %61.11’ini reklam yayinlarina
uygulamis, miieyyidelere 8. maddenin 4. fikrasindan kaynaklanan ihlal kararlar1
eklendiginde oran %78.27°i bulmaktadir. RTUK’iin TRT yayin ihlalleri igin
uyari disinda herhangi bir kanuni yaptirimi bulunmamaktadir. Bu durum, yapilan
denetimi formalitelestirmekte ve denetimin caydirict yonii  olmadigini
gostermektedir. Reklam, insan arzularini harekete gegirmek suretiyle insani
tilketime yonlendirmektedir. Reklam yapimcilari, reklamin etki frekansini
biliyiitmek i¢in cinselligi, kadin bedenini, ¢ocuklari ve ilgi ¢ekici unsurlari
kullanmaktadirlar. TRT 1 reklam yayinlarinda halk sagligina zararli tiriinlere yer
verilmekte, kadin ve ¢ocuk, obje olarak kullaniimaktadir. Bu sekilde toplum, etik
olmayan yontemlerin mesrulastirilmasi gibi bir sorunla karsi karsiya kalmaktadir.
Kamu yayincisi, mesrulastirilmis etik disilik ve ahlaksizliga karsi toplumu
egitmeli ve toplumu korumalidir.
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TRT 1 reklam yayinlari incelendiginde TRT, mesrulastirilmaya ¢alisilan etik digi
ve kuralsiz reklam pazarina bagimlilik goriintiisii vermektedir. 15-23 Mayis 2021
tarihleri arasinda TRT 1°de yayinlanan reklamlarda ¢ekicilik unsurlarinin tiimiine
rastlanmistir. Bu durum, ¢ocuk ve gengler acisindan psikolojik ve sosyolojik
sorunlar ortaya cikaracaktir. Bu g¢alismada; bir olay veya olguyu detayli bir
sekilde arastirmak ve incelemek seklinde tanimlanan durum analizi tekniginden
yararlanilmisgtir.

Anahtar Kelimeler: Kamu Yayinciligi, Reklam Cekiciligi, Reklam Denetimi.

ADVERTISING ON TRT 1 CHANNEL

ABSTRACT

Researches on public broadcasting in the world are carried out in the light of the
meanings attributed to the concept of public broadcasting by the British BBC
company. The BBC has attributed information, entertainment and education
meanings to the concept of public broadcasting. Evaluating the concept only
through these three functions is inconsistent with the reality of public and private
broadcasting. Public or commercial broadcasting organizations act to persuade
and mobilize the masses while educating, informing and entertaining. The
revenues of national method publishers depend on licenses and taxes. In the
commercial broadcast method, revenues are met from advertising broadcasts.
TRT has adopted the mixed (national commercial) method in its broadcasting
method. Broadcast violations in Turkey are mostly in the form of advertising.
Between 01.01.2019 and 30.09.2019, RTUK applied 61.11% of the sanctions
arising from broadcast violations to advertising broadcasts, and the rate reaches
78.27% when the violation decisions arising from the 4th paragraph of Article 8
are added to the sanctions. RTUK did not have any legal sanctions for TRT
broadcasting violations other than a warning. This situation formalizes the
inspection and shows that the inspection does not have a deterrent aspect.
Advertising directs people to consumption by activating human desires.
Advertising producers use sexuality, the female body, children and attractions to
amplify the frequency of the advertisement. TRT 1 advertisements include
products that are harmful to public health, and women and children are used as
objects. In this way, society is faced with the problem of legitimizing unethical
methods. The public broadcaster must educate and protect the public against
legitimized immorality and immorality. When TRT 1 advertising broadcasts are
examined, TRT gives the appearance of dependence on the unethical and
unregulated advertising market that is being tried to be legitimized. All of the
attractiveness elements were found in the advertisements broadcast on TRT 1
between 15-23 May 2021. This situation will cause psychological and
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sociological problems for children and young people. In this study; the situation
analysis technique, which is defined as researching and examining an event or
phenomenon in detail, was used.

Keywords: Public Broadcasting, Advertising Appeal, Advertising Control.

GIRIS

Tirkiye Tiirk Dil Kurumu So6zligli kamuyu; “Halk hizmeti goren devlet
organlarimin tiimi,; bir iilkedeki halkin biitiinti, halk, amme” olarak tanimlar
(URL-1). Tiirkiye Tiirk Dil Kurumu So6zIigii yayini ise; “Radyo ve televizyon
aracthigiyla halka sunulan, duyurulan, iletilen eser, program, nesriyat.” olarak
tanimlar (URL-2). Kamu Yayinciligi, kamu kurulusu olarak organize edilmis ve
kanunlardan giicini almis yayin kurumunun vatandaglarina esit seviyede
erigebildigi yayinlarinda, haber verme, egitme ve eglendirme islevlerine gore
orantili program tiirii dagilimi sunmasidir. Kamu yayinciliginin “Reithian
Trilogy - Reithianin iiglemesi” olarak bilinen “egitici — eglendirici - bilgilendirici”
ti¢ fonksiyonu vardir. Kamu yayimciliginin “ulusal ve yerel kiiltiirleri yansitma”,
“izleyiciyi odak alma”, “azinliklara yonelik yayin yapma”, “katilimciligi tesvik
etme”, “yaratici, Ozgilin programlar iiretme” ve bu yolla “halkin kendi

yeteneklerini kesfetmesine yardimci olma”, “azinliklara seslenme” gibi ¢ok genis
amaglar1 vardir (Yildiz, 2012: 10).

TRT eski Genel Miidiirii ibrahim SAHIN, kamu yaymciligi ile kamu hizmeti
yayinciliginy, “Kamu yayinciligi kavramindan ‘kamu hizmeti yayinciligi’
kavrami tiiretilmistir. Bu durum, kavram karmasasina yol agmaktadir. Kamu
hizmeti yayinciligi kavrami esasinda kamu yayinciligidr. ” seklinde ifade etmistir

(URL-3).

Reklam, radyo ve televizyon sektoriiniin temel unsuru ve ekonomik tasiyicisidir.
Kapitalist ekonomik diizende radyo ve televizyonlarin mali gii¢lerini biiyiik bir
oranda reklam belirler. Boylece kapitalist sistemde radyo ve televizyonlar
reklama bagimli hale gelmistir. Reklamsiz medya diigiiniilemez. Bu diisiince,
televizyon kuruluslarinin ¢ogu tarafindan kabul edilmis bir realitedir. Kamu
yayinciligr faaliyetinde bulunan devletlerin yayincilarinin reklama olan
bagimliklarinin siibjektif oranlarini bir tarafa biraktigimizda -bu durum
yayincilarin kuruluslarindan sonra degisime ugramis bir siiregtir- giiniimiizde
kamu yayincilart olsun, ticari (6zel) yayincilar olsun farkli oranda reklama
ihtiya¢ duymakta ve bagimlilik igindedirler (Bilgili, 2007: 73).

Bu ¢aligmada, kamu yayincilig1 kavrami agiklanacak ve iilkemiz kamu yayincisi
TRT 1 reklam yayinlari reklam ¢ekiciligi unsurlari perspektifinden incelenecektir.
Yayincilik modelleri ve fonksiyonlar1, kamu yayincilig: perspektifinden reklam
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yayinlar1 incelenecektir. Bu kapsamda, yaymlarinda reklama yer veren TRT 1
kanalinin reklamlar1 incelenmistir. Reklam kusaklari, siireleri ve bazi reklam
igerikleri incelenecektir. Kamu yayinciliginin reklam tizerinden incelendigi
akademik c¢alisma sayisi az oldugundan, kamu yaymciligi ile ilgili yapilan
aragtirmalar ise genellikle BBC ile diger kamu yayincisi iilke kuruluglarinin
birbirleri ile karsilastirilmasi geklinde oldugundan, aragtirmalarda kamu
yayinciligi ve reklam ayri ayri incelendiginden akademik veri taramasi sinirlilik
arz etmektedir.

KAMU YAYINCILIGI

Siyasal idare ile baglar1 ve gelir yontemlerine gore; cografi konumlaria
(kitalara) gore iki tiir radyo ve televizyon yayincilik yonetimi bulunmaktadir.
Siyasal idare ile baglar1 ve gelir yontemlerine gore radyo ve televizyon yonetim
sekilleri bes ana temele dayanmaktadir:

1- Ulusal Yontem (National System): Radyo-televizyon sirketleri kamu yararina,
tarafsiz, egitici ve dogru yayinlara yer verirler. Reklam (Tecimsel (Ticari)
yayinlara) yayinlarina yer vermezler. Bu tiir sirketler devlet kurulusudurlar.
Gelirleri devlet biitgesidir. Yonteme 6rnek olarak BBC verilebilir.

2- Tecimsel-Ozel Girisimci Ydntem (Commercial System): Radyo ve televizyon
sirketlerinin devlet ve hiikiimet ile hukuki iligkiler disinda, herhangi bir iligkileri
bulunmamaktadir. Gelirleri, rekldm yayinlarindan ibarettir. YOntemin
uygulandigi iilkelerde reklam yayinlar1 buna orantili olarak ¢ok geligsmistir.

3- Ulusal-Tecimsel Yontem (National Commercial Systems): Radyo ve
televizyon sirketi ulusal yontemli olmakla beraber, yayinlarinda reklam (ticari)
bulunmaktadir. Kamu kurulugudurlar. Gelirlerinin bir kismi reklam yayinlarina
baglidir. Ulusal olduklarindan yayinlari denetime tabi tutulmakta ve yayinlarda
egitme, 6gretme, haber ve bilgi verme esaslarina fazlaca yer verilmesi sartlari
aranmaktadir. Gelir; devlet biitgesinden, vergiden (ruhsat {icreti) ve reklamlardan
elde edilir. Yonteme TRT 6rnek verilebilir.

4- Hiikiimet Yontemi (Government Systems): Bu yontemde, sirketler hiikiimet
tarafindan belirlenen esaslar igerisinde yayin yapmakla yiikiimliidiirler. Siyasi
erk tarafindan denetimler yapilir. Tecimsel yayinlar iilkeden iilkeye
degismektedir. Hiikiimet gelirlilerini taahhiit eder.

5- Kurum Yaymin Yontemi (Institutional Broadcasting Systems): Devlet ile
hiikiimet ile hizmet haricinde bir bagi bulunmamaktadir. Radyo ve televizyon
sirketlerin geliri devletten ve bazi kurumlardan elde edilir. Sirket isletmecileri
lise, tiniversite ve diger ¢esitli egitim kurumlaridir (Aziz, 1981: 33-35).

Kamu yayinciliginda 6ncii kurum BBC’dir. Bunda sirketin kamu yayincilik
kavramini ilk defa kullanmasi ve kamu yayinciligi standartlarini belirlemesinin
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etkisi biiyiiktiir. Bu baglamda, diinyada bir¢cok kamu yayincisi kurulug
organizasyonlarinda BBC’yi 6rnek almislardir. ikinci Diinya Savasindan sonra
Avrupa devletleri, kamu yayinciligini yeniden yapilandirmiglardir. Yapilanma
BBC yayincilik ekseninde yapilmistir. 2015 yilinda kurulan, 2016 yilinda yayin
hayatina baglayan, iilkemizde yabanci dilde kamu yayinciligt yapan TRT
WORLD kanali, kurulus asamasinda Al Jazeera'dan J. Carlos Van Meek’i
kadrosuna katmistir. J. Carlos Van Meek: “TRT ydneticilerinin; CNN, BBC gibi
yayin yapan, kiiresel ¢apta kabul gorecek ve begenilecek bir kanal istediklerini”
belirtmigtir (URL-4). Ancak BBC modeli mevcut hali ile birebir taklit
edilmemistir. Toplumsal farkliliklar ve hassasiyetler g6z Oniine alarak
uygulamaya gecilmistir (Capli, 2001: 33).

Ingiltere’de kamu yayincilig1 yapan iki kurulus olmasina karsin kamu yayincilig
yapan kuruluslar yayin faaliyetlerinde BBC’yi 6l¢ii alirlar. Bunun nedenleri ile
ilgili yazilmis bir¢ok akademik ¢aligma bulunmaktadir.

Ingiltere’de BBC haricinde kamu yayincilik ilkeleri hareket eden bir diger
kurulus ITV’dir. IBA’ya (Independent Broadcasting Authority) bagli olarak 15
bolgesel televizyon kurulusu ortakligi ile kurulmustur. ITV kamu yayincilik
ilkeleri ile yaym yapmaktadir. Gelirleri reklama baglidir (Pekman, 1997: 58).
Ancak soz konusu kamu yayinciligi ise kamu yayimciligi tanimi BBC ile
doldurulmaktadir.

BBC yayin ilkelerini esas alarak kurulan kamu yayin kurumlarindan biri de
iilkemizin kamu yayincist olan TRT dir. TRT her ne kadar BBC 6rnek alinarak
kurulsa da radyo ve televizyon yayinciliginda karma sistemli yontem ile yayin
hayatina devam etmektedir. TRT, kamu yayimnciliginda, karma sistem olarak
nitelenen ulusal yontem ile ticari yontemi (Ulusal-Tecimsel Yontem (National
Commercial Systems) birlikte kullanmistir (Uslu, 2011: 71). TRT, kamu
yayincisit olarak devlet tekeli konumunda olmamakla beraber anayasa ve
kanunlar ile korunan kamu tiizel kisiligidir (Canorug, 2009: 308).

Sosyal bilimciler tarafindan kitle iletisim araglarinin bes temel hizmet fonksiyonu
oldugu kabul edilmisgtir.

Kitle iletisim arag¢larinin fonksiyonlart;
* Haber vermek (Bilgi vermek)
* Egitmek
* Eglendirmek

e Mal ve hizmet tanitimi
¢ Inandirmak (ikna etmek) ve harekete gegirmek (Aziz, 1981: 51)

Kamu yayinciligi kavramini ilk defa kullanan Reith’in paternalist yaklagimi;
bilgilendirme, egitme ve eglendirmek olarak tanimlamaktadir. Buradan
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anlasilacag iizere kamu yayinciligy; iletisim araglarinin sadece ilk ii¢ fonksiyonu
ile hareket etmektedirler. Kamu yayincilig1 lizerine yapilan arastirmalarin ve
tartigmalarin  biiyiikk bir kismi bu {i¢ baslik altinda yapilmaktadir. Kamu
yayinciligint - degerlendirirken degerlendirmeyi sadece bu ii¢ baglhk ile
sinirlandirmak dogru verilere ulasilamamasina neden olur.

Yapilan bir isin ve ¢alismanin anlamli olmast i¢in 5N 1K sorularma cevap
vermesi gerekmektedir. Neden kamu yayinciligi haber vermek, egitmek ve
eglendirmek ister? Neden sorusuna verilecek cevaba gore kamu yayinciligi
anlam kazanacaktir. Kamu ya da ticari yayinci kuruluslari iletisimin temel hizmet
fonksiyonlar1 olan iki unsuru, birincisi mal ve hizmet tanitim1 ikincisi inandirmak
(ikna etmek) ve harekete gecirmek i¢in diger ii¢ unsur olan bilgi verme, egitme
ve eglendirme fonksiyonlarint kullanirlar. Béylece haber vermek, egitmek ve
eglendirmekteki gayenin (maksadin) mal ve hizmet tanitimi, inandirmak (ikna
etmek) ve harekete gecirmek oldugu anlasilacaktir.

Tiim idare sekilleri kendi ¢ikarlari i¢in yasa yapar. Demokrasi ile yonetilen devlet
demokratik yasalar, tiranlik ile yonetilen devletler otokratik yasalar g¢ikartir.
Kanun ¢ikartirken kendi ¢ikarlarini -idarecilerin ¢ikarlarini- milletin ¢ikar1 olarak
nitelerler ve bu kanunlara karsi gelenleri kanun Kkarsiti ve suclu diye
cezalandirilirlar. Dogru diizgiin diisiiniince insan anlar ki adalet kavrami her
yerde ayni sekilde tanimlanmistir: Adalet, giicliiden taraftir (Eflatun, 2016: 23).
Kitle iletigim araglar1 niifuz sahibi kimseler tarafindan; hileyle yonlendirme,
kontrol ve algi yonetimi igin kullanilmaktadirlar (Chomsky, 2002: 205).

Yakin zamanda Ingiltere BBC kanalmin sahte belgelerle Prenses Diana’ya
santajla verdirdigi roportaj, kamu yayinciliginin bilgi vermek, eglendirmek ve
egitmek disinda dordiincii gii¢ olarak toplum miihendisligi yaptig1 bir gergektir.
Prenses Diana ile ilgili eski yargic John Dyson'mm yiiriittiigli sorusturma
tamamlanmigtir. BBC Prenses Diana'yla 1995 yilinda roportaj yapmis ve
Panorama adli programda yayinlamistir. Yapilan sorusturma “roportajin ne
sekilde yapildigi” ile ilgilidir. Bagimsiz sorusturmay1 yliriiten yargi¢c John Dyson:
“BBC muhabiri Martin Bashir, kraliyet ailesinin Prensesi izletmek igin bazi
kisilere 6deme yaptigini gdsteren sahte banka hesap 6zetleri hazirlatip, bunlari
hem Diana hem de kardesi Charles Spencer'a gosterdi. Boylece Bashir, Diana ve
kardesinin giivenini kazanarak roportaji alirken, o donem haber miidiirii olan eski
BBC Genel Miidiirii Tony Hall ise olayn iistiinii orttli” seklinde hiikiim vermistir
(URL-5).

Dordiincii giig olarak adlandirilan kurumlarin topluma karsi (kamu yayincisinin
ve medyanin) Ozgiirce, ¢ogulcu demokrasiye giic katarak hizmet etme
ylkiimlilikleri vardir (Bas¢i, 2018: 73). Medyada manipiilasyon ve
dezenformasyon kavramlari ile ilgili yapilan ¢ok sayida makale vardir.
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Ulusal yontem ile tecimsel ydntem; gelir yontemleri ve Ozerklik yoni ile
birbirinden farklilik arz etmektedirler. Bir diger farkli yonleri mal ve hizmet
tanitimi, izler kitleyi inandirma (ikna etme) ve harekete gecirme yontemleri
oldugu bilinmektedir. Ulusal yontem ile yayincilik yapan kuruluslar mal ve
hizmet tanitmak, izler kitleyi inandirmak (ikna etmek) ve harekete gegirmek igin
program igeriklerinden faydalanirlar. Tecimsel yontem ile yayincilik yapan
kuruluslar ise mal ve hizmet tanitmak, izler kitleyi inandirmak (ikna etmek) ve
harekete gecirmek icin program igerikleri ile beraber reklami da kullanirlar.

Tiirkiye’de ulusal ve tecimsel yayincilik faaliyetinde bulunan tiim yayincilar
asagida belirtilen etik ilkelere uymay1 taahhiit edip imza altina almislardir:

1- Insan onuruna, temel hak ve 6zgiirliiklere saygili olmak.

2- ifade dzgiirliigii ve haber alma hakki gergevesinde, olay ve olgular1 dogru,
tarafsiz ve eksiksiz yayinlamak.

3- Yayinciligi haksiz amag ve ¢ikarlar dogrultusunda kullanmamak.

4- Coksesliligin ve kiiltiirel ¢esitliligin korunmasina 6nem vermek.

5- Yaymlarimizda 1rk, renk, dil, din ve cinsiyet ayrimciligina, asagilama ve
Onyargilara yer vermemek.

6- Kisi ve kurumlarin cevap ve diizeltme haklarina saygili olmak.

7- Toplumda korku ve infial yaratabilecek olaylar karsisinda ve kriz
zamanlarinda sagduyulu davranmak.

8- Siddeti tegvik etmemeye ve mesrulastirmamaya 6zen gostermek.

9- Ozel hayata ve mahremiyete saygili olmak.

10- Kadinlarin sorunlarmma duyarli olmak ve kadinlart nesnelestirmekten
kaginmak.

11- Cocuk ve gengleri uygun olmayan igerikten korumaya 6zen gostermek.

12- izleyicilerin ve dinleyicilerin gereksinim, begeni ve hassasiyetlerine énem

vermek (URL-6).

Anayasa, kamu yayincisinin 6zerk ve tarafsiz olmasini emretmistir: “Devletce
Kamu tiizel kisiligi olarak kurulan tek radyo ve televizyon kurumu ile kamu
tiizelkisilerinden yardim goren haber ajanslarinin 6zerkligi ve yayilarinin
tarafsizligi esastir (Anayasa md. 133).”

Ulusal tecimsel yontemle yayincilik yapan kurumlarin gelirleri vergi, ruhsat ve
reklamlara dayanmaktadir. Gelirlerin biiyiik bir kism1 vergilerden karsilandigi
igin kamu yayimncisinin kamuoyuna karsit ahlaki ve faydalilik sorumlulugu
bulunmaktadir. Bu sorumlulugu yerine getirmek i¢in yayinlarinda dogru ve
tarafsiz olmalidir. Manipiilasyon ve dezenformasyondan kaginmalidir. Ayrica
ulusal tecimsel yontemle yayin yapan kurumlarin siyasi erk ile birlikte bagimsiz
denetim kurumlarinca denetlenmesi kamuoyu nezdinde giivenirliklerini
arttiracaktir.
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REKLAM

Reklam, Fransizca kokenli bir kelime olup; belirli bir hizmet ve {iriiniin
tanitilmasi ve ilgi uyandirilmasi i¢in yapilan her tiirlii (yazi, resim, isaret, film
ve) ¢abay1 ifade etmektedir. Iktisadi terim olarak da satiglarin arttirilmasina
yonelik her tiirlii pazarlama teknigini ifade etmektedir (Cakir, 1996:1). Reklam;
gazete, dergi, radyo, televizyon, afis; tabela gibi medya araglari ile ¢esitli mal ve
hizmetlerin genis halk kitlelerine tanitimidir. Tiiketicinin mal ve hizmetlerin
nereden, nasil, ne fiyata almasi gerektigi ve nasil kullanmasi gerektigi hakkinda
ve parasini en iyi sekilde degerlendirme yolunu gosteren bir aragtir. Ayni
zamanda iiretici ve ig insanlarinin iyi bir pazar bulmasina, sermaye ve ¢abasini
degerlendirmesine, yeni iiretim ve yatirimlara yonelmesine biiyiik bir destek
unsurudur (Pektas, 1987: 221-222). Dogrusu iiriin tanitimi ve pazarlanmasindan
ibaret olarak goriilen reklamlarin son zamanlarda egitim a¢isindan da 6nemli bir
arac¢ haline geldigi goriilmektedir (Pektas, 1987:224). igerdigi firsat ve tehdit
unsurlartyla reklamlar ile ilgili yeni bir tanimlama yapilmasi, muhataplara firsat
ve tehditler iyice anlatilmasi gerekmektedir. RTUK, radyo ve televizyon
reklamini: “Tasinmazilar, hak ve yiikiimliiliikler dahil olmak tizere mal veya
hizmetlerin teminini tesvik etmek, bir amag¢ veya diisiinceyi yaymak veya baska
etkileri olusturmak amacuwyla ticaret, is, zanaat veya bir meslekle baglantili
gergek ve tiizel kigi tarafindan, bir iicret veya benzeri bir karsilikla yapilan her
tiirlii duyuru veya 6z tanitum yayimni ifade eder” seklinde tanimlamistir (6112 s.
K. Md. s. bendi).

TRT, reklam yayin ilkelerini Tiirkiye Radyo-Televizyon Kurumu Reklam
Yonetmeligine gore belirlemistir. Reklam yayinlarinda;

“a) 2954 sayili Tiirkive Radyo ve Televizyon Kanununda yer alan
yayin ilke ve esaslart ile Kurumun Genel Yayin Plamindaki hiikiimlere,

b) 4077 sayilr Tiiketicinin Korunmas: Hakkinda Kanun ile 3984 sayili
Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlar: Hakkinda Kanun ve bu
Kanuna dayanilarak ¢ikarilan 17/4/2003 tarihli ve 25082 sayili
Resmi Gazete’de yayimlanan Radyo ve Televizyon Yayinlarimin Esas
ve Usulleri Hakkinda Yonetmelige, uyulur.”

Yonetmelikte atif olunan 3984 sayili Kanun yiiriirliikten kaldwrilmis, 6112 sayil
kanun yiiriirliige konulmugtur.” (Tirkiye Radyo-Televizyon Kurumu Reklam
Yonetmeligi).

6112 sayili Radyo Ve Televizyonlarin Kurulus Ve Yayin Hizmetleri Hakkinda
Kanununun Yayin Hizmetlerinde Ticari iletisim Genel esaslarin1 9 — 10 -11.
Maddelerde;
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“- Yayin hizmetlerinde ticari iletisimin genel esaslari,
- Televizyon ve radyo yayin hizmetlerinde reklam ve tele-alisveris esaslari,
- Belirli iiriinlerin ticart iletisimi yasaklanmasi belirlemistir.”

6112 sayili Kanunda TRT’ye ayr1 bir bashkta (Tiirkiye Radyo-Televizyon
Kurumu ytikiimliiligii) yer verilmistir:

“MADDE 45 —

(1) 8 inci maddede belirtilen yaywin ilkeleri ile bu Kanunun yayin
hizmetlerinde ticari iletisimi (9. Madde) diizenleyen hiikiimleri,
Tiirkiye Radyo-Televizyon Kurumu yaywlart hakkinda da uygulanir.

(2) Soz konusu yiikiimliiliigiin yerine getirilmemesi hdlinde, Tiirkiye
Radyo-Televizyon Kurumu ihldlin niteligi acikca belirtilerek Ust
Kurulca uyarthr ve yiikiimliiliigiin gereginin yerine getirilmesi ilgili
Bakanliga bildirilir” (6112 5. K. Md. 45)”

2017 Aralik ve 2018 Ocak - Subat aylarinda RTUK, reklam yaymlarinda 101
ihlal tespit etmistir. Thlallerin 100’{ine para cezas1 uygulamis, 1’ine ise uyari
vermistir. Uyarryr TRT 1 kanalina vermistir. RTUK’iin TRT ye para cezasi
verme yetkisi yoktur (6112 sayili Kanun m.45/2).

RTUK’iin diger yaymn kuruluslarina uyguladig1 yaptirim ve cezalar goz oniinii
alinca RTUK’iin kamu giiciinii kullanarak g¢ifte standart uyguladig1 seklinde
degerlendirilmektedir. Ayrica TRT nin uyarildiktan sonra ihlali tekrarladiginda
idari yaptirimin nasil olacagi konusu kanun koyucu tarafindan belirtilmemistir
(Baykal ve Coskun, 2018:140).

Bu durum, diger yayincilar tarafindan giiclii ve sorgulanamaz idare seklinde
algilanmaktadir. Cifte standart uygulanan bir sistemde toplumun adalete
giivenleri sarsilacaktir.

TRT Yonetim Kurulu 24/02/2021 tarihli ve 2021/10 sayili karar ile “TRT Reklam
Yonetmeligi ile Tlgili Genel Esaslar1” ortaya koymustur. lgili esasa gore reklam
yayin siireleri ve uygulanacak tarifeler madde 4 ve 8’de belirtilmistir.

“MADDE 4-(1) Reklam Dairesi Baskanhgi, RTUK mevzuati
cercevesinde kalmak sartiyla Radyo, Televizyon, Dijital ve diger
medya araglarinin 6zelligine gére reklam siirelerini belirler.

(2) Bu siireler, Kanal Koordinatérliiklerinin goriisii alinmak suretiyle
Reklam Dairesi Baskanliginca belirlenir.

(3) Reklam yaywn siirelerinde belirtilen zaman araliklart piyasa
tarafindan kabul goriilen sekliyle Reklam Dairesi Baskanliginca
degistirilerek uygulanabilir.
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MADDE §-

(1) 30 giinden az siire icin yapilan reklam yaywn taleplerinde, bagvuru
dikkate alinarak, EK-1'de yer alan Asgari Bedel Tarifesi uyarinca ve
rezervasyon formu dogrultusunda islem yapilir.

(2) Bu stireyi asan reklam talepleri ile biitcenin biiyiikliigii geregi ozel
fiyat uygulamas: gerektiren reklam yayin taleplerinde ise firma ile

Reklam Dairesi Baskanligi arasinda sozlesme yapilabilir.” (TRT
Reklam Yonetmeligi ile ilgili Genel Esaslari).

Tablo 1.Televizyon Reklam Siireleri
Off Prime Time (gilindiiz kusag1) Prime Time (aksam kusag1)

00:30-19:00 19:00-00:30

Kaynak: 2021/10 sayili TRT Yo6netim Kurulu Karari

Tablo 2. Radyo Reklam Siireleri

Aralik ODT DT LDT

Hafta i¢i 10:00-17:00 / 20:00- 07:00-10:00 / 17:00- 23.00-07.00
23:00 20.00

Hafta sonu 07:00-10:00 / 17:00-23:00 10:00-17:00 23.00-07.00

Kaynak: 2021/10 Sayili TRT Yo6netim Kurulu Karari

Tablo 3. Trt Reklam Mecralar1 Asgari Bedel Tarifesi Televizyon Kanallari igin

(T1/Sn)
Kanal TEKLIF EDILEN
TRT-1 15 TL/CPP
TRT-HABER 7 TL
TRT-COCUK
TRT-AVAZ 3TL
TRT-TURK 3TL
TRT-KURDI 2TL
TRT-BELGESEL 2TL
TRT-MUZIK 3TL
TRT-ARABI 3TL
TRT-SPOR 5TL
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TRT EBA KANALLARI

TRT SPOR 2 (ARTI) 3TL
TRT-2 2TL
TRT-WORLD 5TL

Kaynak: 2021/10 Sayili TRT Yo6netim Kurulu Karari

Tablo 4. Trt Reklam Mecralar1 Asgari Bedel Tarifesi Radyolar Igin I¢in (T1/Sn)

Kanal TEKLIF EDILEN
TRT RADYO-1 3TL

TRT-FM 5TL

TRT RADYO-3 1 TL
TRT-TURKU 1 TL
TRT-NAGME 1 TL
BOLGESEL RADYOLAR 0,50 TL

TRT RADYO HABER 2 TL

Kaynak: 2021/10 sayili TRT Yo6netim Kurulu Karari

Tablo 5. Dijital Reklam Uygulamalarma Ait Ucret Tarifesi

Web TEKLIF EDILEN

CPM 0,5 TL

CPV 0,01 TL

TRT kurumsal web sayfasi 3.000,00 TL(Aylik bedel)
Mobil

CPM 0,4 TL

CPV 0,01 TL

Kaynak: 2021/10 Sayili TRT Yo6netim Kurulu Karari

Tablo 3°te goriilecegi lizere TRT Cocuk ve Eba kanallar1 reklam almamaktadir.
Tablo 3’te reklam ficreti belirlendigi halde TRT WORLD ve TRT-2 gibi
kanallarda reklam yayinlamamaktadirlar. TRT, kurumsal olarak ulusal tecimsel
yontemi benimsese de tiim kanallar igin bu yontemi benimsememistir. TRT
Cocuk ve yaymlarinda reklama yer vermeyen kanallar ulusal yontem ile
yayincilik yapmaktadir. 2954 sayili TRT Kanunu 5. Maddesine gore yayin
ilkelerini 6zetlemistir. Yonetmelik ve genelgeler incelendiginde ise genel yayin
ilkeleri ile herhangi bir serh ve izahat bulunmamaktadir. Bu durumda yapilan
denetimler nispi (goreceli) sekilde yapilmaktadir. Kamu yayincisinin toplumun
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etik degerlerini azami derecede koruma gorevi bulunmaktadir. Reklam
yayinlarinin denetimi ile ilgili iki teori bulunmaktadir: Liberal ve toplumsal
sorumluluk teorisi. Liberal teori; hi¢cbir ifade ve sdylem Oncesinde denetime
kilinmamalidir. Liberal teoride yayincilik faaliyetlerinde yayin sonrasi bagimsiz
denetim otoritesine (RTUK gibi) yer yoktur. Liberal teoriye gore, rekabetci
ortamda fikir ve ifade carpisacak ve dogasi geregi “iyi” olan kazanacaktir. Bu
teori, “Kosulsuz ozgirlik” ya da “negatif 6zgirlik” olarak tanimlanabilir.
Liberal Teori bu “denetimsizlik” nedeni ile elestirmistir. Toplumsal Sorumluluk
Teorisi; 6zgiirliigiin siirsiz olamayacagini basinin 6zgiir olmakla beraber basin-
yayinin toplum karst sorumlu olmasi gerektigini 6ne siirmektedir. Liberal ve
Toplumsal Sorumluluk teorileri “ifade 6zgiirliigii” konusunda birlesmislerdir.
Teorilerin ayrigtigi ve catistigi konu “6zgirliigiin denetimi” ile ilgilidir. Kamu
yayinciligl, reklam konusunda (agik¢a yasaklanan tirlinler harig) liberal teoriye
gore hareket etmeli, reklam yayin igeriklerinde ise toplumsal sorumluluk bilinci
ile sinirlart belirlenmis etik degerlere gore denetimler yapmalidir (Baykal ve
Coskun, 2018: 132, 133).

2954 sayili TRT Kanununun 5. Maddesinde kurumun yayin ilkeleri belirlenmistir.

Yonetmelik ve genelgeler incelendiginde ise genel yaymn ilkeleri ile ilgili
herhangi bir serh ve ag¢iklama bulunmamaktadir. Bu durumda yapilan denetimler
nispi (goreceli) sekilde yapilmaktadir. Kamu yayincisinin toplumun etik
degerlerini azami derecede koruma goérevi bulunmaktadir. Etik simirlari tam
olarak cizilmemis ve tanimlari net bir sekilde ifade edilmemis kamu reklam
yayinlari, fayda saglamaktan 6te topluma zarar verecektir.

TRT Genel Miidiirii ibrahim EREN reklamla ilgili agiklamalarda bulunmustur
“Medyanin dinamigi ve temeli reklama dayanmaktadir. Kaliteli yayinin miladi
2003 yilidir. Reklam geliri yiikseldikce iyi dramalar ortaya ¢ikmaktadir. 2021
yilinda Tiirkiye 'nin reklam potansiyeli sekiz milyar TL dir. Tiirkiye’de reklam
stireleri idealdir ve TRT haricinde reklam siirelerinin kisaltabilecek baska
kanallar yoktur”” (URL-7).

Ulkemizde TRT haricinde vergi ve ruhsat geliri olan yaymn kurulusu
bulunmadigindan diger yayincilarin reklam yayin siirelerini kisitlayabilecek
kaynaklari bulunmamaktadir. Bununla birlikte iilkemizde reklam pastasindan
yeteri derecede pay alamayan ulusal ve yerel yayin kuruluslari bulunmaktadir.

Reklam Cekicilik Unsurlar:

Reklam c¢ekiciligi farkli uzmanlar tarafindan farkli gekilde tasnif edilmistir.
Duygusal ve rasyonel ¢ekiciligi; kitlik, mizah, korku, cinsellik, miizik, akil olarak
siniflandiranlar oldugu gibi bilgisel, neden gosterme, kanit sunma, marka
asinalig1, duygulandirici ve tesvik edici olarak siniflandiranlar da bulunmaktadir
(Elden ve Bakir, 20210: 87-88). Bu yontemler, tiiketici tutum ve davranisi
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karsisinda tiiketici kitleyi satin almaya ikna etmek i¢in kullanilmaktadir
(Solomon, M. R. 2020: 331, 335). Reklamecilar, tiiketicilerin birkag saniye
gecirmelerini umarak bir yigin para harcamaktadirlar. Yapilan reklamin
tiikketicide etki birakmasi igin reklamda karmasik konusma figiirleri, goérsel cazibe
objeleri kullanilmaktadir. Boéylece reklam bir saniye dahi olsa keyif ile
iligkilendirilmis ve reklamin ana fikri tiiketiciye mesaj olarak iletilmistir.
Reklamci yaptigi reklamda gorsel sov, karmasik s6z, kinaye ve tekerleme araglari
ile tiikketiciye yem atmig ve tuzak kurmustur (McQuarrie, E. 2020: 335).

Cinsellik ile ilgili ilk reklam o6rnegi, Jean d’Arras’nin “Histoire de la Belle
Mellusine” adli eseridir. Reklam, 1491 yilinda banyo yapan bir kadinin
viicudunun bir bolimiiniin sergilendigi resim tahta iizerine baski seklindedir.

Yapilan bir arastirmaya gore, cinsellik ¢cagrisimi yapan nesneler arasinda; TV
filmleri, glizel kadin, erkek, i¢ camasiri, agk sarkilari, dergiler, hayvanlar ve kapi
zili bulunmaktadir (Elden ve Bakir, 20210:155-156).

Reklamlarda en ¢ok basvurulan yontem ise kadin bedeninin nesne haline
getirilmesi ve kadin bedeni, izlenerek/bakilarak tiiketilen bir meta haline
dontistiiriillmesidir (Taskaya, 2009: 120). Cinsel haz almak ve uyarilmak igin
kars1 cinsin “mahrem” olarak nitelendirilen boliimlerini ya da bir kismini gérmek
yeterli olur (Elden ve Bakir, 20210:177). Cinsel igerikli reklamlarda izleyiciler
reklam karakterleri ile bag kurup kendilerini giizel ve gekici olarak gorebilir.
Ayrica izleyiciler, sapkinlik diizeyinde cinsel fantezileri i¢in reklam objesini
karakterize edebilir (Elden ve Bakir, 20210:161). Yapilan bir arastirmada, cinsel
igerikli reklamlarda erkegin kadina odaklandigi, kadinin ise reklam metnindeki
elemanlar1 kesfetmeye meylettigi goriildii (Solomon, M. R. 2020: 331, 333).

Dogrudan c¢ocuklara yonelik iiriinlerin yaninda erigkinlere yonelik iiriinlerin
reklamlarinda da ¢ocuklar etki altinda kalmaktadirlar. Reklamlarda tiiketici
olarak goriilen kii¢lik ¢ocuklarin; kimlik olusumunu ve bilingaltini1 etkileyen
gorsellere siklikla bagvurulmaktadir. Reklamcilar gocuklari erigkin tiiketiciye
ulasma arac1 olarak gérmektedir (AKGUN, 2018: 43).

Tiiketicinin satin alma davranigini etkileyen reklam gekicilik unsurlarinin her biri
basli basina incelenecek kadar kapsamli oldugundan reklam ¢ekicilik
unsurlarmin kavramlari detayli bir sekilde agiklanamamustir.

YONTEM

Bu ¢alismada, bir olay veya olguyu detayli bir sekilde arastirmak ve incelemek
seklinde tanimlanan durum analizi tekniginden yararlaniimistir.

TRT 1 kanalinda 15-23 Mayis 2021 tarihinde of prime time ve prime time’de
yayinlanan reklamlar izlenmis ve reklam veren firmalarin resmi Youtube
sitelerinde ayni reklamlar izlenmek suretiyle reklamlar arasinda farklilik olup
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olmadigr incelenmistir. Ayni iki reklam arasinda herhangi bir fark olmadig:
goriilmiis ve analiz i¢in reklam veren firmanin sitesindeki reklam resmi “gorsel
kalite yiiksekligi nedeni ile” kullanilmugtir.

TRT reklam yayinlari ile ilgili TRT ve RTUK mevzuatlari incelenmis ve literatiir
taramasi yapilmistir.

TRT 1 reklam yayin akisi ile ilgili bilgi TRT 1 Kanal Koordinatorliigii’'nden
alinmistir. Alinan bilgiye gore, TRT Reklam Dairesi, reklam planlamasini aylik
olarak yapmakta ve planlamayi aymn ilk haftasi Kanal Koordinatorliiklerine
iletmektedir. Bu nedenle devam eden reklam sézlesmelerinin yenilenmesi, yeni
reklam sozlesmelerinin yapildig: tarihin aymn son haftasinda gergeklesmesi ve
ayin ilk haftasinda reklam yayinlarinda degiskenlik olmasi nedeni ile Mayis
ayiin 15°1 ve 2371 tarih araligi olarak se¢ilmistir.

Yapilan igerik analizi, reklam ¢ekicilik unsurlari temel alinarak yapilmaistir.
Arastirmada, TRT 1 reklam kusaklarindaki tiim reklamlarin igerik incelemesi
amaclanmamis oldugundan reklam igerigi ile ilgili yeteri kadar veriye ulasmay1
saglayan ve arastirma i¢in drnek teskil eden reklamlar incelenmistir.

Miinhasir bir gsekilde “kamu reklam yayinciligr” ile ilgili yapilan akademik
caligmalar sinirlt oldugundan literatiir taramasi kisitlilik arz etmektedir.

BULGULAR

TRT 1 kanalinin 15-23 Mayis 2021 tarihleri arasindaki reklam yayinlari
RTUK’iin belirledigi siireyi (Saatte 12 dakika) asmamaktadir. Reklam
yayinlarinda (prime time ve Off Prime Time’de) kisitlamaya (siire kisitlamast)
rastlanmamakla beraber yasal siirenin (Saatte 12 dakika) tamaminda reklam
yayinlanmigtir. TRT 1 kanali prime time ve off prime time saatleri disinda da
reklam yayinlamistir.
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Resim 1. TRT 1°de Yayinlanan Jelibon Reklami
Kaynak: (URL-8)

Resim 2. TRT 1°de Yayinlanan Dus Jeli Reklami
Kaynak: (URL-9)
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Resim 3. TRT 1’de Yayinlanan Ev Tekstil Uriinleri Reklami
Kaynak: (URL-10)

Resim 4. TRT 1°de Yayinlanan I¢ Camasir Reklami
Kaynak: (URL-11)
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Resim 5. TRT 1°de Yayinlanan Cikolata Reklami
Kaynak: (URL-12)

Resim 6. TRT 1°de Yayinlanan Takviye Edici Gida Reklam1
Kaynak: (URL-13)

Resim 1°deki jelibon reklaminda mizah c¢ekiciligi yontemine bagvurulmus.
Cocuk taklidi yapan yetiskinler reklami gekici hale getirmektedir. Reklamda kiz
isteme sahnesi prodiiksiyonlanmis. “Biz de sizinle diiriim olduk™ sozii ile s6z
mizahi yapilmistir. Reklamin kadin karakterleri, kadimnlarin ilgi alanlarina
“yiiziiklerle makyaj yapip havali oluyorum”, erkek karakterler ise erkek ilgi
alanlarina “Bu yumurtalar u¢an daire gibi” gonderme yapmaktadirlar. Reklamda
damat olarak karakterize edilen kisi “Ben bir kolayim” demekte ayrica kola ile
Ozdeslesen ve kolay1 ¢ekice hale getiren “tiss” ses efekti kullanilmistir. Reklam
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alt yazisinda “sagliginiz i¢in asir1 seker, yag ve tuz tiiketimini azaltiniz” uyarisi
yapilmaktadir. Yayinlanan reklam iirliniiniin iginde sagliga zararli bilesenler
oldugu uyarisi dolayl sekilde yapilmistir.

Resim 2’deki banyo jeli reklaminda cinsel ¢ekicilik unsuru kullanilmistir.
Reklam karakteri masumiyetin simgesi olarak kullanilan beyaz bir elbise ile
dogada gezmekte, tebessiim etmekte ve ¢ekicilik i¢in yiiz mimikleri
kullanmaktadir. “Saf giizelligin formiilii” s6zii ile katiksiz ve saf giizellige vurgu
yapmaktadir. Reklamda dus jelinin dogal oldugunu ¢agristiran jelin dogal olusum
ilintileri kullanilmaktadir. Kamera gecisi ile kadin karakter banyoda sag1 ve yiizii
gorliniir sekilde, yiizli ve sag1 harig gogiis yukarisi ve kollarini kopiiklemektedir.

Resim 3’te ev tekstil iirlinleri reklaminda ¢ocuk objesi kullanilmistir. Cocuk yiiz
ifadesinden, c¢ocugun {iriinlerinin bulundugu ortamdan biiyiilenmis hissi
uyandirmaktadir. Cocugun yataga yiiziisti uzanmasi ile g¢ocuk ve iirlin
biitiinlesmesi ve i¢sellestirilmesi vurgulanmastir.

Resim 4’te reklam 30 saniye siirmektedir. Reklamda dans eden kadin, alkiglanan
is kadini, sirtt tamamen acik ve dekoltesinden gogsii rahatlikla goriilebilen
gelinlik iginde bir kadin ve kucaginda bebekli kadin rol almistir. Resim 4’te
kucaginda bebek bulunan kadinin arka tarafinda bulunan duvarda Fabio Fabbi -
Oriental dancers tablosu dikkat c¢ekmektedir. Canlandirilan karakterlerin,
karakterize edilmis ses tonlar1 ile “igimde suwen var” s6zii birgok ses ¢ekiciligine
gonderme yapmaktadir. “Her gii¢lii kadinin iginde bir suwen var” sozii ile kadin
giiciiniin tirtinle desteklendigi vurgulanmaktadir.

Resim 5°te Cikolata reklaminda kadin obje olarak kullanilmistir. Reklamda dans
eden ve jiiri tarafindan degerlendirilen kadin karakteri sunulmustur. Reklam
aciklamasi “sagliginiz icin giinde 4-5 porsiyon sebze ve meyve tiiketin”
seklindedir. Yayinlanan reklam {iriiniiniin i¢inde sagliga zararli bilesenler oldugu
uyarisi dolayli sekilde yapilmuistir.

Resim 6°da aile, obje olarak kullanilmigtir. Anaerkil bir ailenin sabah uyanma ve
annenin ise yetisme telasi senaryo edilmistir. Cocuklar ile ilgilenilmesi ve
kahvalt1 hazirlig1 baba tarafindan yapilmaktadir. Reklam agiklamasi “Takviye
edici gidadir. Dengeli ve cesitli beslenme saglikli yasam i¢in Onemlidir”
seklindedir.

SONUC

Reklam, tecimsel yayinciligin siirdiiriilebilmesi i¢in en énemli unsurdur. Mal ve
hizmet tanitiminda toplumu inandirmak ve ikna etmek oldukg¢a zordur. Reklam
tireticileri, bu zorlugu asmak ve reklami gekici hale getirmek i¢in insanin
duygusal ve mantiksal egilimlerine hitap etmektedirler. Reklamda kullanilan
miizik, hizli gegisler, gorseller ve kelimeler biiyiik bir titizlikle segilirler. Zorluk
derecesi yiiksek ve yapim siireci profesyonellik gerektirdiginden reklam, pahali
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bir yayin tiiriidiir. Zor, pahali ve etki derecesi yiiksek oldugu i¢in reklam yayin
denetimine diger yayin tiirlerinden daha fazla 6nem verilmelidir. Ancak
RTUK iin yayn ihlallerinden dolayr TRT ye cezai yaptirim uygulama yetkisinin
olmayis1 nedeni ile RTUK tarafindan yapilan denetim prosiidiiren yapilan
denetimdir.

Aragtirma bulgularindan anlasilacagi tizere TRT 1 reklam yayinlarinda reklam
¢ekicilik unsurunun birgogu goézlemlenmistir. Cocuk bezi reklaminda korku
unsuruna (¢ocugun pisik olmasi), banka reklamlarinda akil unsuruna, reklamlarin
birgogunda miizik unsuruna ve bulagik deterjani reklaminda kitlik unsuruna,
kahve reklaminda mizah unsuruna rastlanmistir. Reklamlarda ¢ogunlukla kadin
ve cocuk, obje olarak kullanilmistir. Bu durum, etik sézlesme “Kadinlarin
sorunlarina duyarli olmak ve kadinlar1 nesnelestirmekten kaginmak.” maddesine
ters diismektedir.

Reklama konu olan gida diriinlerinin ¢ogunda sagliga zararli maddeler
bulunmaktadir. Bu sekli ile kamu yayinciligi araciyla halk sagligina zararlt
iriinlerin reklami yapilmakta ve toplum sagligi kamu yayincist tarafindan
tehlikeye atilmaktadir.

TRT 1 ailece izlendiginden reklam yayin kusaklarinin izleyicileri arasinda
¢ocuklar da bulunmaktadir. Cocuklar bu yolla sagliga zararli gida reklamlarina,
cinsel icerik ve korku barindiran reklamlara maruz kalmaktadirlar.

Kapitalist endiistrinin ticari doyumsuzluk ve daha fazla kazanma hirsi nedeni ile
mesrulastirmaya calistigi etik ve ahlak disi reklam sektoriinde TRT, reklam
yayinlarinda seg¢ici davranmalidir. TRT, sektore etik ve ahlak kurallarina bagl
kalmarak reklam hizmeti verilebilecegi mesaji vermeli ve Onciiliik etmelidir.
Marka, iiriin ve hizmet tanitimi yapilirken ticari kaygmin yayinciligin oniine
geemesine izin verilmemelidir.

TRT 1 reklam yaymlar1 ve reklam veren firmalarin resmi Youtube kanallarinda
yayinlanan ayni reklamlar izlendiginde herhangi bir sansiire rastlanmamustir.

Arastirma bulgularma gére TRT, RTUK tarafindan belirlenen reklam siirelerine
uymaktadir.

Kamu yayincisi, reklami kaliteli yayinlar i¢in ara¢ olarak kullanmali ve reklam
amagcsallagtirilmamalidir. Genel izleyici kitlesi iginde en savunmasiz olanlar
¢ocuklardir. Bu nedenle ¢ocuklarin ruh ve beden sagliklarina zarar verecek
reklamlar yayimlanmamalidir. TRT Cocuk kanali, ¢ocuklar: ticari faaliyetten
uzak tutmak, ruh ve beden sagliklarinin koruma saiki ile reklam almamaktadir.
Ancak TRT 1 kanalinda ¢ocuklara yonelik reklamlar (jelibon reklami)
yayinlanmaktadir.
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Kamu yayimciligi ile ilgili aragtirmalar ¢ogunlukla “bagimsiz yayincilik ”, “6zgiir
yayincilik”, “cogunlugun temsili” ve “siyasi erk denetimi” ekseninde yapilmistir.
Kamu yayincilig1 yapan kuruluglar, toplumu manipiilasyon ve dezenformasyona
karst korumalilar, topluma manipille ve deforme edilmis haber-bilgi
vermemelidirler. Ulkemiz kamu yaymcist TRT’nin toplumu egitme
ylkiimliligi vardir. Toplumu dogru sekilde bilinglendirmek ve egitmek adina
RTUK ’iin belirledigi 6l¢iileri hassasiyetle uygulamalidir.

TRT mevzuatinda kanunlara yapilan atiflarda atif yapilan kanunun miilga oldugu
tespit edilmistir. Bu baglamda, mevzuat degisiklikleri 6zenle takip edilmelidir.
Reklam, tutum ve davraniglarin yonlendirilmesindeki basarisi nedeni ile etkili bir
iletigim tliriidiir. Bu yonii ile 6zellikle ¢ocuklar1 gelecege hazirlamak igin (kitap
tanitimi, dijitalin dogru kullanilmasi) etkili bir mecradir. Toplumsal etik
kurallarina uymak kosulu ile reklam, iiretici ve tiiketici igin etkili bir iletisim
aracidir.

Kamu yayincist TRT yapimui film ve dizilerde, reklam etkisi ve baskisi ilging bir
arastirma konusu olarak goziikmektedir.
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