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Ozet: Adana ili Cukurova ilgesinde ailelerin salga tiiketimlerinin incelendigi bu ¢alismada, 2013 yili basinda 269
aile ile yapilan anket sonucu elde edilen veriler kullanilmistir. Arastirma neticesinde, ailelerin tamaminin biber
salcas1, %61,34’linlin domates salgast ve bazi ailelerin de biber ve domates salgasini birlikte tiikettikleri tespit
edilmistir. Aragtirmada, aylik aile bagma ortalama domates salgasi tiiketim miktart 515,66 gr ve biber salgasi
tilketim miktar1 ise 965,15 gr’dir. Tiiketilen salgalarin 6énemli bir kism1 satin alinmakta (genelde ambalajli), bir
kismi ise evde aileler tarafindan hazirlanmaktadir. Anket yapilan ailelerin tamami biber salgasi tiikettiginden
dolay1, biber salgast hakkindaki diigiincelere yonelik faktor analizi yapilmistir. 16 faktor ile baslanan faktor analizi
15 degiskenin 5 faktér (Nitelik ve fiyat, lezzet ve marka, saglik, fayda, aligkanlik) altinda toplanmasi ile
tamamlanmusgtir.

Anahtar Kelimeler: Biber sal¢asi, domates salgasi, faktor analizi, tiikketim.

Sauce Consumption Preferences and Affecting Factors in Cukurova District of Adana
Province

Abstract: The study was conducted to determine paste consumption of families in Cukurova Town of Adana
Province. Data obtained with two hundred sixty nine questionnaires conducted in 2013 were used in the study. The
results showed that all of the families consume pepper paste, 61.34% of them use tomato paste and some families
consume both pepper and tomato pastes. The average monthly per family consumption of tomato paste and red
pepper paste consumptions are 515.66 g and 965.15 g, respectively. Significant portion of the paste consumed are
purchased (usually packaged) and some are prepared by the families at home. Since all of the surveyed families
consume pepper paste, factor analysis was conducted for thoughts on pepper paste. the factor analysis started with
16 factors was completed with the 5 factors composed of 15 variables (quality and price, flavor and brand, health,
benefits,habit).

Key Words: Papper sauce, tomato sauce, factor analysis, consumption.

1. Giris

Salga; basta domates ve kirmmzi biber olmak
lizere yazlari daha bol ve lezzetli olan ¢esitli
sebzelerin  kisin kullanilmak iizere saklanmasi
¢ikarildiktan
kaynatilarak elde edilen piire halindeki yiyecektir.
sekillerde
mutfaktan ilaglara kadar giren islenmis ve yari

amaciyla ezilerek sular sonra
Diinya da ve Tirkiye de g¢esitli
islenmis olarak kullanilan kirmizi biber, salgalik
olarak da iiretilmektedir (Giil ve ark. 2005).
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Diinya da 2012 yilinda domates {iretimi 155
812 718 ton oldugu tahmin edilmektedir. Tiirkiye
de ise 2012 verilerine gore taze domates iiretimi
11 350 000 tona ulasilirken, bunun 3 652 039
tonunun islenen domates oldugu belirtilmektedir.
Tiirkiye’de domates iiretiminin en fazla yapildigt
bolge; sofralik domateste (7 697 961 ton) Akdeniz
(%45,82) ve salgalik domateste (3 652 039 ton)
ise Ege (% 39,05) Bolgeleridir. 2012 yili
itibariyle, taze domates ihracatt 560 291 324 kg
ve domates salgasi ihracati ise 85 169 290 kg’dur.



GOZENER ve SAYILI/ JAFAG (2014) 31 (3), 56-66

Taze domates ihracatt en fazla Rusya
Federasyonuna (%60,94) yapilmig iken, domates
salgasi ihracati ise Irak’a (%55,35)
gergeklestirilmistir (TEPGE 2013).

Diinya salga firetiminin 6nemli bir kismi
ABD ve Cin basta olmak iizere Ispanya, italya,
Tiirkiye, Sili, Portekiz, Yunanistan ve Brezilya’da
yapilmaktadir. 1990 o6ncesine kadar onemli bir
ithalat¢1 {ilke olan ABD {iretimini artirarak
oncelikle iilke ihtiyacini karsilamaya baglamig ve
iretimin artmasiyla birlikte salgca ihracatina da
baglamistir. Cin ise diisiik maliyet avantajiyla
diinya piyasalarma biiyiik miktarlarda {iriin
sirmekte ve diinya domates salgasi stoklarini
artirmaktadir. ABD ve Cin ile diger 6énemli iiretici
iilkeler olan AB’nin Akdeniz iilkeleri ve
Tiirkiye’de {iretimde yasanan herhangi bir
olumsuzluk ise diinya piyasalarin1 6nemli 6l¢iide
etkilemektedir. Domates sal¢asindan {iretilen
domates soslarinin kullanim bati iilkelerinde daha
yaygindir. Salgadan iretilen ¢esitli
ozellikle fast-food sektoriinde yaygin olarak
kullanilmaktadir (TEPGE 2013).

Salga tretiminde domates kadar olmasa da
biber kullanimi1 yaygindir. Tirkiye de 2012 yili
itibariyle salgalik biber {iretimi 748 422 ton,
salgalik domates tiretimi 3 652 034 ton’dur.
Adana da ise salgalik biber iiretimi 26 565 ton
iken, salgalik domates {iiretimi ise 420 ton’dur
(TUIK 2013). Tiirkiye de salgalik domatesin
yogunlastig1 iller; Bursa, Izmir ve Manisa iken,
salcalik biberin yogun oldugu bolgeler ise;
Akdeniz, Ege, Marmara ve Giineydogu Anadolu

bolgesidir.

urinler

Bu c¢aligmanin amaci; Adana ili Cukurova
ilcesinde yagsayan ailelerin domates ve biber
salcas1 tliketim durumu ve tercihlerini tespit
etmektir.

2. Materyal ve Yontem

Adana 1ili
Cukurova ilgesinde ikamet eden ailelerden anket

Caligmanin  ana materyalini

yoluyla elde edilen birincil nitelikli veriler
olusturmaktadir. Ayrica bu c¢alismada konu ile
ilgili daha 6nce yapilmis calismalar ve TUIK
verilerinden de yararlanilmistir.

Calismanin 6rnek hacmini belirlemek amaciyla
asagidaki formiil kullanilmistir (Bas 2008):
N *t2 % p*
n=-—3 P 2 .
d"*(N-1)+t"*p*q

Formiilde; n: Ornege alinacak birey sayisi, N:
Hedef kitledeki birey sayist (335 733), p:
Incelenen olayin gerceklesme olasilig1 (0,50), q:
Incelenen olayin gerceklesmeme olasiligi (0,50),
t: Standart normal dagilim degeri (1,65) ve d:
Ornekleme hatasidir.

Yapilan hesaplama sonucunda, Ornek
hacmi 269 olarak belirlenmistir. Anketler; 2013
yili  Ocak-Subat aylarinda gerceklestirilmistir.
Anketlerden ailelerin genel sosyo-ekonomik
Ozellikleri ile salga tiikketim durumlar1 ve bunu
etkileyen faktorlere iliskin veriler elde edilmistir.
Verilerin analizi asamasinda; biber ve domates
salcas1 tiikketen aileler olmak {izere iki gruba
ayrilarak 6zellikleri karsilastirilmistir.

Veriler; ortalama ve yiizde hesaplamalari
yapilarak ¢izelgeler halinde degerlendirilmistir.

Ayrica  tiiketicilerin ~ biber  salgasi
hakkindaki diisiinceleri ¢ok degiskenli analiz
tekniklerinden olan  faktér analizine tabi
tutulmustur. Faktor analizi metodu; belirli

sayidaki bagimh degiskenlerin degisiminin daha
az sayidaki bagimsiz degiskenler (veya faktorler)
yardimiyla agiklanmasidir  (Yurdakul 1973,
Yurdakul 1974). Genel faktér modelinin birgok
sekilleri vardir. En yaygnlan "common factor
analysis" ve "component factor analysis"'dir.

Faktér modelinin secimi arastirmanin
amacima baghdir. Faktor analizinin matematiksel
modeli, standardize edilmis i degiskeni i¢in su
sekildedir:

X=AjFi+ApF+.. + A F+U
Esitlikte;
- Fy.2, ...« = Genel faktorler,

- U = Unique faktor,
- Ai1 i2.....ik = k adet faktorii birlestiren sabitlerdir.
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Unique faktorlerin Dbirbirleriyle ve genel
faktorlerle korelasyonlarmin olmadigi  kabul
edilmektedir (Giil 1995). Faktorler gozlenen
degiskenlerden ¢ikartilmaktadirlar
dogrusal bilesenleri olarak tahmin edilebilirler.
jinci faktdr olan Fj'nin genel tahmin esitligi

ve onlarin

asagidaki gibidir:
Fj = EWjiXi = Wjin + Wj2X2 +.... + Wj X P

Esitlikte;
W; = Skor sayilarini,
X, = Standardize edilmis degisken,
P = Degisken sayisini gostermektedir.

Arastirmada faktor analizi sonuc¢larinin elde
edilmesi icin farkli segenekler denenmis ve 16

adet degiskenle baslanilan faktor analizi

sonucunda ortaklik unsuru yiiksek olan 15
degiskenin olugturdugu 5 faktor elde edilmistir.

Bu c¢alismada faktér analizi ydnteminin
uygulanabilirligini test etmede ortaklik unsuru
dikkate alinmistir. Degiskenlerin belirlenmesinde
etkili olan en Onemli faktorlerden birisi olan
ortaklik unsuru, degiskenlerin temsil yetenegini
gostermektedir. Bu deger 1’e ne kadar yakin
cikarsa degisken se¢imi o derece saglikli kabul
edilmektedir (Yurdakul 1973).

3. Arastirma Bulgular: ve Tartisma

3.1 Ailelerin Sosyo-Ekonomik Ozellikleri
Yapilan arastirmada Oncelikle ankete katilan

kisilerin ve ailelerin bazi sosyo-ekonomik

ozellikleri belirlenmeye c¢aligilmis ve elde edilen

sonuglar Cizelge 1°de verilmistir.

Tiiketicilerin egitim durumlart
incelendiginde, énemli bir kisminin lise (%44,98)
ve Universite (%41,26) mezunu olduklar

saptanmustir. Anket yapilan kisilerin %76,58’inin
evli oldugu ve bunlarin da %82,52’sinin eslerinin

calistigi  belirlenmistir.  Meslekleri  dikkate
alindiginda, ankete katilan kisilerin en fazla ev
hanimi, memur ve iscgilerden  olustugu
goriilmektedir.

Ailelerdeki toplam birey sayisinin ¢ogunlukla
(%80,67) 1-4 kisi ve incelenen ailelerdeki ¢aligan

birey sayisinin ortalama 1,55 kisi oldugu
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saptanmistir. Buna karsin ailelerdeki aylik
gelirlerinin ¢ok yiiksek olmadigir goriilmektedir.
Buna bagli olarak da, ailelerin aylik gida
harcamalar ¢ok yiliksek degildir. Nitekim ailelerin
yaridan fazlas1 aylik 500 TL’den daha diisiik bir
gida harcamasi yapmaktadir.

3.2. Ailelerde Tiiketilen Sal¢a Tiirleri ve
Tiiketim Durumu

Anket yapilan ailelerin  %61,34’iiniin
domates salcas1 ve %100,00’iiniin de biber salcasi
tilkettikleri tespit edilmistir. Bu durum, bazi
ailelerin hem biber ve hem de domates salgasini
birlikte tiikettiklerini gostermektedir. Sayili ve
ark. (2008)’nin Tokat ilinde yaptiklar1 aragtirmada
ise, tiiketicilerin %41,85’inin biber, %99,25’inin
ise domates salgas tiikettigi belirlenmistir.
Ailelerdeki salca tiikketim miktarinin  biber
salcasinda daha yiiksek oldugu gorilmektedir
(Cizelge 2). Nitekim ailelerin %85,45’inin ayhk
500 gr’dan daha diisiik domates salgasi tiikettigi
saptanmigtir. Buna karsin, ailelerin %72,86’s1 ise
aile bagma aylik 500 gr’dan daha fazla biber
salgas1 tiiketmektedirler. Benzer sekilde ailelerin
¢ogunlugu yillik 5-10 kg aras1 domates salcas1 ve
11 kg’dan fazla biber salgas: tiiketmektedirler.
Aile basina domates salgasi tiiketim miktan
ortalama aylik 515,66 gr ve yillik 6,19 kg iken bu
deger biber salcasi igin ise 965,15 gr ve 11,58
kg’dir. Tokat ilinde yapilan bir arastirmada,
ailelerin aylik 0,74 kg biber ve 2,29 kg domates
salgasi tiikettikleri tespit edilmistir (Sayili ve ark.
2008). Adana ilinde yapilan arastirmada, aile
basima yillik 7,8 kg domates ve 12 kg biber salcasi
tiikketildigi belirlenmistir (Kog¢ 1997). Adana ilinde
yapilan diger iki calismada ise, ailelerin yillik
ortalama domates salgasi tiiketimleri 8,45 kg (Giil
ve ark. 2004) ve biber salgasi tiikketimleri 16,68 kg
(Giil ve ark. 2005) olarak hesaplanmustir.
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Cizelge 1. Anket yapilan tiiketicilerin sosyo-ekonomik yapilari
Table 1. Socio-economic structures of the consumers surveyed

GENEL (269)
Frekans (adet) Oran (%)

Cinsiyet Kadin 196 72,86
Erkek 73 27,14

Memleketi Adana 253 94,05
Diger 16 5,95

Egitim Okur-yazar degil 1 0,37
Durumu Okur-yazar 1 0,37
[lkokul 16 5,95

Ortaokul 16 5,95

Lise 121 44,98

Universite 111 41,26

Yiiksek lisans 2 0,74

Doktora 1 0,37

Medeni Hali Evli 206 76,58
Bekar 63 23,42

Esinin Calisma | Evet 170 82,52
Durumu Hay1r 36 17,48
Meslek Memur 67 24,91
Isci 50 18,59

Serbest meslek 14 5,20

Esnaf 6 2,23

Emekli 34 12,64

Ev hanimi 92 34,20

Issiz 6 2,23

Ailelerdeki 1-4 kisi 217 80,67
Birey Sayisi > 5 kisi 52 19,33
Ailelerdeki 0 19 7,06
Calisan Birey | | 100 37,17
SayISI (kisi) 2 137 50,93
3 10 3,72

4 3 1,12

Aile Geliri <1500 15 5,58
(TL/ay) 1501-2500 68 25,28
2501-3500 74 27,51

3501-4500 66 24,54

> 4501 46 17,10

Ailenin Gida <500 165 61,34
Harcamasi 501-1000 101 37,55
(TL/ay) > 1001 3 1,12
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Cizelge 2. Ailelerin aylik ve yillik salca tiiketim  miktarlar
Table 2. Families, monthly and yearly consumption of sauce

Domates Salcas1 Tiiketen Biber Salcasi
(165) Tiiketen (269)
Frekans Oran (%) Frekans Oran (%)
(adet) (adet)
Aylik Salga <500 141 85,45 73 27,14
Tiiketim Miktar1 | > 501 24 14,55 196 72,86
(gr/aile) Ortalama 515,66 965,15
Yillik Salca 1-5 36 21,82 4 1,49
Tiiketim Miktar1 | 510 113 68,48 102 37,92
(kg/aile) >11kg 16 9,70 163 60,59
Ortalama 6,19 11,58
Ankete katilanlarin  koy ile baglanti  hazirlayanlarin oram1 %61,60 ve satin alanlarin
durumlart ve bunun salga temin yeri ilizerine oram1 %31,20 (Gil ve ark. 2005) olarak
etkileri arastirilmistir. Bu baglamda, goriisilen  belirlenmistir.

ailelerin kdy ile baglanti durumlan c¢ok diisiik
diizeyde (domates salgasi tiiketenlerde %26,67 ve
biber salgasi tiiketenlerde ise %29,74) oldugu
tespit edilmistir. Buna bagli olarak da kdoy ile
baglantis1 olanlarin kdyden salca temin etme
oranlar1 domates ve biber salgasi tliketenlerde
strastyla 9%20,45 ve %25,00 olarak saptanmistir.
Bu durum, ailelerin kdy ile baglanti durumlarinin
tilkettikleri salgalarin tamamini kdyden temin

Aragtirma kapsaminda bazi ailelerin domates
salgasimmi  evde kendilerinin  hazirlamasinin
nedenleri; %41,67 ile temiz, %33,33 ile giivenilir,
%8,33 ile kaliteli, %8,33 ile ekonomik ve %8,33
ile lezzetli oldugunu diisiinmeleri seklinde tespit
edilmistir. Bu degerler, biber salgasi tiiketen
ailelerde ise, sirasiyla; %19,44, %50,00, %13,89,
%11,11 ve %5,56 olarak hesaplanmistir.

3.3. Ailelerin Sal¢a Satin Alma Tutum ve

etmeleri  arasinda  bir  iliski  olmadigim1  Davramslari

gostermektedir. Ankete katilan ailelerin salca satin alma
Aileler tiikettikleri salcayr hazir aldiklar1 gibi  durumlarina iliskin  6zellikler Cizelge 3’te

evde kendileri de hazirlayabilmektedir. Ailelerden  verilmistir.

domates salgasi tiiketenlerin %7,27 ve biber
salcas1 tliketenlerin de %13,38 gibi diisiik bir
orani tiikettigi salcay1 evde kendilerinin
hazirladiklarini ifade etmiglerdir. Sayili ve ark.
(2008)’nin  yaptig1 biber salcasi
tiiketenlerin  %62,83’linlin salcayr satin alarak
temin ettigi, %?21,24’liniin evde
hazirladig1, %15,93’linlin hem evde yaptig1 hem
hazir satin aldigi tespit edilmis iken domates

arastirmada,

kendisinin

salgas1 tiiketen ailelerin ise %67,91°1 tamamini
satin almakta, %11,57’si tamamim1 evde kendisi
hazirlamakta ve %21,23’1 ise bir kismimi satin
alirken bir kismini da kendisi hazirlamaktadir.
Adana ilinde yapilan iki farkli arastirmada;

domates salcasint evde hazirlayanlarin orani
%37,70 ve tamamini satin alanlarin orani %53,60

(Giil ve ark. 2004) iken biber salcasini evde
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Anket yapilan ailelerden domates salgasi
tiketenlerin =~ %92,73’i  ve  biber salcasi
tilketenlerinde %86,62’si tiikettikleri salgay1 satin
almaktadirlar.

Ailelerin yaridan fazlasi hazirlamay1 veya
yapmay1 bilmemelerini domates ve/veya biber
salgas1 satin almadaki en 6nemli neden olarak
ifade etmislerdir. Bununla birlikte, yapmak i¢in
zamanin ve uygun ¢evresel imkénin olmamasi, bu
tiir islerden hoslanmama, ev yapimi salganin
damak zevkine uymamasi ve hazir salganin daha
ucuz olmasi da salga satin almadaki diger
nedenler olarak goriilmektedir. Sayili ve ark.
(2008)nin  Tokat ilinde yapmus olduklar
aragtirmaya gore, tiiketicilerin biber ve domates
salcasini satin almalarindaki en O6nemli neden
"daha ucuza mal oldugu disiincesi (sirastyla
%77,53 ve %69,07)'dir.
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Cizelge 3. Ankete katilan tiiketicilerin salga satin alma durumlar1 ve 6zellikleri
Table 3. Surveyed consumers purchasing situations and features of the sauce

Domates Salcasi Biber Salgasi
Tiiketen (165) Tiiketen (269)
Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%)
Satin Evet 153 92,73 233 86,62
Alma Hayir 12 7,27 36 13,38
Durumu | TOPLAM 165 100,00 269 100,00
Daha ucuza mal oluyor 0 0,00 1 0,43
Yapmak i¢in zaman1 yok 26 16,99 37 15,88
Hazirlamayi (yapmay1) 81 52,94 131 56,22
Satin .
Alma bilmiyor '
Nedeni Uygun ¢evresel imkan1 yok 16 10,46 27 11,59
Bu tiir islerden hoslanmiyor 24 15,69 35 15,32
Damak zevkine daha uygun 6 3,92 2 0,86
TOPLAM 153 100,00 233 100,00
Satm Acikta 0 0,00 7 2,97
Alma K0n§e.rv‘e 100 65,36 127 53,81
Sekli Her ikisi 53 34,64 102 43,22
TOPLAM 153 100,00 236 100,00
Tamdiklar 11 7,19 67 28,39
Satin Bakkal-Market 141 92,16 163 69,07
Alma Koy 0 0,00 2 0,85
Yeri Sarkiiteri 1 0,65 4 1,70
TOPLAM 153 100,00 236 100,00
Sal¢a Temiz olmali 116 75,82 161 67,36
Satin Kivami iyi olmali 25 16,34 57 23,85
Almada | Koyu renkli olmali 4 2,61 6 2,51
Dikkat Fiyat1 uygun olmali 7 4,58 12 5,02
Edilen Taze olmal 1 0,65 3 1,26
Hususlar | TOPLAM 153 100,00 239 100,00

Domates salgasi tiiketen ailelerin %65,36’s1
salcay1 konserve, %34,64’i hem agikta hem de
konserve olarak aldiklarimi belirtmislerdir. Biber
salcas1 tiikketen ailelerin ise %53,81°1 salgayi
konserve, %43,22’si hem ag¢ikta hem de konserve,
%2,97’si ise agikta satin aldigimni ifade etmislerdir.
Tokat ilinde yapilan bir ¢aligmaya gore biber
salgasi tiiketicilerin %4,49°u agikta, %80,90’1
konserve ve %14,61°’1 aciktatkonserve tercih
ederken, domates salgasini agikta tercih edenlerin
oram1 %1,70, konserve tercih edenlerin orani
%79,66 ve konserve + agikta tercih edenlerin
orani ise %18,64 olarak belirlenmistir (Sayili ve

ark. 2008). Adana ilinde yapilan arastirmalarda
tiikketicilerin - %75,20’sinin  domates  salgasini
konserve, %24,20’sinin acikta ve %0,60’min da
hem ag¢ik hem konserve tercih ettigi (Giil ve ark.
2004) belirlenmis iken biber salgasi alan ailelerin
%75,70°1 agikta, %23,60’1 konserve ve %0,70’i
hem acik hem de konserve seklinde
almaktadirlar (Giil ve ark. 2005).

Anket yapilan ailelerin salga satin alma

satin

yerleri incelendiginde; biber salgasi satin alan
ailelerin %69,07’sinin, domates salgas1 satin alan
ailelerin ise %92,16’smin 6ncelikli olarak bakkal
ve marketleri tercih ettikleri saptanmustir.
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Tiiketiciler her iki salca tiirini alirken bakkal ve
market disinda tanidiklari, kdyleri ve sarkiiterileri
de tercih etmektedir. Sayili ve ark. (2008), Tokat
ilindeki tliketicilerden hem domates ve hem de
biber sal¢asim tiiketenlerin tamaminin salgalarini
bakkal ve marketlerden aldiklarimi tespit
etmiglerdir. Adana ilinde ise tiiketicilerin satin
almada en fazla tercih ettikleri yerlerin domates
salcasinda %73,90 ile bakkal-market (Giil ve ark.
2004) ve biber salgasinda ise %55,70 ile tanidik
kisiler (Giil ve ark. 2005) oldugu saptanmuistir.
Ailelerin biber ve domates salcasi
alirken dikkat ettikleri hususlar benzerlik
gostermektedir. Her iki grupta da tiiketiciler

satin

oncelikle salganin temiz olmasina, daha sonra
kivammin iyi olmasina, fiyatinin uygunluguna,
koyu renkli olmast ve tazeligi takip etmektedir.

3.4. Ailelerin Salca Tiiketimlerinde Ambalaja
Bakis Acilar:

Tiiketicilerin biber ve domates sal¢ca satin
almada ambalaj ile ilgili diistinceleri Cizelge 4’te
verilmistir.

Biber salcasi tiiketen ailelerin %98,51°1 ve
domates salgasi tiiketen ailelerin ise hepsi satin
aldiklar1 salcada ambalaji gerekli gormektedir.

Cizelge 4. Ankete katilan tiiketicilerin sal¢a satin almada ambalaja bakis agilari
Table 4. Surveyed consumers in buying tomato sauce packing perspectives

Biber
. Salgas1
Domates Salgas1 Tiiketen (165) Tiiketen
(269)
Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%)
Sal¢a Gerekli 165 100,00 265 98,51
Satin Gereksiz 0 0,00 4 1,49
Almada =} by o 165 100 269 | 100,00
Ambalaj
Uriinii korumasi 12 7,27 30 11,32
Temiz olmasi 113 68,48 163 61,51
Saklamay1
Ambalaji | kolaylastirmasi 22 13,33 36 13,58
G?rekh . Urtin hgkkmda bilgi 17 10,30 35 1321
Gorenlerin | vermesi
Nedenleri | Uriiniin standart
miktar ve kalitede 1 0,61 1 0,38
olmasi
TOPLAM 165 100,00 265 100,00
Ambalgjl Urunu gorerek almak 53 32.12 108 40,15
Gereksiz ister
Gorenlerin | Urliniin tadina
Nedenleri | bakmak ister 66 40,00 104 38,66
Ambalajli tirlinler 12 7.7 15 5.58
pahali oluyor
Ambalaj daki bilgilere 1 0.61 1 0.37
inanmiyor
Diger 33 20,00 41 15,24
TOPLAM 165 100,00 269 100,00
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Bazi ailelerin degisik nedenlerle ambalajli
salca satin aldiklar1 tespit edilmigtir. Nitekim

domates salgasi tiiketen ailelerin  %68,48’1
ambalajli salcanin daha temiz oldugunu ifade
etmisken %13,33’1 ambalajin iirlinlin

saklanmasini kolaylastirdigini, %10,30’u ambalaj
iizerinde {iriin hakkinda bilerlin yer aldigini,
%7,27’s1 ambalajin iiriinii korudugunu ve %0,61°1
de ambalaj icerisindeki {irliniin olmasi gerektigi
kadar miktar ve kalitede oldugunu belirtmistir. Bu
degerler biber salgasi tiiketen ailelerde, sirasiyla;
%61,51, %13,58, %13,21, %11,32 ve %0,38"dir.

Sayili ve ark. (2008) tarafindan yapilan
aragtirmada, Tokat ilinde biber salgasi
tiketenlerin  tamami1 ve domates salgasi

tilketenlerin ise %95,13’1 {riinii korudugu igin
gerekli oldugunu diisiinmektedir. Adana ilindeki
tilketiciler hem biber ve hem de domates
salcasinda Oncelikle tirinii korumasi acisindan
ambalajin ¢ok faydali oldugunu belirtmislerdir
(Gtil ve ark. 2004, Giil ve ark. 2005).

Arastirmada tiikettikleri domates veya biber
salcalarmi hazir olarak satin alan ailelerden
bazilar1 ise aldiklari iiriinii gérerek almak ya da
tadina bakmak istemeleri, ambalajl
iriinlerin pahali olmasi ve ambalajda yer alan

Urtiniin

bilgilere inanmamalari nedeniyle ambalaji
gereksiz gormektedirler.
3.5. Ailelerin Biber Salcas1 Hakkindaki
Diisiinceleri

Arastirmada ankete katilan ailelerin

tamamiin biber salgas1 tiikettiginden dolay,
tilketicilerin biber sal¢asi hakkindaki diigiinceleri
5’li  likert oOlcegi  (kesinlikle
katiliyorum,  fikrim  yok,
kesinlikle katilmiyorum) ile degerlendirilmeye
calistlmigtir. Buna gore, tiiketicilerin biiyiik bir

katiliyorum,
katilmiyorum  ve

cogunlugu biber salgasinin damak zevkine uygun
(%96,65), faydali (%94,80), ucuz (%91,45),
saglikli (%91,45), kaliteli (%89,59), sindirimi
kolay (%83,27), hazir sal¢a satin almada markaya
onem verilmeli (%93,31), ev yapimi sal¢anin
hazir salcaya nazaran daha lezzetli (%90,71),
yemeklere daha fazla renk kattig1 (%89,22) ve tat
(%89,22), salcanin daha

verdigi ev  yapimi

ekonomik oldugu (%88,10), ambalajli sal¢anin
daha saglikli oldugu (%92,57), salganin dogal ve
katkisiz  olmast gerektigi (%95,91), besin
degerinin domates salgasina gore daha yliksek
(%86,99) oldugu disiincelerine  katildiklar
saptanmistir. Buna karsin, acikta satilan biber
sal¢asinin iyi olmadigini (%55,02) diisiinenler de
bulunmaktadir.

Tiketicilerin biber salcasi hakkindaki
disiincelerine iliskin 5°1i likert 6lgegi sonuglar
kullanilarak Faktor Analizi yapilmistir. Faktor
analizinin uygulanacagi 6rnek hacminin yeterlilik
durumunu gorebilmek icin oOncelikle Kaiser-
Meyer-Olkin (KMO) degerine bakilmaktadir. Bu
degerin 0,60°dan biiylik olmas1 gerekmektedir
(Tabachnick ve Fidell 2001). KMO degeri 1’
yaklastik¢a verilerin analize uygun oldugu, 1
olmasinda ise mitkemmel bir 6rnek sayisina sahip
olundugunu goéstermektedir. Bu arastirmada KMO
katsayisinin 0,764 olmas1 veri setinin faktor
analizi i¢in uygun oldugunu (Field 2000)
gostermektedir. Degiskenler arasindaki
korelasyonun olgiildiigii Barlett testi anlaml
(0,000) olarak bulunmus, diger bir ifade ile
degiskenler arasinda yiiksek korelasyon oldugu
tespit edilmistir (Akgiil ve Cevik 2005).

Cizelge 5. KMO ve Bartlett Testi Sonuglari
Table 5. KMO and Bartlett’s test results

KMO 0,764
Ki-kare 1833,288
Kiiresel degeri
Bartlett Serbestlik 105
Testi katsayisi
Onem diizeyi 0,000

15 bashk altinda siralanan tiiketicilerin
biber salgasma iliskin diislincelerinden olugan
faktor
istatistiklerinin incelemesi sonucunda 5 faktor

faktorler, analizinde Ozdeger

altinda toplanmigtir. Bu 5 faktdriin toplam
varyans igerisindeki paylart sirasiyla %25,877,
%17,202, %8,687, %8,120 ve %7,136’dir
(Cizelge 6). Analiz sonucunda toplam varyansin
%67,022’sini  bu faktorlerin acikladigir tespit
edilmistir.
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Cizelge 6. Ozdeger Istatistigine Baglh Faktor Sayis1 ve Varyans
Table 6.Variance and number of factors depending on eigen value statistic

Baslangic Ozdegerleri Karesi Alinmis Yiiklerin
Rotasyon Toplami
BILESENLER Varyans | Dirkimli Varyans | Dirkimli
Toplam Varyans | Toplam Varyans
w Orani w Oran
Ozdeger (%) Orani Ozdeger (%) Orani
(%) (%)
1 5,067 33,780 33,780 3,882 25,877 25,877
2 1,618 10,788 44,568 2,580 17,202 43,079
3 1,247 8,315 52,883 1,303 8,687 51,766
4 1,088 7,254 60,137 1,218 8,120 59,886
5 1,033 6,885 67,022 1,070 7,136 67,022
6 0,974 6,495 73,517
7 0,782 5,213 78,730
8 0,651 4,343 83,073
9 0,629 4,194 87,267
10 0,594 3,959 91,226
11 0,531 3,538 94,764
12 0,326 2,170 96,934
13 0,245 1,635 98,569
14 0,144 0,960 99,529
15 0,071 0,471 100,000
Son olarak rotasyon matrisi  Cizelge 7 incelendiginde;
olusturulmustur (Cizelge 7). Bu matris faktor » Faktor 1 (Nitelik ve fiyat); renk, tat,
analizinin nihai sonucu olup, matriste orijinal saglikli, kaliteli sindirimi kolay ve ucuz
degisken ile onun faktdrii arasindaki korelasyonu yiiklerinden olugmaktadir.
vermektedir. Bir degisken hangi faktér altinda » Faktor 2 (Lezzet ve marka); dogal ve
mutlak deger olarak biiyiik agirliga sahip ise o katkisiz, damak zevkine uygunluk ve
degisken o faktor ile yakin iligki igerisindedir markanin 6nemini icermektedir.
(Kalayc1 2010). Rotasyon ¢oziimiinde faktor » Faktor 3 (Saglik); kirmizi biberin
yikleri ve bagimmlilik oram1 yer almaktadir. aflatoksin icermesi ve ambalajli biber
Toplam bagimlilik oranimin yiiksek ¢ikmasi elde salcasmin daha saglikli olmast iligkili
edilen sonuglarin istatistiki olarak anlamh cikmustir.
oldugunu, ayrica analize tabi tutulan diger » Faktor 4 (Fayda); faydali, ev yapim
degiskenlerle ortak yanlarinin oransal olarak fazla salganin ekonomik olusu, besin degerinin
oldugunu gostermektedir (Cabuk ve Sengiil yiiksek olusu belirtilmektedir.
2000). Rotasyon sonrasinda maddelerin bir » Faktor 5 (Aliskanlik); acikta sayilan biber
faktordeki yiikii artarken diger faktorlerdeki salcasmin daha iyi olmasimi
yiikleri azalir. Boylece faktorler kendileri ile yansitmaktadir.

yiiksek iliski veren faktorleri bulurlar ve faktorler
daha kolay yorumlanir (Tabachnick ve Fidell
2001).
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Cizelge 7. Tiiketicilerin biber salgast hakkindaki diisiinceleri (Rotasyon Matriksi)
Table 7. Consumers about their perceptions of pepper sauce (Matrix of Rotation)

FAKTORLER
2 3 4 5

Daha fazla renk katar 0,840 0,243 0,037 | -0,032 | -0,010
Daha fazla tat verir 0,832 | 0,251 0,056 | -0,029 | -0,003
Saglikl 0,753 | 0,295 | -0,110 | 0,073 | -0,003
Kaliteli 0,744 | 0,159 | -0,187 | 0,164 | 0,041
Sindirimi kolay 0,668 | -0,004 | -0,269 | 0,088 | 0,036
Ucuz 0,661 | 0,060 | -0,029 | 0,075| -0,146
Dogal ve katkisiz 0,245 0,864 | -0,037 | -0,003 | -0,079
Damak zevkine daha uygun 0,240 0,824 0,063 0,085 | -0,114
Hazir biber sal¢casinda marka énemli 0,121 0,702 | -0,169 0,271 0,240
Kirmizi biber aflatoksin igerir -0,132 0,089 0,730 0,076 0,019
Ambalajli biber salgasi daha saglikli 0,179 | 0,442 | -0,680 | -0,017 0,055
Faydali 0,321 0,226 | 0,129 | 0,637 | 0,185
Ev yapimi biber sal¢asi daha 0,386 | 0,252 | 0,288 | -0,635| 0,210
ekonomik

Biber sal¢asinin besin degeri yiiksek 0,194 | 0,323 0,222 | 0,523 | 0,003
Agikta satilan biber salgasi kullanim -0,089 | -0,031 | -0,009 | 0,029 | 0,942
aliskanligi

4. Sonu¢

Yapilan bu arastirmada, Adana ili Cukurova
ilgesinde yasayan ve anket yapilan ailelerin
tamaminin biber salc¢asi ve 6nemli bir kismmin da
domates salcas1 tilikettigi  belirlenmistir. Bu
arastirma yoreye ve yoredeki kisilerin damak
zevklerine gore tiiketilen salca tiiriiniin de farkh
olacagin1  gostermektedir. Bu ayni
zamanda aile basina tiiketilen biber sal¢gasinin da
domates sal¢asina gore daha fazla tiikketilmesine
yol agmaktadir. Diger bir ifadeyle, domates
salcas ile kiyaslandiginda, biber salgasinin gerek
damak tadi ve gerekse diger birgok faktor

durum,

acisindan tiiketiciler tarafindan daha fazla
tilketildigi goriilmektedir.
Ailelerin  6nemli  bir kisminin  hazir
(ambalajli) sal¢a satin aldiklari, bir kismmin da
salcalarin1  evde kendilerinin  hazirladiklar
gorlilmiigtiir. Her iki durumu tercih edenlerin
gore farkli gerekeeleri
ekonomik, Kkaliteli,

oldugunu diisiinme, damak tadi, uygun sartlara

kendilerine (temiz,

giivenilir, lezzetli  vb.
sahip olmama gibi) bulunmaktadir. Ozellikle ev
yapimt {irlinler daha ¢ok tanidiklardan

almmaktadir. Bircok aile, satin aldigi iiriinlerin
ambalajli olmasima 6zen gostermektedir. Genel
olarak incelendiginde, ailelerin hazir {irlinler ile
birlikte ev yapim friinleri de tercih ettikleri
goriilmektedir. Ozellikle agikta satilan iiriinlerde
hijyen sartlarina 6zen gosterilmesi gerekmektedir.
Bu baglamda, gerek tiiketici ve iireticilere gerekse
bunlar1 kontrol eden kamu sektoriine biiyiik
gorevler diismektedir. Bununla birlikte, sanayide
tiretilen hazir salganin yore halkinin damak tadina
uygun olmasi durumunda tiiketicilerin tamamin
bu tip salgalar1 satin almaya itecektir. Bu da
saglikli {irlin tiiketilmesini saglayacaktir.

Kaynaklar
Akgiill A ve Cevik O (2005). Istatistiksel Analiz
Teknikleri. Emek Ofset Ltd. $ti. 2. Baski, sy

428, Ankara.
Cabuk S ve Sengiil S (2000). Ailelerin Evde ve Ev
Disinda Gida Tiiketimlerinin “Switching

Regresyon” Yontemiyle Belirlenmesi, DIE
Aragtirma Sempozyumu 2000, Ankara.
Field A (2000). Discovering Statistics Using SPSS
for Windows. London: SAGE Publication.
Gil A (1995). Sulamanin GAP Alaninda Tarim
Sektoriinde Uretim Yapisi, Girdi Kullanimu,
Verimlilik ve Isletme Gelirleri Uzerine

65



GOZENER ve SAYILI/ JAFAG (2014) 31 (3), 56-66

Etkileri. Cukurova Universitesi Fen Bilimleri
Enstitlisii, Yaymlanmamis Doktora Tezi,
Adana.

Gil A Ozel R ve Istk H (2004). Adana ilinde
domates salcas1 tiiketim yapisi. Cukurova
Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi, 19(3):
53-62.

Giil A Ozel R ve Isik H (2005) Adana ili merkezinde
tiketicilerin biber salcasi tiiketimi etkileyen
faktorler. Harran Universitesi Ziraat Fakiiltesi
Dergisi, 9(4): 23-31.

Kalayer $ (2010). SPSS Uygulamali Cok Degiskenli
Istatistik Teknikleri. BRC Matbaacilik,
Ankara.

Kog¢ A (1997). Domates salgasi talebinin kalitatif
analizi: Adana’da yatay kesit ¢aligmasi
sonucglart. Cukurova Universitesi Ziraat
Fakiiltesi Dergisi, 12(3): 181-190.

Sayili M Orug Biiyiikkbay E ve Uzunéz M (2008).
Tokat ilinde Salga Tiiketim Yapist ve
Tiketimi  Etkileyen  Faktorler.  Bahge
Uriinlerinde IV. Muhafaza ve Pazarlama
Sempozyumu Bildiriler Kitabi, 8-11 Ekim,
517-525, Antalya.

Tabachnick B G ve Fidel S L (2001). Using
Multivariate Statistics, 4 Edition, Boston,
USA.

TEPGE (2013). Domates ve Domates Sal¢ast Durum
ve Tahmin: 2012/2013. Tarimsal Ekonomi ve
Politika Gelistirme Enstitiisii, Yayin No:219,
Ankara.

TUIK (2013). Tiirkiye Istatistik Kurumu . Tiirkiye
[statistik Yillig1, Ankara.

Yurdakul O (1973). Tarim isletmelerinin analizinde
yeni bir metod “faktoriyel analiz”. Cukurova
Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi, 4(11-
12).

Yurdakul O (1974). Adana ili Koyun Besiciligi
Ekonomisi. Cukurova Universitesi Fen
Bilimleri Enstitiisti, Yayinlanmamig Doktora
Tezi, Adana.

66



