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Universite 6grencilerinin geleneksel gida farkindalig: iizerine bir aragtirma

A research on awareness of university students for traditional foods
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Aims: This study was conducted to identify awareness levels of agricultural
faculty students regarding traditional food and geographical indications.
Methods and Results: The study was carried out with 156 undergraduate
students from Faculty of Agriculture at Hatay Mustafa Kemal University.
The prominent foods which were specified as traditional food by the
students were; kiinefe (21.79%), various cheese types (19.23%), yoghurt
(19.23%), igli kofte (17.31%), kebab (14.74%), tarhana (14.10%) and
lahmacun (12.18%). Students stated that they mostly prefer traditional
foods when they eat outside, and some of them (25.64%) stated that is
because of traditional foods are being affordable. 66.00% of the students
stated that they heard about geographical indications and 69.9% of these
students (72 persons) stated that they knew some products with
geographical indications. Kiinefe was the most known food among the
traditional foods, however, only 11.54% of the students were aware of the
fact that Antakya Kiinefesi is a food with geographical indication. Antakya
Kunefesi was followed by Adana Kebabi (5.13%), Antep Baklavasi (4.49%)
and Antakya Stirk Cheese (3.21%). Among the products with geographical
indication of Hatay; Antakya Tuzlu Yogurdu and Hatay Defne Sabunu were
only recognized by 3 students (1.92%) and 1 student respectively.
Conclusions: Turkey has a great potential in terms of its cultural and
geographical diversity, and traditional food. However, only a limited
portion of this potential is recognized by people. Agricultural Engineers
have a significant role to reveal this potential and to make it economically
valuable.

Significance and Impact of the Study: This study is significant as it reveals
the awareness of the Agricultural Engineers about traditional foods who
will directly work with producers and provide a basis for the studies to be
carried out in the future.
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GiRiS

Dinya’da Urilinlerin kalitesi ve kaynagina olan ilginin
artmasi, geleneksel gidalari ve cografi isaretleri 6nemli
bir ekonomik glice donistlirmistir. Geleneksel gidalar,
cografi isaretlerin de kaynagini olusturdugu igin
geleneksel gidalar bakimindan zengin olan (lkelerin
cografi isaret potansiyeli de artmaktadir. Cografi

isaretlerin geleneksel bilgi ve kiiltlrel degerleri koruma,
Urln taklitciligi ile miicadele etme, yerel tiretimi ve kirsal
kalkinmayi destekleme, pazarlama araci olma ve lretim
metodunu ve Uriinlin standardini garanti etme gibi
bircok islevi vardir.

Tirkiye’de 2017 yilina kadar cografi isaret korumasinin
yasal dayanagini 555 sayili Kanun Hilkmiinde Kararname
(KHK) ile bu kararnamenin Uygulama Yonetmeligi ve


https://doi.org/10.37908/mkutbd.952129
mailto:gulsen.keskin@mku.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-4806-0710
https://orcid.org/0000-0001-5044-795X
https://orcid.org/0000-0003-0987-9034

MKU. Tar. Bil. Derg. / MKU. J. Agric. Sci. 2021, 26(3): 565-575

Arastirma Makalesi / Research Article

5805 sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkindaki
Kanun Hikminde Kararnamede Degisiklik Yapilmasina
Dair Kanun olusturmustur. Cografi isaretler ve
geleneksel Grin adlari, 2017 yilinda yirirlige giren 6769
sayill Sinai Milkiyet Kanunu ile yeni bir boyut
kazanmistir.  Sinai Milkiyet kanununun 34. maddesi
mahre¢ ve mense isaretinin tanimini yapmakta ve bu
kapsama girmeyen ve ilgili piyasada bir Griin( tarif etmek
icin geleneksel olarak en az 30 yil siireyle kullanildig
kanitlanan adlar, geleneksel Gretim veya isleme yontemi
yahut geleneksel bilesimden kaynaklanma ve/veya
geleneksel hammadde veya malzemeden Uretilmis olma
sartlarindan en az birini saglamasi durumunda
geleneksel riin adi olarak tanimlanmaktadir. Boylece,
Tirk mevzuatinda 6769 sayilli kanun ile AB’de
(Anonymous, 2012) oldugu gibi geleneksel ozellikli
Urlnlere iliskin bir diizenlemeye yer verilmistir. Ulusal
politikalarin belirlenmesi agisindan 6nemli olan Ulusal
Cografi isaret Strateji Belgesi ve Eylem Planinda ise 5
stratejik hedef yer almaktadir. Bunlar;

1. Ulke ihtiyaglari dogrultusunda, ulusal ve uluslararasi
gelismelere paralel sekilde mevzuat ve uygulamalarin
gelistirilmesi  (Sinai Miilkiyet kanunu ile kismen
yapilmistir),

2. ilgili kurumlarda cografi isareti destekleyecek yonde
kurumsal kapasitede iyilestirme vyapilmasi, cografi
isaretlere iliskin bilimsel calismalarin tesvik edilmesi,
kurumlar arasi koordinasyonun glclendirilmesi,

3. Toplumun her kesiminde cografi isaretlere iliskin biling
ve farkindahgin artirilmasi, egitim-6gretim programlari
kapsamina alinmasi,

4. Cografi isaretlerin basvuru, inceleme ve denetleme
asamalarina iliskin altyapinin giiglendirilmesi, belirlenen
cografi alanda tescile konu cografi isaretli Grin
Ureticilerinin tespit edilmesi, Uretici kaydinin cografi
isaret denetimi igin esas teskil etmesi ve elektronik
platform olusturulmasi,
5. Cografi isaretli
ylkseltilmesi  amaciyla
etkinliginin artiriimasidir.
Ulusal diizeyde ©6nemli belgelerden biri olan tarim
stratejisi belgesinde de cografi isaretli drinlerin
bilinirligi, taninirhg ve farkindaliginda eksiklikler oldugu
ve yoresel ve cografiisaretli Grlinlerin tanitimina yénelik
faaliyetlerin artirilmasi gerektigi belirtilmistir. Kirsalda
gelir ve istihdam olanaklarinin artirilmasi ve kirsal
ekonomiyi cesitlendirme hedefinde ise geleneksel gida,
geleneksel Uriinler ve el sanatlari Gretiminin artiriimasi
uygulanacak strateji olarak belirlenmistir (TOB, 2021).
Turkiye, geleneksel/yerel/y6resel tarim drtnleri ve
gidalarda zengin bir cesitlilige ve Uretim potansiyeline
sahiptir. Bu drlnler, ait oldugu ulkenin/bolgenin

Grtnlerin
pazarlama

katma degerinin
stratejilerinin
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tanitimina ve ekonomisine katki saglamakta ve 6zellikle
kiiresel pazarlarda farkhlasma yaratmada 6nemli bir arag
olarak kullaniimaktadir (Keskin, 2017). Kiresellesmenin
giderek yayginlastig glinimizde pazarda
tutunabilmenin en 6nemli yolu farklilasmak olmustur. Bu
nedenle de 21. ylzyilda dlinya kiiresellesse de, bu olguya
karsihk yikselen trend, “geleneksellesmek” olmustur
(Demirbas ve ark., 2006). Turkiye’de geleneksel gidalar
denildiginde, degisik bolgelerde Uretilen yoresel gidalar
anlasilmakta ve bu gidalarin Uretildigi bolgeye 6zgii tat,
aroma ve bilesim gibi 06zelliklere sahip olduklari
bilinmektedir (Tan, 2004; Aktaran Ozdemir ve ark.,
2017). Geleneksel gidalar; sik sik tlketilen ya da bir
kutlama ve/veya donemle ilgili, bir nesilden digerine
aktarilan, gastronomik mirasa gore Ozel bir islemle
yapilan, dogal olarak (retilen ve farkhlasan, duyusal
Ozellikleri bilinen ve yerel bir alan/bolge/ulke ile ilgili
olan Urinler seklinde tanimlanmaktadir (Tasdan ve ark.,
2014; Onurlubas ve Tasdan 2016). Ozdemir ve ark.
(2015) ise geleneksel gidalari, Anadolu’nun tarihsel

surecinde farkli cografyalarin, biyocesitliligin, etnik
kimligin bir sonucu olarak vyuzyillardir kazanlarda
kaynayan lezzetlerin olusturdugu c¢ok renklilik,

kaybedilmemesi gereken bir zenginlik, 6nemli bir ulusal
deger ve kiltirel miras olarak tanimlamislardir.
Geleneksel gidalarla ilgili benzer bircok tanimlama
bulunmakla birlikte, herkes tarafindan kabul edilmis
ortak bir tanim yoktur (Demirbas ve ark., 2006; Hermann
ve ark. 2008; Coksdyler, 2011; Anonymous, 2012;
Basaran, 2016; May and Tschofen, 2016; Duru ve Secer,
2019; Basaran, 2020;). Literatirde geleneksel gidalarin
ve cografi isaretlerin kirsal kalkinmaya ve ekonomiye
etkisi (Tepe, 2008; Johannes, 2010; Altuntas ve
Gulgubuk, 2014; Kantaroglu ve Demirbas, 2018; Keskin
ve Dagistan 2020), tiiketici tercihi ve algisi (TOB, 2009;
Oraman ve ark., 2011; Hamsioglu, 2013; Tasdan ve ark.,
2014; Basaran, 2016; Ozdemir ve ark., 2017; Duru ve
Secer, 2019; Basaran, 2020) ve genglerin gida tiiketim
tercihleri (Acar, 2016; Canbolat ve Cakiroglu, 2016;
Délekoglu ve Celik, 2018; Tengiz, 2018) Gzerine yapilmis
¢ok sayida calisma vardir. Diinya’da geleneksel gidalara
artan ilgi ve cografi isaret potansiyelleri, bu Urinlerin
taninirhigint  ve farkindaligini  artirmakta, talep ve
beklentilere yon vermektedir. Tarim politikalarinin
olusturulmasi ve uygulanmasinda birinci dereceden
sorumlu olan Tarim ve Orman Bakanligi'nin da kirsal
kalkinma ve cografi isaretler konusunda yurGttUgl
cahsmalardan biri cografi isaretlerde farkindaligin
artirilmasi projesidir. Bu proje kapsaminda bdlgesel
toplantilarla teknik personelin ve bolgedeki diger ilgili
aktorlerin bilgilendirilmesi yapilmakta ve konunun
onemine dikkat cekilmektedir (TOB, 2021a). Toplumun
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her kesiminde cografi isaretlere iliskin biling ve
farkindaligin  artirilmasi, egitim-6gretim programlari
kapsamina alinmasi ulusal strateji olarak benimsendigi
icin  (Anonim, 2015) toplumsal farkindaligin
artirlmasinda gelecegin Ziraat Mihendislerinin dnemli
gorevleri ve katkilari olacaktir. Bu nedenle, sahada gorev
yapacak Ziraat Mihendislerinin geleneksel Grinler ve
cografi isaretler konusunda yiksek bir farkindaliga sahip
olmalari  kirsal alanin  kalkinmasi ve toplumsal
farkindaligin artirilmasinda 6nemlidir. Ziraat Fakiltesi
ogrencilerinin  mevcut durumu gelecekteki durum
hakkinda 6nemli bilgiler saglayacagindan bu galismanin
verileri yapilacak olan diger c¢alismalara da vyol
gosterecektir.

Bu calismada, toplumun diger kesimlerinden daha
duyarl olduklari distinilen ziraat fakiltesi 6grencilerinin
geleneksel gidalar ve cografi isaretler konusundaki
farkindaliklarinin arastirilmasi ve mevcut durumun
ortaya konulmasi amaglanmistir.

MATERYAL ve YONTEM

Arastirma, 6nemli bir potansiyele sahip oldugumuz ve
ginlik yasantimizda olagan goérdiagiimiz geleneksel

gidalarin  Universite  6grencileri  tarafindan  nasil
algilandigini ve cografi isaretler konusundaki bilgi
dizeyleri ile bunun kaynagini belirlemeye yo6nelik

kurgulanmistir. Bu nedenle, ¢calismanin ana materyalini,
geleneksel Urinler bakimindan Tirkiye'nin en zengin
illerinden birisi olan Hatay ilinde, ziraat temel bilim
alaninda lisans diizeyinde 6grenim géren 6grencilerden
anket ile toplanan veriler olusturmustur. Bu ¢alisma igin
Hatay Mustafa Kemal Universitesi Sosyal ve Beseri
Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Kurulundan etik
kurul karari ahinmigtir. Galismada kullanilan anket
formlari, geleneksel gidalar ve cografi isaretler
konusunda daha 6nce yapilmis ¢alismalar incelenerek
(Coksoyler, 2011; Basaran, 2016; Onurlubas ve Tasdan,
2017; Duru ve Seger, 2019) arastirmacilar tarafindan
gelistirilmistir. Ankette 0©grencilere, c¢oktan secmeli,
likert tipi ve agik uclu sorular olmak tzere toplam 28 soru
yoneltilmistir.

Bu calisma, olasilikl olmayan ornekleme
yontemlerinden kolayda ¢rnekleme yontemi ile ankete
gonlli olarak katilan 156 6grenci ile yapilmistir. Kolayda
ornekleme, ana kiitle icerisinden secilecek 6rnek kesimin
arastirmacinin yargisi ile belirlendigi yontemdir ve
orneklemede veriler, ana kiitleden en kolay, hizli ve
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ekonomik sekilde toplanmaktadir (Hasloglu ve ark.,
2015).

Verilerin  analizinde SPSS 23 paket programi
kullanilmistir.  Verilerin degerlendirilmesinde oransal
dagihim ve frekans tablolari kullaniimis ve Kruskal-Wallis
ve Mann Withney U testleri yapilmistir. Likert tipi
sorularda verinin niteligi nedeniyle aritmetik ortalama
yerine medyan veya mod kullaniimasi ve parametrik
olmayan testlerin yapilmasi daha uygun oldugundan
(Turan ve ark., 2015) degerlendirmeler buna goére
yapilmistir.

BULGULAR ve TARTISMA

Arastirmaya katilan égrencilerin ézellikleri
Arastirmaya katilan Ziraat Fakultesi 06grencilerinin
onemli bazi sosyo-demografik Ozellikleri Cizelge 1’'de
verilmistir. Buna gore Ogrencilerin %53.85’ini erkek
ogrenciler %46.15’ini ise kiz 6grenciler olusturmaktadir.
Ogrencilerin %60.90’1 21-24 yas grubunda, %19.87’si 17-
20 yas grubunda bulunurken, %19.23’G 25 yas ve
tzerindedir. Ogrencilerin %39.10’u aileleri ile birlikte
yasarken, %60.90'1 ailelerinden ayri yasamaktadir.
Ailelerinden ayri yasayan 6grencilerin %40.00’1 ayri evde
tek kaldiklarini, %32.60’1 yurtta kaldiklarini, %27.37’s1 ise
arkadaslari ile ortak evde kaldiklarini belirtmislerdir. Bu
durum il disindan gelen 6grencilerin daha ¢ok oldugunu
gostermektedir. Ankete katilan 6grencilerin bolimlere
dagilimina bakildiginda 6grencilerin %39.10’unun Tarim
Ekonomisi, %25.64’inln Gida Muhendisligi,
%25.64"1sinin ise Bitki Koruma bolimlerinde 6grenim
goren ogrenciler oldugu, diger bolimlerden katilimin
Bahge Bitkileri bolimiinden %3.21, Tarla Bitkileri
boliminden %2.56’1t ile daha dusik oldugu
gorilmektedir. Bu boélimler disinda ankete katilan
O0grencilerin orani ise %3.85 olarak belirlenmistir.
Arastirmaya katilan 6grencilerin  %20.50’si 1. sinif,
%4.50’si 2. sinif, %26.90"1 3. sinif, %48.10’u 4. sinifta
okumaktadir.  Ogrencilerin  ayhk kisisel gelirleri
incelendiginde 501-1.000 TL araliginda geliri olanlarin
orani %43.59 olup arastirmaya katilan 6grenciler en ¢ok
bu gelir grubunda bulunmaktadir. Aylik geliri 500 TL’den
disik olan o6grencilerin orani da %22.44 ile yiksek
bulunmustur. Bu verilere gore 6grencilerin %66.03’inlin
oldukga dislk gelir grubunda bulundugu
anlasilmaktadir.  Ogrencilerin  bircogunun  (%60.90)
ailelerinden ayri yasadiklari distndldidgiinde bu durum
daha da agirlasmaktadir.
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Cizelge 1. Ankete katilan 6grencilerin sosyo-demografik 6zellikleri
Table 1. Socio-demographical characteristics of the students

Cinsiyet Sayi % Gelir(TL/ay) Sayi %
Erkek 84 53.85 0-500 34 22.44
Kadin 72 46.15 501-1000 69 43.59
Toplam 156 100.00 1001-2000 29 18.59
Yas Sayi % 2001-3000 12 7.69
17-20 31 19.87 3001-4000 3 1.92
21-24 95 60.90 4001-5000 5 3.21
25-28 14 8.97 5001-6000 3 1.92
29 ve Ustl 16 10.26 6001-7000 1 0.64
Toplam 156 100.00 Toplam 156 100.00

Geleneksel gida ve tiiketim tercihleri

Calismada, geleneksel gida denildiginde akla ilk gelen
iriinlerin  neler oldugu sorulmustur. Ogrenciler
geleneksel gida olarak ¢ok sayida Grin adi belirtmisler,
ancak bu Urlnler icinde en ¢ok ifade edilen Urin kiinefe
(%21.79) olmustur. Kiinefeyi gesitli peynirler (%19.23),
yogurtlar (%19.23), icli kofte (%17.31), kebap (%14.74),
tarhana (%14.10) ve lahmacun (%12.18) izlemistir. Duru
ve Secer ‘de (2019) yaptiklari ¢alismada tliketicilerin,
geleneksel Grin kavramini duyduklarinda akillarina gelen
Urdnlerin belirli Grin gruplarinda yogunlasmamasina
ragmen en sik ifade edilen Urlinlerin yogurt, peynir ve
salca gibi evde hazirlanabilen Uriinler oldugunu ifade
etmislerdir.

Ogrencilere okulun yemekhanesi haricinde ev disinda
yemek yeme aliskanliklari da sorulmustur. Ankete

katilan 6grencilerin en azindan haftada 1 kez ev disinda
yemek yedikleri ve fast food tercihlerinin geleneksel fast
food lriinlerden vyana oldugu Cizelge 2'den
gorilmektedir. En ¢ok tercih edilen Grin doénerdir ve
geleneksel fast food tiiketimi yabanci kokenli fast food
tiketimine gore glinde bir kez tiketimde 2.88, haftada
bir kez tiketimde 4.12 daha yiksektir. Acar (2016)
Universite Ogrencilerinin fast food tercihleri Uzerine
yaptigi calismasinda yerli fast food yiyeceklerin daha
ekonomik olmasi nedeniyle daha c¢ok tiketildigini
belirtmektedir. Tengiz (2018) de fast food yiyeceklerin
ucuz olmasinin tercihte etkili oldugunu, Canbolat ve
Cakiroglu (2016) ise tercihte kisisel nedenlerin 6ne
ciktigini ve triinle ilgili ilk nedenlerden birinin de fiyatinin
uygun olmasi (%5.8) oldugunu tespit etmistir.

Cizelge 2. Ogrencilerin ev disinda yemek yeme aliskanligi ve sikhig

Table 2. Dine-out habits and frequency of the students

Geleneksel gidalar Ginde bir kez Haftada bir kez Ayda bir kere Nadiren Diger
Lahmacun 0 27 57 65 7
Déner 15 72 34 31 4
Kinefe 27 53 68 7
Cigkofte 33 32 70 14
icli kofte 10 35 87 24
Geleneksel fast food 23 169 211 321 56
Hamburger 26 46 56 22
Pizza 15 44 74 21
Yabanci fastfood 8 41 90 130 43
Geleneksel/yabanci 2.88 4.12 2.34 2.47 1.30

Arastirmada geleneksel gidalarin evde ve ev disinda
Uretilme durumuna gore hangi siklikla tlketildikleri de
sorulmustur. Ogrencilerin %62.82’si yogurdu, %38.46’si
tursuyu, %16.67’si sirk peynirini ve %12.18'i tuzlu
yogurdu her gin tuketirken, tuzlu yogurdu %26.92

oraninda nadiren, tarhanayl %26.92 oranla nadiren,
sirkli %19.87 oranla nadiren, kilceyi %26.92 oranla
nadiren, koémbeyi ise %30.13 ile nadiren yediklerini
belirtmislerdir (Cizelge 3).
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Cizelge 3. Ogrencilerin evde (retilen geleneksel gidalari tiiketme sikliklari
Table 3. Traditional food consumption of home-made by the students

. Glinde bir Haftada bir Ayda bir Nadiren
Urlinler
sayl % sayl % sayl % sayl %

Yogurt 98 62.82 38 24.36 9 5.77 8 5.13
Tuzlu yogurt 19 12.18 16 10.26 17 10.90 42 26.92
Tarhana 5 3.21 24 15.38 18 11.54 42 26.92
Tursu 60 38.46 43 27.56 15 9.62 13 8.33
Surk 26 16.67 14 8.97 15 9.62 31 19.87
Kinefe 2 1.28 13 8.33 42 26.92 34 21.79
Kilge 2 1.28 5 3.21 17 10.90 42 26.92
Kémbe 4 2.56 10 6.41 27 17.31 47 30.13
Diger 1 0.64 3 1.92 4 2.56 8 5.13
Geleneksel gidalarin ev disinda tiiketilme sikliklari ve edilmistir  (Cizelge 4). Ogrencilerin biyik kismi

oranlari Cizelge 4’de verilmistir. Ogrencilerin genel
olarak ev disinda lretilen gidalari daha az tiikettikleri ve
ev disi Uretilen yogurdun %16.03 ile glinde bir kez
tuketildigi, tuzlu yogurdun %22.44 ile nadiren,

ailelerinden ayri yasamakla birlikte (%60.9) geleneksel
gida tiketiminde ev yapimi Uriinlerin daha cok tiiketildigi
Cizelge 3 ve Cizelge 4’den anlasiimaktadir. Basaran
(2020) da Rize’de yaptigi bir calismada tiketicilerin

tarhananin %30.13 ile nadiren, tursunun %16.03 ile geleneksel gidalari  ¢ogunlukla (%92.4) evlerinde

nadiren, sirkin %22.44 ile nadiren tiketildigi tespit tikettiklerini belirlemistir.

Cizelge 4. Ogrencilerin ev disinda uretilen geleneksel gidalari tiiketme sikliklari

Table 4. Traditional food consumption away home by the students
Uriinler Giinde bir Haftada bir Ayda bir Nadiren

sayi % sayi % sayi % sayi %

Yogurt 25 16.03 22 14.10 6 3.85 23 14.74
Tuzlu yogurt 5 3.21 6 3.85 11 7.05 35 22.44
Tarhana 6 3.85 0 0.00 11 7.05 47 30.13
Tursu 14 8.97 19 12.18 10 6.41 25 16.03
Siirk 6 3.85 6 3.85 9 5.77 35 22.44
Kiinefe 2 1.28 15 9.62 35 22.44 32 20.51
Kiilge 4 2.56 0 0.00 14 8.97 35 22.44
Kémbe 1 0.64 5 3.21 14 8.97 41 26.28
*Birden fazla tercih yapilmistir.

Geleneksel gida tercihlerinde hayvansal Griinlerilk sirada 5). Duru ve Secger (2019) Mersin ilinde yaptiklari

yer almaktadir (Cizelge 5). Ogrencilerin en c¢ok tercih
ettigi geleneksel gida %74.36 ile sit Grlnleri ve %30.77
ile diger hayvansal Urlinler olmustur. Cizelge 5’den
geleneksel gidalarin tercih edilme nedenlerinin %66.67
ile glivenilir olmasi ve aliskin olma ve %63.46 ile saglikh
olma nedeniyle oldugu goériilmektedir. Ogrencilerin
%25.64'U ise bitcelerine uygun olmasi nedeniyle tercih
ettiklerini soylemislerdir. Bu durum, geleneksel gidalarin
temin yerleri ile de ilgili olup, 6grencilerin %71.15’i bu
Urinleri  annelerinin  yaptigini  ve %41.67°i ise
memleketten geldigini ifade ettigi gérilmektedir (Cizelge
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¢alismada; tiliketicilerin geleneksel gida Urlnlerini
genellikle marketlerden satin aldigini ve en ¢ok siit
drdnlerini tercih ettiklerini belirlemislerdir. Tasdan ve
ark. (2014) ise Ankara’da yaptiklari calismada geleneksel
gida satin alma yerleri olarak market, tanidik/akraba,
koyden getirtme ve (Ureticiden almayi en o6nemli
secenekler olarak belirlemislerdir. Tiketicilerin gida
tercihlerinde saglikli beslenme konusundaki duyarliligi
ise bircok arastirmada ortaya konmustur (Kocatepe ve
Tinl, 2015; Basaran, 2016; Dolekoglu ve Celik, 2018;
Tengiz, 2018).
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Cizelge 5. Geleneksel gida tercihleri, nedenleri ve temin yeri*

Table 5. Traditional food preferences and reasons*

Gida tercihi SayI %  Nedenleri SayI % Temin yeri SayI %
Siit trdinleri 116 74.4 Glivenilir olmasi 104 66.7  Marketten 43 27.6
Hayvansal iiriinl. 48 30.8  Aliskin olmamiz 104 66.7  Annem yapiyor 111 71.2
Unlu mamuller 58 37.2  Biitcemize uygun olmasi 40 25.6 Memleketten geliyor 65 41.7
Konserve (iriinler 37 23.7  Daha saglikli olmasi 99 63.5 Semt pazarindan 37 23.7
Kurutms gidalar 51 32.7  Cok seviyor olmamiz 67 42.9  Tanidiklardan aliyoruz 43 27.6
Diger 4 2.6 Kiiltiriimiizii yansitmasi 75 48.1  Uretim yerinden 28 17.9

Diger 1 0.6  Diger 4 26

*Birden fazla tercih yapilmistir.

Ogrenciler geleneksel gida satin alirken hijyen sartlari (5),
son kullanma tarihi (5), tat ve aroma (5), koruyucu
madde icermemesi (5) ifadelerini ¢ok o6nemli
bulduklarini, indirimli olmasi (4), promosyonlu olmasi
(4), amblem ve logolu olmasi (4), Uretilen firma (4),
ambalaj (4), fiyat (4), marka (4), talep edilen Uriin olmasi
(4), organik olmasi (4) unsurlarini ise 6nemli bulduklarini
ifade etmislerdir. Duru ve Secer (2019) vyaptiklari
calismada tlketicilerin geleneksel gida satin alma
davranislarinda kalite, tat ve aroma, gida glvenligi,
saglikh olmasi, koruyucu madde icermemesi ve son
kullanma tarihinin etkili unsurlar oldugunu, fiyat,
ambalaj, promosyon, tGrlndn buyuklaga, Gretim yeri gibi
konularin etkili unsurlar olmadigini belirlemislerdir.
Tasdan ve ark. (2014) Ankara’da yaptiklar calismada;
tuketicilerin geleneksel gida Urtnleri satin alirken gida
givenligi acisindan Gretim ve son tiketim tarihi, tazelik,

fiyat ve katki maddeleri listesi, saklama, hazirlama
kosullari, ambalajli olmasi, besin degeri ve Urinlerin
markalarina dikkat ettiklerini belirlemislerdir. Bu
calismada ise Ogrencilerin geleneksel gida alirken
cinsiyetleri ile hijyen sartlar (p=0,020), Grinlerin son
kullanma tarihi (p=0.033), koruyucu madde icermemesi
(p=0.023), talep edilen bir Griin olmasi (p=0.037), organik
olmasi (p=0.000) arasinda anlamli bir iliski oldugu
belirlenmistir. Yas ile incelenen unsurlar arasinda anlamli
bir iliski bulunmazken, aile ile birlikte yasama durumlari
ile Uretilen firma (p=0.018) ve Urin markasi (p=0.032)
arasinda anlamli bir iligki, gelir durumlari ile indirimli
olmasi ( p=0.022), promosyonlu olmasi (p=0.049),
uretilen firma (p=0.019) arasinda anlamli bir iliski oldugu
belirlenmistir (Cizelge 6).

Cizelge 6. Ogrencilerin geleneksel gida alirken dnem verdikleri unsurlar
Table 6. Factors considered by the students while purchasing traditional food

Yas gruplar: Aylik gl]el/r
Vod Cinsiyet (17-20),  Aile ile birlikte %f’fogg
(K/E)* (21-24) (25-28) yasam (E/H)*
(29- +)** 1001-3000
3001+) **
Sig. Sig. Sig. Sig.

Hijyen sartlari 5 0.020 0.809 0.526 0.708
indirimli olmasi 4 0.922 0.571 0.172 0.022
Son kullanma tarihi 5 0.033 0.696 0.823 0.433
Promosyonlu olmasi 4 0.273 0.163 0.077 0.049
Tat ve aromasi 5 0.086 0.514 0.619 0.236
Amblem/logolu olmasi 4 0.107 0.693 0.577 0.450
Koruyucu madde icermemesi 5 0.023 0.890 0.995 0.467
Uretilen firma 4 0.279 0.398 0.018 0.019
Ambalaji 4 0.118 0.421 0.166 0.162
Fiyat 4 0.656 0.674 0.063 0.084
Markasi 4 0.182 0.769 0.032 0.469
Talep edilen bir (iriin olmasi 4 0.037 0.505 0.231 0.263
Organik olmasi 4 0.000 0.460 0.796 0.722

1:Kesinlikle katilmiyorum, 2:Katilmiyorum, 3:Fikrim Yok, 4:Katillyorum, 5:Kesinlikle katiliyorum * Mann Witney U **Kruska Wallis
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Geleneksel gida ve cogrdfiisaret farkindalgi

Ogrencilerin geleneksel gidalardan ne anladig ve
bunlarla ilgili gesitli ifadelere katihp katilmadiklari da
likert tipi sorular ile degerlendirilmistir. Ogrenciler
geleneksel gida satin alirken markanin énemli oldugunu
belirtmelerine karsin, geleneksel gidayr tanimlarken
“markasi yoktur” ifadesi ile ilgili olarak bu konuda
fikirlerinin olmadigini (3) belirtmislerdir. Ogrencilerin
sadece  %28.80°'i  “markasi  yoktur” ifadesine
katilmadiklarini belirtmislerdir. Bunun disindaki diger
tim tutum ifadelerine katilmislardir(4). Basaran’in
(2016) vyaptigl calismada ise tlketicilerin tamami
geleneksel gidalari yéresel hammaddeler kullanarak
yapilan gidalar olarak tanimlamakta ve deneklerin yarisi
ise bolgede en fazla tiketilen gida olarak gormektedir.
Arastirma kapsaminda Ogrencilerin geleneksel gidalar
denildiginde ne anladiklari ile cinsiyetleri, yaslari, aile ile
birlikte yasama durumlari ve aylik gelirleri arasinda

Cizelge 7. Ogrencilerin geleneksel gidalardan anladiklari

Table 7. Perception of students on what is a traditional food

istatistiki bakimdan anlamli bir iliski olup olmadigl
incelenmisgtir. Cinsiyetlerine gore yapilan
karsilastirmada, toplumda en c¢ok tiiketilen gida oldugu
(p=0.001), bir bolgede en c¢ok duretilen gida oldugu
(p=0.009), bolgede en ¢ok taninan drin oldugu (p=0.020)

ve organik gida oldugu (p=0.033) konusundaki
disinceleri arasinda anlamli  bir iliski oldugu
belirlenmistir. Yas gruplarina gore yapilan

karsilastirmada sadece vyoresel Urinler/malzemeler
kullanildig1 (p=0.043) ifadesi ile anlamli bir iliski tespit
edilmistir. Aile ile birlikte yasama durumlar ile
geleneksel gidalarin bir bolgeye ait yoresel 6zellikler
iceren gida olduklari (p=0.027) ve 0Ogrencilerin aylik
gelirleriile geleneksel gidalarin y6resel Griin/malzemeler
kullanilarak yapildigi ifadesi arasinda anlamli bir iliski
bulunmaktadir (p=0.036) (Cizelge 7).

Yas gruplari Aile ile Aylik '7 elir
Mod Cinsiyet (17-20), birlikte ? (;flfogg
(K/E)* (21-24) (25-28) yasam
(29- +)** (E/H)* 1001-3000
3001+) **
Sig. Sig. Sig. Sig.

Toplumda en ¢ok tiiketilen gidalardir 4 0.001 0.386 0.191 0.798
Bir bélgede en ¢ok (iretimi yapilan gidalardir 4 0.009 0.247 0.469 0.856
Bir bélgeye ait yéresel 6zellikleri iceren gidalardir 4 0.449 0.846 0.027 0.066
Annelerimizin yaptigi gidalardir 4 0.721 0.076 0.937 0.676
Katki maddesi icermeyen gidadir 4 0.095 0.830 0.631 0.624
Eskiden beri yapilan gidalardir 4 0.901 0.804 0.077 0.841
Bélgede en ¢ok taninan Uiriindiir 4 0.020 0.804 0.193 0.587
Organik gidadir 4 0.033 0.231 0.574 0.705
Yéresel iiriinler/malzemeler kullanilarak yapilir 4 0.057 0.043 0.278 0.036
Markasi yoktur 3 0.095 0.698 0.222 0.702

1:Kesinlikle katilmiyorum, 2:Katilmiyorum, 3:Fikrim Yok, 4:Katiliyorum, 5:Kesinlikle katiliyorum

* Mann Witney U **Kruska Wallis

Ogrencilere geleneksel gidalar hakkindaki cesitli
ifadelere katilma durumlar likert tipi sorular ile
sorulmustur. Ogrenciler geleneksel gidalar ile ilgili tutum
ifadelerinden sadece geleneksel gidalarin ucuz oldugu
tutum ifadesine katilmadiklarini (2) , diger tiim ifadelere
katildiklarini (4) belirtmislerdir. Geleneksel gidalarin
cografi isaret olmadigini disiinenler (%6.40) ile fikri
olmadigini soyleyenler (%10.30) 26 kisi olmus ve
cogunlukla “cografi isarettir” ifadesine katilmislardir.
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Cinsiyet ile geleneksel gidalarin kiiltirimizi koruduklar
ifadesi (p=0.008), yas gruplari ile cografi isarettir ifadesi
(p=0.046), 6grencilerin aile ile birlikte yasama durumlari
ile geleneksel gidalarin glivenilir gidalar oldugu (p=0.049)
ve katma deger yarattig ifadesi (p=0.008) ve ayhk
gelirlerine gore geleneksel gidalarin ucuz oldugu ifadesi
(p=0.031) arasinda anlamli bir iliski bulunmustur (Cizelge
8).
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Cizelge 8. Ogrencilerin geleneksel gidalar ile ilgili ifadelere katilim durumu
Table 8. Opinions of the students on the statements given in the survey about traditional food

Yas gruplari Aile ile Aylik 7 elir
Mod Cinsiyet (17-20), birlikte ? orfllpogg
(K/E)*  (21-24) (25-28) yasam
3001+) **
Sig. Sig. Sig. Sig.

Geleneksel gidalar dogaldir 4 0.084 0.953 0.056 0.504
Geleneksel gidalar lezzetlidir 4 0.236 0.455 0.207 0.644
Geleneksel gidalar daha saglikhidir 4 0.152 0.953 0.311 0.471
Geleneksel gidalar giivenilirdir 4 0.253 0.678 0.049 0.933
Geleneksel gidalar temizdir 4 0.277 0.691 0.202 0.559
Geleneksel gidalara daha kolay erisilir 4 0.942 0.855 0.365 0.445
Geleneksel gidalar ucuzdur 2 0.058 0.399 0.094 0.031
Bolge/yoreyi tanitir/iinlii yapar 4 0.073 0.410 0.638 0.591
Katma deger(arti deger) yaratir 4 0.271 0.850 0.008 0.786
Kiiltiiriimiizii korur 4 0.008 0.472 0.223 0.430
Cografi isarettir 4 0.087 0.046 0.751 0.636

1:Kesinlikle katilmiyorum, 2:Katilmiyorum, 3:Fikrim Yok, 4:Katiliyorum, 5:Kesinlikle katiliyorum

* Mann Witney U **Kruska Wallis

Tuketiciler geleneksel gidalarin dneminin yeterli diizeyde
algilanmadigini  soylemekte ve geleneksel gidalarin
kiltirimazin yansimasi oldugunu kabul etmektedirler
(Basaran,2016). Bu calismadaki denekler de geleneksel
gidalarin yoresel ozelliklere sahip oldugunu ve kiltird
korudugu ifadelerine katildiklarini  belirtmislerdir
(Cizelge 7 ve Cizelge 8). Bu ifadelerin dogal sonucu olarak
da deneklerin neredeyse tamami geleneksel gidalarin

korunmasi gerektigini (%98.10) belirtmislerdir (Cizelge
9). Korunma nedenleri olarak kuiltlirimUzi yansitmasi
(%59.62) ve damak tadina uygunluk (%50.64) ©ne
cikmaktadir. Geleneksel tGirtinlerin korunmasinin ise yeni
nesillere 6greterek (%67.31), liretimi artirarak (%62.83)
ve tanitimla (%58.97) saglanacag ifade edilmistir. Tescil
ile koruma ise 44 kisi (%28.21) tarafindan koruma

yontemi olarak séylenmistir.

Cizelge 9. Geleneksel gidalarin korunmasi ile ilgili dislinceler

Table 9. Thoughts about protection of traditional food

Korunma nedeni Sayi % Nasil korunacagi Sayi %

Gelir getirdigi icin 20 12.82 Uretimi artirarak 98 62.82
Damak tadimiza uydudu igin 79 50.64 Tliketimi artirarak 76 48.72
Daha saglikli oldugu icin 71 45.51 Tanitim yaparak 92 58.97

Yeni nesile

Dogal oldugu igin 63 40.38 Ogreterek 105 67.31
KiiltiriimUzd yansittigi icin 93 59.62 Tescille 44 28.21
Katki maddesi icermedidi icin 21 13.46 Evde yaparak 18 11.54
Daha hijyenik oldugu igin 10 6.41

Atalardan miras kaldigi igin 33 21.15

Ucuz oldugu igin 3 1.92

Her yerde bulundugu igin 1 0.64

Yerli mali oldugu igin 39 25.00

*Birden fazla tercih isaretlenmistir.
Ogrencilerin  %66.00'1 daha ©6nce cografi isareti (%22.40), televizyon (%11.50) ve yazili basin (%7.70)

duydugunu belirtmis ve bunun kaynagini internet

olarak ifade etmistir. Cografi isareti duydugunu soyleyen
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103 o6grencinin 72'si (%69.9) ise cografi isaret olarak
bildigi Griinler oldugunu belirtmistir. Bu Urinler icinde
yine en c¢ok bilinenler Antakya Kiinefesi olup, tiim
ogrencilerin ancak %11.54’Unin Antakya Klnefesinin
cografi isaret oldugunu bildikleri anlasiimaktadir.
Antakya Kilnefesini Adana Kebabi (%5.13), Antep
Baklavasi (%4.49) ve Antakya Siarki (%3.21) takip
etmistir. Hatay'in cografi isaretli Grlinleri olan Antakya
Tuzlu Yogurdu 3 6grenci (%1.92) ve Hatay Defne Sabunu
ise 1 6grenci tarafindan cografi isaretli Griin olarak ifade
edilmistir.

Geleneksel gidalarin  korunmasinda oldugu gibi
ogrencilerin neredeyse tamami (%98.70) geleneksel
gidalarin  tesvik edilmesi gerektigini soylemislerdir.
Ancak, bu Urilnlerin ihracat sansini 6grencilerin sadece
%29.48"1 yiiksek bulmaktadir. Oysa, gilnimiuzde
kiiresellesme ile tercihler birbirine yaklasip, standart
Urlinlere yonelme olsa da yerel irinler ve farklilasma
pazarda tutunabilmenin en o6nemli yolu olmustur
(Demirbas ve ark., 2006; Tepe, 2008).

Sonug olarak, kiresel piyasalardaki gelismeler ve gida
guvenligi ile ilgili kaygilar Grlnlerin kaynagina ve cografi
isaretlere olan ilginin artmasina neden olmus ve bu
Uranler giderek artan bir ekonomik glice déntismistur.
Bu sirecte, Ulkelerin kendi geleneksel trlnlerine sahip
cikabilmeleri, tanitmalari ve toplumsal farkindalk
yaratilmasi 6nemlidir.

Bu calismada, (niversite 06grencilerinin geleneksel
gidalar konusundaki farkindaliklari incelenmis ve mevcut
durum tespiti yapiimistir. Ogrencilerin en dnemli ézelligi
tiketim potansiyeli yiksek yas grubunda olmalari,
ailelerinden ayri yasamalar (%60.90) ve 6nemli bir
boéliminin (%22.44) aylik 500 TL’nin altinda kisisel
gelirlerinin olmasidir. Ogrencilerin geleneksel gida olarak
belirtikleri bircok Urin icinde ©ne g¢ikanlar kinefe
(%21.79), cesitli peynirler (%19.23), yogurtlar (%19.23),
icli kofte (%17.31), kebap (%14.74), tarhana (%14.10) ve
lahmacun (%12.18) olmustur. Ev disindaki hazir gida
tiketimlerinde ise geleneksel gidalar daha ¢ok tercih
edilmekte ve 6grencilerin %25.64’(i geleneksel gidalari
tercih etme nedenlerini bitgelerine uygun olmasi olarak
belirtmektedirler. Geleneksel gidalarin temin yollari ise
anne yapimi olmasi ( %71.15) ve memleketten (%41.67)
gelmesidir. Ogrencilerin bu gidalari satin alirken énem
verdikleri son kullanma tarihi, koruyucu madde
icermemesi, organik olmasi ve talep edilen bir Grilin
olmasi ile cinsiyet arasindaki iliski anlamli bulunurken,
gelire gore indirimli Grin olmasi, Uretilen firma ve
promosyon anlamli bulunmustur. Ogrencilerin %66.00’1
daha oOnce cografi isareti duydugunu soylemis ve
bunlarin %69.9’u (72 kisi) cografi isaret olarak bildigi
dranler oldugunu belirtmistir. En ¢ok bilinen cografi
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isaretli Griinler Antakya Kiinefesi (%11.54), Adana Kebabi
(%5.13), Antep Baklavasi (%4.49) ve Antakya Surki
(%3.21)dir. Calismaya katilanlarin biyik kismi (%98.10)
geleneksel gidalarin korunmasi gerektigini belirtmis ve
bunun nedeni olarak kiltlrimiizi yansitmasi (%59.62)
ve damak tadina uygun olmasi gosterilmistir. Geleneksel
drdnlerin korunmasinin ise yeni nesillere 6greterek
(%67.31), Uretimi artirarak (%62.83) ve tanitimla
(%58.97) saglanacag ifade edilmistir. Tescil ile koruma
ise 44 kisi (%28.21) tarafindan koruma yontemi olarak
ifade edilmistir.

Geleneksel gidalarin bir kismi herkes tarafindan tiketilen
ve bilinen Urinler olmakla birlikte, bazi Girtinler ise ¢ok az
sayida Uretici ve tiketici tarafindan bilinmektedir. Bu
nedenle, Tirkiye’nin sahip oldugu urin gesitliliginin
korunmasi icin bu driinlerin tespit edilmesi, Urin
standardinin ve farkhliklarinin belirlenmesi ve tescili
saglanmalidir. Bu driinlerin  kirsal kalkinma araci
olabilmesi igin de Urlnler i¢cin pazarlama stratejilerinin
gelistiriimesi dnemlidir. Bu nedenle, sahada Ureticilerle
ylz ylize galisacak olan gelecegin Ziraat Mihendislerinin
konu hakkindaki farkindalklarinin artmasi 6nemlidir.

OzZET

Amag: Bu calisma, ziraat fakdltesi Ogrencilerinin
geleneksel gidalar ve cografi isaretler konusundaki
farkindaliklarini belirlemek amaciyla yapiimistir.

Yontem ve Bulgular: Calisma, Hatay Mustafa Kemal
Universitesi  Ziraat Fakiiltesinde lisans diizeyinde
O0grenim goren 156 Ogrenci ile gerceklestirilmistir.
Ogrencilerin geleneksel gida olarak belirtikleri birgok

Urin icinde One c¢ikanlar kiinefe (%21.79), cesitli
peynirler (%19.23), yogurtlar (%19.23), igli kofte
(%17.31), kebap (%14.74), tarhana (%14.10) ve

lahmacun (%12.18) olmustur. Ev disindaki hazir gida
tiketimlerinde ise geleneksel gidalar daha ¢ok tercih
edilmekte ve %25.64’U geleneksel gidalari tercih etme

nedenlerini  bitcelerine  uygun olmasi  olarak
belirtmektedirler. Ogrenciler geleneksel Griinlerin
korunmasi (%98.10) ve tesvik (%98.70) edilmesi

gerektigini diisinmektedir. Ogrencilerin %66.00’1 cografi
isareti daha once duydugunu soylemis ve bunlarin
%69.90'1 (72 kisi) ise cografi isaret olarak bildigi trtnler
oldugunu belirtmistir. Bu Urinler icinde yine en c¢ok
bilinen Antakya Kiinefesi olup, tiim 6grencilerin ancak
%11.54’GnlGn  Antakya Kiinefesinin cografi isaret
oldugunu bildikleri anlasilmaktadir. Antakya Kiinefesini
Adana Kebabi (%5.13), Antep Baklavasi (%4.49) ve
Antakya Surku (%3.21) takip etmistir. Hatay'in cografi
isaretli Urlnleri olan Antakya Tuzlu Yogurdu 3 6grenci
(%1.92) ve Hatay Defne Sabunu ise 1 6grenci tarafindan
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cografiisaretli riin olarak ifade edilmistir.

Genel Yorum: : Tirkiye, kiilturel ve cografi gesitliligi ile
geleneksel Griinler bakimindan biyik bir potansiyele
sahiptir. Ancak, bu potansiyelin ¢ok kictk bir kismi
gorindr durumdadir. Bu potansiyelin ortaya c¢ikariimasi
ve ekonomiye kazandirilmasinda Ziraat Mihendislerine
onemli gorevler dismektedir.

Calismanin Onemi ve Etkisi: Bu calisma, sahada
Ureticilerle ylz ylize calisacak olan gelecegin Ziraat
Mihendislerinin  konu hakkindaki farkindaliklarinin
ortaya konmasi ve daha sonra planlanacak galismalari
gelistirmesi bakimindan énemlidir.

Anahtar Kelimeler: Geleneksel gida, cografi isaret,
tuketici tercihi.

CIKAR CATISMA BEYANI
Yazar(lar) c¢alisma konusunda
olmadigini beyan eder.

¢ikar  gatismasinin

ARASTIRMACILARIN KATKI ORANI BEYANI
Yazarlar makaleye esit oranda katki saglamis olduklarini
beyan ederler.
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