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Ozet

Giiniimiiziin serbest piyasa kosullarinda medyanin en énemli gelir kaynadi olan
rekldmlar medyanin finansmaninda olmazsa olmaz bir unsur haline gelmis, bliyiik bir pastaya
déniismiis durumdadir. Uriin ve hizmetlerin satilabilmesi icin adeta sihirli bir séylem
olusturma pesinde olan rekldmlarda verilmek istenen mesajlarindan en ¢ok etkilenen
kesimin, yorumlama ve analiz becerileri henliz yeterli diizeyde olmayan ¢ocuk izleyiciler
oldugu séylenebilir. Bu ¢alismada besinci sinif égrencilerinin televizyon rekldmlarina yénelik
alimlamalari onlarin elestirel diisiinme dizeylerindeki farkliliklar g6z éniine alinarak
incelenmektedir. Nitel bir alimlama analizi olarak planlanip yiiriitiilen ¢alismada elde edilen
bulgulara gére diistik ve yliksek elestirel diisiinme diizeylerine sahip égrenciler arasinda
rekldmlara yénelik alimlamalar arasinda belirgin ya da az belirgin farklar bulunmaktadir.
Yiiksek elestirel diisiinme diizeyine sahip dgrenciler gerek farkina varma, gerekse ¢6ziimleme
ve iliskilendirme islerinde diisiik elestirel diisiinme diizeyine sahip édgrencilere gére daha
basarilidir. Ozellikle reklémlarda értiik bicimde sunulan mesajlarin ¢6ziimlenmesi noktasinda
iki grup 6grenci arasinda belirgin fark bulunmaktadir. Arastirmanin sonug¢ kisminda elde
edilen bulgulari dogrultusunda bazi énerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Televizyon Rekldmlari, Elestirel Medya Okuryazarlgi, Elestirel
Diisiinme, Alimlama Analizi

A COMPARISON OF RECEPTION OF 5™ GRADE STUDENTS ON TELEVISION
COMMERCIALS WITH RESPECT TO THEIR CRITICAL THINKING LEVELS
Abstract

In today’s free market conditions, commercials have become the most important
financial source of income for media sector. With television commercials almost a magical
discourse was aimed to be created in order to sell certain services and products. We will not
be mistaken if we suggest child viewers whose interpretation and analysis skills were not
adequately developed, are the most open individuals to media messages. Within the content
of this study, fifth grade students' receptions on television commercials were investigated
taking into account the differences among their levels of critical thinking. The study was
planned and carried out as a qualitative reception analysis. Based on the findings of the
study, there are major or minor significant differences among receptions of the students with
low and high levels of critical thinking. The students with high levels of critical thinking are
more successful in realizing, analysing, and making connections compared with the low
critical thinking students. Particularly, the high critical thinkers are more successful on
realization and analysis of implicit media messages. Suggestions based on the findings were
made at the end of the study.

Keywords: Television Commercials, Critical Media Literacy, Critical Thinking,
Reception Analysis
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Giris

Kitle iletisim araglari glinimiizde en Ucra yerlere kadar ulasmis, diinyada
meydana gelen olaylarin izlemesinin anlik diizeye inmis durumdadir (Akar, 2007:
1). iletisim ortami ya da araglari olarak tanimlanabilen medya (TDK, 2012) bugiin
diinyanin blyuk kisminda, milyarlarca insanin gilinlik yasaminin g¢ok oOnemli
pargasini olusturmaktadir (Gokalp, 2011: 25). Gerek eglence ve zaman gegirme
etkinligi gerekse bilgi kaynagi olarak ¢ok 6nemli bir konumda olan medya (Kartal,
2007), gorsel kulturt kullanarak kitleleri etkisi altina almayr basarmaktadir. Her
seyiyle birbirlerine yabanci olan toplumlari, kitleleri ve ayni dili kullanmayan
bireyleri dahi ortak tiiketim anlayiglarinda birlestirebilmektedir (Aslan, 2009: 199).
Kisaca bugiin medyanin hayatimizin iginde; hatta merkezinde oldugu ve medya
kiltirind soludugumuz soylenebilir (Gokalp, 2011: 25).

Modern kitle medyasinin ortaya c¢ikisindan itibaren déonemin 6nde gelen
entelektielleri kitle toplumuna karsi endiselerini dile getirerek kitle medyasinin
toplum Uzerinde olumsuz ve yikicl bir etkiye neden olacagi varsaymiglardir. Bu
korku o gilinden beri medyaya iliskin dislinceyi soyle ya da boyle etkilemistir
(Gokalp, 2011: 29).ilerleyen yillarda medyanin toplum ve birey iizerindeki etkileriyle
ilgili olarak medyanin insanlarin beynini yikadigini (hipodermik siringa modeli) ya da
medyanin sinirli etkilerinin oldugunu (sinirl etkiler yaklasimi) savunan cesitli
anlayislarin kabul gérdigi gézlenmektedir.

Son donemlerde ise post-modern disiince medya ¢alismalarini da
etkilemistir. Bu kapsamda Jean Baudrillard medyanin imge ve gerceklik arasindaki
fark siliklestirici bir rol oynadigini vurgulamakta, imgelerin gergekten simgeledikleri
seylerden arinmis olduklarini belirtmektedir. Diger taraftan izleyici bir imge
bombardimanina tutulmaktadir. Bu durum, insanlarin gergegi degil oradaki imgeyi
gormesine ve hemen ardindan gelen yeni imgeyle bir 6ncekini unutmasina neden
olmaktadir (Gokalp, 2011: 38).

Gilnldmizde medya her gecen giin daha da biliyliyen ekonomik bir sektor
haline gelmistir. Piyasa kosullarinda isleyen diger sektorler gibi medya sektori de
maksimum kar elde etme amaci gitmektedir. Medyanin en 6nemli gelir kaynagi
olan reklamlar, medyanin finansmaninda olmazsa olmaz bir unsur haline gelmis,
(Gokalp, 2011: 42) dinyanin diger bircok tlkesinde oldugu gibi tlkemizde de biyuk
bir pastaya dontsmistir.

Reklam belirli bir kurulusun bedelini 6deyerek kitle iletisim araglari ile bir
fikrin, malin, ya da hizmetin duyurumu ve tesviki olarak tanimlanabilir. Ancak
reklamin sadece satis cabalarina yardimci oldugu kanisi dogru degildir. Reklam
dikkati cekme, ilgi uyandirma, bilgi verme, karar ve harekete gecirme islevlerini de
icerir (Kesebilir, 1988: 3, akt. Tosun, 1991: 4).

Ne yazik ki rekldamlarin ¢ogunlugu slogancidir (Savran, 2000). Reklamlar
izleyicilerin mantikli distnerek secim yapmasini degil tiketimin artirilmasini
hedeflemektedir. Reklamlarin verdigi mesajlar toplumsal stati ve prestijle
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iliskilendirilerek istek uyandirmanin tanimlanmasiyla Ust sinif degerlerini destekler
niteliktedir (Karahan, 2004) . Glinimiz tiketim kultiriinde asla yeterli tiiketimin
yapilamadigl soylemiyle tiketilen oranda sosyal bir aktor olarak var olunabilecegi
vurgulanmaktadir (Ayaslioglu, 2007: 34).

Reklamlarda tiiketici kimligini olusturabilmek icin kullanilan soylev, elestirel
kuramci Williams (1980: 184) tarafindan “modern kapitalist toplumun resmi sanati”
olarak tanimlamaktadir. Williams’a gore reklamin séylemi sihirli bir séylemdir.
Uriinlerin ve hizmetlerin satilabilmesi icin reklam, toplumsal ve kisisel degerleri
olusturmak ve 6gretmek durumundadir (akt. Karahan, 2004: 102) . Diger bir
soyleyisle reklamlar ile toplumsal ve kisisel anlamlar Uriin ya da hizmetlere
ylklenmektedir.

Cocuklar 4-5 yasindan sonra ailelerinin satin alma davranislarini etkileyen
tiketiciler olarak giiniimiiz ekonomisinde 6nemli bir yere sahiptir. Arastirmalar,
cocuklarin, anne babalarina goére iletisim mesajlarina daha duyarl olduklarini
gostermektedir. Bu Ozellikleriyle, ¢ocuklarin, alisverisi yonlendirmekte 6nemli
rolleri ve paylari oldugu sdylenebilir(Altunbas, 2007: 671, akt. Arslan, 2010: 42). iste
bu sebeple cocuklara yonelik bircok reklam hazirlanmakta, hatta yetiskinlere
yonelik reklamlar bile ¢ocuklarin ilgisi cekecek bicimde hazirlanmaktadir.

Reklam mesajlarindan en ¢ok etkilenen kesimin, algilama, yorumlama ve
analiz becerileri heniiz yeterli diizeyde olmayan ¢ocuk izleyiciler oldugu séylenebilir
(Dorr & Grawes, 1979: 123, akt. Tosun, 1991: 35). Gergek ve sanal ayrimina
varamayan erken ¢ocukluk donemindeki bireylerde ise bu etkinin daha fazla oldugu
distintlmektedir. Erdem (2008: 123) o6zellikle anne-babalarin g¢ocuklarina olan
sevgilerinin onlara aldiklari Uriinler ile esdeger olduguna yonelik bir ima iceren
reklamlarin bu asamadaki etkisinin daha fazla olabilecegini belirtmektedir.

Hareketli resimleri, degisik muzikleri ve canli renkleri ve gesitli ¢izgi sekilerde
canlandiriimis veya kisilik kazandirilmis varliklari, kisa stireli olmalari ile gok kigik
yaslardan itibaren cocuklarin ilgisini ceken reklamlartiiketime 6zendirici oluslariyla
aslinda gocuklarin cekirdekten tiketim toplumu bireyi olarak yetismelerinde etkili
olmaktadir (Oncel Taskiran, 2005: 1).

Diinyada ve ulkemizde yapilan pek ¢ok arastirmanin sonucuna gore ¢ocuklar
reklamlardan bir bicimde etkilenmektedir. Ornegin Saly (1974), 9-13 yasindaki
cocuklar Gzerindeki ¢alismasinda, her ne kadar reklamlarin glivenirligine stipheyle
yaklassalar da katilimci cocuklarin yiyecek reklamlarindan etkilendigi bulgusuna
ulasmuistir. Diger taraftan Oncel Taskiran (2005), cocuklarin reklamlardan etkilenme
gerekcelerini inceledigi arastirmasinda arastirmaya katilan 6grencilerden
%52,2'sinin reklami yapilan Urine gelecekte sahip olma arzusunda olduklarini
belirlemistir. Katilimcilardan %34,1’i ise reklamda izledigi Girlinii hemen satin almak
istedigini belirtirken cocuklarin %47,8’i reklamlarin kendisine gelecekle ilgili hayaller
kurmasina neden oldugunu belirtmistir. Diger taraftan katilimcilarin %40’a yakini
reklamlarin daha fazla satin aldirdigini ifade etmistir. Cocuklarin gelecekle ilgili
hayaller kurmasinda etken olan reklamlar daha ¢ok ev, mutlu yuva ve cocuklar
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licgeni olarak belirginlesmistir. Oncel Taskiran’in yorumuna gére Marksist
yaklasimin reklama bakisini destekleyici nitelikte olan bu bulgular gelecegin
bireylerinin tiiketim toplumu degerlerini yliceltecegini diistindlirmektedir.

Ancak tiim cocuklarin reklamlardan esit diizeyde etkilendigini distinmek
dogru degildir. Baumer ve Starkey (1973) altinc, sekizinci ve on ikinci sinif
Ogrencilerinin  televizyon reklamlarina  yoénelik  tutumlarini  inceledikleri
¢alismalarinda vyasca daha kiglk ogrencilerin  reklamlardan daha fazla
etkilendiklerini bulurken Donohue ve digerleri (1977) yasca daha biylk 6grencilerin
reklamlari anlamada kiciklerden daha basarili oldugunu belirlemistir.  Diger
taraftan Oncel Taskiran (2005), daha yiiksek sosyo-ekonomik diizeye sahip
ailelerinin ¢ocuklarinin diisik sosyo-ekonomik duzeye sahip ailelerin ¢ocuklarina
gore aldatici reklamlar ve reklamlardan etkilenmeme konusunda daha bilingli
davrandiklarint ancak c¢ocuklardan %21’ lik bir kesimin reklamin gercegi
yansitmadiginin bilincinde olarak satin almaya devam ettigi bulgularina ulasmistir.
Bu sonuglar bizi reklamlarin etkisi noktasinda gelisimsel, sosyal, ekonomik, duyussal
ve bilissel 6zellikler gibi bazi degiskenlerin etkili oldugu diistincesine gétirmektedir.

Ozetle, giinimiizde rekldmlarin ¢ocuklari farkl diizeylerde de olsa etkiledigi
soylenebilir. Evlerimizin baskdsesindeki yerini yillardan beri koruyan televizyonu
(Seylan, 2008: 14) ve artik interneti hayatimizdan ¢ikarmanin miimkiin olmadigina
gore bu araglari daha etkin kullanmanin yollarini bulmamiz gerekmektedir.Bu
noktada medya egitimi, ¢ocuklara hem kitle iletisim araglarini nasil kullanmalari
gerektigini ogrettigi ve blnyesindeki elestirel bakis agisi sayesinde gordiklerinin
otesindekileri yorumlama yetisini kazandirdigi icin toplumsal bir gereksinim olarak
one cikmaktadir. Medya okuryazarligl olarak da tanimlanan medya egitimi ile
ogrenciler duyduklarinin  ve izlediklerinin kendilerini kontrol etmesinden
kurtulabilir, medyay! etkili bicimde kullanabilir, elestirel bir bakisla medya
mesajlarini degerlendirebilir, bilginin givenirligini degerlendirebilir, ¢oklu bakis
acilarina deger verir, farkli medya formlarini kullanarak kendini ifade edebilir,
medya mesajlarinin inanglar, degerler ve davranislar tzerindeki etkisinin farkina
varabilir (Kartal, 2007) ve hatta bilingli tiiketici profili kazanabilir.

Medya okuryazarlig farkh bicimlerde tanimlanabilmektedir. Bir gériise gore
medya metinlerini anlama, yorumlama, degerlendirme ve yaratma yetenegi olarak
anlasilan medya okuryazarligi, medya UrUnlerini yaratma becerisine sahip olmanin
yani sira medyanin etkilerini, tekniklerini ve dogasini elestirel olarak anlayabilme
olarak da anlasilabilmektedir (Kartal, 2007: 12). Medya okuryazarligi alaninda
onemli c¢alismalari bulunan OFCOM (Office of Communication) ise medya
okuryazarligini genel olarak medya erisimi, medya ve medya igeriklerine farkli bakis
actlarini elestirel degerlendirme ve cesitli iceriklerde iletisim yaratma yetenekleri
olarak tanimlamaktadir (Apak, 2008: 12).

Medya okuryazarliginin 6ziinde sorgulama bulunmaktadir. Glnimizde
bireyler izledikleri, duyduklari ve okuduklari hakkinda hangi temel sorulari
soracaklarini bilmelidir (Thoman ve Jolls 2003). Kubey de (2002: 4; akt. Kartal, 2007:
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24) elestirel dusinme becerileri 6gretimiyle medya okuryazarhigi 06gretimi
arasindaki iliskiye dikkati cekerek ogrencilere elestirel diisinme becerilerini
kazandirmak igin onlara medya okuryazarligi Ogretimi verilmesi gerektigini
belirtmektedir. Medya okuryazarligi 6gretiminde elestirel bakis acisindan yoksun bir
sekilde ortaya konan iletiler 6grencilere fayda saglamayacaktir. Clinki pratik
uygulamalardan uzak, kuramsal olarak islenen ve sadece medyanin zararlarindan
bahsedilen derslerde, 6grenci karsilastigl herhangi bir iletiyi ¢6zimlemede basarisiz
olacaktir (Seylan, 2008: 10).

Elestirel medya okuryazarhigi terimi ile medya okuryazarliginin icinde dogal
olarak var olan suphecilik ve elestirel diisinmeye daha fazla vurgu yapilmaktadir.
Elestirel diisinme 1990 yilinda bir uzmanlar paneli tarafindan yapilan tanima gore
bireyin ne yapacagina ve neye inanacagina karar verebilmesi igin ¢6zlimleyici,
degerlendirmeye yonelik, bilingli yargilarda bulunmasi ve bu vyargilar ifade
etmesidir. Ayni panele gore elestirel diisiinme becerileri ise yorumlama, analiz,
degerlendirme, ¢ikarim yapma ve agiklama olarak tanimlanmistir (Facione, 1990).
Blinyesinde elestirel dislinmeyi iceren elestirel medya okuryazarligl ise medya
mesajlarinin  farkina varma, bu mesajlari okuma ve yorumlama becerilerini
kapsadigi gibi bireylerin bu mesajlarla olan etkilesimlerinin farkina varabilmeyi ve
ortik mesajlari anlayabilme becerilerini de kapsamaktadir (Semal ve Hammett
1998: 367).

Amag ve Onem

Calismanin amaci besinci sinif 6grencilerinin televizyon reklamlarina yonelik
alimlamalarinin elestirel disiinme dizeyleri bakimindan incelenmesidir. Bu amag
dogrultusunda dusik ve yiksek elestirel diisinme diizeylerine sahip 6grencilerin
reklamlara yonelik alimlamalari karsilastiriimistir. Calisma kapsaminda yanit aranan
arastirma sorulari sunlardir:

Besinci sinif 6grencilerinin televizyon reklamlarina yonelik alimlamalari

o reklamin oykisd,
e reklamin amaci,
o reklamin ilgi cekiciligi,
o reklamda verilmek istenen mesaj,
e (rinleilgili dustnceler
yonlerinden 6grencilerin elestirel diisiinme dizeylerine gore farklilasmakta
midir?

Yiritllen bu arastirma elestirel medya okuryazarligi ile ilgili gerek program
gelistirme, gerekse O0gretim materyali ve etkinligi gelistirme calismalarina sahaya
dayali bilimsel veri saglamakta, medya okuryazarligi 6gretiminde elestirel dislinme
becerisinin 6nemini kanitlamaktadir. Bu acilardan bakildiginda c¢alismanin hem
konuyla ilgili calismalarda bulunan program gelistirme ve egitim teknolojisi
uzmanlarina hem de 6gretmenlere faydali olacagi 6ngérilmektedir.
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Yontem

Bu bolimde arastirmanin teknigi, siireci, katilimcilar, arastirmacilar, veri
toplama araglari ve verilerin analiziyle ilgili bilgiler sunulmaktadir.

Arastirmanin Teknigi

Arastirma nitel bir alimlama (reception) analizi olarak planlanip
yurutilmustir. Ahimlama analizinin kokleri elestirel yaklasima ve Frankfurt Okulu’na
dayanmaktadir (Stearns, 2000: 39). Alimlama, bireylerin medya iletileriyle ilgili
yorumlari, kod agimlari, okumalari, anlam Uretimleri, algilari ve kavrayiglarina isaret
eden genel bir kavramdir (Seker, 2009: 106). Alimlama analizlerinde medya
metinlerinin bireyler tarafindan nasil okundugu incelenmektedir. Bu analiz tiiriinde
medya metinlerinin farkh bigcimlerde yorumlanabilecegi, bu metinlerin birden fazla
anlama gelebilecegi kabul edilmektedir (Stearns, 2000: 41). Almlama
arastirmalarinin  amacina ulasabilmesi icin medya metni ve izleyici tepkisi
¢6zimlenmeli ve metin ve izleyici tepkisi arasindaki iliskinin ortaya konmasi
gerekmektedir (Hoijer, 2005: 105-106; akt. Seker, 2009: 106). Her ne kadar egitim
bilimleriyle ilgili alan yazinda pek sik rastlanmasa da alimlama analizinin medya
metinlerinin dinleyici, okuyucu ve izleyiciler tarafindan algilanma durumlarinin
belirlenmesinde siklikla kullanildigi gorilmektedir.

Arastirma Siireci

Bilindigi gibi nitel arastirmalarin asamalari nicel arastirmalarda oldugu kadar
sirali ve belirgin degildir (Buyukoéztirk ve digerleri, 2009: 261). Esnek olan nitel
arastirma sireci icinde bu asamalar karsilikh etkilesim icinde bulunabilmektedir. Bu
arastirmanin slireci amag ve kapsamin belirlenmesiyle baslatilmistir. Nitel verilerin
toplanmasi ve ¢oziimlenmesinde kullanilacak olan temalar, alan yazin taramasina
dayanarak ilk yazar tarafindan belirlenmistir. Temalarin ikinci yazarin gorislerine
sunularak dizenlenmesinin ardindan bu temalar dogrultusunda goriisme sorulari
hazirlanmistir. Goérisme sorulari ve temalar 6grencileri yakindan taniyan ve
ogrencilerle yari yapilandirilmis gériismeleri yapacak olan bir 6gretmenin gorisiine
sunulmustur. Ogretmenden alinan dénitler dogrultusunda bazi sorular formdan
cikarilmis, bazilarinin ise ifadeleri dizeltilmistir. Gortisme formunda yapilan
degisiklik paralelinde arastirmanin temalari da yeniden diizenlenmistir.

Arastirmanin sonraki asamasinda o6grencilere izlettirilecek olan reklam
filmleri, cocuklarin ilgisini cekebilmesi ve elestirel diisiinmeye olanak saglamasi
acitlari géz 6nline alinarak belirlenmistir. Bu kapsamda tlkemiz ulusal kanallarinda
yayinlanan reklamlara ulasilabilen bir siteden “cocuk” anahtar kelimesiyle bir arama
yapilmis ve arama sonucunda ulasilan 727 adet reklam filmi bir 6n elemeye tabi
tutulmustur. Arastirmanin ilk yazari tarafindan yapilan 6n elemede anlasiimasi ¢cok
kolay olan veya sinif ortaminda izlenmesi uygun olmayabilecek reklamlar
elenmistir. Kalan reklam filmleri elestirel disiinmeye olanak saglamasi agisindan
olusturulan olcitler takimina gére puanlanmis, elestirel diisinmeyi en fazla
gerektirecegi degerlendirilen 4 adet reklam belirlenmistir. Bu 4 reklamdan 2 adedi
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¢ocuklara yonelik Grinlerin konu edildigi, 2 adedi ise gocuk oyuncularin rol aldig
reklam filmidir. Belirlenen reklam filmlerinin uygunluguyla ilgili 6gretmen
goérusinun alinmasinin  ardindan arastirmaya katilacak olan 6grencilerin
belirlenmesi isine baslanmistir. Elestirel disinme becerilerini degerlendirme formu
kullanilarak 6gretmen gozlemlerine goére yapilan degerlendirmede bir siniftaki
ogrenciler icinden elestirel dislinme dizeyleri en yiiksek ve en diisiik 6grenciler
belirlenmistir.

Arastirmanin sonraki asamasinda 6grenciler 2 ya da 3 kisilik gruplarla
gorismeye alinmistir. Gorismelerde belirlenen reklam filmleri 6grencilere
izlettirilerek her bir filmden sonra goériisme formundaki sorular Ogrencilere
yoneltilmistir. Gorusmeleri gergeklestiren 6gretmen bazi durumlarda sorulari bagka
ifadeler kullanarak agiklama, bazi durumlarda ise derinlestirici sorular sorma yoluna
gitmistir.  Gorlintlli  olarak kaydedilen gorlismelerin  yazili  dokimlerinin
yapilmasinin ardindan verilerin ¢éziimlenmesi islemlerine baslanmistir. Betimsel
analiz kullanilarak yapilan ¢oziimleme isi arastirmanin yazarlarindan ikisi tarafindan
ayri ayr yapilmistir. Yalnizca her iki yazarin da Uzerinde anlastigi c¢ikarim ve
yorumlar arastirma raporuna yansitiimistir. Verilerin analizi sirasinda arastirmanin
temalari tekrar gozden gecirilerek bazi temalar kapsam disina alinmis ve temalara
son durumlarn verilmistir. Bu dogrultuda, toplanan verilerin anlamli bir
¢6ziimlemeye olanak saglamadig degerlendirildiginden reklamda gecen celiskili
olay ve oOgeler temasi arastirma kapsaminda cikarilmis, diger taraftan reklam
filminin reklamda s6z konusu edilen triine yonelik algi ve Grlinl satin alma istegine
etkisiyle ilgili temalar birlestirilmistir.

Katihmcilar

Nitel arastirmalar duruma 6zgi calismalardir. Bu arastirmada ise Kayseri ili
Tomarza ilgesi merkezinde bulunan bir okulun besinci sinif 6grencileri durum olarak
belirlenmistir. Ogrenciler genellikle alt ve orta sosyo-ekonomik duruma sahip
ailelerin cocuklaridir. Ogrencilerden hicbiri daha 6nce disiinme becerileri ya da
medya okuryazarligi ile ilgili bir ders ya da kurs almamistir. Arastirma slirecine
katilacak olan 6grenciler aykiri durum 6rneklemesi kullanilarak belirlenmistir. Aykiri
durum o6rneklemesinde asiri veya aykiri durumlarin normal durumlara gore daha
zengin veri ortaya koyabilecegi durumlarda kullanilabilmektedir (Yildinm ve Simsek,
2008: 108). Bu calismada aykirt durum o6rneklemesi 6grencilerin elestirel
dusinmelerine gore yapilmis, elestirel dislinmeleri en yiiksek ve en disik olan
ogrenciler arastirmaya dahil edilmistir. Yiiksek elestirel diisinme diizeyi grubunda
(A grubu) 6 oOgrenci, dusik elestirel disiinme dizeyi grubunda (B grubu) ise 7
o6grenci bulunmaktadir. Gruplardaki 6grencilerin elestirel disiinme becerilerini
degerlendirme olceginden aldiklari puanlarinin ortalamalari 5 lzerinden A grubu
icin 4,72 ve B grubu icin 2,67 olarak hesaplanmistir.

Arastirmacilar

Arastirma 2 arastirmaci tarafindan gerceklestirilmistir. Bu arastirmacilardan
her ikisi dislinme becerilerinin 6gretimi, biri ise elestirel medya okuryazarlig
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Uzerinde ¢aligmaktadir. TUm arastirmacilar arastirmanin planlanmasi, veri toplama
araclarinin  hazirlanmasi, verilerin toplanmasi, verilerin analizi ve arastirma
raporunun yaziminda etkin olarak rol almistir. Ogrencilerle yapilan goriismeleri
gerceklestiren 6gretmen ise arastirmaya katilacak olan 6grencilerin belirlenmesi ve
gorisme formunun olusturulmasinda etkin olarak rol almistir.

Rekldm Filmleri

Arastirmada 4 adet reklam filmi kullaniimistir. Bu filmler 727 filmlik bir havuz
icinde elestirel diistinmenin boyutlari temele alinarak segilmistir. Segilen filmlerin
¢ocuklara yonelik ya da ¢ocuk karakterler iceriyor olmasina, elestirel diisiinmeye
olana saglamasinave sinif ortaminda gosterime uygun olmasina dikkat edilmistir.
Secilen filmlerden 2 adedinin hedef kitlesi ¢ocuklar, iki adedinin hedef kitlesi ise
annelerdir. Tim rekldam filmlerinde c¢ocuk karakterler rol almaktadir.Reklam
filmleriyle ilgili betimsel bilgiler soyledir:

Hirriyet Cocuk: Toplam 33 saniye siren bu reklam filmi ¢ocuklara yonelik
olarak yayimlanan Hirriyet Cocuk gazetesini konu etmektedir. Reklam filminde
Turkgeyi dizgiin bicimde kullanan iyi giyimli, Gst sosyo-ekonomik diizeyi yansitan
cocuk karakterler rol almaktadir. Reklamda oyun oynamaktan sikilan ¢ocuklarin bir
araya gelerek bir cocuk gazetesi olusturmaktadir.

Topitop: Toplam 33 saniye sitren bu reklam filmi bir sekerlemenin
tanitilmasina yonelik olarak hazirlanmistir. Reklamda bir ¢ocuk Besiktas spor
kulGbin( ziyarete gelip futbol takiminin kaptaniyla gorismek istedigini
soylemektedir. Kendisinden kimlik isteyen gorevliye ise sekeri yalayarak siyaha
boyadigi dilini gdstermekte vegorevlinin sasirarak izin vermesiyle kendine gliven
icinde kapidan iceri girmektedir. Reklamin sonunda mesajlar (fanatikliginizi gosterin
gibi) bir dis ses tarafindan sesli olarak verilmektedir.

Kirlenmek Glzeldir A: Toplam 34 saniye slren bu film bir temizlik Griininin
tanitilmasina yonelik olarak hazirlanmistir. Hedef kitlesi anneler olan filmde disarida
bilyelerle oynayan cocuklarin yanina iyi giyimli baska bir cocuk gelmektedir. Oyun
oynayan ¢ocuklar bu yeni ¢cocugu oyunlarina davet ederek ona bilyeleri uzatmakta,
ancak iyi giyimli cocuk bilyeleri sekerleme zannederek isirmaya calismaktadir.
Reklamda mesajlar siyah zemin Uzerine yazilan metinlerle verilmektedir.

Kirlenmek Gizeldir B: Toplam 65 saniye siren bu reklam filmi bir temizlik
Grlintinin tanitilmasina yonelik olarak hazirlanmistir. Hedef kitlesi anneler olan bu
filmde ¢ocuk oyuncular yardimlasarak cesitli islerin Gstesinden gelmekte ancak bu
sirada Ustlerini kirletmektedir. Reklamda mesajlar (tirmanmadan yikselemezsin
gibi) dis ses tarafindan sesli olarak verilmektedir.

Veri Toplama Araglari

Arastirmada 3farkli veri toplama aract kullanilmistir. ilk ara¢ reklam
filmlerinin elestirel disinmeye olanak saglamasi agisindan degerlendirilmesinde
kullanilan &lcitler takimidir. Olcitler takimi 1988 yilinda baslatilip 1989 yilinda
tamamlanan Delphi projesi sonucunda belirlenen elestirel diistinmenin boyutlari ve
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bu boyutlara iliskin agiklamalar dogrultusunda olusturulmustur. Toplamda 5 etap
iceren projenin sonug raporu 1990 yilinda yayimlanmistir. Proje kapsaminda cesitli
disiplinlerden 46 uzmanin gorislerine basvurularak elestirel diistinmenin boyut ve
alt boyutlan tanimlanmistir (Facione, 1990). Bu c¢alismada her bir reklamfilmi
elestirel duslinmenin 6 adet boyutu tek tek 1-3 arasinda puanlanarak
degerlendirilmistir. Elestirel diistinmenin boyutlari ve agiklamalar su bicimdedir:

Tablo 1:Elestirel Diisiinmenin Boyutlari

Elestirel Diislinmenin

Acikl |
Boyutlar giklamatar

Sunulan bilgiyi siniflandirma, bilginin &nemini ¢gézme, anlamini

Yorumlama L
aydinlatma, baska soézcuklerle agiklama

iddia, goriis ve bakis agilarini ortaya ¢ikarma, diisiinceleri
Analiz karsilastirma, bltin parga iliskisini belirleme, temel sonucu
belirleme, varsayim ve sebepleri belirleme
iddialari, varsayimlari ve zayifliklari degerlendirme, iddialarin
kabul edilebilirligini belirleme
Destekleme gerektiren dnermeleri fark etme, alternatifleri
tahmin etme ve sonug ¢ikarma
Ulasilan sonuglari ifade etme, dustintirken temele aldig
Aciklama oOlgUtleri agiklama, argliman sunma, iddiayi kabul etmek igin
neden gosterme
Bireyin kendisini gozden gecirmesi, nesnellik ve akilciligini
etkileyen etmenlerin farkina varmasi, kendi diisinmesini
yargilamasi, kendisini diizeltmesi, hatalarinin nedenlerini
belirlemesi ve hatalarini diizeltmek i¢in yollar aramasi

Degerlendirme

Cikarim yapma

Dilizenleme

Arastirmada kullanilan ikinci veri toplama araci “Elestirel Dislinme
Becerilerini Degerlendirme Formu”dur. Guizel (2005) tarafindan alan yazin taramasi
ve benzer 6lgeklerin incelenmesiyle gelistirilen bu 6lgek elestirel disiinmeyle ilgili
35 adet davranisin 1-5 arasinda puanlanmasina olanak saglamaktadir. Bu
olgek,6grencilerini yakindan taniyan Tirkce Ogretmeni tarafindan goézleme
dayanilarak doldurulupelestirel disinme agisindan alt ve Ust gruplarin
olusturulmasinda kullanilmistir.

Yart vyapilandirilmis  gorismelerde kullanilan goriisme formu ise
arastirmacilar tarafindan alan yazin taramasina ve arastirmanin temalarina
dayanilarak olusturulmustur. Bu amagcla alilmama analizi kullanilan c¢alismalarla
(6rnegin Means, 1996; Stearns, 2000; Crew, 2004; Kula Demir, 2007; Seker, 2009)
reklamlar Gzerine gerceklestirilmis calismalar (6rnegin Firlar, 2005; Ayaslioglu,
2007; Ozdemir, 2007; Oztiirk, 2007; Nicklas ve digerleri, 2011) incelenmistir.
Arastirmacilar tarafindan olusturulan gériisme formu gorismeleri geceklestirecek
olan 06gretmenin goérisleri dogrultusunda dizenlenerek son bigimini almistir.
Formun son durumu 14 adet acik uclu madde icermektedir.Ogrencilerin gelisim
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diizeyleri géz 6niine alinarak form lzerindeki maddelerin kapsam ve ctimlelerin
uzunlugu agilarindan sinirli tutulmasina dikkat edilmistir.

Verilerin Analizi

Toplanan verilerin niteligi gz 6ntine alindiginda bu arastirma igin betimsel
analizin en uygun ¢6zimleme teknigi olduguna karar verilmistir. Betimsel analizde
veriler, daha Onceden belirlenen temalara gore Ozetlenip yorumlanmaktadir
(Yildirrm ve Simsek, 2008: 224). Bu galismada toplanan veriler reklamin 6ykisd,
reklamin yayinlanma amaci, reklamdaki ilgi cekici 6geler, reklamda verilmek istenen
mesaj ve reklamin soz konusu Uriine yonelik algiya etkisi olmak lizere 5 tema
etrafinda ¢oziimlenerek incelenmistir. Betimsel analizde dogrudan alintilara sik yer
verildiginden (Yildirrm ve Simsek, 2008: 224) bu c¢alisma kapsaminda
gerceklestirilen gériismelerden yapilan alintilar gikarim ve yorumlan desteklemek
icin siklikla kullanilmistir. Calismanin i¢ tutarliginin saglanabilmesi igin betimsel
analiz 2 yazar tarafindan yapilarak her iki arastirmacinin lzerinde anlastigi ¢ikarim
ve yorumlar bulgulara yansitilmistir.

Gegerlik ve Giivenirlik

Bu arastirmada gecerlik ve givenirlik kavramlari arastirmanin saghkl
yiritilebilmesi anlaminda alinan onlemler olarak ele alinmistir. Oncelikle
arastirmanin arastirma kapsaminin ve betimsel analizde temele alinacak olan
temalarin literatlr taramasina dayali olarak 6nceden belirlenmesi ve tiim arastirma
sureci boyunca dikkate alinmasiyla veri toplama araglarinin kapsam ve yapi gecerligi
saglanmaya calismistir. Goérismede kullanilan veri toplama aracinin kapsam
gecerligi ise alan yazin taramasi, uzman ve 6gretmen goérisi alinarak saglanmistir.
Reklam  filmlerinin  elestirel dislinmeye olanak saglamasi  agisindan
degerlendirilmesi isinde kullanilan 6l¢itler takimi ise uzmanlar panelinin ortaya
koydugu tamimlamalar dogrultusunda olusturulmustur. Diger taraftan puanlama
glvenirliginin saglanabilmesi icin betimsel analiz arastirmayi yiriten iki uzman
tarafindan ayri ayri yapilip Uzerinde fikir birligi saglanan kod, tema, ¢ikarim ve
yorumlarin arastirma raporuna yansitilmistir. Calisma sirecinde yapilan tiim islerin,
kullanilan araglarin ve toplanan verilerin ¢alismanin amaci ile olan uyumu ve
tutarhg sirekli olarak g6z oniinde bulundurularak calismanin i¢c gecerligi
saglanmaya cahsiimistir.

Bulgular

Bu bolimde arastirmada elde edilen bulgular arastirma sorularina paralel
bicimde olusturulan alt baslklar altinda diizenlenerek sunulmustur. incelenen
televizyon reklamlari arastirma sorulari dogrultusunda olusturulan alt basliklar
altinda ayri ayn ele alinmistir.

Odrencilerin Rekldmlarin Oykiilerine Yénelik Algilari

Bu boéliimde ¢ocuklarin reklamin 6ykisiini anlatmalari istenerek bu éykiinin
cocugun kendisi icin ne anlama geldigi belirlenmistir. Reklamdaki o6ykinin
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algilanmasi sirecinde ¢ocuklar, reklamlarin éykuleriyle ilgili anlamlar olusturup bu
anlamlarla ilgili distincelerini kendi kavram dinyalan ve dil yapilariyla ifade
etmektedir. Anlam olusturma siirecinde 6ykii ya da reklam filminde gecen olayin
akisi, bolimleri ve karakterleri gibi 6zelliklerin anlasiima duzeyi ¢cocuklarin algilari
hakkinda ipuglari vermektedir.

Hiirriyet Cocuk

Bu reklamda oyun alanlari ile ¢ocuk parkinda oyun oynayan cocuklar
gosterilerek c¢ocuklarin, degistiginden artik sadeceoyunlarla degil okuyarak da
egelenebileceklerinden soéz edilmekte ve bu temel ileti lzerinden s6z konusu
ardriinin reklamr yapilmaktadir.Reklamin éykusuyle ilgili olarak A ve B grubundaki
Ogrenciler benzer anlamlarin yani sira farkli anlamlar da olusturmuslardir. B
grubundaki ¢ocuklar daha ¢ok cocuklarin oynadiklari oyun alanina, ¢ocuklarin
kiyafetlerine dikkat ederken, A grubunda yer alan ¢ocuklar ise ¢ogunlukla reklamin
iletisiyle bu ileti Uzerinden tanitilan driine yonelik ifadeler kullanmiglardir.
Cocuklarin oyunlardan sikildiklari, gazete okuma, gazete yapma,okuyarak eglenme
gibi durumlara dikkat etmislerdir.

Reklamdaki ¢ocuk karakterlerin oyun oynamasi, lunapark, bir kaydirak gibi
gorseller cocuklarin ilgilerine yoneliktir. B grubundaki ¢ocuklar daha ¢ok ¢ocuklarin
yani kendi ilgi alani olan o6geleri algilamislardir.Reklamdaki oykinln iletisini
olusturan daha soyut olan oOgeler ise onlarin ¢ok fazla dikkatini ¢ekmemis,
dolayisiyla reklamin iletisine yonelik anlamlar olusturamamislardir.

Elestirel dusinme egilimlerine gore karsilastinildiginda B grubundaki
ogrencilerin reklamin éykisiindeki yer alan olaylar ve bunlarin siralanisi ilgili daha
az oOgeyi hatirladiklari ya da hatirladiklarini daha az dile getirdikleri dikkati
cekmekte. B grubundaki 06grenciler cocuklarin oynadiklari oyun alanlari ve
kahramanlarin o6zelliklerine yonelik durumlaradikkati ¢eken olaylari daha ¢ok
hatirlarken A grubundaki 6grenciler reklamin 6ykistizerinden gonderilen ileti ve
bu iletinin olustugu olay baglami olan okuyarak 6grenme ve gazete ¢ikarmaya
yonelik ayrintilara girebildikleri goriilmektedir. B grubundan Yunus ile 6gretmen
arasinda gecen konusmada Yunus’un, kahramanlarin giysilerine ve reklamin sadece
baslangicindaki  kisa  bir goérintiiye dikkat ettigi asagidaki ifadelerde
orneklendirilmistir.

Yunus: Orada 2 ¢ocuk vardi. Birisi yesilli birisi kirmizili. Yesilli olanin elinde bir seyler
vardi. Kiz da orada dolasiyordu. Bir seyler soyllyordu (duraklar).

Ogretmen: Ne soyliiyordu kiz?
Yunus: .....

Ogretmen: Bu kadar mi aklinda kaldi?
Yunus: Hihi.

A grubundan Muzaffer’in ise reklamin 6ykisiindeki olayin kronolojisiyle
birlikte mekanla ilgili bircok ayrintiyr algilayabildigi dikkat ettigidikkati cekmektedir:

169



Cenk AKBIYIK, Adnan KARADUZ

Muzaffer: Mesela 6gretmenim bir tane kiz cocugu geliyor 6gretmenim. Bir tane oglan
cep telefonu gibi bir seyi var 6gretmenim. Diyor ki her glin ayni seyi yapmak ¢ok sikici
olabilir, diyor 6gretmenim. Sonra lunapark gibi bir yer var 6gretmenim boyle sandal gibi bir
yer var 6gretmenim bdyle seyler vuruyor. Sonra oradan 6gretmenim kayik gibi bir seye
biniyorlar 6gretmenim. Oradan kayiyorlar 6gretmenim. Sonra bir tane hirriyet gocuk
gazetesi daha bir sey dyle glzel diye haber gosteriyorlar 6gretmenim.

Diger taraftan B grubundaki Ogrencilerin daha kisa ve basit
climlelerkullanarak dykide kendilerine ilging gelen olaylarin bir kismini birbirinden
kopuk olaylarbiciminde anlattiklari, buna karsin A grubundaki ©grencilerin ise
metindeki ileti Gzerinden giderek oykiiyl olusturan asil olaydan soz ettikleri, mekan
ve olay betimlemesi yaptiklari,olaylar arasindaki baglantilardan da bahsettikleri
gdze carpmaktadir. Ornek olarak B grubundan Ali ile A grubundan Zeynep’in
ctimleleri karsilastinldiginda bu fark daha net anlasilabiliyor:

Ali: Ogretmenin bir tane ¢ocuk vardi, oturuyordu. Ustii yesildi. Bi de kiz vardi.
Maviydi. Altinda turuncu sey vardi. Bi de donen sey vardi. Bu gocuk salingaga biniyordu.
Yuvarlak bir sey vardi onun iginden geciyorlardi. Gazete yapiyorlardi. Sonra . Bi sey daha
vardi da....

Zeynep: Cocuklar igin bir gazete yapiyorlar 6gretmenim, sonra da g¢ocuklarin ve
genglerin okumasi icin hirriyet de bu ise katiliyor 6gretmenim ve sonra g¢ocuklar da kendi
gazetelerini ortaya ¢ikariyorlar.

Ogretmen: Bu kadarini mi hatirliyorsunuz? Peki, gériintii olarak ne hatirliyorsunuz?

Zeynep: Cocuk tahterevallide elindeki aletle oyunlar oynuyor sonra da o kizla birlikte
bir oyun deliginden bir yere iniyorlar, sonradan da kendi gazetelerini yapiyorlar ve
tanitiyorlar.

Topitop

Hedef kitlesi ¢ocuklar olan ikinci reklamda her iki gruptaki 6grencilerin
reklamin 6ykusind iletiden yola ¢ikarak dogru olarak agiklayabildigi goriilmektedir.
A grubundaki cocuklarin diger reklamda oldugu gibi bu reklamda da 6ykideki olayin
ayrintilarini agiklayabildigi gorilmektedir. Bu duruma 6rnek olarak B grubundan
Buket ile A gurubundan Hasan’in yanitlari verilebilir:

Buket: Ben de 6gretmenim, ¢ocuk bir agabeyin yanina geliyor, adam da diyor ki
kimligin var mi diyor ¢ocuk dilini gosteriyor sonra ¢ocuk gidiyor ve yine dilini gosteriyor,
sekeri gosteriyor.

Hasan: Ogretmenim bir tane gocuk vardi Besiktash atki falan giymis, agzinda topitop
falan var. Adam vardi 6gretmenim iste soruyor kimlik falan dilini falan ¢ikariyor. O da tamam
gegcebilirsin falan diyor. Bagka da yok ki 6gretmenim.

Kirlenmek Glizeldir A

Hedef kitlesi anneler olan bu reklamla ilgili ulasilan bulgularin oldukca ilging
oldugu soylenebilir. A grubundaki ¢ocuklar reklamdaki olayin bitiin boyutlariyla
birliktereklamda verilen yazili anlatimlara dikkat ederken B grubundaki cocuklar
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reklamda yer alan ¢ocuklarin oynadiklar oyunlara dikkat etmislerdir. Bu reklamla
ilgili olarak B grubundaki 06grencilerin dikkatlerini ¢eken olay ve durumlara
odaklanip reklamin iletisini olusturan diger 6gelerini kagirabildigi anlagiimaktadir.
Diger reklamlardaki oykiilerde oldugu gibi B grubundaki ¢ocuklar bu oykiide de
kendilerine ilging ve eglenceli gelen durumlara dikkat etmislerdir. B grubundaki
¢ocuklar izledikleri oykiide verilmek istenen iletiye yonelik olaylar ve durumlardan
ziyade kendi diinyalarindaki oyun ve eglencelere yonelik durumlara dikkat edip algi
olusturmaktadirlar. A grubundaki 6grenciler ise reklamdaki 6ykiide olusturulan
iletiye dikkat ederek tim olaylart  bir bitinlik icinde hatirlayip
aciklayabilmektedir.B grubundan ilker ile A grubundan gamzenin konusmalari bu
duruma 6rnek olarak verilebilir:

ilker: Ogretmenim iki ¢ocuk bilye oynuyordu, oradan bir cocuk geldi, bilyelerin
onlnde durdu. Ondan sonra oglan bilye gikarip verdi. Elinden alip yutmaya ¢ahsti, yutamadi.

Ogretmen: Baska?

ilker: Bir sey diyordu ama unuttum.

Gamze: Ogretmenim mesela cocuklarin yiizde yirmi sekizi disari ¢ikiyormus. Eger bu
zengin ¢ocuklari mesela bilgisayar basinda, elektronik esyalarla gegirdigi icin zamanini bu bir
misketi bilmiyor ve agzina seker diye aliyor.

Ogretmen: Niye bilmiyor?

Gamze: Clnkl 6gretmenim, anneleri babalari ¢ikartmiyor hani zengin oldugu igin
disari da gikartmiyor.

Kirlenmek Giizeldir B

Yetiskinlere yonelik ikinci reklam olan bu reklamla ilgili olarak her iki gruptan
ogrencilerin reklamda gecen olaylari hatirlayabildikleri gorilmektedir. Ancak
ogrenciler olaylar arasinda baglanti kuramamis ve olaylari anlamlandiramamis
goriinmekte. Reklamdaki olaylar arasindaki baglantilar s6zli mesajlarla
desteklenmekte, boylece temel ileti hem gorsellerle hem de so6zli ifadelerle
verilmeye calisiimaktadir.  Reklamda yer alan “Hayata  pencereden”
bakamazsin,“Tirmanmadan yilikselemezsin.”, “Islanmadan ylzemezsin.” gibi
reklamda sesli olarak gecen mesajlari hicbir 6grenci dogru olarak agiklayamamakta,
gorsellerle sozeller arasinda iliski kuramamaktadir. Cocuklar reklamlardaki olaylari
birbirinden bagimsiz olarak algilamaktadir. Oysa reklamin temel iletisi bunlar
Gzerinden verilmektedir.B grubundan Hatice ile A grubundan Eda’nin konusmalari
bu duruma 6rnek verilebilir:

Hatice: Pek fazla glizel degildi, ¢linkii ilk basta oyun oynadilar orda camdan kagiyordu
mesela atliyordu sonrada kirlenmek giizeldir dedi. Pek anlaml degildi.

Eda: Ben de 6gretmenim, gene Ug¢ arkadas vardi. Bir arkadas c¢ikamiyordu galiba
disariya. Pencereden arkadasi aldilar. Birlikte indirdiler, ondan sonra bir araba yaptilar.
Arabay! bir yere ittiler. Daha sonra bir arkadas ylzdi balik tutmaya c¢alisti galiba elinde bir
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sey vardi. Ondan sonra hep birlikte bir yere ciktilar ellerinde giivercini attilar. Sonra da bitti
O6gretmenim.

Ogretmen: Anladim. Sézlerini hatirliyor musunuz?
Eda: Hayir.

Reklam filminde verilen mesajlari yalnizca bir 6grenci kismen hatirlamakta
ve bunlar az da olsa anlamis gériinmekte. A grubundan Zeynep’in agiklamalari su
bicimde:

Zeynep: Tirmanmadan yilkselemezsin demisti bir ara. Yarisamadan, hayati
yasamadan anlamazsin demisti. Kirlenmeden yani, kirlenmek giizeldir galiba onu anlatmaya
calisti.

Ogrencilerin Rekldmlarin Amaglarina Yénelik Algilari
Hiirriyet Cocuk

Ogrenci yanitlarindan bu rekldmin amacinin her iki gruptan &grenciler
tarafindan dogru olarak anlasildigl gorilmektedir. Hem A hem de B grubundaki
ogrenciler bu reklamin amacini gazeteyi tanitmak ve satislari artirmak olarak
belirtmektedir. A grubundaki cocuklar reklamin amacini ortaya koyan alt
disiinceleri siralayabilmekte, amagla bu amaci ortaya koyan gerekgeleri
birlestirebilmektedir. B grubundaki ¢ocuklar ise reklamlarin bir Griiniin satisinin ya
da tanitiminin yapildigi algisinin yolagikarak genelleme yaptiklari gorilmektedir.
Onlara gore reklamlar bir Gririndn satilmasi i¢in vardir. Bu algida onlarin reklamla
ilgili amaci yakalamada etkili olmustur. Oysaki A grubundaki ¢ocuklar reklamin
tanitimiyla birlikte bu tanitiminda kullanilan alt dusinceleri agiklayabilmislerdi. A
grubundaki 6grenciler bu tanitma ve satisi artirma isinin nasil yapilmaya
cahsildiginin daha fazla farkina varmislardir.B grubundaki 6grencilerden bazilari bu
rekldamin amacini yalnizca gazete satmak olarak belirtirken A grubundaki 6grenciler
bu isin nasil yapiimak istendigini agiklayabilmektedir. A grubundan Onur, Muzaffer
ve Hasan’in yanitlari buna 6rnek olarak verilebilir:

Ogretmen: Bu film hangi amagla hazirlanmis olabilir. Ne anlatmak istiyor? Reklamin
amaci nedir?

Onur: Cocuklar hep oyuna degil okumakla da oyun oynayabilir diyorlar yani. Mesela
sey... Bir dergi yapip onu da okuyor mesela resim falan sey yapiyorya...

Ogretmen: Evet Hasan?
Hasan: Bence hem gazeteyi satmak icin hem de ¢ocuklari eglendirmek igin olabilir.
Ogretmen: Evet?

Muzaffer: Veya 6gretmenim mesela ¢ocuklar her zaman ayni seyi yapmasinlar belki
baska seyleri de okuyarak belki baska bir sey 6grenebilirler gazeteden, onun igin belki
amagclamigslar.

Topitop

Tim 6grenciler bu reklam filminin amacini sekerin tanitilmasi i¢in oldugunu
belirtmekte. Ancak hicbir 6grenci bu amaca nasil ulasilmaya calisildigini
actklamamaktadir. Diger reklam filminde oldugu gibi bu filmde de reklamin amacina
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yonelik bir yargl gelistirebilen cocuklar, metninin amacini belirleyen diger ogeleri
actklayamamaktadirlar. Bu da amaci olusturan alt dislinceleri anlamada yeterli
diizeyde dusiinemedikleri anlamina gelmektedir.

Kirlenmek Giizeldir A

Ogrenci yanitlarina gére B grubundaki 6grencilerin bu reklamin amacini
tamamen yanlis anladiklari goériinmektedir. Cocuklar kendi diinyalarinda var olan
“oyun” semasindan yola cikarak reklamin amacina yoénelik genel bir yargi
gelistirmislerdir. Her zaman kendi sosyal gevrelerinde blyuklerden duyduklar
misketlerin ¢ocuklara zarar verecekleri, cocuklarin bogazina kagar gibi... Zihinlerinde
var olan 6n yargilar onlarin reklamin amacini anlamalarinin éniine gegmistir.ilker,
Ali ve Yunus'un yanitlar bu yanlis anlamayi gosterir nitelikte:

Ogretmen: Film ne amagla ¢ekilmis?

ilker: Ogretmenim misketler...

Ogretmen: Misketler?

ilker: Misketlerin satilmamasi icin ¢ekilmis.

Ogretmen: Sen Ali?

Ali: Satilsin ama kuiglik cocuklar aliyor, yutuyor. Belki 6lebilir.

Ogretmen: Bu reklam o amagla mi gekilmis Yunus?

Yunus: Evet. Cocuk geliyor, bilyeye uzaniyor. Aliyor yiyor.

Ogretmen: Hmmm O zaman bu reklamin amaci bilyeler satilmasin mi?

Cocuklar: Evet.

Diger taraftan A grubundaki 6grencilerinise reklamin amacini kismen dogru
olarak algiladiklari goriilmektedir. Bu gruptaki c¢ocuklardan bazilari oyun
oynayamama, bazilan ise kirlenmenin gilizel oldugu disiincesinin reklamin amaci
oldugu kanaatini tasimaktadir.Hasan ve Onur’un yanitlari bu durumu gostermekte:

Ogretmen: Neyi amac edinmis bu reklam filmi?

Hasan: Cocuklarini oyun oynayamamasi.

Ogretmen: Baska var mi?

Onur: Kirlenmenin giizel oldugunu.

Onur: Ogretmenim gerci Fatma ogretmen zaten demisti bu bazilarn diyor ki
O0gretmenim yerde yapmasak olur mu diyor Fatma 6gretmen de bu esofmanlar nigin alindi
zaten kirlenmek igin alindi diyor.

Kirlenmek Giizeldir B

Her ne kadar o6grenciler reklamda sozli olarak verilen mesajlardan (son
mesaj olan kirlenmek gizeldir disinda) pek bahsetmese de bu reklam filminin amaci
ve bu amaca nasil ulasiimak istendigi A grubundaki 6grenciler tarafindan kismen de
olsa dogru olarak anlasilmis gorinmektedir. Rekldamda cocuklarin sosyal yasam
icinde yer almalari, oyun oynamalari ve boylece kendilerinin her bakimdan
gelistirecekleri diisiincesi ele alinmistir. Béyle bir yasam tarzi sonunda ¢ocuklarin
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kirlenmeleri de elbette ki glizel olacaktir. Cocuklar bu temel dusilinceyi
destekleyecek alt dislnceleri ifade etmislerdir.
Ogretmen: Yok. Peki bu reklam filmi ne amacla hazirlanmistir sizce?

Zeynep: Anne ve babalara, biitlin cocuklara yani disari ¢gikmasi gerektigini kirlenmesi
dogal bir olay olmasini gosteriyordur belki.

Ogretmen: Bu amagla mi cekilmis sizce?
Eda: Evet bence de. Tanitmak amaciyla, arkadaslar hani oynasin...
Eda: Arkadasligin her zaman isbirligi icinde olmasini géstermek amaciyla da olabilir.

Zeynep: Ya da sey, Usti kirlenince bagirmak yerine nasil olsa deterjan falan var, Omo
yikar diye bir sey anlatmaya da ¢alisiyorlardir.

Ancak B grubundaki 6grencilerin reklamin amaci konusunda kafalar karismis
gibi durmakta. Bu 6grenciler reklamdaki olaylar ile reklamin amaci arasinda baglanti
kurmakta zorlanmakta:

Buket: Kigluk cocuklar vardi 6gretmenim. Kirlenmenin glzel oldugunu anlatmaya
¢ahsiyorlardi.

Ogretmen: Sence?

Rabia: Orda da kuiglk gocuklar glivercinler falan vardi.

Hatice: Pek fazla glizel degildi, ¢linkii ilk basta oyun oynadilar orda camdan kagiyordu
mesela atliyordu sonrada kirlenmek giizeldir dedi. Pek anlamh degildi.

Ogrencilerin Reklémlardaki ilgi Cekici Ogelere Yonelik Algilari

Hiirriyet Cocuk

Bu reklamla ilgili olarak lunapark, ¢ocuklarin oyun oynamalari, kayarak
mekan degistirmelerive 6zellikle gazetenin reklami gibi unsurlarin tim 6grencilerin
ilgisini cektigi anlasiimaktadir. B grubunda cocuklar reklam o6ykiisiinde yer alan
oyunlar, oyun ve eglenme araglarina daha c¢ok dikkat ederken A grubundaki
cocuklarin mekanin bitinine yonelik genel bir yaklasim ortaya koyarak ileti
Gzerinden reklamin ¢ekilis amacina yonelik yorumlar yapmaktadirlar. B grubundaki
cocuklar rekldam oykisiindeki oyun ve eglence ogelerine ayrintili olarak
odaklanirken A grubundaki cocuklar o6ykiiniin yer aldigi parka butlincil olarak
bakarak iletiye yonelik yorumlar yapmaktadir.

B Grubu

Ogretmen: Peki bu filmde dikkatinizi ceken bir seyle oldu mu? Kiyafet olsun, muzik
olsun?

Yasemin: Hurriyet gazetesi.

Oznur: Ogretmenim hiirriyet gazetesi cekti bi de tahterevallideki oglanin oyun
oynamasi ¢ekti.Kizin da okuyarak baska seyler yaparak..Dikkatimi gekti.

Songiil: benim de hiirriyet gazetesi cekti. Bi de cocuk ders calisalim.... Oyle iste.
A Grubu

Gamze: Sozcukler, renkler, goriintiiler her sey ilgimi ¢ekti.
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ilknur: Park, oynadiklari yerler, daha sonra hiirriyet gazetesini yaptiklari yapboz onlar
ilgimi cekti.
Zeynep: Cocuklarin kurdugu glizel ciimleler, birbirleriyle baglantili olduklari yani
sozclkler, bir de o sey renkli renkli park oyun yerleri falan.
Ogretmen: izlediginiz rekldm filminde izleyicinin ilgisi nasil cekilmeye
calisihyor? Yani izleyicinin ilgisini gekmek igin neler yapilmis?
Zeynep: Cocuklar 6nce sey, hazirlaniyorlar sonra kendi gazetelerinin
oldugunu da sey, genclerin varsa bizim de var demek igin kendi
gazetelerinin bide reklamlarini yapiyorlar.
ilknur: Hareketlerle oyunlarla gazetelerinin tanitimini yapiyorlar, ilgiyi
cekiyorlar 6gretmenim.
Topitop
Ogrenci yanitlarindan bu reklamda mizahi ve eglenceli bir 6genin ilgi gekici
oldugu anlasiimaktadir. Reklamdaki ¢ocuk karakterin dilini ¢ikarip géstermesi tim
ogrenciler tarafindan reklamin en ilgi ¢ekici kismi olarak belirtiimektedir. Ancak A
grubundaki 6grenciler reklamda yer verilen diger bazi 6gelerinin daha fazla farkinda
goriinmekte, ilgi ceken oOgeye yonelik ayrintilara dikkate edebilmislerdir. A
grubundan Eda ve Zeynep ile B grubundan Buket ve Rabia’nin yanitlari bu durumu
gostermektedir:
A Grubu
Zeynep: Cocugun dilini ¢ikarmasi mesela.
Eda: Cocugun dilini ¢cikarmasi, dovme yapmasi.

Ogretmen: En ok neyi vurguluyor orada? Cocuk niye dévme yapistirirki veya niye
dilini boyarki siyah beyaza?

Eda: Dikkat gekmek igin.
Ogretmen: Neyi vurguluyor iste o cocuk orada? Neyi vurgulamak ister?

Eda: Fanatik oldugunu, fanatigim beni hani beni béyle herkes gorsiin ben fanatigim
siz de istiyorsaniz olabilirsiniz.

B Grubu

Ogretmen: Devam edelim. Filmde sizin ilginizi ceken hangi 6geler vardi?

Buket: Filmde benim ilgimi ¢eken bir sey yoktu.

Rabia: Benim de ilgimi ¢eken bir sey yoktu.

Ogretmen: Hig bir sey yoktu. Peki bu izleyicinin dikkatini cekmek icin neler yapilmig?

Rabia: Bunlar boyle diline falan stirmesi biraz dikkat edilir gibi oluyor. Ama benim
dikkatimi cekmedi.

Ogretmen: Sence?
Buket: Benim de dikkatimi falan gekmedi.
Kirlenmek Giizeldir A
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Bu reklamda ¢ocugun bilyeyi agzina atip yemeye galismasi tim 6grencilerce
en dikkat cekici unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu reklam oykisiinde de yine
¢ocuklar eglenceli ve komik olana éncelikle dikkate etmislerdir. Ancak 6gretmenin
derinlestirici sorular sormasiyla ortaya c¢ikan bir durum da A grubundaki
ogrencilerin reklamda gecen diger tgelere yonelik gorisler bildirdikleri, iletiyi
olusturan alt duslincelere temas ettikleri goriilmektedir.

A Grubu: Bu gruptaki ¢ocuklar kendilerine ilging gelen durum ve olaylara
yonelik agiklamalar yapabilmislerdir. Reklamda yer verilen ilging durumu
sorgulayarak reklamin iletisine yonelik agiklamalar yapmislardir.

Gamze: Oynayacak bir alan olmadigi igin...
ilknur: Evde hep vaktini evde elektronik esyalarla gegiriyor.
Ogretmen: Peki ilgisi nasil cekilmeye calisilmis bu reklam filminin ilgisi?

Zeynep: Bu reklam filminde O6gretmenim disariya ¢ikmadig icin o ¢ocuk misketi
bilmedigi icin seker sanip yuttugu icin 6gretmenim bu, dikkat ¢ekici oluyor burada.

Ogretmen: Baska arkadaki goriintiileri hatirlayin?

ilknur: Alo’nun tanitimini yapiyorlar dgretmenim. iste o temizler, disariya ¢iksin
¢ocuklar...

Ogretmen: Peki ordaki seyi niye veriyor bilgiyi falan?

Gamze: CUnkl 6gretmenim arkada ormanlik doga vardi. Eger ¢ocuk giksa yani temiz
hava olur.

ilknur: Uzerini kirletse temiz havasi olur.

Ogretmen: iste bu goériintiiyl verdi, misketi agzina aldi, sonra arkadan mesela nasil
gorinti ¢ikti?

Gamze: Boyle bir sey yapti. Sert gelince...

Ogretmen: Onu bitti, sonra arkadan ne ¢ikmisti?

Zeynep: Bu Ulkede yiizde yirmi sekizi disarida oynayamiyor. Hep evde vakitlerini
gegiriyor.

A grubundaki o6grencilerin aksine B grubundaki Ogrenciler 6gretmenin
derinlestirici sorularina yanit verememistir. Bu gruptan Yunus, ilker ve Ali'nin
konusmalari bu duruma 6rnek olarak verilebilir:

Ogretmen: Peki bu reklamda sizin ilginizi ceken ne oldu?

Yunus: Biyeyi yemesi.

Ali: Benimki de yemesi.

ilker: Orada cocugun bilyeyi uzatmasi. Kibar oldu.

Ogretmen: Peki izleyicinin dikkati nasil cekilmis?

ilker: Bilyeyi yutmasi.

Ali: Evet 6gretmenim. Bir cocuk bilyeyi yutamaz. Oyle inanmiyorum.
Yunus: Belki seker gibi bir sey almistir. Cocuk bilyeyi yutamaz.
Kirlenmek Glizeldir B
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Bu reklamda c¢ocuk karakterlerin oynamalari, neseli olmalari, isbirligi
yapmalari tim 6grencilerin ilgisini en ¢ok ¢eken unsurlar olarak 6éne ¢ikmaktadir.
Ancak A grubundaki 6grenciler reklamda dikkatlerini ¢eken unsurlarin daha fazla
farkinda gorinmekte, ayrintilara daha ¢ok dikkat etmektedirler.B grubundaki
¢ocuklar ise reklamin oykisiine yonelik genel bir duruma dikkat ederler.Buket ve
Rabia ile A grubundan Zeynep’in yanitlari karsilastinldigindan bu fark daha net
anlasiimaktadir:

Ogretmen: Peki, bu reklam filminde hangi 6geler vardi? Miizik olarak dikkatinizi
ceken, karakter olarak, 6yki olarak, gériintli olarak neler sizin dikkatinizi ¢ekti?

Buket: Cocuklar benim dikkatimi ¢ekti 6gretmenim.

Ogretmen: Baska var mi dikkatini ceken? Senin?

Rabia: Benimkide gocuklarin dyle neseli olmasi benim ¢ok dikkatimi gekti.

Ogretmen: Hem biiyiiklere hem kiiciiklere yénelik diyorsunuz dyle mi? Peki reklam
filminde izleyicinin ilgisini nasil gekilmeye ¢alisilmis dikkatinizi neyle ¢alismislar sizce?

Zeynep: Cocuklarin isbirligi yaparak arkadaslarini g¢ikarmasi. Birlikte bir Sali gekip
kiylya gecirmeleri mesela. Giivercin ugurmalari.

Diger taraftan bu reklamda gecgen s6zel mesajlar higbir 6grenci tarafindan dikkat
cekici unsur olarak belirtilmemistir. Ust gruptan Hasan’in yaniti bu durumu géstermektedir:

Ogretmen: Peki sence asil dikkat ceken 6geler hangisi? Miizik olsun, kisinin soyledigi
sozler olsun, karakter olsun, goriinti olsun neler senin dikkatini ¢ekti?

Hasan: Gorintiler 6gretmenim.

Ogretmen: Hangi goriintiler?

Hasan: Su araba yapmalari falan, 6gretmenim dikkatimi su havuzdaki ¢ocuk elinde bir
sey var 6gretmenim o da dikkatimi ¢ekti. Baska...

Ogretmen: Adamin séyledigi sdzler senin dikkatini cekti mi? Cektigi seyler var miydi,
ceken sozler?

Hasan: Hayir.
Odrencilerin Rekldmlarda Verilen Mesajlara Yénelik Algilari
Hiirriyet Cocuk

Ogrenci yanitlarina gore bu rekldmda verilmek istenen mesajin “cocuk
gazetesi okuyarak hem eglenebilir hem de 6grenebilirsiniz” bigiminde oldugunun
her iki gruptan 6grenciler de anlamis goriinmekte. Ancak B grubundaki 6grenciler
almak, ders calismak, sadece oyun oynamamak gibi kendi yasamlarinda yer alan 6n
bilgileri ya da reklam kavramina yonelik genel algilarn kullanmislardir. A grubundaki
ogrenciler ise B grubunda yer alan 6grencilerin algilarina yonelik olan durumlari
ayrintilariyla degerlendirmekte, reklamin 6ykisiinde verilen eglenerek okumanin
nasil olabilecegiyle ilgili mesaji her yonliyle algilayabildigini ifade edebilmektedir.Bu
durum A grubundaki cocuklarin elestirel disiinme becerilerine sahip oldugu
anlamina gelir. B grubundan Yunus, Ali, ilker, Songiil ve Oznur’'un yanitlari ile A
grubundan Onur, Muzaffer, Zeynep ve ilknur’un yanitlari su bicimde:
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B Grubu

Ogretmen: Peki bu reklamda verilmek istenen mesaj nedir?

Yunus: Cocuk sey... almalari igin.

Ali: Ogretmenin egitmek icin. Kiiclik yasta bir sey bulmasi mesela bilmece bulmasi
icin.

ilker: Benimki de ayn.

Songlil: Kitap okuyarak degil ders ¢alisarak demis 6gretmenim.

Ogretmen: Sen?

Oznur: Ogretmenim hep parkta oynayarak degil. Biraz kitap okuyarak, ders calisarak
Cok fazla disarida oynamamak. Her seyi saatinde yapmak.

A Grubu

Ogretmen: Simdi mesaj sadece gazete okumak mi?

Onur: Ogretmenim mesela birisi oyun oynuyor birisi yani birisi oyun oynayarak
Ogreniyor seyi.

Ogretmen: Peki normal gazeteden ne farki var bu ¢ocuk gazetesinin? Niye bdyle bir
reklam yapiyorlar?

Muzaffer: Mesela iginde 6gretmenim ¢ocuklarin oynayabilecegi belki oyunlar vardir
O6gretmenim, fark bulmaca mesela, yedi farki bul falan.

Zeynep: Bize oradaki mesaji genglerin ya da yashlarin okudugu gazeteler, yani bizi
sikar anlaminda belki. Sey... O zaman biz kendi gazetemizi yapiyoruz yani Hirriyet Cocuk
Gazetesi’'ni ¢ikartiyoruz.

ilknur: Sikintili seylerden kurtuldugunu falan acikliyor 6gretmenim, béyle oyunlarla
daha canli olabilir hayat diyor.

Topitop

Her ne kadar reklamin hazirlanis amaci tim 6grenciler tarafindan dogru
olarak dile getirilse de bu reklamda verilmek istenen mesajin yalnizca A grubundaki
ogrenciler tarafindan dogru bigcimde anlasildig1 goriilmekte. B grubundaki 6grenciler
reklam olgusundan yola gikarak “sekeri almak” seklinde aciklama yapmaktadirlar. A
grubundaki cocuklardan 6zellikle Eda ise verdigi cevapta mesaji gerekgesiyle birlikte
aciklayabilmektedir. A grubundan Eda ile B grubundan Rabia ve Buket’in yanitlari
bu durumu agiklamakta:

Ogretmen: Peki mesaj ne burada? Kisilere verilen mesaj?

Eda: Topitop alin fanatikliginizi gdsterirsiniz gibi bir sey anlatmak istiyordu galiba.

Rabia: Oradaki sekeri almamizi istiyor. Daha bodyle o sekerin uygun oldugunu
gostermek istiyor.

Ogretmen: Sence Buket?

Buket: Bence o sekeri bize tanitmak istediler.
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Kirlenmek Giizeldir A

Verilen yanitlardan bu reklamda sunulan mesajin B grubundaki 6grenciler
tarafindan yanlis anlasildigl gérilmekte. B grubundaki 6grenciler yine 6n bilgilerini
kullanarak reklamin mesajina yonelik yargilar olusturmuglardir.Bilye oynama, temiz
giyinme, oyun oynama gibi eylemler reklamin mesaji olarak ifade edilmistir. Yunus,
Ali ve ilker’in yanitlari bu durumu géstermekte.

Ogretmen: Bu reklam filminde verilmek istene bir mesaj var mi?
Yunus: Var. Bilyeyi cocuklar yutabilir.

Ali: Ogretmenim kiigiik cocuklara verilmemeli. Yutabilir.

ilker: Ogretmenim kiigiik cocuklara satilmamasi.

Baska bir dikkat cekici nokta ise B gurubundaki 6grencilerin dikkat gekici olaya
odaklanip reklamda verilmek istenen mesaji kagirabilmeleri.

Yasemin: Ogretmenin iki ¢ocuk sokakta misket oynuyor. Diger cocuga misket
veriyorlar. O da agzina aliyor. Bogazina kagabilirdi. O gocugun temiz Ustl vardi.

Ogretmen: Baska?

Cocuklar: Kirlenmek glizeldir?
Ogretmen: Ne demek bu?

Yasemin: Cocuklar oynarken kirlenirler.
Songiil: Cocuk agzina bilye aliyor.
Ogretmen: Baska?

Songiil: Onu yutabilir. Bogazina kagabilir.

Ogretmenin rekldmin mesaji ile ilgili derinlestirici sorular sormasi ile B
grubundaki 6grencilerin bu reklamin hangi, trinle ilgili oldugunu anlamalarina
karsin reklamda verilmek istenen mesaji kavrayamadiklari net ortaya ¢ikmaktadir.
Bu gruptan Yasemin, Oznur ve Songiil’iin yanitlari bunu agiklar niteliktedir:

Ogretmen: peki bu reklam bize bir Griin tanitt mi?

Yasemin Evet, seyyy. Televizyonlarda... Omo.

Ogretmen: Peki bu filmle Griinlin ne alakasi oldu? Baglanti kurdunuz mu?

Oznur: Hayir.

Songdil: Hayir.

Diger taraftan A grubundaki 6grenciler dikkat cekici olaya fazlaca takilmadan

reklamda verilmek istenen mesaji dogru anlamis gorinmekteler. Bu gruptan
Zeynep ve ilknur’'un yanitlari séyle:

Ogretmen: Peki bu rekldmda verilmek istenen mesaj ne?

ilknur: Cocuklar hep evde tutmayin, disariya yollayin, onlar da biraz tzerlerini de
kirletsin. Alo da temizlesin.

Ogretmen: Alo da temizlesin mi?

ilknur: Alo kullanin diye iste béyle tanitim yapiyorlar.
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Zeynep: Gocuklarimiz 6gretmenim hem bu dénem sadece c¢ocuklarin gegirdikleri
zaman olabilir. Blyudiginde 6gretmenim mesela ¢ocugu olur o da bol bol pisman oldugu
icin disari gdnderir ama onun icin ¢ocuk olmak igin keske ¢iksaydim der.

Kirlenmek Giizeldir B

Bu reklamla ilgili olarak B grubundaki 6grencilerin reklamda konu edilen
Grinln farkinda olduklari ve reklamda verilmek istenen mesajin kismen de olsa
anlamis olduklan goérinmekte. Reklamda tanitilan Griine odaklanarak reklamdaki
oykinin sonunda tanitilan Grinin adini soylemektedirler. Bu durum onlarda
reklamlara yonelik gelistirdikleri genel algidan kaynaklanmis olabilir. Clinki bu
Ogrenciler mesajin nasil verilmeye calisildiginin farkina varabilmis degiller, bu
durum onlarin 6nceki reklam oykilerinde oldugu 6nceden olusturduklari reklam
algisindan yola cikarak driine yénelik bir yargiya uylastiklari anlamina gelir. Ornek
olarak B grubundan Buket ve Rabia’nin yanitlari bunu gosterir nitelikte:

Ogretmen: Oraya daha cok dikkatimi verdim diyorsun... Peki bu reklam filminde
izleyiciye verilmek istenen mesaj ya da mesajlar nedir?

Buket: Bu Tursil daha iyidir demek istiyorlar herhalde.

Rabia: Kirlenince ¢ocuklari bu Tursille yikayabilirsiniz demek istiyor olabilirler.

A grubundaki 0Ogrencilerin yanitlari incelendiginde bu gruptan bazi
ogrencilerin reklamda mesajin yardimci (alt) daslnceleri olan nasil verilmek
istendigini kavrayabildikleri fakat bu alt diistincelerden yola gikarak sentez yapip
mesaja ulasamadiklar gorilmektedir. Ust gruptan Zeynep ile Hasan’in yanitlari
karsilastirildiginda bu durum agikc¢a ortaya ¢ikmakta.

Ogretmen: Peki bu reklam filminde izleyiciye verilmek istenen mesaj ya da mesajlar
nedir? Hangi mesaji vermek istedi bu reklam filmi?

Eda: Arkadashgi ve Omo’yu anlatmak istiyor galiba bence o.
Zeynep: Yardimlasinca, isbirligi yapinca bunlarin ortaya ¢ikabilecegi.

Ogretmen: Tek mesaj o mu? Yani mesajlar yardimlasmak ve sey mi? Yardimlasmayi
mi gostermeye calisiyor bize bu yapimcilar?

Zeynep: Hep isbirligi ve yardimlasma sonucunda ortaya ¢ikanlar ve oyun sonunda
kirlenince deterjan Omo yani yikayabilir belki.

Ogretmen: Peki bu reklam filmi o zaman niye ¢ekilmis? Onu anlatmiyor mu? Béyle
kirlen diyor sonra da yikariz diyor. Ne demek istiyor burada bize ne mesaji vermek istiyor?

Hasan: Kirlenmenin mesajini veriyor 6gretmenim. Kirlenmek giizeldir falan diyor o...
Ogretmen: Niye giizel olsun kirlenmek?
Hasan: Kirlenmek... (Susar).

Ogretmen: Giizel bir sey olabilir mi kirlenmek? Ya da ne igin kirleniyor bu cocuklar?
Niye kirlendiler?

Hasan: Ogretmenim bir {riin varmis Omo diye 6gretmenim yani kirlenince onlari
yikar diye reklamda kirleniyorlar.

Ogretmen: Yani bu cocuklar neden kirleniyor ne yapiyor da kirleniyorlar?
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Hasan: ...

Ogrencilerin Rekldmlarda Konu Edilen Uriinlere Yonelik Algilari

Hiirriyet Cocuk

Hem A hem de B grubundaki 6grenciler bu reklamin driinle yani ¢ocuk
gazetesiyle ilgili dislincelerini olumlu yonde etkiledigini belirtmekte. Ancak A
grubundaki daha 6nce de oldugu gibi 6grencilerin bu etkinin sebeplerini daha fazla
gerekgelendirebildikleri goze c¢arpmaktadir. Reklamdaki Grine yonelik algilarini
gerekgelendiren 6grenciler Grlini almak igin daha makul tezler gelistirmektedirler.
B grubundan Yasemin, Oznur ve Songiil ile A grubundan Hasan, Zeynep ve ilknur’un
yanitlari karsilastinldiginda bu durum ortaya anlasiimaktadir:

Ogretmen: Hirriyet cocukla ilgili diisiincelerini etkiledi mi?

Yasemin: Biraz.

Ogretmen: Nasil?

Yasemin: Mesela 6gretmenim gocuklarin oyununu daha az oynamasi, kitabini daha
¢ok okumasi.

Oznur: Ayni. Biraz etkiledi.
Songiil: Benimki de

Zeynep: Ben bu reklami izledikten sonra gérdim ¢lnki sey, o aletlerle bos bosuna
zaman gegirecegimiz yerde hem gazete okur hem Turkgemizi gelistirir hem de sey, harfleri
birinci siniftan beri daha iyi anlayabiliriz.

ilknur: Harfleri heceleri daha iyi gelistiririz, zamanimizi kaybetmeyiz.

Hasan: Sadece c¢ocuklar igin oldugu icin ben etkilendim 6gretmenim. Sadece
gazeteler sadece insanlar igin bir sey oluyor ama bu gazetede ¢ocuklar igin de bir sey var.

Ogrencilerin reklamda konu edilen {iriinii satin alip istemedikleri sorulunca
biraz farkh bir resimle karsi karsiya gelinmekte. Tium 6grenciler bu reklamin konu
edilen Grinle ilgili dustncelerini olumlu yonde etkiledigini belirtmelerine karsin bu
Griini satin alma ile ilgili distncelerinin yalnizca reklamdan etkilenmedigini
belirtmekte. Yeterli paraya sahip olup olmama, Uriinii gercekten faydali bulup
bulmama gibi diger bazi etmenler de 06grencilerin satin alma davranisini
etkilemekte. Diger bir deyisle, hicbir 6grenci sadece bu reklam filmini begendigi icin
GrlinG satin almak istedigini belirtmemekte. Ancak yine de reklamdan etkilenmis
gériinmekte. B grubundan Yunus, Ali ve ilker’in yanitlari su bicimdedir:

Ogretmen: Yunus bu {iriinii paran olsa satin almak ister misin?

Yunus: Almak isterim. Clinkl bulmaca var.

Ogretmen: Peki reklam etkili mi? Reklami gérdiigiin icin mi almak istersin sevdigin
icin mi?

Yunus: Sevdigim igin.

Ogretmen: Ali?
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Ali: Paramiz varsa babam da kizmiyorsa alirm.

Ogretmen: Neden?

Ali: Egitim igin. Bilmeceyle ilgili bilgi edinirim.

ilker: Egitim icin alirim.

A grubundan Muzaffer, Hasan ve Onur’un yanitlari ise su bigimde:

Ogretmen: ikna edici buldunuz yani. Peki bu iiriinii satin almak ister misin Muzaffer?
Paran olsa alir misin?

Muzaffer: Alinm 6gretmenim.

Ogretmen: Neden?

Muzaffer: Clnki iginde yarayish seyler varsa 6gretmenim mutlaka almak isterim yani.

Ogretmen: Peki bunu alma fikri reklam filmini izledikten sonra mi ortaya cikti? Alma
fikri?

Muzaffer: Evet.

Hasan: Evet 6gretmenim.

Onur: Gormesek nerden gorecegiz nasll alacagiz?

Topitop

Bu reklamla ilgili ortaya c¢ikan ilging bir durum bu reklamda konu edilen
Urinde kullanilan boya maddesinin tim ogrencilerin Urlnle ilgili duslncelerini
olumsuz yonde etkilemis olmasidir. Reklamlarin bitiin yonleriyle anlasilmasi Grind
sorgulamalarini; GUrine yonelik olumlu ya da olumsuz dislinceler gelistirmelerini
saglar. Cocuklarin ilgisini ¢ekmek icin yapilmis bu ozelligin tam tersi bir etki

olusturdugu anlasiimakta. B grubundan Rabia’nin gorisleri bu duruma 6rnek olarak
verilebilir.

Ogretmen: Senin de mi yok? Peki. Reklam filmini konu edinen drinle ilgili
distncelerini etkiledi mi lolipop sekeriyle ilgili fikirlerini etkiledi mi bu reklam?

Buket: Etkilemedi.

Ogretmen: Niye?

Buket: Onceden almazdim, simdi hi¢ almam.
Ogretmen: Niye almiyorsun?

Buket: Zararli ¢linkii 6gretmenim.

Rabia: Zararli boyle.

Ogretmen: Zararl oldugunu nerden anladiniz?

Buket: Ogretmenim boyali, boyasi var, icine baska maddeler, tanimadigimiz
maddeler koyuyorlar.

Ogretmen: Sen?

Rabia: Bence de hem ikna etsin diye renkli ve hep baska boyalardan yaptiklari icin
almam.
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Kirlenmek Giizeldir A

Bu reklamda verilmek istenen mesajin B grubundaki 6grenciler tarafindan
yanhg algilamasi, bu 6grencilerin uriinle ilgili dislinceleri de olumsuz yonde
etkilemis gibi gérinmekte. Reklamdaki 6yki ve mesaj tam olarak anlasiimadiginda
¢ocuklar drune yonelik degil reklamda gegcen bir oyuna veya bir olaya yonelik
degerlendirmeler vyaparlar. Boyle durumlarda cikis noktalart daha o©nceden
kendilerine tembihlenmis olan klise disiincelerdir. B grubundan Oznur ve
Songil’lin konusmalari buna 6rnek olarak verilebilir:

Oznur: Bence dgretmenim zararl oldugunu gdstermeye galisiyor.
Ogretmen: O zaman bu {iriinii almak istemiyorsun degil mi?
Oznur: Evet.

Ogretmen: Sence Songiil?

Songiil: istemem. Evde oturmalari gerek. Ders calismalari gerek.

Diger taraftan A grubundaki 6grenciler reklamda verilmek istenen mesaji
dogru olarak algiladiklarindan drinle ilgili daha olumlu disiincelere sahipler ve
reklamdan etkilenmis gérinmekteler. Bu etkilere yonelik ifadelerine dikkat edilirse
reklam metnini tam da ayristiramadiklari gorilir, olusturduklari gerekgeler
reklamla alakali da olmayabilir. Ancak yanitlarindan 6grencilerin bu Grinid satin
almaiile ilgili dustnceleri baska etmenler (TSE belgesi, Tirk mali olup olmamasi gibi)
tarafindan da etkilendigi ortaya cikmakta. A grubundan Zeynep, ilknur ve
Gamze’nin disinceleri bu durumu agiklamaktadir:

Ogretmen: Bu reklam hani Alo reklami ya? Bu deterjani almak istedin mi bu reklamin
hemen arkasindan?

Zeynep: Evet.

ilknur: Evet.

Gamze: Evet.

Ogretmen: Niye?

Zeynep: Ogretmenim ¢iinkii cocuklarimiz mesela biyiyilince anne olursa
o0gretmenim, sey cikar tabi 6gretmenim o zaman tabi Alo kalirsa...

Ogretmen: Peki Alo reklami mi var bir de baska Tursil reklami da var, nasil karar
verecegim ikisinden birine?

ilknur: Ogretmenim TSE damgalarina bakarim, Tiirk mali falan yazip yazmadigina

Gamze: Hem de 6gretmenim Uretildigi yere

ilknur: Uretildigi yere

Gamze: icindeki maddelere bakarim.

ilknur: Ekonomiye yarari falan...

Kirlenmek Giizeldir B

Bu reklamin konu edilen Urine dusilinceleri farkli bicimlerde etkiledigi
soylenebilir. Bazi 6grenciler reklamda cocuklarin rol almasinin ikna edicilige katkida
bulundugunu belirtirken bazilari ise reklamdaki cocugun kapidan g¢ikmak yerine
pencereden ¢ikmasinin  Urdnle ilgili olumsuz dislinceler olusturdugunu
belirtmektedir. B grubundan Rabia ve Hatice ile A grubundan Hasan’in yanitlar su
bicimdedir:
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Ogretmen: Sende mi dyle? Peki, reklam filmini konu eden driinle ilgili disiincelerinizi
etkiledi mi? Yani daha 6nce Omo’ya farkli bakarken bu reklamdan sonra fikrin degisti mi
Rabia?

Rabia: Benim fikrim birazcik olsa da degisti.

Ogretmen: Niye?

Rabia: Clinkli 6bir Omo reklamlarinda bir degisik kadinlari oynatiyorlardi, burada
cocuklar neseli bir sekilde oyun oynuyorlar.

Hatice: Hayir etkilemedi.

Ogretmen: lyi bir sekilde mi etkiledi diisiinceni yoksa kétii, bu reklamdan kétii mii
etkilendin yoksa iyi mi etkilendin?

Hasan: K6ti etkilendim 6gretmenim.

Ogretmen: Niye?

Hasan: Seylerden dolayi, sonra iste 6yle kirlensin diyorlar 6gretmenim. Sonra iste izin
almadan falan camdan falan iniyorlar.

Bu reklam bazi 6grencilerin Urind almaya yonelik dislncelerini olumlu
yonde etkilemis gorinmekte. Yukarida da belirtildigi gibi bu etkilenme reklam
filminde cocuklarin rol almasi sebebiyle olusmus gibi durmaktadir. Diger taraftan
bazi 6grenciler her ne kadar reklam filminden hoslansalar da bu Uriini annelerine
tavsiye etmeyeceklerini belirtmekte. Ancak bu reklamin konu edilen trinle ilgili
disinceleri etkilemesi bakimindan iki grup arasinda belirgin bir fark
belirlenememistir. B grubundan Buket, Rabia ve Hatice ile A grubundan Zeynep ve
Eda’nin gorisleri bu durumu gostermektedir:

Ogretmen: Annene sdyler misin peki anne bu Omo’yu alalim der misin? Markete
gittigin zaman?

Buket: Evet derim.

Ogretmen: Bu reklamdan kaynakli mi dersin?

Buket: Evet 6gretmenim, bu rekldmdan kaynakli derim.

Ogretmen: Tamam. Bu iiriin{i satin almak istiyorsun yani?

Buket: Evet.

Ogretmen: Sebebi ne?

Buket: Clnkl 0Ogretmenim, c¢ocuklar ¢ok neseli kadinlar boyle girip alis veris
yapiyorlardi, éyle yapiyorlardi. Cocuklar neseli neseli oynuyorlardi bu reklamda.

Rabia: Kadinlar da ¢ok sikici oluyor hi¢ kimse is yapmadigi igin.

Ogretmen: Peki almak ister misin sen bu lriinii? Annene sdyler misin?

Rabia: Soylemem, annem isterse alir istemezse almaz.

Ogretmen: Almaz diyorsun, tamam.

Hatice: Bu reklami izledikten sonra hayir anneme al demem.

Ogretmen: Ikna etti. izlediginiz reklam filmi konu edilen Griinle ilgili
dusincelerinizi etkiledi mi? Yani bu reklam filmi Omo ile distincelerini etkiledi mi,
neden? Yani simdi mesela deterjan icin sen markete gitsen, bu reklamdan kaynakl
Omo’yu almak ister misin almak istemez misin?

Zeynep: Almak isterim.

Eda: Evet.

Ogretmen: ister misiniz? Yani reklamdan kaynakli mi almak istiyorsunuz?

184



Besinci Sinif Odrencilerinin Televizyon Rekldmlarina Yénelik Aimlamalarinin
Elestirel Diisinme Diizeylerine Gére Karsilastirilmasi

Eda: Evet reklamdan kaynakli.

Zeynep: Evet reklamdan kaynakli.

Ogretmen: istediniz. Peki Griinii satin almak ister misin? Mesela annen diyor ki su
Grin al diyor sen de diyorsun ki yok ben artik Omo’yu almak istiyorum der misin mesela?

Eda: Derim.

Zeynep: Derim yani.

Tartisma

Olaylardan haberdar olma, bilgilenme, eglenme ve bos zaman
degerlendirme amagli olarak glinimiz insani tarafindan siklikla kullanilan kitle
iletisimi ve araclari bir endistri haline gelmis durumdadir (Erdem, 2008: 38).
Reklamlar ise genelde kar maksimizasyonu mantigl ile c¢alisan bu endistrinin
vazgecilmez enstrimanlari  arasindadir.  Reklamlar, c¢ocuklarda tlketim
aliskanliklarinin olusmasinda ve g¢ocuklarin tiiketici kimligi kazanmalarinda énemli
etkiye sahiptir. GUnUmuz c¢ocuklari yogun iletisim bombardimani altinda yogun
bicimde reklamlara maruz kalmaktadir (Asena, 2009: 5).

ister gérsel ister yazinsal olsun her tiirli kurmaca metinlerde oldugu gibi
reklamlarin da bir iletisi vardir. Bu ileti 6ykiiyl olusturan olay lizerinden aktarilmaya
calisilarak driin tanitihr. Oykii birbirine sebep sonug ya da kronoloijik iliskilerle bagl
olaylarla bu olaylardaki karakterler ve mekdndan (ortam) olusur. Reklam
metinlerindeki 6yki izlenirken ¢ocuklar bazen olayin ilging bir bolimine, bazen de
oykideki bir kahramana, eyleme, oyuna ya da ortamdaki renkli ve dikkat cekici
ogelere takilirlar. Yirutilen bu arastirmada elde edilen bulgulara gére katilimci
ogrenciler, izledikleri reklamlarin oykilerini genellikle dogru ama birbirlerinden
farkh duzeylerde hatirlayip anlatabilmektedir. Bazi ¢ocuklar olayin ayrintisi,
kronolojik sira, mekan ve kisilerin 6zelliklerine dikkat ederek oykiyl anlatabilirken
bazi ¢ocuklar ise oykiye ait bir bolimi ya da kendilerine ilging gelen olay ve
durumlarn hatirlamaktadir. Cocuklarin reklam o6ykisiinde oyun alanlari, sekerler,
futbol takimi gibi kendi vyasantilarinda vyer alan kavramlari daha c¢ok
hatirlayabilmeleri dogaldir. Ancak oyklyl dikkatli izleyebilen, oykiyld olusturan
ogeleri ayristirarak algilayabilen ¢ocuklarin diisiinme ve algilama becerilerinin daha
Ust dizeyde oldugu soylenebilir. Bu calismada elde edilen bulgular da yiksek
elestirel disinme dizeyine sahip 6grenciler mesaj ile 6yki arasindaki iliskilerin
farkina varabilmenin yani sira reklam oOykisinin ayrintilarini  hatirlama ve
reklamdaki olaylar arasinda baglantilar kurmada daha basarii oldugunu
gostermistir. Oykiinin birkag olay érgiisiiyle aktarildigi reklamlarda cocuklarin bir
kismi bu olaylardaki ayrintilara dikkat ederek bunlar arasindaki benzerlikleri
yakalamaya calismis, bazi 6grenciler ise reklam metinine genel bir yaklasim ortaya
koyarak ayrintilara dikkat etmemistir.

Arastirmalara gore 8-11 yas araligindaki cocuklar reklamlarin ikna etme
amacinin  farkindadir. Bu ¢ocuklardan vyalnizca %8’i reklam mesajlarina
inanmaktadir (Kapferer, 1991: 54-65, akt. Arslan, 2010: 19). Bu ¢alismada da benzer
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bir sonu¢ elde edilmis, katilimci 6grencilerin reklamlarin yayinlanma amacinin
temelde Urin satisini etkilemek oldugunun farkinda bulunduklari anlasiimistir.
Ancak, yiksek elestirel disiinme diizeyine sahip 6grenciler reklamla bu amaca nasil
ulasilmak istendigini de aciklayabilmektedir. Diger bir deyisle bu 0Ogrenciler
reklamlarin amaglarini ¢éziimlemede daha basarilidir ve reklamlarin yayinlanma
amaglariyla ilgili daha yuksek farkindalik sergilemektedir. Diger taraftan diisik
elestirel dusinme diizeyine sahip bazi 0grencilerin yanitlarindan anlasildig
kadariyla reklamda verilen mesajin 6grenciler tarafindan vyanlis anlasiimasi,
reklamin yayinlanma amacinin da yanlis algilanmasina yol agabilmektedir.

Cocuklar izledikleri arasinda baglantilar kurarken kendi diinyalarindaki
dasiinceleri  kullanirlar.  Kirlenmek glizeldir adli reklam metninde ¢ocuklar,
birbirinden bagimsiz oyun alanlarinda eglenirken hayati tanimakta, yaparak ve
yasayarak 6grenmektedir. Arastirmaya katilan 6grenciler bu reklamda birbirinden
bagimsiz oyun alanlari arasinda algi kurmak yerine her bir oyun alanini kendi
dinyalarindan yola ¢ikarak degerlendirmistir. Bu durum iletiden ziyade kendi yasam
alanlarina yonelik gorselleri daha kolay algiladiklarini, ilging gelen 6gelere yonelik
daha giicli algilar gelistirdiklerini géstermektedir. Ogrencilerin reklamlardaki ilgi
cekici ogelere yonelik alimlamalari incelendiginde disiik elestirel disiinme
dizeyine sahip 6grencilerin dikkat gekiciligi ylksek olan ogelere odaklandiklari ve
diger bazi oOgeleri dikkatlerinden kagirabildikleri belirlenmistir. Arastirma
sonuglarina gore yiksek elestirel disiinme dizeyine sahip 6grenciler diger
ogrencilere gore dikkat cekiciligi dislik olan 6gelerin daha fazla farkina varmaktadir.

Bilindigi gibi propaganda, bilgi kirliligi, toplumsal miihendislik ¢abalari gibi
toplumu yonlendirmeye donilk faktorler karsisinda bireylerin saghkh duslnlp
bilingli davranabilmeleri elestirel duslinebilmeleriyle yakindan iliskilidir (Alkaya,
2006, Aybek, 2006, Kuriim, 2002, Sahinel, 2001). Bu ¢alismanin belki de en ilging
bulgusu reklamlarda verilmek istenen mesajlari algilama noktasinda disiik ve
ylksek elestirel diisinme dizeyine sahip 6grenciler arasinda belirgin bir farkin
ortaya ¢citkmis olmasidir. Bulgulara gore disik elestirel disiinme diizeyine sahip
ogrenciler dikkat cekici ogelere odaklanarak verilmek istenen mesaji yanlis
algilayabilmektedir. Benzer bicimde, mesajin ortiik olarak verilmek istendigi
durumlarda da dislik elestirel disinme dizeyine sahip 0Ogrenciler mesaji
¢6zimlemede basarili olamamaktadir. Yiksek elestirel diisiinme dizeyine sahip
ogrenciler ise Ustl kapali verilen mesajlari ¢oziimlemede diger 6grencilere gore ¢cok
daha basarildir.

Diger taraftan c¢ocuklarin algilarini kendi yasam dinyalarina ait ogeler
belirledigi gibi bazen de evde ailelerin, okulda 6gretmenlerin verdikleri nasihatlerin
onlarin algilari Gzerinde etkili oldugu gérilmektedir. Kendilerini hep daha iyi cocuk,
daha iyi 6grenci olmalari yoniinde uyaran sosyal cevre, 6grenciler izlediklerinde
algilarinda, anlam elde etme siirecinde de etkilidir. Bu yiizden de ¢ocuklar 6yki ve
iletiye yonelik dusincelerini aktarirken biydklerin fikirlerini kullanirlar. Kitap
okumanin glzel bir sey oldugu, bilyenin zararli oldugu, agza alinirsa bogaza
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kagabilecegi, oyun oynamak yerinde ders calismak gerektigi fikirler bunlardan
bazilardir.

Cocuklarin reklamlarin amaglariyla ilgili algilarina bakildiginda bir kisim
ogrencilerin genellemelerden yola ¢ikarak gorusler gelistirdiklerini, disinme
becerileri daha Ust diizeyde olan &grencilerin ise reklamin amacini gerekgesiyle
birlikte agiklayabildikleri gorilmektedir. Her tirli metin bir amaca yonelik
olusturulur ve metinsellik 6lgltlerinden birisi de amagliliktir. Metnin amacini ise o
metinde yer alan alt diisiince, olay ve durumlar olusturur. Ust diizey diisiinme
becerisine sahip olan 6grenciler metinde var olan olay ya da dislincelerden yola
¢ikar ve metnin amacina ulasabilmistir. Gazete tanitima ait reklam metninde
elestirel disinme becerileri Ust dizeyde olan 6grenciler reklamin amacini dogru
algilayabilmis ve gerekgesiyle birlikte agiklayabilmistir.

Elestirel diisinme becerisi bir metindeki alt diistincelerle o diistincelerin ya
da olaylarin ortaya koydugu ana diisiinceyi ve temayl anlamayi, aralarinda iliski
kurmayi gerektiren bir siirectir. Bu arastirmada elestirel diisinme becerileri daha
alt seviyede olan 6grenciler inamaci olusturan alt dislinceleri anlamada yeterli
olmadiklari belirlenmistir. Bu 6grenciler reklamdaki temel disiinceye dair ortak
fikre sahip olsalar da bu fikri gelistirecek ve ortaya koyacak alt disiinceleri izah
edememektedirler. Ote yandan elestirel diisiinme diizeyinin dnemini kanitlayan bir
durum da c¢ocuklar mizah ve eglence Ogelerine dikkate etmeleriyle ilgili olarak
ortaya ¢ikmistir. Yiksek elestirel disinme diizeyine sahip 6grenciler 6ykiide ilging
bulduklari olaylar ve durumlara elestirel bir gdzle bakabilirken diger 6grenciler ise
bu durumu sadece bir eglence dgesi olarak gorebilmistir.

Reklamlarin konu edilen {riinlere yonelik etkisi incelendiginde c¢alisma
kapsaminda 6grencilere izlettirilen reklamlarin genel olarak 6grencilerin Grinlere
yonelik algilarini olumlu yonde etkiledigi goriilmektedir. Bu agidan diistik ve ylksek
elestirel daslinen 6grenciler arasinda belirgin bir fark bulunmamaktadir. Ancak,
ylksek elestirel diisinme diizeyine sahip 6grenciler reklamda kendilerini etkileyen
ogelerin daha fazla farkindadir ve kendilerini neyin etkiledigini aciklayabilmektedir.
Diger taraftan, 6grenciler her ne kadar reklamlardan etkilenip Grinl satin almak
istediklerini belirtseler de 6grencilerin satin alma davranisinin Grinin kalitesi,
Grlintin Tark mah olup olmamasi, ailesinin Urinle ilgili gorasl, yeterli miktarda
paraya sahip olup olmama gibi diger baska etmenlere de bagl oldugu
anlasilmaktadir. Bu durum sosyal cevrenin onerdigi dislncelerin, reklamda
onerilen dustincelerin 6niline gecebildigi anlamina gelmektedir. Bu bulgular alan
yazindaki bazi calismalarda elde edilen bulgularla tutarlidir. Ornegin Ward, Reale ve
Levinson (1972) tarafindan yapilan arastirma sonucuna goére, ¢ocuklar biyidikce
reklama olan inanglarini kaybetmeye baslamaktadir. Zamanla, reklamlarda yer
alanlarin, onlari etkilemeye yonelik oldugunu anlamakta ve reklama daha az
inanmaktadir (akt. . Asena, 2009: 13). Ancak diger taraftan, 6grenciler her ne kadar
reklam mesajlarina sidpheyle yaklassalar da Quadir ve Akaroglu’nun (2009)
yurattigld arastirma sonuglarina gore o6grencilerin %58'i reklamlari inandirici
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bulmakta ve %91’i reklamda goérdGgli GrinU satin almak istemekte boylelikle
gereksiz tiiketime yonlendirilmektedir.

Sonug ve Oneriler

Arastirmada elde edilen bulgulara gore disilik ve ylksek elestirel dislinme
diizeylerine sahip 6grenciler arasinda reklamlara yénelik alimlamalar arasinda
belirgin ya da az belirgin farklar bulunmaktadir. Yiksek elestirel disinme dizeyine
sahip 0Ogrenciler farkina varma, ¢oziimleme ve iliskilendirme islerinde dusuk
elestirel dislinme diizeyine sahip 6grencilere gore daha basarilidir. Bunun yani sira
ozellikle ortliik mesajlarin ¢oziimlenmesi noktasinda iki grup 6grenci arasinda
belirgin bir fark bulunmaktadir. Coziimleme, ¢ikarimda bulunma, yorumlama,
degerlendirme, 0z degerlendirme gibi bilissel beceriler elestirel disinme
becerilerinin icindedir. Yiiksek elestirel diisinme dilizeyine sahip 6grencilerin bu
becerileri daha ¢ok ve daha etkili kullandiklar distnildiginde bu 6grencilerin
neden ortiik mesajlari ¢ézimleme ya da iliskileri belirleme gibi islerde daha basarili
olduklari anlasiimaktadir.

Bilindigi gibi medya okuryazarlhigi ve elestirel disinme becerileri
Ogrenilebilir/ogretilebilir becerilerdir. Arastirma kapsaminda ulasilan bulgular,
ogrencilere bu becerilerin kazandirilmasinin 6nemini bir kez daha ortaya
koymaktadir. Cinkii medya okuryazar bireyler elestirel bakisla medya mesajlarini
degerlendirebilmekte ve medya mesajlarinin inanglar, degerler ve davranislar
Uzerindeki etkisinin farkina varabilmektedir (Kartal, 2007). Bu noktada ilgili alan
yazinin ve kaynaklarin vyetersizligi gbéz o©nine alindiginda elestirel medya
okuryazarligl 6gretimi ile ilgili yapilacak tim c¢alismalar biiylik 6nem kazanmaktadir.

Ote vyandan 6grencilerin olumsuz medya mesajlarindan kendilerini
koruyabilmeleri icin elestirel medya okuryazarligl egitimi kiguk yaslardan itibaren
verilmeye baslanmasi gerekmektedir. Ebeveynler Elestirel medya okuryazarlig
ogretimi, bazi tlkelerde 6rnegi oldugu gibi dil ve sosyal bilgiler ya da ana dil gibi ana
derslerle  rahatlikla  bitinlestirilebilir. ~ Ulkemizdeki  uygulama  medya
okuryazarliginin nispeten ileri yaslardaki 6grencilerin alabilecekleri ayri bir segmeli
ders olarak sunulmasidir. Bu dersin islenisiyle ilgili alan yazinda yer verilen
ogretmenlerin yeterli donanima sahip olmamalari, finansal yetersizlikler, poptler
metinlerin derslerde ¢ézimlenmemesi (Seylan, 2008) gibi diger bazi sikintilar da g6z
ontne alindiginda bu uygulamanin uygun olmadigini ve vyeterince etkili
olamayacagini degerlendirmekteyiz.
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