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Sehirler markalastik¢a soyut ve taklit edilemez degerlere kavusarak zihinlerde kalicilik saglamakta ve
boylece yiiksek bir gelir potansiyeli olusturmaktadir. Ozellikle sehre dair yatirim yapilabilirlik ve sehrin
tasidig1 yatinm potansiyeli gibi kavramlar, sehre yonelik deger getirisinde énemli bir unsur olarak
goriilmektedir. Sehrin sahip oldugu i¢ hedef kitle veya paydaslarin, sehre yonelik yatirim konusuna
yaklagimlari, sehrin sahip oldugu deger ve varliklara yonelik yatirim potansiyeline olan inang gibi
unsurlar, marka sehir arastirmalari ve faaliyetleri agisindan yol gosterici olabilmektedir. Dogu
Karadeniz Bolgesinde yer alan Artvin, Bayburt, Giresun, Giimiishane, Ordu, Rize ve Trabzon sehirleri
tizerinde gergeklestirilen bu arastirma, her bir sehirde yasamakta olan sehir sakinlerine kendi
sehirlerine yonelik yatirim potansiyeli ve yatirimar (is insar) ile ilgili tutumlar: ve inanglar1 sorulmus,
elde edilen cevaplar istatistiki olarak analiz edilmistir. Temelde iki farkli boyutta incelenen sonuglardan
ilki, tiim sehirlerden toplanan verilerle bolge sehirlerinin geneline yonelik tutumlar: icerirken ikinci
boyutta her bir sehir ayr1 ayr1 analiz edilmektedir. Frekans, giivenilirlik, t-testi ve faktor analizlerinden
yararlanilan bu arastirma, 1315 katimar iizerinde uygulanmis ve 1221 anket arastirmaya dahil
edilmistir. Ortaya ¢ikan ilk bulgular, katilimcilarm yatirim potansiyeli kavramina yonelik 6nermelere
biiyikk oranda katildiklarini gostermektedir. Bunun yaminda katiimalarin, yatirimer (is insani)
faktoriine yonelik onermeleri ise onaylamadiklar: ortaya ¢ikmustir.

Anahtar Kelimeler: Marka Sehir, Yatirim, Yatirim Potansiyeli, Yatirimc.

BRAND CITY AND THE INVESTMENT POTANTIAL: A RESEARCH ON THE INVESTMENT
POTENTIAL OF THE EASTERN BLACK SEA CITIES

ABSTRACT

As cities become brands, they attain intangible and unique values, providing permanence in
minds, thus creating a high-income potential. In particular, concepts such as investibility and the
investment potential of the city are seen as an important factor in the return of value for the city.
The approach of the city's internal target audience or stakeholders to the city-oriented investment
issue or the belief in the investment potential of the city's values and assets can be a guide in terms
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of brand city research and activities. This research, which was carried out on the cities of Artvin,
Bayburt, Giresun, Giimiishane, Ordu, Rize and Trabzon in the Eastern Black Sea Region, asked the
residents of each city about the investment potential of their own cities and their attitudes and
beliefs about the investor (businessman). The answers obtained were analyzed statistically. The
results were mainly examined in two different dimensions. While the data collected from all cities
in the first dimension includes attitudes towards the cities of the region in general, in the second
dimension, each city is analyzed separately. This research was applied on 1315 people and 1221
questionnaires were included in the study. Frequency, reliability, t-test and factor analysis were
used. Initial findings show that the participants strongly agree with the propositions about the
concept of investment potential. In addition, it is understood that they do not approve the
proposals regarding the investor (businessman) factor.

Keywords: Brand City, Investment, Investment Potential, Investor.

EXTENDED ABSTRACT

Subject of the research

Just like companies, many cities aim to grow, develop and prosper. When it comes to
these goals, the most important element is undoubtedly social life and its
requirements. Developed brand cities want to interact with their target audiences by
communicating with their industry, technology and trade investment opportunities,
as well as their attractiveness and attraction. In particular, the investment potential
they have developed, their workforce and natural resources play a major role in the
economic and social development of cities. This study, which aims to contribute to the
branding processes of the Eastern Black Sea cities, aims to measure the attitudes of the
city residents towards the investment potential of the cities.

The purpose and the importance of the research

Today, where branding efforts gain importance, cities are involved in branding efforts
in order to fulfill their responsibilities towards their own people and most importantly
to maintain their existence. One of the most important issues emphasized within the
framework of these efforts is to reach the potential to attract investment. This study
aims to reveal the investment potentials of the Eastern Black Sea Cities within the
framework of branding studies.

The investment potential of a region or a city within the framework of branding studies
is not among the topics discussed in scientific studies. Branding efforts generally focus
on attracting tourists to cities. This study is important because it is one of the rare
studies that focuses on the investment potentials of cities within the framework of their
branding efforts.

The scope and the method of the research

The population of the research consists of cities in the Eastern Black Sea Region. This
research, in which a total of 7 cities and the people living in these cities were taken as
a sample; It has been applied in the cities of Artvin, Bayburt, Giresun, Glimiishane,
Ordu, Trabzon and Rize. This research, which measures the attitudes of the people
towards the investment potential of their own cities within the framework of internal
branding; It was carried out on women and men over 18 years old, literate and residing

2

$9U2Je353Y UOLEIIUNWIWIOY) ZIUDPRIEY JO [eUINOf

Aralk 2021, Cilt: 11 Sayi:2




Karadeniz Iletisim Arastirmalari Dergisi

in the city where the research was conducted. Those who participated in the research
on a voluntary basis were not included as daily or touristic visitors, guests and those
whose residence is in a different city.

In this study, which was carried out in city centers, the population variable was taken
into account while determining the sample sizes. Accordingly, a total of 1,315
questionnaires were applied to the residents of the city, 270 in Trabzon and Ordu, 200
in Rize and Giresun, 125 in Giimiishane, Artvin and Bayburt. Those who were found
to be incorrect and not filled in seriously were not included in the analysis. Therefore,
analyzes are carried out on 1,221 questionnaires.

In this quantitative study, which was carried out between May 2017 and July 2019, the
data were collected by survey while measuring the investment potential of cities. The
obtained data was tried to be analyzed through a statistical package program. In this
study, frequency, kurtosis, skewness and factor analyzes were performed.

The findings

In this study, two factors were reached with a total of 10 propositions. Accordingly,
while the investment potential factor is supported by 8 propositions, the businessman
factor is supported by 2 propositions.

Investment potential of the city: It consists of the investment potential evaluations of
the city residents regarding their cities. It is stated that possible investments in the city
will have a positive effect on the city for the participants.

Businessman: It is seen that the residents of the city do not agree with the evaluations
of the potential investors of the city, namely the investment decision-making status of
the businessmen living in the city and the potential to invest while living outside the
city.

Conclusion

As a result, when the results of all cities are analyzed in depth, it can be said that the
investment potentials of the cities in the Eastern Black Sea Region are high for the
residents of the city, and there is a need for promotion and branding activities that can
better explain the potential of the cities. In addition, it can be said that the assets,
products, climate, geographical structure of the cities, the entire potential of the city,
is sufficient in terms of the attractiveness of the city and there is a possibility of
profitability as a result of the investments to be made in this potential.

GIRIS

Tipk: sirketler gibi bir¢ok sehir biiytimeyi, gelismeyi, zenginlesmeyi hedefler.
Bu hedefler s6z konusu oldugunda en 6nemli unsurlar arasinda sosyal yasam ve onun
gereklilikleri sayilabilir. Ancak giiglii bir ekonomik alt yap1, dogru ve stirdiirtilebilir

bir imaj, pozitif yonde bir itibar bu gereklilikleri ulasilabilir ve stirdiiriilebilir kilar.

$9U2Je353Y UOLEIIUNWIWIOY) ZIUDPRIEY JO [eUINOf

Aralk 2021, Cilt: 11 Sayi:2




Karadeniz Iletisim Arastirmalari Dergisi

Aslinda Kotler ve Kotler (2015, p.13)’in ifade ettigi gibi, “kentler ve sirketlerin kaderleri
birbirine siki sikiya baghdir”. Ancak yine bir¢ok arastirmaci, sehirleri yonetmenin,
onlarin sahip oldugu kompleks yapidan dolayi, bir sgirketi yOnetmekten,

pazarlamaktan ya da markalamaktan daha 6te oldugunu dile getirmektedir.

Basarili bir sekilde markalasabilmis sehirlerin, ekonomik agidan kazangls,
yliksek refah seviyelerine sahip, sosyal imkanlar agisindan elverisli, sanayi ve diger
sektorler acisindan tercih edilebilen, turist ve gezginler tarafindan hem teklif hem
ziyaret edilen, her agidan olumlu algilanabilen sehirler oldugu sdylenebilir. Aslinda
bu bakis acgis1 bize sehirlerin hedef kitleleri hakkinda ipuglar1 vermektedir. Sehir
yonetimi ve idaresi, paydaslar1 ya da hedef kitlesi, sehrin sakinleri, turistler,
ogrenciler, gezginler kamu ve 6zel sektor organizasyonlar1 ve karar vericilerinden
meydana gelmektedir. Her paydasin ya da hedef kitlenin farkl seviyelerde sosyal ve
organizasyonel fayda beklentileri bulunmaktadir. Markalasabilmis sehirlerin bu

beklentilere dogru cevabi verebilen sehirler oldugu goriilmektedir.

Gelismis marka sehirler, sahip olduklar1 sanayi, teknoloji ve ticaret yatirim
olanaklarinin yani sira sahip olduklari gekicilik ve cazibe yonleri ile, iletisim kurarak,
hedef kitleleri ile etkilesimli hale gelmek isterler. Ozellikle gelistirdikleri yatirim
potansiyeli, sahip olduklar is giicii ve dogal kaynaklar sehirlerin hem ekonomik hem
de sosyal anlamda gelismelerinde biiyiik rol oynar. Dogu Karadeniz sehirlerinin
markalasma siireclerine katkida bulunmay1 amaglayan bu ¢alisma, sehirlerin yatirim
yapilabilme potansiyellerine yoOnelik sehir sakinlerinin tutumlarini 6l¢meyi

amaclamaktadir.
Marka Sehir Kavrami

Sosyal yasamin, etkinligin ve degisimin ytizyillardir merkezi olan sehirler, her
alanda ortaya c¢ikan yogun rekabet ortamindan etkilenerek, kendilerine yonelik
mesajlar1 pazarlama ve markalasma faaliyetleri ile hedef kitlelerine yonlendirme
ihtiyact duymuslardir. $ehir markalasmasmin temel motivasyonu olarak dile

getirebilecegimiz bu bakis acisi, bir sehrin hedef kitlesinin talepleri dogrultusunda
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sehrin ekonomik ve sosyal sunumlarini arttirmay1 ve bu yolla sehre yonelik cekiciligi
artirmay1, sehri digerleri igin cazip kilmaya yarayan c¢abalar biitiinii olarak
tanimlanabilmektedir (Carrasquillo, 2011, p.446). Bu tanitim ve yeniden sunumlar,
yeni bir imaj ve pazarlama faaliyeti ile, sehrin rekabet¢i pozisyonunu koruyarak, sehri
digerlerinden ayirict bir nitelik tasir. Sehir markasi, sehrin goriiniisii, sehrin
insanlarinin deneyim, inang ve davranislarini da kapsamaktadir (Ozdemir & Karaca,
2009, p.116). Sahip oldugu kapsam ve c¢ok paydash yap: itibariyle, sehirlerin

markalasmasi farkli alanlarda fayda saglar ve kalkinmayn stirdiirtilebilir kilar.

Sehirlerin yatirimai, fikir ve kabiliyet sahibi insan ve ziyaretgileri gekmek icin
verdikleri “sehirlerin savag1” olarak ifade edilen siireg (Ilgiiner & Asplund, 2011, p.38-
39) gliniimiiz sartlarinda 6n plana ¢ikmayan bir boyuttadir. Aslinda bir sehrin
ekonomisi, kiigiik igletmeleri, KOBI'leri, biiyiik sirketleri ve ¢ok uluslu sirketleri
kendisine gekebilmesine ve elinde tutmasina baghdir (Kotler & Kotler, 2015, p.13). Bir
yerin fiziksel ve soyut Ozellikleriyle, gerceklestirdigi etkinlikleriyle yatirimcilari, yeni
yerlesimcileri veya turistleri cezbetmesi olarak ifade edilen gekicilik (llgiiner &
Asplund, 2011, p.247) tiiketicinin markanin 6zelliklerini o sirada dikkate aldig: rakip
markalari sundugu firsatlardan daha ilgi ¢ekici bulmasini anlatmaktadir (Jones, 2004,
p.76). Sehirlerin sirketleri ¢ekebilmesi i¢in de markalasma yolunda adimlar atmasi
(Kotler & Kotler, 2015, p.209) yatirim olanaklarmi uygun hale getirmesi ve

markalasma siireclerine 0zel sektor destekleri bulmasi sarttir.

Marka olmak isteyen veya marka haline gelmeyi basarmus bir sehir, sakinlerine,
yatirimcilarina, turistlerine ne vaat ettigini belirlemesi, bu vaadi garanti altina
alabilmesi sehrin markalasma islemi i¢in en dnemli asamay1 olusturmaktadir (Aslan,
2018, p.33). Markalasma siireci incelendiginde ise bu siiregte sehrin goruntusy, sunulan
hizmetlerin nitelik ve niceligi, sehir halkinin deneyim, inang ve davranislar1 gibi
faktorlerin etkili oldugu goriilmektedir (Isik & Erdem, 2016, p.29). Ancak ozellikle
diisiik niifuslu gelismis sehirlerin ekonomik ac¢idan biiytimeye devam etmesinin tek

yolu, inovatif ihracat tirtinleridir (Kotler & Kotler, 2015, p.38). Bu iirtinlerin
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tiretilebilmesi veya sehrin turistler igin cazibe merkezine doniisebilmesi igin
yatirimcilara ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu durum “sehirlerin savasinda” yatirimlarin

cekilmesi cephesinin de agilmasma neden olmaktadir.
Yatirim Potansiyeli Kavrami

Giiniimiiziin zorlayic1 rekabet ortaminda sermaye sahipleri, gliclerini korumak
icin art1 deger iiretecek yatirim yapma zorunluluguna sahiptirler (Harvey, 2013, p.46).
Yatirimcilar, bu amagla, gesitli yatirim firsatlar: kollamakta ve kendilerince en akillica
yani en yiiksek kar marjma sahip geri dontisii saglayacaklar1 alanlara veya bolgelere
yatirrm yapmay1 tercih etmektedirler. Bu yatirnm alanlarini teknoloji, bilisim,
madencilik, tarim, sanayi, turizm veya cazibe merkezleri vb. olarak siralamak

miimkiindiir. Bu yatirim olanaklarindan birisi de markalasmaktir.

Marka konusu tizerinde uzmanlasanlara veya bu konuda arastirma yapanlara
gore markalasmanin kendisi bir yatirimdir ve boyle de algilanmalidir. Bununla da
kalmamali her ticari faaliyet gibi markalar da yatirim getirisine sahip olmalidir (Roll,
2011, p.40). Bunu basaran markalar, istenilen oranda yatirim g¢ekebilmektedirler. S6z
konusu sehirler olunca, yatirim yapilabilecek yerler cazibe merkezi olarak ifade
edilmektedir. Yatirim yapilabilecek potansiyele ulastig1 diisiiniilen bir marka sehir, iki
kriter cercevesinde yatirim yapilabilecek cazibe merkezi konumuna geger. Bunlardan
birincisi yatirmmin geriye doniisiimiiniin miimkiin olup olmamasi, ikincisi ise
yatirimin sehrin imajina yonelik etkisinin boyutlaridir (Hgﬁner & Asplund, 2011,
p-259). Ancak unutulmamalidir ki sehirlere yapilacak yatirimlar dogalar: geregi uzun
stirelidir ve bu yatirimlar1 olgunlagsmalar: da uzun zaman alir (Harvey, 2013, p.107).
Dolayisiyla bir sehrin yatirnm potansiyeline sahip olmasi her seyden 6nce uzun ve
mesakkatli bir silirecin yatirimcilar igin elverisli hale getirilmesine ihtiyag

duyulmaktadir.

Yatirim siirecinde Oncelikler belirlenmelidir. Bu asamada sehirler, kendine
Ozgl nitelikleri belirleyerek ise baslayabilir. Sehirler, insan yasami igin gerekli alt
yapilarin giiglii bir sekilde kuruldugu, yiiksek potansiyel diistiniilerek olusturuldugu
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ve gelistirildigi yerlerdir (Tiirkay, 2014, p.7). Pazarlama ve tanitim gibi faaliyetlerin ilk
basamagi bolgenin ve yorenin sahip oldugu potansiyeli ortaya cikarmak ile
basglamaktadir (Sezgin & Uniivar, 2011, p.46). Ortaya cikarilan bu potansiyel,
markalasma siirecinin ¢ikis noktasini olusturan stratejileri besler. Tipki sehirlerin ana
hedef kitlesinde yer alan turistler, 6grenciler gibi, yatirimcilarda bu stratejilerden
etkilenerek, sehir ile ilgili yatirim ve tasarruflarini, onlara sunulan bu bilgilere gore
karar vermektedirler. Belirli bir konsept dahilinde tiim paydaslara yonelik gelistirilen
mesajlar, olusturulmak istenen sehir algisinin ve imajinin ortaya gikmasini saglayarak
marka sehir algisinin yerlesmesine katkida bulunacaktir. Zihinlere islenen gercgeklik;
aslinda miisterinin, diger bir ifadeyle turistin veya yatirirmcinin markayla kurdugu her
etkilesimin olumlu bir algi olusturacak sekilde planlanmasini kapsar (Elden, 2009,

p-103).
Marka Sehir ve Yatirim Potansiyeli Iligkisi

Sehirler, rolleri geregi devamli yatirim yapilabilir ve yatirima hazir olabilir bir
durum igerisindedirler. Yatirimin, istthdam olusumu, vergi tabaninin genislemesi,
biitgeleri ve kredileri derecelendirme gibi konularda sehirlere yardimci olurken,
egitim, altyap1 ve hizmetleri de finanse ederek, sehre ciddi bir katma deger saglar
(Clark 2007'den aktaran Middleton, 2011, p.18). Sirketlerde her an nereye yatirim
yapmalar:1 gerektigini, {irtin ve hizmetlerini nerede {iiretecekleri, nerede satacaklar:
gibi konularda kararlar alirlar. Aymi sekilde sirketlerin faaliyette bulunduklar:
sehirlerin mevcut ekonomik durumunu da gozden gegirmesi, sehrin cazibesini
koruyup korumadigini belirlemesi gerekir. Bir sehrin marka itibar1 ve imaji, yatirim
karar ile ilgili bilgilerin goriintiilendigi bir mercek olarak hizmet eder. Bir sehre ait
yatirnm karari, ekonomik faktorler, sosyo-politik faktorler ve altyap: faktorleri
seklinde ii¢ ana gruba ayrilabilir. Bu {i¢ ana faktdr, ekonomik yatirimlarin cazibesini
saglamak icin bir araya getirilerek, sehrin markasi ve sehrin digerlerinden
farklilastiran 6ziinii biitiinlestirici bir yapida olmasi gerekmektedir. Stratejik plan ve

marka planinin hangi faaliyetlerin desteklendigini belirtir sekilde olusturularak,
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potansiyel yatirimlara yon verilmelidir (Middleton, 2011, p.19). Bu baglamda sehir
yoneticilerine, is insanlarina ve halka baz1 gorevler diisebilmektedir. Bu gorevler
kisaca su sekilde siralanabilir (Kotler & Kotler, 2015, p.14-37-218; Middleton, 2011,
p.19):

- Sehirlerin ekonomik durumu, sehrin gelirini artirarak c¢alisanlarin
ticretlerini 6demek, sehirde yasayanlara istihdam saglamak zorunda olan politikacilar
acgisindan temel meselelerden birisi olarak goriilmelidir.

- Gelismekte olan sehirlerdeki niifus ve istihdam artisinin temel
nedenlerinden biri kamu ve Ozel sektoriin sanayi ve hizmet yatirimlaridir.
Gelistirilebilecek daha etkili bolgesel veya ulusal girisim projelerinin arastirilmasi
gerekmektedir.

- Kiiresel ekonomik gelisim saglayan sey tiiketim, ticaret ve orta capl ya
da biiytik ¢ok uluslu sirketlerin tirtin ve hizmet yatirimlaridir. Bu gelisimi saglayan
mega trendlerin neler oldugunun tespit edilerek, planlama siireglerine dahil edilmesi
gerekmektedir.

- Sirketleri sehre cekecek planlar yapma gorevi, genellikle belediye
baskanina, ekonomik kalkinma ajansma, politikacilara ve sehirdeki is diinyasi
temsilcilerine diismektedir.

- Sehrin mevcut yetenekleri, kaynaklar1 ve yetkinliklerine dayanarak,
ortaya ¢ikan firsatlarin hangisinin odak haline gelmesi gerektiginin belirlenmesi
gerekmektedir. Bu beceriler, kaynaklar ya da yetkinlikler ne kadar benzersiz veya
farkli oldugu ortaya ¢ikarilmalidir.

Gilintimiizde diinyadaki bircok sehir incelendiginde, yatirimlarin gekilmesi
konusunda gesitli adimlar attiklar1 goriilmektedir. Ornegin Nice Havaalaninda
bolgeyi tanmitan panolarin altina iki kartvizit kutusu yerlestirilmis ve birincide “eger
yatirimlar ile ilgileniyorsaniz liitfen kartvizitinizi buraya birakiniz”, ikincisinde ise
“eger turistik bilgi istiyorsamiz liitfen kartvizitinizi buraya birakimiz” notuna yer

verilmistir. Kartvizit birakan kisilere ilgi alanlarina ait sirkiiler ulastirilarak hem

S9YJ.Jeasay uonediunwwo) ziuapedey Jo |eudnor

Aralk 2021, Cilt: 11 Sayi:2




Karadeniz Iletisim Arastirmalari Dergisi

turistlere yardimci olunmakta hem de yatirirm ¢ekme firsatlar1 degerlendirilmeye
calisilmaktadir (ﬂgﬁner & Asplund, 2011, p,178-179). Aym sekilde Tiirkiye’de Bursa
sehri i¢in “Invest in Bursa” yatirim ofisi kurulmustur (Hgﬁner & Asplund, 2011, p.191).
Boylece yatirimlarin sehre gekilmesi amaglanmustir.

Urry’ye gore (2009, p.182) yerel bolgeler ile turizmin gelismesi arasindaki
iliskide ii¢ anahtar 6ge bulunmaktadir. Bu ii¢ anahtar 6geden birisi de turizm hizmeti
sunan Ozel sektor yatirimcilaridir. Iste bu yatirrmcilarin yukarida vurgulandig: gibi
sehirlere ¢ekilebilmesi ve onlarin yatirim yapmalarinin saglanabilmesi sehirlerin

markalasma faaliyetlerinin dnemli bir asamasini olusturmaktadr.
ARASTIRMA
Arastirmanin Amaci

Markalasma c¢alismalarinin 6nem kazandig gilintimiizde sehirler, kendi
halklarina kars: sorumluluklarinin yerine getirebilmek ve en 6nemlisi de varliklarmi
sirdiirebilmek amaciyla markalasma ¢abalari icerisinde yer almaktadirlar. Bu ¢abalar
cercevesinde iizerinde durulan en 6nemli konulardan birisi de yatirirm g¢ekebilme
potansiyeline ulasmaktir. Bu c¢alisma, Dogu Karadeniz sehirlerinin markalasma

calismalar1 gercevesinde yatirim potansiyellerini ortaya koymay1 amaglamaktadir.
Aragtirmanin Onemi

Bir bolgenin veya bir sehrin markalasma calismalar1 cercevesinde yatirim
potansiyeli, bilimsel c¢alismalarda pek ele alman konular arasinda degildir.
Markalasma c¢alismalar1 genelde sehirlere turistlerin  ¢ekilmesi iizerine
odaklanmaktadir. Bu calisma, sehirlerin markalagsma gabalar1 ¢ergevesinde yatirim
potansiyelleri tizerine odaklanan ender ¢alismalardan birisi olmas1 nedeniyle 6nem

arz etmektedir.
Arastirma Sorulan

Sehirlerin yatirim potansiyelinin arastirildigi bu ¢alisma kesifsel bir arastirma

niteligindedir. Hakkinda fazla bilgi sahibi olunmayan veya belirli bir zaman dilimi
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Karadeniz Iletisim Arastirmalari Dergisi

igerisinde incelenmemis olgularin bir arastirmayla ortaya ¢ikarilmas: amacini tagiyan
kesifsel arastirmalardan (Saruhan ve Ozdemirci, 2016:187) yararlanilmasinin ana
nedeni, sehirlerin yatirirm potansiyelinin marka sehir baglaminda yeterince
calistimamis olmasi ve alana iliskin kesfedici verilerin elde edilmesi isteginden
kaynaklanmaktadir. Bu gergekler 1s18inda bu ¢alismada hipotez kurgulamak yerine

arastirma sorularimin belirlenmistir. Arastirma sorulari ise su sekilde belirlenmistir:

AS1: Dogu Karadeniz sehirlerinin marka yatirim potansiyeline iliskin tutumlari

etkileyen faktorler nelerdir?

AS2: Dogu Karadeniz sehir sakinlerinin sehirlerinin yatirim potansiyeline

iligskin tutumlar1 nasildir?

AS3: Dogu Karadeniz’'de yasayan insanlar, bolgenin yatirim potansiyeline

iliskin nasil bir tutuma sahiptirler?
Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini Dogu Karadeniz Bolgesinde yer alan sehirler
olusturmaktadir. Toplam 7 sehrin ve bu sehirlerde ikamet eden halkin 6rneklem
olarak alindig1 bu arastirma; Artvin, Bayburt, Giresun, Glimiishane, Ordu, Trabzon ve
Rize’de uygulanmugtir. I¢ markalasma gergevesinde sehir halkinin kendi sehirlerinin
yatirim yapilabilme potansiyeline yonelik tutumlarimin 6l¢iildiigti bu arastirma; 18
yasindan biiyiik, okuryazarligi olan, arastirmanin yapildig: sehirde ikamet eden kadin

ve erkekler tizerinde gerceklestirilmistir.
Arastirmanin Kapsam ve Sinirliliklar

Dogu Karadeniz Bolgesinde yasayanlarin kendi sehirlerinin yatirim
potansiyelleriyle ilgili tutumlarmin 6l¢tildiigii bu arastirmada, kapsam ve smirliliklar
cercevesinde katilmcilarin o sehirde ikamet ediyor, 18 yasindan biiyiik, okuryazar
olmalar: dikkate alinmistir. Goniilliiliik esasina bagh olarak arastirmaya katilanlara,
glntiibirlik veya turizm amagh ziyaretgiler, misafir olarak bulunanlar ve ikametgahi

farkli bir sehirde olanlar dahil edilmemistir.

10

S9YJ.Jeasay uonediunwwo) ziuapedey Jo |eudnor

Aralk 2021, Cilt: 11 Sayi:2




Karadeniz Iletisim Arastirmalari Dergisi

Sehir merkezlerinde gergeklestirilen bu arastirmada 6rneklem biiytikliikleri
belirlenirken niifus degiskeni dikkate alinmistir. Buna gore, Trabzon ve Ordu’da
270’er, Rize ve Giresun’da 200’er, Glimiishane, Artvin ve Bayburt'ta ise 125’er olmak
tizere sehir sakinleri tizerinde toplamda 1.315 anket uygulanmistir. Hatali olanlara ve
eksik dolduruldugu tespit edilenlere analizlerde yer verilmemistir ve dolayisiyla 1.221

anket tizerinden analizler gergeklestirilmektedir.
Arastirma Yontemi

Mayis 2017 ve Temmuz 2019 tarihleri arasinda gergeklestirilen bu nicel
arastirmada, sehirlerin yatirim yapilabilme potansiyelleri Olgiiliirken veriler, anket
(survey) ile toplanmustir. Elde edilen verilerin bir istatistik paket programi araciligiyla
analiz edilmeye ¢alisildig1 bu ¢alismada Frekans, Kurtosis, Skewness, faktor analizleri

gerceklestirilmistir.
Verilerin Analizi ve Bulgular

Dogu Karadeniz Sehirlerinde ikamet edenlerin kendi sehirlerinin yatirim
yapilabilme potansiyellerine yo6nelik tutumlari arastirilmasi amacglanmistir. Bu

cercevede arastirmaya katilim gosterenlerin demografik 6zellikleri asagidaki gibidir.

Tablo 1. Yas ve Egitim Durumu Frekans Analizi

Yas Durumu Egitim Durumu
Frekans Yiizde Frekans Yiizde
18-27 459 37,6 flkokul 116 9,5
28-37 398 32,6 Ortaokul 78 6,4
38-47 192 15,7 Lise 371 30,4
48-57 120 9,8 Onlisans 320 26,2
58 ve iizeri 33 2,7 Lisans 294 24,1
Kay1p veri 19 1,6 Lisansiistii 24 2,0
TOPLAM 1221 100 Kay1p veri 18 1,5
TOPLAM 1221 100

Arastirmaya katilan katillmcilar, yas ve egitim durumu agisindan analiz
edildiginde katilimcilarin biiyiik ¢gogunlugunun yani %36’sinin 18-27 yas araliginda,

%32,6’s1mi1n ise 28-37 yas araliginda oldugu goriilmektedir. Egitim durumu agisindan

11
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anlasilmaktadir.

Cinsiyet Durumu

katilimcilar incelendiginde ise lise (%30,4), Onlisans (%26,2) ve lisans (%24,1)

diizeyinde egitime sahip kisilerin arastirmaya daha fazla katillm sagladiklar:

Tablo 2. Cinsiyet ve Medeni Duruma iligkin Frekans Analizi

Medeni Durum

bekarlar olusturmaktadir.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Kadin 539 44,1 Evli 617 50,5
Erkek 672 55,0 Bekar 591 48,4
Kay1p veri 10 ,8 Kay1p veri 13 1,1
TOPLAM 1221 100 TOPLAM 1221 100

Bu ¢alismaya katkida bulunanlarin biiyiik ¢cogunlugunu yani %55’ini erkekler,
gerisini ise yani %44,1'ini ise kadinlar; medeni durum agisindan ele alindiginda ise

biiyiik cogunlugunu yani %50,5'ini evliler, geriye kalanlarini ise yani %48,4'{inii ise

Tablo 3. Gelir Durumu Frekans Analizi

Karadeniz Iletisim Arastirmalari Dergisi

Frekans Yiizde

2500 TL ve alt1 371 30,4
2501-5000 TL 457 37,4
5001-7500 TL 47 3,8
7501-10000 TL 43 3,5
10001 ve iizeri 8 7
Kay1p veri 295 24,2
TOPLAM 1221 100

ise %30,4’tinti olusturmaktadar.

Arastirmanin katillmcilarimin 2.501 TL ile 5.000 TL arasinda bir gelire sahip

olanlarmin orani %37,4"ii olustururken, 2.500 TL ve altinda gelire sahip olanlarin orani

Tablo 4. Mesleki Duruma iliskin Frekans Analiz

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Ogrenci 179 14,7 Memur 141 11,5
Ev hanim 123 10,1 Esnaf 116 9,5
fsci 91 7,5 Ogretmen 61 50
Serbest Meslek 38 3,1 Saglikc1 35 2,9

Aralk 2021, Cilt: 11 Sayi:2
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Emekli 34 2,8 Miihendis 29 2,4
Tekniker 27 2,2 Pazarlamac1 | 21 1,7
Akademisyen 18 1,5 Usta 18 1,5
issiz 17 1,4 Sofor 16 1,3
iletigimci 16 1,3 Muhasebe 16 1,3
Givenlik Gorevlisi 15 1,2 Bankac1 14 1,1
Bankac1 14 1,1 Elektrikci 13 1,1
Uzman 13 1,1 Sekreter 12 1,0
i§ insani 12 1,0 Yonetici 7
Kasiyer 7 Garson 7
Bilisimci ,6 Danisman ,6
Ekonomist ,5 Ciftci ,5
Diger (Avukat, | 43 33 Kay1p Veri 53 43
Eczaci, Doktor,

Mimar vs.)

TOPLAM 1221 100

Katilimcilar mesleki yapilar1 agisindan incelendiginde en fazla katilim

saglayanlarin mesleki grup acisindan 6grencilerden (%14,7), memurlardan (%11,5) ve

ev hanimlarindan (%10,1) olustugu goriilmektedir.

Tablo 5. ikamet Edilen Sehir ile Ilgili Frekans Analizi

katilimlar su sekildedir: Trabzon’dan %22,4, Ordu’dan %19,7, Rize’den %14,5,
Giresun’dan %13,8, Giimiishane’den %10,6, Artvin’den %10,2 ve Bayburt'tan %9

oraninda katilim saglanmustir.

S9YJ.Jeasay uonediunwwo) ziuapedey Jo |eudnor

Frekans Yiizde

Artvin 124 10,2
Bayburt 110 9,0
Giresun 168 13,8
Giimiishane 129 10,6
Ordu 240 19,7
Rize 177 14,5
Trabzon 273 22,4
TOPLAM 1221 100

Aralk 2021, Cilt: 11 Sayi:2
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Karadeniz Iletisim Arastirmalari Dergisi

3.7.2.3. Dogu Karadeniz Sehirlerinin Yatirnrm Yapilabilme Potansiyeline

iliskin Genel Tutumlarin Kesfedici Faktor Analizi

Dogu Karadeniz sehirlerinin yatirrm yapilabilirlik potansiyelini 6lgmeyi
amaclayan bu aragtirmada toplamda 12 6nermenin yer almaktadir. Bu 6lgegin oldukga
giivenilir (Cronbach’s Alpha ,871) ve 6rneklem yeterliliginin de gecerli (KMO Measure
of Sampling Adequacy , 871) oldugu bu arastirmada yer alan her bir 6nerme ile ana

kiitle arasinda anlamli farkliliklarin oldugu (X?=5363,644, S.D=45, p=,000)

gorilmektedir.

Ancak faktOr analizine gecilmeden Once parametrik testler i¢in on sartlardan
birisi olan skewness ve kurtosis degerlerine bakilmis ve bir 6Gnermenin -3, +3 arali§inda
olmadig1 gozlendigi icin faktor analizine tabi tutulmamaistir. Boylece 11 6nerme, faktor
analizine tabi tutulmustur. Bu 6nermelerden birisinin de faktor gruplarinin igerisine
girmemesi nedeniyle analizden ¢ikarilmis ve toplamda 10 6nerme ile sehirlerin yatirim

yapilabilirlik potansiyellerini ortaya ¢ikarmay1 amaglayan iki faktore ulagilmistir.

Tablo 6. Dogu Karadeniz Sehirlerinin Yatirim Yapilabilme Potansiyeline iligkin
Genel Tutumlarin Kesfedici Faktor Analizine Dahil Edilmeyen Onermelerin

Tanimlayic Istatistikleri

ORT. | S.S SKEW. | KURT.

Biiyiik Olgekli firmalar, bu sehrin potansiyelinden | 3,37 2,074 | 19,659 | 566,410
haberdar olsa hi¢ vakit kaybetmeden yatirnm

yaparlardi.

Bu sehrin altyapt imkanlar1 yatirim yapmaya | 2,90 1,446 | 7,484 154,430

elveriglidir.

Faktor analizine ge¢meden Once analize dahil edilmeyen Onermeleri
incelemekte yarar vardir. Analize dahil edilmeyen iki Onerme incelendiginde
katihmalarin  biiytik 6lgekli firmalarin ikamet ettikleri sehrin potansiyelinden

haberdar olsalar hi¢ vakit kaybetmeden yatirim yapacaklar: yoniinde tutuma sahip

14
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olduklar1 (3,37) goriilmektedir. Buna karsin sehirlerinin alt yap1 imkanlar1 s6z konusu
oldugunda ise yatirim yapmak igin elverisli oldugu gortisiine de katilmadiklar (2,90)

ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 7. Dogu Karadeniz Sehirlerinin Yatirim Yapilabilme Potansiyeline iligkin

Genel Tutumlarin Kesfedici Faktor Analizi

ORT. | S.S SKEW. | KURT. | FAC

FAKTOR 1. YATIRIM POTANSIYELi FAKTORU

Bu sehir, yapilan yatirimlarin kisa siirede kazanca | 3,51 1,097 | -,482 -,431 ,850

doniisebilecegi bir sehirdir.

Bu sehrin tamitimi yapilsa yatirimlar dikkat cekici | 3,76 1,070 | -,773 ,052 ,802

oranda artar.

Bu sehir, yatinm yapilabilir potansiyele sahip bir | 3,42 | 1,209 | -,459 -,761 ,791
sehirdir

Bu sehrin cografik yapisi yatirnm yapmaya elveriglidir. | 3,10 1,210 | -,113 -,932 ,704

Bu sehir, ulasim imkanlarinin gelismis olmas: | 3,07 1,251 | -,154 -,989 ,697

nedeniyle yatirim yapilabilir bir sehirdir.

Bu sehrin iklimi yatirim yapmaya elverislidir. 3,20 1,108 | -,189 -,588 ,665

Bu sehir, kalifiye eleman yeterliligi bakimindan yatirim | 3,03 1,151 | -,066 -, 765 ,632

yapilabilir bir sehirdir.

Yatirimcei olsam ilk tercih edecegim sehir burasi olurdu. | 2,83 1,205 | ,069 -,898 ,589

FAKTOR 2. iS INSANI FAKTORU

Bu sehirde yasayan is insanlar1 bu sehre yeterince | 2,44 1,170 | ,456 -,656 ,867
yatirim yapmaktadir.
Bu sehirde olup da baska sehirlerde yasayan is | 2,30 1,134 | ,563 -484 ,865

insanlar1 yatirimlarini fazlasiyla bu sehre yapmaktadir.

Yatirim yapilabilme potansiyeline sahip olma ile ilgili 6l¢egin analize tabii
tutulmas1 sonucunda iki faktoriin elde edildigi goriilmektedir. Bu faktorlerden
birincisi yatirim potansiyeli faktorii olarak isimlendirilmistir. Toplamda sekiz
onermeden olusan bu faktdr, toplam varyansin %47,344’iinii agiklamaktadir. Ozdegeri

4,734 olan bu faktoriin giivenilirlik degeri ,885’tir. Bu sonug ¢alismanin iyi derecede

15
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giivenilir oldugunu ortaya koymaktadir. Yatinm potansiyeli faktoriinti olusturan
onermelerin ortalamalar: incelendiginde su sonuglar ortaya ¢ikmaktadir (Bkz. Tablo
7). Katilimcilar, sehirlerinin tanitiminin yapilmas: halinde yatirimlarin dikkat gekici
oranda artabilecegine (3,76), sehirlerine yapilacak olan yatirnmlarin kisa siirede
kazanca doniisebilecegine (3,51), sehirlerinin yatirim yapilabilir potansiyele sahip
olduguna (3,42), iklimin (3,20) ve cografik yapmin (3,10) yatirim yapmaya elverigli
olduguna, ulasim imkanlarinin gelismis olmasi nedeniyle de (3,07) ve kalifiye eleman
yeterliligi bakimindan (3,03) yatirim yapilabilir olduguna yonelik tutuma sahip
olduklar1 goriilmektedir. Ancak katilimcilar kendilerinin yatirimci olmalar1 halinde

yatirim igin ilk tercihlerinin ikamet ettikleri il olmayacagin (2,83) beyan etmislerdir.

Yatirim yapilabilme potansiyeli 6lgegi cercevesinde elde edilen ikinci faktor
olan, is insani faktorii incelendiginde giivenilirlik derecesinin (Cronbach’s Alpha),790
ve 0z degerinin 1,563 oldugu, toplam varyansin ise %15,627'sini agikladig:
goriilmektedir. 2 onermeden olusan is insar faktoriine gore katilimcilar sehirlerinde
yasayan is insanlarmin (2,44) ve kendi sehirlerinden olup baska sehirde yasayan is
insanlarinin  da yatinmlarmi fazlasiyla o sehre yaptiklar1 (2,30) goriisiine

katilmadiklar: ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 8. Dogu Karadeniz Sehirlerinin Yatirim Yapilabilme Potansiyeline iliskin

Genel Tutumlarin Kesfedici Faktor Analizinin Gegerlilik-Giivenilirlik Degerleri

FAC1 FAC2
Ozdeger (Eigenvalue) 4,734 1,563
Aciklanan Varyans 47,344 15,627
Cronbach’s Alpha ,885 ,790

KMO Measure of Sampling Adequacy (Orneklem |,871

Yeterlilik Testi)
Bartlett’s Test of Sphericity X2=5363,644 S.D=,45 p=,000
Cronbach’s Alpha ,871

16
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3.7.3 Sehirlerle Tlgili Verilerin Ayr1 Ayr1 Analizi

Dogu Karadeniz illerine yonelik marka sehir tutumlarinin 6l¢tilmeye ¢alisildig:
bu ¢alismada, bolgesel analizlere ve bulgulara yukarida yer verilmektedir. Arastirma
orneklemi igerisinde yer alan sehirlerin her biri ile ilgili elde edilen verilerin analizi ve
bulgularina ise asagida yer verilmektedir. Calismanin hacmini artirmamak amacryla
aragtirmaya katilanlarin demografik ozelliklerine detayli olarak yer verilmemis ve

onemli goriilen noktalar arastirma kapsaminda vurgulanmustir.

Gergeklestirilen arastirmada her bir sehir ile ilgili tutumlar, Tablo 9.”da ayr1 ayr1
yer almaktadir. Orneklem icerisinde yer alan sehirler ile ilgili degerlendirmeler ise

ayrica ¢alismanin ilerleyen boliimlerinde incelenmektedir.

17
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Tablo 9. Dogu Karadeniz Sehirlerinin Marka Yatirimi Potansiyeline Iliskin Tutumlar

Artvin Bayburt Giresun Giimiishane Ordu Rize Trabzon

N ORT.|S.S [N |ORT.|S.S [N ORT.|S.S [N |ORT.|S.S |N ORT. |S.S |N ORT. |S.S |N ORT.|S. S
Bu sehir, yatirim yapilabilir potansiyele sahip bir sehirdir. 124 3,02 (1,162 (109 |3,27 |1,444 |167 (3,75 |1,122 |129 (2,95 |1,161|239 |3,74 |1,166|173 3,25 [1,249|269 3,53 (1,056
Biiyiik olgekli firmalar, bu sehrin potansiyelinden haberdar olsa hig vakit kaybetmeden|124 3,08 (1,214 {109 |3,21 |1,348 |167 (3,96 (4,724 |129 (2,80 |1,107|239 |3,61 |1,047|172 3,24 [1,204|268 3,35 (1,083
yatirim yaparlardi.
Bu sehrin tanitimi yapilsa yatirimlar dikkat gekici oranda artir. 123 3,68 (1,058 (109 |3,63 |1,267 |167 (3,97 |,997 |129 (3,41 |1,129|239 |3,87 |1,008|171 3,74 [1,144|269 3,79 |(,968
Bu sehir, yapilan yatirimlarin kisa siirede kazanca doniigebilecegi bir sehirdir. 122 3,20 (1,090 {104 |3,28 |1,347 |166 (3,78 |1,023 |128 (2,91 |[1,058(239 (3,78 |,976 |173 3,46 |[1,097|266 3,65 [,998
Bu sehir, ulagim imkanlarinin gelismis olmasi nedeniyle yatirim yapilabilir bir sehirdir. |124 2,32 (1,291 (108 |2,61 |1,281 |166 (3,54 (1,179 |129 (2,74 |1,136|238 |3,53 |1,131|174 3,10 |[1,198|269 3,05 (1,174
Bu sehir, kalifiye eleman yeterliligi bakimindan yatirim yapilabilir bir sehirdir. 123 2,62 1,184 (109 (2,77 (1,303 |166 (3,29 (1,039 |129 (2,41 [1,087(239 (3,46 |1,095|173 (2,99 |1,128(268 (3,09 |1,016
Bu sehrin cografik yapisi yatirim yapmaya elveriglidir. 122 2,61 (1,188 (108 (3,20 (1,302 (167 (3,41 |1,037 (129 (2,28 |1,023|239 (3,71 |1,047|172 2,94 |1,243(267 (3,04 |1,136
Bu sehrin iklimi yatirim yapmaya elveriglidir. 123 2,97 11,032 |109 (2,87 (1,292 |167 (3,45 (929 |129 (2,77 |1,163(239 (3,76 |1,008|174 290 |1,118|268 (3,20 |,977
Bu sehrin altyapr imkanlar: yatirim yapmaya elveriglidir. 124 2,42 (1,141 (107 (2,83 (1,292 (167 (3,42 |2,516 (129 (2,33 |1,026(|238 (3,40 |1,124|173 2,60 |1,140(368 (2,86 |1,029
Yatirimer olsam ilk tercih edecegim sehir burasi olurdu. 123 2,68 (1,230 (109 (2,72 (1,375 [167 (3,13 |1,048 (129 (2,19 |1,095|238 (3,16 |1,189(171 2,64 |1,171(268 (2,89 |1,146
Bu sehirde yasayan is insanlar1 bu sehre yeterince yatirim yapmaktadir. 123 2,33 1,231 ({107 |2,19 |1,395 |167 (2,38 |1,220 |129 (2,12 |,932 (239 (2,71 |1,165|169 2,46 |1,154(263 2,53 (1,066
Bu sehirden olup da bagka sehirlerde yasayan is insanlar1 yatirimlarini fazlasiyla bu sehre|124 2,20 (1,097 {110 {1,99 |1,310 |167 (2,25 |1,216 |129 [1,97 |,856 (239 |2,55 |1,190|173 2,45 |1,133(265 2,34 (1,018
yapmaktadir.
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3.7.3.1. Artvin’in Yatirim Yapilabilme Potansiyeline iliskin Tutumlar

Arastirma cercevesinde katilimcilara ticlincii bir 6lgek ile sorulan Artvin’in
yatirim yapilabilme potansiyeline iliskin tutumlara verilen yamtlarin gecerliligi
(KMO=,870) ve giivenilirligi (Cronbach’s Alpha=904) sagladig1 goriilmektedir (Bkz.
Tablo 10). Bartlett’s testine gore her bir onerme ile ana grup arasinda da anlaml

farklilik oldugu (X?= 802,577, S.D=,66, p=,000) ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 10. Artvin’in Yatirim Yapilabilme Potansiyeline Iliskin Tutumlarin

Gegerlilik-Giivenilirlik Analizi

KMO Measure of Sampling Adequacy ,870
Bartlett’s Test of Sphericity X?= 802,577 S.D=,66 p=,000
Cronbach’s Alpha ,904

Artvin’in yatirim yapilabilme potansiyeline iligkin tutumlar1 6lgmek amaciyla
Olcekte yer verilen 12 ifadeye katilimcilarin verdikleri yanitlar, tanimlayici istatistik
analizine tabi tutulmustur. Tablo 9.”da yer alan verilere gore katilimcilarin dort ifadeye
olumlu yonde katihm gosterdigi, geriye kalan sekiz ifadeye ise olumsuz tutum beyan
ettikleri ortaya ¢ikmaktadir. Katilimcilara gore Artvin, yatirnm yapilabilir potansiyele
sahip (3,02) ve yatirimlarin kisa siirede kazanca doniisebilecegi bir sehirdir (3,20).
Sehrin tanitiminin yapilmasi halinde yatirimlarin dikkat ¢ekici oranda artacagini (3,68)
diistinen katilimcilar, biiytik 6lgekli firmalarin sehrin potansiyelinden haberdar
olmalar1 halinde hi¢ vakit kaybetmeden sehre yatirnm yapacaklarina (3,08)

inanmaktadirlar.

Buna karsin katilimcilara gore Artvin, cografik yapist (2,61), iklimi (2,97),
altyapr (2,41) ve ulasim imkanlarinin gelismis olmasi (2,32) ve kalifiye eleman
yeterliligi bakimindan (2,62) yatirim yapmaya elverisli bir sehir degildir. Artvin'de

yasayan is insanlarmin (2,33) ve Artvinli olup da baska sehirde yasayan is insanlarmin
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da yatirimlarini bu sehre yapmadiklarini (2,20) ve hatta kendileri dahi bir yatirimei

olsalar ilk tercihlerinin bu sehir olmayacagini (2,68) dile getirdikleri goriilmektedir.
3.7.3.2. Bayburt’un Yatinm Yapilabilme Potansiyeline {ligkin Tutumlar

Arastirma gergevesinde katilimcilara {igiincii bir 6lgek ile sorulan Bayburt'un
yatirim yapilabilme potansiyeline iliskin tutumlara verilen yamtlarin gegerliligi
(KMO=,889) ve gtivenilirligi (Cronbach’s Alpha=,917) sagladig1 goriilmektedir (Bkz.
Tablo 11). Bartlett’s testine gore her bir onerme ile ana grup arasinda da anlamh

farklilik oldugu (X?= 735,954, S.D=,66, p=,000) ortaya ¢ikmaktadur.

Tablo 11. Bayburt'un Yatirim Yapilabilme Potansiyeline Iliskin Tutumlarin

Gecgerlilik-Giivenilirlik Analizi

KMO Measure of Sampling Adequacy ,889
Bartlett’s Test of Sphericity X?=735,954 S.D=,66 p=,000
Cronbach’s Alpha ,917

Bayburt sehrinin yatirim yapilabilme potansiyeline iliskin 12 ifadeden olusan
olgege katilimallarin verdikleri yanitlarin tanimlayici istatistiklerine gore bes
onermeye olumlu yonde katilim gosterildigi ortaya ¢ikmaktadir (Bkz. Tablo 9). Buna
gore, Bayburt yatirnm yapilabilir potansiyele sahip bir sehirdir (3,27). Sehrin tanitimi
yapilmas: halinde yatinmlarda dikkat ¢ekici oranda artis (3,63) saglanabilir ve yapilan
yatirimlar kisa stirede kazanca doniigebilir (3,28). Cografik yapisi agisindan yatirim
yapmaya elverisli oldugunu (3,20) diistinen katilimcilara gore biiyiik 6lgekli firmalar
Bayburt'un potansiyelinden haberdar olsalar hi¢ vakit kaybetmeden yatirim

yapabilirlerdi (3,21).

Katilimcilarin bu olumlu tutumlarma ragmen, Bayburt ile ilgili bir¢ok olumsuz
tutumunda oldugu goriilmektedir. Kalifiye eleman yeterliligi (2,77) ve ulasim
imkanlariin gelismis olmas: (2,61) nedeniyle yatirim yapilabilir bir sehir oldugu
goriisiine katilmayan katilimcilar, sehrin ikliminin (2,87) ve altyapr imkanlarinin (2,83)
da yatirim yapmaya elverigli olmadigini diisiinmektedirler. Gurbetteki Bayburtlu is
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insanlarmin yatirimlarimi fazlasiyla bu sehre yaptiklar: (1,99) ve sehirde yasayan is
insanlarinin yeterince bu sehre yatirnm yaptiklar1 (2,19) goriisiine katilmayanlarin,
kendilerinin yatirimci olmalar1 halinde ilk tercihlerinin Bayburt olacagi (2,72)

onermesine de olumlu katilim saglamadiklar1 goriilmektedir.
3.7.3.3. Giresun’un Yatirim Yapilabilme Potansiyeline Tliskin Tutumlar

Giresun'un yatirim vyapilabilme potansiyeline iliskin tutumlara verilen
yanitlarin gegerliligi (KMO=,811) sagladig1 goriilmekle birlikte giivenilirlik degerinin
(Cronbach’s Alpha=,628) oldugu fakat orta diizeyde de olsa giivenilirligi sagladig:
goriilmektedir. Bartlett’s testine gore her bir 6nerme ile ana grup arasinda da anlamh

farklilik oldugu (X?*= 756,459, S.D=,66, p=,000) ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 12. Giresun’un Yatirim Yapilabilme Potansiyeline iliskin Tutumlarin

Gegerlilik-Giivenilirlik Analizi

KMO Measure of Sampling Adequacy ,811
Bartlett’s Test of Sphericity X2= 756,459 S.D=,66 p=,000
Cronbach’s Alpha ,628

Giresun'un yatirim yapilabilme potansiyeline iliskin hazirlanan olgekte 12
onerme tanimlayici istatistik analizine tabi tutulmustur. Tablo 9.daki verilere gore
Giresun yatirim yapilabilir bir potansiyele sahip (3,75), yapilan yatirimlarin kisa
siirede kazanca dontisebilecegi (3,78) bir sehirdir. Yine katilimcilara gore biiytik 6lgekli
firmalar sehrin potansiyelinden haberdar olsalar hi¢ vakit kaybetmeden buraya
yatirim yaparlardi, seklindeki 6nermeye (3,96) katilim gosterdikleri goriilmektedir.
Sehrin tanitiminin yapilmasi halinde yatirimlarin dikkat ¢ekici oranda artacagini (3,97)
diisiinen katimcilara gore Giresun, ulasim imkanlarmin gelismis olmas: (3,54) ve
kalifiye eleman yeterliliginin bulunmas: (3,29) nedeniyle yatirim yapilabilir bir
sehirdir. Katilimcilar, cografik yapisimin (3,41), ikliminin (3,45), altyapr imkanlarmin
(3,42) yatinm yapmaya elverisli oldugunu distindiikleri Giresun'un yatirimci

olmalar1 halinde ilk tercihleri olacagmi (3,13) dile getirmektedirler. Diger taraftan
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katilimcilara gore sehirde yasayan is insanlar1 (2,38) ve Giresunlu olup baska sehirde

yasayan is insanlari (2,25) sehre yeterince yatirim yapmamaktadirlar.
3.7.3.4. Giimiishane’nin Yatirim Yapilabilme Potansiyeline fliskin Tutumlar

Markalasma calismalarinda 6nemli hususlardan birisi de sehrin yatirimlari
¢ekebilme potansiyeline sahip olmasidir. Bu gercevede katilimcilara Giimiishane'nin
yatirim yapilabilir olma potansiyeli ile ilgili hazirlanan Olgek {izerinden sorular
sorulmus ve elde edilen veriler analiz edilmistir. Bu ¢ercevede oncelikle arastirmanin
gecerliligi ve giivenilirligi saglayip saglamadig1 analiz edilmis ve gerceklestirilen
analizlere gore arastirmanin hem gecerli (KMO=,881), hem de giivenilir (Cronbach’s
Alpha=,899) oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Bartlett’s testine gore her bir 6nerme ile ana
grup arasinda da anlamh farklihk oldugu (X*= 863,391, S.D=,66, p=,000) ortaya

¢ikmaktadir.

Tablo 13. Giimiigshane’nin Yatirim Yapilabilme Potansiyeline iliskin Tutumlarin

Gecgerlilik-Giivenilirlik Analizi

KMO Measure of Sampling Adequacy ,881
Bartlett’s Test of Sphericity X?= 863,391 S.D=,66 p=,000
Cronbach’s Alpha ,899

Tablo 9.da yer alan Gilimiishane’nin yatirnm yapilabilme potansiyelini
incelemek amaciyla elde edilen veriler, tanimlayici istatistik analizine tabi tutulmus ve
elde edilen verilere asagida yer verilmistir. Yatirim yapilabilme potansiyeli agisindan
Gilimiishane ile ilgili veriler incelendiginde, katilimcilarin 6nermelerden sadece bir
tanesine olumlu yonde ytiiksek ve geriye kalan 11 6nermeye ise olumsuz yonde diisiik
katilm gosterdikleri ortaya c¢ikmaktadir. Olumlu yondeki tek katiima gore
katihlmcilar, Giimiishane’nin tanitimi yapilirsa yatirnrmlarin dikkat cekici oranda

artacagi (3,41) ile ilgili tutuma sahiptirler.
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Diger taraftan sehri yatirim yapilabilir potansiyele sahip oldugu gortisiine
(2,95) ve sehre yapilan yatirimlarin kisa siirede kazanca doniisebilecegi goriisiine
(291) olumsuz tutum gosteren katilimcilar, biiylik Olgekli firmalarin sehrin
potansiyelinden haberdar olsa hi¢ vakit kaybetmeden yatirim yaparlar (2,80)
onermesine de olumsuz yaklasimda bulunmuslardir. Sehrin, kalifiye eleman
yeterliligi (2,41) ve ulasim imkanlarmin gelismis olmasi nedeniyle yatirim yapilabilir
oldugu (2,74) goriisiine olumsuz yaklasan katilimcilar, sehrin cografik yapisinu (2,28),
ikliminin (2,77) ve alt yap1r imkanlarinin (2,33) da yatirim yapmaya elverisli olmadig:
yoniinde goriise sahiptirler. Kendilerinin yatirimcr olmalar1 halinde ilk tercihlerinin
Glimiishane olmayacagmi (2,19) belirten katilimcilar, bu sehirde yasayan is
insanlarinin (2,12) ve bu sehirden olup baska sehirde yasayan is insanlarmin (1,97)

yatirimlarini fazlasiyla bu sehre yaptiklar: 6nermesine de katilmamaktadirlar.

3.7.3.5. Ordu’nun Yatirim Yapilabilme Potansiyeline Iliskin Tutumlar

Ordu sehrinin yatirim yapilabilme potansiyeline iligkin tutumlara verilen
yanutlarin gegerliligi (KMO=,838) ve giivenilirligi (Cronbach’s Alpha=,868) sagladig:
goriilmektedir. Bartlett’s testine gore her bir 6nerme ile ana grup arasinda da anlamh

farklilik oldugu (X?=1532,309, S.D=,66, p=,000) ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 14. Ordu’nun Yatirim Yapilabilme Potansiyeline Iliskin Tutumlarin

Gecgerlilik-Giivenilirlik Analizi

KMO Measure of Sampling Adequacy ,838
Bartlett’s Test of Sphericity X?=1532,309 S.D=,66 p=,000
Cronbach’s Alpha ,868

Yatinm yapilabilme potansiyeli ile ilgili katilimcilar Ordu'nun yatirim
yapilabilir bir potansiyele sahip bir sehir oldugunu (3,74) ve biiyiik 6lgekli firmalarin
sehrin potansiyelinden haberdar olmalar1 halinde hi¢ vakit kaybetmeden yatirim

yapabilecekleri (3,91) ©Onermesine katilim gosterdikleri goriilmektedir. Tanitimi
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yapilmasi halinde yatirimlarin dikkat gekici bir oranda artabilecegine (3,87) inanilan
Ordu, yapilan yatirmmlarin kisa siirede kazanca doniisebilecegi (3,78) ve ulasim
imkanlarinin gelismis olmas1 nedeniyle yatirim yapilabilir (3,53) bir sehir olarak
goriilmektedir. Cografik yapismnin (3,71), ikliminin (3,76) ve altyap1 imkanlarinin (3,40)
yatirim yapmaya elverisli oldugu iddia edilen sehrin kalifiye eleman yeterliligi
bakimindan da yatirim yapailabilir nitelikte oldugu (3,46) ve yatirimci olmalari halinde

ilk tercihlerinin Ordu olacagini (3,16) dile getirilmektedir.

Tim bu olumlu tutumlarn aksine katihmcilara gore, sehirde yasayan is
insanlar1 (2,71) ve baska bir sehirde yasayan Ordulu is insanlari (2,55) sehre yeterince

yatirim yapmamaktadir.
3.7.3.6. Rize’nin Yatirim Yapilabilme Potansiyeline iliskin Tutumlar
Rize'nin yatirim yapilabilme potansiyeline iliskin tutumlara verilen yanitlarin
gecerliligi (KMO=,856) ve giivenilirligi (Cronbach’s Alpha=887) sagladig:
goriilmektedir. Bartlett’s testine gore her bir 6nerme ile ana grup arasinda da anlamh

farklilik oldugu (X>=1008,247, 5.D=,66, p=,000) ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 15. Rize’nin Yatirim Yapilabilme Potansiyeline Iliskin Tutumlarin

Gegerlilik-Giivenilirlik Analizi

KMO Measure of Sampling Adequacy ,856
Bartlett’s Test of Sphericity X2=1008,247 S.D=,66 p=,000
Cronbach’s Alpha ,887

Tablo 9.da Rize'nin yatirim yapilabilme potansiyeline iliskin hazirlanan
olgekte 12 6nermeye yer verilmektedir. Rize, yatirim yapilabilme potansiyeli acisindan
arastirlldiginda, katilimcilarin verdikleri cevaplara gore, Rize yatirim yapailabilir
potansiyele sahip bir sehirdir (3,25). Biiyiik 6lgekli firmalarin, sehrin potansiyelinden
haberdar olmasi halinde hi¢ vakit kaybetmeden yatirnm yapabileceklerine (3,24)

inanan katilimalar, sehrin tanitimi yapilirsa yatirimlarin dikkat cekici oranda
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artacagini (3,74) ve yapilan yatirimlarinda kisa siirede kazanca dontisebilecegini (3,46)
diistinmektedirler. Yine onlara gore, Rize ulasgim imkanlarinin gelismis olmasi

nedeniyle yatirim yapilabilir bir sehirdir (3,10).

Bu olumlu yaklagimlarin yaninda katihmcilar, Rize’nin yatirim yapilabilir olma
potansiyeli ile ilgili olumsuz tutumlara da sahiptirler. Elde edilen verilere gore
katihmcilar, kalifiye eleman yeterliligi bakimindan Rize’nin yatirnm yapilabilir bir
sehir olmadigini (2,99), cografik yapisinin (2,94), iklim kosullarinin (2,90) ve altyapi
imkanlarinin  (2,60) yatinm yapmaya elverisli olmadigini diisiinmektedirler.
Katilimcilara gore Rizeli olup baska sehirlerde yasayan is insanlar1 (2,45) ve sehirde
yasayan is insanlar1 da (2,46) bu sehre yeterince yatirim yapmamaktadir. Bununla
birlikte kendileri de yatirimci olmalar1 halinde ilk tercih edecekleri sehrin Rize

olmayacagini (2,64) beyan ettikleri goriilmektedir.
3.7.3.7. Trabzon’un Yatinm Yapilabilme Potansiyeline iliskin Tutumlar

Markalasma calismalarinda 6nemli hususlardan birisi de sehrin yatirimlari
cekebilme potansiyeline sahip olmasidir. Bu cercevede katilimcilara Trabzonun
yatirim yapilabilir olma potansiyeli ile ilgili hazirlanan olgek {izerinden sorular
sorulmus ve elde edilen veriler analiz edilmistir. Bu ¢ercevede oncelikle arastirmanin
gecerliligi ve giivenilirligi saglayip saglamadig1 analiz edilmis ve gerceklestirilen
analizlere gore arastirmanin hem gecerli (KMO=,871), hem de giivenilir (Cronbach’s
Alpha=,884) oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Bartlett’s testine gore her bir 6nerme ile ana
grup arasinda da anlamli farkliik oldugu (X?= 1460,361, S.D=,66, p=,000) ortaya

¢ikmaktadir.
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Tablo 16. Trabzon’un Yatirim Yapilabilme Potansiyeline iliskin Tutumlarin

Gegerlilik-Giivenilirlik Analizi

KMO Measure of Sampling Adequacy ,871
Bartlett’s Test of Sphericity X2=1460,361 S.D=,66 p=,000
Cronbach’s Alpha ,884

Tablo 9. incelendiginde yatirim yapilabilme potansiyeli agisindan Trabzon
sehrinin yatirim yapilabilir bir potansiyele sahip oldugu (3,53) goriisiiniin ortaya
ciktigr goriilmektedir. Katilimcilara gore sehrin tanitimi yapilsa yatirimlar dikkat
cekici oranda artar (3,79) ve biiyiik Olgekli firmalar, bu sehrin potansiyelinden
haberdar olsa hi¢ vakit kaybetmeden yatirim yaparlard: (3,35). Sehre yapilan
yatirimlarin kisa silirede kazanca doniisebilecegine (3,65) inanan katihimcilar,
Trabzon'un ulasim imkanlarinin gelismis olmasi (3,05) ve kalifiye eleman yeterliligi
bakimindan (3,09) yatirim yapilabilir bir sehir oldugunu diistinmektedirler.
Katilimcilara gore sehrin cografik yapisi (3,04) ve iklimi (3,20) yatirim yapmaya

elveriglidir.

Ancak yine katihmcilara gore Trabzon sehrinin alt yapr imkanlar1 yatirim
yapmaya elverigli degildir (2,86). Kendilerinin yatirimcr olmalar1 halinde ilk
tercihlerinin Trabzon olmayacagimi (2,89) belirten katilimcilar, sehirde yasayan is
insanlarinin (2,53) ve sehirden olup baska sehirde yasayan is insanlarinin

yatirimlariin fazlasiyla bu sehre yaptiklari (2,34) gortisiine de katilmamaktadirlar.

SONUC
Dogu Karadeniz Sehirlerinde ikamet edenlerin kendi sehirlerinin yatirim

yapilabilme potansiyellerine yonelik tutumlar:i arastirilmasi amaglandigi bu
arastirmada, toplamda 10 onerme ile iki faktore ulasilmistir. Buna gore yatirim
potansiyeli faktorii 8 onerme ile desteklenirken, is insami faktorii 2 Onerme ile

desteklenmektedir.
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Sehrin yatirnm potansiyeli: Sehir sakinlerinin sehirleri ile ilgili yatirrm potansiyeli
degerlendirmelerinden olusmaktadir. Sehre yapilmasi muhtemel yatirimlarim,
katilimailar agisindan gehirde pozitif yonlii etkide bulunacag: dile getirilmektedir.
Marka sehir siirecinin de temeli olan tanitim faaliyetleri ile desteklenen sunumlar,
yatirim potansiyeli konusunda sehre kisa siirede kazang saglayabilir bir alt yap1
olusturabildigi, ayrica sehrin sahip oldugu her tiirlii potansiyelin (iklim, cografik yap1
vb.) yatirim igin elverislilik tasidig1 anlasilmaktadir. Son yillarda ozellikle gelistirilen
ulasim faaliyetlerinin yatirim potansiyeli agisindan da faydali olduguna deginilerek,
sehirlerin yeterli kalifiye elemana sahip oldugu vurgulanmaktadir. Katilimcilarin
genel olarak yatirima yonelik olumlu tutuma sahip olduklar1 anlasilmaktadir. Ancak
sehre dair muhtemel bir yatirim yapma potansiyellerinin ise diisiik oldugu
goriilmektedir.

Is insani: Sehir sakinlerinin sehrin potansiyel yatirimcilar1  hakkindaki
degerlendirmelerinin, sehirde yasayan is insanlariin yatirim karari alma ve disarida
yasaylp da yatirim yapabilme potansiyeli konularinda, onermelere katilmadiklar
goriilmektedir. Bu durum, o sehirli yatirnmcilarin sehrin yatirimlari ile ilgilenmekten
ziyade bagska yerlerdeki yatirimlar ile ilgilendigini seklinde anlasilmakta, yani yatirim
potansiyelini o sehrin potansiyel yatirimcilarinin bile tercih etmedikleri
vurgulanmaktadir.

Sonug olarak, tiim sehirlere ait sonuglar derinlemesine analiz edildiginde, sehir
sakinleri agisindan Dogu Karadeniz Bolgesinde yer alan sehirlerin, yatirim
potansiyellerin yiiksek diizeyde oldugu, ozellikle sehirlerin potansiyelini daha iyi
anlatabilecekleri tanitim ve markalagma faaliyetlerine ihtiyag oldugu, sehirlerin sahip
oldugu varlik, iirtin, iklim, cografik yapr yani potansiyelin sehrin c¢ekicilikleri
agisindan yeterli ve bu potansiyele dair yapilacak yatirimlarin getirileri sonucunda
karlilik olusturma ihtimalinin oldugu sdylenebilir.

Ancak bu sehirlerin sahip oldugu potansiyel yatirimcilarin ve is insanlarinin,
sehirlerine yatinm yapmalar1 hususunda tesvik edilmeleri ve bir aidiyet hissi
gelistirmeleri gerektigi sonucu c¢ikartilabilir. Bu baglamda daha once bircok

27

S9YJ.Jeasay uonediunwwo) ziuapedey Jo |eudnor

Aralk 2021, Cilt: 11 Sayi:2




Karadeniz Iletisim Arastirmalari Dergisi

arastirmaci tarafindan da teklif edilen, Marka sehir platformlarinin, bu sehirlerin
yatirirm yonlendirme, tesvik ve potansiyel paylasimi gibi hususlarda projeler
hazirlamas1 gerektigi ve alt yapir imkanlarini gelistirmesi gerektigi Onerilebilir.
Sehirlilerin bile sehirleri ile ilgili yatirrm degerlendirmelerinin beklenenden az
oldugunu gosteren yukaridaki sonuglar, sehir ici biling ve aidiyet hissi gibi iletisim

yonlii gelistirilebilecek duygularin, ne kadar gerekli oldugunun bir kamitidur.
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