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OZET

Bu ¢aligmada, siyasal kampanyalar ve bu siiregte yer alan siyasal reklamcilik olgusundan
hareketle partilerin 2009 yerel se¢imleri kampanyas1 déneminde yogun olarak kullandiklar1 gazete
reklamlari icerik ¢6ziimlemesi yontemi ile degerlendirilmistir.

29 Mart 2009 Tiirkiye Yerel Se¢imlerinde Nigde’de en ¢ok oyu alan ii¢ partinin (CHP, AK
Parti ve MHP) 1-28 Mart tarihleri arasinda Nigde Haber, Gilindem, Yeni Yildiz ve Hamle
gazetelerinde yayinlanan reklamlari karsilastirmali olarak analiz edilerek incelenmistir.
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A COMPARATIVE ANALYSIS OF ADVERTISEMENTS OF POLITICAL PARTIES
PUBLISHED IN NIGDE LOCAL NEWSPAPERS

ABSTRACT

In this study, the newspaper advertisements that were used commonly by political parties
during 2009 Municipal Elections have been examined with the framework of content analysis.

The advertisements of AK Party, CHP and MHP (the first three parties in terms of vote
number gained) published in local newspapers of Nigde (Nigde Haber, Gundem, Yeni Yildiz, Hamle)
between 1 March and 28 March 2009 were studied and compared with content analysis.
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GIRIS
Siyasal pazarlama karmasi igerisindeki en ¢ok Onem verilen bilesen, hedef
segmenin parti ile ilgili tutum ve davraniglarini olumlu sekle getirmek, parti ile segmeni
belirli bir amag igin bulusturmak ve partiye olan inang, giiven, saygi ve destegi siirdiirmek
icin planlanan ve yapilan iletisim siireglerini kapsayan "tutundurma" c¢abalaridir.
Tutundurma faaliyetlerinin kullanilmasiyla, {rliniin -lider, parti programi ve/veya

aday(lar)in- eksiklikleri ortadan kaldirilarak, oy verme konusunda se¢menin ikna
edilebilmesi s6z konusu olabilmektedir.

Siyasal tutundurma araglarinda, teknolojik geligmelere paralel olarak zaman
icerisinde stirekli bir degisim yasanmaktadir. "Siyasal tutundurma, bir siyasal partinin,
adayin ya da vaatlerinin segmen tarafindan daha kolay benimsenmesini saglamak amaciyla,
siyasal Orgiitler tarafindan yliriitilen, se¢meni ikna etme amacina yonelik, bilingli,
programlanmis ve esgiidiimli faaliyetlerden olusan bir iletisim siireci” (Divanoglu, 2007:
98 ) olarak tanimlanmaktadir.

Tutundurma araglarmin kullanilmasiyla, hedef se¢men, orgiit ya da topluluk
tizerinde AIDA Modeli 1s18inda, dikkat cekme (attention), ilgi uyandirma (interest), istek
uyandirma (desire) ve harekete gecirme (action) gibi olumlu etkilenmeler meydana
getirilmeye caligilmaktadir (Mucuk, 2009: 183).

Tutundurma siyasal pazarlama karmasinda dnemli bir yere sahiptir ve partiler ve
adaylar1 tarafindan kullanilan etkili bir pazarlama aracidir. Siyasal pazarlamanin
tutundurma karmasi elemanlart igerisinde; reklam, kisisel satig, satig gelistirme araglar1 ve
halkla iliskiler faaliyetlerinin yani sira, propaganda faaliyetleri de girmektedir.

Siyasal tutundurma araglarinin segmeni (tiiketicileri) etkileme giicii, kullanilan
araca gore degisebilmektedir. Tutundurma araglarmin tiimii, se¢men iizerinde az veya ¢ok
bir etkiye sahiptir. Bu nedenle, siyasetgiler de bu araglar1 kullanarak, rakiplerine gore
avantaj saglamak istemektedirler. Bu durum da giiniimiizde, siyasette son derece olagan
karsilanmakta ve genis bicimde kullamlmaktadir (Ozkék, 1993: 1).

Reklam, siyasal pazarlama kullaninmmna en c¢ok agirlik veren tutundurma
araglarinin baginda gelmektedir. Reklamlarin yayinlatilacag iletisim araglarinin se¢iminde,
erisilmek istenilen hitap edilecek kitlenin temel 6zellikleri goz dniinde bulundurulmaktadir.
Bu baglamda, reklamla ulasilmak istenen spesifik amag(lar), bu is i¢in ayrilacak biitge,
hedef kitledeki tiiketicilerin 6zellikleri ve reklam araglarinin bu 6zelliklere hitap edebilme
yetenegi gibi dzellikler gbz dniinde bulundurulmaktadir (Mucuk, 2009: 222).

Bu caligmada, 29 Mart 2009 giinii yapilan Tiirkiye Yerel Secimleri’nde, siyasal
partilerin Nigde yerel basimninda yaymlatmis olduklar: siyasal reklamlari, igerik analizleri
kullanilarak degerlendirilmekte ve parti reklamlarimin bir durum tespiti yapilmaktadir.
Temel olarak 29 Mart 2009 se¢imlerinin alinmasi ve Nigde’deki yerel basinda yayilatilan
siyasal parti reklamlarinin belirlenmesi nedeniyle, Nigde il merkezinde yayinlanan
gazetelerin 1-28 Mart 2009 tarihleri arasinda ¢ikarilan niishalart incelemeye almmuistir.
Incelenen yerel gazeteler, Nigde’de en yiiksek tiraja sahip dort gazetesidir.

Reklamlar1 karsilastirilan partiler ise, Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti),
Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) ve Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP)’dir. Bu {i¢ partinin
Nigde’de aldig1 oy oran1 % 90’1 bulmaktadir.
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Bu caligmada, Nigde yerel basininda siyasal reklam uygulamalari ile birlikte,
halkla iliskiler kapsaminda ¢ikan haberler, sekil ve icerik yoniiyle incelenmektedir.

1. BIR TUTUNDURMA BILESENi OLARAK: SIYASAL REKLAM

Reklam, herhangi bir mal, hizmet ya da fikrin bedeli 6denerek, kisisel olmayan bir
bicimde yapilan tutundurma faaliyetidir. Siyasal reklam, ticari reklam tekniklerinden
yararlanarak gelistirilen ve reklamin 6zel bir ¢aligma alani olarak diisiiniilebilen bir yoniidiir
(Giirbiiz ve Inal, 2004: 69). Siyasal reklam; segmenlerin siyasal partiler ve aday(lar) ile
ilgili olarak bilgilendirilmesi, algilamalarinin gelistirilmesi ve diger parti veya aday(lar)dan
farkindalik olusturmalari i¢in kullanilan 6nemli bir tutundurma aracidir.

Gilinlimiizde, siyasal parti veya oOrgiitlerin, aday olma hazirliklar1 yapan kisilerin,
hatta halihazirda iktidar olan ve bunu devam ettirme hedefinde olan partilerin yaptiklari
biitiin faaliyetlerin halk tarafindan bilinmesi, takdir edilmesi ve benimsenmesi i¢in, reklam
basta olmak iizere, diger tutundurma cabalarindan da yararlanma yoluna gidilmektedir.
Tutundurma c¢alismalari, hedef kitle, sartlar ve diger etkenler iyi analiz edilerek
yiiriitiilmelidir. Ornegin kirsal alanlar iizerine yapilan/ yapilmasi diisiiniilen bir reklamin
yayinlanacag1 mecra olarak yalnizca internetin segilmesi, reklamdaki mesajlarin hitap
edilen hedef kitleye -ilgili kirsal alanda yasayan koyliilere- erisimini olanaksiz kilabilecek
ve bu nedenle de proje basarisiz olabilecektir. Bu nedenle, hedef kitleye nasil
ulasilabilecegi bu anlamda onemli olmaktadir. Bdylesi bir konuda, mecra olarak internet
yerine, yerel/ genel gazetelerin, televizyonlarin veya radyolarin tercih edilmesi daha dogru
bir yaklagim olacaktir.

Reklam, kitle iletisim araclar1 vasitasiyla mal, hizmet ya da fikir i¢in tiiketici
tutumlart ve davranig kaliplarinin degistirilmesini saglayan, ikna edici bir gii¢ islevi
gormektedir. Kitlelere ulasmadaki basarisindan dolay1 reklam, modern siyasette fark edilir
ve 6nemli bir rol oynamaktadir. Siyasal parti, parti programi, aday veya benimsetilmek
istenen diisiince, reklamlar kullanilarak, hedef kitlelere tanitilmaktadir (Tan, 2002:87).
Reklamin en biiylik 6zelligi -kullanilan reklam araglarina da bagl olarak- kitlelere hitap
etmeyi saglamasidir. Bu ylizden reklam, siyasette ¢ok dnemli bir konuma sahiptir.

Siyasal reklam, kitle iletisim araglarinin gelismesiyle giiniimiizde yaygin bigimde
kullanilmaya baslanmistir. Siyasal reklam, kavram ve uygulama olarak ABD’de dogup
gelistikten sonra, biitlin diinyada kullanilmaya baglanmig ve yayginlik kazanmustir.
Siyasetgiler, sorunlara yaklagimlarinin, diisiincelerinin ve siyasal vizyonlarinin, se¢gmenlerin
farkina varmasi i¢in diger promosyon araglariyla birlikte reklami da kullanmaktadirlar.
Giiniimiizde reklamin politikada kullanimi, ticari reklam tekniklerinden yararlanan, ticari
reklamlarin bir uzmanlk alan1 bigimindedir (Giirbiiz ve Inal, 2004:70).

Siyasal reklamlar tasidiklar1 tema bakimindan temelde iki gruba ayrilmaktadir
(Tan, 2002: 88):

* Olumlu Icerikteki Siyasal Reklamlar: Bir siyasal partinin/ aday(lar)in
yaghilar, oziirliller i¢in yaptiklarini, aday(lari)n aileye baglliklarini, ihtiya¢ sahiplerine
yardimini ve se¢gmenler {izerinde olumlu etki olusturabilecek diger benzer dzelliklerini konu
alan reklamlardir. Siyasal partinin dnemli icraatlari da bu tiir reklamlara konu olmaktadir.

* Olumsuz (Negatif) icerige Sahip Siyasal Reklamlar: Acik veya gizli bicimde,
alay, ironi ya da saldirganlik igeren mesajlara sahip reklamlardir. Rakip adaylarm 6zel
yasantilarinin veya fiziksel bir 6zelliginin elestirilmesi, dil siirgmesi gibi gecici ve istem
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dis1 durumlarinin alay konusu yapilmasi ya da rakiplerin vaatlerinde goriilen tutarsizliklara
vurgu yapilmasi, olumsuz reklamlarin igerigini olusturmaktadir.

2. 29 MART 2009 YEREL SECIMLERINDE NiGDE YAZILI BASININDA
YER ALAN SiYASAL PARTIi REKLAMLARININ KARSILASTIRMALI BiR
ANALIZi

Siyasal reklamlarm 1980’li yillardan baslayarak yazili basinda artan bigimde yer
almasinin -siyasal partilerin pazarlama uygulamalarin1 daha etkin kullanma isteklerinin
disinda -nedenlerinden birisi, medyanin teknolojik gelismelere ayak uydurmasi ve kendini
kolaylikla yeni tekniklere adapte etmesindeki yetenegidir. Bu durum, Tiirkiye i¢in gecerli
oldugu gibi, diinyadaki ozellikle gelismis ve gelismekte olan iilkeler i¢in de gecerli bir
durumu olusturmaktadir.

Yazili medyadaki teknolojik gelismeler konusunda Tirkiye, 1980°li yillardaki
klasik masaiistii yaymciligindan, giiniimiizde yiiksek kapasiteli baski tekniklerinin
kullanildigi ileri bir diizeye ulagmistir. Macintosh gibi grafik islemlerinde yiiksek yetkinlige
sahip bilgisayarlar, yazili ve gorsel basin igin, kullanilmasi zorunlu araglar olmustur.

Grafik ve gorsel teknoloji iireten cihazlar ve yazilimlar araciligiyla, siyasal
reklamlarda kullanilacak temalar, kolaylikla tasarlanabilir hale gelmis ve giiniimiizde
herhangi bir parti, aday veya lider, istenildigi bigimde gorsel olarak sunulabilme imkanina
kavusmustur. Bu sayede mesajlar, degisik grafik ve gorsel kombinasyonlarla se¢mene
takdim edilme olanagina kavusmustur. Photoshop gibi programlar ve diger gorsel
materyaller yardimiyla, bir aday veya lider, kolaylikla hi¢ gitmedigi bir sehirde bulunmus
veya hig¢ kargilasmadigi bir kisi ile samimi bir arkadasmis gibi gosterilebilmekte, istenirse
yiiz hatlar1 bile, verdigi mesaja daha uygun bir sekilde resim iizerinde degisiklik yapilarak
secmenlere sunulabilmektedir. Bu gorsel esneklige kavusmasi nedeniyle, siyasal
reklamlarin yazili ve gorsel basinda yer almasi, son 25-30 yildir katlamali bir sekilde artig
gOstermistir.

Bu calismada, Nigde yerel basininda siyasal reklam uygulamalarn ile birlikte,
halkla iligkiler kapsaminda ¢ikan haberler, sekil ve icerik yoniiyle incelenmektedir.

2.1. Calismanin Amaci

Bu c¢alismada, 29 Mart 2009 Tiirkiye Yerel Secimleri’nde siyasal partilerin siyasal
pazarlama kapsaminda Nigde yerel basininda yiirlitmiis olduklar1 yazili siyasal reklamlari,
icerik analizleri kullanilarak degerlendirilmekte ve parti reklamlarmin durum tespiti
yapilmaktadir. Bu kapsamda, temel olarak 29 Mart 2009 secimlerinin belirlenmesi
nedeniyle, gazetelerin 1-28 Mart 2009 tarihleri arasinda yayinlanan niishalar1 incelemeye
alinmustir. incelenen yerel gazeteler, Nigde’de en yiiksek tiraja sahip dort gazetedir. Bu
gazeteler Hamle, Yeni Yildiz, Giindem, ve Nigde Haber’dir.

Reklamlari karsilastirilan partiler ise, 2009 yerel se¢imlerinde hem Tiirkiye geneli
hem de Nigde’de en yiiksek oy oranina sahip ii¢ partidir. Bu partiler Adalet ve Kalkinma
Partisi (AK Parti), Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) ve Milliyetci Hareket Partisi (MHP) dir.
Bu se¢imlerde il genelinde AK Parti % 40, MHP % 28,5 ve CHP % 21 oy almustir
http://www.yerelsecim.com). Nigde Merkez belediye bagkanligini AK Parti aday1 Faruk
Akdogan kazanmistir.
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2.2. Calismanin Yo6ntemi

Siyasal partilerin kullandig1 reklamlarim incelenmesinde kullanilan arastirmalardan
birisi, betimleyici ¢6ziimleme iken, ikincisi de reklamla ilgili sistematik igerik
¢oziimlemesidir (Balci, 2001). Bu ¢aligmada, nicel igerik ¢dziimlemesi yontemi
kullanilarak sonug elde etme yoluna gidilmistir. Calismada kullanilan temel yontemi igerik
analizi (content analysis) olusturmaktadir.

Igerik analizi, pozitivist bilim anlayis1 icinde gorgiil yontem yardimu ile iletilen
mesajin icerigine yonelik arastirma yontemidir. Analiz, yontembilimsel agidan niceliksel
bir yontem olarak sayilmaktadir. Iletisim calismalarinda, mesajin igerigine iliskin olarak
ortaya ¢ikan literatiiriin 6nemli bir kismi, bu pozitivist ydontemle yapilmaktadir (Atabek).

Icerik analizi, mesajin gozle goriinen dzelliklerinin tarafsiz, kantitatif ve sistematik
acidan incelenmesine dayanan bir arastirma teknigidir (Robertson, 1997: 11). Bu tanimdan
anlasilacag lizere, igerik analizi, gorgiil yontemle mesajlarin incelenmesine dayanmaktadir.
Iletilen mesajin icerisinde bulunan, imal, gizli, kodlu iceriklerin incelenmesi icerik
analizi yonteminin disindadir. Belirli bir sistematigi oldugu i¢in dnceden belirli olan
kurallara sahiptir. Icerik analizi gorsel, tarafsiz bir analiz oldugundan, analizin baska kisiler
tarafindan tekrar yapilmasi neticesinde de ayni sonuglar elde edilecektir.

Bu ¢alismada kullanilan igerik analizi yonteminin siyasal pazarlamada kullanimi,
ilk degildir. Ornegin galismanin da yararlanilan temel kaynaklar1 arasinda yer alan Balci
(2001), benzer sekilde, 1999 se¢imlerinde siyasal partilerin ulusal diizeydeki gazetelerde
yayinlanan reklamlarin igerik analizini yapmaktadir.

2.3. Calismanin Simirhiliklar:

Bu c¢alisma, Nigde’de en cok tiraja sahip dort yerel gazete olan Hamle, Yeni
Yildiz, Giindem ve Nigde Haber’de, Nigde genelinde oylarin biiyiik ¢ogunlugunu alan iig
siyasi partinin (AK Parti, MHP ve CHP) verdigi siyasal reklamlarla ve bu gazetelerde
yayilanan halkla iliskiler faaliyeti kapsamindaki haberlerle smirli tutulmustur. Partiler,
yazili basin reklamlarini, -biraz da maliyetleri diisiirmek amaciyla- ¢ok genis bir zaman
dilimine yaymamakta, segmen lizerinde daha etkin ve kalict olmasi igin, segimlerden 6nceki
son birkag haftada yayinlatmaktadirlar. Bu nedenle, bu ¢alisma da, se¢im dncesi 28 giin ( 1-
28 Mart 2009) igerisinde ilgili gazetelerde yayinlanan reklamlar tizerinde yiiriitiilmistiir.

2.4. Yerel Gazetelerdeki AK Parti Reklamlar1

Yerel gazetelerdeki AK Parti reklamlarinda, belediye baskan adayr Faruk
Akdogan’m resmi, AK Parti’ye se¢im pusulasinda evet miihriiniin basildigini gosteren bir
fotograf ve sloganlar yer almistir. Faruk Akdogan’in fotografi reklamin sag veya sol
tarafina, AK Parti amblemi (ampul) ise Akdogan’in resminin karsisina yerlestirilmistir.

Birinci sayfada en iistte veya sag alt tarafta 245 cm® ve 169 cm’ olarak yaymlanan
kii¢iik alanli reklamlarda AK Parti;
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* Her Sey Nigde I¢in!,
* Dogru Karar1 Nigde Biliyor,

» Belediye Kaynaklarini Kendi Cikarlarmiz I¢in Kullanmayacagimizi Nigde
Biliyor,

= Ak Yonetimin Nigde’yi Kalkindiracagimi Nigde Biliyor,
= Giiler Yiizlii Kaliteli Hizmet, Modern Belediye, Nigde Istiyor,
» iktidar ile El Ele Olmay1 Nigde Istiyor,
» Sorun Ureten Degil, Sorun C6zen Bir Belediye, Nigde Istiyor,
» Amatdr Spora Tesvik ve Destek, Nigde Istiyor,
» Tarim ve Sanayide Onder Sehir Olmay1 Nigde Istiyor,
* Belediyeciligin AK Parti’nin Isi Oldugunu Nigde Biliyor,
» Tarim ve Sanayide Marka Sehir Olmay1 Nigde Istiyor,
* Nigde Spor’un Basarili Olmasmi Nigde Istiyor,
» {simiz Hizmet, Giiciimiiz Millet!,
= Belediyenin Tek Kurusunun Bosa Harcanmayacagini Nigde Biliyor,
= Sen Nigde’sin, Biiyiik Diisiin!,
= Ak Belediyecilikte Marka Sehir Olacagimi Nigde Biliyor,
= Tarihi Dokunun Korunmasi ve Canlanmasini Nigde Istiyor,
* Dogru Karar1 Nigde Biliyor,
= Su, Kanalizasyon, Altyap1 Sorunlarma Son Verecegimizi Nigde Biliyor,
*» Sosyal Belediyecilik, Modern Sehirlesme, Seffaf, ilkeli Y&netim, Nigde Istiyor,
* Belediyeciligin AK Parti’nin Isi Oldugunu Nigde Biliyor
sloganlarmi kullanmistir.

AK Parti, yerel gazetelere tam sayfa olarak dort farkli reklam vermistir. Tam sayfa
reklamlarin ilkinde, "Nigde’nin Ihtiyaci Olan Projeler" bashgmnda, alt: proje resmine yer
verilmistir. Reklamin en altinda "Bu projeleri Nigde istiyor, bu projeleri Nigde hak ediyor",
"Gilizel giinlere AK Parti’ye" sloganlar1 yer almis, en altin saginda ise "AK Parti’ye evet"
miihriiniin resmine yer verilmistir.

Ikinci reklamda, sayfanin en iistiinde "Isimiz hizmet, giiciimiiz millet" ile "AK
adaylar1 Nigde istiyor", sayfanin alt kisminda "Sen Nigde’sin, biiylik disiin!", "AK
adaylar1 Nigde istiyor" sloganlar1 ve AK Parti Nigde Belediye Meclisi ve 11 Genel Meclisi
adaylarmin resimleri yer almaktadir. Sayfanin iist sag ve orta saginda AK Parti’nin
amblemine yer verilmistir.

Ucgiincii tam sayfa reklaminda, "Iste Nigde’'mizde Gériillmemesi Gereken Gergek
Fotograf Kareleri" baslikli bicimde sorunlara yer verilmistir. Bu reklamda toplam sekiz
karede otopark sikintisi, ¢Op toplama, ara¢ yollarinin bozuklugu, igme suyunda siyaniir
bulunmasi vb. nedenlerle meydana gelen kalite diisiikliigii, kanalizasyon ve diger altyap1
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yetersizligi, carpik yapilasma ve imarla ilgili problemler resimler esleginde ele alinmstir.
Sayfanin altinda ise "Nigde Bunlar1 Hak Etmiyor, Kéti Gidise Hayir" slogani ve "AK
Parti’ye evet" miihriiniin resimleri bulunmaktadir.

Diger tam sayfa reklamda da, sayfanin iist ortasinda AK Parti’nin amblemi, solda
"AK Parti’ye evet, hizmete evet" slogani sagda "AK Parti’ye evet" miihriiniin resmi, ortada
“Saglam Adimlarla Geliyoruz" ve en altta bagbakan Recep Tayyip Erdogan’in ve Faruk
Akdogan’n birlikte ¢ekilmis fotografi -fotografin arka planinda Nigde’de yapilan AK Parti
mitingindeki insan kalabalig1 resmi- bulunmaktadir.

2.5. Yerel Gazetelerdeki MHP Reklamlar:

MHP’nin verdigi arka sayfa reklamlarinin birinde, belediye bagkani adayr Murat
Zeren’in biiyiik bir resmi bulunmakta ve "29 Mart’ta Nigde Muradina Erecek" slogan1 yer
almaktadir. Bu reklamda, MHP nin ii¢ hilalli amblemi ve "MHP’ye evet" miihriiniin resmi
bulunmaktadir. Reklamin altinda da, Murat Zeren’e ait kisisel web sayfasi adresi -
www.muratzeren.com.tr- yer almistir.

Orta sayfalarda verilen reklamlarda ise, ilk sayfanin iist tarafinda, belediye bagkan
aday1r Murat Zeren’in bir selamlama resmi bulunmakta, Nigde’nin sehir plaka numarasi
olan 51 rakamini referans alarak " Zamani1 Hizmete Doniistiiren 51 Proje" slogani ve en {ist
kisimda da "Tek Muradimiz Nigde’ye Hizmettir" ifadesi bulunmaktadir. Orta sayfanin her
iki yiiziinde verilen bu projeler arasinda, dar gelirliye konut edindirme, el iiriinleri pazar1
projesi, Ilhanli Mahallesi tren yolu alt gecit projesi, aile danismanhg merkezi, Nigde
mutfagi projesi, camasir yikama merkezi, kapali hayvan pazari projesi, kadin siginma evi,
muhtar evleri, belediye fidanligi, riizgar enerjisi projesi, yiizme havuzu projesi ve Nigde’de
diizenlenecek elma festivali projeleri gibi projeler yer almaktadir. ikinci sayfanm en
iistiinde "Hizmet Sizin Hakkiniz" sloganina da yer verilmistir.

Arka sayfada ¢ikan reklam dizilerinin hepsinde, sagda belediye baskan adayi
Murat Zeren’in fotografi, MHP’ye evet miihriiniin resmi ve her reklamin arka planinda, her
reklamda birisi olmak tizere, Kizilca Deresi, Nigde Amas mevkii, yeni yapilan muhtar
ev(ler)i, Persembe Pazari, asevi, cami ve okullar, Nigde Evleri ve Derbent Mezarligi
resimleri bulunmaktadir. Bu reklamlarda slogan olarak;

= Tek Muradimiz Nigde’ye Hizmettir,

= Onlarca Yeni Kavsak Yaptik,

= Su Polemigine Son Verdik,

= Nigde’ye Modern Kent Yapisinit Biz Getirdik,
= Nigde’de Yeni Semt Pazarlari Olusturduk,

* Cocuklar i¢in Oyun Alanlari, Okullar Yaptik,
» Kizilca Deresini Islah Ettik

= sloganlari kullanilmustir.

Reklamlarin hepsinin alt kisminda ise MHP’nin amblemi ve “Murat Zeren- Nigde
Belediye Baskan1” ifadeleri bulunmaktadir.
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2.6. Yerel Gazetelerdeki CHP Reklamlan

CHP’nin, 1-28 Mart 2009 déneminde Nigde’de yayinlanan yerel gazetelere verdigi
on farkli reklami bulunmaktadir.

Verilen reklamlarin ilki, ortadaki iki tam sayfada yer almakta olup, her iki
sayfanin sol iist kisimlarina CHP’nin amblemi konulmustur. Her iki sayfanin alt
kisimlarinda, "Kendini Degil Kentini Diisiinen Belediye Bagkani, Simdi Degisim Zamani,
Simdi Nadi Bagkan Zamani" sloganlar1 ve sayfalarin sag alt tarafinda adaym yarim boy
resmi bulunmaktadir. Sayfalarin ortalarinda, pazaryerleri ve otoparklarla ilgili projeler
verilmistir.

Ikinci reklamda, ortadaki birinci sayfamin iist kisminda "Il Genel Meclisi
Adaylarimiz" ifadesi, en altta "Gelin, Bu Gidise Hep Birlikte Dur Diyelim!" slogani,
sayfanin ortasinda CHP Genel Bagkani Deniz Baykal’in konusma esnasinda ¢ekilmis bir
resmi ve onun cevresinde de il genel meclisi {iye adaylarinin resimleri yer almaktadir.
Ikinci sayfada, sag iiste CHP’nin amblemi, en alt sagda CHP adayr Dr. Yunus Nadi
Ozdamar’m resmi ve "Kendini Degil Kentini Diisiinen Belediye Baskani, Simdi Degisim
Zamani, Simdi Nadi Bagkan Zamani" slogani, ortada ise Efendibey ve Yagdan
Mabhallelerinde yapilmasi diisiiniilen rekreasyon ve yasam alani projesinin plani ve projenin
yer resimleri konulmustur.

Ugiincii reklamda, birinci sayfanin sag iist kisminda CHP’nin amblemi, sag alt
tarafta belediye bagkan adayinin resmi ve "Kendini Degil Kentini Diisiinen Belediye
Baskani, Simdi Degisim Zamani, Simdi Nadi Baskan Zamani" slogani, ortada Ozbelde
semti cocuk oyun alani ve Zahire Pazar1 mevkiinde 200 kisilik 6grenci yurdu projelerine ve
resimlerine yer verilmistir. Ikinci sayfada ise, en iistte "Iste CHP, Iste Kadromuz, Belediye
Meclis Uyelerimiz", en altta "Kendini Degil Kentini Diisiinen Belediye Baskani, Simdi
Degisim Zamani, Simdi Nadi Bagkan Zaman1" sag alt tarafta CHP’nin amblemi, sayfanin
ortasinda Nadi Ozdamar’in ellerini havaya kaldirarak belediye meclis iiyelerini tanitmasin
simgeleyen bir resmi ve etrafinda aday belediye meclis iiyelerinin resimleri bulunmaktadir.

Dérdiincii reklamda ise, ilk sayfada CHP lideri Deniz Baykal’in resmi tam sayfa
verilerek, "Genel Baskanimiz Geliyor, Saymm Deniz Baykal Bugiin Saat 12.30’da
Cumhuriyet Meydaninda Aramizda, Tim Nigdeliler Davetlidir" bildirisine ve sag alt
tarafta da CHP’nin amblemine yer verilmistir. ikinci sayfanin sol iist tarafinda CHP
amblemi, sag {iist tarafta, Yesilbur¢ yolu kapali pazaryeri projesi, altinda proje ve proje
yerinin fotografi, ortada belediye saray1 onii otopark projesi plant ve resmi gosterilmistir.
En alt sagda CHP adayinin resmi ve "Kendini Degil Kentini Diisiinen Belediye Baskani,
Simdi Degisim Zamani, Simdi Nadi Bagkan Zaman1" slogani yer almaktadir.

Besinci reklam, ortadaki iki tam sayfada olup, sol iist kisminda CHP’nin
amblemine yer verilmistir. Ilk sayfanin alt kisminda "Kendini Degil Kentini Diisiinen
Belediye Baskani, Simdi Degisim Zamani, Simdi Nadi Baskan Zamani" slogani
bulunmakta, sayfanin sag alt tarafinda adayin yarim boy resmi bulunmaktadir. Sayfanin
ortalarinda, Nigde Evleri civarindaki sanayi ve ticaret fuari ve ii¢ adet aligveris merkezi
projelerine yer verilmistir. ikinci sayfada, en iistte "Iste CHP, iste Kadromuz, Belediye
Meclis Uyelerimiz", en altta "Kendini Degil Kentini Diisiinen Belediye Baskani, Simdi
Degisim Zamani, Simdi Nadi Baskan Zamani" sag alt tarafta CHP’nin amblemi, sayfanin
ortasinda aday Dr. Nadi Ozdamar’m ellerini havaya kaldirarak belediye meclis iiyelerini
tanitmasimi simgeleyen bir resmi ve etrafinda da belediye meclis iiyeleri adaylarmin
resimleri bulunmaktadir.
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Altinc1 reklamda, ortadaki birinci sayfanin iist kisminda "Il Genel Meclisi
Adaylarimiz" ifadesi, en altta "Gelin, Bu Gidise Hep Birlikte Dur Diyelim" slogani,
sayfanin ortasinda CHP liderinin konusma esnasindaki yarim resmi ve onun ¢evresinde il
Genel Meclis iiyeleri adaylariin resmi bulunmaktadir. Ikinci sayfada ise, sag iiste CHP’nin
amblemi, en alt sagda CHP adaymin resmi ve "Kendini Degil Kentini Diisiinen Belediye
Bagkani, Simdi Degisim Zamani, Simdi Nadi Bagkan Zamani" slogani, ortada ise
Efendibey ve Yagdan Mahallelerinde rekreasyon ve yasam alani projesinin plant ve
projenin yer resimleri yer almistir.

Yedinci reklamda, birinci sayfanin sol {iist tarafinda CHP’nin amblemi, ortada
Akmedrese yani otopark projesi, Kayardi mevkiinde seyir teraslari ile yesil alan projeleri ve
projelerin yapilacagi yerlerin resimlerine ve planlarina yer verilmis, sayfanin alt sag
tarafina, CHP adayinin resmi ve "Kendini Degil Kentini Diisiinen Belediye Baskani, Simdi
Degisim Zamani, Simdi Nadi Baskan Zaman1" slogani1 bulunmaktadir. ikinci sayfanin sag
alt tarafinda adaym yarim boy resmi bulunmaktadir. Sayfanin ortalarinda, Nigde Evleri
civarindaki sanayi ve ticaret fuar1 projesi ve {li¢ adet aligveris merkezi projesine yer
verilmistir. Alt kisminda "Kendini Degil Kentini Diisiinen Belediye Bagkani, Simdi
Degisim Zamani, Simdi Nadi Bagkan Zaman1" slogani bulunmaktadir.

Sekizinci reklamda, ilk sayfada, en iistte "Iste CHP, iste Kadromuz, Belediye
Meclis Uyelerimiz", en altta "Kendini Degil Kentini Diisiinen Belediye Baskani, Simdi
Degisim Zamani, Simdi Nadi Bagkan Zaman1" sag alt tarafta CHP’nin amblemi, sayfanin
ortasinda aday Dr. Nadi Ozdamar’m ellerini havaya kaldirarak belediye meclis iiyelerini
tanitmasini simgeleyen bir resmi ve etrafinda aday belediye meclis iiyelerinin resimleri
bulunmaktadir. ikinci sayfanin sag alt tarafinda adayin yarim boy resmi bulunmaktadir.
Sayfanin ortalarinda, Nigde Evleri civarindaki sanayi ve ticaret fuar1 projesi ve ii¢ adet
aligveris merkezi projesine yer verilmistir. Alt kisminda "Kendini Degil Kentini Diisiinen
Belediye Bagkani, Simdi Degisim Zamani, Simdi Nadi Baskan Zamani" slogani
bulunmaktadir.

Dokuzuncu reklamn ilk sayfasinda, Dr. Nadi Ozdamar’in sayfanin yiizde 70’ini
kaplayan giilen bir resmi bulunmakta ve "Kendini Degil Kentini Diisiinen Belediye
Bagkani, Simdi Degisim Zamani, Simdi Nadi Baskan Zamani" slogani ve ayrica proje
konular1 bulunmakta, ikinci sayfada tam sayfa olarak "2000 kisiye is, 400 kisiye i yeri"
projesi plani, alt tarafta ise "Kendini Degil Kentini Diisiinen Belediye Bagkani, Simdi
Degisim Zamani, Simdi Nadi Bagkan Zamani" slogani ve ayrica diger projelerle ilgili
bilgiler kisaca belirtilmistir. Sayfanin sag alt tarafinda da CHP’nin amblemi bulunmaktadir.

Onuncu reklamin ilk sayfasinin sol iist tarafinda CHP amblemi, sag iist tarafinda
Yesilbur¢ yolu kapali pazar yeri projesi, altinda proje ve proje yerinin fotografi, ortada
belediye saray1 onii otopark projesi plani ve resmi gosterilmistir. En alt sagda CHP adaymin
resmi ve "Kendini Degil Kentini Diisiinen Belediye Baskani, Simdi Degisim Zamani, Simdi
Nadi Bagkan Zaman1" slogan1 mevcuttur. Ikinci sayfada ise, sol iist tarafta CHP amblemi,
ortada Persembe Pazar1 projesi ve Sungurbey Camii otopark projesine yer verilmistir.

2.7. Parti Reklamlarimn icerik Analizi

Calismanin bu boliimiinde, Nigde yerel basininda faaliyet gosteren dort gazeteye
2009 yerel se¢imleri doneminde partilerin (AK Parti, MHP ve CHP) verdikleri reklamlarin
sayisal analizlerine yer verilecektir.
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2.7.1. Reklam Sayilarimin Gazetelere Gore Dagilimi

Asagida yer alan Grafik 1, partiler tarafindan gazetelere verilen reklamlarin sayilar
itibariyle yiizde dagilimlarini vermektedir.

Reklam Sayilarimin Partilere Gore Yiizde Dagilimi
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Grafik 1: Partilerin 2009 Yerel Secimlerinde Nigde Gazetelerinde Yaymlanan Reklam
Sayilarmin Yiizde Dagilim

AK Parti, 2009 Yerel Segimleri doneminde Nigde’de 1-28 Mart 2009 tarihleri
arasinda Hamle Gazetesi’ne toplam 19, Yeni Yildiz Gazetesine 27, Nigde Haber’e 28 ve
Gilindem’e 29 reklam olmak tiizere toplam 103 reklam vermistir. Grafik 1’den de
goriilecegi gibi AK Parti, en ¢ok reklami, % 29’luk oranla Giindem’de, %27’lik oranla
Nigde Haber’de ve % 26’lik oranla Yeni Yildiz’da vermistir. Hamle Gazetesi’ne verilen
parti reklamu ise, % 18’de kalmustir.

CHP, 2009 Yerel Se¢imlerinde 1-28 Mart 2009 tarihleri arasinda Hamle’de dokuz,
Yeni Yildiz’da sekiz, Nigde Haber’de 13 ve Giindem’de 10 olmak tizere toplam 40 reklam
yaymlatmstir. Grafik 1°den goriilecegi gibi CHP reklamlarinin % 32’si Nigde Haber’de, %
25’1 de Giindem Gazetesi'nde, % 23’0 Hamle’de ve % 20’si de Yeni Yildiz’da
yaymlanmistir.

CHP say1 itibariyle en ¢ok reklami, % 32 ile Nigde Haber ve % 25 ile Gilindem
gazetelerine vermistir.

MHP, 2009 Yerel Se¢imlerinde 1-28 Mart 2009 tarihleri arasinda Hamle’de 6,
Yeni Yildiz’da 13, Nigde Haber’de 12 ve Giindem’de 9 olmak iizere toplam 40 adet reklam
yayinlatmistir. Grafik 1’den de goriilebilecegi gibi, MHP reklamlarinin % 32’si Yeni
Yildiz, % 30’u Nigde Haber, % 23’0 Gilindem ve % 15’1 de Hamle gazetelerinde
yayinlanmustir.

MHP, en ¢ok reklami, % 32 ile Yeni Yildiz’da ve % 30 ile Nigde Haber’de
yayinlatmistir.

Ilgili gazetelerde yayinlanan reklam sayilari, ortalama degere gére de ele alinmis
ve bu degere gore en yliksek ortalamaya Nigde Haber Gazetesinin ulastigi gortilmiistiir (%
29). Bu gazeteyi, % 26’sar ortalama ile Giindem ve Yeni Yildiz izlemektedir.
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2.7.2. Reklam Alanlarinin Gazetelere Gore Dagilimi

Asagida yer alan Grafik 2 ise, partiler tarafindan gazetelere verilen reklamlarin
kapladig1 alanlari itibariyle yiizde dagilimlarini vermektedir.

Partilerin Reklam Alanlarinin Gazetelere Gore Yiizde Dagilimi
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Grafik 2: Partilerin 2009 Yerel Secimlerinde Nigde Gazetelerinde Yaymlanan
Reklamlarinin Kapladig1 Alanlarin Yiizdelerine Gore Dagilim

2009 Yerel Secimlerinde 1-28 Mart 2009 tarihleri arasinda yayinlanan AK Parti
reklamlarmin kapladigi alanlar; Hamle Gazetesi’'nde 7133, Yeni Yildiz’da 14757, Nigde
Haber’de 15358 ve Giindem’de 16880 cm” olmak iizere toplam 54158 cm?® dir. Grafik 2°de
reklamlarin alanlara gore dagilimlart yer almaktadir. Buna gore, AK Parti’nin yaymlattig1
reklamlarm toplam alaninin % 32’si Giindem’de, % 29’u Nigde Haber’de, % 26’s1 Yeni
Yildiz’da ve % 13’li de Hamle gazetelerinde yer almstir.

AK Parti, alan olarak en ¢ok reklami % 32 ile Giindem ve % 29 ile Nigde Haber
gazetelerine vermistir.

2009 Yerel Segimlerinde 1-28 Mart 2009 tarihleri arasinda yayinlanan CHP
reklamlarmin kapladig1 alanlar; Hamle Gazetesi’nde 28169, Yeni Yildiz’da 38838, Nigde
Haber’de 35659 ve Giindem’de 31745 cm’® olmak iizere toplam 134411 cm”dir. Grafik
2’de reklamlarin alanlara gore dagilimlari yer almaktadir. Buna gére, CHP’nin yayinlattig
reklamlarin toplam alaninin % 31°i Nigde Haber’de, % 27’si Giindem’de, % 24’
Hamle’de ve % 18’1 de Yeni Yildiz’da yer almigtir.

CHP, alan olarak en ¢ok reklami % 31 ile Nigde Haber ve % 27 ile Giindem
gazetelerine vermistir.

2009 Yerel Secimlerinde 1-28 Mart 2009 tarihleri arasinda yayimlanan MHP
reklamlarinin kapladig: alanlar; Hamle’de 15757, Yeni Yildiz’da 42000, Nigde Haber’de
31500 ve Giindem’de 26250 cm? olmak iizere toplam 115507 cm*’dir. CHP’nin yayinlattig
reklamlarin toplam alan olarak dagilimi, % 33 Yeni Yildiz, % 29 Nigde Haber, % 24
Gilindem ve % 14 de Hamle Gazetesi olarak gergeklesmistir.

MHP reklamlarinin alan olarak dagiliminda ilk siralart % 33 ile Yeni Yildiz ve %
29 ile Nigde Haber gazeteleri almaktadir.

Grafik 2’den goriildiigii gibi, gazetelere verilen toplam reklam alanlarinin 51052
cm?’si Hamle, 74875 cm?’si Giindem, 82517 cm?*’si Nigde Haber ve 71645 cm?’si Yeni
Yildiz Gazetelerinde yaymlanmistir. Bu sayilarin yiizde dagilimima gore, Hamle Gazetesi,
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toplam reklam alanlarinin % 18’ini, Giindem % 27’sini, Nigde Haber % 29’unu ve Yeni
Yildiz da % 26’smi1 almastir.

Nigde Haber, % 29’luk oranla partilerin yayinlattig1 reklam alanlarindan en biiyiik
pay1 almig, Giindem, % 27°lik oranla onu takip etmistir. En az reklam alani, ortalama % 18
alan ile, Hamle Gazetesine aittir.

2.7.3. Parti Reklamlarinin Sayfalara Gore Dagilim

Grafik 3, partilerin gazetelere verdikleri reklamlarin, gazetedeki yer aldiklar
sayfalarin dagilimini géstermektedir.
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Grafik 3: Partilerin 29 Mart 2009 Yerel Secimlerinde Nigde Yerel Gazetelerinde
Yayinlanan Reklamlarinin Sayfalara Gore Dagilim

Grafik 3’te de goriildiigii gibi AK Parti, reklamlarinin 88 tanesini gazetelerin ilk
sayfalarinda, 20 tanesini ise son sayfada vermis ve higbir gazetede orta sayfada veya diger
sayfalarda reklam yaymlatmamustir.

CHP, reklamlarinin 33 tanesini orta sayfada ve 7 tanesini ilk sayfada vermis, son
sayfada ve diger sayfalarda reklam vermeyi tercih etmemistir. MHP, 24 reklamini orta
sayfada ve 16 reklamin1 da arka sayfada vermistir. MHP de, gazetelerin ilk sayfasina ve
yukarida bahsedilen sayfalar disindaki sayfalara hi¢ reklam vermemistir.

SONUC ve DEGERLENDIRME

Glinlimiiziin iletisim teknolojisinin sundugu imkanlarla, diinya artik kiiciik bir koy
halini almigtir. Herhangi bir haber, olay veya gelisme, saniyeler igerisinde en ticra koselere
bile ulasabilmektedir. Kitle iletisim teknolojisindeki gelismeler ve bu gelismelerin insanlik
iizerindeki etkilerini gorenler, onun bu avantajindan en iyi sekilde yararlanmanin yolunu
aramaya baslanuslardir. fletisim teknolojileri, hedeflere ulasmada, ilk yararlanilan araglar
olarak kullanilmaya baslanmistir. Iletisim teknolojileri, kamuoyu olusturma, hedef
kitlelerin diisiincelerini etkileme ve sekillendirmedeki basarilari nedeniyle, kitlelerin
dikkatini ¢ekmektedir. Ozellikle siyasal ideolojilerin toplumlara tanitilmasi ve
benimsenmesinin saglanmasi agisindan iletisim araclari ¢ok Onemli bir yere sahip
bulunmaktadir.

Bu acidan demokrasinin hakim oldugu siyasal zemini olusturmak, tesis edileni
gelistirmek, siyasal tercihleri belirgin hale getirmek i¢in gliniimiizde siyasal reklamecilik
tekniklerinin kullanilmasi, siyasal pazarlama planlamasinda ilk disiiniilen olgu haline
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gelmistir. Siyasal reklam, yalnizca bir partinin hedeflerini en uygun sekilde kitlelere
anlatmada degil, ayn1 zamanda -hakli/ haksiz- kendilerine yoneltilen her tiirlii elestiri ve
suclamalardan kurtulma, friinlerinin tanitilip, se¢menlerinin zihninde olumlu imaj
olusturulmasinda da, ¢ok etkili bir konumdadir. Siyasal reklamlar, bir partiye olan destegi
pekistirme gorevinin yaninda, se¢gmenlerin partiye karsi olan tutumlarini da olumlu yonde
etkilemeyi saglamaktadir. Siyasal reklamlar, giiniimiizde neredeyse tiim diinyada se¢im
kampanyalarimin vazgegilmez 06gesi haline gelmistir/ gelmektedir. Tiirkiye’de, siyasal
reklamlarin yayinlanmasinda, yazili basin 6nde gelmektedir. Yerel se¢imler séz konusu
oldugunda, ozellikle adaylarin halka kabul ettirilmesinde, yazili basinda ¢ikan siyasal
reklamlarin etkisi, 6nemli olmaktadir. Siyasal reklamciligin yerel bazda uygulanmas: ile
ilgili olan bu ¢alisma sonucunda, siyasal reklamcilik uygulamalar1 kapsaminda asagidaki
sonuglar elde edilmistir:

= 2009 yerel segimlerinde Ak Parti Nigde’de, reklamlarmin g¢ok biiyiik bir
boliimiinii (% 80°den fazla) gazetelerin ilk sayfasinda vermistir. Geriye kalan reklamlari ise
son sayfada yaymlatmistir. Ak Parti, gazetelerin ilk ve son sayfalar: disindaki sayfalarinda,
hi¢ reklam yaymlatmamistir. MHP, reklamlariin yarisini, gazetelerin ortasindaki iki tam
sayfada ve diger yarisini da son sayfalarinda yaymlatmistir. CHP, reklamlarinin % 85’ini
ortadaki iki tam sayfada, % 15’ini ise ilk sayfada vermistir. CHP, arka sayfada, MHP ise ilk
sayfada hi¢ reklam yayinlatmamaistir.

= AK Parti, reklamlarim1 13*13 ve 7*35 olgiilerinde vererek olduk¢a sinirli alanda
reklam vermeyi, CHP ve MHP ise, tamamen bir veya iki tam sayfada 50*35 veya 50*70
ebatlarinda genis reklamlar vermeyi tercih etmistir.

= AK Parti reklamlarinin tamami, parti amblemi olan ampuliin ve 15181n rengi olan
sar1 ve turuncu renklerinin hakimiyetinde tasarlanmig, CHP reklamlarinda géze ¢arpan ana
renk kirmiz1 ve ikinci agirlikli renk ise mavi olmustur. Yazilar, sloganlar ve bayrak, CHP
reklamlarinda, kirmizi renktedir. Arka fon olarak, ¢ogunlukla mavi kullanilmistir. MHP
reklamlarinda hakim olan renk ise, kirmiz1 ve ikinci agirliktaki renk beyazdir. Yazilar,
sloganlar, bayrak kirmizi renkte iken, arka planlar gogunlukla beyaz olarak olusturulmustur.

= AK Parti, reklamlarinda agirlikli olarak altyapi, sehir kalkinmasi, iyi hizmet gibi
olgulara vurgu yaparak, sloganlarini belediyecilik etrafinda hazirlatirken, CHP daha ¢ok
sosyal konulara agirlik vererek, igsizlik, saglik, ticari faaliyetleri gelistirme ve yesil
alanlarin artirilmasima vurgu yapmistir. MHP ise, ¢ogunlukla dar gelirli, bakima muhtag
kisilere yardim, konut, aile, festivaller, kadinlara yardim, el iiriinleri i¢in pazar bulma gibi
sosyal konulara agirlik vermistir.

= MHP, gergeklestirilecek projeler hakkinda reklam yoluyla en ¢ok bilgilendirme
yapan parti olmustur. Projelere 6nem veren ikinci siradaki parti ise, CHP olmustur. AK
Parti, sadece bir reklam tiiriinde projelere yer vermistir. Ak Parti, genel olarak proje iiretme
konusunda zayif kalmis, agirlikli olarak sloganlari kullanmistir.

= AK Parti'nin ve adaymin, kazandiklar1 takdirde iktidar partisi olmanin
getirecegi avantajlari, reklamlar ve haberler vasitasiyla, segmene iletme c¢abasinda oldugu
goriilmiistiir. Bu amagla, bazi reklamlarin sloganlart bu konuya odaklandirilmustir.

= Slogan agisindan CHP, reklamlarinda yalnizca tek bir slogana yer vermistir. Bu
slogan da, "Kendini Degil Kentini Diisiinen Belediye Baskani, Simdi Degisim Zamani,
Simdi Nadi Baskan Zamam"dir. MHP, sloganlarinda "tevriye sanatini”" -edebiyatta bir
kelimeyi ayni ciimlede iki farkli anlamda ele alma- kullanmistir. "Tek Muradimiz
Nigde’ye Hizmettir" slogani ile MHP, "Murat" kelimesini hem istek hem de belediye
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baskan adaymin ismi yerine kullanmistir. AK Parti ise gazete reklamlarinda, neredeyse her
giin farkli slogan yaymlamistir. AK Parti’nin kullandigi 25 farkli slogan belirlenmistir. Ak
Parti’nin sloganlart bu denli ¢ok ve ¢esitli olarak kullanmasi, 1994 yili yerel segimlerinde
¢ok fazla slogan fireterek basari saglayan o donemin Refah Partisi’nin uygulamasini
hatirlatmistir.

= Siyasal partiler, kendi goriislerine ve gizgilerine yakin olan yayin organlarina
yakin durma, uzak olanlardan da uzaklagma egilimi igerisinde olabilmektedir. 18 Nisan
1999 Genel Segimleri’nde 1-17 Nisan tarihleri arasinda hem CHP, hem de DSP, kendi
ideolojik goriislerine uygun diisecek sekilde Zaman ve Tiirkiye Gazeteleri’'nde reklam
yaymnlatmamislardir. Merkez sag parti DYP ise, Cumhuriyet Gazetesi’ne hi¢ reklam
vermemistir (Balci, 2006: 6). 29 Mart 2009 Yerel secimlerinde Nigde’deki partiler, bu
yaklagimdan farkli davranmiglardir. AK Parti, MHP veya CHP, Nigde’de faaliyet gosteren
Gilindem, Nigde Haber, Hamle ve Yeni Yildiz gazetelerinden hepsini, ideolojik
yaklagimlarini géz Oniine almaksizin reklam vasitast olarak kullanmislardir. Bu durum,
gazetelerin ideolojik yaklasimlarini ¢ok fazla 6n plana ¢ikarmadiklar1 veya adaylarin,
gazetelerin ideolojik yaklagimlarini géz oniinde bulundurmadiklari anlamina gelmektedir.

= Ticari reklamlarda, yazili veya gorsel bir reklam verilitken reklamin
yayinlanacagi iletisim aracinin hitap ettigi ¢evre gdz 6niinde bulundurulmaktadir. Ornegin,
bir mp3 c¢alar reklami, c¢ogunlukla genclere hitap eden bir gazete veya dergide
yaymlatilmaktadir. AK Parti, MHP ve CHP, hazirladiklar1 siyasal reklamlari, yerel
gazetelerin hitap ettigi cevreye gore degerlendirme geregi duymadan, hepsinde de aym
reklamlar1 ve ayni sloganlari kullanarak yaynlatmiglardir.

= AK Parti ve CHP reklamlariin sayisal olarak gazetelere dagilimi, esite yakin
iken, MHP reklamlarinin dagilimi, sayica esit degildir. MHP, Yeni Yildiz gazetesine % 32
ile en ¢ok reklami ve Hamle Gazetesine % 15 ile en az reklami vermistir. Bu rakamlar
arasinda MHP i¢in bulunan fark, diger partilerinkinden fazla ve aradaki fark istatistiksel
olarak anlamli bulunmustur.

= Biitiin MHP reklamlarinda, aday imaji 6n plana ¢ikarilirken, CHP, aday imajina
onem veren ikinci parti olarak belirlenmistir. MHP ve CHP, yaymlattiklar: biitiin
reklamlarda, sayfanin biiyiik kismini, belediye baskani1 adaylarinin resmine ayirmistir. AK
Parti ise, daha ¢ok Nigde ve Nigde halkinin isteklerini belirleyerek, bunlari reklamlarda
slogan halinde kullanmayi tercih etmistir.

= Gazete reklamlarinda AK Parti, yirmi bes farkh slogan kullanarak, slogan
zenginlig¢i acisindan ilk sirada yer almistir. MHP ve CHP ise genelde tek slogan
kullanmustir. Sloganlara bakildiginda, MHP, "Tek Muradimiz Nigde" slogani ile dikkatleri
tamamen adaya cekerek, efsanevi lider imaji olusturmak istemis, CHP, sloganlarinda
"Kendini Degil Kentini Diisiinen Belediye Bagkani, Simdi Degisim Zamani, Simdi Nadi
Bagkan Zaman1" ifadesi ile yine dikkati lider imajina yogunlastirmistir. AK Parti’nin, lider
imajin1 sloganlarinda hi¢ kullanmamis oldugu belirlenmistir. Bu durum, Ak Parti’nin veya
adaymin, lider imajina ve karizmasina giivenmedigi veya parti genel merkezinin “disiik
profile sahip aday”larla ¢caligmayi tercih etmesi anlamina da gelebilecektir.

= CHP, 44 reklam vermis ve bu reklamlar toplam 134411 cm kare alam
kaplamistir. AK Parti, toplam 108 reklam vermis, bu reklamlar toplam 54128 cm kare alani
kaplamigtir. MHP, toplam 43 reklam vermis, bu reklamlar toplam 115500 cm kare alani
kaplamistir. Bu rakamlar, 6zellikle Ak Parti’nin, fazla sayida ama kiigiik bir alan1 kaplayan
reklamlar tercih ettigini gostermektedir. Reklam sayisina gore en ¢ok reklami AK Parti
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vermesine ragmen en az alan1 AK Parti reklamlar1 kaplamistir. AK Parti’nin reklamlarinda,
daha yiiksek maliyete sahip ilk sayfayr tercih etmesi, reklam alaninin da daha diisiik
olmasini getirmistir.

= 22 Temmuz 2007 Genel Segimleri doneminde negatif mesajlarin kullanimina
agirlik veren CHP, 52 negatif reklamla basi ¢ekmistir. Bu reklamlardan 33"l diger partilere
-ozellikle de iktidardaki AK Parti’ye- dogrudan saldir1 bigimindedir. Negatif reklamlar
igerisinde “dogrudan saldir1” kategorisinde, sadece CHP yer almigtir. Bu kapsamda 33
reklam yaymlayarak birinci olan CHP, “dogrudan karsilagtirma” dalinda on, “imali
kargilagtirma” dalinda ise dokuz reklam yaymlatmistir (Balci, 2006: 7). 29 Mart 2009
Yerel secimlerinde ise, CHP’nin Nigde belediye baskan adayr Nadi Ozdamar ve parti
yetkililerinin, bu anlamda farkli davrandiklart ve reklamlarinda negatif mesaj
kullanmadiklar1 goriilmiistir. CHP adayr Dr. Yunus Nadi Ozdamar, yapici bir reklam
siyaseti izlemis ve pozitif siyasal reklam, lider imaj1 veya lider-parti imaj1 isleyen, tanitici
reklamlara agirlik vermistir.

= MHP, se¢im Oncesi icraattaki parti oldugundan, agirlikli olarak, reklamlarinda,
daha once yapilan ¢alismalarini ele almistir. Reklam arka plani olarak, islah edilen Kizilca
Deresi’ni, yapilan muhtar evlerini, Nigde Evleri’ni, Kizil Elma Evleri’ni, oyun parklarini,
tamamlanarak hizmete agilan yeni Nigde Sehirlerarasi Terminal binasini dikkate
sunmustur.

= AK Parti, halkin isteklerini tespit ederek, bu istekleri kisa ciimlelerle slogan
haline getirerek, reklamlarinda kullanmistir. AK Parti’nin verdigi toplam 103 reklamdan
sadece besi, secim kazanilarak is basina gelinince yapilacak projeleri konu alan
reklamlardir. AK Parti’nin projelerini konu alan bu reklamda, Alaattin Tepesi ve civari
cevre diizenlemesi, modern kapali pazarlar, Ecemis Suyu’'nun igme suyu olarak
kullanilmasi, emekliler ve kadinlar lokali gibi cok amacli sosyal tesisler, otopark sorunu ve
spor alanlari, proje konulari olarak belirlenmistir.

= Gazetelerde se¢im donemlerinde yayinlanan siyasal reklamlar, halka parti, lider,
parti programi ve adaylar hakkinda bilgi aktarilmasinda 6nemli bir konuma sahip olmus ve
Tiirk siyasal hayatina farkli bir boyut kazandirmistir. Siyasal reklamlar, hem yazili basin
hem de siyasal partiler igin, finansal agidan dnemli bir kalem olmustur. inceleme siiresi
boyunca ortalama sekiz sayfa olarak g¢ikarilan Nigde yerel gazetelerinin, ortalama iiger
sayfasi, siyasal reklamlar i¢in kullanilmistir. Bu durum, siyasal reklamlarin, hem parti hem
de yerel gazeteler i¢in ne denli 6nemli oldugunu gostermektedir.

= Partilerin genel se¢imlerde iizerinde durduklari bazi temel konulara, yerel secim
reklamlarinda hi¢ yer verilmedigi goriilmiistiir. Ornegin CHP, iilke genelinde Atatiirk
ilkeleri konularina agirlik verip, -irtica basta olmak iizere- cumhuriyet rejimine yonelik
tehditlere agirlik verirken, 29 Mart 2009 yerel se¢imlerinde Nigde’de CHP adayi, bu
konular1 hem siyasal reklamlarinda hem de halkla iliskiler faaliyetleri basta olmak iizere
diger tutundurma cabalarinda hemen hemen hi¢ kullanmamigtir. Ayn1 sekilde MHP, genel
secimlerde etnik olaylarla ilgili hassasiyetlerini vurgulu bigimde dile getirirken, bu konular
s06z konusu partinin, 29 Mart 2009 secimleri sirasindaki yerel siyasal reklamlarinda ve
halkla iliskiler kapsaminda ¢ikan haberlerinde hemen hemen hi¢ ele alinmamastir.

= Gazete ilk sayfalarinda yayinlatilan reklamlar, genel olarak daha yiiksek fiyatla
iicretlendirilir. Bu yonii itibariyle, AK Parti’nin yazili basin reklamlarina daha ¢ok finansal
kaynak ayirdigi soylenebilecektir. Ancak AK Parti’nin reklamlarini genellikle gazetelerin
ilk sayfalarinda vermesinin, Nigde’de se¢imi kazanmasinin temel nedenini olusturdugu
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iddiasinda bulunulamayacaktir. Gazetelerin ilk sayfalarinin okunma yiizdesi, diger
sayfalarina oranla, daha yiiksektir. Bu durum da, AK Parti reklamlarinin diger partilerin
reklamlarina oranla, segmen tarafindan daha ¢ok okundugu anlamina gelmektedir. Bu
durum, partinin elde ettigi basarida 6nemli bir faktor olabilir.

= AK Parti ve MHP, belediye baskani adaylarinin web sitelerine, reklamlarinda
yer verirken, CHP yer vermemistir. 100 bin niifusa sahip Nigde’de yerel basin, yaklasik
5000 tiraja sahiptir. Oysa web siteleri aracilig1 ile gerekli goriilen biitiin konular segmene
genis bicimde daha kolay ve daha ucuz aktarilabilir. Internet vasitasiyla se¢meni
bilgilendirmenin onemli bir avantaji, istenilen zaman ve yerden internet sayfasina
ulasilabilmesidir. CHP bu avantaji1, Nigde bazinda kullan(a)mamustir.

= CHP; reklamlarinda, genelde Tiirkiye’nin ve 6zelde de Nigde’nin en 6nemli
konularindan birisi olan issizlige ¢6ziim konularina 6ncelik verirken, AK Parti ve MHP, bu
konuya neredeyse hi¢ deginmemistir.

= Secim Oncesinde, belediye bagkanligini elinde bulunduran MHP, bu avantajmi
kullanarak, -yeni terminalin segimden hemen dnce agilmasi, o dénemde yiiriitiilmekte olan
projeler vb. gibi- degisik organizasyonlar ve icraatlar ile basinin dikkatini ¢ektigi ve
sonucunda haber olma agisindan ilk sirada yer aldig1 belirlenmistir. Ilgili dénem igerisinde
MHP ile ilgili 102, CHP ile ilgili 78 ve AK Parti ile ilgili 75 haber, bu gazetelerde
yayinlanmustir.

= AK Parti, icerik yoniinden farkli toplam 25 reklam, MHP 13 ve CHP 10 reklam
yaymlatmistir.

= AK Parti, bir dnceki donemdeki belediyenin icraatlarini elestiren negatif bir
reklama da yer vermistir. Bu reklamda, ¢op toplama, otopark, igme suyu, ¢arpik kentlesme
konularma iligkin olumsuz fotograflara yer verilmistir.
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