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0Z

Gelisen ve siirekli biiyiiyen teknoloji ile birlikte insan yasaminin hemen her evresinde teknolojinin
kaginilmaz etkisi hissedilmektedir. Insanlarin iletisim kurmasi, eglenmesi, 6grenmesi, bilgiyi edinmesi
ve paylasmasi giiniimiizde siklikla teknolojik materyaller ve araclar yardimiyla yapilabilmektedir.
Teknolojinin gelisimine bagl olarak karsimiza ¢ikan yeni medya araglari isletmelere ve kisilere bir¢ok
konuda destek olabilmektedir. Giiniimiizde yeni medya araglari, kisilerin portfoylerine yazabilecekleri
o6nemli bir deger haline gelmistir. Sektorde siirdiiriilebilir bir kalkinma stratejisi uygulayan ve inovasyon
odakli isletmelerin, teknolojiyi siirekli olarak takip ettikleri ve teknolojiyi uygulama planlarina dahil
ettikleri tahmin edilebilir bir durumdur. Son zamanlarda teknolojinin getirisi olan yeni medya araglarini
etkin kullanabilmek, inovasyon ve teknoloji odakli isletmelerin personel se¢imlerinde arti bir deger
olarak goriilmektedir. Bu ¢alismada yeni medyanin kavramsal olarak degerlendirilmesinin yaninda,
sektorde nitelikli isgiicti ihtiyacimi karsilayabilme adina yeni medya egitiminin verilmesinin onemi
ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Gelecek teknolojisi diigiiniildiigii takdirde; iilkelerin, kalkinma siirecinde
egitim politikalarina biiyiik bir 6nem verecegi disiiniilmektedir. Nitekim egitim, gelisim ve kalkinma
birbirini etkileyen unsurlar olarak goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Egitim, Teknoloji, Yeni Medya Egitimi.

NEW MEDIA EDUCATION AND ITS SIGNIFICANCE

ABSTRACT

With developing and constantly growing technology, its inevitable effects are felt in almost every step
of everyday life. Today, individuals’ communication, entertainment, learning, information gathering,
and sharing are realized through technological materials or tools. New media tools we encounter as a
result of technology’s ongoing development can support businesses and individuals in vast areas of
interest. Currently, new media tools are transformed into values that can be added to personal portfolios.
It is foreseecable that businesses employing sustainable development strategies and focused on
innovation always follow technology and include it in their execution plans. Lately, using new media
tools, which are the proceeds of technology effectively seen as an added value in personnel selection
and recruitment of innovation and technology-focused businesses. In this study, besides conceptual
evaluation of new media, the importance of providing new media education to meet the qualified
workforce need in the sector is tried to be set forth. When considering future technologies, it is presumed
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that countries will put emphasis on education policies in their development processes. As a matter of
fact, progress and development are seen as interactive elements.

Keywords: New Media, Education, Technology, New Media Education

GIRIS

Gunimiiz diinyasinda insanoglu etkilesimin artmasi ve yenilenme ¢abasi gibi benzer siire¢ler i¢erisinde
tahmin edilemeyen pek ¢ok problemle karsilasabilmektedir. Bu problemlerin giderilmesi noktasinda hep
bir arayis igerisinde olmustur. Cesitli ihtiyaglarin ortaya ¢ikmasi sonucu bu gereksinimlere ¢oziim
olabilecek teknolojik iiretimler gergeklestirilmistir. Insanlarin yasamlarini kolaylastirict hemen her
alanda teknolojik gelismeler giin gectik¢e artarak yayginlasmaktadir. Teknolojinin hizla gelismesiyle
birlikte iilkelerin, toplumlarin ve dolayisiyla insanlarin gereksinimleri yenilenmis ve gelecege bakis
acilari da gelisim hizina paralel bir sekilde giincellenmistir. Ulke politikalarmm toplumun
gereksinimlerine gore sekillenebilecegi goz Oniine alindiginda, teknoloji odakli iiretime dogru bir
gecisin olmasi gerektigi kagmilmazdir. Giiniimiizde ise iilkelerin teknoloji odakli iretim yapabilmeleri,
farkli sektorlerde rekabet edebilme ve kalkinma agisindan oldukg¢a 6nemli bir degerdir (Limones vd.,
2020; Bayraktutan & Bidirdi, 2016).

Yeni gelisen teknolojilerin sanayi, turizm, egitim, kiiltiir gibi hemen her sektorii etkiledigi bilinmektedir.
Bir onceki teknolojiden etkilenerek hizli gelisen yeni teknolojiler farkli sektorlerdeki, kurum veya
kuruluslarin ihtiyaglarin1 ve hedeflerini degistirebilmekte, buna bagli olarak meslekleri de
etkileyebilmektedir (Tonta, 2009). Gelismis tilkelerin sektorlerindeki artan teknolojik durum kiiresel
Olcekte is diinyasindaki tercihleri ve yonelimleri de degistirebilmektedir. Kiiresel ekonomide biiyiik bir
gii¢ haline gelebilmek i¢in teknolojiyi tiretmek ve bu teknolojileri iyi yonetebilmek, ekonomik giiciin
stirdiirtilebilirliginde 6nemli bir deger olarak goriilmektedir (Momaya & Ajitabh, 2005).

Kiiresel ekonomik diizende rekabetgi olabilmek adma teknoloji iiretimini destekleyici {ilke
politikalarinin yenilik¢i bir yapiya sahip olmasi gerekmekte ve buna bagl olarak iireticilerin de benzer
sekilde dinamik bir isleyise sahip olmasi beklenir (ileri & Horasan, 2010). Bu baglamda kurumlarin
iretim bandindan, pazarlamaya kadar ki tim siire¢lerinde dinamik degisiklikler ve yenilikler
yapmasimin gerekli oldugu bilinmelidir. Bu durumda farkli sektorlerde kullanimi yayginlasan
teknolojilere (yeni medya araglari, yapay zeka sistemleri, robotik, derin 6grenme, haptik teknolojisi,
karma gerceklik, web 4.0 araglar1 vb.) kisilerin veya kurumlarin duyarsiz kalamayacaklar1 sdylenebilir.
Bu sebeple yeni teknolojileri iiretebilecek veya is geregi kullanabilecek nitelikli insanlar yetistirmek
gerekmektedir (Aydemir & Sentiirk, 2016). Kurumlar i¢in, giiniimiizde teknolojinin islevsel hale
getirilmesi ve yonetilebilmesi kapsaminda cagdas teknolojiye hakim olabilecek meslek ¢ikish
personellerin istihdam edilmesi de siireg icerisindeki bir bagska énemli bir konudur. Bu hususta Yiicel
(2006), teknolojik gelismelerden etkilenen bazi mesleklerin gegerligini yitirmis oldugunu ve giincel
teknoloji odakli mesleklerin dogdugunu belirtmistir. Giincel teknolojik gelismelere adapte olabilmek ve
yeni mesleklerin isgiicli ihtiyacin1 karsilayabilmek i¢in egitim sistemi igerisinde ¢agdas teknolojileri
igeren kapsamli ve detayli yenilikler yapmak gerektigi sdylenebilir. Egitimde reform yapilmasi, egitim
kalitesinin artirilmasi tiim diinya tlkeleri tarafindan 6nemle takip edilen bir konudur (Erofeeva vd.,
2020).

Egitim reformu konularindan birisi de nitelikli insan giicli yetistirilmesidir. Kurumlarin ihtiyaglarina
gore nitelikli insanlarin yetistirilmesi egitim miifredatinin kazanimlarina bagli olarak degisebilmektedir.
21. yiizy1l gereksinimlerine bagl olarak, ¢agdas teknoloji tabanli 6grenme, yeni medya teknolojisinin
pedagojik yapiya entegrasyonu ile miimkiin olabilecegi sdylenebilmektedir (Tiirk, 2019). Yeni medya
teknolojileri ile hazirlanacak gilincel miifredatlar ve dersler ile birlikte iiretken ve problem ¢6zen
(Wasson & Vold, 2012; Karaduman, 2019), analitik diisiinebilen, iletisimi giiglii, motivasyonu yiiksek
(Tiirk, 2019), ¢6zlim odakl1, enformasyon teknolojilerine uyum saglayabilen (Hasdemir, 2012) nitelikli
bireylerin yetistirilmesi ile birlikte ekonomik kalkinma ¢ergevesinde sektor ihtiyaglarma bir agidan
katkida bulunulmus olacaktir. Yeni medya araglarinin siirekli gelisim halinde olmasi, yeni siiregleri,
araglari, yapilar1 da beraberinde getirmektedir.
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YENI MEDYA

Yeni medya kavramlariin tanimi noktasinda literatiirde genel bir karmasiklik durumu mevcuttur. Yeni
medya konusunu ilk olarak isleyen arastirmacilardan birisi Lev Manovich’dir. Manovich (2001)
ifadesine gore; siirekli glincellenen teknolojinin gelisimi ile ortaya ¢ikan internet, sanal gerceklik, dijital
programlar, animasyonlar vb. gibi teknolojik araglarin tamami yeni medya olarak ifade edilmistir.

Yeni medya, teknolojinin gelisimine bagl olarak siirekli yinelenen bir ortamdir. Eski yillarda yalnizca
iletisim kurabilmek i¢in gonderilen basit mesaj iletimini saglayan posta ve telgraf ilerleyen yillarda daha
biiyiik hedef kitlelere ulasabilmek i¢in gazete ve dergi, 20.ylizy1l’1n baslarinda ise radyo ve TV gercek
zamanli olarak bilgilendirmek amaciyla kullanilmistir (Woo vd., 2014). Teknolojik iiriin olan internetin
bulunmasiyla birlikte medya araglarinda biiyiik bir degisim meydana gelmistir. Insanlarin
haberlesmelerine, bilgi paylagmalarina, etkilesimde bulunmalarina imkan saglayan medya araglari
internet aracigiyla kullanilabilmektedir (Lister vd., 2009). Cok sayida kullanici arasinda hizli ve kolay
bir sekilde bilginin paylasilmasi, kiimelenmesi, yenilenmesi ve yayginlagmasi, dijital medya olarak
adlandirilan internet tabanli yeni medya araglari ile saglanabilmistir.

Tarihsel siire¢ icerisinde, giinimiizdeki kavramsal yaklasimiyla yeni medyanin dinamik bir yapida
olmasi ve yaygin olarak kullanilmasi, farkli agilardan incelenmesine neden olmustur. Yeni medya
siirecinde sayisiz ara¢ kullanilmasi, donemin teknolojik Ozelliklerinden kaynaklanan farkliliklar
sebebiyle tanimlarda bir karisiklik s6z konusu oldugu goézlemlenmistir. Bazi akademisyenler ve
arastirmacilar medya araglarini, ilk zamanlar dijital medya araglar1 olarak tanimlarken, bir siire sonra
yeni medya olarak tanimlamislardir (Woo, vd., 2014). Yeni medya Yanik (2016) tarafindan, teknolojik
anlamda dinamik bir yapiya sahip, sayisal bilgi ile donatilmis, yaygin bilisim nesnelerini barindiran bir
mekan olarak tanimlanmistir. Zaman igerisinde internet teknolojisinin yayginlasmasi ile birlikte medya
araglart yeni fonksiyonlar kazanmiglardir. Kazandiklar1 bu &zellikler, iletisim kurulmasinda yeni ve
zengin bir model olusturulmasina imkan tanmimistir. Bir baska agiklamaya gore yeni medya;
kullanicilarin  bilgiye istedikleri gibi erisebilme ve istedikleri gibi ortamlara bilgi aktarimi
saglayabilecekleri dinamik bir iletisim ortami olarak tanimlanmistir (Akgiil & Akdag, 2017). Diel
(2017) ise yeni medyay1 internet teknolojisinin ilerlemesiyle birlikte daha fazla memnuniyet ve segenek
sunan, igerik tizerinde daha fazla kontrol imkani taniyan yeni ortam olarak ifade etmistir. Yeni medya
tizerine literatiirde fakli agiklamalar olmasina ragmen yaygin olarak kullanilan tanimmi olarak;”
Geleneksel medya ortamlarindan farkli, internet teknolojisinin medya ortamlarina entegre edilmesiyle
olusan medya ortamlardir” ifadesi verilebilir (Auwal, 2016). Yeni medya ortamlarinda kullanicilar veri
veya bilgi iiretebilir, tiiketebilir ve etkilesimde bulunabilirler (Wasson & Vold, 2012).

Yeni medyay1 iki ayr1 tarihin yakinsamasini temsil ederek, medya teknolojileri ve dijital hesaplamanin
bir birlesimi olarak agiklayan Manovich (2001) var olan tiim medyanmn bilgisayarlar araciligiyla
erisilebilen veya ulasilabilen sayisal verilere doniistiiriilmesinin sonucu olustugunu belirtmistir. Bagka
bir deyisle medya ile ilgili yeni olan durum; dijitallestirilmis, sayilara doniistiiriilmiis ve dolayisiyla
hesaplamaya tabi olan yani bilgisayar programlar1 tarafindan islenebilen bir medya bigimi olarak yeni
medyanin ortaya c¢iktigi sOylenebilir. Medyanin ¢ikis gerekliliginden bahseden Manovich (2001)
metinleri, gorlintiileri ve ses gibi iletileri milyonlarca vatandasa yaymanin, dogum kayitlari, tibbi
kayitlar ve polis kayitlarini tutmak kadar 6nemli oldugunu savunarak, dijitallesme ve internet ile birlikte
medyanin, yeni medya haline geldigini vurgulamaktadir.

Yeni medya teknolojisi olarak; dijital teknikler, bilgisayarli sistemler veya veri aglar1 {izerinden bilgi
aktarimi yapilabilen araglar yeni medya olarak sdylenebilir. Ornek verilecek olursa; MP3 verileri dijital
ortamda bilgisayarlar tarafindan okunabilir ses dosyalaridir. Bu ses dosyalar1 gibi dijital ortamda
islenebilen nesneler veya araglar yeni medya araglart olarak agiklanabilmektedir (Manovich, 2001).
Bunun yaninda web siteleri gibi internet tabanli araglar veya CD-ROM'lar ve DVD'ler gibi dijital
ortamlar1 igeren araglar yaygin olarak kullanilan yeni medya araglaridir. Cogu yeni medya bigimi
etkilesimlidir ve geleneksel medyaya kiyasla ¢esitli pazarlarda erisilmek lizere tasarlanmis sikistirilmis
veriler igerir. Yeni medya araglarinin gelencksel medya araglarindan en belirgin farki internet
kullanabilen, dijital ortamda etkilesim saglanan araglar olmasidir (Seberoglu, 20202). Yeni medya
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araglari ile kullanicilar anlik bilgi paylasimlarini yapabilir, sosyal baglantilarmi kolaylikla kurabilir,
teknik becerilerini gelistirebilir (O’keeffe & Pearson, 2011) diinyanin neresinde olursa olunsun
kullanicilar her zaman etkilesim halinde olabilirler (Yavuz, 2020). Burada gozden kagirilmamasi
gereken bir diger husustan bahsetmek gerekirse; geleneksel medyanin basitce dijital bir koda ¢evrilmesi
degil de bu geviri araciligiyla hesaplanmaya tabi olmasi yeni medya i¢in esas olan durumdur (Manovich,
1999).

Geleneksel medyanin sahip oldugu tiim araglan ve ozellikleri dijital ortam lzerinde degistirerek,
kullanilmasina imkan saglayan yeni medya’ nin bes (5) temel 6zelligi vardir (Manovich, 2001; Ogiit,
2005).

e Sayisal Temsil (Numerical representation)

Yeni medyay1 geleneksel medyadan ayiran en temel 6zelliklerden ilki sayisal temsildir. Yeni medya
sayisal temsil ile ifade edilen medyadir. Eger sayilarla temsil edilmiyorsa yeni medya degildir
(Manovich, 2001). Dijital terimi sifir ve birlerden olusan kodlarin olusturdugu, verilerin sifir ve
birlerden olusan kodlara doniistiigli elektronik bilgi olarak agiklanabilir. Yeni medya geleneksel
medyadan farkli olarak dijital bir yapiya sahiptir. Burada bir (1) ve sifir (0) mantigia gore isleyen, veri
ireten, veri kayit edebilen yeni ortamlardan bahsedilmektedir (Demirbas, 2017). Goriintii, metin,
diyagram, ses, sekil gibi girdi verilerinin dijital ortamda sayisallastirilarak temsil edilmesi, yeni
medyanin sayisal temsil 6zelligini agiklamaktadir denilebilir.

e Modiilerlik (Modularity)

Yeni medya nesneleri bagimsiz olarak degistirilebilir, dagitilabilir ve tekrar kullanilabilir hale
getirilebilir. Pikseller, vektorler, goriintiiler, metin, ses, video, ¢ergeveler parca parga birlestirilerek
dijital ortamda yeni bir medyay1 olusturabilir veya dijital olan yeni medya modiiler olarak kii¢iik
pargalara ayrilabilir (Manovich, 2005). Ornek verilecek olursa bir web sayfasinin yapisinda birden fazla
6ge bulunabilmektedir; resim, ses, animasyon, metin gibi. Bu nesne veya 6geler ayr1 ayr1 da modiiler
olarak kullanilabilir, degistirilebilir ve bunlarin tizerinde islem yapilabilir.

e Otomasyon (Automation)

Yeni medyanin otomasyon 6zelligi; yeni medya araglarinin kendi kendine yeni bir igerik, nesne veya
sayisal Uriin, tiretebilmesi olarak belirtilmistir. Yeni medyanin otomasyon &zelligi ile ilgili olarak; tek
tiklama ile binlerce kisiye ileti génderilebilmesi, cep telefonlarinin fotograf ¢ekimi esnasinda otomatik
odaklanmasiyla birlikte etrafi bulaniklastirmasi, goriintii kalitesinin iyilestirilmesi, film veya dizilerde
montaj programlarinin senaryoya uygun objeler iiretmesi gibi 6rnekler verilebilir. Benzer sekilde, bir
gOriintii bir say1 matrisi olarak temsil edildiginde, keskinlestirme, renklendirme, efekt verme gibi ¢esitli
fonksiyonlar ¢alistirilarak otomatik olarak manipiile edilebilir, yeniden olusturulabilir veya ¢ogaltilabilir
(Manovich, 2003).

o Degiskenlik (Variability)

Yeni medya araglarindan degiskenlik Ozelligine deginilecek olursa; degiskenlik, otomasyon ve
modiilerligin bir sonucudur. Yeni medya araglar1 defalarca kez degisiklige ugrayabilir. Bilgisayarlar
tarafindan dijital ortamda yapilan degisiklik veya uyarlamalar yeni medyanmn sayisal temsil ve
modiilerlik &zelliklerinin de dahil edildigi bir siirectir (Akgil ve Akdag, 2017). Sayisal sistem
igerisindeki obje veya nesneler kisiye Ozel olarak tasarlanabilir ve istenildiginde degistirilebilir.
Kullanicilarin internet iizerinde bir metin taramasi yaparken izledikleri yollar farkli, ulasabildikleri
icerikler farkli olabilmektedir. Ornegin; internet ortaminda yer alan bir e-ticaret sitesindeki veriler ayni
olsa da siteyi ziyaret eden kullanicilarin aligkanliklar1 veya davranislari farklidir. Bu farkli davranislara
gore sistem kullanicilara 6zel ekranlar getirebilir. Baska bir 6rnek verilecek olursa; ayni veritabaninda
bulunan, aymi verilerden farkli arayiizler, farkli bilgiler, hiper medya, web sitelerinin giincellemeleri
gosterilebilir (Baslar, 2013).
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e Kod Cevrimi (Transcoding)

Yeni medya araglarinin kod ¢evrimi 6zelligi, yeni bir ortam nesnesinin teknik olarak baska bir nesneye
dondstiirilmesidir. Metin halinde bulunan igerigin ses dosyasina ¢evrilmesi ornek olarak verilebilir
(Manovich, 2003). Kod doniisiimii, temelde meydana getirilmis sayisal temelin 6gelerinin kiiltiirel
anlamlari ile dijital bigime ait karsiliklarini, buradaki teknik ve kiiltiirel katmanlar arasi gecis ve
iliskilenmeleri anlatmaktadir (Demirbas, 2017). Yeni bir medya metni baska bir bigime donistiiriilebilir
/ gevrilebilir. Veriler toplanir ve daha sonra bilgisayarla veriler kategorize edilerek doniistiiriiliir. Bu
bilgilerin kod doniistiirmesi, medya igerigini ve metinleri organize etmek, sistemlestirmek ve
kullanicilarin etkilesime girmesi i¢in yeni yollar kullanilarak yeniden ifade edilmesidir.

Medya aracglari, 6zellikle internet teknolojisinin hayatimiza girmesiyle birlikte yenilenmis olarak,
karsimiza yeni medya seklinde ¢ikmaktadir. Yeni medya araglari ile kullanicilar, zaman ve mekandan
bagimsiz olarak istedikleri zaman etkilesimde bulunabilmektedirler.

Yeni medya araclar1 sayesinde dijital ortamda bulunan veriler, sayisal olarak karsiligini bulabilir,
modiiler halde anlamli parcalara ayrilabilir, kendi kendine ortamda veri olusturulabilir, defalarca
farklilastirilabilir, giincellenebilir ve farkli yapilara doniistiiriilebilirler. Yeni medya ortamlarinin
hepsinde dijital 6zellik olmasina ragmen degiskenlik 6zelligi daha az baskin olabilir. Tartismali da olsa
temel 6zellikleri tasiyan en bilinen yeni medya araglari; web siteleri, sanal ger¢eklik ortamlari, yazilim,
multimedya, akilli televizyon, podcast, e-posta, miizik ve televizyon yayin hizmetleri, bloglar vb. yaygin
olarak kullanilmaktadir (Cote, J, 2020).

Web sitesi: Sanal ortam igerisinde metin, gorsel, animasyon, ses vb. araglar1 ayni anda ziyaretgisine
sunan, bilgi aktaran ve etkilesim saglayan (Ahn vd., 2021) dijital dokiiman toplulugudur. Ziyaret eden
kullanicilarla dijital ortamda tek yonlii veya cift yonlii etkilesim saglanmasina olanak taniyan,
gerektigine kullanicilara 6zel firsatlar sunabilen ortamlardir. Giinlimiizde isletmeler i¢in web sitesi
bulundurmak, miisterilere bir¢ok kolaylik saglamasi agisindan son derece énemlidir (Oberoi vd., 2017).
Isletmeler web siteleri araciligiyla iiriin, hizmet alisverisinde bulunarak miisterileriyle etkilesime
girebilmektedirler.

Sanal Gergeklik: Kullanicilara sanal ortamda gercek yasanti imkani sunmasi ile birlikte son
donemlerde gittikge popiiler olan sanal gergeklik, kullanicilarin etkilesim kurabilmesine
(Y1ldirim,2020), ayn1 anda birden fazla ortamda yer alabilmesine, ortamda bulunan Kkisilerle veya
nesnelerle etkilesim kurulabilmesine olanak taniyan modern teknoloji {irliniidiir. Glinliimiiz yeni medya
aract olan sanal gerceklik, isletmelerin dikkatini oldukca ceken bir teknolojidir. Isletmeler sanal
gergeklik sayesinde miisterilerine farkli ortamlar sunabilir, iriinlerinin reklam ve pazarlamasini
yapabilir ve defalarca personellerini egitebilirler (Damiani vd., 2018).

Yazihim: Gorev veya gorevleri yerine getirmek amaciyla hazirlanmig olan komutlar biitiiniine yazilim
denilmektedir (Seferoglu, 2006). Yazilim ile birlikte elektronik araglara belirli gérevler yaptirilabilir,
araglarin birbiriyle iletisim kurmasi saglanabilir, karsilikli veya tek tarafli dijital verilerin gonderilmesi
saglanabilir.

Multimedya: Coklu ortam olarak ta adlandirilan multimedya; animasyon, resim, grafik, metin, ses,
video, diyagram gibi sayisal olarak karsiligi olan yeni medya araglaridir. Dijital ortamda bu araglara
ekleme-¢ikarma, diizenleme, silme, birlestirme yapilabilir ve diger dijital ortamlarda paylasilabilirler.
Yeni medya araglarindan olan multimedya, kisiler arasindaki etkilesimi artirabilir ve degiskenlik
gosterebilir.

Akill televizyon: Geleneksel medya araci olan televizyonlardan farkli olarak akilli televizyonlarda,
internet ve kendisine ait isletim sistemi bulunmaktadir (Mutlu ve Mutlu, 2014). Kullanicilarin akilli
televizyonu yoOnlendirme, igerige miidahale etme gibi imkanlar1 vardir. Giin gegtikge, teknolojinin
getirdigi olanaklarla birlikte, akilli televizyonlar ile kullanicilar arasinda daha giiglii etkilesim
kurulabilmektedir (Akcan,2017).
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Podcast: Web beslemeleri tizerinden kaydedilen veri bigimlerinin, ses igerigi olarak aktariimasina
olanak saglayan ara¢ olarak tanimlanabilir. Onceleri yalnizca mp3 uzantilari ile ¢alisiyorken gilinlimiizde
egitim amacli kullanilmasindan 6tiirii ¢esitli formalarda da Podcast’ ler olusturulabilmektedir (Giilsegen
vd.,2010).

Blog: Dijital medya verilerinin yer aldigi, ikili kodlar 6zelligi agisindan veri iiretebilen, depolayan,
isleyen ve paylasan web tabanli ortamlardir. Bloglar interneti bir arag olarak kullanildigi, genellikle bir
konu alani iizerinde ya da kendilerini ifade etmeye ¢alisan kullanicilara ait olmasinin yaninda isletme
veya egitim amacli blog yapilanmalar1 da oldugu bilinmektedir (Dilmen, 2007). Bu ortamlarda
isletmeler gelistirdikleri iiriin veya sunduklari hizmet ile ilgili bilgilendirmeler yaparken, egitim
alaninda ise ¢ogunlukla konu 6gretimi ve i¢erik paylasimi {izerine yapilar olusturulmustur.

YENI MEDYA EGITiMi

Yeni medyanin giiniimiizde sik¢a kullanilmasi ile birlikte, sektdrde teknolojik degisimlere adapte
olabilen ve yeni medya araglarini kullanabilen egitimli personellerin istihdaminda artis yasanabilecektir.
Isletmeler yeni teknolojik gelismelere paralel olarak mevcut durum ve gelecege yonelik planlamalarin
giincellemek zorundadirlar. Bu planlama igerisinde makine, teghizat, sistem, personel gibi isletmenin
iretim kapasitesini etkileyebilecek Ogelerin de yinelenmesi gerektigi kacinilmaz bir durum haline
gelmistir. Ozellikle yasadigimiz su giinlerde diinya genelinde yasanilan Covid-19 Pandemisi, teknolojiyi
olduk¢a hizli bir sekilde bireylere ve isletmelere yakimlastirmistir. Bugiin bireyler, isletmeler,
topluluklar, kurum veya kuruluslar eskiye nazaran yiizde 50 oraninda interneti daha fazla
kullanmaktadirlar (Yildirim ve 1dil, 2020).

Gunimiizde yeni medya araglarinin kullaniminin normal seyrinden ¢ok daha hizli yayginlastigi
kolaylikla tahmin edilebilir. Yeni medya araglarini kullanan isletmeler deger yaratma ve inovasyon
iiretme ¢er¢evesinde daha fazla personelini bu yeni sistem igerisine dahil etmek durumunda kalabilecegi
disiiniilebilir. Bunun yaninda yeni medya araglart ile iliskisi olmayan isletmeler ise gelecegi takip etmek
adina zorunlu olarak dijital ortamla bag kurmak durumundadirlar. Bu gelismelere bagli olarak
isletmeler, ihtiya¢ gordiikleri yeni medya araglarimi kullanabilen, yonetebilen ve degerlendirebilen
personel istihdami ortaya ¢iktig1 soylenebilir. Giinliimiizde bireylerin teknolojiyi takip etmesi yeterli
kalmayip teknolojik doniisiim ile birlikte ortaya ¢ikan yeni medya araglarini kullanabilmesi kariyer
odakli aranilan nitelikler arasinda yer bulmustur.

Dijital ortamda yeni medya araglari ile isletmelerin ihtiya¢ duyabilecegi igerikler olusturulabilir, ¢esitli
problemlere ¢Oziimler sunulabilir, hizli iletisim saglanabilir ve kolaylikla bilgi paylasimi
gergeklestirilebilir. Bu gibi kullanim kolayligi ve sundugu ¢6ziimler nedeniyle yeni medya araglari tiim
sektorlerde yaygin olarak kullanilabilen araglar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sektorlerin ihtiyaglaria
cevap verebilir olma agisindan yeni medya araglarinin dogru ve etkili kullanimi son derece 6nemlidir.
Bu baglamda yeni medya araglarmin kullaniminin dogru ve etkili yapilabilmesi agisindan, alan
uzmanlari tarafindan verilebilecek olan yeni medya egitiminin edinimi de 6nemsenen bir konu olmustur.
20.yiizyilin baslarinda Amerika Birlesik Devletleri ve Kanada’ da ve sonrasinda Avrupa’ da medya
okuryazarlig1 egitimleri farkli yapilarda verilmeye baslamistir (Hasdemir, 2012). Nijerya’daki okullar
i¢in yeni medya miifredatinin kullanilmasi, tilkenin egitim politikasina deger katacagi diisiincesinin
yaninda kalkinma i¢in kilit bir rol oynayacagi diislincesi de savunulan bir durumdur. Ayrica Nijerya
egitim politikas1 belirleyicileri tarafindan yeni medya egitimi, modern egitim teknigi olarak kabul
edilmistir (Udoudo &  Ojo., 2016). Bunun yaninda Singapur Egitim Bakanligi tarafindan yeni medya
okuryazarlig1 politikasi benimsenerek, yeni medya egitiminin tesvik edilmesine yonelik ¢alismalar
yapildig1 bilinmektedir (Chen vd., 2018). Son yillarda bir¢ok iilke teknolojinin ilerlemesiyle birlikte,
teknolojinin egitime entegrasyonu ve yeni medya konularina agirlik vermislerdir. Giiniimiizde Covid-
19 Pandemisinin getirdikleri ile birlikte, yeni medya egitiminin dijital ekonomideki 6neminin
bilinmesine ragmen bugiin Tiirkiye dahil olmak tizere pek ¢ok iilke yeni medya egitimi ile ilgili
konularda hala yeterli diizeyde degildir (Kaplan, 2021).

*Bu ¢alismanin turt Derlemedir.
Submit Date: 02.07.2021, Acceptance Date: 17.08.2021, DOI NO: 10.7456/100102100/004 132
Research Article - This article was checked by iThenticate

Copyright © Journal of Communication Science Researches



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2021 Volume 1 Issue 2, p.127-138

Yeni medya ve egitim konusunda literatiirde yer alan calismalar genellikle teknolojinin egitime
entegrasyonu ve dijital doniisim kapsaminda yeni medya araglarmin egitimde kullanimu ile birlikte
ortaya ¢ikan kazamimlar {izerine gergeklestirilmistir. Bunun yaninda yeni medya araglarinin farkli
sektorlerde kullanimi ve yeni medyanin yeni bir kariyer olanagi olusturdugu gibi durumlar {izerine
calismalar yer almaktadir. Ozarslan (2019) yapmus oldugu calismada, yenilik¢i ve yaratict isgiicii
arayisinda olan isletmelerin yeni medya vb. alanlarda yapilacak olan personel alim ilanlar1 nicel analiz
yontemi ile incelenmis olup, ilgili isletmelerin beklentilerinin karsilanmasi i¢in yeni medya ders
miifredatlarinin sektor beklentilerine yonelik olmasi gerektigi sonucuna deginmistir. Ketizmen (2019),
yapmis oldugu ¢alismada yeni medya araglarinin sundugu firsat ve imkanlara gore egitim miifredatinin
yeniden sekillenmesi gerektigini belirtmistir. Karaduman (2019), calismasinda yeni medya
teknolojilerindeki degisim ve donilisiime bagli olarak, 21.ylizyilin getirdigi olanaklarla birlikte dijital
yeterliligi {ist diizeyde elde edebilmek ve edinilen becerinin kullanilabilmesi i¢in yeni medya
okuryazarligi egitiminin 6nemli bir ihtiya¢ olduguna vurgu yapmustir. Hasdemir (2012), medya
okuryazarlig1 dersinin okul 6ncesinden baslayip yetiskin gruplara verilmesi gerektigini vurgulayarak
yeni medya egitiminin énemli oldugunu belirtmistir. Benzer sekilde Devrani (2020), teknolojinin hizla
gelismesiyle birlikte devlet politikast haline gelebilen medya okuryazarliginin okul &ncesi
kademesinden itibaren derslere entegre edilerek verilmesi gerektiginden bahsetmistir. Bunun yaninda
egitimcilerin, siirekli gelisen teknoloji ile birlikte kendilerini gelistirmeleri gerektiginden bahsetmistir.
Ilhan (2015), ¢alismasinda yeni medyanin giinlik yasamin bir pargasi olduguna isaret ederek,
Ogrencilerin medyay1 anlamalar1 ve medya igeriklerine elestirel bir sekilde bakabilmelerini saglamak
amaciyla yeni medya derslerinin 6neminden bahsetmektedir.

Yeni medya okuryazarligi dersinin okullarda okutulmasina ragmen zorunlu olmamasina dikkat
¢ekmistir. Literatlirde yeni medyanin zorunlu bir ders olarak miifredata dahil edilmesi, yeni neslin yeni
medyayr dogru anlamasi, yeni medya araglarmi etkin olarak kullanabilmesi agisindan gerekli
oldugundan siklikla bahsedilmektedir. Gelecek toplumun ve sektoriin beklentileri dikkate alinarak
yapilabilecek yeni medya miifredati ile 21. Yiizyil gereksinimlerine uygun kazanimlari elde edebilecek
bireylerin yetistirilmesi konusu glintimiizde giderek daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir. Nitekim Deloitte
(2021) raporunda, sirketlerin yapmasi gereken davranislar arasinda tiiketici katilimini tesvik eden yeni
is modelleri ve teknolojilerin kesfedilmesini bu baglamda abonelik ve lcretsiz reklam destekli
hizmetleri sunan podcast, video, miizik, oyun gibi yeni medya araglarim1 kullanarak misterilerle
bulunduklari yerde tanisilmasi gerektiginden bahsetmektedir. Bunun yaninda raporda diger gze carpan
hususlardan birisi de sirkete ait iceriklerin tiiketici ile bulusturulmasinda ¢agin getirdigi yeniliklere
dayal1 olarak iliskilerin yeniden gézden gegirilmesi ve gerekli onlemlerin alinmasidir. Burada ¢agin
getirdigi yeniliklere sektorel bazda hazir olmak i¢in en 6nemli konulardan birisi de sektérdeki ana 6ge
olan insan yani nitelikli personel yetistirilmesi konusudur.

Cagin gereksinimleri ve beklentilerine gore verilecek olan yeni medya egitimleri ile birlikte is birligine
dayal1 ve teknolojiyi kullanabilen nitelikli bireylerin yetisebilecegi tahmin edilebilmektedir. Egitimde
yeni medya araglarinin kullanilmasi ile birlikte bireylerin elestirel, sorgulayici, analiz edebilme,
degerlendirme, girisimcilik, liretim, paylasim vb. kazanimlara sahip olabilecegi ongoriillmektedir (Altun,
2009). Bunun yaninda bireylerden beklenen diger beceriler ise; bilisim teknolojilerini dogru
kullanabilme, medya ses ve gorintii aracglarini kullanabilme, ¢ok boyutlu goriintiileri kullanarak kisiler
tizerindeki etkiyi artirabilme, sanal ortam araglarini kullanabilme, iletisim teknolojilerini kullanabilme
seklindedir (Hasdemir, 2012). Yeni medya egitimi ile desteklenmis bireylerin gelismekte olan topluma
entegrasyonu ve Ar-ge ve inovasyon odakli is diinyasimna entegrasyonunu daha kolay olabilecegi
diisiintilebilir.

Yeni medya ile beslenen toplumlarda olumlu kazanimlar elde edilebilecegi gibi olumsuz etki
olusturabilecek ozellikler de kazanilmaktadir. Kisilerin yapmis olduklar1 kimliksiz veya sahte kimlikli
paylasimlar, sinirsiz dijital gézetim, toplum huzurunu etkileyebilecek paylasimlar, dijital saldirilar,
yaniltici etiketleme, yanlis teknoloji kullanimina bagl etik olmayan sorunlar olusturmaktadir (Kalan,
2016). Fiziksel alan ve mekan siirlamasi olmaksizin kisilerin yeni medya araglarini rahatlikla
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kullanarak 06zgiin ve dogru paylasimda bulunmalari, ihtiya¢ duyulan sorulara dogru cevaplarin
bulunmasi ile anlamli hale gelmektedir.

Teknolojinin gelismesine bagli olarak bilingli veya bilingsiz kullanimlar sonucu ¢esitli davranislar
Ogrenilebilir, paylasimlar yapilabilir ve bilgiler sergilenebilir. Burada énemli olan durum; teknolojiyi
ise yarar sekilde kullanarak ilerlemektir. Teknoloji giinliik hayatimizda neredeyse her alana entegre
olmustur. Mevcut durum bu sekildeyken yapilmasi gereken; ilerleyen ve biiyliyen teknolojiye bagh
olarak gelisen yeni medya araglarinin dogru ve giivenilir olarak kullanilmasi, nitelik agisindan beklenen
durumdur. Elbette dogru paylasimlarin yanisira kirli, giiriiltiili veya yanlis ve yararsiz bilgilerle de
internet ortaminda karsilasilabilir. Iste tam da bu noktada yeni medya araglarinin dogru anlatilmasi ve
kullanilmasi gerektigi, buna bagli olarak okullarda ¢agdas teknolojiye uygun bir miifredat dogrultusunda
dersliklerde 6gretim yapilmasi, gelecek agisindan 6nemli adimlar olarak diisiiniilebilir.

Gincel yeni medya miifredati ile yetisen bireylerin, gelecegin mesleklerine ayak uydurabilmesi ¢ok zor
olmayacaktir. Teknolojiyi aktif olarak kullanan sektorlerin gelecekte daha ¢ok ihtiyag duyabilecegi
personeller arasinda; sanal ile gergek arasinda baglanti kurabilecek, sektoriin dijitallesmesine katki
saglayabilecek, teknolojiye hakim, iletisimi etkili personellerin tercih edilmesi giliniimiizde
karsilastigimiz durumlardandir.

SONUC

Gunimiiz teknolojisindeki Glgiilemeyecek kadar hizli olan gelismeler, eskiye nazaran teknolojinin
ilerlemis olan halinin daha yaygin kullanilmasiyla ortaya ¢ikan yeni nesil teknolojiler, giinliik
yasantimizdaki bir¢ok eylemin igerisinde kendisine siklikla yer bulabilmektedir. Son giinlerde kiiresel
Olcekte yasamis oldugumuz Covid-19 Pandemisi sebebiyle de zamanlama olarak kullanacagimiz ve
erisecegimiz dijital doniisiimden ¢ok daha ileri bir konumda oldugumuz séylenebilir. Bunun sebebi
Covid-19’un yiiksek oranda bulasici 6zelliginin olmasi ve buna bagli olarak insanlarin zorunlu
olmadik¢a disariya g¢ikarmamasi, sahada is yapilmasinin zorlagsmasi, evden calismaya gegilmesi,
sektorde ayni ortamda aktif bulunabilecek c¢alisan sayilarinin azalmasi, uzaktan egitim sistemine
gecilmesi gibi sonuglar gosterilebilir. Bu sonuglar farkli bir agidan incelenecek olursa, bireylerin gelisen
teknolojiye bagli yeni medya araglari ile daha fazla iletisim kurabilir, is geregi veya gesitli sebeplerden
oOtiirli diilnyanin farkli bélgelerinde anlik daha hizli paylasimda bulunabilir, toplant1 ve ¢oziimlerini daha
rahat diizenleyebilir ve gelistirebilirler.

Gerek egitim sektorii gerekse sanayi sektorli olmak iizere aslinda biitiin islerimizde artik dijital alanda
¢okca yer aliyoruz. Dijital doniisiim kapsaminda bir¢cok iilke kendi politikalarini teknoloji
entegrasyonunu Onemseyerek yenilemislerdir. Tirkiye gibi gelismekte olan iilkelerin kalkinma
planlarinda dijital doniisiimle gelen yeni medya konular1 yer bulabilmektedir (DPT, 2019). Fakat bu
yenilikler Tiirkiye dahil olmak {izere birgok iilke i¢in yeterli olarak goériillmemektedir (Kaplan, 2021).
Politika yapicilarin iilke ekonomisine dolayli olarak katkida bulunabilmek, verimli ve etkili egitim-
Ogretim ortamlari olusturabilmek, ¢6ziim odakli saglik hizmeti verebilmek ve en 6nemlisi kiiresel ¢apta
iletisim kurabilmek adina yeni medya araglarini kullanmalarinin kaginilmaz bir hal aldig1 sdylenebilir.
Bu durum bireylerin de giinliik yasantilarina yansimistir. Bireyler artik basili yayin, basili is evraklari
vb. bilgi yiiklii kagitlar izerinden islerini yapmak yerine, daha ¢ok dijital ortamda yeni medya araglari
tizerinden ihtiyaglarini gidermekte, islerini yiliriitmektedirler. Yeni medya araglari ile bireyler ihtiyaglari
olan bilgiye hizlica ulasabilir, eristikleri bilgiyi kullanabilir ve kolaylikla ¢esitli ortamlarda
paylasabilirler.

Yeni medya araclar1 giiniimiizde hemen her alanda yaygin olarak kullanilmasina ragmen kavramsal
olarak tanmimlanmasinda bir karmasiklik s6z konusu oldugu tarama sonucunda elde edilmistir.
Literatiirdeki bu karmasikligin sebebi; ¢ok farkli ortamlarda kullanilan yeni medyanin her alan
uzmaninin kendi ilgi alan1 agisindan tanimlama yapmasi ve teknolojinin siirekli olarak yenilenmesinden
kaynaklandigi sOylenebilir. Yeni medya kavrammin igerisinde medya kelimesi ge¢cmesi ve anlami
bakimindan iletisim bilimcilerin tanimlamalar1 sayesinde yeni medya dogasi geregi iletisim odakl
olarak goériilebilir. Bunun yaninda bilgisayar bilimleri uzmanlarimin yapacagi tanimlamalar daha ¢ok

*Bu ¢alismanin turt Derlemedir.
Submit Date: 02.07.2021, Acceptance Date: 17.08.2021, DOI NO: 10.7456/100102100/004 134
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © Journal of Communication Science Researches



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2021 Volume 1 Issue 2, p.127-138

internet ve dijitallestirme odakli olabilecektir. Literatiirde farkli tanimlamalar olmasina ragmen Yeni
medyayi ilk olarak degerlendirenlerden biri olan Manovich (2011), geleneksel medya araglariin, yeni
nesil teknoloji ve dijital ortamlar tizerinde degisime ugrayarak kullanilmasiyla ortaya ¢iktigindan
bahsetmektedir. O halde eski veya yeni basili medya kaynaklarinin internet ortaminda dijitallestirilerek,
infografik, video, animasyon vb. araglar yardimiyla bilgi sunabilir hale gelmesi yeni medya olarak
adlandirilabilir. Literatiirdeki kaynaklara gore genelde medya araglarinin internet ortamina entegre
edilmesi yeni medya olarak tamimlanmustir. Oyleyse ileride ¢ikabilecek internet yerine gegebilecek bir
teknoloji yeni medyanin igerigini degistirebilecektir. Bu baglamda, yeni medyanin anlamsal agidan
degerlendirilmesi siirekli olarak tartismaya agik bir durum olarak diisiiniilmelidir.

Yeni medya tanimlanmasindaki farkliliklar devam ederken, yeni medya araglarini olusan ihtiyaglara
gore ¢Oziim olusturabilecek sekilde kullanan kurum veya kuruluslar, topluluklar ve bireyler
bulunmaktadir. Ornegin; yeni medya araglarinin, teknolojinin ilerlemesine bagli olarak egitim amagh
kullanildigim1 birgok ortamda goérebilmekteyiz (Rodman & Tirvedi, 2020; Zhang vd., 2016; Turina,
2015). Bunun yaninda teknolojiyi takip eden isletmeler pazarlama, reklam, iletisim, insan kaynaklari
vb. siiregler dahil olmak tizere birgok siireglerinde yeni medya araclarini kullanir hale geldiler (Cote,
2020). Ornek olarak; gida sektdriindeki marketler zincirinin miisterileriyle internet iizerinden iletisime
geemek ve onlari bilgilendirmek i¢in kullandiklar {irlin kampanyalar1 sunan animasyonlar, {irin kiinye
bilgilerini yansitan infografikler verilebilir. Diger sektorler ig¢in de benzer kullanimlarla karsilasmak
oldukg¢a miimkiin bir hale gelmistir. Durum bu sekildeyken, yeni medyay1 bilen ve kullanabilen, yeni
medyadan yararlanarak ¢oziim sunabilen bireylere ihtiya¢ dogmustur. Bu ihtiyaglara gore kurumlar,
isletmeler personel alimlarina yeni nesil teknolojileri kullanabilen, bilgiye kolay ulasabilen veya
bildikleriyle ¢6ziim iiretebilen nitelikli personel tercihlerine yonelim gosterecegi tahmin edilebilir.
Guniimiizde yeni medya araglarina hakim olmak bu ¢alismadan anlasildigi tizere kariyer planlamasinda
o6nemli bir yer isgal etmektedir. Bu bilgiler 1s1g¢inda, egitim-6gretim kapsaminda okutulan miifredatlarin
stirekli olarak giincellestirilmesi olduk¢a 6nemli bir konu olarak goriilmektedir.

Yeni toplumun ihtiyag duydugu nitelikli bireylerin yetistirilmesi i¢in teknoloji ile gelen yeni medya
derslerinin egitim kiirsiilerinde okutulmasi ve egitim anlayisinda ¢agin gerektirdigi ile Ortiisen bir
yapilanmaya gidilmesinin gerekli oldugu sdylenebilir. Hayatimizda var olan teknoloji giin gectik¢e daha
da hizli biiylimektedir. Bu baglamda bu hiza erisebilmek i¢in ilkogretim kademesinden baslamak {izere
yeni medya teknolojileri ile ilgili derslerin okutulmasi gelecegin ihtiyaglarini karsilayabilme agisindan
biiyiik bir dnem arz etmektedir. Ulkelerin dolayistyla bir baglamda bireylerin hedeflerine ulasabilmeleri
i¢cin bu bilgilerden uzak kalmamasi, nitelikli egitim ve kalkinma kapsaminda degerlidir. Gelecekte
islerimizin bir¢ogunu belki de ihtiyaca gore robotlar, otonom haberlesme araclari, akilli paylasim
mekanikleri yerine getirebilecek. Tam da bu noktada gelecekte teknolojinin {iretiminden ziyade
yonetimi ve kullanimi konusu giindemimizi isgal edecegi diisiiniilebilir. Bu hususta yeni medya
teknolojileri egitimi gelecege yatirim yapabilme agisindan son derece kritik bir 6nem tasidigini ifade
etmek yersiz olmayacaktir.
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