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COP YIGINLARINDA HABER ARAMAK: INTERNET GAZETECILiGiI UZERINE BiIR

CALISMA

OZET

Yirmi yi1llik kisa gegmisine radmen, interaktif medya
teknolojilerindeki gelismelerin de etkisi ile internet gazeteciligi
6nemli donltsimler gec¢irmektedir. Geleneksel medya kiltuUrinin ve
aliskanliklarinin bir yansimasi olarak ortaya ¢ikan internet
gazeteleri, c¢evrimig¢ci ortamda kendini vyeniden sekillendirmektedir.
Ticari kaygilarla sekillendigi goriilen internet gazeteciligi,

geleneksel diizende gazetecilik adina wvar olan icerik, format, etik,
dogruluk, haber dederi gibi unsurlari hice sayan uygulama ve islemlere
aracilik etmektedir. Kendi etik kodlarini, rutinlerini vyaratmakta
oldukga yavas olan internet gazeteciliginin -Tirkiye Ornedinde- OSnemli
sorunlarindan biri, “¢bép siteler” wve “¢dp haberler” dir. Reklam
gelirlerinden daha fazla pay almak adina arama motorlarini, internet
kullanicilarini ve reklam verenleri maniplile eden bu tir siteler,
kullanicilara c¢odgu =zaman, “anahtar” olarak nitelendirilen kelime
dizinlerinden olusan, haber dederlerinden uzak icerikler sunmakta ve
bu yolla mesru olmayan kazanglar elde etmektedirler. Bu tiir internet
haber siteleri, kimi zaman henliz aciklanmamis sinav sonuclariyla
kullanicilari sitesine c¢ekerken kimi zaman da “tuzak basliklarla” hem
bu hizmeti sunan arama motorlarini hem de internet kullanicisini
yaniltmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Internet Haberciligi, Arama Motorlari,

Google News, Cop Site, COp Haber
LOOKING FOR NEWS IN A LOAD OF JUNK: A STUDY ON INTERNET JOURNALISM

ABSTRACT

Despite its short 20-year background, internet Jjournalism has
experienced significant transformations due to the effect of
developments seen in interactive media technologies. Internet
newspapers, appeared as a reflection of traditional media culture and
habits, re-shape their format in online media. Internet Jjournalism,
which is seen to Dbe shaped by commercial concerns, allows for
implementations and operations which disregard journalism factors such
as content, format, ethics, accuracy, news value, etc. As seen in
Turkey, one of the most important problems of internet Jjournalism,
which is so slow in creating its own ethical codes and routines, 1is
“junk websites” and “junk news”. The websites, manipulating search
engines, internet users, and advertisers for receiving bigger shares
from advertisement revenues, present users mostly contents far from
news value, comprised by word indexes qualified as “key” and thus,
they receive illegal revenues. Such internet news sites sometimes
attract wusers to their websites Dby undisclosed exam results and
sometimes misdirect both serving search engines and internet users by
“trap headlines”.
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1. GIRiS (INTRODUCTION)

1990’11 vyillarla birlikte hayatimiza giren internet, medya ve
gazetecilik ortaminda Onemli degisimler yasanmasina neden olmustur.
Gazetecilidin geleneksel tanimlarini ve temel deferlerini yeniden ele
almay1l zorunlu kilan bu degisimler ardi arkasi kesilmeden devam
etmektedir. Cevrimic¢ci haber ortamlarinin Dbodylesine dedisken bir
zeminde vyer almasi vyapilacak arastirmalari da =zorlastirmaktadir.
Geleneksel ortamda haberi Uretenlerle tiketenler arasinda belirgin bir
¢izgi wvardir. Roller, gorevler, formatlar ag¢isindan bir duradanlik soéz
konusudur. Ancak c¢evrimici ortamin dinamik, sirekli degdisen vyapisi
icerisinde {iretenler ve tiliketenler arasina belirgin Dbir c¢izgi

¢cizilememektedir. Bu sinirin c¢izilemeyisinde, internetin =zaman ve
mekdn kavramini donistiiren interaktif yapisi etkili olmaktadir.
Profesyonel gazetecilik, finansal olarak, teknolojik ve

toplumsal boyutlari ile dijital devrimin etkisi altindadir. Insanlar
geleneksel yayincilik alanlarindan (tv, radyo) web teknolojisini temel
almis dijital vyayin mecralarina yonelmektedir. Bu ydnelisle birlikte
haber ekonomisi, haber medyasinin sahip oldudu kitlenin biyikligid ve
0zellikleri ile dodru orantili hale gelmektedir. Yeni medya ekolojisi,
reklamcilara, geleneksel mecralarin “rastgele” dizeni yerine
“siniflandirilmis ve sinirlandirilmis” bir diizen sunmakta ve bu durum
reklamcilarin haber merkezleri {izerindeki etkisini artirmaktadir.
Calismalar, online ortamda haber editdrlerinin ticari kaygilarla
hareket ettiklerini ve izleyici 6l¢im ve istatistiklerini dikkate alan
bir bakis ac¢isi ile icgerik olusturduklarini gdstermektedir. Geleneksel
haber degeri ilkelerini bir kenara iten ve okuyucularin elektronik
ayak izlerini takip eden click-stream (tik akisi) vyayincilik anlayisi,
haber toplama ve editdryal karar verme slireclerinde kamu yarari yerine
“ti1k dostu/popiuler” konularin tercih edilmesinin &nlini acmaktadir.
Ticari kaygilar, haber gtndemini sekillendiren gazeteciler {zerinde
6nemli bir baski unsuru olmaktadir (Currah, 2009:11-17, 47-49; Dick,
2011:464-465;) .

Haberlere yo6nelik kamu givenin azaldiga, reklam gelirinin
distiigli ve katilimin, kendi kendini ifade edebilmenin ve dijital medya
kiilttrinin arttigr Dbir zamanda, gazetecilik, kendi kendini yeniden
diisinme ve yeniden icat etme siireci icgerisindedir (Deuze, Bruns ve
Neuberger, 2007: 322). Bu sirece, c¢evrimici ortamda yayin yapan haber
siteleri penceresinden Dbakildiinda geleneksel etik ve habercilik
degerleriyle bagdasmayan uygulamalara siklikla rastlanmaktadir.
Geleneksel ortam ve gazetecilik uygulamalarinda gdremeyecediniz tirden
haber basliklari, siirekli yinelenip sunulan siddet, cinsellik/erotizm
iceren godrseller ve fotograf galerileri, reklamla i¢ i¢e gecmis
haberlerle yapilan gdsterinin tek hedefi ise daha fazla ziyaretcgi ve
dolayisiyla daha fazla gelir elde etmektir.

Geleneksel iletisim arag¢lari ag¢isindan yerlesik 1is ve pazarlama
modelleri mevcut iken c¢evrimigi vyayin vyapan web siteleri, internet

gazeteleri heniiz bir arayis icerisindedirler. Sitelerin Oncelikli
hedefi ziyaretc¢i sayisini artirmak ve ulasilan tekil =ziyaretcgi
sayisinil korumak izerine yogunlasmaktir. Bu stireg icerisinde

internette yayin yapan gazeteler &zelinde akademik olarak beklenen ise
habercilik rutinleri ve deJerleriyle bagddasan, etik kurallari gdzeten
uygulamalar cercevesinde bir strateji gelistirmeleridir. Ancak mevcut
uygulamalara bakildidinda bunun pek de 0yle olmadidil gorilmektedir.
Internet gazeteleriyle 1995 vyilinda tanisan Tiirkiye ©&rnekleminden
bakildiginda; habercilik rutinleri ve degerlerini higce sayan c¢ok
sayida etik disi uygulama dikkati c¢ekmektedir. (Isik wve Koz, 2009).
Cevrimici platformlarda, daha fazla “hit” alarak ticari kayiplarin
6niine gecme 1istedi, habercilik ac¢isindan etik ihlallerin ortaya
28



Isik, U. ve Koz, K.A.
NWSA-Humanities, 4C0178, 9, (2), 27-43.

cikmasina yol acmaktadir. Artan ticari rekabet, gercede aykiri
sansasyonel haberler basta olmak {Uzere 1rk¢i, siddet ve cinsiyet
ayriml yapan haberlerin ve yorumlarin c¢evrimic¢i ortamlarda kendine yer
bulmasina neden olmaktadir. Bu acidan bakildidinda c¢evrimici ortam
etik standartlarin erozyonuna yol acmaktadir (Ward ve Wasserman, 2010:
285) .

2. CALISMANIN ONEMI (RESEARCH SIGNIFICANCE)

Calisma, ana akim medya karsisinda giderek gliglendidi belirtilen
internet haber siteleri iizerine odaklanmistir. Internet
gazeteciliginin ©nemli sorunlarindan biri, “¢op siteler” ve “¢op
haberler”dir. Bu tir siteler ve haber iceriklerinin tek amaci, daha
fazla “tik” alabilmektir. Cazip reklam firsatlarindan pay alabilmek
adina arama motorlarini, internet kullanicilarini ve reklam verenleri
manipiile eden Dbu tlir siteler, kullanicilara c¢odu =zaman, “anahtar”
olarak nitelendirilen kelime dizinlerinden olusan, haber dederlerinden
uzak ve Dbluylik bir bolimt “kopya” igerikler sunmaktadir. Bu tir
internet haber siteleri, kimi zaman hentiz aciklanmamis sinav
sonu¢lariyla kullanicilari sitesine c¢ekerken kimi =zaman da “tuzak
basliklarla” hem bu hizmeti sunan Google’1 hem de internet
kullanicisini yaniltmaktadir. Calismada, profesyonel internet
yayincilarinin “yarasalar” olarak nitelendirdigi internet haber
sitelerinin, haber de§erlerini erozyona udrattigi varsayilmaktadir.
Calismanin amaci, bu bakis acisi dogrultusunda, ¢Op site ve haberleri
6rnekleriyle ortaya koymak ve bu tir bir haberciligin altinda yatan
nedenleri irdelemektir. Calisma ve sonuclari, heniiz emekleme donemi
icerisindeki internet gazetecilidi evreni acisindan Onemlidir.

3. CALISMANIN YONTEMI (THE METHOD OF THE RESEARCH)

Calisma, tarama modeli yOntemini esas almistir. Literatir
taramasi ile birlikte “¢cop site” ve “¢Op haber” agisindan, Tirkiye’de
yayln yapan internet haber sitelerinden ‘0rnek olay’lar ele alinacak
ve incelenecektir.

4. GCALISMANIN SINIRLILIKLARI (LIMITATIONS OF THE RESEARCH)

Calisma, Tirkce dilini kullanan internet siteleri ve “Tirkiye’ye
0zgll internet gazeteciligi” {zerine odaklanmistir. Calisma ag¢isindan
kisit sayilabilecek bu durum, ileriki calismalar igin farkla
iilkelerdeki Orneklerin karsilastirilmasi geredini projeksiyon olarak
sunmaktadir.

5. INTERNET HABER SITELERININ GELIR KAYNAKLARI VE ARAMA
MOTORLARININ ONEMI (REVENUE SOURCES OF NEWS SITES
AND THE IMPORTANCE OF SEARCH ENGINE)

Merkezi bir vyapi 1igerisinde zamanla yarisan internet haber
siteleri geleneksel haber kurumlarina oranla maddi ag¢idan ¢ok daha
karmasik &znelerle rekabet etmektedir. Internet gazeteleri siirekli
dedisen, vyenilenen Dbir ortamda bir vyandan kullanici beklentilerini
karsilama ve habercilide odaklanma 6te yandan finansal/ekonomik olarak
ayakta kalma kaygilariyla yasamaktadirlar. Baska bir deyisle;
geleneksel Thabercilik degerleriyle ticari c¢ikarlari dengeleme ve
sinirlari cizilemeyen bir ortamda dider cevrimici aktdrlerle rekabet
etme udrasi icerisindedirler (Cohen, 2002:537-538).

Icerik alanlarini (haber ve arsivlerini) licretsiz olarak
okuyucuya sunan, okuyucu ilgisi ve devamini saglayacak her tilirden
icerige sitesinde yer veren c¢evrimig¢i gazetelerin o&ncelikli hedefi
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reklam gelirlerini maksimize etmektir. Haberlerin sosyal medya
ortamlarinda paylasimi, e-posta bildirimleri, RSS' gibi uygulamalar da
ticari hedefleri tutturmaya ydnelik islemlerdir. Reklamcilik, internet
gazetelerinin gelirleri acgisindan baskin kaynaktir wve her gecen giin
hizla gelismektedir. Bu gelisim cevrimici gazetelerin lcretsiz
icerikler sunmalarini bir bakima zorunlu hale getirmistir. Internet
gazetelerinde; {dyelik zorunlulugu, lUcret gibi engellerin kaldirilmasi
ile devasa bir trafik elde edilmis ve kisa slirede okuyucu sayisi artis
gostermistir. Bu da Dbaslangi¢ vyillarinda denenen dUcretli-idyelikli
internet gazeteciligi modellerinin sonunu hazirlamistir (Herbert ve

Thurman, 2007:212). Uyelik ve iicretli icerik vyéntemi; bu modeli
benimsemis gazeteleri bir cesit izolasyona stUriklemis, ortama
yabancilasmalarina neden olmustur. Hazirlanan icerigin yalnizca

ilyelere sunulmasi; Google, Yahoo, Yandex gibi arama motorlari, bloglar
ve kullanici katiliminin had safhada gercgeklestigi sosyal medya
ortamlarinda paylasimi engellemek ve Onemli trafik kaynaklarini hice
saymak demektir. Arama motorlarinda dizinlenmeyen {licretli icgerikler,
sadece lyelerin gbrebildigi  haberler, dcretli icerik yontemini
benimsemis gazeteleri, reklamcilik acisindan ©&nemli bir etken olan
kullanici ve tekil ziyaret¢i sayisi acgisindan gerilere diisiirmiis ve bu
da internetin en ©Onemli gelir kaynadindan mahrum kalmalarina yol
acmistair.

Baslangi¢ yillarinda internete 6zgl bir yayin ve isletme modeli
gelistiremeyen internet gazeteleri -abonelik vyoluyla para kazanma
girisimlerinin de basarisizlikla sonug¢lanmasi ile- gelir elde
edebilmenin temel unsurunun “tiklanma sayisi” ile dodru orantila
oldugunun farkina varmislardir (Isik ve Koz, 2009:169-170). Tirajdan
gelir elde edemeyen internet ortamdaki medya organlarinin en buyik
gelir kaynagini ise reklamlar olusturmaktadir. Interneti o6nemli bir
mecra olarak gdren reklam verenlerin sayisi giderek artmaktadir. Dinya
bazinda dijital reklamciliga ayrilan pay her gecen giin artmakta ve
diger reklam mecralarinin Oniline gecmektedir. Tirkiye’de 2012 vyila
dijital reklam harcamalarina bakildidinda en ¢ok yatirimin; “arama
motoru reklam yatirimlari” {dzerine oldudu gdrilmektedir (444 milyon

TL) . Ardindan display (gérintilenme) reklam yatirimlarina 374 milyon
TL’1ik bir harcama yapildigdi goriilmektedir?. Diinya rakamlari gdz Oniine
alindiginda ise dijital reklam harcamalarinin toplam reklam

harcamalari icgerisindeki payi yilizde 20’lere ulasmistir. 2012 yilinda
dinyada toplam reklam yatirimlarinin yaklasik 500 milyar dolar oldudu
ve bu rakamin 100 milyar dolarinin dijital ortamlara aktarildig:
bilinmektedir.

Bu reklam ©pastasindan pay alabilmek icin her ne kadar
bilinirlik, icgerik kalitesi, =ziyaret¢i sayisi ve profili, gOrsel
kalite gibi wunsurlarla ayirt edicilidinin saglanmasi gerekse de bazi
internet gazeteleri farkli vyollar ve tercihlerde Dbulunmakta ve
siteleri dzerinde sahte bir trafidin olusmasina zemin
hazirlamaktadirlar. Internet {izerinde vyaratilan sahte trafiklerin,
online yayincilik dinyasi acisindan sanildigindan daha Onemli
problemlere yol acacagini ileri sliren Paul Barford’a gdre, vyaratilan
bu hileli trafidin reklamcilar ag¢isindan maliyeti -ABD’de- yillaik 180
milyon dolari bulmaktadir. Cevrimig¢i ortamda yaratilan trafigin vylzde
35’1 insan kaynakli degdildir ve bu bot (internet robotlari) yazilimlar

! Rich Site Summary (RSS), genellikle haber saglayicilari tarafindan kullanilan, yeni

eklenen igerigin kolaylikla takip edilmesini saglayan 6zel bir XML dosya formatidir.
Internet kullanicisi RSS teknolojisi ile diizenli olarak icerik sunan sitelere abone
olabilir ve g¢esitli RSS istemcileri sayesinde icerigi takip edebilir.

* http://www.iabturkiye.org/icerik/2012-dijital-reklam-yatirimlari-30-buyuyerek-1-
milyar-sinirina-dayandi, Erisim Tarihi: 18 Aralik 2013
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sayesinde gerceklestirilmektedir. (Sebastian, 2013). “Sahte icerikler”
ve hileli yontemler ile yapilan bu uygulamalar alisilagelmis
gazetecilik degerlerini wve etik ilkeleri hige sayarken, reklam
verenler agisindan da biuylik bir soruna vyol acmaktadir. Cevrimici
ortamda vyaratilan sahte trafikler reklam verenlerin yatirimlarinin
dnemli bir Dbélimiiniin bosa gitmesi anlamina gelmektedir. Ozellikle
gbsterim basi {Ucretlendirilen reklamlardan, sahte icerik {reticisi
internet sitelerinin faydalanmasi; oyunu kuralina uygun oynayan
internet haber siteleri, arama motorlari ve reklam verenler acisindan
O6nemli bir soruna isaret etmektedir.

6. INTERNET GAZETECILIGI ACISINDAN ARAMA MOTORLARININ ONEMI
(THE IMPORTANCE OF SEARCH ENGINES IN TERMS OF
ONLINE JOURNALISM)

Arama motorlarinin c¢evrimi¢i vyayin vyapan haber siteleri ve
reklamcilik ag¢isindan o6nemini kavrayabilmek ig¢in oncelikle bu ortamda
“arama mantiginin” nasil isledigini anlamak gerekmektedir. Google
Kalite Grubu mihendisi Matt Cutts, -Google O6zelinde- arama mantidini
sbyle anlatmaktadir (2010):

“.. Oncelikle, Google’da bir arama yaptidinizda, aslinda Web’de

degil Google’in web dizininde (en azindan bulabildigimiz
kadarinda) arama vyaptidinizi bilmenizi isterim. Bu islemi
“Oriimcek” ada verilen vazilim programlariyla yapliyoruz.
Orumcekler ilk olarak birkac Web sayfasi getirir, ardindan bu
sayfalardaki baglantilari izleyerek bunlarin gdsterdigi

sayfalari getirir ve sonra bu sayfalardaki baglantilari izler.
Sire¢c agda binlerce makine {zerinde milyarlarca sayfa dizine
eklenene kadar devam eder. $Simdi diyelim ki, bir c¢itanin ne
kadar hizli kostugunu &Frenmek istiyorum. “Citanin kosma hizi”
diye aramami yazar ve enter tusuna basarim. Yazilimimiz bu arama
terimlerini igeren her bir sayfayi bulmak ig¢in dizinimizi arar.
Bu Ornekte, yizbinlerce olasi sonu¢ vardir. Google gercekte
istedigim birka¢ sayfanin hangileri olduduna nasil karar verir?
Sorular sorarak. 200’den fazla soru vardir. Ornedin arama
terimlerimiz bu sayfada ka¢ kez geciyor? Kelimeler baslikta mi,
URL’de mi, terimler vyan vyana mi1i? Sayfada bu kelimelerin es
anlamlilari bulunuyor mu? Bu sayfa kaliteli bir web sitesinden
mi yoksa disik kaliteli, hatta spam gdbnderen bir siteden mi?
Sayfanin Page Rank’1i nedir? Son olarak, tim bu etkenleri
birlestirerek her sayfanin genel puanini belirleriz ve aramanizi
gondermenizden sonra yvaklasik yarim saniye igcinde arama
sonuclarinizi karsinizi getiririz. Google’da, kullanisli ve
tarafsiz arama sonug¢lari sunma taahhidimiiz c¢ok ciddiye aliriz.
Hicbir zaman sitenizi dizinimize eklemek, daha sik glincellemek
ve siralamasini yukari c¢ekmek i¢in para almayiz. Simdi benim
arama sonuclarima bakalim. Her giriste hangi sayfanin aradigdim
sayfa olduguna karar vermeme yardimci olacak bir baslik, bir URL
bir metin pasaji bulunuyor. Ayrica benzer sayfalara baglantilar,
sayfanin Google tarafindan saklanan en son sirimid ve bir sonra
denemek isteyebilecedim alakali aramalari da gérUyorum. Bazen de
sagda ve uUstte reklamlar gdriyorum. Reklamcilik isimizi de c¢ok
ciddiye aliyoruz ve hem reklam verenlere mimkiin olan en iyi
kitleye reklam sunma taahhiidimiizi yerine getirmek hem de sizlere
yalnizca gercekten gdrmek isteyebilecediniz reklamlar gdstermek

icin elimizden geleni yapiyoruz. Reklamlarinizi normal arama
sonuclarindan ayirmaya bliyik 0Ozen gdsteriyoruz ve aradidiniz
bilgiyi bulmaniza yardimci olacagina inandigimiz reklam

bulamazsak hic¢ reklam gdstermiyoruz.”
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Yukaridaki aciklamalardan da anlasilacagi UUzere arama motoru
iizerinde yapilan bir aramada ilgili anahtar kelimenin geg¢tidi siteler,
teknolojik bir yazilim (&rimcekler) sayesinde yarim saniye igerisinde
taranmakta ve sonuclar ziyaretg¢inin karsisina c¢ikarilmaktadir. Arama
yazilimlari acisindan dikkate alinan konulara bakildiginda; ilgili
anahtar kelimenin o sitede kac¢ kez gectigi, baslikta mi, URL’de mi yer
aldigi, sitenin page rank degeri vb. cok sayida degerlendirme kistasi
bulundugu gortlmektedir. S&z konusu degerlendirme kriterleri ile
birlikte arama trendlerini vyakindan takip eden ¢Op siteler de
iceriklerini bu iki temel noktayi dikkate alarak olusturmakta ve arama
motorlarinin kullanicilarini “avlamaya” calismaktadirlar.

Haberin zamanla olan vyarisi hayatimiza 1998 vyilinda giren
Google tarafindan 11 Eyltil 2001"de ABD’yi sarsan saldirilar sonrasi
bir kez daha anlasilmistir. Google, 11 Eylél saldirilari sonrasi,
saldirilarla ilgili arama oranlarindaki artis Uzerine Google News’i
uygulamaya sokmustur. Bugiin Google News, 39 dilde vyayin yapmakta ve
milyonlarca kisiye, cesitli haber kaynaklarindan glincel Thaberler
sunmaktadir. Google’in Dbu hizmeti Dbuglin ©&zellikle telif haklarz
ihlalleri nedeniyle Dbircok Uulkede tartisma konusu haline gelmistir.
Google, “internetin paraziti” olarak tanimlayan hatta onu “dijital
vampir” olarak nitelendiren bazi medya kuruluslari, haber hizmetinin
sonlandirilmasi ic¢in ciddi diizeyde micadelelerini sirdirmektedir.
Bircok Avrupa Ulkesinde Google’in izinsiz haber igerigi kullanimina
yonelik davalar acilmis ve Google telif Odemeye mahkim edilmistir.

Ote vyandan Google, tim bu elestiri ve cezalara ragmen yayinci
kuruluslar ig¢in Onemli bir gelir kaynagidir. “AdSense” 1ile kendi
reklam platformunu kuran Google, Dbugiin milyonlarca vyayinci ig¢in
Tirkiye gibi dlkelerde “vergisiz” ©o&nemli bir gelir kaynadi haline
gelmistir. Google, AdSense 1le gectigimiz vyi1l, dinya genelindeki
yayincilara 6,5 milyar dolar o&deme vyapmistir. Her vyil katlandiga
belirtilen bu rakamlar, bircok yayincinin da istahini kabartmaktadir.

Haber sitelerinin, arama motorlarinda daha Ust siralara
cikarak, daha fazla ziyaretgi trafigi elde etme yarisi, Google News
ile birlikte daha da kizismistair. Google News, kisaca Krishna
Bharat’in 11 Eyldl saldirilariyla ilgili arama egilimini dikkate
alarak insa ettigi, bir tir haber sistemidir. Google News, Dbugiin 30
ayri dilde 72 farkli silirimde yaklasik 5 bine yakin Tirkiye’de ise 200
civari haber kaynagindan icerik derlemektedir. Google News’in ana
fikri farkla haber kaynaklarindan, benzer haber iceriklerini
derleyerek, tek bir sayfada okuyucuya sunmaktir. Google News’'te vyer
alacak siteler, Google tarafindan belirlenir ve kurallari ihlal ettigi
diisiinilen siteler, aramalardan c¢ikarilir.

Habere Oykiilerinde yer alan ve siklikla gecgen “anahtar
kelimelerden” yola c¢ikan Google News, mevcut siralamanin aksine, yeni
bir siralama olusturur. Bu sistem ayni zamanda Google algoritmasinin,
kismen de olsa manipile edilmesini saglamistir. Organik aramalarda,
hatiri sayilir bir sira elde edemeyen vyayincilar, Google News’i
maniplile ederek, milyonlarla ifade edilen bir trafik elde etmektedir.
Sistemi manipiile ederek, daha fazla trafik elde etme istedi Yahoo’nun
Trustrank® o&lciistini ortaya koyarken isaret ettidi “spam” sitelerinin
benzeri “¢Op haber sitelerin” olusmasina neden olmustur.

® TrustRank, Stanford Universitesi ve Yahoo tarafindan tanimlanan ve spam sitelere

milcadelede kullanilan bir link analiz teknigidir. Ticari nedenlerle arama motoru
sonu¢larinda yikselmek isteyen ve bunun ig¢in spam tekniklerini kullanan web sitelerini
o6nlemek icin kullanilan bir sistemdir.
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Gk)‘ ISIC Basbakan Erdogan = “

ligih Aramalar.  basgbakan erdogan iletisim Dasbakan erdegan kuran okurken

Basbakan Erdogan ile ilgili haberler

Bagbakan Erdogan Ik kez kendisine 'Baskan’ dedi
-" Aksarr 11 saat once
s Cozum surecine iliskin konusan Bagbakan Erdogan. "Bu sirecte hic
5 sesi gikmayanlar var Imam-Hatip okullannin kapatiimas: konusunda ... GOOGLE NEWS

ecep Tay re

.. Bagbakan Erdog

Recep Tayvip Erdogan - Haber Haberler
1aberne m/recep-layyip-erdogan/ v~

Basgbakan Recep Tayyip Erdogan Dolmab
MHP. Yalgin, Bagbakan Erdogana Uzu

Sekil 1. Google news bolimi
(Figure 1. Google news section)

Google, “Basbakan Erdogan” ile 1lgili aramada, yukarida da
goriildigt gibi “Basbakan Erdofan ile 1ilgili haberler” Dbasligiyla,
haber sitelerindeki haberleri, ayri bir baslik altinda toplamistir.
Aksam, Bugliin ve Milliyet gazeteleri, organik aramalarda siralamada
bile vyer almazken, Google News sayesinde Hiirriyet ve haberler.com
sitelerinin Online gecmistir.

Google, Yahoo, Yandex vb. arama motorlari internet gazeteleri
i¢gin birincil Oneme sahip okuyucu-trafik kaynaklari olarak islev
gérmektedir. Ulkemiz ve diinya 6lcedinde arama motorlari en c¢ok ziyaret
edilen sitelerin basinda gelmektedir. Web a1 {lzerinde yer alan
siteleri ve icgeriklerini endeksleyerek, ziyaret¢i aramalarindaki
anahtar kelimelere godre bir siralama sunan arama motorlari,
ziyaretcgilerin diger sitelere ulasmalarini saglayan bir kavsak noktasi
olarak islev gdrmektedir. Internet haber sitelerinin trafik kaynaklarz
acisindan da arama motorlari son derece onemlidir.

Google Analytics, Statcounter ve Awstats gibi web trafigi
istatistik wve analiz programlari, web siteleriyle ilgili, site
yoneticileri ve reklam verenlere; ziyaretc¢i sayisi, trafik kaynaklara

ve kullanim siireleri gibi parametreler sunmaktadir. Google
Analytics’te trafik kaynaklari; (1) dogrudan trafik, (2) organik
trafik, (3) yonlendirme siteleri ve (4) sosyal medya arac¢lari
basliklari altinda siralanmaktadir. “Dodgrudan trafik”, kullanicinin

adres c¢ubuduna, sitenin ismini vyazarak ulastigi trafik olarak
tanimlanirken, farkli internet adreslerindeki 1linkler aracilidiyla
saglanan trafik ise “yodnlendirme siteleri” parametresi altinda vyer
almaktadir. “Organik trafik” ise arama motorlarindan “anahtar kelime”
arayarak gelen ziyaretcgilere isaret etmektedir. Facebook, Twitter gibi
sitelerde paylasilan linkler araciligiyla gelen ziyaretgiler ise
“sosyal medya” basligi altindadir.

Arama motorlarinin, internet haber siteleri ic¢in neden hayati
6neme sahip oldugunu gdrebilmek ic¢cin ankarahaber.com adli sitenin 1
Eylil-31 Ekim 2012 tarihleri arasindaki Google Analytics verilerine
bakmak yeterli olacaktir:
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Bu siteyi 1.703.474 kisi ziyaret etti

M New Visitor M Returning Visitor

Ziyaret Sayist Tekil Ziyaretci Sayis
i 1.980.600 et 1.703.474
Sayfa Gériintiileme Sayisi Sayfa/Ziyaret
it 3.352.291 & 169
Ort. Ziyaret Suresi Hemen Cikma Orani
s 00:00:54 %80,13
Yeni Ziyaretlerin Yiizdesi
%7745
Ziyaret Sayisi Sayfa/Ziyaret Ort. Ziyaret Suresi Yeni Ziyaretlerin Yiizdesi Hemen Cikma Orani
1.980.600 1,69 00:00:54 %77,45 %80,13
T esi: %100,00 (1.980.600] Site Ortalamasi: 1,69 (%0,00) Site Ortalamasi: 00:00:54 {%0,00) Site Ortalamasi: %77,45 (%0,00) Site Ortalamasi: %80,13 (%0,00)
Birincil Boyut: Kaynak /Arag Kaynak Araci  Diger
ikincil boyut v | Swalama Turd: = Varsaylan v I Q | geligmis H @ = +| = &
2 2 ort. Ziyaret Yeni Ziyaretlerin Hemen Cikma
Kaynak / Arag Ziyaret Sayist &  SayfaiZiyaret St oy i
] 1. google / organic 1.727.033 1.64 00:00:47 %78.00 %81.22
[ 2. (direct)/ (none) 110.614 243 00:02:26 %72.61 %69.18
= 3. news.google.com / referral 23.652 1,37 00:00:53 %68,84 %383.66
[F1 4. google.com.tr/ referral 20.772 147 00:00:31 %79.77 %75.34
[[] 5. facebook.com / referral 15.570 1.62 00:00:54 %70.73 %83.98
[[] 6. news.google.com.tr / referral 15.224 214 00:01:47 %77.71 %64.73
= 7. yandex / organic 14.320 1.59 00:00:44 %381.34 %79.43
= 8. search-results / organic 6.541 1.60 00:00:42 %78.21 %78.52
[F] 9. gazetekeyfi.com / referral 5.891 413 00:03:37 %31.12 %23.80
[ 10. eksisozluk.com / referral 5.136 1,12 00:00:13 %91.80 %92.70

Sekil 2. Ziyaretc¢i sayisinin trafik kaynaklarina gdre dagilima
(ankarahaber.com, 1 Eyltl1-31 Ekim 2012)
(Figure 2. The distribution of the number of visitors to the traffic
sources (ankarahaber.com, 1 September to 31 October 2012))

Ankarahaber.com sitesinin kullanici verileri incelendiginde,
ziyaret¢i trafiginin biyik bir DboélUimintin “arama motorlarindan”
saglandig1i goriilmektedir. Organik trafige iliskin vyapilan ayrintili
anahtar kelime analizinde 1ise =ziyaretcgilerin 394 Dbininin “Ankara
Haber” anahtar kelimesine iliskin sorgu sonunda siteye ulastiga
gorilmistiir. Sitenin Dbilinirlik oraninin vyansittigi distniilen bu
arama, dogrudan trafik icerisinde kabul edilmektedir. Bu
degerlendirmeyle birlikte, sitedeki organik arama trafigi, yani arama
motorlarindan ¢esitli anahtar kelimeler kullanarak gelen =ziyaretci
sayisi 1 Milyon 386 bin civaridir. Buradan hareketle vyapilan Dbir
degerlendirmede sitenin toplam trafiginin vyaklasik yiizde 70’1lik bir
bolimiiniin organik aramalardan geldigi, bir baska deyisle
ziyaretgilerin yizde 70" inin “arama motoru” kaynaklzi oldugu
goriilmektedir.

Arama motorlari, ¢evrimi¢i ortamda yayin yapan her tir siteye
ziyaret¢i yonlendirmektedir. Arama motorlari, geleneksel anlamda
temsili olan, belli bir okuyucu kitlesine sahip gazetelerin internet
siteleri i¢in de ayni derece de Onemlidir. Dinya genelinde siteler
ig¢in istatistikler sunan alexa.com’un verileri incelendiginde;
Tirkiye’nin en cok ziyaret 100 sitesi icerisinde yer alan,
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milliyet.com.tr’nin (6’ 1nc1) ylizde 18.53"niin, hurriyet.com.tr’nin
(9"uncu) ylizde 20,92’ sinin, ensonhaber.com’un (15" inci) ylizde
21,57"sinin, haberler.com sitesinin (32"inci) vylizde 40,17’sinin arama
motorlarindan geldigi gorilmektedir.

Tablo 1. Hirriyet, Milliyet ve ensonhaber.com haber sitelerinin trafik
kaynaklari (alexa.com)
(Table 1. Traffic sources: Hirriyet, Milliyet and ensonhaber.com
(alexa.com))

201%

177%

youtube.com 4.48% google.com 1.06% haberturk.com

hurriyet.com.tr milliyet.com.tr ensonhaber.com.tr
% of Unique Visits @ Upstream Site % of Unique Visits © Upstream Site % of Unique Visits @ Upstream Site
119% W google.comtr 1405% W google.com.ir 1714% W google.comir
9.42% facebook.com 8.87% facebook.com 151% M facebook.com
milliyetty 443% | google.com
365% | kadinvekadin.net
2.26% twitter.com 449% hurriyet com.tr 259% | youtube.com
|
|

haberturk.com 2.11% youtube.com 1.92%

I
|

milliyet comr 491% | skorertv 263%
|
|
| twitier.com
!

1.60%
1.26%

hurpass.com 1.76% vatanim.com.r 179% | hurriyet comtr

|
547% | google.com §.43%
i
I
|
\
\
\ google.de 151% | twitter.com 169% | millijet comr

120% | five.com 136% | haberturk.com 126% | haber7.com

Yukaridaki verilerin 1siginda, okuyucularina online haber sunan
bu web sitelerinin de, en Onemli trafik kaynadinin, “arama motorlari”
oldugu gbrilmektedir. Arama motorlari araciligiyla gelen =ziyaretcgi
sayisindaki bu oranlar, SEO (Search Engine Optimization)
calismalarinin daha da Onem kazanmasina neden olmustur. “Arama Motoru
Optimizasyonu” olarak nitelendirilen SEO, sitelerin kapsam ve
iceriklerine uygun olarak hedefledikleri anahtar kelimelerde, arama
motorlarinin sonu¢ sayfalarinda, 1iUst siralarda c¢ikmasi ig¢in yapilan
“pbilinirlik” calismalarini kapsamaktadir (Goldsborough, 2011: 13). Cop
siteler ag¢isindan optimizasyonun anlami ise sitenin kapsam ve
icerigine Dbakilmaksizin, “daha fazla ziyaret¢ci ve daha fazla reklam
geliri elde etme” lizerine yodunlasmaktir.

Alexa verilerine gb6re Tiurkiye’de en c¢ok =ziyaret edilen site
Google’dir. Tirk kullanicilar, haber Oykiilerine de yine Dbiiylk oranda
Google araciligiyla ulasmaktadir. Google AdWords’in Nisan 2013 tarihli
arama trafigi raporuna gore; vyerel aylik aramalarda “haber” kelimesi
68 milyon kez aranmistir. Google AdWords verilerine gdre Tiurkiye’deki
aramalarda; “haberler” kelimesi 37 milyon, “son dakika” kelimesi ise 9
milyon kez aranmistir. Sadece bu veriler dikkate alinarak vyapilacak
bir degerlendirmede, Tirk kullanicilarin bu ¢ kelimeye iliskin, aylik
114 milyon 340 bin ginlik ise 3,8 milyonluk bir arama vyaptigdi
goriilmektedir. Google’da; haber, haberler ve son dakika anahtar
kelimeleri kullanilarak vyapilan aramalarda ilk Dbes sirada goriilen
haber siteleri ise su sekildedir (14 Mart 2013 itibaraiyla);
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Tablo 2. “Haber” ve “son dakika” aramalarinda ilk 5 site
(Table 2. The first five sites in searching: “news” and “last minute”)

Sira Haber Haberler Son Dakika

1. hurriyet.com.tr haberler.com sondakika.com

2. haberler.com hurriyet.com.tr haberturk.com

3. ensonhaber.com ensonhaber.com haber7.com

4. haber7.com haber7.com internethaber.com
5. internethaber.com mynet.com haberler.com

I1gili {ic anahtar kelime ve aramalardaki siralamalari dikkate
alindiginda; Google fizerinden gerceklesen gunlik 3,8 milyonluk
aramanin, biiyik bir oraninin bu 5 site arasinda paylasildig:
gérilmektedir. Ust siralarda yer alan anahtar kelimeler arttikca, bu
rakamlarda artmakta, bu da o siteler ig¢in reklam gelirlerinin artmasi

anlamina gelmektedir. Adi gegen sitelerin Alexa verilerine gore
“haber” kelimesinin, organik aramalardaki tiklanma oranlari ise;
www.hurriyet.com.tr (yuzde 9.56), haberler.com.tr (yuzde 1.50),
ensonhaber.com (yuzde 3.49), haber7.com.tr (yUizde 2.48) ve

internethaber.com.tr (ylizde 2.30) olarak gercgeklesmistir.

I1gili listede haberler.com’un verileri haric, diJer 4 sitede
goriildigi gibi haber kelimesine iliskin vyapilan aramada, sitenin
siralamasi ile o kelimeden gelen trafik dodru orantilidir. Ozetle,

Google'’da, anahtar kelime aramalarinda sitelerin siralamalari
geriledikge, o anahtar kelimeden gelen ziyaretcgi oranlari
azalmaktadir.

7. “¢OP” SITELER VE “GOP” HABERLER
(“"JUNK SITES” AND “JUNK NEWS”)

Calismanin konusunu olusturan, adina “spam” vya da “¢cop” site
diyebilecedimiz ¢ok sayida web sitesi de arama motorlarindaki mevcut
mantidin farkina varmistir. Bu siteler yarattiklari sdzde igeriklerle;
internet kullanicilarini, reklam verenleri ve arama motorlarini
maniplile etmektedir.

Cop site ve haberlerde igerik ikinci plandadir. Google’daki
arama trendleri takip edilerek olusturulan sayfalardaki asil amag¢ ise
ne pahasina olursa olsun basligin tiklanmasinin saglamak ve
ziyaretgiyi sayfaya c¢ekmektir. S0z konusu ¢Op siteler giinltk, aylik
diizeyde giindemde olan, hatta henliz gercgeklesmemis konu ve durumlari
dikkate alan bir strateji ile iceriklerini olusturmaktadirlar. Henlz
agiklanmamis sinav sonuc¢lari, vyayinlanmamis dizi fragmanlarini konu
alan haberler rahatlikla bu tip sitelerde kendine yer bulabilmektedir.
Kinyesiz vyuzlerce internet haber sitesinin siklikla basvurdudu bu
yontem, internet habercilidine olan givenin azalmasina ve yayincilik
kalitesinin diismesine neden olmaktadir.

Geleneksel medya organlarinin da benzer uygulama ve yodntemlere
basvurdugu asikérdir. Belirli bir kurum kiltiGrtinden gelen geleneksel
medya temsilcilerinin, ¢evrimdisi ortamda sahip oldudu etik deder ve
ilkelere c¢evrimigi ortamda kayitsiz kaldiklari ve “¢gOp” haberlere
sayfalarinda yer verdikleri goriilmektedir. Asagdida s6z konusu
uygulamalardan Ornekler ayrintilariyla ele alinacaktair.

Milliyet.com.tr’de 25 Nisan 2013 tarihli “Kurtlar Vadisi Pusu”
dizisine 1iliskin haber, “Kurtlar Vadisi Pusu 190. Son B&limde Heyecan
Doruktaydi” basligiyla sunulmustur. Milliyet, bu baslikla “Kurtlar
Vadisi Pusu” kelimesindeki aramalarda Google News’in ilk sirasinda yer
almistir. Haber incelendidinde, basligin arama motorlarina uygun
olarak anahtar kelimelerden olusturuldugu, icerigin gazetecilik
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degerleri ac¢isindan zayif ve editdéryal  hatalarla dolu oldugu
goriilmektedir.

/I' M"“vet Com tr MagaZIn SR KelmeyadaHaber G

1 Qurwrtas

AnaSgyfa  SonDakka  GUndsm  Exonoml = Finans

Dinga | Syasst  Magszn  Yazarar | Gaienl mmpt-tv RN

mackolik + ¢} esixesien matusu Yo
Haberin spotunda anahtar
JAIyes 2Om Y » Magazin: aoar 032005 | @ B AY A kelimeler sltrekli tekrar

edilmistir. Anahtar
Kurtlar Vadisi Pusu 190. Son BoI mde kelimeler arama

motorlarini manipiile

Heyecan DorUktaYdl etmek icin ardarda

Kurtlar Vadisi Pusu 190. son bolum 25 Nisan 2013 Kurtlar vadisi pusu 190, siralanmigtir.
son balim 25 nisan 2013 pergembe kvp son bolim

Qreeee (4] Qater 45 Wweet 0] R4 3 m““” ) Yorum: 0

Aksiyon ve ge
Kurtlar Vadisi Pm son to.w:— "-:",'E'C.: 1 yine
Kymr AapA A doruktayd:. Kurtlar vadisi pusu uzun yillar
Pricry gecmesine ragmen halen en cok ienen ve
en gok aranan ve tklanan diiler
jer 3imaya devam ediyor.
j ekraniann tutkusu
| Kurtlsr vadisi p
yircisiyle bulustu ve dsha
sonrs kanal D ,star, atv , TNT ve son olarsk
yine atv ekranianna donen dizi macerazina son siirat devam ediyor. Ele aldig deviet | derin

Haber metni
incelendiginde, imla
hatalari goze
carpmaktadir. Uyumsuz
metinler, ard arda
siralanmakta ve
icerigin oldukga
zay1f oldudu
goriilmektedir.

I

daviet, mafya dis giigler siyasi gibi olaylan konu edinen kurtlar vadisi pusu Tim Tirkiye de
:
merak uyandird
Kurtlar vadisi pusu yeni bolu 2 her hafta kurtlar vadisi glinlnde ve saatinde ekranlar
geliyor. Kurtlar vad ni balim fragman: oni milliyet.com.tr’nin
gepen bolimi kagindmaz bir tutku halin e}-r kurtlar vadisi y

haberi yazmak yerine,
yine ¢op site
kategorisinde yer
alan haberaj.com’dan
kurtlar vadisi pusu yeni bolimler online sitemizde kopyaladigi

2. y-rv tv'm' fragman yayr;;r:, Ekranlann goriilmektedir.
L Editoér, haberi

kopyalarken
haberaj.com etiketini

"’:r k' rtlar vadisi pusu yu r-=rsen'b= aksam *z\bmxt-r

.orra bir s:vrrakx aftayr yani yeni bolimlerini adeta iple gekiyor. Tirkiye nin fenomen deisi "
kurtlar uadizi i akehmn manarz ua Aarilimin haz miman Almaira Azsuam adnear

Sekil 3. “Coép haber” &rnedi? (milliyet.com.tr)
(Figure 3. Example of “junk news” (milliyet.com.tr))

4 http://magazin.milliyet.com.tr/atv-canli-izle-kurtlar-vadisi-pusu-190-yeni-bolum-atv-

den-canli-izle-25-nisan-2013-
persembe/magazin/magazindetay/25.04.2013/1698623/default.htm, Erigim: 29 Nisan 2013.
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Bir baska 0ornek,

arama motorunda Spor Toto Siper Lig’in 31’inci

Google’da

sonu¢lar asagidaki sekilde

haftasinda, Gaziantep- Galatasaray magina iliskin,
“Gaziantep Galatasaray mag¢i” aramalarinda,
siralanmaktadir.
GO C )gle galatasaray gaziantep maci
Web Gorseller Videolar Haberler Daha fazia ~ Arama araclan
(010} bulund 0 a
galatasaray gaziantep magci ile ilgili haberler

Galatasaray Gaziantepspor magi 6zeti golleri 1-0 izle

Star Gazete - 2 saat once

Ligde lider olan Galatasaray Gaziantep magci dzeti izle. Galatasaray
Gaziantepspor magci dzeti ve golleri izle burada.

Galatasaray Gaziantepspor magi ne zaman baslayacak? mac saat kacta? H..
GazeteA24, hem okumak hem izlemek icin - 5 saat 6nce

Gaziantepspor - Galatasaray Maginin Ardindan

Haberler - 54 dak. 6nce

Google News Bolimii

Gaziantep galatasaray maci ozetizle LIGTV, GS ... - GazeteA24

www gazetea24 com/.__/gaziantep-galatasaray-maci-ozet-izle-ligtv-gs-gazia

2 saat once — Galatasaray (GS) 1 Gaziantepspor 0 mag 6zet izle - G Antepspor GS
genis 6zeti seyret - Cimbom sampiyonluga adim adim ilerliyor - VIDEO ...

Galatasaray Gaziantepspor canliizle LigTV IZLE  GS Gaziantep ...

www _gazetea24 conv.___/galatasaray-gaziantepspor-canli-izle-ligtv-izie-gs-ga
Galatasaray Gaziantepspora konuk oluyor...San kirmuzililar ligin bitimine 3 hafta kala
sampiyonlugunu ilan edebilir._.GS Gaziantep magim sifresiz ...

Organik Arama Sonuglarn

Sekil
(Figure

Sonu¢ sayfasinda,
hem de Google News

Tirkiye siralamas
ziyaretginin ylizde

b= — P 4 18
Hem okumak Hem
ANA SAVFA | ExOnOMT |
YRES: &2 | S22 BT

28.04.2013 22:59:05

4.
4.

“Gaziantep-Galatasaray” mac¢li aramalari
“Gaziantep Galatasaray” match searches)

GazeteA24.com sitesinin hem organik aramalarda

aramalarinda yer aldidi gorilmektedir. Alexa’nin

inda, site 164. sirada yer almaktadir ve toplam
60’a yakin boluml arama motorlarindan gelmektedir.

izlemek icin

I
YASAM

=" — T T
MAGAZIN | POLITIKA = MEDYA

DUNYA

SON DAKIKA :

Gaziantep galatasaray maci ozet izle, LiIGTV, GS
gaziantep maci ozeti, galatasaray gaziantepspor

maci golleri

seyret, VIDEO, galatasaray

gaziantepspor mag¢ sonucu 1-0

Instagram'a embed

Kod Szelligi!

Denize zorunlu inis
yapan ucadi itti

Galatasaray (GS) 1 Gaziantepspor
O macg Szet izle - G. Antepspor GS
genis oSzeti seyret - Cimbom
sampiyonluga adim adim ilerliyor -
VIDEO - LIGTV Fenerbahce de
Kayserispor'u 2-1 yendi

Twitioraa Payias

Spor Toto Super Lig'in 31. haftasinda

Galatasaray.

sampiyonluga kosan
deplasmanda Gaziantepspor ile karsi karsiya geldi.

Kamil Ocak Stadi'nda oynanan karsilasmay: Galatasaray 1-0 kazanmasina
ragmen en yakin takipcisi Fenerbahge'nin Kayserispor karsisinda 2 puan

almasi nedeniyle sampiyonluk ilamini haftaya birakt.

Spor Toto Super Lig'de Galatasaray sampiyonluk turu icin sahaya cikti.
Ligin 21. haftasinda Gaziantepspora konuk olan san kirmizihlar, sahadan
2 puanla aynlmasi ve Fenerbahce’nin de Kayserispor'a madlup olmasi

durumunda mutiu sona ulasacad cok kritik bir mac oynadi.

G.ANTEPSPOR - GALATASARAY MACI OzZETI
ICIN TIKLAYIN!

Sekil 5. “Co6p site” o6rnedi’ (gazete24a.com)

(Figure

5. Example of “junk site” (gazete24a.com))

*http://www.gazetea24.com/haber/gaziantep-galatasaray-maci-ozet-izle-ligtv-gs-gaziantep-
maci-ozeti-galatasaray-gaziantepspor-maci-golleri-seyret-video-galatasaray-

gaziantepspor-mac-sonucu-1-0_ 23421107.html,

(Erisim: 30 Nisan 2013)
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28 Nisan 2013 tarihinde oynanan “Gaziantep Galatasaray magi”,
sifreli olan Lig TV’de vyayinlanmistir. Maca 1liskin her hangi bir
gorintinin, 1ilgili internet sitelerinde, telif haklari nedeniyle yer
almasi mimkiin dedildir. Buna radmen, 1U¢ arama sonucundan ikisinde
cikan Gazetea24.com adli sitenin, haber basliklarinda “mac o6zet izle”,

“canli izle” anahtar kelimelerini  kullandigi gorilmektedir. Bu
basliklar tiklandiginda ise karsilasmaya iliskin herhangi bir videonun
olmadigil gdriulmektedir. Haberin detayinda yer alan video 1ise
Galatasaray- Real Madrid karsilasmasina ait goriuntilerdir.

pdern STARANA SAYFA RGUNCEL

GUNCEL POLITIKA  EKONOMi SPOR WEBTV  DiNYA  MAGAZIN
Galatasaray Gaziantepspor magi 6zeti golle
TS =Y (5 wrvest (1] @ shere] 0 |89 |CEED 28 Nisan 2013 Pazar 2223

Ligde lider olan Galatasaray Gaziantep magci dzeti izle. Galatasaray Gaziantepspor magi
ozeti ve golleri izle burada.

En Gok Ok
17 Aralik

nmankaya

Biirokrat

Paralely

Kinm Ti

Ligde lider olan Gal: y iantep magi zeti izle. Gal y iantepspor mag ozeti ve
golleri izle burada.

0 polisle
Abdullat
Lig lideri Galatasaray Sampiyonluk yolunda bir engeli daha gecti ve Fenerbahge takiminin Bagbaka
kendisine yetigmesine izin vermiyor.

@ N DR W N =

Obama v

gériigmi

sneijder gibi bir yildizinda yoksun olarak sahaya cikan Galatasaray oldukga zorlu gegen bir 9 CcHP'a
y KB le |

karsil i DSt k Ja defansta Tecribeli futbolcu Binya'nin biyik

hatasi sonrasinda golci yildizi Burak yilmaz'in gizel plase vurugu ile magi 1-0 kazandi ve 10 Flast. Fli

Sampiyonluk yolunda en biyik rakibi ve tak rakibi Fenerbahge ile arasindaki puan farkini korumug
oldu

Bu zorlu kargilagmada her iki ekipte fazla pozisyon Uretemezken Galatasaray iyi oynamasa bile
tek golle 3 puani aldi ve piy §a bir adim daha yaklagmig oldu

Galatasaray Gaziantepspor magina dair tiim detaylar geliyor.

o)

Sekil 6. “Co6p haber” 6rnedi® (stargazete.com)
(Figure 6. Example of “junk news” (stargazete.com))

Wl MACIN GOLLERINI IZLEMEK IC

Benzer baslik hilesi Star Gazetesi’nin resmi web sitesi olan ve
Google News Dboélumtintin ilk sirasinda yer alan stargazete.com’da da
yapilmistir. Gazete, “Galatasaray Gaziantep mac¢i 06zet golleri 1-0
izle” basligiyla sundugu haberinde, “izle” kelimesini kullanarak
okuyucuyu yoénlendirmekte; ancak icerikte herhangi bir video vyer
almamaktadir.

Google News’in “Galatasaray Gaziantep mac¢i ile ilgili haberler”
kategorisi tiklandiginda ise c¢ok sayida hileli basliklarin bulundudu
gorilmistiir. Google’un 140 farkli kaynaktan derlendigini soyledigi
haberler siralanirken, yine okuyucuyu kandirmaya yonelik  haber
basliklarinin coJunlukta oldugu, sistemin ¢Op siteler tarafindan isgal
edildigi goriilmektedir. Sonu¢ sayfasinda yer alan Dbasliklar ve
yayincilari asagidaki tabloda yer almaktadir.

Bhttp://haber.stargazete.com/guncel/galatasaray—gaziantepspor—maci—ozeti—golleri—1O—
izle/haber-749439, (Erisim, 30 Nisan 2013)
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Tablo 3.
(Table 3.

Google News’te “Gaziantep Galatasaray” mag¢i aramalari
“Gaziantep Galatasaray” match searches in Google News)

stargazete.com

Galatasaray Gaziantepspor maci hangi kanalda ne zaman

gazetea24.com

Galatasaray Gaziantepspor magil ne zaman
baslayacak?,mac¢c saat...

samanyoluhaber.com

Gaziantepspor Galatasaray maci 6zeti (0-1)-

habergazete.com

Galatasaray Gaziantep maci saat kacta hangi kanalda
yayinlanacak

beyazgazete.com

Gaziantepspor Galatasaray Maci Ne Zaman Saat Kacta?
izle

spothaber.com

Galatasaray Gaziantepspor ma¢i ne zaman saat kacta? GS
Antep ne zaman

habergazete.com

Galatasaray Gaziantep maci SONUCU OZET 1-0 Gs-

G.Antepspor maci GENIS OZETI-

e-haberajansi.com

GS - G.Antepspor mag¢i Ozet ve golleri burada olacak

rotahaber.com

Galatasaray Gaziantep 0-0 maci canli Lig tv'de izle

haber0l.com

Galatasaray Gaziantepspor Maci Ozeti ve Golleri Izle
(GS SAMPIYO)

kirikhan.net

Gaziantepspor Galatasaray maci canli izle Lig TV'de

netgazete.com

Gaziantepspor Galatasaray ma¢i - Canli Lig TV
izle'yebilirsiniz ...

haberfx.com

Gaziantep 0-1 Galatasaray Mac Ozeti Izle (Gaziantep 0-

1 GS Mac1i ...

haberaktuel.com

Gaziantep Galatasaray mag¢i oOzeti / Siper

durumu-

Lig puan

galatasaray gaziantep maci

Galatasara Gauante spor ma 10€ Z

ibi bir yrldnda yoksun olarak 5;*5','5 gtkan Galatasaray okdukga zorlu gepen bir

3y mag ne zaman 2012. Galatasaray Gaziantepspor magi ne zzaman
ka,ts aynnbilar .

man baglavacak? mac saat ...

A Ganantepspor magl oncesi Galatasaray'ds
Altintop ise san kart ceza simnnda bulunuyor.

Weaslzy Sneijjderin sakathd: sirbyor. Hamit

il Galatasaray-GazlanteQ maginda taraftarlara biber gazt

Gazian ep Galatasaray maqmln oy";r's:s; Gaziantep teki Kamil Ocsk Stad

Google
Sekil 7.
(Figure 7.

Google News’ te “Ga21antep Galatasaray”
“Gaziantep Galatasaray”

nn Gigindan
magl aramalari
match searches in Google News)
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Yukarida ele alinan Orneklerde de gorildigi UuUzere; cevrimici
ortamda vyayin vyapan her tlirden “haber sitesi”, arama motorlarinda
ilgili konuyu arayan okuyuculari “¢op” haber hamleleri ile sitesine
cekebilmenin udrasi icerisindedirler. Gazetecilik mesledi ve c¢evrimicgi
yayinciligin gelecedi acisindan disindiiriici olan bu Ornekler, basta
okuyucular olmak {izere bu ortamda faal olan her kesimi rahatsiz edecek
boyutlara ulasmistir.

8. SONUC (CONSLUSION)

Internet gibi yeni ve interaktif medya teknolojileri gazetelerin
geleneksel is modellerini deJistirmistir. Medya iceridi, haberler asla
bir Dbosluk icerisinde d{retilmemektedir. Haberleri ve gazeteciligi
sekillendiren i¢ ve dis aktdrler (medya patronlari, siyasi-ekonomik
cevre ve kér gruplari, reklamcilar, gazeteciler ve izleyiciler) haber

iretim stireclerini etkilemektedirler. Cevrimici ortam acisindan
bakildiginda da bu aktdrlerin her birinin geleneksel ortamda sahip
olduklari etki ve rollerde degisimler sbz konusudur. izleyici

O0lg¢limlerindeki gelismelerle ¢ok daha net bir izleyici profil bilgisine
sahip olan reklamcilarin etkinligindeki artis dikkate degerdir
(Stromback ve Karlsson, 2011) . Bu artisla Dbirlikte gazeteciler
cephesinden daha fazla ziyaretc¢iye ulasabilmek, icerikleri ona gdre
sekillendirmek ©&nemli hale gelmistir. Ekonomik ¢ikarlar ve rekabet
olgulariyla c¢ercevelenen bu ortamda gazeteciler, izleyici kitlenin
talep ve isteklerini dikkate alan vya da vyeni ilgiler yaratan
gazetecilik anlayisini uygulamaya koymuslardir. Ancak henliz deneme
yvanilma asamasindaki bu uygulamalar icerisinde geleneksel ortamlardan
aliskin olmadigimiz, gazetecilik degerleriyle ve etik ilkelerle
celisen durumlar soz konusudur.

Haber kurumlari “mesledin adil olma, biitiinliik, denge ve dodruluk
gelenekleri ile online izleyicilerin son dakika haber arzularini
mesrulastirma arasinda denge kurabilmek ic¢cin” bir miicadele vermektedir
(Lasica’dan akt. Cohen, 2002:538). Internette yer alan binlerce haber
sitesi ic¢in, icerik ve habercilik konusunda belirleyici olan gdriilen o
ki ticari kaygilardir. Geleneksel diizende habercilik adina wvar olan
icerik, format, etik, dogruluk, haber degeri ilkeleri c¢evrimic¢i ortam
acisindan anlamini yitirmis go&zikmektedir. Yalnizca online olarak
temsil edilen, internetin ortaya c¢ikisi ile tilireyen tekno/beceri driunt
ylizlerce haber sitesi ac¢isindan Dbakildiginda bu durum bir derece
anlamli gozlikebilecektir. Ancak geleneksel ortamdan tanidigimiz, belli
bir kurumsal kiltirid olan ana akim aktdrlerinin sdz konusu dederler ve
ilkeleri hige sayan uygulamalara ayak uydurmalari ve ticari kaygilarla
haberciligi sekillendirmeleri, internet haberciligindeki erimenin
dozunu artirmaktadir.

Cevrimici yayincilik ac¢isindan en o6nemli etik mesele, haber ile
ticari enformasyon arasindaki sinirlarin belirsizlesmesidir.
Geleneksel gazetecilik ag¢isindan badimsizlik olgusu ¢ok ciddiye alinan
bir olgudur ve “habercilik” ve “ticaret” birbirinden acikca ayrilmis
alanlardir. Ancak bu durum c¢evrimic¢ci gazetecilik ic¢in her zaman
gecerli bir durum dedildir. Hemen hemen biitiin internet medyasi serbest
erisime aciktir ve gelirlerini abonelik {zerinden dedil reklamlardan

elde etmektedirler. Okuyucular, okuduklari bir Thaberle, sayfada
goriintiilenen bir reklam ile ilgili siteye ekonomik kazang
sagladiklarinin bazen farkinda olmamaktadir. Internet ortamindaki
yayincilida yonelik elestiriler; haber icerigi ile reklamlar

arasindaki butin sinirlarin bulaniklastig: ve haber taniminin
dedistidi hususu ilzerine odaklanmaktadir (Geray ve Aydogan, 2010:314-
316; Evers, 2010:23).
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Internet haberciliginin doJasinda var olan “hipermetinsellik”,
ticari unsurlarla editdryal iceridgin bir arada sunulmasina imkén
vermektedir. Haberlerle birlikte sunulan linkler, reklam bantlari
(banner) ya da kullanici inisiyatifi disinda ortaya c¢ikan pop-up tiri
acilir reklamlar, haberle reklam arasindaki c¢izgiyi giderek daha
belirsiz hale getirmektedir (Cohen, 2002:541). Geleneksel ortamlarda
reklamla karsilasan izleyicinin sahip oldudu secgme &zglrlidl cevrimicgi
ortamda sinirlandirilmis gozikmekte ve ziyaretgiler tercihleri disinda
reklamlarla karsi karsiya kalabilmektedirler. Tek basina bu durum bile
geleneksel gazetecilik ve etik deerleriyle bir celiski
olusturmaktadir. Bu anlamda internet gazetelerinin kendine o&zgi “etik
kodlar” gelistirmesi ve kurumsalligin izlerini tasiyan uygulamalara
yer vermesi gerekmektedir. Reklam ile haberi Dbirbirinden ayiracak
gazetecilik standartlari gelistirilmelidir.

Calismada ele alinan ve Ornekleriyle sunulan Y“¢op” haber ve
siteler, Internet gazetecilidi acisindan ortaya c¢ikan “given kaybi”ni
daha da derinlestirmektedir. Bu tir haber ve sitelerde yer alan sozde
igcerikler ne teorik ne de uygulama anlaminda gazetecilik pratikleri
icerisinde yer almamaktadir. Arama motorlari gibi teknolojik mantikla
calisan sistemlerle de, s6z konusu site ve haberleri ortadan kaldirmak
mimkin  g&érinmemektedir. Kisa gec¢misi dikkate alindiginda heniiz
“deneyleme” asamasinda oldudu varsayilan internet gazeteciliginin bu
tiir sorunlari asabilmesi, mesleki etik standartlar wve oto kontrol
sistemlerine bagli gdriinmektedir.
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